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GAZETELERDE RAMAZAN FOLKLORU: 2014 YILI ORNEKLEMi
Ramadan Folklore in the Newspapers: 2014 Sample

Esra AKBALIK*
6z
Ozu itibari ile kiilturel bir kategori olan folklor, insanin eliyle ve diliyle ortaya koydugu
bUtlin yapis-ediglerin bir toplami ve sonucudur. Bu yonu ile folklor, insan eylemleri-
nin dnemli bir pargasi olarak gindelik hayatin ve iletisimin de ayrnlmaz bir 6gesidir.
Bilindigi gibi iletisim, insan etkinliklerinin ve iligkilerinin tamamlayici bir pargasi, ha-
yatin temel bir zorunlulugu ve rutinidir. Bu ¢alismada yazili medyanin énemli ayak-
larindan biri olan gazetelerde ramazan folkloru incelenmeye galisilmistir. Kitle ileti-
siminin dnemli araglarindan biri olan gazeteler haber ve bilgi ulastirmada énemli bir
kaynaktir. Gazeteler, glinlik hayat ile siki ve organik bir sekilde bagli olup toplumun
nabzini tutmada ve gindelik hayatin gindemini aktarmada etkili araglardan biri
olmustur. Bu anlamda bu galisma, gazetelerde ramazanin sunum ve aktarimina; bu
aktarimda folklorik 6gelerin tespitine, nasil ve ne sekilde kullanildiklarina odaklan-
mustir. Oncelikle tiraji yiiz binin Gizerinde olan gesitli yayin kuruluslarina ait gazeteler
calisma sahasi olarak tespit edilmis ve ramazan ayi boyunca takip edilmistir. Calig-
mada 2014 yilinin zaman dilimi olarak tercih edildigi gorilecektir. Dolayisiyla mev-
cut gazetelerin s6z konusu zaman dilimindeki varliklan ve tirajlari esas alinmistir.
2014 yilinin tercihinin ise 6zel bir nedeni olmayip, gazetelerin takip edildigi zaman
dilimi olmasindan kaynaklanmaktadir. Gazetelerin ramazan sayfalar / ekleri basta
olmak Uzere, kdse yazilari, ilanlar ve gazetelerin diger gesitli ekleri de ramazan folk-
loru agisindan degerlendirilmeye ve elde edilen veriler g6zimlenmeye galisitmistir.

Anahtar Sozciikler: gazete, ramazan, iletisim, folklor, kaltar.
ABSTRACT

Folklore, which is essentially a cultural category, is the sum and result of all the
actions that humans make with their hands and tongue. In this respect, folklore is an
integral element of daily life and communication as an important part of human
activities. As it is known, communication is an integral part of human activities and
relationships, a basic necessity and routine of life. In this study, Ramadan folklore
was tried to be examined in newspapers, which are one of the important pillars of
written media. Newspapers, one of the important tools of mass communication, are
an important source of delivering news and information. Newspapers are tightly and
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organically connected to daily life and have become one of the effective tools in
keeping the pulse of society and conveying the agenda of daily life. In this sense,
this study focuses on the presentation and transmission of Ramadan in newspapers;
It focused on the identification of folkloric elements in this transfer and how and in
what way they were used. First of all, newspapers belonging to various publishing
organizations with a circulation of over one hundred thousand were determined as
the study area and were followed throughout the month of Ramadan. It will be seen
that 2014 was preferred as the time period in the study. Therefore, the existence and
circulation of existing newspapers in the said time period were taken as basis. There
is no specific reason for choosing 2014, but it is due to the time period in which the
newspapers were followed. Especially the Raomadan pages/supplements of the
newspapers, columns, advertisements and various other supplements of the news-
papers were evaluated in terms of Ramadan folklore and the data obtained were
tried to be analyzed.

Keywords: newspaper, ramadan, communication, folklore, culture.

Giris

insan-insan ve insan-toplum iliskilerinin temel bir parcasi olarak ileti-
sim esasen insanla yasit olmakla birlikte “kitle iletigimi” kavraminin daha
modern ¢aglarin yeni bir olgusu oldugu malumdur. iletisimin toplumsal bo-
yutunu ilgilendiren “kitle” kavrami “aralarinda saglam iletisim ve etkilesim
iliskisi olmayan insanlardan olusan topluluk” (Acar ve Demir, 2005: 241)
anlami ile daginik, birbirini tanimayan, ayni norm ve degerleri tagimayan bir
kimeye isaret etmektedir. Gevsek yapisi, birbirleri ile sinirli iligkisi ve temasi
olan kitle Uyeleri arasinda bagi saglayan ‘kitle iletisimi’, iletisimin 6rgutlu ve
kurumsal hale gelmis seklidir. insan iligkilerinin ve etkinliklerinin zorunlu ve
tamamlayici bir pargasi olarak iletisim, gesitli kanallar araciligi ile varligini
sturdurmektedir. Kitap, dergi, gazete, radyo, televizyon, sinema, internet gibi
zaman igerisinde peyderpey ortaya ¢ikan kitle iletisim araglarn “enformas-
yonu veren ve yayan genis bir ‘bilgi endustrisinin’ pargasidir (ve) bu aragla-
rin gdrevi enformasyonu hazir, hizli ve genis bir sekilde saglamaktir” (Erdo-
gan ve Korkmaz, 1990: 107). Oncelikle yazinin ve ardindan matbaanin icadi
ile zeminini bulan; haberlesme ve iletisim ihtiyacinin bir neticesi olarak or-
taya cikan gazeteler, yazili kalturin yerlesmesinde ve yayginlasmasinda
temel dinamiklerden olmus; yazili medyanin ve buna bagli kitle iletisimin de
onemli bir araci olarak géralmustdr. Kitle iletisim araglar arasinda en uzun
gegmige sahip olan gazetelerin en temel islevi bilindigi gibi haber vermedir
(Tokgdz, 1987: 5). Haber verme islevi disinda “propaganda, egitim, eglence,
reklam yapma” (Tokgdz, 1987: 4) diger temel islevleri arasinda sayilmakta-
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dir. 17. asnin baslarinda Avrupa’da ortaya ¢iktigi kabul edilen gazeteler, sos-
yo-kulturel yapiyr dénusttrebilme glclne sahip; kultur yaratan, aktaran ve
yayan bir dinamik haline gelmistir. Fikir ve siyasete dair bilgi ve haber gaze-
telerin baskin 6zelligi olmakla birlikte gesitli ktlttrel aktarimlar da gazete-
lerin temel kabulleri arasindadir ve bu anlamda kulttr ve edebiyat ile de i¢
ice gegmistir. Nebi Ozdemir Medya Kiiltir ve Edebiyat adli galismasinda
medya ve kaltdr arasindaki iligkinin gesitli arastirmalarla ¢ézimlenmeye
calisildigini belirterek Knut Lundby ve Helge Ronning’e atfen medyanin yeni
kaltarel bigimlerin yaratilmasina katkida bulundugunu; halihazirda var olan
kulturlerden etkilendigini, onlara tepki gdsterdigini ifade eder (Ozdemir,
2008: 10). Bu dustinceye gore medya kiltirl gergek kiltarin hem bir yan-
simasi hem de yeniden sekillendirmesidir ve medya kalturd, kaltlr sunucusu
ya da kiltr ileticisi olarak da degerlendirilmektedir (Ozdemir, 2008: 10).

Hayatin temel bir zorunlulugu ve rutini olan iletisim ‘s6zlU’ baslangicin
ardindan, kitle iletisim araclari ile uluslararasi bir boyut kazanmistir. iletigim
galismalarinin 6ncl isimlerinden McLuhan, insanlik tarihini “kabile gagi
(isitsel), edebiyat cagi (isitsel ve gorsel) , basim ¢ag (yazili) ve elektronik
¢ag” olmak Uzere dort periyoda béler ve her dénemin, kendi duyu etkilesi-
miyle ve dolayisiyla kendi diglinme ve iletisim kurma bigimleriyle karakteri-
ze edildigini belirtir (McLuhan’dan akt. Celik ve Varol, 2019: 140). Once s6z
ve ardindan yazi ile gelisen s6zlU ve yazili kiltir ortamlari, elektronik med-
yanin da kesfi ile yeni boyutlar kazandi. Bu baglamda S6zLa ve Yazili Kdltir /
S6ziin Teknolojilesmesi adli galismasinda Walter Ong (2014), s6z konusu
elektronik ¢adi, birincil sézellik ve yazili iletisim modellerini de kapsayan
eklektik bir iletisim modeli baglaminda ‘ikincil s6zLU kalttr’ ¢adi olarak kav-
ramsallastirmisti.

S6zLU kaltlre eklemlenen yazili kiltlr ve elektronik kalttr ortami ile ol -
dukga genis bir yelpazede iletisim araglari da -gazete, dergi, radyo, televiz-
yon, internet teknolojileri- sisteme déhil olmustur. Genel anlamda kitle ile-
tisim aracglan -ve bunlar arasinda énemli ve etkili bir yere sahip olan gaze-
teler- kulturel gergekliklerin toplumsal yapilanmasini yayginlastirip kolay-
lastirma etkisine sahiptir (Lull, 2001: 105). Kiltir ve medya iliskisini sorgu-
layan cesitli calismalardan sdz etmek mimkindir. Ozdemir’e gére edebi-
yat medya iligkisini dogrudan ya da dolayli olarak irdeleyen ¢alismalar ge-
nellikle yazili edebiyat kapsaminda gergeklestirilmektedir. S6zLU edebiyat
kapsamindaki arastirmalar baglaminda 6zellikle “asiklik gelenegi ve med-
ya” iligkisini sorgulayan galismalar dikkat gekmektedir. Bunun disinda ge-
sitli makale, bildiri ya da kitap béluminden s6z etmek mumkin. Bu ¢alis-
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mada bu anlamda, folklorik dgelerin yazili-basili medya araglarindan olan
gazetelerde ramazan dolayisiyla nasil ve ne sekilde aktarildigina deginile-
cek ve s6z konusu Urtinlerin bu kulturel aktarimdaki yeri, 8nemi ve islevi tes-
pit edilecektir.

1. Gazete ve Ramazan

Din olgusu, toplumlarin hayatini derinden etkileyip sekillendirirken kul-
turlerinin ve degerlerinin olusumuna da katki saglar. Ozden’in de (2005:
121) belirttigi gibi “dini anlayisimiz kilttrin gelismesinde ve dinyayi an-
lamlandirmamizda etkili olurken kultir de dini yorumlamamizda ve onu
yasadigimiz hayata aktararak yasanabilir hale getirmemizde énemli katki-
lar saglar.” Ramazan ayi, islam’in kutsal kitabi Kur'an-i Kerim’in indirilmeye
baslandigi ay olmasi ve islam’in temel sartlarindan biri olan orug ibadetinin
bu ayda gerceklesiyor olmasi sebebi ile islam inancinin en ¢ok deger atfet-
tigi zaman dilimlerinden birisidir ve bu ay kendine mahsus gelenedi ve ritu-
elleri ile toplumun inang ve kaltir dunyasinda oldukca etkili ve belirleyicidir.
Gegmisten giinUmuze kadar ramazanin edebiyati, sanati, giindelik hayati,
eglenceyi, mutfadi hatta ekonomik hayati ve bir bitln olarak insanlarin
davranis kaliplarini etkiledigi ifade edilebilir. Gindelik hayatta gesitli sunum
ve aktarimlarla kendisini gosteren bu folklorun yansidigr énemli mecralar-
dan bir tanesi de gazetelerdir. Korkmaz’in da belirttigi gibi (2008: 1) “medya
hem kaltdrel Granleri kullanan bir arag, hem de bu Urtnleri kitlelere ulasgti-
ran bir araci olmasi itibariyle halk bilimi ¢alismalari igin incelenmesi gere-
ken dnemli bir alandir.” Tahmin edilebilecegi gibi genel olarak kitle iletigsim
araglar ve dzelde gazeteler hitap ettikleri kitlenin sahip olduklan kodlar
araciligi ile sdylemlerini gelistirirler. Dolayisi ile toplumun sahip oldugu du-
stnsel, kalturel degerler yapisinin gazetelerin iletisim dilini ve metodunu
belirleyip sekillendirdigi ifade edilebilir. Ramazan dolayisi ile gunlik gazete-
ler ramazan ekleri yahut ramazan sayfalarina yer vermekte; kése yazilar,
ilanlar ve reklamlarda da ramazan ve ramazan kultirine iligkin verimler,
sdylemler 6ne ¢ikmaktadir. Gazetelerin s6zi edilen bélimlerinde ramazanin
sunum ve aktarmina, ramazanin iglenig sekline bakildiginda Tark kaltar
bellegine ait gelenek ve unsurlarin sikga yer aldigi gérilmektedir. “Ramazan
Uzerine Cesitlemeler” adli yazisinda Alkan (2000: 367-8) ramazanin gogu-
muz i¢in kendine mahsus geleneklerle 6rilmus folklorik bir gésterge mana-
sini tasidigini belirtir ve ifadelerinin devaminda dint bir tecribeden hareket
ederek olusturulan geleneklere verdigi érneklerden biri de “radyo ve televiz-
yon yayinlarinda dini muhtevanin agirlik kazanmasi”dir. Alkan’in ifadelerin-
de acikga yer vermedigi ancak basin yayin bir battn olarak distntlduginde
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g6z ardi edilemeyecegi asikar olan gazetelerde ramazan ve ona dair folklo-
rik unsurlar bu galismanin odak konusudur. Calismada, tiraji yiz binin Gze-
rinde yedi gazete ramazan ayi boyunca takip edilmistir. YUz bin tirajin Gze-
rindeki gazetelerin gesitli yayin kuruluglarina ait olmasina 6zen gosterilmis-
tir. Bu cergevede; Haber Turk!, Hdrriyet, Milliyet, Sabah, Star, Yeni Safak?
gazetelerinin ramazan dilimine tekabil eden 28 Haziran-27 Temmuz 2014
tarihleri arasi kaynak olarak kullanilmistir. incelenen gazetelerin bitiiniinde
ramazana O6zel ramazan sayfalari/ekleri s6z konusudur. S6z konusu
ek/sayfalar basta olmak Gzere kdse yazilari, gazetelerin hafta sonu ve diger
cesitli ekleri incelemeye alinmistir. Gazetelerden derlenen malzeme netice-
sinde galisma verileri halk edebiyati unsurlar ve halk kaltard unsurlari ol-
mak Uzere iki bolume ayrilmistir. Birinci bélim gazetelerde tespit edilen halk
edebiyati turleri baglaminda mani, fikra, ilahi, geleneksel tiyatro, asik ede-
biyati unsurlari gibi basliklar altinda degerlendirilmistir. ikinci bélimde ise
halk kaltGra unsurlari; inanislar; adet gelenek ve goérenekler; kutsal mekan-
lar; geleneksel sanat ve meslekler; cocuk oyunlari, mutfak ktltird; tasavvuf
musikisi ve diger kiltirel unsurlar olmak Gzere yedi basliga ayrlarak ince-
lenmistir.
2. Gazetelerde Ramazan Sayfalari

Gazetelerdeki Urlnlerin tespit ve yorumlamasina gegmeden evvel ga-
zetelerdeki ramazan sayfalarinin genel gérinim ve sunumlarina dair kisa
bir bilgi vermekte fayda var. Oncelikle incelemeye alinan gazetelerin hep-
sinde ramazana iligkin hazirlanmig ramazan sayfalarinin mevcut oldugu
belirtilmelidir. Ramazan boyunca duzenlenen bu sayfalar ya gazetelerin
mevcut yazar kadrosu arasindan segilmis birisi tarafindan yahut da rama-
zan vesilesi ile gazeteye dahil olmus bir kissim yazarlar tarafindan olustu-
rulmaktadir. incelenen gazeteler ramazan ile ilgili gesitli islam cografyala-
rindan, Tarkiye’nin farkli illerinden ve istanbul’'un belli basli semtlerinden
ramazan portreleri sunmaktadir. Ramazan etkinlikleri, kargilamalari, kutla-
malari, ramazanla anlam kazanan bir takim uygulamalara dair programlar
ve aktiviteler gazetelerde sikga goérilmektedir. Dizenlenen etkinlikler, ra-

! Gazete resmi olarak adini bu sekilde kullanmaktadir. Bu galismada da yazima sadik kalinmig-
tir.

2 Ozet kisminda belirtildigi gibi calismada 2014 yilinin zaman dilimi olarak tercih edildigi géri-
lecektir. Dolayisiyla mevcut gazetelerin s6z konusu zaman dilimindeki varliklari ve tirajlari esas
alinmistir. 2014 yilinin tercihinin ise 6zel bir nedeni olmayip gazetelerin takip edildigi zaman
dilimi olmasindan kaynaklanmaktadir. Ginimuzde s6z konusu gazetelerden Hdrriyet ve Milli-
yet el degistirmis; Milliyet, Star ve Haber Turk basili yayina son vererek dijitale gegmistir.
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mazan ile ilgili kaltdr ve sanat faaliyetleri geleneksel anlamda pek ¢ok kul-
turel degerin de takdimini saglamaktadir. Haber Turk gazetesinin ramazan
sayfasi Murat Bardakgi tarafindan “Ramazan Cadiri” adi altinda hazirlan-
makta ve yazar tarafindan “hog vakit gegirtici konular” olarak takdim edilen
daha ¢ok edebiyata, tarihe, musikiye ve kilturel birtakim bilgilere yer veril-
mektedir. Bununla birlikte ayni sayfada Mustafa Karatas ise islam, Kuran,
orug¢, cami, namaz, ahlék, dua, sabir, bidatler ve hurafeler vb. konularda
kdse yazisi yazmaktadir. Sayfada “Az Bilinen Minyatirler”, “Hattin Ustatla-
n”, “Hayal Olan Fotograflar”, “Eski iftar Soframiz” basliklari altinda her giin
dini ve sosyal hayati aksettiren bir minyatdir, bir hattat, eski istanbul hayati-
ni yansitan bir fotograf ve geleneksel mutfaga ait bir lezzet sayfada yer al-
maktadir. HUrriyet gazetesi ramazan sayfasi Okan Konuralp tarafindan ha-
zirlanmaktadir. “Kurandan Dualar” basligr altinda dua igerikli bir ayete yer
verilmekte ve sayfada mutat olarak gesitli Gniversitelerden bir ilahiyat aka-
demisyeninin belirli bir konuda gorislerine yer verilmektedir. Milliyet gaze-
tesi ramazan sayfasi ilahiyatcr Ali Riza Demircan tarafindan hazirlanmakta
ve sayfada blyUk él¢tide gindelik hayat iginde MUsliman kimligi ile uyus-
mayan, islamiyet’e uygun olmayan davranis kaliplari glindeme getirilmek-
tedir. Daha iyi bir birey ve saglikli bir toplum olusturmak amaciyla hazirla-
nan yazilar éne ¢gikmaktadir. “Kuran’dan Mesajlar” basligr altinda bir ayete
yer verilmekte; Hz. Muhammed’in ve sahabenin hayatindan kesitler sunul-
maktadir. Sabah gazetesinde Nihat Hatipoglu tarafindan hazirlanan sayfa
gunluk olarak okuyuculardan gelen sorulara cevap vermekte, her giin bir
ayet ve bir hadise yer vermekte, “buyuklerin dualan” basligr altinda basta
Hz. Muhammed olmak Uzere gesitli peygamberlerden, dort halifeden, ehl-i
beytten, sahabelerden, evliyalardan, blylk imamlardan, mutasavviflardan
alintilanan dualar sayfa giindemini olusturmaktadir. Hz. Muhammed’in ha-
yatindan kesitler, sahabeyle olan iligkisi, sézleri, tutum ve davranislari, pey-
gamber kissalari drneklerle anlatilmistir. Muharrem Coskun tarafindan ha-
zirlanan Star gazetesinin ramazan sayfasina Necmettin Nursacan’in soru-
cevap kosesi de eslik etmektedir. Her gun bir ayet ve bir hadis ile birlikte
peygamberlerin, sahabenin ve evliyalarin dualari, islam peygamberi Hz.
Muhammed’in hayati ile kissalar, giindelik hayati, stinneti, ehlibeyt ile ilgili
bilgi ve paylasimlar, ramazanin en énemli degeri Kuran, mukabele, orug
ramazan sayfasinin en dnemli konular arasindadir. Farkli Gniversitelerden
ilahiyat akademisyenleri ile islam meseleleri tizerine yapilan gériismeler de
sayfanin agirlik merkezini olusturmaktadir. Yeni Safak gazetesinde ise belirli
bir yazar tarafindan Ustlenilmek yerine gazetedeki gesitli yazarlarin ve bil-
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hassa roportaj yazarlarinin katkisi ile hazirlanan sayfada her giin bir ayet ve
bir hadise yer verilmektedir. islam diinyasinin problemleri Uzerine cesitli
ilahiyatcilar yahut uzmanlarla yapilan réportajlar ramazan sayfasinin temel
glndemi arasindadir. Ramazana iligkin gesitli kése yazilarinin yani sira her
guin bir Osmanli yemeginin yahut geleneksel Turk mutfagina ait bir lezzetin
de tarifi verilmektedir.

3. Halk Edebiyati Unsurlari
3.1. Anonim Edebiyat Unsurlari
3.1.1. Mani

Turk halk edebiyatinin en yaygin ve kiigik hacimli siirlerinden olan mani
ramazan baglaminda gazetelerde ¢ok sayida érnedine yer verilen bir halk
edebiyati verimi olarak gérilmektedir. Gazetelerin ramazan sayfalari, kése
yazilar ve diger gesitli eklerinde yaygin olarak karsilagilan turlerden biri ol-
dugu belirtilebilir. “Ramazan Kulttrd” baslikli yazisinda Hayrettin Karaman
Osmanli ramazan kultirinden bahis agtigi yerde ramazana mahsus ek-
meklerden, tatlilardan, iftariyelerden, konaklarda verilen dis kirali ziyafet-
lerden mahyalardan bahseder ve szl ramazan davulcularinin mani séy-
leme gelenegine getirerek su metne yer verir: “Yeni cami direk ister / Soy-
lemeye yulrek ister / Benim karnim toktur amma /Arkadasim borek ister”
(Yeni Safak, 15 Temmuz 2014: 6).

Oldukga eski bir gecmisi oldugu dustnulen “kipecik gelenegi” Kutahya
ilinde ramazan ayinda gocuklar tarafindan toplu halde oynanan bir oyun-
dur® (Ates, 2015: 33). Bu gelenege gore; gesitli yas guruplarindan gocuklar
aralarinda segtikleri bir bagkanin énciliginde bir araya gelerek iftar ile te-
ravih arasinda kapi kapi dolasarak kipecik manisini sdylerler ve mahalle
sakinleri de gocuklara para, seker, gikolata, gerez vb. verir (Yeni Safak, 7
Temmuz 2014: 5). Cocuklarin sdyledigi klipecik manisi su sekildedir:

Heey! Klpecik, klipecik,

yagdan baldan kipecik

Yag olmazsa bal olsun,

ev sahibi sag olsun

3 Ates’in (2015: 34) aktardigr bilgilere gére Kupecik, “Kitahyo’da uzun bir zamandan beri de-
vam edegelen ve gocuklar tarafindan ramazan ayinda oynanan bir gocuk oyunudur. Cocuk
oyunlari arasinda benzer bir érnedine rastlanma(yan) (sivlilik disinda) bu oyun, Kitahya’da
ramazan ayinda ¢ocuklar tarafindan icra edilmektedir. Kiipecik oyunu, kiltdrel alt yapi olarak
Osmanli devleti zamaninda Kébe 6rtistnin ve belirli hediyelerin gotaraldigu surre alayina
dayanmaktadir”.
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Ev sahibi, evde misin?

Evde degil, dagda misin?

Dagda yilan kiglasin kiglasin

Allah biricik gocugunuzu bagislasin
Al yanakli yenge, bal yanakli yenge
Merdivenden in de gel, in de gel

Bizim sari beslikleri al da gel, al da gel
Kapr altinda tirtil, besligi ver de kurtul.

Herhangi bir GriinG pazarlamak ve istenilen hedefe ulagsmak igin bilindi-
gi gibi reklama ihtiyac vardir. Esas itibari ile reklamlar daha ¢ok gérsel med-
ya kanali ile etkili olmakla birlikte yazili medyadan da uzak degildir. Bu bag-
lamda reklamlarin kitlelere ulasmada etkin mecralardan biri, televizyon,
radyo, internet, bilbord, afislerin yani sira dergi ve gazetelerdir. Aktarim ka-
nall her ne olursa olsun reklam hedef kitle Gzerinde etkili olabilmek igin her
seyden evvel anlasilir olmak zorundadir. Anlasilir ve etkili olabilmek igin de
reklam hedef kitlenin zihinsel ve kultlrel birikimine goére sekillenmelidir
(Boyraz, 2001: 2; Erdogdu ve Tasdelen, 2019: 1298). Nitekim Ginay’in da
belirttigi gibi (1996: 3), “insanlari, pazarlanan Grinleri almaya ikna etmek
icin hedef kitlenin degerleri ve kabulleri daima dncelikle tespit edilmekte ve
reklam kampanyasi buna gére diizenlenmektedir”. Bu gergevede reklamla-
rin iletisim noktasinda kullandigi referanslarin halk zihnine ve ortak kalturel
bellege ait olmasi basarisi ve kaliciligi igin kaginilmaz olmaktadir. Beypazari
dogal maden suyu markasi, gazeteye verdigi reklam igerikli ilanda ramazan
davulcusu imgesi esliginde dlzenledikleri / dontstirdikleri bir maniye yer
vermigtir. DUzenlenen mani, misralarin farkli hece sayilarina sahip olmasi
bakimindan mani gelenegdi ile uyumsuzdur ancak burada dikkat ¢ekici olan
sdylenen maninin sekil bagarisindan gok bu gelenekten istifade ile iletisim
araci olarak tercih edilmesiyle alakalidir.

On bir ayin sultani
Kiymetlidir her éni
Ramazan’da Beypazari
Sofralarin bas taci

Ac karnina gok yeme

Sadece kendini digiinme
iftardan sonra en az iki sise
Beypazari Maden Suyuig, serinle.
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Hava sicak terlersin

iftar zamanini beklersin

Top patladiginda

Beypazarryla kendine gelirsin (Haber Turk, 22 Temmuz 2014: 7).

Money Club kartin ramazan ayinda daha fazla tiketim igin slogani esas
itibari ile bir mani uyarlamasidir: “iste geldi ramazan / Haydi bol bol money
kazan”* Yapi Kredi bankasi, belli miktarin Gzerinde alisveris i¢in hediye ede-
cedi world puanlari: “Geldi aylardan ramazan / Bonkér teklif Vadaa’dan”
slogani ile takdim etmektedir.

Geldiaylardan
k

Gorsel 1-2.

Ramazan ayinin yaz tatiline tesaduf ediyor olmasi turizm acentelerinin
hedef musteriye ulasmak i¢in gerekli imgeyi ve sdéylemi olusturmada rama-
zani ve ona ait gelenekleri kullanmalarini netice vermistir. ETS tur (bk. Re-
sim 3), davul imgesi esliginde ramazana ve bayrama 6zel cazip tatil firsat-
larini:

Ramazan’da havalar ¢ok glizel

Bereketiyle gelir glnler

Bi” manininiz yoksa eger

Bu tatile deger

manisi ile tevriyeli bir sekilde ifade etmistir.

4ilanlar her giin verilmek sureti ile birden fazla gazetede gérildiigu igin tek tek kaynak géste-
rilmemistir.
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etsturcom

Ramazanda ve
bayramda en cazip \
f:yatlarla tatil Etstur'dal

b Avl-n-uv m-ﬁm.

gon s nsalar pok il

Gorsel 3

Bir baska acente Jolly Tur, yine ramazan davulcusu imgesi esliginde:
“Iste ramazan ey ahali / Simdi ¢cok uygun fiyatlarla / Tatilin tam vakti” sek-
lindeki ramazan manilerinde rastlanan kalip ifadelerle sloganlastirlmis ve
maniyi hatirlatacak bir sdylemle ilanini vermistir.

Beklenen yaz geldi,
siirpriz firsatlar getirdi!
( rations TOURS) Moximum Kart's ﬁl%wmmﬂw 09 taksit!

Zpte Ramazon ay apvii!
Gmd cot apgun Figetiovia
eV Zcilin Tapr vakts.

> Jolly Tur'un
= yazfirsatlanyla, k-
¢ ayaginiza gelsin = S

tatil keyfi!

Gorsel 4

Halk zihnindeki ortak kaliplarin reklamlarda kullanilmasi etkin bir stra-
tejidir. Reklamcilar stratejilerini kitle iletisim yolu ile ikna edicilik Gzerine
kurarlar ve bu anlamda reklamlarin toplumlarin ktlttrel yasantilari ile olan
sistematik ve zorunlu bagi kaginilmaz bir hale gelir. Zira “bir kaltariin yapi-
taslarini olusturan kodlar kullanarak olusturulan reklam metni ancak o kal-
tUriin insanlarinca dogru olarak agimlanabilir” (Yavuz, 2006: 150). Rama-
zan ayi boyunca verilen ilan ve reklamlarda pek gok kurumsal firmanin ge-
leneksel kodlara referansla ilan verdikleri ve reklam kampanyalarini yGrat-
tukleri belirtilmelidir. Potansiyel musterilerin ikna edilmeye galisiimasinda
s6zLU kiltir verimlerinden ve imgelerinden sikga istifade edilmistir. Ureticiye
yahut gesitli isletmelere ait reklam igerikli ilanlarin hitap edilen kitlenin ilgi
ve duygusunu hareket gecirebilmek ve kitleyi etkileyebilmek igin geleneksel
mirasa basvurduklari gérulmektedir.

3.1.2. Fikra

Bir anlatim tarG olarak fikranin etkili ve verimli bir iletisimin dnemli
araglarindan oldugu belirtilmelidir. Fikranin “gergek hayat ile bagi olan va-
kalari, tam bir fikri, sosyal ve beseri kusurlari, ginlik yasantidaki ¢garpiklik-
lari, guliing durumlari, tezatlan” (Yildinm, 1992: 333) konu ediniyor olmasi
¢ok genis bir mecrada yasam alani bulmasini saglamistir. Milliyet gazetesi
kdse yazarn Cetin Altan kendi gocuklugunda eski yazarlarin Direklerarasi’ni,
ramazan boyunca siren eglenceleri, meddahlari, tiyatrolar, “Arap’in inti-

249



Kaltir Arastirmalari Dergisi, 20 (2024)

kami”ni anlattiklarini belirterek kalender Mislimanlarin Bektasi Gzerinden
ramazana takilmalarina dair anekdotlar sunar ve su Bektasi fikralarina yer

verir:

Adama sormuslar: -Kag giin orug tuttun?

-Hastaligim nedeniyle ancak bir giin tutabildim, demis. Ayni soru
orada bulunan Bektasi’ye sorulunca hig istifini bozmadan cevap
vermis:

-Bu arkadag benden bir gun fazla tutmus.

Osmanli Mislimanlarinin softaya benzemediklerini, sakadan ve nese-
den korkmadiklariniizah igin yukaridaki fikrayr aktaran Altan, kendi inanci ile
Ustinlik taslamaya calisan softalarin alay konusu oluslarina dair de su

Bektasi fikrasina yer verir:

iki softa, ramazanda bedava yiyip igeriz diye bir Bektasi kdyline mi-
safir olurlar. Hogbesten sonra, iglerinden biri tuvalete gider. Bektasi
softalari kontrol etmek igin odada kalana sorar:

Senin arkadasin nasil bir adam? Bilgisi var mi, yok mu?

O da kendisini Ustin gostermek igin: -Birak sunu, esegin tekidir,
der. Biraz sonra dteki softaya da ayni soruyu sorar. Bu softa da 6te-
ki gibi: -Birak sunu 6ktzden farki yoktur, cevabini verir. Akgam
olunca iftar sofrasi kurulur. Fakat tepsinin Gzerinde arpa ile sa-
mandan baska bir sey géremeyen softalar hayretle sorarlar:-
Bunlar ne erenler? Bektasi gllerek cevap verir: - Biriniz esek, 6teki-
niz 6klz. Sizin igin bunlardan daha iyi azik olur mu? (Milliyet, 29
Haziran 2014).

Hurriyet Gazetesi ekonomi yazar Sukri Kizilot “Sukrii Hoca’nin Hatira
Defteri” adli kdsesinde “Apartman Ydneticilerine Mujde” basligini verdigi
yazisinda aslinda yazi igerigi ile dogrudan iligkili olmamakla birlikte rama-

zan ile ilgili iki fikraya yer vermistir: “Nasreddin Hoca’ya sormuslar:
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-Hocam, ramazan bizden memnun gitti mi acaba?
-Memnun olmasa her sene on giin 6nceden gelir miydi?”

“Ramazan bayraminda cemaat toplanmis sohbet ederlermis. Biri;
‘Kismet oldu bu yil otuz giin orug tuttum’, demis. Digerleri de otuz
gun orug tuttuklarini sirasi ile sdylerken sonlarda oturan biri: ‘Ben
maalesef bir giint kagirdim’ dediginde yaninda oturan baba eren-
ler ‘iste bu kardegin kagirdigini ben tuttum’ demis.” (Hurriyet, 29
Haziran 2014: 21).
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3.1.3. Geleneksel Tiyatro

Tarihi devirler igerisinde ramazan ayinin dnemli gindem maddelerin-
den birisi de sUphesiz geleneksel tiyatro olmustur. Orta Asya’dan getirilen
irkt unsurlarla birlikte, islam medeniyeti icinde Anadolu cografyasinda Os-
manli yagsam tarzi etkileri ile harmanlanan geleneksel tiyatro meddahlik,
orta oyunu, Karagdz gibi unsurlardan olusmakta; 6zellikle gélge oyunu XVIL.
yuzyildan sonra padisah gocuklarinin dogumu siinneti, evlenmesi minase-
beti ile dlizenlenen eglencelerde, ayrica ramazanlarda kahvehanelerde ve
konaklarda oynatilmaktadir (Dlzgin, 2000: 63, 65) Ramazan ayi iginde
kendisine hususi yer bulan geleneksel tiyatro modern zamanlardaki itibar
kaybina ragmen ramazandaki yerini koruyabilmistir. Geleneksel tiyatro ile
ilgili gazetelerde gesitli haberler gérmek mumkundur. Haberlerin veri kay-
nagini ise esas itibari ile bilhassa belediyelerin dizenledikleri etkinlikler
olugturmaktadir. Basta istanbul olmak tzere Turkiye’nin farkli illerinde be-
lediyeler gesitli ramazan etkinlikleri dizenlemekte ve bu etkinliklerin 6nemli
bir parcasini da gélge oyunu olusturmaktadir. istanbul belediyelerinin ay
boyunca dizenledigi gesitli etkinlikler gazete sayfalarina konu olmaktadir.
Ornegin Esenler Belediyesi “Ramazan Sevinci” adi altinda ¢ocuklar igin dii-
zenledigi etkinliklerde geleneksel Turk tiyatrosuna da yer vermektedir.

istanbul diginda gesitli illerin etkinliklerinde de geleneksel tiyatroyu
gérmek mumkidndur. Mersin ilinin ramazan boyunca slrecek etkinlikleri
“mehter, Hacivat Karagdz gdsterileri, orta oyunu, halk oyunu” icermektedir
(Sabah, 15 Temmuz 2014: 13). Gaziantep’te kurulan “Ramazan Sokagi”’na
Karagdz Hacivat ve orta oyunun sergilenecegdi bir platform kurulmustur
(Star, 30 Haziran 2014: 21). Belediyeler disinda birtakim aligverigs merkezle-
rinin ramazan dolayisi ile gergeklestirecedi etkinliklerde de Karagéz Hacivat
gosterisi, geleneksel orta oyunu gdésterisi, ibis kukla gdésterisi, orta oyunu ile
keyifli saatler vaat edilmektedir (Star, 28 Haziran 2014: 5; Milliyet, 29 Hazi-
ran 2014: 12).Yine, tasavvufi bir figlr olarak Yunus Emre’nin hayatinin da
gblge oyununa tasindigi goérilmektedir. Yunus Emre’nin dedesi, ninesi ve ati
“Akkiz” ile Haci Bektas-1 Veli’'nin de aralarinda bulundugu on ana karakter
ile yetmisten fazla tasvirin yer aldigi oyunda, halk ozaninin birgok s6zine
yer verilmek sureti ile hayati canlandinlmaktadir (Yeni Safak, 8 Temmuz
2014).

Geleneksel tiyatro bir etkinlik olarak diizenlenmesinin yani sira fiilen var
olmayip oyunlarina ve karakterlerine gesitli sekillerde temas edilmek, im-
gelerinden ¢esitli platformlarda istifade etmek sureti ile de karsimiza sik¢a
cikmaktadir. Bu metodun en sik kullanildigi mecra ise gazete ilanlari ve rek-
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lamlandir. Ornegin Kipa marketin vermis oldugu gazete ilaninda indirim
duyurulari hem davul imgesini hem de Korugéz ve Hacivat’iicermektedir.

kipajg--
os geldm
Ramazan'

Gorsel 5

Bankalarin kredi karti reklamlarinda da Karagéz ve Hacivat imgesinden
istifade ettikleri goérulmektedir. Halk Bank ramazan boyunca gesitli gazete-
lere verdigi reklam igerikli ilanda ramazana iliskin gesitli kampanyalarini
Karagdz ve Hacivat imgesi esliginde sunmustur.

Gorsel 6

Yine Ramazan ile birebir iligkili olamamakla birlikte zaman dilimi itibari
ile bir ramazan aksami yapilacak olan caz konseri ilan metninin eline caz
tutusturulmus Hacivat imgesi ile sunulmus olmasi oldukga dikkat gekicidir
(Sabah, 14 Temmuz 2014: 2). Ramazanin en 6nemli parcalari olan sahur ve
iftara dair gesitli restoranlarin verdigi ilanlarda sézli bellege ait verimleri
gérmek mimkuindir. Haci Bozan Ogullar’nin iftar menist sunumu Kara-
g6z-Hacivat resmi esligindedir. Ayni firmanin bayram arifesi verdigi bayram
tebrik ilaninda da ayniimgeden istifade edildigini belirtebiliriz.
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Gorsel 7

Gazetelerin Cumartesi eki, Pazar eki, magazin eki gibi rutin ekleri digin-
da gindeme paralel olarak rutin olmayan c¢esitli ekleri de s6z konusudur.
Ornegin Sabah gazetesinin Pazar ekinde “Ramazan Atélyesi” adi altinda bir
ek daha sunulmustur. Cocuklar i¢in hazirlanan sz konusu ekin icerigi, “ra-
mazan ajandasi, ramazan laboratuvari, ramazan dosyasi, bulmacalar” vb.
bolumlerinden olugsmaktadir. Cocuklarin distnsel ve motor gelisimlerine
yonelik etkinlikler sunan bu ekte geleneksel tiyatro ve unsurlarina yer veril -
mistir. Ekin bulmaca bdlumu buttin olarak bir davul zemini Gzerine yerlesti-
rilmistir. Bulmacanin kenarinda “Karagéz ve Hacivat oyunundaki karakterler
davulun igine saklanmiglar. Sagdan sola, ¢apraz ve yukaridan asagiya isa-
retleyerek onlari bulabilir misin?” sorusu ile gocuklardan Karagéz-Hacivat
oyununda yer alan “Arnavut, Bebe Ruhi, Acem, Arap, Laz, Celebi, Cengi,
Kogek, Cambaz, Zenne, Hokkabaz, Kekeme, Cadi, Delibekir” gibi karakterleri
tespit etmesiistenmektedir (Sabah, Ramazan Atélyesi 29 Haziran 2014: 12).
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Gorsel 7

Yine gazetelerin bulmaca eklerinde resimleri sunulan Karagdz ve Haci-
vat’in soru degeri olarak girdigi gorulmektir.
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/e

B
s

Gorsel 8
Ramazan ayi boyunca gesitli firmalar gazeteler araciligi ile verdikleri
imsakiyelerde kendi reklam kampanyalarini yGratmektedirler. Bir alisverig
merkezinin vermis oldugu imsakiyenin arka ytzi ramazan ayi boyunca mer-
kezde gergeklestirilecek ramazan etkinliklerine yéneliktir. Bu etkinlikler ara-
sinda ramazan suresi boyunca Cumartesi gtinleri gocuklara 6zel Hacivat-
Karagéz /Asuk- Masuk / Sihirbaz gésterileri ile dikkat cekmektedir.

e msdm«zndo

Gorsel 9

3.2. Asik Edebiyati Unsurlar

Ramazan baglaminda, gazetelerde Gsik edebiyati unsurlarina da rast-
lamak mimkindur. Haber Turk gazetesinde Murat Bardakgi asik adini zik-
retmeden yenigerilerin sadece savagsmayip siir yazip sarki bestelediginden
bahseder. Dérdinct Murat’in seferlerine katilan Alioglu ve Katib mahlasli
sairlerin siirlerine yer verir (Haber Turk, 14 Temmuz 2014: 21). Bardakgr’nin
aktardigi bilgilere gore Dérdiincti Murad’in Bagdat seferine katilan yenigeri-
lerden Alioglu adindaki bir sairin, bugiin ingiltere’de olan bir elyazmasinda

5212 istanbul Power Outlet aligverig merkezinin gazete iginde verdigi imsakiye.
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Bagdat’in fethi ile ilgili su siirine yer verilir. Dérdiincl Murad’la sefere giden
Katib adindaki bir baska sairin temennileri de aynidir.

Askerin Ustunde bir seyir gérdim

ingallah gaziler Bagdad alinir

imam Azam tirbesinin Gstiinde

Ezanlar okunur namaz kilinir

Kahraman beyleri askeri derer
Kimi sehid olur murada erer

Osmanli sahindir Gsttne konar
Sahin pengesine giren yolunur

Alioglu dua et Sultan Murad’a

Bir gunu bir eylesin 6mri ziyade

Sah ne kuvvet ile geldin Bagdad’a

Eksiklik kimdedir simdi bilinir.

3.3. Dini-Tasavvufi Edebiyata Ait Unsurlar
3.3.1. ilahi

Dini- tasavvufi Turk edebiyatinin en yaygin nazim sekillerinden olan ve
dini, ahlaki ve ilahi fikirler igeren ilahi farkli tarikat ekollerinde pek gok sair
tarafindan islenmistir (Glizel, 2004: 590). Cesitli tarikatlarda farkli isimlerle
anilan ve ayni zamanda makamla okunan ilahiler (Albayrak 2009: 176) ta-
savvufi edebiyatin en glgli metinlerinden olup genis halk tabakalar tara-
findan da yaygin bir sekilde bilinmektedir. Ramazan vesilesi ile gazetelerin
gerek ramazan sayfalarinda gerekse bazi yazarlarin kése yazilarinda ilahiye
yer verdikleri gorilmektedir.

Murat Bardakgi ramazanin son gint sayfasina yeni bir ramazanda bu-
lusmak dilegini eski bir ilahiden alinti ile su sekilde bitirmistir: “Kullarinda
yok sana layik meté / Elvedd sehr-i ramazan elvedd” (Haber Turk, 27 Tem-
muz 2014: 21). ismail Kilicarslan “Muhabbet” baslikli yazisinda érnek olarak
kullandigi Yunus Emre’nin “cennet cennet dedikleri / birkag kdskle birkag
huri / isteyene ver onlari / bana seni gerek seni” dizelerinin anahtar kavra-
minin muhabbetullah oldugunu belirtir (Yeni Safak, 20 Temmuz 2014: 7).

3.3.2. Kissa

Kissanin edebft dildeki karsiligi hikdye anlatmak / aktarmaktir. Kuran-i
Kerim’de insanlara dogru yolu géstermek, insanlari uyarmak ve yanlislardan
sakindirmak Gzere anlatilan hikéyeler kissa olarak adlandirilmaktadir. Basta
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klasik edebiyat olmak Uzere edebi gelenege katki saglayan kissalarin
onemli bir kismi peygamberlerin yasadiklari tecrlbelerin aktarimi Gzerinedir.
Gazetelerde, Ozellikle ramazan sayfalarinda dogrudan kissa araciligiyla
baslik agmak sureti ile yahut bazi mesajlarin iletilmesinde kissadan istifade
etmek seklinde bir kullanim alani oldugu gérilmektedir. Peygamber kissa-
lari arasindan Hz. Sileyman’in Hidhtd kusu ve Belkis ile olan ve pek ¢ok
edebi esere kaynak ve ilham olan kissasi ramazan sayfasinda yer almistir.
Kuran’da Neml suresinde ayrintili bir sekilde anlatilan ve bilhassa klasik
edebiyata ciddi bir sekilde islenen kissa ramazan sayfasinda diger kissalar
arasindan segilmistir (Star, 2 Temmuz 2014: 22).

Ramazan boyunca gazetelerde Hz. Muhammed’in hayatina ait kissala-
rin yaninda peygamber kissalari arasinda Hz. Musa’ya ait kissalarin 6ne ¢ik-
tig1 belirtilebilir. Allah’in yoksulun, dismusun yaninda oldugu ve béyle in-
sanlara ikram etmenin nemine ait mesajlar bir kissa ile pekistirilmistir. Hz.
Musa’nin kavmi ile arasinda gegen kissa 6zetle su sekildedir:

Hz. Musa’nin kavmi Musa’ya “Ylce Allah’t soframiza davet et O’na
yemek ikram etmek istiyoruz” der. Hz. Musa kavmine kizar ve “bil -
miyor musunuz Ylce rabbimiz insanlara ait boyle eksikliklerden
pak ve uzaktir? Onun igin boyle haller digtnilemez. Yice Allah’in
sizin ekmeginize yiyeceginize ihtiyaci yoktur. Allah yemez icmez,
uyumaz.” Ancak kavmi israr eder ve Allah’in da onlarin davetine
karsilik vermeyi Hz. Musa’ya bildirmesi Gzerine kavmi buyuk bir ha-
zirlik yapar ve beklerler. Aksamisti her tarafi dékilen bir gariban
gelir ve bir lokma ister. Hz. Musa ise “Ylice bir misafir bekliyoruz.
Sen bekle hatta bize su tasi. Sonra seni doyururuz” der. Beklemeye
devam ederler. Ancak gelen giden olmaz. Musa kavmi tarafindan
kinanir. Fakir de bir sey yiyemeden yoluna devam eder. Ertesi gun
Musa Rabbine lutfunun neden sofraya tecelli etmedigini sorar. Bu-
nun Uzerine Rabb “Musa ben geldim ama siz beni doyurmadan
gonderdiniz” buyurur. Hz. Musa hayret icinde “Ya Rabbi nasil olur?
deyince Allah buyurdu: “O fakir geldi ya! iste ben o fakirin yaninda
idim. Onu doyurmus olsaydiniz bana ikram etmis olurdunuz. Bilmi-
yor musunuz; ben yoksulun muhtacin, digsmusin yanindayim. Ona
ikram ettiginde bana ikram etmis olursunuz. Ben susamis kulumun
yanindayim. Ona su verdiginizde bana su vermis olursunuz (Sabah,
3 Temmuz 2014: 27).
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3.3.3. Menkibe

Tasavvuf tarihinde, sufilerin izhar ettikleri harikulade olaylari, keramet-
leri nakleden kuguk hiké@yeler manasi ile menkibenin bu anlamiyla IX. ytz-
yildan itibaren kullanilmaya baslandigi tahmin edilmektedir (Ocak, 2010:
27). Islami dénem Tirk kultirinin ortaya koydudu edebi verimlerden biri
olan ve esasini kerametlerin teskil ettigi menkibeler, Turk kaltur tarihinin
cesitli cephelerden incelenmesi igin elverisli ve degerli anlatilardir. Toplu-
mun birbirinden farkli tabakalarinda varlik gésteren, genis bir tabana ya-
yilmis olan menkibeler toplum sosyolojisinin ve psikolojisinin okunmasinda
islevsel oldugu ifade edilmelidir. Bu anlamda gazetelerde ramazan ile ilgili
aktarimlara bakildiginda menkibenin oldukga genis yer tuttugu goralar.®
Ramazan boyunca yer alan “Orucu Bozmayan Seyler” baslikli yazi dizisinde
haya kavramina yer veren ismail Kilicarslan Ciineyd-i Bagdadi’nin bir men-
kibesi ile distincelerini izah etmeye calisir. Menkibeye gére Clineyd-i Bag-
dadi “mdaritlerine bir tavuk verip ‘bunlari kimsenin gérmedigi bir yerde bo-
gazlayip getirin’ der. Muritleri derhal kendilerine emredileni yapip dergaha
doénerler. Sadece biri aksama dogru elinde canli tavukla gikagelir. Ne oldu-
gu soruldugunda ‘Rabbimden haya ettim. Clnkd o her an bizi gérmektedir’
cevabini verir.” (Yeni Safak, 17 Temmuz 2014: 7). Yazar bu menkibenin Uze-
rine gorustni “bdylece diyebiliriz ki Allah’a karsi haya kisinin Allah’in her an
farkinda olmasidir” diyerek tamamlar. Tevazu baslikli bir baska yazisinda
yine goruslerini Ciineyd-i Bagdadi’nin bir bagka menkibesi ile destekler.

istanbul Bilylkgehir Belediyesi Kiiltir A.S. tarafindan Il. Murad, Yunus
Emre, Dede Efendi gibi isimlerin gufte ve besteleri ile hikayelerinden olusan
Hikayesi Olan ilahiler adli bir eser hazirlanmis ve bu cercevede Yunus Em-
re’nin siirleri ile ilgili bir menkibeye yer verilmistir. Menkibeye gére Yunus
Emre’nin butun siirleri, vefatindan uzun yillar sonra Molla Kasim adinda bir
kimsenin eline geger. Molla Kasim dere kenarina oturur ve dine aykiri oldugu
gibi gesitli bahanelerle siirlerin bir kismini dereye atar. Siirlerin geri kalanini
da imha ederken bir giirin son beyti géztne ilisir. “Dervis Yunus bu sdzu egri

¢ Ramazan ayinda bilhassa televizyon ekranlarinda gergeklesen ve toplum tabaninda genis
karsilik bulan ramazan programlarini elestiren bir kése yazarinin rahatsizlik duydugu durumlar-
dan birisi de bu programlarda siklikla yer verilen menkibelerdir. S6zi edilen yazar, bu konudaki
goruslerini késesinde soyle belirtir: “Bizimle esit olduklari fikrine bir tirlt yanagmayan ilahiyatgi
taifesi ya da aslinda ’kahvehane 6yktcust’ olacakken dalginlikla ekrana gikarilmis hocalardan
ibaret bir Ramazan diizlemi var televizyonlarimizin. insan ister istemez tedirgin olup soruyor:
Zihinlerimize bolca menkibenin, bolca hissesiz kissanin ve maalesef bolca fetvanin boca edile-
cegi bir Ramazan mi yasayacadiz yine?” (Yeni Safak, 28 Haziran 2014: 12).
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blgri sdyleme / Seni de sigaya ¢eken bir Molla Kasim gelir.” Bu keramet
karsisinda Molla Kasim Efendi, Yunus Emre’nin Allah dostu bir zat oldugunu
anlar ve yakmadigr suya atmadidi siirleri bir hazine gibi saklar (Yeni Safak,
16 Temmuz 2014: 6). Yaklasan ramazan bayrami dolayisi ile tirbelerin de
ziyaretgi bekledigi ve ziyaret edilmesi gerektigine dair haberlerin yani sira
istanbul’da bulunan cesitli tlrbelere, tirbelerin bulundugu mekanlara, kisa
tarihlerine ve bazilarinin da menkibelerine yer verildigi gérulmektedir.

4. Halk Kiiltiirli Unsurlari
4.1, inaniglar

Ramazan ayi ile yogunlasgan tlrbe ziyaretlerinde insanlarin belli inang-
lar ve ulasmak istedikleri arzular dogrultusunda gerceklestirdikleri bez ya-
hut caput baglama seklindeki ritteller elestiri konusu olmakta ve konu ile
ilgili gesitli uyarilar yapilmaktadir: “TUrbelere yatirlara caput ya da bez
baglayarak dilekte bulunmak 6zellikle bu ay sikga yapilan seyler. Bunlarin
dinde yeri yok, itibar etmeyin.” (Haber Turk, 29 Haziran 2014: 7). Gazetelerin
soru-cevap kdsesinde gesitli halk inaniglari ile ilgili ilahiyat kékenli hocala-
ra sorulan sorulara rastlamak mUmkin. Bunlardan “yildiznameye baktir-
mak giinah mi?” seklinde gelen soruya su sekilde cevap verilmistir:

“Yildiznameye baktirmak gtinahtir. Clnkd yildiznameye bakan yil-
dizlarin durumunu anlatmiyor, gelecege ait sézler soyluyor, sizi
gelecekle ilgili ydonlendirmeye galisiyor ve sizi psikolojik olarak et-
kiliyor, beklenti igine giriyorsunuz ve ona inaniyorsunuz. Peygam-
ber efendimiz soyle diyor; gelecek hakkinda bilgi sahibi oldugunu
sOyleyene gidip ona baktiran ve sonra da baktirdigina inanan bana
ineni (Kuran-1 Kerim’i) inkar etmistir. Onun igin de yildiznameye de,
bu isle mesgul olanlara da itibar etmeyin.” (Sabah, 24 Temmuz
2014: 18).

Haber Turk gazetesinde, Sehzade Cem igin dikilmis tilsimU bir gémlek-
ten bahsedilir. Bu konuda 6zetle sunlar kaydedilir: Fatih Sultan Mehmed’in
oglu olan Sehzade Cem igin hazirlanmig Uzerinde gesit gesit buyullerin bu-
lundugu, yakasi ve kollarindaki teyelleri bile s6kilmemis bu tilsimli gdmlegi
Sehzade Cem higbir zaman giyememistir. 1477°nin 30 Mart’inda baslanmig
ve tam U¢ sene sonra 1480 yilinin 29 Mart’inda bitmis gémlek bes asir bo-
yunca Topkapi Sarayr’nda muhafaza edilmistir. YUz yirmi santim uzunlu-
gunda ve halis ipekten olan gdmlegin Gzerinde Kur’an’dan ayetler, Allah’in
99 adi olan Esma-ul Hisna ve peygamberlerle meleklerin isimleri yazilidir.
Gomlegin her iki tarafi da enteresan yazilarla doludur. G6gus ve sirt kismini
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dolduran tilsimlar, blydler, vefkler ve semboller o devrin en dnde gelen
cincileriyle buyuculerinin eseridir ve gdomlegi giyenin “devletin en gtglu
adami” olmasini saglamak igin yapilmistir (Haber Turk, 25 Temmuz 2014:
21).

4.2. Adet, Gelenek ve Gorenekler

Osmanli déneminden kalan ve unutulmaya ytz tutmus gelenek “dis ki-
rasi” yasatilmaya galisildigr ortamlarla haberlere konu olmustur. Dis kirasi,
“maddi durumu elverisli olan insanlarin ramazan ayinda iftar icin yemege
davet ettikleri kisilere davete icap ettigi ve dislerini ev sahibinin sofrasina /
yemek zevkine kiraladidi igin verilen hediyelerdir” (Cetin, 2020: 18). Dis ki-
rasi gelenegi’, ramazan ayinda evlerine gelen misafirleri iyi agirlamak iste-
yen ev sahiplerinin gabalarinin bir neticesidir. Evlerine konuk olan davetlile-
rine “dig kiras1” olarak bilinen ve elbette ev sahibinin maddi durumu ile de
orantili olarak gesitli hediyeler vermek adettendi (Yeni Safak, 11 Temmuz
2014: 23; Sabah, 15 Temmuz 2014: 7).

KUtahya ilinde yaklasik iki yuz yillik bir gegmisi oldugu dustnitlen “ki-
pecik gelenegi” ramazan ayinda hala yasatilmaktadir. Bu gelenege gore;
gesitli yas guruplarindan gocuklar aralarinda segtikleri bir bagkanin énculd-
gunde bir araya gelerek iftar ile teravih arasinda kapi kapi dolasarak ktipe-
cik manisini séylerler ve mahalle sakinleri de gocuklara para, seker, cikola-
ta, gerez vb. verir (Yeni Safak, 7 Temmuz 2014: 5).

Gazetelerde ramazan ve sahurun simgesi ramazan davulcularinin me-
saiye basladigina dair haberleri gérmek mimkin (Yeni Safak, 29 Haziran
2014: 4). Bununla birlikte sadece Turkiye’de degil Filistin’de de geleneksel
kiyafetlerini giyip, def, darbuka davul gibi muzik aletleri ile maniler okuya-
rak sahura kaldiran davulculardan da bahsedilmektedir (Yeni Safak, 14
Temmuz 2014: 7). Ramazanda sahurlarin zorunlu ve tamamlayici unsuru ve
ramazan gelenedinin en 6nemli figlrlerinden olan ramazan davulcusu,
Karag6z-Hacivat érnedinde gorildigi gibi gazetelerdeki ilan ve reklamlar-
da da siklikla bagvurulan bir imgedir. Jolly Tur'un gazeteye verdigi reklam
ramazan davulcusu imgesi esligindedir. Yine Ani tur, Didim tur gibi turizm
acenteleri de ramazan davulcusu imgesinden istifade ile kitlelere hitap

7 “iftar davetine gidenlere ev sahibinin verdigi 6dil anlaminda bir terim olan dis kirasi, devlet
ileri gelenlerinin, konaklarinda halkin degisik kesimlerinden gruplara verdikleri iftar yemekleri-
nin ardindan dagitilan hediye paralarin adidir. Memurlarin, dGmirlerinin davetine mutlaka gidip
dis kirasi aldiklar bu gelenek 1908 yilina kadar stirmistir” (Sakaoglu’ndan akt. Peker ve Uysal:
125).
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etmeyi tercih etmistir. Yapi Kredi Bankasi verecegi bonuslari “davulcu Va-
daa” ile Garanti Bankasi ramazanda yapilacak aligveris neticesinde kazani-
lacak ekstra puanlari eline davul tutusturulmus bir “bonus kafa” ile Turkcell
ise reklam igerikli ilanini “davulcu Cell- O” ile takdim etmektedir. S6z konu-
su firmalarin halihazirda kullandiklar reklam tipleri ramazan sebebi ile ge-
lenekle harmanlanarak sunulmustur. Bunlarin disinda gesitli hiper market
zincirleri ramazana 6zel olusturduklar kumanya paketi ilanlarini yine ra-
mazan davulcusu imgesiile sunmoktodlr
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Gorsel 10-11
4.3. Kutsal Mekdnlar

Ramazan ayinda istanbul’da ¢okga ziyaret edilen iki mekén Sultanah-
met ve EylUp Sultan gazetelerin hususi yer verdikleri yerler arasindadir.
Ozellikle ramazan ayinda insanlarin en énemli ziyaret noktalarindan biri
olan EylUp Sultan’in restorasyon galismasinin ardindan yeniden ziyarete
agildigina iligskin haberlere hemen bitlin gazetelerde rastlamak muimkin
(Star, 5 Temmuz 2014: 23; Yeni Safak, 4 Temmuz 2014: 6). Turklerin Mekke,
Medine ve Kudis’ten sonra en gok sayqgi gosterdikleri ve kutsiyet atfettikleri
mekadn olan EyUp Sultan, iginde halk arasinda “zemzem” veya “kismet ku-
yusu” olarak anilan yere deginilmistir. Uyaniker’in (2010: 35, 119) aktardig
bilgilere gére Turk dini folklorunda sifali sular kiltline baglanan bu kuyunun
Uzerinde yer alan kitabeden, I. Ahmed tarafindan yaptinldigr ve suyunun
zemzem suyu olarak degerlendirildigi anlasilmaktadir. “Halk arasinda bu
kuyunun suyunun Kdabe’deki zemzem ile ayni kaynaktan geldigine ve Ebu
Eyylb El-Ensari’yi defneden islam micahidleri tarafindan agildigina ve Bi-
zanslilar tarafindan da korunduguna ve bazi hastaliklara sifa verdigine ina-
nilmistir.” (Haber Turk, 4 Temmuz 2014: 24).

Hz. Muhammed’in vasiyeti Gzerine Veysel Karani’ye birakilan ve dnemli
kutsal emanetlerden biri olan Hirka-i Serif’in, bulundugu Hirka-i Serif Ca-
mi’nde ramazan boyunca ziyaret edilebilecek olmasi haber olarak verilmis-
tir (Star, 5 Temmuz 2014: 23; Yeni Safak, 24 Temmuz 2014: 7). istanbul’da
Orug Baba tlrbesi, Eyldp Sultan, Sulan Ahmet insanlarin ziyaret mekdanlarn
olarak anilmaktadir (Star, 29 Haziran 2014: 23). Ramazanin gelmesi ile tir-
belere olan ilginin arttigi ve bu baglamda istanbul’u fetheden Fatih Sultan
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Mehmed tirbesinin de ziyaretg¢i akinina ugradigi, tirbede vatandaslarin ona
dua ettigi haberine bir fotografla birlikte yer verilmistir (Milliyet, 6 Temmuz
2014).

Sadece istanbul degil, Tirkiye’nin cesitli illerinde hatta Tirkiye diginda-
ki cografyalarda bulunan énemli tirbeler kisa bilgilerle gazetelerde yer
edinmistir. Sultan Murad’in Kosava’daki turbesi “Tirklerin Kosova’daki besg
asirlik ziyaretgahi” basligi ile verilmistir (Haber Turk, 8 Temmuz 2014: 19).

Bunlarla birlikte “Sahabe ve Evliya Efendilerimiz Bu Bayram Ziyaretleri-
nizi Bekliyor” basligi altinda istanbul’da bulunan manevi énderlerin tiirbele-
rine ve onlar hakkinda kisa bilgiler iceren metinlere yer verilmistir. Bunlar
arasinda EyUp Sultan, Ebu Seybe el- Hudri Turbesi, Yahya Efendi Turbesi,
SUmbl Efendi Turbesi, Merkez Efendi Turbesi, Aziz Mahmud Hudayi TUrbesi
ve turbelerle ilgili 6ne ¢ikan inang pratikleri haber olarak verilmistir. Ornegin
EyUp Sultan turbesindeki, tirbenin ayak ucunda bulunan suyun kalp hasta-
Ligina sifa oldugu, Aziz Mahmut Huddayi tirbesini ziyaret edenlerin denizde
bogulmayacadi, ahir dmurlerinde fakirlik gérmeyecekleri ve imanlarini kur-
tarmadik¢a 6lmeyeceklerine dair inang s6z konusudur.

Ramazan ayinda artan tirbe ziyaretleri ile alakali olarak sorulan “tirbe
ziyaretlerinin usulti nedir?” sorusuna ise su cevap verilir: “Tlrbe ziyareti me-
zar ziyaretidir. Mezarlari ziyaret stinnettir. Peygamberimiz bunu tesvik et-
mistir. Yalniz orada mum yakmak, ¢aput baglamak, etrafinda tavaf etmek,
ondan bir sey istemek gibi hususlar bid’attir. Sirke yol agacak tavirlardir.
Ancak orada durup Allah’tan tévbe ve istigfar dilenir ve tlrbe sahibine de
dua edilir. Dogru olani budur” (Sabah, 7 Temmuz 2014: 20).

4.4.Geleneksel Sanatlar ve Meslekler

Ramazan’in 6nemli sembollerinden mahya ve mahyacilikin haber de-
geri olarak gazetelere girdigi gorulmektedir. Bir gazetede Osmanli’da ilk
mahyanin hangi camiye asildigi, mahyalara neler yazildigi, ginimuzin son
mahyacilarina dair birtakim bilgiler verilirken (Sabah, 29 Haziran 2014: 3) bir
baska gazetede ise ramazanla anlam ve islev kazanan mahyacilik, mahya
yapmanin zorlugu, uzun zaman alisi ve mahyaciligi korumaya ydnelik Vakif-
lar Genel Mudurligunun baslattigr calisma haber degeri olarak gérulmustur
(Yeni Safak, 30 Haziran 2014: 6).

Sultanahmet’te “Asirlik Tatlar ve Sanatlar” adi altinda kurulan garsida,
dokumacilar, gémlekgiler, bakircilar ve ¢gok sayida unutulmaya yiz tutmus
tarihi meslek canlandirilmaktadir (Star, 29 Haziran 2014: 23). Ramazan
ayinda dizenlenen kultir sanat etkinlikleri de gazete haberleri arasinda
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yerini almaktadir. Bunlardan “Mesgk V”, “hat, tezhip, minyatir, ¢ini, ebru,
kat’i ve cilt sanat1” dalinda Uretilen eserleri sergilemek amaciyla bir rama-
zan etkinligi olarak takdim edilmektedir (Sabah, 15 Temmuz 2014: 5). istan-
bul, Uskiidar’da diizenlenecek olan Uluslararasi istanbul Klasik Sanatlar
Yarigmasi’na Turkiye’nin ve dinyanin taninmisg hat, tezhip, minyatar, ebru,
kat’i, ciltleme ve ¢ini sanatkérlarinin katilacagi bir yarismanin haberi veril -
mektedir (Yeni Safak, 21 Temmuz 2014: 7).

Gegmiste oldukga 6nemli bir meslek olan saray soytariligr ve sarayda
soytari bulundurma adeti hakkinda haberlere de yer verilmistir. Misir’da, Eski
Yunan’da, Roma’da, Avrupa’da maskaralik meslek ve sanat olarak icra
edilmis, Bati tiyatrosunun gekillenmesinde etkili olmus maskaralar sadece
eglencelerde gosteriler yapmakla kalmamis Avrupa’da ve Bizans’ta saray-
lara hatta psikoposlarin hizmetine girmisleridir (Orug, 2018: 146). Saray
soytariligi Abbasilerden itibaren islam tarihine girmistir. Tanzimat’a ve bati-
LUlasma gabalarina kadar gelenek sarayda devam etmistir ancak daha son-
ra unutulmustur. lll. Murad’in Nasuh ve Cuhud isimli ciice soytarilari ile ilgili
Pecgevi Tarihi’nden bir de anekdot aktarilmistir (Haber Turk, 26 Temmuz
2014: 21).

4.5. Cocuk Oyunlari

Modern hayatin getirdigi apartman kalttrinin ve akabinde teknoloji ve
iletisim ¢adi ile birlikte televizyon, bilgisayar, tablet gibi teknolojik Grtnlerin
esir aldigr ginimuz gocuklar iginde bulunduklari yagsam kosullari itibariyle
geleneksel gocuk oyunlarinin bilgisinden de tecribesinden de oldukca
uzaklar. Cocuklara bu oyunlar hatirlatma mahiyetinde Gaziosmanpasa
Belediyesinin, ramazan etkinlikleri ¢ergevesinde her aksam g¢ocuklar igin
unutulmaya ylz tutmus ip atlama, sek sek, halat gekme, cuval oyunu ¢gocuk
oyunlarini organize ettigi (Yeni Safak, 22 Temmuz 2014: 23) gorilmekte ve
s0z konusu etkinlik haberlestirilmektedir.

4.6. Mutfak Kiiltiirii/Geleneksel Tatlar

Ramazan baglaominda gazetelerin gindem maddelerinden birini stp-
hesiz yemek ve yemek kiiltiri olusturmaktadir. Oncelikle gazetelerin blyik
bir kisminin yemek mevzuna genis ve hususi bir yer ayirdig belirtilmelidir.
Ramazanin iginde bulunulan yil itibari ile uzun yaz ginlerine denk geliyor
olmasi da konunun daha 6zenle ve ayrintili bir sekilde igslenmesini netice
vermistir. Yaslilar, calisanlar, saglikli problemi olanlar i¢in uygun yeme igme
davraniglan fazlasiyla séz konusudur. Gazetelerde “Sofralarda iftar Sevin-

[T

ci”,“Saglikli Bir Ramazan igin Oneriler”,“En Leziz iftar Sofralar” iftarda Ne
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Yesek?”, “iftar Sofrasi icin Oneriler”, “Ruhun ve Bedenin Orugla Tedavisi”,
“Ramazan’i Rahat Gegirmenin Yollan”, “Yasam Recgeteleri”,“ Ramazan Sof-
ralarinin Kraligesi Tatlilar”, “Ramazan Pidesi” gibi gesitli basliklar altinda
ramazanin iki temel 6gunu olan sahur ve iftar Gzerine 6gunlerde yenilebile-
cek yahut yenilmesi gerekenler kadar uzak durulmasi gereken yiyecekler
gesitli tavsiyelerle haber olmaktadir.2 Gazetelerde yer alan ramazana iligkin
yemek haberlerini ve beslenme 6nerilerini bu anlamda sahur ve iftar seklin-
de iki guruba ayirmak mimkin. Sahurun atlanmamasi gerektigi israrla vur-
gulanirken asiri tuzlu gidalar, yagli, baharatli, salcali ve eksi, tursu vb. gida-
lar uzak durulmasi gerekenler arasinda zikredilmektedir (Milliyet, 3 Temmuz
2014: 4). iftar icin corba siklikla en iyi baglangic olarak takdim edilirken
hurma, ramazan pidesi de ayrica kiymet verilenlerdendir. Bilhassa ramazan
pidesine ramazan sayfalarinda hususi yer ayrildigi belirtilmelidir.”

Osmanli gelenegdinin kadim lezzetlerinden keskek ramazan sayfalarin-
da kendisine 6zel yer bulmaktadir. Turkiye genelinde birgok ilde digun, ce-
naze, asker ugurlama gibi 6zel zamanlarda gelenek olarak ikram edilen bes
yuz yillik Osmanli gelenegi keskek UNESCO tarafindan Somut Olmayan Kal-
tarel Miras™ listesine alinmistir ve ramazan sofralarinda da kendine yer
bulmaktadir. Haber Turk gazetesinde her gun, tozlu sayfalarda kalmis
“sehrGsent miyanesi, lamunya helvasi, hindiba ¢orbasi vd.” gibi geleneksel
lezzetlere tarifi ile birlikte yer verilmistir. (Haber Turk, 28 Haziran- 27 Tem-
muz 2014).

4.7. Sema ve Tasavvuf Musikisi

Anlam ddnyasinin genisligi ve derinligi ile ramazana farkli bir boyut ka-
zandiran tasavvuf ve onun dnemli gostergelerinden sema ve tasavvuf mu-
sikisi ramazan dolayisi ile gesitli zeminlerde gorilmektedir. Cesitli mekan-
larda gergeklesen ramazan etkinliklerinin bir pargasi olarak sema ve tasav-

8 Bununla birlikte ramazanda gazetelerin yeme-igme mevzuna genis yer ayirmasi bazi yazarlar
tarafindan elegstirilir. Yeni Safak gazetesinden Fatma Barbarosoglu, ramazan ile birlikte gaze-
telerin ramazanda “sunu yiyin, igin, sunlardan uzak durun” seklindeki regetelerden duydugu
rahatsizligi su sozlerle belirtir: “Son birkag yildir Ramazan sayfalar kadar meshur hale gelen
ramazan diyeti s6z alanini giderek genisletiyor ve orucun manevi iklimini kalori hesabiyla din-
yevilestirmeye calisiyor. Oysa Ramazan-1 Serif’in regetesi az yemek, az uyumak gokga ibadet
etmek.” (Yeni Safak, 7 Temmuz 2014: 11).

? “Yagasin Pide Sifaliymis”, (Sabah Pazar, 29 Haziran 2014: 8); “Dumani Hep Ustiinde Kokusu
Hep Aklimda: Ramazan Pidesi” (Hurriyet Pazar, 29 Haziran 2014: 14).

10 Anadolu’nun pek gok kentinde dugun, téren yemedi olarak bilinen kegkek, 2011 yilinda
UNESCO tarafindan Turkiye’nin Somut Olmayan Kultirel Miras listesine ddhil edilmistir. Bk.
(URL-1).
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vuf musikisi dinletisine sikga yer verildigi belirtilebilir. Maltepe Belediyesi ise
ramazani yiz elli semazenin eslik ettigi bir programla karsilamigtir (Sabah,
15 Temmuz 2014: 11). Yine aligveris merkezlerinin ramazana 6zel hafta sonu
etkinlikleri arasinda tasavvuf muzik dinletisi ile semazen gdsterisi dikkat
cekmektedir (Milliyet, 29 Haziran 2014: 12). Kirklareli'’nde “Kirklar Grubu”
adli bir mUzik gurubu kuran Roman vatandasglar, ramazan dolayisi ile kuru-
lan ¢adirda tasavvuf musikisi icra etmektedir (Yeni Safak, 4 Temmuz 2014:
7). ilan ve reklam baglaminda semazeni gérmek yaygindir. Ornegin Sulta-
nahmet’te yer alan Kilari restoranin iftar ilaninin vurgusu “tasavvuf muzigi
ve semazen esliginde iftar ziyafeti” seklindedir. Bunun disinda ramazanin
son birka¢ guntinde birtakim belediyelerin bayrama iliskin tebrik mesaijlari
ise semazen imgesi esliginde sunulmustur.

4.8.Diger Kiiltiirel Unsurlar

Eski devirlerde genel olarak ramazanin igerdigi anlam dinyasi gazete-
lerde gesitli kdse yazarlari tarafindan kaleme alinan yazilarda yahut rama-
zan sayfalarinda siklikla temas edilen bir durum olmustur: “Eski asirlarda
ramazan dendiginde akla tantanali iftarlar, yapilmasi blylk maharet ge-
rektiren mahyalar, geceleri dolup tasan camilerde kilinan teravihler, sonraki
devirlerde de direklerarasi eglenceleri ve meddahlar gibi ramazanla ilgili
geleneksel kavramlar gelir.” (Haber Turk, 28 Haziran 2014: 22). Bununla bir-
likte bati dinyasinin ramazani algilayisina dair anekdotlar da yine gazete-
lerde yer almis ve bu mesajlar da seyyahlarin kalemiyle verilmistir. Gerard
de Nerval’in 1843 istanbul’'unda ramazana dair anlattiklar ramazan folklor
kayitlari acisindan énemlidir:

..iftardan sonra kahvehanelere oturuluyor, nargileler ve gubuklar
geliyor, neredeyse dini bir sessizlik iginde meslekten hikayecilerin
ezberden okudugu ya da tiyatrovari bir eda ile aktardigi olaganis-
ta hikéyeler dinleniyordu... Kahveciler Unlia hikéyecileri kendi
mekdnlarina gekmek igin cogunlukla blytk masraflar yapiyorlardi.
Oturum bir buguk saatten fazla sirmedigi igin, hiké@yeciler ayni ge-
cede birkag kahvede calisabiliyorlardi. Bazen dinledigi hikGyeyi gok
begenen bir aile reisi hareminde de oturumlar yaptiriyordu... Veri-
len miktardan memnun olmayan bazi kétd niyetli hikayeciler, kimi
zaman anlattiklarinin en ilging yerinde ortadan kayboluyorlardi.
(Haber Turk, 6 Temmuz 2014: 4).

Bilindigi gibi gazeteler hafta igi glnlik basimlar disinda magazin eki ve
bilhassa hafta sonlar Cumartesi ve Pazar glnleri verilen gesitli ekler ile ha-
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ber sunumlarini ve aglarini genisletmektedir. Bunlarin yaninda gazetelerin
sundugu eklerden bir baskasi kitap ekleridir. Star gazetesinin vermis oldugu
kitap ekinde Dergah yayinlarinin “Ramazan Kitaplan” adi altinda takdim
ettigi gesitli yayinlar s6z konusudur. M.Kayahan Ozgil’den Candan Gegelim
Y& HG XIX. Asrin Sairlerinden Dinf- Tasavvufi Siirler (1801- 1922); Halit Fahri
Ozansoy’dan Eski istanbul Ramazanlari- Biitiin Adetleri, E§lenceleri, Hatira -
lan, Fikralari; Maslim Yilmaz’dan Besiktasli Yahya Efendi Hayati, Tasavvufi
Sahsiyeti ve Divani adli calismalar igerikleri itibari dini- tasavvufi edebiyat
agisindan ve H. Fahri Ozansoy’un eseri bilhassa folklor agisindan énemlidir.
S6z konusu ekte Ozansoy’un eserinden hareketle “eski ramazanlar(in) Ha-
civat- Karagdz, Direklerarasi, Sultanahmet eglenceleri, meddah gibi ekin-
likleri de g6z dniine alirsak Ramazan bizde en azindan modernlesme tarihi-
miz itibariyle bir ‘eglence’ unsuru olarak da gelismistir” tespiti yapilmaktadir
(Star, Kitap Eki, 3 Temmuz 2014: 6).

Yeni Safak gazetesinin kitap ekinde Turan Karatas “Mahyada Bir Aydin-
Lk...” basligi ile hazirladig ramazan ve kitap iligkisine dair yazida ramazanin
hatirlattigi kitap meselesine ve ramazan ayinda okunacak kitaplara yer ve-
rir. Eski ramazanlarda hangi kitaplarin okunduguna dair doyurucu bir bilgi
olmadigini ancak, “camilerde, mescitlerde, dergdhlarda, tekkelerde daha
cok dinT bir rittiel halini alan hatimler, mukabeleler, mevlitler; bunlara ilave-
ten, 6zel bir ihtimamla ve adeta bir kulluk vazifesi dikkatiyle siyer kitaplari,
hilyeler, mesneviler, Yunus ilahileri, cenk kitaplari bilhassa Hz. Ali cenkleri,
Hamzandmeler okunmaktaydi.” (Yeni Safak, Kitap Eki, 4 Temmuz 2014: 22)
bilgisini verir. Bu satirlarda yer alan “ilahi, cenk kitaplari ve 6zellikle Hz. Ali
cenkleri, Haomzandme” gibi eserler dini tasavvufi halk edebiyati kapsaminda
degerlendirebilecegimiz eserlerdir ki eski ramazanlarda kitap ihtiyacini gi-
deriyor olmasi 6nemlidir. Satirlarina Mehmet Halit Bayri’dan alintilarla de-
vam eden Karatas su bilgilerle devam eder: “istanbul’un degisik semtlerin-
de, teravih sahur arasini doldurmak igin, yalniz ramazan ayina mahsus ol-
mak Uzere bazi kahvehaneler 6zel programlar hazirlarlarmis (...) buralarda
glizel okuyan birisinden Kan Kalesi, Battal Gazi hikayelerini dinleyenler,
klarnet, saz, kanun ¢alanlar, siir okuyanlar, mani okuyanlar, fikra anlatan-
lar, meddahlik yapanlar bulunurmus... Calgili kahvelerde saz ¢alinir, destan,
kosma, mani okunurken hi¢ ses ¢ikarilmaz, bunlarin hepsi dikkatle dinlenir,
yalniz coskun yurekliler arada sirada ‘yasa’ demeden durmazlardi.” (Yeni
Safak, Kitap Eki, 4 Temmuz 2014: 22).
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Sonug

Bir kultUrel kategori olarak folklorun temel 6zelliklerinden biri de bir ile-
tisime dayali kiltirel bir pratik olmasidir. islam inanci ve kiltiriiniin en gok
deger atfettigi zaman dilimlerinden olan ramazan, kendine mahsus gele-
nekleri ve ritUelleri ile toplumsal hayatin dnemli bir cephesini olusturmak-
tadir. Bu baglamda ramazan folkloruna iligkin Grinlerin medya araglarindan
gazetelerde yeniden Uretildigi, iletisim stratejisinin glglu bir pargasi olarak
kendisine yer buldugu géralmustir. Yazili medyanin etkili kitle iletisim arag-
larindan olan gazeteler, agikga gérilmektedir ki ramazana dair yaptigi ha-
berlerde geleneksel ve kulttrel olanin tasiyicisi ve aktaricisi olmustur. Ra-
mazanin sunumunda ve ramazana dair haberlerin olugturulmasinda, séz
konusu gelenekten siklikla istifade edilmis ve bir yonltyle s6zlU kultur ve
bellegin aktariciligi ramazan araciligr ile gergeklesmistir.

So6zlu kaltur verimlerinin kullanim oranlarina bakildiginda menkibe,
mani, geleneksel tiyatronun éne ciktigi belirtilebilir. Ozellikle menkibe ve
mani en sik rastlanan gelenek kdkenli unsurlar olup iletisim araci olarak
tercih edilmis ve anlatimin daha anlasilir ve gekici hale getirilmesinde etkili
olmustur. Bununla birlikte Turk gélge tiyatrosu ve gelenedi ile ilgili etkinlik
ve haberler gazetelerde sikga yer almig ve okuyucuya haber formatinda
sunulmustur. Ozellikle Karagdz ve Hacivat imgesi kendi (tiyatro) baglami
disinda oldukga genis bir yelpazede okuyucuya sunulmustur. Gazetelere
verilen ilan ve reklamlarda, gesitli duyurularda, gazetelerin bulmaca ekle-
rinde bu mirastan ziyadesi ile istifade edilmistir. Bir tir olarak mani ile Kara-
g6z- Hacivat ve ramazan davulcusu imgelerinin reklamlarin en énemli un-
suru oldugu ifade edilmelidir. Bununla birlikte ramazan davulcusu imgesinin
yine bilhassa ramazan etkinliklerinde ve gesitli ilanlarin aktarimda sikga
kullanildigi belirtilebilir. Ozetle, gazetelerin ramazana dair kiiltiir ve bellegin
aktariminda sézla kultir ve s6zLU edebiyattan oldukga fazla istifade ettikleri
gérilmektedir. iletisim kabiliyeti acisindan folklorun islevselligi gazetelerde
ramazanin sunum ve aktarimda agik ve somut bir gekilde goéralmustar.
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