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COGRAFI iISARETLEMENIN KATMA DEGER OLUSTURMADA BiR
ARAC OLARAK KULLANIMI*

Tufan OZSOY*

OZET

Kiresellesmeyle birlikte, tiiketicinin daha ¢ok mal ve hizmete, daha kolay ve daha ucuza
ulagmaya baslamas: tiiketici yanli bir gelisme olarak degerlendirilebilir. Ancak iiretim
teknolojilerindeki ve ulastirmada yasanan gelismeler ve degisen tiiketim tarzi zamanla;
psikolojik, sosyal ve cevresel maliyetlerin ortaya ¢ikmasi ile sonuglanmis ve yerel
iiriinlere olan yonelim artmaya baslamustir. Tiiketiciler 6zellikle gida {irtinlerinin nerede
ve nasil iiretildigine ve bu siirecin ¢evreyi nasil etkiledigine artik daha fazla 6nem
vermektedir. Cografi isaretler yerel {iriinlere ayirdedici nitelikler kazandirmakta olup bu
sayede yerel iirinlerin katma degeri artmakta, {irlinlerin orijinalligi tescillenmekte,
iireticiler rekabet iistiinliigiine kavusmakta ve bdylece yerel ekonomiler kalkinmaktadir.
Bu calismanin amaci, bolgesel kalkinmada onemli role sahip olabilen yerel gida
tirtinlerinin, ulusal ve uluslar arasi pazarlarda tutunmasi siirecinde cografi isaretlemenin
roliinii incelemektir. Bu amagla Avrupa Birligi’nde cografi isaret olarak tescillenmis
peynirler incelenmis, Tirkiye’de cografi isarete sahip peynirler ile kiyaslanmaya
calistlmigtir. Bu baglamda cografi isaretlemenin, yerel iriinlerin uluslararasi pazarlara
¢tkmasinda etkili bir arag¢ olarak kullanilabilecegi diistiniilmektedir.

Anahtar Sozciikler: Yerel Ekonomiler, Cografi Isaretler, Uluslararas: Pazar

ABSTRACT

At first glance, as a reault of globalization, better availability and decreased prices of
goods and services may be considered as advantages of consumers. But as time went on,
it is understood that changing production and consumption styles resulted as
psychological, social and environmental costs and emerged demand for local products.
Consumers more sensitive than before on the origin, production method and
environmental effects of food products. Geographical indications add distinctive
character to local products, and so officially registered authenticity and added value of
products create value for local economy. The major purpose of this study is to examine
the role of geographical indications on the process of promoting the local products to
national and international markets which can have important role in development of local
economies. To achieve this, European Union cheeses which are registered as
geographical indication are examined and benchmarked with Turkish equivalents. In this
context, it is believed that the geographical marking of local products could be used as a
tool of internationalization.

‘Bu makale, 19. Ulusal Pazarlama Kongresinde (Haziran, 2014) sunulmus olan
bildiriden yararlanilarak hazirlanmistir.
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Giris

Insanlik tarihinde, bireyin gida iiriinleri ile olan iliskisi 19. yiizyilla birlikte benzeri
goriilmemis bir doniisim yasamistir. Bu doneme kadar giinliik gida tiiketiminin hemen
hemen tamami, yagsanan ¢evreden saglanan yerel tiriinler ile simirlidir. Baharatlar, kahve
ve cay gibi egzotik olarak deger goren {iriinler ortalama bireyin giinliik tiiketiminde pek
yer almamakta iken, kiiresellesmenin beraberinde getirdigi hizli degisimle birlikte artik
egzotik iirlinler bile kolaylikla bulunabilir ve satin alinabilir hale gelmistir. Bu doniisiim,
yerel iriinlere olan bagimlilig1 ve baglilig1 azaltmistir.

Ancak kiiresellesmenin gergeklestirdigi kitlesel tiretim tarz1 zamanla bireylerin yeni
arayislara girmesini saglamustir. Saglikli yagsam, organik iriinler, ¢evresel hassasiyet,
biogesitlilik gibi konularin popiiler hale gelmesi, tiikketim tarzinda farkliliklara yol agmis
bu da tedarik zincirinin yeniden yapilandirilmasi ve yerellesme gibi olgular1 giindeme
tagimustir. Son zamanlarda yerel iiriinlere olan ilgi ve talepte ciddi bir artis yasanmaktadir
ve her gecen giin bu {irlinlerin pazardan aldig1 pay artmaktadir. Tekelioglu (2008:96-
97)’na gore, kitlesel {irtinler piyasasinin bilyiime orani yillik %0-1 araliginda iken, yoresel
iirinler piyasasinin bilyiime oran1 %10 seviyelerine ulasmustir. Ozellikle Fransa’da
yoresel tiriinler, yillik gida harcamalarinin yaklasik %20’sini olusturmakta olup bu oran
her y1l %10°dan fazla artis gostermektedir.

Yeni Zelanda Koyunu, Isparta Giilii, Malatya Kayisisi, Giresun Findigi, Aydin
Zeytini, Antigua Kahvesi, Hint Halisi, Bordo Sarabi, Parma Jambonu, Florida Portakali,
Rokfor Peyniri, Cek Kristali ve Hint Halis1 akla gelen kiiresel bazda iine sahip yerel
tiriinlerdir. Bu iiriinlerin hem pazarlanmasinda hem de yasal haklarinin korunmasinda
cografi isaretleme biiyiik 6neme sahiptir. Oyle ki, Guetamala’nin Antigua bdlgesinde
tiretilen inlii Antigua kahvesinin iiretim miktar1 sadece {i¢ bin ton olmasina ragmen tiim
diinyada bu isim altinda satilan kahve miktar1 25 bin tona ulagsmaktadir. Ayn1 sekilde
Hindistan’da 10 bin ton “Darjeeling ¢ay1” iiretilmekte, ancak tiim diinyada ayni isim
altinda 30 bin ton ¢ay satilmaktadir (Ilbert, 2005,5.20).

Kiiresel bazda ¢ok sayida yerel iiriin, cografi adiyla tanimlanmaktadir. Bu iriinler
sahip olduklari itibari, ait olduklart yerin benzersiz kosullar1 (dogal yapi, iklim, iiretim
tarzi, deneyim, gelenek, tarih) sayesinde edinmekte ve bdylece iiretim yeri ile 6zdeslesen
iiriin, tiiketiciler tarafindan algilanan giiven ve yiiksek kaliteye bagli olarak, tercih
edilmektedir. Cografik isimler klasik donemlerden bu yana iirlinlerin benzersiz kalitesini
One ¢ikarmak i¢in kullanilmaktadir ki konuya 6rnek olarak Roma’daki Baetica’dan kalma
zeytinyagina iliskin yazili belgeler gosterilebilir (Blasquez, 1992). Caglar boyunca birgok
yiyecek ve icecek benzer sekilde orijinleri ile anilarak tanimlanmig ve bdylece nis
pazarlar olusturulmustur (6r: Bordo ve Porto saraplari, Parma ve Rokfor peynirleri, Parma
ve Bayone jambonlar1 gibi).

Caligmalar cografi isaretlemenin; iireticiye, tiiketici davranisina, tedarik zincirine,
yerel kalkinmaya ve gevreye olan etkisi gibi konular iizerinde yogunlasmaktadir. Son
zamanlarda cografi isaretlemeye yonelik uygun pazarlama stratejilerinin ne olabilecegi
konusu da incelenmektedir. Ancak cografi isaretlemenin yerel driinlerin uluslararasi
pazarlara girmesinde bir arag¢ olarak kullanimina iligskin pek fazla ¢alisma yapilmamstir.
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1. Kiiresellesme ve Yerel Uriinler

19.yy dan 6nce tuzlama, kurutma, tiitsiileme gibi yontemlere uygulanabilir olanlar
disinda ¢ok az sayida gida islenmekte veya paketlenmekteydi. Bu donemde tiiketiciler
dogrudan iiretimin icindeydiler veya iireticiler ile dogrudan temas kurarak ihtiyaclarini
kargilamaktaydilar. Meyveler, sebzeler, mandira {irlinleri, et ve balik gibi iriinler,
tiretimlerinin ardindan, bir giinden daha kisa siirede pazara ulagmaktaydi. Mevsimselligin
o6nemli bir kisit oldugu bu donemde, tiiketiciler yasadiklari bolgenin, bulunduklar
mevsimdeki triinlerini kullanabilmekteydi. Belirli gida iiriinlerinin iiretimi, hasadi ve
tilketimi sadece yilin belirli dénemlerinde gergeklestirilebiliyordu (Weaver, 1997).
Ulasim ve depolama imkéanlarinda yasanan gelismeler ve diisen maliyetler, uzak
konumlar arasindaki fiziksel {irin akiginin hacmini ve hizini arttirmistir. Soguk zincir,
kimyasal katkilar ve paketlemede yasanan gelismeler raf dmriinii uzatmis ve iriinlerin
diinya genelinde dolagimi artmigtir. Uzaktaki tirlinlerin bilinirligi ve tiriinlere olan talepte
bir patlama yasanmistir. 19. yy’in sonlarina kadar, islenebilen gida ¢esidinin az sayida
olmasi ve gidalarin ¢ogunlukla ya evde ya da lokantalarda, taze ve Kkatkisiz iiriinlerden
hazirlanmasindan dolayi, bu déneme kadar heniiz fikri miilkiyet kavramina pek ihtiyag
duyulmamistir. Diigiik maliyetli isleme ve saklama teknolojilerinin yayginlagmasi ile
artik drinlerin, tretildikleri yer ile iliskilendirilmesine gerek kalmamis ve uzak
cografyalarda “modern alternatifler” olarak pazarlanmaya baslanmistir. Gida triinlerinin
artan dayanikliligi ve gelisen lojistik imkanlar tarim {irinlerinin endiistrilesmesine ve bir
emtia haline gelmesini saglamistir (Friedmann, 1993). Tiim bu gelismeler hem {ireticiyi
hem de tiiketiciyi 6nemli bi¢imde etkilemistir. Kiiresel ticaret ile birlikte tarimsal
iretimde yer alan fireticilerin gelirlerinde onemli bir azalma gerceklesmistir. Katma
deger; cift¢iden/iireticiden, endiistriyel iretime ve perakendecilere dogru kaymistir.
Pretty (2001)’ye gore, Ingiltere’deki gida iiriinlerinin perakende satis fiyatimin sadece
%7,5’1 giftgiye ulasmakta olup, 60 yil 6ncesine kadar bu oran %50 diizeyindeydi.

Tarimsal emtia fiyatlarinda yasanan fiyat diismesi, degisen tiiketici tercihleri ve artan
rekabet tarimsal {irlinlerin {retiminde ve pazarlanmasinda alternatif yaklasimlar
gelistirme geregini dogurmustur. Tiiketici bakis agisiyla, bir emtiaya iligskin satin alma
kararinda dikkate alinan temel degisken fiyattir. Farklilasma ve nig tiretim sayesinde
uretici, fiyat: kabul eden konumundan fiyat belirleyen konumuna gelmektedir ki bu da
emtia olarak kabul goren iriin pazarinda yasanan fiyat dalgalanmalarindan
etkilenmemesini saglamaktadir (Hayes vd., 2003).

Bir iriiniin tiretim yeri ile iligskilendirilerek kalitesinin vurgulanmasi bir pazarlama
stratejisi olarak, iriiniin farklilagmasi ve boylece tiiketici zihninde dogru bir sekilde
konumlandirilmasi adina 6nem tasir. Uretim yeri ile iliskilendirmeye ¢ok sayida 6rnek
verilebilir (Isvicre cikolatalar1, Cin ¢ay1 ve ipegi, Hollanda laleleri, Alman birasi, Fransiz
saraplari, Italyan peynirleri) ki bu 6rneklerden de anlasilacag iizere iiriiniin bilinirligi ve
itibar1 artarken, tiiketici iirline daha fazla 6demeye hazir olmaktadir. Bu tip cografi
iliskilendirmelerin marka olarak kabul edilmemesine ve fikri milkiyet hakk:
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olusmamasina ragmen tiiketicilerin iiriinii degerlendirmesinde ek bir bilgi olarak
kullanilmaktadir.

2. Cografi Isaretleme ve Avantajlari

Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 (TRIPs) s6zlesmesinin 22.1. maddesinde
Cografi saretler (CI) ; “belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri yoniinden kékenin
bulundugu yore, alan, bolge ya da iilke ile 6zdeslesmis bir tirlinii gosteren isaretlerdir”
seklinde tanimlanmaktadir (WTO, 1994:328). Misir’da Piramitlerin yapiminda kullanilan
kiremit ve taglarin saglamlhiginin bir gostergesi olarak imal edildikleri yerin bilgisine
iligkin igaretler kullanilmaktaydi ki bu da cografi isaretlemenin ilk 6rneklerinden olarak
gosterilebilir. Ayrica antik Yunan’da Thasos adasinda iiretilen saraplara konulan
isaretlerin, kalitesinin bir simgesi olarak degerlendirildigi bilinmektedir. Yine
Parmigiano ve Comté peynirlerinde kullanilan cografi isaretlerin tarihi 13.yy’a
uzanmaktadir (van de Kop ve Sautier, 2006; INAO, 2005; Origenandino, 2008).

Yerel iiriiniin kalitesinin belirlenmesinde, {iretildigi cografi alana ait dogal ve beseri
sartlarin ne derece bir araya geldigi etkilidir. Parma sehrinde yaklasik 2000 yil 6nce
iiretilmeye baslanan Parmesan peyniri Italyan peynirlerinin en eskilerinden biridir. Bu
peynirin bu seviyede bir itibara sahip olmasi adimi aldigi bolgenin iiretim tarziyla
alakalidir. Benzer durum Parma Jambonu i¢in de gecerlidir. Bu iiriin de dogallik, lezzet,
kolay sindirilebilme ve besleyicilik gibi niteliklerle ne ¢ikmayi basarmustir. Ornek {iriin
ve tretimi etkileyen 6zellikler iliskisine Tablo.1’de yer verilmistir.

Tablo.1 Cografi isarete Sahip Bazi Uriinler ve Uretim Siirecini Etkileyen

Ozellikleri
Peynir adi Ulke Ozellik
Pecorino Toscano Italya Dogal mera
Le-Beafort-breed Fransa Sagilan hayvanin cinsi
Vastedda Italya Islenmenmis siit kullanimi
Queso de la Cerena Ispanya Kullanilan bitki kokenli maya
Mozzarella di Bufala italya Dogal mikro flora
Ragusano Italya Geleneksel iiretim teknolojisi
Roquefort Fransa Dogal olgunlagma ortami
Le Pouligny Caint-Pierre Fransa Benzersiz sekil ve igerik

Kaynak: Savi¢; Arsi¢; Kljaji¢ (2011) Cheese Market and Quality Marks in the Republic of Serbia and European
Union, Petroleum-Gas University of Ploiesti BULLETIN, Vol. LXI1I, No. 2/2011 50 - 58 Economic Sciences
Series.

OECD Raporunda Ci, ekonomik teoride tiiketici ve iireticiler arasindaki bilgi
asimetrisi varligindan kaynaklanan piyasa basarisizliklarini ¢6zmek igin bir potansiyel
ara¢ olarak goriilmektedir (OECD, 2000, s.35). Tarim firiinleri pazari gibi riinlerin
atomize oldugu durumlarda, Akerlof (1970)’un belirttigi iizere, “bilgi asimetrisi” durumu
s6z konusudur. Bu anlamda tipik iiriinlerin niteliklerine gore birbirinden ayrilmasi tiretici
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ve satici arasinda yasanan bilgi asimetrisi yiiziinden miimkiin olamamaktadir. Bu durum
da cografi isaretlemeyi, tipik {riinlerin benzerlerinden ayirt edilmesinde verimli bir
sekilde kullanilmasini saglamaktadir (Council of the European Union, 2006).

Tarim iiriinlerinin emtia olarak degerlendirilmesi ve pazarda yasanan yiiksek rekabet
dolayisiyla azalan fiyatlar, iireticileri irlinlerini emtia pazart yerine daha kazanglh nis
pazarlara yoneltmis, tireticiler bu sebeple tirlinlerini farklilagtirabilmek igin orijin etiketli,
geleneksel tarzda iiretilmis ve daha kaliteli bir sekile getirmislerdir. Yerel iiriinlerin
korunmasi ve bu iriinlerin kaynagi olan marjinal alanlarda yasayan insanlarin bunun
avantajindan yararlanmasini saglamak i¢in “Cografi Isaretleme” kavrami ortaya
cikmistir. Cografi isaretleme ireticilere iirtinlerini; “ilging” gosterme, egzotik olarak
algilatma sans1 vermektedir. Bu egzotik olma veya az bulunur olma algisi, emtia olarak
kabul goren iiriinlerin rakipleri karsisinda farklilagmasimi saglamakta, boylece iiretici
fazladan gelir elde edebilmekte, iriinlerine miisteri bulmak i¢in yogun gayret
gostermesine gerek kalmamaktadir. Hindistan Siyah Tuzu, Portekiz Algarve Tuzu,
Avusturalya Murray Nehri Pink Flake Tuzu, Italya Deniz Tuzu, Fleur De Sel Tuzu,
Hawaii’nin Clay-tinged Red Alaea Deniz Tuzu gibi cografi isarete sahip tuzlar,
geleneksel sofra tuzundan farkli olarak; karadan elde edilmek yerine denizden elde
edilmekte ve i¢eriginde daha fazla mineral bulundurmakta olup, ayird edici bir gorsellige
sahiptirler. Bu tuzlarin cografi isaretleme stratejisindeki basar1 sayesine as¢ilar bu tuzlarin
kilosuna, rafine sofra tuzunun kilosu 0,6 $ olmasina ragmen, 160 $ kadar 6demeye razi
olmaktadir (Business Week, 2004, s.142). Cografi isaretlemenin hem tiiketici hem de
iiretici yanli oldugu s6ylenebilir (Lamy, 2003; Rangnekar 2004; O’Connor ve Company,
2005; Ihcali 2007; Kan ve Giilcubuk, 2008). Cografi Isaretlemenin tiiketiciye
saglayabilecegi faydalar; a)Tiketicilerin 6zel isteklerine cevap verebilmesi, b)Nihai
tilketiciye daha fazla garanti verilebilmesi (iriiniin ve iretim asamalarinin takip
edilebilmesi), c)Gida iirtinlerinin standartlagsmasinin, kitlesellesmesinin 6niine gegilmesi,
d)Tiiketicilere benzersiz ve kaliteli triinler sunulabilmesi, e)Kalitenin siirekli hale
getirilmesi ve tiiketiciye daha iyi lirlin sunmaya doniik rekabetin artmasi, f)Dagitim
zincirinde katma degerli iiriinlerin daha iyi dagitimimin saglanmasi, g)Uretici ve tiiketici
arasindaki bilgi akiginin daha seffaf hale gelmesi sayesinde tiiketicinin daha rahat karar
verebilmesi olarak &zetlenebilir. Ureticiye saglanan faydalar ise; a)Ureticinin
kazanglarini arttirmasi ve siirekli hale getirmesi, b)Uriinii farklilastirilmasi, ¢)Cografi
menseinin driin itibarin1 ve bilinirligini arttirmasi, d)Yeni ticari kanallar veya bolgesel
pazarlarin acilmasini tesis etmesi, €)Fiyat ve hacim dalgalanmalarina bagh pazar
belirsizligini engellenmesi, f)Cok sayida isletmenin ortak bir sekilde tutundurma
faaliyetlerini yliriitmesi sayesinde maliyetin azalirken faaliyet etkinliginin artmasi,
g)Cografi bir isme sahip irliniin itibarindan faydalanmak iizere hatali veya kot niyetli
kullanimlarin 6niine gegilmesi (fikri miilkiyet haklarinin yasal olarak korunmasi), g)Yerel
iireticilerin bir arada caligabilmesi (kooperatifler, birlikler) i¢in 6zendirilmesi ve sinerji
saglanarak ortak problemlerin daha rahat, hizli ve diisiik maliyetle ¢oziilebilmesi,
h)Katma degerin ftreticiler ile dagiticilar ve farkli iilkeler arasinda daha dengeli
paylasiminin 6zendirilmesi olarak ifade edilebilir.

Kiiresel bazda, cografi isarete sahip 10.000°den fazla iiriiniin (toplam ticari markali
iirtinlerin %1’inden daha az olup), 50 milyar dolarin iistiinde bir degere sahip oldugu
tahminleri yapimaktadir. Iskogya, Avustralya, Cin ve Sili gibi bazi iilkelerin yillik
cografi isaretli iiriin ihracat1 1 milyar dolarin istiindedir (EC, 2011:4).

35



C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 24, Say1 2, 2015, Sayfa 31-46

Ilbert (2005, 5.19-20), cografi isaretten yararlanan Fransiz peynirlerinin diger peynir
cesitlerine gore kilo basina 2 Euro daha pahaliya satildigini, talyanin {inlii Toscano
zeytinyaginin fiyatinin cografi isaret aldiktan sonra, %20 arttigini, Fransa’daki, “Bresse”
tavugunun digerlerinin dort kati fiyatlandirildigini belirtmektedir. Benzer sekilde,
Kolombiya kahvesi diger iilke kahvelerine gore kiloda 20 cent daha fazla fiyata
satilmaktadir. McDonald's, Heinz gibi kiiresel markalarin tercih ettigi Vidalia Sogan1 12
bin niifuslu Vidalia kasabasinda iiretilmekte olup iireticiler yillik 90 milyon dolar gelir
elde etmektedir. Morton Balkabagi ile tinlenen Morton Kasabasi yilda 120 milyon dolar
kazanmaktadir.

-Vietnam’da iiretilen Nuoc Mam adli geleneksel balik sosunun Ci hakkina kavusmasinin
ardindan Japonya ve Avrupa Birligi’nde sahte diriinlerin %80 azaldig1 tahmin
edilmektedir. Nuoc Mam Sosunun %90’indan fazlas: iilke i¢inde tiiketilirken ihracata
sadece 500.000 litre ayrilmaktadir ve cografi isaretlemenin ardindan gelen yurt dist
talepler iilke iginde sosun litresini 0,5 eurodan 1,5 euroya yiikselmesiyle sonuglanmistir
(EC, 2011, 5.28).

-Cin’in Xihu Longjing ¢ay1 2001 yilinda cografi isaretle anilmaya baslamis ve dort yil
icinde fiyat1 diger caylara gore %10 daha fazla artmistir ve kilogram fiyat1 23 yuandan
100 yuana ¢ikmistir. Benzer sekilde, Pinggu seftalisinin fiyati cografi isaretlemenin
ardindan (gerceklestirilen tutundurma faaliyetlerinin de etkisiyle) 1,5 yuandan 4 yuana
cikmustir (Wallet vd. 2007).

3. Avrupa Birligi’nde ve Tiirkiye’de Cografi isaretlemenin Durumu

Pazarda koruma saglayan ve tutundurmayi giliclendiren bir yapi olarak cografi
isaretleme temelli markalama stratejileri Avrupa Birligi’nde 6zellikle saraplar ve alkollii
diger icecekler (iskog viskisi, sampanya ve konyak vb.) i¢in uzun siiredir mevcuttur.
Avrupa Birligi’nin 1992 yilinda gerceklestirdigi diizenlemeler ile gida {ireticileri de aym
imkanlardan faydalanmaya baslamis olup bu sayede bazi iirlinlerin {iretimi belirli
bolgelerle sinirlandirilmigtir (6r: Parma jambonu, Feta peyniri gibi) (Babcock, 2003).
AB’de cografi isaretli iirinler; “mense ad1” (protected designation of origin, PDO),
“mahre¢ isareti” (protected geographical indication, PGI) ve “gelencksel 06zellik
garantisi” (Traditional speciality guaranteed, TSG) olmak iizere ii¢ farkli kategoride
isimlendirilmektedir. Ekim 2014 itibariyle AB’de kayitl 582 mense adli, 613 mahreg
isaretli ve 49 geleneksel Ozellik garantili olmak iizere toplam 1.244 isaretli iriin
bulunmaktadir. Basvurusu degerlendirilmekte iiriin sayis1 ise 146 adettir. Birlik dist
iilkelere ait, cografi isaretleme i¢in AB’ye bagvurulan iiriinler de mevcuttur. Tiirkiye’den
sadece Antep Baklavasi mahreg igareti kaydina sahiptir. Ayrica Afyon Sucugu ile Afyon
Pastirmasi i¢in mahrec isareti ve Aydin Inciri ile Malatya Kayisis1 icin mense adi
bagvurusunda bulunulmustur.

Fransa’nin sahip oldugu CI iiriinlerin pazar biiyiikliigii 19 milyar euro diizeyinde
olup, bu rakam ulusal gida pazar biiyiikliigiiniin %10’una denk gelmektedir. italya’da
CIli iiriinler pazarinin biiyiikliigii 12 milyar Dolar diizeyinde olup yaklasik 300.000 kisi
istihdam edilmektedir. Avrupa Birligi'nde CI’li iiriinler pazarmin olusturdugu katma
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deger biiyiikliigiiniin ise 5,2 milyar Euro oldugu tahmin edilmektedir. Fransa Devlet
Istatistikleri’ne gore, dort yillik bir donemde cografi isaretli iiriinlerin gelirinde yillik
%6,8’lik bir artis yaganirken, tarim sektdriiniin genelinde sadece %0,7, gida endiistrisinin
genelinde ise %3,7’lik , Fransiz ekonomisinin yillik gayri safi milli hasilasinda %4,2°1ik
bir bityiime yasanmistir (ITC, 2009, s.29).

Tirkiye’deki yoresel iirlin zenginligi 6énemli bir diizeyde olmasina ragmen, tam
olarak bu degerlerden istifade edildigi sdylenemez. Oyle ki ¢ogu iiriin grubu icin ulusal
bir envanterin varhigi dahi soz konusu degildir. Kan ve Giilgubuk (2008, s.64),
Tiirkiye’nin Cografi Isarete konu olabilecek iiriin kapasitesinin yiiksek oldugu ancak
konuya iligkin somut bir aragtirma yapilmadigini, Tiirkiye ¢apinda, bolgelerin cografi
Ozelliklerinden nitelik kazanan tirtinlerin; tespit edilmesi ve smiflandirilmasi, daha sonra
da ilgili ¢evrelerin bilinglendirilmesi gerektigini vurgulamaktadirlar.

1995 yilinda yiiriirliige giren 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda
Kanun Hiikmiinde Kararnameye gore CI, “belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri
itibariyle kokenin bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir iiriinii
gOsteren bir isaret” olarak tanimlanmis olup “mense adi” ve “mahreg isareti” olarak ikiye
ayrilmistir (Kan ve Giilgubuk, 2008, s.63). Mense adlandirmasinda, tiim tiretim siirecinin
siirlart tanimlanmis cografi alanda gegmesi gereklidir (6r:Malatya Kayisisi, Ezine
Peyniri). Uriin sadece ait oldugu yére icerisinde iiretilirse (cografi yerin dogal ve beseri
ozellikleri sayesinde) essiz niteliklerine sahip olacaktir. Mahreg isaretinde ise, iiriiniin
iretimi, islenmesi ya da hazirlanmasindan en az birisinin belirlenmis bolgede
gerceklesmis olmasi yeterlidir (6r: Corum Leblebisi, Edirne Peyniri gibi). Ekim 2014
itibariyle Tirkiye’de 179 adet tescilli cografi isaret olup, 203 adet basvuru da
degerlendirme asamasindadir. lsaretlerin iiriin bazinda dagilimma bakildiginda
Tiirkiye’deki CI’lerin; Yéresel el isi iiriinler (6r: Bartin Isi Tel Kirma, Bayat Tiirkmen
Kilimi, Bergama El Halis1, Boyabat Cemberi, Biinyan El Halis1, Carsibasi Kesani, Damal
Bebegi, Devrek Bastonu, Esme Yoériik Kilimi, Hereke Ipek Halisi, Iznik Cinisi, Siirt
Battaniyesi, Soganli Bebegi) ve Tarum iiriinleri (6r: Aksehir Kirazi, Anamur Muzu,
Antep Fistig1, Arapgir Kohnii Uziimii, Aydin inciri, Ayvalik Zeytinyag1, Bergama Kozak
Cam Fistig1, Celikhan Tiitlinii, Cimin Uziimii, Elaz1g Okﬁzgézﬁ Uziimii, Finike Portakall,
Gemlik Zeytini, Giresun Tombul Findig1, Giiney Ege Zeytinyaglari, Isparta Giili,
Osmaniye Yer Fistigi, Odemis Patatesi, Sanlurfa Biberi) basliklarinda yogunlastig
goriilmektedir. Bunun disinda hayvan cinsleri, icecek, cografi yer/maden, islenmis et,
yoresel sekerleme, yoresel mutfak, islenmis tarim iiriinleri gibi bazi kategoriler altinda
iiriinler de yer almaktadir. Tiirkiye’de cografi isaret olarak tescillenen iiriinlerin
cogunlukla bagli bulunan il veya ilgenin Ticaret ve Sanayi odalar1 oldugu goériilmektedir
ki Avrupa Birligi’nde tescil bagvurusu yapanlarin genellikle {iriinle ilgili tiretici birlikleri
ve sendikalar oldugu gozlenmektedir (Tekelioglu ve Demirer, 2008, $.209).

Cografi Isaretleme bagvurularinin toplanmasi ve degerlendirmesi siirecinden
sorumlu “Tiirk Patent Enstitiisi” mense-mahre¢ veya kategori ayrimi yapmaksizin,
cografi isaret kaydr yapilmis ve basvuru silireci devam eden iriinler listesini
yaymlamaktadir. Ayrica ilgili isarete sahip iirlinlerin bu isareti ne derece kullandigy,
iiriinlerin pazar biyiikliigii vb. istatistikler de olusturulmadigi i¢in Avrupa Birligi’ndeki
cografi isaretli sahip {irlinlere kiyasla Tiirkiye’deki cografi isaretli {irlinler hakkinda
¢ikarimlarda bulunulamamaktadir. Kan ve Giilgubuk (2008, s.64)’a gore, Tiirkiye’de
cografi isaretleme heniiz gelisme asamasindadir ve kavramin yerinde kullanilamamasi,

37



C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 24, Say1 2, 2015, Sayfa 31-46

isaret alindiktan sonra kontrol unsurunun yerine getirilememesi gibi nedenlerle cografi
isaretleme AB iilkelerindeki gibi kalkinma i¢in bir kaldirag vazifesi gormek yerine ismin
korunmasi ile sinirli kalmaktadir. Ayrica yazarlar, cografi isaretlemenin bireysel bir hak
yerine bir toplulugun haklarini korumaya yonelik bir uygulama olmas: sebebiyle, cografi
isaretlemenin Ozendirilmesi ve yayginlastirilmasi i¢in konunun Oneminin farkl
ortamlarda vurgulanmasi gerektigini ifade etmektedir. Tekelioglu ve Demirer (2008,
$.209) ise tescil almis tiriinlerde, cografi isaret etiketlemesine heniiz ge¢ilmemis olmasini,
Tirkiye’de tiiketicilerin ve {ireticilerin konu hakkinda yeterli bilgi siizeyine sahip
olmamasina baglamaktadir. Yazarlar etiketleme sayesinde iiriin kalitesinin garanti altina
alinacagini ve tiiketicilerin de {irlin arayislarinda bundan istifade edecegini belirtmektedir.

4. Cografi Isaretlemenin Onemi: Peynir Ornegi

Peynir kokeni oldukga eskiye dayanan bir gida iiriiniidiir. Peynir iiretimine dair elde
mevcut en eski arkeolojik bulgular MO 5000 yillaria ait olup giiniimiiz Polonya'sinda
ortaya ¢ikarilmustir. {1k iiretiminin M.O. 9000-8000 yillar1 arasinda, Orta Dogu insanlari
ve Orta Asya gogebe Tiirkleri tarafindan, bugiin Irak topraklarinda, Firat ve Dicle
Nehirleri arasinda kalan verimli vadilerde yapildigi, yaygimlastirilmasinin ise Roma
Imparatorlugu déneminde oldugu samlmaktadir (Reich, 2002; Ridgwell ve Ridgway,
1986). Giinlimiizde peynirin, iglenmis gida tirtinleri iginde 6nemli bir pazara sahip oldugu
soylenebilir. Tablo.2’den, ABD, Almanya, Fransa ve italya’min milyon tonu asan bir
peynir {iretim hacmine sahip oldugu anlasilmaktadir. Ancak Tablo.3 incelendiginde ise
peynir ihracatindan elde edilen gelir siralamasinin, tiretim hacmi tablosundan farkli
oldugu anlasilmaktadir. Bunda iiretilen peynirin tiiriine bagli olarak satig fiyatinin ve ilgili
tilkenin iiretiminin ne kadarini ihrag ettigi ile iligkili oldugu distintilmektedir.

Tablo.2 En Fazla Peynir Tablo.3 Peynir Thracatindan En
Ureten Ulkeler (1000 ton) Fazla Gelir Elde Eden Ulkeler
ABD 4,275 (1000$)
Almanya 1,927 Fransa 2,658,441
Almanya 2,416,973
Fransa 1,884 Hollanda 2,099,353
Italya 1,149 italya 1,253,580
Hollanda 732 Danimarka 1,122,761
Avustralya 643,575
Polonya 594 Belgika 567,590
Brezilya 495 irlanda 445240
Misir 462 Ingiltere 374,156
Arjantin 425
Avustralya 395

Kaynak: USDA, Food and Agricultural Organization, 2013.

Cografi isaretli iriinler kategorisinde en ¢ok ve yaygin tliketime sahip olan
tiriinlerden birisi de peynirdir. 2014 Ekim ay1 itibariyle ise Avrupa Birligi’nde cografi
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isarete sahip 218 peynir bulunmakta olup, 36 peynir igin ise yapilan basvurular
degerlendirilme asamasindadir. Tablo.4 incelendiginde, Fransa ve ltalya’nin cogafi
isarete sahip peynir sayisi bakimindan énde oldugu, Italyan peynirlerinin Fransiz
rakiplerine gore daha fazla gelir getirdigi anlasilmaktadir. Avrupa Birligi’nde, 2010
yilinda 176 adet cografi isarete sahip peynirin pazar biyiikligi 6.3 milyar euro
seviyesinde olup 4.66 milyar Euroluk kisim iiretildigi iilkede, 1.16 milyar euroluk kisim
birlik tiyesi diger ilkeler arasinda, 481 milyon euroluk kisim ise birlik disina
satilmaktadir.

Tablo.4 Avrupa Birligi’nde Cografi isaretli Peynir Sayist

Ulke Cl sayis1 Parasal Deger (*1000 €)
2014 2013 2010 2010 2009 2008

Fransa 51 48 46 1.570.747 1.541.719 1.385.892
italya 47 44 36 3.426.053 3.006.295 3.107.308
Ispanya 28 27 23 186.217 165.856 145.974
Yunanistan 21 21 20 - - -
Ingiltere 15 13 13 86.996 76.829 104.296
Portekiz 12 12 12 12.187 12.187 12.942
Avusturya 6 6 6 89.457 87.754 82.552
Hollanda 6 6 4 90.326 93.059 113.062
Polonya 5 5 4 682 - -
Almanya 7 6 4 49.600 45.200 45.590
Slovakya 7 6 3 4.309 3.498 -
Danimarka 2 2 2 - - -
Belgika 1 1 1 - - -
irlanda 1 1 1 - - -
Isveg 1 1 1 - - -
Slovenya 4 3 0 - - -
Cek Cum. 3 3 0
Litvanya 1 0 0
Toplam 218 205 176 6.307.370 5.777.543 5.650.859

Kaynak: Avrupa Birligi resmi internet sayfasinda bulunan, http://ec.europa.eu/agriculture/quality/
door/list.html;jsession id=pLOhLqqLX hNmFQyFI1b24mY3t9dJQPflg3xbL2YphGT4k6zd\Wn34!-370879141
ve http://ec.europa.eu/agriculture/external-studies/2012/value-gi/sectors-cheese en.pdf adreslerinden
derlenmistir.(- net rakamlar elde edilememis, yaklasik degerler toplam satirina eklenmistir)

Bazi peynir tiirlerinde kiiresel anlamda talep oldugu bilinmektedir. Sadece 2006
yilinda Amerika’da kisi bas1 yaklasik 6 kilogram Amerikan peynirlerinden (Cheddar,
Colby, Monterey Jack ve Stirred Curd) ve yaklasik 6,5 kilogram Italyan peynirlerinden
(Mozzarella, Parmesan, Provolone, Ricotta, Romano vd.) tiiketilmistir ki bu da kisi basi
yillik ortalama olan 15 kilogram peynirin 6nemli bir kismini olusturmaktadir (USDA -
ERS, 2013). Kisibagt peynir tiketim miktar1 iilkeler arasinda onemli farklilik
gostermektedir. Yunanistan en fazla kisibasi peynir tiiketimi olan iilke iken Tirkiye
listede onuncu sirada bulunmaktadir (Tablo.5).
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Tablo.5 En Fazla Peynir Tiiketen Ulkeler (Kisi Basi-Kg)

Yunanistan 31,1
Fransa 26,1
izlanda 25,4
Almanya 22,6
Isvigre 21,4
Hollanda 21,0
Italya 20,9
Finlandiya 20,7
Tiirkiye 19,4
isve(; 18,9
Avusturya 17,4
Cek Cumhuriyeti 16,7
fsrail 16,4
Norveg 15,3
ABD 14,8

Kaynak: USDA, Food and Agricultural Organization, 2013

Tirkiye’ nin siit {iretimi 12.2 milyon ton olarak gergeklesmis olup Tiirkiye siit
{iretiminde diinyada 15.siradadir. Uretilen siitiin %92’si inek siitii, %6,1’i koyun siitii,
%1,7’si kegi siitii ve %0,26’s1 manda siitiidiir. Tirkiye’de iretilen siitiin %12,5’1 igme
siitii olarak, %56,5’1 peynir, %18,6’s1 yogurt, %10,9°u tereyagi, %0,7’si siit tozu,
%0.64’1i dondurma iiretiminde kullanilmaktadir. 2010 yilinda 10.915 ton peynir ihrag
edilmis olup 102 milyon dolar civarinda bir gelir elde edilmistir (ASUD, 2010, 5.52-53).

Cetinkaya (2005) gerceklestirmis oldugu caligsmasinda Tiirkiye’de 193 adet yerel
peynir ¢esidi bulundugunu tespit etmistir. Swan (2005) ise Tiirkiye’de yaptig1 geziler
sonrast 160 farkli yerel peynir tespit etmis ve bunlardan sadece 60’ 1nin yer aldig1 bir kitap
hazirlamistir. Izmir Tulumu, Ke¢i Tulum Beyaz Peyniri, Bergama Peyniri, Asos Koy
Peyniri, Ezine Peyniri, Edirne peyniri, Manyas Peyniri, Mihali¢ Peyniri, Balikesir
Peyniri, Dursunbey Peyniri, Aydin Peyniri, Akhisar Tulum Peyniri, Odemis inek Tulum
Peyniri, Aydin Koy Peyniri, Denizli Peyniri, Antakya Peyniri, Kiinefe Peyniri, Siirk
Peyniri, Siinme Peynir, Sanlwrfa Peyniri, Diyarbakir Orme Peyniri, Diyarbakir Dil
Peyniri, Diyarbakir Lavag Peyniri, Siirt - Van - Diyarbakir Otlu Peynirleri, Erzincan
Tulum Peyniri, Cerkez Peyniri, Nigde, Kars, Bolu, Akseki Peynirleri, Civil Peyniri, sepet
peyniri, ¢okelek, lor, kasar, koyun ve inek beyaz peyniri, krem peynir, salamura peynir,
bez tulum peyniri Tiirkiye’de iretilen yerel peynirlerden sadece bir kisminm
olusturmaktadir. Ayrica Tiirkiye’de, Hollanda ve Italya gibi iilkeler basta olmak iizere,
ithal edilen 67 civarinda peynir ¢esidi (6r: Italya'dan Ricotta, Mozerella ve Parmesan,
Hollanda'dan Maassdam, Edam ve Gouda, Ingiltere'den Cheddar, Isvicre'den Gravyer ve
Emmantel, Fransa'dan Mimolette, Brie, Camemberti) zincir marketlerde satilmaktadir
(IHA, 2012).

2014 Ekim itibariyle yedi peynir (Diyarbakir Orgii Peyniri, Edirne Beyaz Peyniri,
Erzurum Civil Peyniri, Erzurum Kiiflii Civil Peyniri(Gégermis Peynir), Erzincan Tulum
Peyniri, Ezine Peyniri, Hellim) cografi isarete sahip olup, 11 peynir (Izmir Tulum Peyniri,
Kars Kasar Peyniri, Kirklareli Peyniri, Malkara Eski Kasar Peyniri, Manyas Kelle
Peyniri, Van Otlu Peyniri, Yozgat Canak Peyniri, Aybasti Beyaz Peyniri, Kabatag Koy
Peyniri, Pmarbasi Cerkes Peyniri, Unye Koy Peyniri) ise kayit igin basvuruda
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bulunmustur. Fransa’min 51 kayith ve 9’u basvuru asamasinda, Italya’nin 47 kayitl,
yedisi bagvuru asamasinda olan peynirleri ile kiyaslandiginda Tiirkiye nin durumu daha
iyi anlagilmaktadir.

5. Sonug¢ ve Oneriler

Uretim ve dagitim teknolojilerindeki ilerlemelerin sonucunda ortaya cikan kitlesel
iiretim ve tiiketim anlayisi son yillarda deger yitirmeye baslamis, saglikli beslenme, adil
ticaret ve gevresel etki gibi hassasiyetler yerel iiriinlere olan talebi arttirmistir. Ozellikle
Avrupa Birligi’nin ve diinyanin diger gelismis iilkelerindeki tiiketiciler tarafindan yerel
iiriinlere yogun ilgi gosterilmekte ve bu iriinler i¢in ikamelerine gore daha fazla para
O0deme egilimi artmaktadir. Bu artan ilginin paralelinde yerel iriinleri taklitlerinden
korumak ve tiiketici ile iiretici arasindaki bilgi asimetrisini ortadan kaldirmak adina
uluslararasi gapta, ¢esitli yasal diizenlemeler hayata gec¢irilmektedir. Bu diizenlemelerden
biri de “cografi isaretleme” olup, bu tescile sahip iiriinler tiiketiciler tarafindan, sunulan
yiiksek kalite ve garanti sebebiyle daha yiiksek fiyatla satin alinmakta ve tireticiler onemli
gelir artig1 saglamaktadir. Ayrica cografi isaretlemenin kollektif bir hakk: ifade etmesi,
iiretici birliklerini daha aktif bir islerlige kavusturmakta, kiiciik capli igletme olmanin
dezavantajindan dolay: {ireticinin pazar karsisinda giicsiiz kalmasi engellenmekte, ortak
pazarlama faaliyetleri sayesinde maliyetler ciddi oranda azalirken etkinlik artmaktadir.

Cografi isaretleme sayesinde yerel {irlinlerin itibar ve kalitelerini bulunduklari
cografyanin kendine has dogal kosullar1 ve/veya beseri faktorlere iliskin, bilgi, beceri,
deneyim ve geleneklerinden sagladigi kayit altina alinmaktadir. Béylece yerel {iriinlerin
farklilagtirilmasi, kiiresel anlamda bilinirliginin ve itibarinin artmasi ve sonugta kendine
has nitelikleri ile yiiksek fiyatlarla farkli piyasalar tarafindan talep edilir hale gelmesi
saglanabilmektedir.

Cografi igsaretlenmis trtinlerin yerel topluluklar tizerinde sosyo-ekonomik faydalari
oldugu da bilinmektedir. Bu faydalarin bazilari: Yerelde {iretimin artmasi ve yeni
istihdam imkan1 ortaya ¢ikarmasi, yerel gociin engellenmesi, Uretimin yapildig1 yerin
bilinirliginin ve turizm degerinin, turizm gelirlerinin artmasi, Biogesitliligin,
yapilabilirlik bilgisinin (know-how) ve dogal kaynaklarmm korunmasi, Yerel ve ulusal
kimlige sahip ¢ikilmasi (iiretici ve tiiketicilerin benzersiz geleneksel iiriinleri ile gurur
duymasi sayesinde), Yerel topluluklara ait ortak bir hak olmasi boyutu ile yerel refahin
arttirilmasina hizmet etmesi, Uriinlerin ait oldugu menseiye yonelik pozitif bir imaj ve
prestij olusturmasi ve kiiltiirel mirasin sonraki nesillere aktarilmasinin daha énemli hale
gelmesi, Bolgesel kalkinmanin desteklenmesiyle bolgeler ve sektorler arasi farkliligin
giderilmesi, Ozellikle orta ve kiigiik dl¢ekli firmalarin ayakta kalmasini saglamasidir.

Cok sayidaki avatajin yaminda iireticiler i¢in Ci’nin bazi olumsuz etkileri de s6z
konusu olabilmektedir. Cografi bir alan1 6ne ¢ikararak riiniin farklilastirildigi cografi
isaretleme yoluyla iirlinler benzerlerinden ayrilirken ayni zamanda ilgili bolgede ayni
iiriiniin iiretimini yapan isletmeler arasindaki ayrimi azaltmaktadir. Yani {irtine iligkin
birincil talep uyarilirken {ireticiler arasinda bir kiyaslama ile sonuglanacak ikincil talep
otelenmektedir. Bu anlamda iireticiler arasinda tiriinlerini daha 6ne ¢ikaracak gayretlerin
6zendirilmedigi diisiiniilebilir.
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Cografi isaretleme ile tiretim hakki, isaretleme i¢in miicadele etmis, isaretlemeyi ilk
kullanmuisg bir isletme veya igletmeler grubuna ait olmadigindan, pazara girislerin 6niinde
bir engel yoktur. Yani cografi isarete sahip bir {irlinii iiretmek {izere ilgili cografi alanda
iiretime baglayan yeni bir isletme cografi isaretleme sayesinde iiriiniin kazanmis oldugu
itibardan istifade edebilecektir.

Cografi igarete hak kazanan bir iiriiniin, zamanla pazarda itibar kazanmasiyla, tiretim
yapilan cografi alan zamanla genisletilmesi giindeme gelebilir. Teknik anlamda, belirli
bir cografi bolgeyi kesin cizgilerle tanimlamak ve ¢izginin bir tarafin1 cografi avantaja
sahip digerini siradan olarak degerlendirmek ¢ok zor olabilir. Ancak alanin yeterince net
bir sekilde tanimlanmamasi da ilgili cografi isaretin marka degerinden ¢ok daha fazla
sayida iireticinin nemalanmasini ve kaliteyle birlikte karin da azalmasina sebep olabilir.

Tiirkiye yerel iiriin ¢esitliligi bakimindan 6nemli bir potansiyele sahiptir. Ancak bu
calismada incelendigi {lizere sadece peynir Ornegi bile cografi isaretlemeden yeterli
diizeyde istifade edemedigimizi, daha dogrusu bu yaklagimin yerel iriinlerin
uluslararasilagtirilmasinda bir kaldirag etkisi yaratacak bir enstriiman olabilecegini tam
olarak algilayamadigimiza isaret etmektedir.

Az sayida kaynak, Tirkiye’de 160 ila 193 arasinda peynir ¢esidi oldugunu
belirtmektedir ki kapsamli bir ¢alisma ile bu saymin ¢ok daha fazla oldugu sonucuna
ulasilacag diigiiniilmektedir. Aslinda yerel iiriin mirasimizin boyutlarini tanimlayabilmis
olamamamiz bile kendi bagina bir soruna isaret etmektedir. Boylesine bir ¢esitlilige sahip
oldugumuz bir iiriin grubunda cografi olarak tescillenmis sadece alt1 adet iiriin olmasi,
heniiz Avrupa Birligi Cografi Isaretleme Sistemine kayith bir peynir tiiriimiiziin
olmamas: diisiindiiriictidiir.

Tiirkiye’de cografi isaretlemenin yerel {riinlerin kiiresel pazarlara ¢ikarilmasinda
etkili bir pazarlama aract olarak kullanilabilecegi algist olusturulmalidir. Mevcut
orneklerden hareketle durum &zellikle tiiketici birliklerine anlatilmali, siire¢ ve yontem
izah edilmelidir. Sadece AB cografi isaret veri tabaninda bulunmanin bile kendi basina
bir tutundurma firsati oldugu ve bunun maliyet olarak geleneksel tutundurma
yontemlerine gore ¢ok daha diigiik ve etkili oldugu goz ardi edilmemelidir. Yanisira
Tiirkiye nin temel {iretici oldugu bazi iiriinler (incir, findik vb.) i¢in diinya genelinde bir
cografi isaretleme tescili yapilmalidir. Boylece yerel iireticilerin iiriinlerinden gurur
duymasi saglanabilir, iiriinlerini isleyerek katma deger olusturmalari tegvik edilebilir.

Cografi isaretlemeye iliskin alanyazinda daha ¢ok yerel kalkinma siirecine olan
etkisini iligkin c¢aligmalarin yer aldigi goriilmektedir. Sonraki calismalarda cografi
isaretlemenin, kiiresel pazarlara agilmada nasil bir pazarlama aracit olarak
kullanilabilecegine iliskin arastirmalarin yapilmasinin 6nemli bir eksikligi dolduracag:
disiiniilmektedir.
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