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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Dijital ortamlarin ve yeni medya mecralarinin her gecen giin daha da fazla gin-
lik hayata dahil oldugu bugiinlerde, birey icin ge¢misin sesli icerik dinleme ve
hayata dahil olma aliskanliklarindan radyonun yeni diizende yerini arastirmak
onem tasimaktadir. Yeni medya ve geleneksel medyanin ayni anda tiiketilmeye
basladigi ve kullanim oranlarinin her gecen giin arttigi ginimizde, gelenek-
sele olan ilgi eski giinlerini aramaktadir. Bu calismada gecmisin dinleme alis-
kanliklarindan olan radyonun giinimiiz yeni medyasinda halefi olarak yer alan
muzik platformlari genclerin dinleme aliskanliklarina yénelik bir saha calismasi
ile belirlenmeye calisilmistir. Calismada 6rneklem alinan grubun dinleme eyle-
minde dedisen aliskanliklarina dair sorular ile veriler elde edilmeye calisilmis-
tir. Bu kapsamda arastirmacilar tarafindan gelistirilen anket formu kullanilmis-
tir. Arastirma bulgularina gére radyo tzerinden muzik dinleyen kitle sohbetli
program yapisi ve mizik cesitliliginden dolayi radyoyu tercih etmektedir. M-
zik platformu Uzerinden sesli icerik dinleyen kitle mizik dinlemeyi kisiselles-
tirebilme ve reklamsiz icerik yapisi nedenlerinden dolayr miizik platformunu
tercih ettikleri tespit edilmistir. Mizik platformu radyodan daha fazla tercih
edilmektedir. Mevcut sonuclardan yola cikarak radyo ve mizik platformlarinin
dinleyiciye ulasmasina ve ileriki bilimsel calismalara katki saglama cercevesi
gelistirilmeye calisilacaktir.
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Abstract

In these days when digital environments and new media channels are increas-
ingly included in daily life, it is important for the individual to investigate the
place of radio in the new order from the habits of listening to audio content
and being included in life of the past. In today’s world, where new media and
traditional media are consumed at the same time and usage rates are increas-
ing day by day, the interest in traditional is looking for its good old days. In
this study, music platforms as a part of which are in the listening habits of
the past and as successors of the radio in today's new media, were tried to
be determined by a field study on the listening habits of young people. In the
research, an attempt was made to obtain data by asking questions about the
changing habits of the sampled group in the act of listening. In this context,
the questionnaire form developed by the researchers was used. According to
the research findings, the audience listening to music on the radio prefers ra-
dio because of its conversational program structure and music diversity. It was
determined that the audience listening to audio content through the music
platform prefers the music platform due to the ability to personalize listening
to music and the ad-free content structure. The music platform is more pre-
ferred than the radio. Based on the current results, the framework for radio
and music platforms to reach the audience and to contribute to future scien-
tific studies will be tried to be developed.

Keywords: radio, habit, audience, music platform, listening.

* PhD Student, Institute of Postgraduate Education, Bolu Abant izzet Baysal University, Bolu, Tiirkiye.
deger.bilalerkan@gmail.com, ORCID: 0000-0001-5265-1102
** Professor, Faculty of Communication, Bolu Abant izzet Baysal University, Bolu, Tiirkiye.
ozsoy_s@ibu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-8776-8922

ISSN: 2636-7955 ‘Y|l7‘5ay|14‘Ekim 2024‘ETKiLE$iM 105



Bilal Erkan DEGER, Selami OZSOY

Giris

Yeni medya aliskanliklari ve ticari medyaya dair gelisen teknolojilerle birlikte
geleneksel medya aliskanliklari yavas yavas popiilaritesini kaybetmeye bas-
lamistir. Radyo, ilk dénemlerinde dinleyenlerini bir araya getiren bir aracken
zamanla kisisel bir aktiviteye dontstiirmistir. Zamanla topluluklar halinde
radyo dinleme aliskanligi yerini modern toplumda bireylerin is ve ugraslarini
yerine getirirken kullandiklari bir Fon sesine déniismdstdir. ilk giinlerine kiyas-
la daha az popiiler konumda gérilen radyo asil misyonunun yanina yenilerini
de ekleyerek dijital medya ortamlarinda kendine yer bulmaktadir. ilk ortaya
cikisindaki halinden zamanla farkli amaclara evrilen radyo her yeni gelismeyle
kendini yenilemektedir. Gliniim{izde daha fazla iletisim araciyla birlikte dijital
medya ve araclari kitle iletisimini domine ederken ayni zamanda eski kitle ile-
tisim araclari da yeni diizene ayak uydurmaktadir (Sedat, 2020, s. 1156; Algdil-
4, 2017, s. 39). Geleneksel kitle iletisim araclari, yeni kitle iletisim araclari ve
iletisim platformlar Gzerinden de kendini ginimiz modern dinyasina uyar-
lamaktadir. Sesli icerik dinleme aliskanliklarinin dijital medyaya dogru gelisim
gostermesiyle birlikte radyo da dinleyicisini mizik uygulama ve platformlari
ile paylasabilmektedir.

Radyo, gelisen teknolojilerle birlikte modern toplumsal yapida kendine
yeni mecralarda etki ortamlar bulabilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte kendi-
ni yenileyen radyo, yeni medya mecralarinda ortamlara uyum saglamaktadir.
Yilmaz (2020) TRT Radyo'nun ve TRT FM Radyo'nun kurumsal olarak Facebook
ve Twitter (X)'daki yer alislarini incelemistir. Bu ¢alisma sonucunda TRT Rad-
yo ve TRT FM Radyo'nun etkilesimli bir radyo oldugu, geleneksel medyayi ve
yeni medyayi bulusturdugu sonucuna ulasmistir. Kuyucu ise (2013) yaptigi ca-
lismada ge¢misten giiniimiize dedisen radyo dinleme aliskanliklarinda mizik
agirlikli programlarin séz ve tematik icerikli programlardan daha fazla talep
almasi ve radyo mecrasinin program yayinlayan bir mecradan ¢ok mizik yayi-
ni yapan bir miizik kutusuna déniismesine yonelik bulgulara ulasmistir. Ozel
(2015) farkli medya ortamlarinda genclerin radyo dinleme egilimlerini 6l¢tigi
calismasinda, genclerin radyoyu eglenme, sosyallesme, bilgi edinme gibi ne-
denlerden dolayi dinledigi ve radyoda birincil tiketimin mizik oldugu sonuc-
larina ulasmistir. Yeni teknolojinin getirilerine uyum saglamayi siirdiiren radyo
fFarkli yollarla dinleyicisine ulasmaya devam etmektedir. Yeni medya ve radyo-
nun kullanimina dair bir incelemede Kotan (2016) radyonun, gelisen teknolojik
imkanlarin kullanimina kendi aliskanliklariyla sahip ciktigi sonucuna ulasmistir.

Mizik dinleme aliskanliklari ve radyo dinleme aliskanliklari son yillarda
fFarklilasmistir. Yeni medya ile gelen uygulamalar sayesinde bireyin cogunlukla
muzik iceriklerinin oldugu ve kullanicilarin istedigi sarkiya aninda ulasabildigi
platformlar kullanima girmistir. Radyonun ise bu anlamda gecirdigi degisim
daha kisisel ve interaktif bir yapiyi géstermektedir. Bunu yaparken de dinleyi-
ciyi kazanmak, dinleyiciyi dahil etmek ve karsilikli bir iliski olusturmak icin yeni
medya ve imkanlarindan yararlanmaktadir (Ataman, 2013). Dijitallesen ileti-
sim, kendine yeni yollar ve uygulamalar gelistirerek bircok aliskanligi da dijital
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ortamlara tasimaktadir. iletisimin dijital diinyanin firsatlarindan yararlanarak
gerceklesmesi de yeni medyanin ra__dyoyu desteklemesi de birbiriyle iliskide
olan iletisim mecralari olmaktadir (Oztiirk, 2018, s. 84; Kicir & Tosun, 2020, s.
194).

Calismanin temel amaci, elde edilen bulgularla birlikte aktif radyo dinleyi-
cilerinin ve sesli icerik platformu dinleyicilerinin uygulama ve radyo arasindaki
tercihlerini ortaya cikartmak ve incelemektir. Bu arastirmanin temel sorusu
mizik seciminde dinleyiciler tarafindan radyonun mu yoksa uygulamalarin mi
tercih edildigi seklinde belirlenmistir. Elde edilecek olan verilerin gerek ileriki
calismalara fikir verecegdi gerekse de radyo programlari ve yayin iceriklerine
katki saglayacagi distinilmektedir. Dinleyici tercihlerinin hem radyo hem de
sesliicerik dinleme uygulamalarina katki sagladigi séylenebilmektedir. Bu asa-
mada ise radyo dinleyen ve sesli icerik platformu dinleyenlerin tercihleri ve
mizik dinleme aliskanliklari gosterilmeye calisilmistir. Mizik dinleme faaliye-
tinde dinleyicinin radyo tercihi ve sesli icerik platformu tercihinin degerlendi-
rilmesi ve degerlendirme sonucunda kapsamli bir veriye ulasilmasi amaclan-
maktadir.

Radyonun Tarihgesi ve Geligimi

Radyo ve diger kitle iletisim araclari teknolojik gelismelerle birlikte kendile-
rini stirekli yenilemektedir. Teknolojik yeniliklere ayak uydurmak icin kendine
yeni yollar arayan ve bu yollari kullanarak ilerleyen radyo, yaklasik 150 yildan
fazla bir gecmise sahiptir. Radyo telsizinin ilk giinleri kesin olmayan kayitlarla
birlikte 1800°li yillarin ortalarina kadar uzanmaktadir. Gelistirilip bir kitle ile-
tisim araci halini almasi ise farkli Glkelerde farkli kisilerin birbirinden habersiz
calismalariyla olusmustur (Aziz, 2013, s. 37).

1832-1835 yillan arasinda Samuel Morse’un elektrikli telgrafiyla gelistir-
digi teknoloji sesin aktarimi konusunda 6nemli bir baslangic noktasi olarak
gorilmektedir. Ardindan Graham Bell tarafindan gelistirilen telefon cihazi ile
sesler uzak mesafelere iletilmeye baslamistir. Sonrasinda 1887'de Thomas Edi-
son'un icadi fonograf cihaziile sesin kaydedilip iletilmesi saglanmistir. 1893'te
ise Berliner'in gelistirdigi gramofonun ardindan 1930'larda AM radyo istasyon-
larinin popilerligi, 1948'de 45'lik plaklar, 1956'da stereo kayitlar gelismistir.
Bu slrede de ses aktariminda, ses kaydinda ve radyo yayinlarinda siirekli bir
gelisim gosterilmistir (Ataman, 2009, s. 215; Tekinalp, 2011, s. 46).

Telsiz yayinlar ile baslayan frekans kullanimi, sonrasinda teknolojinin ge-
lismesiyle birlikte kitlelere ulasan radyoya dénidsmistir. Dogrudan iletisimi
saglayan telsiz teknolojisinin ardindan baslayan radyo yayinlarinin ilki 1906
yilina tarihlenmektedir. 1920'den itibaren ise Amerika Birlesik Devletleri'nde
bugiinki bilinen radyolarin temeli atilmistir. Sonrasinda ise sirasiyla ingiltere,
Fransa, Sovyetler Birligi radyo yayinlarina baslamis ve kisa sirede diinya ge-
nelinde radyolar kurulmus ve radyo yayinciligi baslamistir (Aziz, 1976; Arvas,
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2018). Ginimiizdeki ses yayinlarina zemin olusturan ilk radyolarla birlikte rad-
yo da kitle iletisim araclarina eklenerek kendine bir yer bulmustur.

Kendi kimligini olusturmaya calisan radyo, ikinci Diinya Savasi ile biyiik
etki sahibi olmustur. Radyo, savas siirecinde bir propaganda araci olarak kul-
lamilmistir. ikinci Diinya Savasi sonrasinda ise soguk savas siirecinde yine bir
propaganda araci olarak yerini korumustur. Bunun yani sira radyonun haber
verme, edgitme, eglendirme, irlin ve hizmet tanitma islevleri de nemli bir yer
tutmaktadir (Aziz, 1976; Oztiirk, 2017). Radyolarin yapisi ve ses iletimi ile dl-
keler acisindan 6nem arz eden bir konuma yiikselmesi fazla zaman almamistir.
Radyolarin ilettigi sesler sadece yayinda oldugu (lkelerle sinirli kalmamakta,
diger Ulkelere de ulasmaktadir. Boylece radyo internet dncesi dénemin 6nem-
li bir kitle iletisim araci olarak kendini konumlandirabilmektedir (Demirkiran,
2020). Gelisen teknolojik olanaklarla birlikte radyonun yayin agi ve erisimi de
kendini gelistirmistir.

Tlrkiye'deki ilk radyo yayini denemesi 1921-1923 yillari arasinda Risti
Uzel ve 6grenci toplulugu tarafindan yapilmis ancak ilk radyo yayinlari 1927 yi-
linda gerceklesmistir. TTTAS'In (Tirk Telsiz-Telefon Anonim Sirketi) tarafindan
yapilan yayinlar, 1933 yilinda hidkimetin aldigi bir kararla sirketten alinmistir.
Sozlesmesi 1936 yilinda biten TTTAS ile s6zlesme yenilemeyen hiikiimet radyo
yayinlarini PTT'ye devretmistir. iki yil siiren devir islemlerinden sonra ise radyo
yayin haklari PT'ye gecmistir. Boylelikle radyo yayinlarinda ‘hikimet donemi’
baslamistir. 1940 yilinda Matbuat Umum Miidirligid’'nin biinyesine alinan rad-
yo yayinlari boylelikle yavas yavas kendi kimligini de kazanmistir. 1961 Anaya-
sasi'nin 121.maddesi ve 359 sayili Radyo-Televizyon Yasasi ile TRT bidnyesine
alinan yayinlar ardindan TRT tekelinde yapilarak sirmistir. 1991 yilina kadar
devam eden bu yapi 1991 yilinda 6zel radyo yayinlarinin baslamasina kadar
sirmastdr. Ardindan ise bugin bilinen ¢ok kanalli radyo yayinciligi ortaya cik-
mistir (Birsen & Kayador, 2011; Arvas, 2018; Aziz, 2012). Ozel radyolarin yayina
baslamasindan sonra biiyiik bir karmasa ortami ¢ikmistir ve 7 Temmuz 1993
itibariyla anayasada bulunan tekelci yayin durumu kaldirilarak 6zel yayinlara
izin verilmistir. 13 Nisan 1994°te ise 3984 sayili kanun ¢ikarilarak yirirlige gir-
mistir. Artan radyo yayincligi cesitliligi ve televizyon yayinciligi cesitliligi ile
Ulkemizde bir dizenleme gerekli hale gelmistir. Bu amacla Radyo Televizyon
Ust Kurulu (RTUK) 1994 yilinda kurulmustur (Oztekin, 2007; Cakir, 2006; Eken
& Gezmen, 2020, Aziz; 2012). Yayin iceriklerinin ve medya sirket tekellesmesi-
nin dizenlenmesi amaci ile kurulan kurum bugiin radyo ve televizyon yayinla-
rini denetleyen bir kurum olarak varligini sirdirmektedir. Geleneksel medya
araclarindan olan radyonun gelismesi yeni medya ve internetin ortaya cikisi
ile Farkli boyuta ulasmistir. Yeni medya ile mizik dinleme aliskanliklari sadece
muzik ve ses icerikleri bulunduran mizik dinleme uygulamalarina ve platform-
larina tasinmaktadir.
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Sesli icerik ve Miizik Dinleme Platformlari

Dijital platformlarin olusmasi ve internetin kullanicilar arasinda yayginlasmasi
ile mlizige ulasim da internet ortamina tasinmistir. Literatir taramasinda mi-
zik dinleme platformlarinin “streaming muzik platformlari” olarak isimlendi-
rildigi gorilmektedir. Streaming sozlik anlamina bakildiginda Tirkce karsilik
olarak «akma, akis» anlamina gelmektedir (Tureng, ty.). Streaming platformla-
rinin diinyadaki ilk 6rnegdi ise Napster'dir. 1999 yilinda Shawn Fanning tarafin-
dan gelistirilen Napsterile dinler kitle ¢cevrimici bir ortamda dinlemek istedigi
mizige ulasabilmistir. Mp3 dosyalarina ulasarak diger kullanicilarla paylasma
imkani taniyan Napster, daha sonra telif haklarini ihlal ettigi gerekcesi ile ka-
patilmistir. 2011 yilinda ise Rhosody isimli sirket Napster'i satin almis ve Gcretli
bir Giyelik hizmeti ile hizmetine tekrar baslamistir. Napster'in kapanmasi sonra-
sindaise yeni bir mizik dinleme ortami fark edilmis ve web (izerinden mizikler
kullanicilara ulasmaya baslamistir. Steve Jobs ve Apple firmasi iTunes ile dijital
ortamda gereken mizik icerigine bir secenek sunmuslardir (Kale, 2019, s. 136;
Soysal ve digerleri, 2006; Altan & Oviir, 2020). 2007 yilinda ise miizik dinleme
platformlarinda Deezer kurulmus ve miizik dinleme aliskanligini web ortamin-
da sunmaya devam etmistir (Deezer, ty.). Bugln ise doksan milyon mizik par-
casini biinyesinde bulundurarak kullanicilarina sunmaktadir. 2008 yilinda ise
Spotify uygulamasi kullanicilara sunulmustur. Spotify miizik icerigi, Gcretli ve
Ucretsiz abonelik secenekleriile cevrimici mizik dinleme uygulamalarindan bir
tanesi olmustur. Hem miizik hem de podcast icerikleri ile kullanicilarina uygu-
lama olarak ulasmaktadir (Spotify, ty.). ilk olarak isvec'te hizmet veren Spotify,
2013 yilinda tlkemizde kullanima sunulmustur (Kale, 2019; Bas, 2020; Efe &
Sonsel, 2019).

internet kullanimi ile aktif hale gelen bir uygulama olan Spotify, uygulama
ve web tarayicisi Gizerinden dinlenebilmektedir, ilk kullanimda ise premium ve
Ucretsiz kullanim secenekleri ile kullanicisina ulasmaktadir. Otuz giin dene-
me siiresi ile Gcretli versiyonunu (cretsiz bir sekilde kullanma imkani sunan
Spotify, deneme siiresinin sonunda kullanicisini Gcretli bir pakete yonlendir-
mektedir. Premium kullanim ve aile paketi kullanimlari ile Spotify kullanicila-
rina Ucretli bir Gyelik hizmeti saglamaktadir. Reklamsiz mizik deneyimi sunan
bu paketler ayni zamanda kullanicisi icin sarkilar arasinda sinirsiz gecis yapa-
bilme ve calinan sarkiyi aninda degistirme 6zelliklerini de aktif hale getirmek-
tedir. Kullanicisindan bu hizmetleri alabilmesi icin profil olusturmasini sart ko-
san Spotify, platform tzerinde 6zel bir profil olusturarak kullanicinin dinleme
aliskanliklarina goére sevdigi tarzda miizikleri dnermekte, yeni cikan sarkilarla
ilgili bildirim gondermekte ve kullaniciya kendi listesini olusturma imkani ver-
mektedir. Uygulama kullaniciya dinledigi sarkiya benzer sarkilara ulasabilmesi
icin sarki radyosu olarak bir secenek sunmaktadir. Uyelik islemi icin ise e-posta
adresi veya Facebook kullanici profili ile giris yapilmasi gerekmektedir. Uyelik
Ucreti icin kullanicinin kredi karti bilgileri alinarak aylik Gyelik Gcreti Spotify
platformu izerinden tahsil edilmektedir. Ucretli tiyelikle birlikte kullanicilara
mizik kalitesini secebilme, sarkilari telefon hafizasina indirip uygulama Gzerin-
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den internet baglantisiz dinleme 6zelligi sunulmaktadir. Kullanicilar platform
Uzerinden kendi listelerini hazirlayip ister gorinir ister gizli secenekleri ile
listelerini diger kullanicilarla paylasabilmektedir. Mizik dinlemenin yani sira
podcast iceriklerini dinleme imkani da Spotify kitiiphanesinde yer almaktadir.
Konulara gére podcast secimi de yine Spotify'in kiitiiphanesinde kullaniciya
sunulmaktadir. ‘Mizik’, ‘Podcast’ler ve Programlar’ secenekleri ile kullanicilar
iceriklere ulasabilmektedir. Spotify'in 2011 yilinda bir milyon parali Gyesi var-
ken 2019 yilinda doksan alti milyon, 2021 yilinda ise iki yiiz yetmis milyonun
tizerinde bir rakama ulasmistir (Aktuglu & inceismail, 2021).

Popiiler Kiiltiir

Popiiler kavraminin ilk yillarinda halka ait olan anlami ile kullanildigi gérilmek-
tedir. Popiler taniminin gec-orta ¢cag déneminde kullanilan ‘halka ait olan’ ta-
nimiyla ginimiizdeki popiler tanimi arasinda fark vardir (Erdogan & Alemdar,
2005, s. 30). ilk giinlerinden bugiine anlam dedgisikligi geciren kavram giini-
mizde cogunluk tarafindan sevilen ve tercih edilen anlaminda kullanilmakta-
dir. Popiler kiltir ise halka ait olan anlaminda degil halkin satin alip kullandigi,
kapitalist sistem icinde bireyin kendi varligini bulabildigi metalar ve satin alim
kiltlri olarak aciklanmaktadir. Popiiler kdltdr arka planinda kapitalist siste-
me hizmet etmektedir. Popiiler kiiltiir kapitalist sistemin icinde 6zgiir oldugu
dislncesi asilanan bireyin kendisiyle birlikte ayni zamanda bireylerin olustur-
dugu toplumun geneline hitap etmektedir. Toplumlarda yonetici konumun-
da olan kapitalist sistem ve bu sisteme hizmet eden popdler kiltir, bireyleri
kendi distinceleri, ihtiyaclari olduguna inandirdigi seylerle oyalamakta, sistem
icinde tutmakta ve kendi kiltiirind olusturmaktadir (Erdogan, 2004; Hatipler,
2017; Ozbek, 1991; Mutlu, 2001). Bu tiir ortamlarda birey siirekli olarak sistem
icin calismaktadir ve sistemin devamliligini saglamaktadir. Birey sistem icin ca-
lismadigini diisind(igl anlarda bile sistem icin calismaktadir. Popiiler kiiltiirle
birey sistemin sahip oldugu dederleri benimser. Boylelikle kapitalist glidiilerle
olusturulan metalar ve seyler bireyi sistemin icinde tutmaktadir. Bu sistemin
devamliligi ise popiiler kiltir ve getirileri ile siirdirilmektedir. Sermayenin
sirdirilebilir olmasi ve bireye sunulan seceneklerle 6zgir secimler yaptigi
fikrini asilamak popdiler kiiltir icinde sisteme devamlilik kazandirmaktadir. Sis-
tem artik bireyi popller olana sahip olma ve popilerligi sirdirmek icin tesvik
etmektedir. Sistem tarafindan gelistirilen popiler kiltiire ait secenekler ile
birey sistem icinde kalmaktadir. Kendi 6zgir secimlerini yaptigi fikrine sahip
olan birey aslinda kapital sistemin popiiler kiltdr ile belirledigi sinirlar icinde
6zgir olabilmektedir (Erdogan, 2004; Hatipler, 2017; Algil, 2019).

Popdiler kiltdr tutarlilik konusunda iddiali bir yapiya sahip degildir. Celiski
icinde bir yapiya sahip olan popller kiiltiir, nedensellikten uzak olmasiyla, ce-
liskilerine ragmen kitlelerce kabul gérmesiyle kendi yapisini olusturmaktadir
(Karakog, 2014). Popdiler kiltirin 6zelliklerine bakildiginda ise “kitleye ulasi-
mi dolaylidir, kaynag bellidir, kiltire dair 6geleri yeni formiillerle sunar, ti-
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keticiye yoneliktir, ucuzdur ama para karsiligidir” (Durmus, 2006; Algiil, 2019).
Popliler kiltirden 6nce poplileri olusturan halkin kendisi iken popiiler kiiltiir-
le birlikte enddstriler popileri olusturarak halkin satin almasini ve bir dongi
icinde sisteme dahil olmasini saglamaktadir (Erdogan, 2004, s. 6). Kapitalist
sistem icinde bir dongiiye sahip olan popiiler kiltilrle halk artik kolay, hizli ve
popliler olan metalara ulasmaktadir. Bu sayede sistemin devamliligi da mim-
kiin olmaktadir. Buglin popiiler olan yarin eski olabilmektedir. Popiler kiltir
glindelik bir kiiltir olusturmaktadir ve bireyin kullandigi giinliik esyalardan di-
siince tarzina kadar gecici bir yapi olusturmaktadir. Popiiler kiltirde streklilik
kendini sirekli yenileyen, degistiren ve sermayenin devamliligini saglayan bir
sistemle gerceklesmektedir. Siirekli olarak gerceklesen tiiketimle birlikte po-
pller kiltir resim, mizik, gida, spor, moda gibi alanlarda kendini gostererek
bireye popiiler kiltire dahil olma hissi yasatmaktadir. Tiketimin her asama-
sinda popller kdltdr yer almaktadir. Kitle iletisim araclari ile populer kaltdr,
bireyleri ve kiltirel normlar etkilemektedir. Gecici ve cabuk tiiketilen icerik-
ler bu sayede topluma ulasmaktadir. Kitle iletisim araclarini kontrol etme gicii
olan kiclk bir grup, popiiler kiiltiire de yon vererek diger gruplari yonlendir-
mektedir. Popiiler olanin sirekli tiiketimi ile birey kendini rahat hissetmekte
ve birey popiiler kiltird tiiketenlere dahil oldugunu disiinmektedir (Durmus,
2006; Algiil, 2019; Erdogan & Alemdar, 2005).

Popliler kiltiiriin gecici ve cabuk tiiketilen yapisi siirekli bir tiiketim ve tre-
tim ortamini olusturmustur. iletisim araclariyla desteklenen popiiler kiiltiirler
kendilerini tanitma ve kitlelere ulasmak icin kitle iletisim araclarindan yarar-
lanmaktadirlar. Radyo yayinlari ve televizyon yapimlari halkin belirli kismina
ulasarak popiilerligini saglamaktadirlar. Kitleye ulasan yayinlar kitle kiltirs-
nin olusumunda etkili hale gelebilmektedirler. Halk tarafindan sevilen ve po-
pller olan icerikler egemen medya unsurlariyla yayilmaktadirlar (Erdogan &
Alemdar, 2005). Popdiler kiltir icinde sunulan popiler mizik belirli ritim ve
tekrar eden sesleriile dinler kitleye ulasmaktadir ve dinler kitleyi etkilemekte-
dir. Toplum geneline yayilmasi istenen fikirler ve egemen ideolojiler bu sayede
mizik ile yayilmaktadir (Ers6z, 2002). Gerek mizik gerekse farkli iceriklerle
popiiler kiltlr bireye ulasip sistem icinde devamliligi saglayabilmektedir. De-
gisen teknolojik iletisim araclariyla glinimizde sosyal medya ve dijital tabanli
uygulamalar kitle iletisimine hizmet etmektedir. Popiler kiltirin yayiliminda
ve kabuliinde ise kitle iletisim araclari 6nemli bir rol oynamaktadir. Kitle ileti-
sim araclarinda Gretilen icerikler popiler kiltird olustururken ayni zamanda
bu iceriklere kolay ulasilmasiyla bireye popiler kiltir asilanmaktadir (Zorluy,
2016). Kitle iletisim araclarindan olan radyoda mizik dinleme aliskanligi ise
artik degisen ve gelisen medya ile dijital ortamlara tasinmistir. Popiilerligini
koruyan radyolarin yanina mizik dinleme uygulamalari gelmis ve dinler kitle
bunlar Gzerinde mizik dinlemeye baslamistir. Dedisen mizik dinleme alis-
kanliklariyla birlikte radyoya hem bir rakip hem de bir ekip arkadasi olusturul-
mustur. Popller kiltirin 6geleri bu yeni ortam icinde de kendini gostererek
toplumsal tiiketime icerikler sunmaya devam etmektedir. Bu noktada kiiltir
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endistrisinden de bahsetmek yararli olacaktir.

Adorno ve Horkheimer popiiler kiltir yerine kiltir endistrisi ifadesini
tercih etmektedirler. Kiltir endistrisi ise kiltlirel 6gelerin metalara dénisip,
alinir satilir hale geldigi bir yapi olarak tanimlanmaktadir. Kiltirin icinde bire-
yin sahip oldugu 6znelligin yavas yavas yok oldugundan bahsederek kiltlrin
artik bireyi uyuma yonelttigine dikkat cekmektedir. Kiltlir endistrisi 6ncesin-
de bulunan yiiksek ve disiik kiltiiriin 6zellikleri bir araya gelerek yeni bir kil-
tlr ortaya cikarilmaktadir. Kitleler bu yeni kiiltiirde giici elinde tutan egemen
zUmrenin ¢ikarlar dogrultusunda yonetilirler ve mekanizmanin bir eklentisi
olarak gorilarler. Kiltlr endistrisinde kitlelere bir meta goéziiyle bakilmakta-
dir (Adorno & Horkheimer, 2007). Televizyon ve radyo burada artik bir ideoloji
olarak kiltir endistrisi tarafindan kullanilmaktadirlar. Bireyler tarafindan ¢ok
az bir direncle kabul gormektedirler. Tim dinya kaltdr endistrisine maruz
kalmaktadir. Temel sektorlerle beslenen kiiltiir endistrisi bu sektérlere ba-
gimli olarak varligini siirdiirmektedir. Kiltir endstrisi mevcut kiltir Gstiine
insa edilebildigi gibi mevcut kiiltiiri yikabilmekte ya da sekil verebilmektedir
(Adorno, 2010).

Radyoyu kiltir endistrisi baglaminda degerlendiren Adorno, karsilikli bir
iletisim yerine tek yonlu bir icerik akisi oldugundan bahseder. Bireyin 6zgir
oldugu diisiincesi ‘radyo kanalini degistirmesiyle verilmesine ragmen birey 6z-
glir degildir cinki ona sunulan kadarina ulasabilir’ diyerek radyonun kiltir
enddstrisindeki roline dikkat cekmektedir. Adorno miizik dinlemenin radyoda
bireyin begenisiyle degil radyonun secimlerinin bireye 6gretilmesi, sunulma-
si seklinde gerceklestigini vurgular. Boylelikle birey duydugu mizikle yetin-
mekte, begenmediginde ise baska radyo istasyonuna gecebilmektedir (Kulak,
2017). Bir baska ifadeyle dinleyicinin tercihi radyo istasyonlarinin sunduklariy-
la sinirli kalmaktadir. Kendi donemlerindeki radyo iceriklerini kiiltlr endistrisi
baglaminda elestiren Adorno ve Horkheimer radyolardan bireye ulasan mizik-
lerin, 6zellikle senfonilerin pek de hakkinin verilemediginin altini ¢cizmektedir.
Radyonun senfoniye dair kiicik bir tatmin saglayabilecegini, canli bir senfoni
ile karsilastirildiginda ¢ok soniik bir aktarim olacagini séylemektedir (Adorno &
Horkheimer, 2007). Kaltdr endistrisiile bireylerin icerikleri hizli tikettikleri bir
ortam olusmustur. Radyo yayinciligi da kiltir endistrisinin 6nemli bir sekto-
rind olusturmakta iken giiniimiizde bu konumunu mizik dinleme platformlari
ile paylasmaktadir. Bireye sunulan yeni seceneklerle birlikte birey artik mizik
dinlemede farkli kiltiir endistrisi araglarini secebilmektedir. Dijital diinyanin
getirilerinden olan dijital mizik dinleme platformlar kiltir endlstrisinin ge-
lecege dair attigi adimlardan bir tanesi olarak ginimuazin dinler kitlesine ulas-
maya devam etmektedir.

Calisma ile dinleyicilerin gelisen dijital medya ortami ve geleneksel med-
ya ortami arasinda tercihleri ve tercih sebepleri arastirilmaya calisilmistir. Bu
kapsamda katiimcilarin sesli icerik dinleme faaliyetlerini geleneksel medya
ortamlarindan radyo mu yoksa dijital medya ortamlarindan mizik dinleme
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platformlarindan mi yana kullandiklari belirlenmistir. Ardindan tercih ettikleri
mizik dinleme mecrasini neye gore tercih ettikleri belirlenmeye calisilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Dinler kitlenin sesli icerik dinleme aliskanliklarini degerlendirmeye dair yapi-
lan bu calismada anket teknigi' kullanilmistir. Bolu Abant izzet Baysal Univer-
sitesi iletisim Fakdltesi 6grencilerinden 282 katiimci bu arastirmanin érnekle-
mini olusturmustur. Calisma kapsaminda asagidaki varsayimlar test edilmistir.

« Katilimcilar radyo dinleme aliskanliklarini sirdirmektedir.
«  Katilimailar dijital mizik platformlarinda mizik dinlemektedir.

« Katilimailarin sesliicerik tiiketim aliskanliklari dijitallesme ile degismis-
tir.
Bu arastirmanin amaci Gniversite 6grencileri 6rnekleminde genclerin sesli
icerik dinleme aliskanliklarinin dijitallesme ile nasil degistigini, radyo ve mizik
platformu arasindaki tercih sebeplerini ortaya ¢ikartmaktir.

Calisma kapsaminda anket tekniginin kullanilmasi, ortaya konan varsayim-
lari test etmek ve radyo dinleyen ile sesli icerik platformu dinleyen bireyler
arasindaki tercih nedenlerini ortaya cikartmaktir. Bu arastirmada érneklem-
den veri elde etmek icin arastirmacilar tarafindan gelistirilen veri toplama
Formu kullanilmistir. iki bélimden olusan veri toplama formunda ilk bélim
katiimcanin demografik bilgileri ve dinleme aliskanliklari ile ilgili sorulardan
olusmaktadir. ikinci bélim ise katiimcinin dinleme tercihlerini ortaya cikart-
maya yonelik toplamda 33 sorudan olusmaktadir. Veri toplama formunda besli
Likert tipi cevap skalasi kullanilmistir. Mevcut 6lcek 5°li Likert tipi (5: kesinlikle
katiliyorum, 4: katiliyorum, 3: fikrim yok, 2: katilmiyorum, 1: kesinlikle katilmi-
yorum) ile derecelendirilmistir. Anket formu kapali uclu sorularla arastirmaci-
lar tarafindan gelistirilmistir. Veri toplama formu uygulanmadan 6nce uzman
gorisleri alinmis ve 12 katilimciyla pilot uygulama yapilmistir.

Bulgular

Arastirmada katilimcilarin dinleme aliskanliklarina dair sorularin bulundu-
gu soru formu ile tespitler yapilmaya calisilmistir. Bu tespitler katilimcilarin
dinleme aliskanliklarini radyo Gzerinden mi yoksa mizik dinleme platformlari
Gzerinden mi yaptiklarini, yapilan tercihlerin sebeplerini ortaya cikartmaya ca-
lismaktadir. Calisma kapsaminda veri toplama formu ile 282 kisiye ulasilmistir.
Ulasilan 282 kisiden 163’0 (%57,8) kadin, 119'u (%42,2) erkektir. Calisma kap-
saminda kadin katilimcilarin erkek katilimcilardan fazla oldugu gorilmustar.

1 Calismanin Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Sosyal Bilimlerde insan Arastirmalar
Etik Kurulu'ndan alinan 2023/11 numarali ve 22.12.2023 tarihli onayr bulunmaktadir
(Protokol NO. 2023/505).
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Tablo 1. Katiimcilarin égrenim gérdiikleri siniflar

Toplam Katilimci Sayisi N %
Birinci Sinif 282 120 42,6
Uciincii Sinif 282 70 24,8
Dordiinci Sinif 282 47 16,6
ikinci Sinif 282 45 16

Katiimailarin 6grenim goérdikleri siniflar incelendiginde 120 6grencinin
birinci sinif 6grencisi oldugu gérilmistir. Yizdelik orani ise 42,6'dir. Uclinci
sinif 6grencilerinin sayisi ise 70 kisi olarak tespit edilmistir. Yizdelik olarak
24,8'dir. DOrdlinci sinif 6grencilerinin ise 47 kisi olduklar gorilmstdr. Yizde-
lik oranlari 16,6'dir. ikinci sinif grencileri ise 45 kisidir. Yiizdelik oranlari 16'dir.
Katiimailar en ¢ok birinci sinif 6grencilerinden en az ise ikinci sinif 6grencile-
rinden olusmaktadirlar.

Tablo 2. Katiimcilarin yas ortalamalari ve ylizdelik dagilimi

Toplam Katilimci Sayisi N %
20 yas ve alti 282 136 48,1
21-22 282 105 37,1
23-24 282 33 11,7
25 yas ve iistii 282 9 3,2

Arastirmada ulasilan katiimcilarin yas araliklari incelendiginde ise yarisina
yakini 18-20 yas araligindadir. Bu yas grubundaki 6grencilerin sayisina bakildi-
dinda ise 136 katilimci oldugu gorilmektedir. Yiizdesel olarak ise 48,1°lik bir
oran ortaya ¢ikmaktadir. Ardindan 21-22 yas araliginda olan 105 katilimci gel-
mektedir. Yizdesel olarak ise bu katilimcilarin 37,1°lik bir orani bulunmaktadir.
Katiimailarin 33'Gni 23-24 yas araligindaki katilimcilar olustururken yiizdesel
oran olarak ise 11,7’lik bir orana sahiptirler. 25 yas ve st olan katilimcilar ise
9 kisiden olusmaktadir. Yiizdesel olarak 3,2’lik bir oranlari oldugu goérialmustir.

Tablo 3. Katilimcilarin béliimleri

Toplam Katilimci Sayisi N %
Gazetecilik 282 133 471
R.adyo, Televizyon ve 282 92 326
Sinema
Halkla Iligkiler ve 282 57 20,2
Tanitim

Calisma kapsaminda katiimcilarin tamami 6drenci ve iletisim Fakdltesi
boliimlerinden bir tanesine kayitli olacak sekilde belirlenmistir. Katilimcila-
rin okuduklari bolimler incelendiginde 133 6grencinin Gazetecilik béliman-
de okuduklari gorilmustir. Bu bélimde okuyan 6grencilerin yiizdesel orani

114| ETKILESIM ‘Y|l7‘5ay|14‘ Ekim 2024



Dinler kitlenin sesli icerik dinleme aliskanliklari

%47,1'dir. 92 6grenci Radyo Televizyon ve Sinema bolimiinde 6grenim gor-
mektedir. Bu bélimde okuyan 6grencilerin yiizdesel oraniise %32,6'dir. Halkla
iliskiler ve Tanitim bélimiinde okuyan égrencilerin sayisinin 57 oldugu gériil-
mastdr. Yizdesel orani ise %20,2'dir.

Tablo 4. Katitmcilarin miizik platformu dinleme aliskanliklari

Toplam Katilimci Sayisi N %
Siklikla 282 230 81,5
Firsat buldukca 282 36 12,7
Nadiren 282 15 5,3
Dinlemem 282 1 0,5

Calismada ulasilan katiimcilarin mizik ve radyo dinleme aliskanliklarina
dair bilgiler iceren forma goére katilimcilara sesli icerik platformu ve radyo din-
leme aliskanliklari sorulmustur. Katilimcilara cevap olarak ise ‘siklikla’, ‘firsat
buldukca’, ‘nadiren’, ‘dinlemem’ secenekleri sunulmustur. Katilimcilarin sesli
icerik platformu dinleme aliskanliklarina dair sorulan soruya 230 katilimci ‘sik-
likla’ sesliicerik dinleme platformu kullandiklari cevabini vermislerdir. Yiizdelik
olarak ise ‘siklikla’ cevabi verenlerin tim katilimcilara orani %81,5 olarak go-
rdlmistdr. 36 katiimcainin ‘firsat buldukca’ sesli icerik platformu dinledikleri
gorilmuistir. Yiizdesel orani ise %12,7'dir. 15 katiima ‘nadiren’ cevabini ver-
mistir. Yizdelik olarak katilimcilarin %5,3'Gnin olusturmaktadirlar. 1 katilimci
‘dinlemem’ cevabini vermistir. Yiizdelik orani ise 0,5'tir.

Tablo 5. Katiimcilarin radyo dinleme aliskanliklari

Toplam Katilimci Sayisi N %
Nadiren 282 166 58,9
Firsat buldukc¢a 282 45 19,1
Dinlemem 282 a7 16,7
Siklikla 282 15 5,3

Radyo dinleme aliskanliklarina dair sorulan soruya 166 katilimci ‘nadiren’
cevabini vermistir. Yiizdelik oran olarak ise katilimcilarin %58,9'unu olustur-
maktadirlar. Katiimcilarin verdikleri cevaplara gore sesli icerik platformu din-
leme tercihinin radyo dinleme tercihine gore daha sik oldugu séylenebilmekte-
dir. Katilmcilarin daha fazla sesli icerik platformu Gzerinde dinleme faaliyetini
strdirdikleri goriilmektedir. ‘Firsat buldukca’ cevabini 54 katilimci vermistir.
Yizdelik oran olarak ise ‘firsat buldukca’ cevabini verenlerin orani %19,1'dir.
47 katiimcinin ‘dinlemem’ cevabini verdigi gorilmastir. Yizdelik olarak ifa-
deleri %16,7'dir. 15 katiimcinin ise ‘siklikla’ cevabini verdigi tespit edilmistir.
Yuzdelik orani 5,3'tdr.
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Tablo 6. Katiimcilarin radyoda dinledikleri icerikler

Toplam Katilimci Sayisi N %
Miizik 282 202 71,6
Haber 282 61 21,6
Sohbet 282 50 17,7
Spor 282 24 8,5
Bilgilendirici icerikler 282 23 8,1

Katiimcilarin dinleme aliskanliklarinda igerik tercihlerini belirlemek adina
radyodaki icerikleri dinleme tercihleri sorulmustur. Soru kapsaminda katilim-
clar birden fazla secenek isaretleyebilmektedirler. Katilimcilarin radyoda en
cok ne dinlediklerine dair sorulan soruya en fazla ‘mizik’ en az ise 'bilgilen-
dirici icerikler’ cevabini verdikleri tespit edilmistir. 202 katilimci radyoda din-
leme aliskanliklari kapsaminda ‘mizik’ icerigini tercih etmektedir. Bu cevabi
veren katilimcilarin yiizdelik olarak orani %71,6'dir. Katiimcilarin igerik terci-
hinde ‘haber’ icerigini tercih edenlerin sayisi 61'dir. Yuzdelik olarak orani ise
%21,6'dir. Radyoda en cok dinlenen iceriklerde 50 katilimci ‘sohbet’ icerigi
tercih ettigini belirmistir. Yizdesel olarak ise ‘sohbet’ icerigini tercih edenle-
rin orani %17,7 olarak tespit edilmistir. 24 katilimcinin ‘spor’ cevabini verdigi
gorilmustdr. Bu katilimcilarin orani ise yizdesel olarak %8,5'tir. ‘Bilgilendirici
icerik’ cevabini 23 katiimcinin verdigi tespit edilmistir. Yizdesel olarak ise bu
katilimcilarin orani %8,1'dir.

Tablo 7. Katiimcilarin miizik platformunda dinledikleri icerikler

Toplam Katilimci Sayisi N %
Miizik 282 270 95,7
Podcast 282 67 23,7
ilgi alanima gére icerikler 282 60 21,2

Katiimailarin dinleme aliskanliklarinda tercihlerini belirlemek adina ses-
li icerik platformlarindaki dinleme tercihleri sorulmustur. Soru kapsaminda
katilimcilar birden fazla secenek isaretleyebilmektedirler. Katilimcilarin soru
formunda verdigi cevaplar dogrultusunda en fazla ‘mizik’ en az ise ‘ilgi ala-
nima gore icerik’ cevabini vermislerdir. Katilimcilardan 270 kisinin ‘mizik’ ce-
vabini verdigi gorilmustir. Yizdelik olarak ‘mizik’ cevabini verenlerin orani
%95,7'dir. ‘Podcast’ cevabini veren katilimcilarin sayisinin 67 oldugu tespit
edilmistir. Yiizdesel orani ise %23,7'dir. ‘ilgi alanima gére icerikler’ cevabini ve-
ren katilimcilarin sayisi 60°tir. Yiizdesel oraninin ise %21,7 oldugu gorilmustdr.
Eken ve Gezmen (2020) benzer sekilde katilimcilarin radyo dinleme aliskanlik-
larini Olctiikleri calismada en fazla ‘mizik’ tdrinde iceriklerin tercih edildigi
sonucuna ulasmislardir. Calisma kapsaminda katilimcilarin verdigi cevaplara
gore hem radyo hem de sesliicerik platformu izerinden en cok tercih ettikleri
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dinleme iceriginin «mizik» kategorisi oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tablo 8. Katilimcilarin radyo ve sesli icerik platformunu nerede dinlersin sorusuna
cevaplarinin yiizdelik dagilimi

Toplam Katilimci Sayisi N %
Yolculukta 282 241 85,2
Yalnizken 282 219 77,4
Ev isi Yaparken 282 175 | 61,8
Ders Calisirken 282 108 38,2

Katilimcilara soru fFormunda dinleme aliskanliklarini nerede siirdiirdiikleri-
ni ortaya ¢ikarmak amaciyla radyo ve sesli icerik platformlarini en cok nerede
dinledikleri sorulmustur. Sorulan soruya birden fazla yanit verebilen katilim-
alarin Tablo 8'de gosterildigi gibi en fazla ‘yolculukta’ (%85,2) dinleme alis-
kanliklarini sirdardikleri cevabina ulasilmistir. Ardindan sirasiyla katilimcilarin
‘valnizken' (%77,4), ‘ev isi yaparken' (61,8), ‘ders calisirken’ (%38,2) seklinde
cevap verdikleri gérilmistir. Eken ve Gezmen (2020) benzer sekilde katilim-
alarin radyo dinleme aliskanliklarini 6lgtiikleri calismada en fazla ‘yolculukta’
radyo dinlendigi sonucuna ulasmislardir.

Tablo 9. Katiimcilarin radyo ve sesli icerik platformlarinda dinledikleri miizik tarzina
verdikleri cevaplarin ylizdelik dagilim

Toplam Katilimci Sayisi N %
Pop 282 196 69,3
Rap 282 159 56,2
Rock 282 134 47,3
Klasik 282 132 46,6
Halk Miizigi 282 84 29,7
Caz 282 59 20,8
Elektronik 282 53 18,7

Katilimcilarin sesli icerik platformlari ve radyoda en ¢ok hangi mizik tiri-
nd dinlediklerine dair sorulan soruya %69,3 orani ile en fazla ‘pop’ mizik tiri
cevabini verdikleri gorilmastir. ‘Rap’ mizik dinleyenler 159 kisi ile %56,2'lik
bir oran olusturarak ikinci en popller cevabi vermislerdir. ‘Rock’ mizik ve ‘kla-
sik’ mizik dinleyen katilimcilarin oranlarin ise sirasiyla %47,3 ve %46,6 olarak
belirlenmistir. Bu iki tiir arasinda yakin bir oran oldugu gézlemlenmistir. ‘Halk
mizigi' dinleyenlerin orani %29,7, ‘caz’ dinleyenlerin orani %20,8 olarak belir-
lenmistir. Son sirada olan ‘elektronik’ mizigin ise %18,7’lik oranile en az dinle-
nen mizik tird oldugu sonucuna ulasilmistir. Hem sesli icerik platformu hem
de radyo lizerinden miizik dinleme aliskanligini siirdiiren katilimcilarin en fazla
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dinledikleri mizik tirinin pop miizik oldugu tespit edilmistir. Birer ve Angi
(2013) yaptiklari calismada benzer sekilde en ¢ok dinlenen miizik tird olarak
‘popiiler’ miizigin katilimcilar tarafindan tercih edildigi sonucuna ulasmislardir.

Radyo dinleme aliskanliklari ile ilgili veri toplama formuna verilen cevapla-
ra uygulanan ¢ testinde ‘birden fazla kisiyle ayni yerde dinliyormus, bir toplu-
luga aitmisim hissi verir’ maddesi cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli bu-
lunmustur (¢=2,67, p<0.05). Calismada sorulan diger veri toplama sorularinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir.

Mizik platformundan mizik dinleme aliskanliklariile ilgili veri toplama for-
muna verilen cevaplara uygulanan ttestinde ‘icerik cesitliligi acisindan (mizik,
podcast vb.) bana hitap eder’ (t=3,36, p<0.05), ‘yeni mizikleri kesfetmeme yar-
dimai olur’ (£=2,07, p<0.05), ‘sosyal medya platformlari ile etkilesimli olmasi
benim icin 6nemlidir’ (£=2,49, p<0.05) maddeleri cinsiyete gore istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur.

Calisma kapsaminda yapilan radyo dinleme aliskanliklarini dlgmeye yonelik
maddelerin radyo dinleme sikligi degiskenine gére yapilan ANOVA testinde is-
tatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (p<0.00). “Miizik ve sohbeti bir
arada dinlemeyi severim” maddesine verilen cevaplara gore ‘firsat buldukc¢a’
radyo dinleyenler ‘nadiren’ radyo dinleyenlere gére bu maddeyi daha 6nemli
bulmuslardir. Bir diger madde olan “radyo yayin icerikleri bana hitap etmek-
tedir” maddesine verilen cevaplara gore ‘siklikla’ radyo dinleyenler ‘firsat bul-
dukca’ ve ‘nadiren’ radyo dinleyenlere gére bu maddeyi anlamli bulmuslardir.
“Farkli tarzlara ait radyolara ulasabilmekteyim” maddesine verilen cevaplara
gore ise ‘siklikla’ radyo dinleyenler ve ‘firsat buldukca’ radyo dinleyenler ‘nadi-
ren’ radyo dinleyenlere gore bu maddeyi daha 6nemli bulmuslardir. “Yayinda
edilen sohbetler radyoyu benim icin keyifli hale getirir” maddesine verilen ce-
vaplara bakildiginda ise ‘siklikla’ radyo dinleyenler ‘firsat buldukca’ ve ‘nadiren’
radyo dinleyenlere gére bu maddeyi daha anlamli bulmuslardir. “Mizik dinle-
menin yaninda programci ve dinleyici sohbetleri dikkatimi ceker” maddesine
verilen cevaplar incelendiginde ise ‘firsat buldukga’ radyo dinleyenler ‘siklikla’
radyo dinleyenlere gore bu maddeyi daha anlami bulduklari gorilmastir. Rad-
yo dinleme aliskanliklarina bakildiginda sohbetli radyo icerikleri radyo dinleme
sikligina gore tercih edilebilmektedir. Radyonun konusmali ve sohbetli icerigi
dinleyicilerin radyo dinleme aliskanliklarinda bir etki gésterebilmektedir.

Calisma kapsaminda yapilan sesli icerik platformlarini dinleme aliskanlik-
larina yonelik maddelerin sesli icerik dinleme sikligi degiskenine gore yapilan
ANOVA testinde istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmustur (p<0.00).
“Kendi hazirladigim listeleri dinlemek isterim” maddesine verilen cevaplara
gore ‘siklikla’ sesli icerik platformu dinleyenler ‘firsat buldukca’ sesli icerik
platformu dinleyenlere kiyasla bu maddeyi daha 6nemli bulmuslardir (F=9,49;
p<0,00). Bir diger madde olan “icerik cesitliligi acisindan bana hitap eder”
maddesine verilen cevaplarda ‘siklikla’ sesliicerik platformu dinleyenler ‘firsat
buldukca’ sesli icerik platformu dinleyenlere kiyasla bu maddeyi daha 6nemli

118| ETKILESIM ‘Y|l7‘5ay|14‘Ekim 2024



Dinler kitlenin sesli icerik dinleme aliskanliklari

bulmuslardir (F=16,25; p<0,00). “Bedenilerime goére 6nerilen yeni sarkilari din-
leme imkani bulurum” maddesine verilen cevaplara bakildiginda ise ‘siklikla’
dinleyenler ‘firsat buldukca’ dinleyenlere gore bu maddenin kendilerini daha
iyi ifade ettigini belirtmislerdir (F=6,04; p<0,003). “Mizik platformlarinin ice-
rikleri bana hitap etmektedir” maddesine bakildiginda ise ‘siklikla’ sesli icerik
platformu dinleyenler ‘firsat buldukc¢a’ dinleyenlere, ‘firsat buldukca’ ise ‘nadi-
ren’ dinleyenlere gére bu maddeyi, daha anlamli bulmuslardir (F=9,66; p<0,00).
“Kendi mizik secimlerime gore listelerimi paylasmayi severim” maddesine ka-
tilimcilarin verdigi cevaplar dogrultusunda ‘siklikla’ dinleyenlerin ‘firsat bul-
dukca’ dinleyenlere gore bu maddeyi daha kendilerini ifade eden madde ola-
rak gordikleri ortaya cikmistir (F=8,21; p<0,00). “Yeni mizikleri kesfetmemde
yardimai olur” maddesi kapsaminda verilen cevaplara bakildiginda ise ‘siklikla’
sesliicerik platformu dinleyenlerin ‘firsat buldukca’ dinleyenlere gére bu mad-
deyi daha anlamli bulmaktadirlar (F=12,13; p<0,00). “Mdzik dinlerken reklama
maruz kalmam” maddesinde verilen cevaplara bakildiginda ise ‘siklikla’ dinle-
yenlerin ‘firsat buldukca’ ve ‘nadiren’ dinleyenlere gére bu maddeyi daha ken-
dilerini ifade eden madde olarak goérdiikleri ortaya cikmistir (F=12,76; p<0,00).
Bireylerin sesli icerik platformu tercihlerine bakildiginda bireysel dinleme alis-
kanliklari ve miizik dinlemenin kisisellestirilmesi gérilmektedir. Bireyler mizik
dinlemevyi kisisel bir hale sesli icerik platformlari (izerinden getirebilmektedir.
Kisisel miizik bedenilerine gore iceriklere ulasmak, icerikleri kisisellestirmek
ve kisisellestirilen icerikleri paylasmak bireyler icin dnemli gorilmektedir.

Tablo 10. Radyo dinlemeye yénelik tanimlayici analiz tablosu (descriptives statics)

N Ortalama Standart

Sapma
Mu2|k‘sgg|mler| benim icin tercih 231 416 1032
sebebidir.
Mizik seg{mlerl bana hitap 231 3,88 1,108
etmektedir.
Guncgl haber ve icerikleri takip 231 3.67 1232
edebilirim.
Radyoda istedigim sarkinin veya
mesajimin yayinlanmasi beni mutlu 231 3,62 1,393
eder.
!:arkll mizik tar;larlnl tgk bir r.adyo 231 3,48 1268
istasyonunda dinlemeyi severim.
Bir sesin eslik etmesi icin tercih 231 3,48 1312
ederim.
Farkli Farzlara a_lt radyolara 231 3,47 1318
ulasabilmekteyim.
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Mu2|k_ve sohbeti bir arada dinlemeyi 231 3,47 1385
severim.

Farkli kopular h.akklpd'a radyo 231 337 1268
yayinlar ile bilgi sahibi oluyorum.

Birden fazla kisiyle ayni yerde

dinliyormus, bir topluluga aitmisim 231 3,36 1,379
hissi verir.

Radyo yayin icerikleri bana hitap 231 3,31 1182
etmektedir.

Yayl'nde} gdllen.sghbetler fa.dyoyu 231 3,28 1381
benim icin keyifli hale getirir.

Guncg! §ark|lar| radyo ile takip 231 3,23 1281
edebilirim.

Mizik dinlemenin yaninda programci

ve dinleyici sohbetleri dikkatimi 231 3,21 1,417
ceker.

Rf'adyo yayinlari beni yalnizlik 231 3,17 1,390
hissinden kurtarir.

Radyoyla |let|§|m(‘e‘g.egerek 231 2.85 1408
programa katilabilirim.

Gegerli N 231

Calisma kapsaminda katilimcilar veri formunda tercihlerine gore radyo ve
sesli icerik platformu sorularina isaretleme yapmislardir. Yukaridaki tabloda
katilimcilarin cevaplari neticesinde tanimlayici analiz sonrasinda ortaya ¢ikan
sonuclar yer almaktadir. Radyo dinleyen 231 katilimcinin verdigi cevaplar dog-
rultusunda cesitli sonuclar ortaya cikarilmistir. Katilimcilarin verdigi cevaplara
gore radyo dinlemeyi tercih etmelerinde ‘mizik secimleri benim icin tercih se-
bebidir’ secenegi ortak olarak en yliksek orana sahip secenek olmustur. Kati-
lmailarin cevaplari dogrultusunda radyolarin yayinlarinda yer verdikleri mizik
secimleri, radyo dinlemede en 6nemli sebep olarak gériilmektedir. Yine radyo-
lardaki miizik secimlerinin dnemine dikkat ceken bir diger madde olan ‘mizik
secimleri bana hitap etmektedir’ secenedi katilimcilarin radyo tercihinde ikinci
en fazla tercih edilen madde olmustur. Katilimcilar icin radyo tercihinde en az
rol oynayan sebep ise ‘radyoyla iletisime gecerek programa katilabilirim’ ol-
mustur. Radyo ile interaktif olarak iletisimde bulunmak katilimailar icin tercih
sebepleri arasinda gosterilmemektedir (radyo yayinlarinin etkilesimli yapisi
katiimailarin verdigi cevaplar dogrultusunda radyo dinleme faaliyetlerinde bir
tercih sebebi olarak gorilmemektedir).
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Tablo 11. Miizik platformu dinlemeye yénelik tanimlayici analiz tablosu (descriptives

statics)
N Ortalama Standart
Sapma

MUZ)k dmlgrkgq parcayl secme 281 4,76 670
imkani benim icin 6nemlidir.
!(end_l hazirladigim listeleri dinlemek 281 4,49 829
isterim.
ML{ZIk dlnl‘eme a.lllgkan‘llglml 281 4,46 866
kisisellestirmeyi severim.
Kendi mizik secimlerime gore 4,45
. . . 281 ,861
listelerimi olusturmayi severim.
D|nled|g|m. tarza d§|r one.rllen 281 4,45 877
parcalari dinlemeyi severim.
Yeni mizikleri kesfetmemde 281 4,42 829
yardimci olur.
Bedenilerime gore onerilen yeni 4,35

. A 281 ,956
sarkilari dinleme imkani bulurum.
:\gil:flk agirlikli bir uygulama oldugu 281 4,33 930
Mizik dinlerken ayni tarzc.la‘kl 281 4,30 900
parcalarin sunumu énemlidir.
Icerik cesitliligi ag|5|‘ndan (mzik, 281 4,30 888
podcast vb.) bana hitap eder.
Mdizik dinleme platformlarinin 281 4,20 857
icerikleri bana hitap etmektedir. !
Fa_urkll muglk tar;larlnl ayni anda 281 4,16 1093
dinlemeyi severim.
I§end| rpuyk secimlerime gore 281 3,95 1235
listelerimi paylasmayi severim.
Sosyal medya platformlariile 3,91
etkilesimli olmasi benim icin 281 1,201
onemlidir.
Mizik dinlerken reklama maruz 281 3,86 1.491
kalmam.
Dlpleme aktlvlte?s]nl yoneten bir 281 3,85 1258
spiker olmadigi icin.
Mizik secimimin uygulama' _ 281 318 1324
tarafindan yapilmasini tercih ederim.
Gegerli N 281
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Calisma kapsaminda soru formunda 281 katilimci sesli icerik dinleme plat-
formu dinlediklerini belirterek soru formunu cevaplamislardir. Katilimcilarin
soru formuna verdigi cevaplar dogrultusunda sesli icerik platformu Gzerinden
muzik dinleme aliskanliklarina dair sonuglar tabloda gosterilmektedir. Cevap-
lar dogrultusunda katilimcilarin sesli icerik platformu tercih etmelerindeki en
blyik etken ‘mizik dinlerken parca secme imkani benim icin 6nemlidir’ sece-
negi olarak gorilmektedir. Katilimcilarin sesli icerik platformunda mizik din-
lerken par¢a se¢gme 6zglirligiine sahip olmalari sesli icerik platformunu tercih
etmelerinde énemlidir. ikinci sirada olan madde ise ‘kendi hazirladigim listeleri
dinlemek isterim’ olmustur. Katilimcilarin verdigi cevaplar dogrultusunda ter-
cihlerinde en 6nemli gorilen ikinci madde sesliicerik platformu (zerinden cal-
ma listesi olusturup dinlemek olarak gorilmistir. Sesli icerik platformu tercih
sebepleriarasinda en az 6nemli goriilen madde ise ‘'mizik se¢cimimin uygulama
tarafindan yapilmasini tercih ederim’ olmustur.

Sonug

Teknolojiye dair gelismeler sirekli kendini géstermeye devam ederken yeni
mecralar ve yeni imkanlarla birlikte kullanicisina ulasabilmektedir. Mizik ve
sesli icerik dinleme aliskanliklarina dair degisen imkanlar da bugiin yine tek-
nolojik gelismelerle kendini gésterebilmektedir. Onceleri daha kisitli ve giinii-
mize nazaran daha zor olan mizik ve sesli icerik dinlemek artik daha kolay
ve cesitli hale gelmistir. Tasinabilir teknolojiler, ag teknolojisi, internet ve diji-
tal ortamlarin olusmasi ile bugiin eskiye nazaran daha kolay bir miizik ve sesli
icerik dinleme Ffaaliyeti goriilmektedir. Dinleyicilere yeni 6zellikler ve dinleye-
bilme yetenegdi kazandirabilen gelismeler yasanmaktadir. Radyo ise bu gelis-
meleri kendi biinyesinde cesitli sekillerde kabul ederek kullanmaktadir. Rad-
yo yayinlarina erisim, program cesitliligi, farkli radyo istasyonlari gibi kendine
0zgi yanlari ile mizik dinleme aliskanliklari bulunmaktadir.

Mdzik ve sesli icerik dinleme Faaliyetlerinin gelismesiyle birlikte radyonun
kendine has 6zellikleri de farkli mecralar ile paylasilmaya baslamistir. Podcast
yayinlari, mizik platformlari, web radyolari bu konuda yeni teknolojilerin ge-
tirileri ile kullaniciya sunulmaktadir. Radyoya 6zgi olan dinleme faaliyeti yeni
medya ortamlari ile dinler kitleye ulasabilmektedir. Radyoya nazaran daha ki-
sisel ve aninda ulasim imkani saglayan muzik dinleme platformlari kullanicila-
ra dinleme faaliyetinde yeni yetenekler kazandirmaktadir. Kitle kiltiri olus-
turmada 6nemli bir yere sahip olan kitle iletisim araglarindan radyo ve sesli
icerik dinleme platformlari bireylerin toplumsal entegrasyonuna da katkida
bulunmaktadir. Bireyi yonlendirme, toplumun bir parcasi haline getirme gibi
islevleri de olan kitle iletisim araclari bu sayede bireyi kitleye dahil etmekte-
dir. Radyo ve sesliicerik dinleme platformlari da bu anlamda popdiler kiiltiiriin
olusumuna yardimcidir. Kitle kiltGrinin bir bileseni olan bu iki mecrada da bi-
reyler popiler olana ilgi duymaktadir. Ge¢miste radyonun karsiladigi sesli ice-
rik dinleme ihtiyacini bugin sesli icerik dinleme platformlari radyo ile birlikte

122| ETKILESIM ‘Y|l7‘5ay|14‘Ekim 2024



Dinler kitlenin sesli icerik dinleme aliskanliklari

karsilamaktadir. Boylece iki mecra da popdiler kiltirin araclarini olusturmak-
tadirlar. istenilen anda icerige ulasma, zaman ve uzamdan bagimsizlik, icerik
cesitliligi, sansiirsiz yapisi ve kisisellestirilmis dinleme deneyimi sesli icerik
platformlarinda kullanicilar icin sunulan yenilikler olarak goérilmektedir. Med-
yanin cesitlenmesi ile radyo ve sesli icerik platformlarinda dinleme Faaliyetini
sirdlren birey aliskanliklarini da yeni bir ortama tasiyabilmektedir. Artan sesli
icerik dinleme platformu dinler kitlesine ragmen radyo bugiinlerde varligini
sirdirmeye devam etmektedir. Bu noktada radyo ve sesli icerik platformlari
arasinda dinler kitlenin dinleme aliskanligina dair tercih nedenleri ve beklenti-
leri ortaya konan bir konudur.

Arastirma kapsaminda katilimcilarin radyo ve sesli icerik dinleme platfor-
mu dinleme aliskanliklarindaki nedenler ve beklentiler tespit edilmeye calisil-
mistir. Arastirmada varsayimlar test edilmistir ve dogrulanmistir. Yapilan an-
ket calismasina 282 iniversite 6grencisi katilmistir. Arastirmada katiimcilarin
163’0 kadin 119'u ise erkektir. Arastirmada katilimcilarin yas gruplari incelen-
diginde en fazla katiimcinin 18-20 yas arasinda ve Universite birinci sinif 6g-
rencisi oldugu gorilmustar. Katiimceilarin sesli icerik dinleme aliskanliklarina
bakildiginda sesli icerik dinleme platformu katilimcilarin neredeyse tamami
tarafindan siklikla dinlenirken radyo ise katilimcilarin yarisindan fazlasi tara-
findan nadiren dinlenmektedir. Sesli icerik dinleme platformu dinlemedigini
belirten katilimci sayisi neredeyse hic yokken radyo dinlemedigini belirten ka-
tiimailar oldugu verilen cevaplar dogrultusunda gorilmistir. Radyo ve sesli
icerik platformlari tercihlerine bakildiginda katiimcilarin dinleme faaliyetle-
rinde sesli icerik platformlarini tercih ettikleri goriilmektedir. Calisma kapsa-
minda katilimcilarin bolimleri ve dinleme aliskanliklari arasinda anlamli bir
iliski olmadigi gorilmistir. Radyo ve sesli icerik platformlari Gzerinde dinle-
me Faaliyetleri icinde tir olarak miizik ilk sirada gelmektedir. icerik cesitliligi
artmasina ragmen kullanicilar icin mizik dinlemek en cok tercih edilen dinle-
me faaliyeti olmaktadir. Katilimcilar radyo ve sesliicerik platFformlarini en fazla
yolculuk sirasinda dinlemektedirler. Yolculuk kategorisinde hem sehir ici hem
sehirlerarasi olabildigi gibi hem 6zel aracla hem de toplu tasima araclari ile
oldugu disinilmektedir. Mizik tiirleri arasinda ise verilen cevaplara gore en
fazla pop tiriindeki mizikler dinlenmektedir.

Calisma sonucunda elde edilen bulgulara gore katilimcilarin radyo dinleme
aliskanliklarinda bir topluluga aitmis hissine 6nem verdikleri gérilmuistar. Ayni
zamanda dinleme faaliyetlerinde bir topluluga ait hissetme bakimindan kadin
ve erkek katilimcilar arasinda anlamli bir fark ortaya cikmistir. Radyonun cok
sesli yapisi ve interaktif formatlar ile bireyi yalnizlik hissinden kurtarip toplu-
luga aitmis hissi verebilmektedir. Sesli icerik platformlari dinleme aliskanlik-
larinda ise icerik cesitliliginin olmasi katilimcilar icin 6nem verilen bir 6zellik-
tir. Katiimcailarin yeni mizikleri kesfetmesi ve sosyal medya ile bitinlesik bir
yapisinin olmasi sesli icerik platformlarinin tercih edilmesinde 6nemlidir. Sesli
icerik platformlarinin kendilerine has yapisi, radyodan farkli kullanim pratikleri
ve dider internet tabanli uygulamalarda ortaklik saglayan yapisi dinleyicilerin
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tercihinde 6nemlidir. Populer kiltirin bir araci olan mizik dinleme platform-
lari bireye kendine has 6zellikler sunarak kitle kiltiriiniin olusmasi ve bireyin
kitle kaltirine dahil edilmesini de saglayabilmektedir.

Radyo dinleme aliskanliklarina gére katilimcilarin radyoyu dinleme sebep-
leri Farklilik gostermektedir. Firsat buldukca radyo dinleyen katilimcilarin rad-
yonun sohbete yer veren yapisini tercih ettikleri gorilmustdr. Siklikla radyo
dinleyen katilimcilar ise radyo iceriklerinin cesitliligi ve sohbetli yapisini tercih
sebepleri olarak gostermislerdir. Dinleyiciler hem sohbeti hem de farkli tarz-
da sarkilari radyo yayinlari icinde bulabildikleri icin radyoyu tercih edebilmek-
tedirler. Radyonun sohbete izin veren program yapisi ve mizik secimleri ile
tercih sebebi oldugu gorilmektedir. Sesli icerik platformu dinleme aliskanlik-
larina gore katilimcilarin tercihlerinin dinleme faaliyetinin kisiye 6zgi olabil-
mesi ve miizik secim 6zgiirliigii oldugu belirlenmistir. Dinleyiciler kisisel mizik
dinleme faaliyetlerini hem paylasabilmekte hem de kisisel listeleri ile mizik
dinleme Ffaaliyetlerini gerceklestirebilmektedirler. Sesli icerik platformlarinin
reklamsiz olmasi da yine tercih sebebi olarak gosterilmektedir. Dinleme faa-
liyetlerinde kisisel tercihlerin 6nemli oldugu gérilmektedir. Sesli icerik plat-
formlari ve radyo arasindaki dinleme tercihlerinde de katiimcilarin verdigi
cevaplar dogrultusunda kisisel tercihlere izin veren sesli icerik platformlari
bulunmaktadir. Calisma kapsaminda 6ne siirlen varsayimlarin hepsinin dog-
rulandidi verilen cevaplar dogrultusunda goridlmustr.

Degisen medya ortamlari ve dinleme faaliyetleri ile dinleyicilere sunulan
icerikler de degismektedir. Dinleme aliskanliklarinin derinlemesine arastiril-
masi ve dinleyicilerin iceriklerden beklentileri ilerleyen arastirmalar icin konu
olusturabilmektedir. Artan mizik dinleme platformlari ve dinleyici rakamlar
bu yonde arastirmalarin hem alan yazinda hem de radyolarin yayinlarinda daha
kapsamli hareket edilebilmesini saglamasi beklenmektedir.
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