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Ozet

Amag: Dijital medyanin baskin roliiniin hissedildigi bir ortamda propaganda, farkli egitim kademelerinde ve
farkli disiplinler i¢inde egitim siirecine dahil edilmektedir. Propaganday: seytanilestirmek yerine propaganda
egitimi araciligi ile demokratik siirecin bir pargasi olarak bu kavrami degerlendirmek sorgulamayi, diyalogu,
elestirel diisiinebilmeyi saglayacaktir. Calismanin kavramsal temelleri, iletisim Calismalar1 Profesérii Renee
Hobbs’un 2021 yilinda ABD Yayincilar Dernegi tarafindan Sosyal Bilimler alaninda miikemmellik 6diilii alan
Mind Over Media: Propaganda Education for a Digital Age isimli kitabinda yer alan fikirleri ve 6zellikle

beneficial propaganda (faydali propaganda) kavrami iizerine insa edilmistir.

Yontem/Tasarim / Metodoloji / Yaklasim: Calismada, 5 kisilik Tletisim Bilimleri Boliimii 6grencileri ve 5
kisilik Siyaset Bilimi ve Kamu Y6netimi Boliimii 6grencilerinden olusan iki grup ile round-robin beyin firtinasi
yontemi araciligi ile dongiisel fikir aligverisi oturumu gergeklestirilmistir. Bu oturumlarda, farkli
kategorilerdeki giincel dijital propaganda igerikleri katilimcilarla paylasilmis ve soru formlarinda yer alan yar1

yapilandirilmis sorular araciligi ile bu igerikleri dongiisel bir bigimde ¢6ziimlemeleri istenmistir.

Bulgular: Bulgular araciligi ile propaganda egitiminin, tiim bu icerik bombardimani karsisinda, elestirel

diistinme, sorgulama ve diyalog gelistirmeye yonelik katkis1 vurgulanmaistir.

Ozgiinliik: Ozellikle dijitallesmenin giindelik yasamdaki etkisi dikkate alindiginda, dijital propaganday:
tanimlamasi ve propaganda egitimine yonelik bir degerlendirme yapmasi sebebiyle bu ¢alisma 6zgiin bir degere

sahiptir.
Anahtar Kelimeler: Propaganda, Tarihsel Propaganda, Cagdas Propaganda, Dijital Propaganda, Propaganda
Egitimi

JEL Smiflandirmasi: 120, 129
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DEMOCRATIC LIFE, DIGITAL PROPAGANDA AND PROPAGANDA
EDUCATION

Abstract

Purpose: In the era of pervasive digital media, the integration of propaganda into various educational levels
and disciplines is a noteworthy phenomenon. Rather than stigmatizing propaganda, this study advocates for its
incorporation into education to foster democratic engagement. The exploration of propaganda as an educational
tool encourages questioning, dialogue, and critical thinking. The study draws on the insights of Communication
Studies Professor Renee Hobbs, particularly her book “Mind Over Media: Propaganda Education for a Digital
Age”, which received the Excellence Award in Social Sciences from the US Association of Publishers in 2021.
The focus is on the notion of beneficial propaganda, recognizing its potential positive impact.
Method/Design/Methodology/Approach: The research involved two groups, each comprising five students
from the Department of Communication Sciences and the Department of Political Science and Public
Administration. Facilitated round-robin brainstorming sessions exposing participants to current digital

propaganda content in political, public safety, and public health categories.

Findings: Through circular analysis employing questionnaires addressing message source, target audience,
techniques used, and messages about lifestyle, values, and perspective, the study emphasizes the role of
propaganda education in developing critical thinking, fostering questioning, and facilitating dialogue amid the

constant barrage of content.

Originality: Especially considering the impact of digitalization on daily life, this study has a unique value as it

defines digital propaganda and makes an evaluation of propaganda education.

Keywords: Propaganda, Historical Propaganda, Contemporary Propaganda, Digital Propaganda, Propaganda

Education

JEL Classification: 120, 129
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GIRIS

Ilk olarak dini inanc1 yayma faaliyetleri i¢in kullanilan propaganda kavrami, sonraki dénemlerde biraz
da olumsuz bir ¢agrisimla siyasi faaliyetlere atifta bulunarak kullanilmigtir. Propagandanin
cagristirdiklarinin, dogrulugundan siiphe edilen fikirler veya bilgiler oldugunu séylemek miimkiindiir.
Propagandaya yonelik tarihsel bakis agisindan bugiin gelinen noktada ise giinliik hayatin bir parcasi
haline gelen ¢agdas propaganda-yeni dijital propaganda yaklasimi 6n plana ¢ikmaktadir. Propaganda
artik klasik yaklasimlarin 6tesinde kisisellestirme algoritmalart ve makine 6grenme yoluyla yayilan
mesajlar temelinde giindelik yasam icinde daha yogun bir sekilde varligini siirdiirmektedir. Ozellikle
sosyal medyada, catismadan beslenen propaganda 6rnekleri kadar farkli amaglarla olusturulan igerikler
de dikkat g¢ekici boyuttadir. Bu calisma, tarihsel propagandadan yola cikip, cagdas propaganda
kavramini merkeze almakta, yeni dijital propaganda bigimleri ¢ercevesinde, bu kavrama yonelik bakis

acisini gelistirmek i¢in propaganda egitiminin 6nemini vurgulamay1 amaglamaktadir.

Iyi ve dogru tasarlanan bir propaganda icerigi, klasik yaklasimin aksine toplumsal fayda icin tercih
edilebilmektedir. Propaganda egitimine yonelik pedagojinin de bu yaklasimla sekillenmesi ve etik
degerleri 6n plana almast son derece 6nemlidir. Ozellikle son yillarda (COVID-19 Salgini basta olmak
iizere) toplumsal birgok farkli konuda faydali propaganda ornekleri dijital medyada kullanicilarin
kargisina ¢ikmaktadir. Sorgulayict 6grenme ve 6gretme ile propaganda egitimi dijital ortamda dogru

okumalar yapmak konusunda da yol gosterici bir 6zellige sahip olacaktir.

Lasswell (1927, s.627) propaganday1, dnemli sembollerin manipiilasyonu yoluyla kolektif tutumlarin
yonetilmesi seklinde tanimlarken, tutum kavramini ise belirli degerleme kaliplarina gore hareket etme
egilimi olarak agiklar. Bugiin, s6z konusu manipiilasyonun ¢ok farkli aracilar ve yontemlerle yine farkli
amaglar i¢in gerceklestirildigini sdylemek miimkiindiir. Propagandanin olumsuz imaji dijital ¢ag ile
birlikte farkl1 bir boyuta gegmistir. Oysa Arap Baharinin ilk giinlerinde dijital platformlarin gii¢siizleri
giiclendirdigi yoniindeki bir iyimserligin hakim oldugunu gézlemlenmistir. Bugiin, cogalan nefret yanki
odalarindan (the echo chambers of hate), hakikat sonrasi politikalarin (post-truth politics) yiikselisinden
s0z edilmektedir. Algoritmik olarak yayilan icerik, geleneksel medyadaki filtrelerin ve esik bekgilerinin
atlatilmasi, dezenformasyonun daha hizli yayilmasina neden olmustur. Dijital propagandanin toplumsal
sOylem tizerindeki olumsuz etkileri g6z 6niine alindiginda bunlara nasil tepki verilecegini bilmek daha
onemli bir konu haline gelmistir (Bjola, 2017, s. 190-191). Diger taraftan ise dijital propaganda klasik

bakis agisinin aksine farkli yonleriyle da arastirmalara konu olmaktadir.

Propaganda, sonuglari itibariyle olumlu ve olumsuz etkileri ile degerlendirilse de 6nemli olan bu siirecte
bilginin nasil yonetildigidir. Burada 6zellikle dogru bilgi, tanitim ve manipiilasyon arasinda ayrim
yapabilme yeteneginin biiyilk 6nemi dikkate alinmalidir. Bilginin olmayisi veya kontrolsiiz bilgi
krizi/catigmay1 biiyiitiir. Bu nedenle demokratik bir toplumda bilginin ve gergekligin kontrolii ¢ok
onemlidir (Rusu & Hermen, 2018, s. 125). Propaganda egitimi dijital ortamin yaratmis oldugu bu kaotik
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ortamda dogrunun ne oldugu konusundaki tanimi1 yapmak yerine, bireysel degerler, bilgi birikimi

yardimiyla bir degerlendirme yapabilmeyi miimkiin hale getirecektir.

Bu calismada, oncelikle propagandanin tarihsel silirecinden kisaca bahsedilmis ve ardindan dijital
propaganda hakkinda bilgi verilmistir. Dijital medyanin ve bu ortamda propagandanin olumlu ydnleri
lizerine beneficial propaganda (faydali propaganda) kavramindan yola ¢ikilarak bir degerlendirme
yapilmistir. Propaganda egitiminin bu siiregteki rolii, gerekliligi lizerine bir tartismanin da aktarildigi
kavramsal gercevenin ardindan, Iletisim Bilimleri B6liimii ile Siyaset Bilimi ve Kamu Y6netimi Boliimii
ogrencilerinin politika, toplum giivenligi ve toplum sagligi konularindaki dijital propaganda
igeriklerinden 6rnek olarak segilen iki i¢erigi dongiisel fikir aligverisi yoluyla degerlendirdikleri round-
robin beyin firtinas1 yontemi ile elde edilen veriler, ¢alismanin temel arastirma sorunu da olan

propaganda egitiminin gerekliligi baglaminda yorumlanmstir.
KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

Gelenekselden Dijitale Propaganda

Propagandanin tarihsel siiregteki ilk izlerini aradigi ayrintili ¢alismasinda Ingram (2016, s. 6),
propagandanin ilk olarak Mezolitik ve Epipaleolitik donemlerdeki ¢atismalarda koklerinin atilmis
olabilecegini iddia eder. Neolitik donemdeki savasin tasvir edildigi magara resimlerini ise ilk ornekler
olarak belirtir. Bu ¢izimlerin amaglarini da insanlar1 ikna etmek, taraftarlarin moralini ve miicadele
ruhunu yiikseltmek, tarafsizlar1 kendi davasina ikna etmek ve diismanin cesaretini kirmak seklinde

yorumlanabilecegini belirtir.

Propaganda kelimesi 20. ylizyilin baslarinda, I. Diinya Savasi siralarinda, toplumsal giiciin kiliseden
devlete kaymasini yansitan, dinsel 6gretiden ziyade siyasi Ogretiyi ifade etmeye baslamistir. Oxford
Sozligl propaganday: belirli bir doktrinin, uygulamanin yayilmasina yonelik bir organizasyon, plan
veya hareket olarak tanimlamistir. Bu tanimda yer alan bilginin sistematik yayilmas1 vurgusu, siyasi bir
davay1 ve bakis agisini dnyargili veya yaniltici bir sekilde desteklemek amaciyla kullanma seklinde bir

degerlendirmeye kadar uzanmistir (Fitzmaurice, 2018, s. 64).

Tarihsel olarak propaganda, egemen toplumsal gii¢ tarafindan her zaman bir kontrol ve uyma araci
olarak kullanilmigtir. Modern sosyal sistemler tarafindan kullanilan propaganda, tiim vatandaglar1 s6z
konusu sisteme uymaya ve desteklemeye tesvik etmeyi amaclar. Propaganda, ortiilii, incelikli ve
goOsterigsiz yapisi nedeniyle ikna, manipiilasyon ve gizli ya da tanimlanmamis kaynak(lar) araglarinin

kullanildig1 bir toplumsal kontrol yontemi olarak da islev gormektedir (Fitzmaurice, 2018, s. 64).

Kuskusuz ki propagandanin I. Diinya Savasi siirecinde siyasi arenada olduk¢a 6nemli bir etkisi olmustur.
Bu savasin boyutu ve kanli olusu, bir¢ok tarih¢i ve entelektiiel tarafindan propagandanin bu énemli
etkisi ile iligkilendirilmistir. Propagandanin savas siirecindeki etkisi olduk¢a onemlidir. Ancak o

donemde halkin, Lasswell’in (1971) deyimiyle kor piyonlar olarak betimlenmesi konusu, halkin savasa
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verdigi destek kiicimsenmeden tartisilmalidir (Paddock, 2014). Bu durumda, propaganda kavraminin
olumsuz cagrigimlarinin evrensel olmadig1 goriilmektedir. Karisik bir nitelige sahip olan propaganda
hakkindaki ¢agrisimlar, genellikle olumsuz yonde agirlik kazanmakla birlikte bu olumsuz ¢agrisimlar
bazi mantiksal sorulari da beraberinde getirmektedir. Propagandada kullanilan tiim argiimanlarin sirf
propaganda amaciyla kullanildiklar1 i¢in hatali ya da yanlis oldugu yargismma mi varilmalidir?
Propaganda organize ve metodik bir ders olarak taninabilecek bir amaca sahip mi? (Walton, 1997, s.

385-386).

Propaganda hakkindaki ilk tanimlamalarin, ardindan bu kavrama yonelik bakis agilarinin
tartisilmasindan, bugiine geldigimizde, doymus bir medya ortaminda yasadigimizi, her taraftan ikna
edici mesaj ve bilgilerle dolup tastigimizi belirtmek yanlis olmayacaktir. Tavsiye, tanitim ve propaganda
bir ikna yelpazesi olusturmakta ve her yerde bunun tam teatralliiyle, oyuncularla, senaryolarla,
dekorlarla ve kostiimlerle tamamlandigini1 gérmekteyiz. Kalici retorik ilkelere dayanan bu ikna edici
teknikler ve bunlarin arkasindaki psikoloji, reklamcilik, savunuculuk, halkla iligkiler, kitlesel eglence
ve sosyal kontrol alanlarinda uygulamali arastirmalarin yapildig: bir yilizyil olan ikna cag1 sirasinda
giderek daha karmagik hale gelmistir (Soules, 2015). Bu karmasiklik icerisinde ise propagandanin dijital

diinyaya yansimalarin1 gérmek, olas1 sonuglardan biri olarak degerlendirilir.

Dijital medyadaki propaganda ¢alismalar1 World Wide Web’in ilk giinlerinden bu yana tartigilmaktadir.
Siyasi gruplari ve aktivistlerin dijital platformlar1 kullanmalari, siyasi aktorlerin bu platformlardaki
etkilerini artirmaya yonelik caligmalari iletisim stratejilerini de degisim yoniinde etkilemistir. Yeni
propaganda big¢imleri esasinda 20. yiizyilda kitle iletisim teknolojilerinin yiikselisi ile birlikte
anilmalidir. Radyo, televizyon, film ve gazete ile baglayan degisim (Farkas & Neumayer, 2020) internet
ile farkli bir boyuta gecmistir. Sinirlt internet erisimine sahip olan gelismekte olan iilkelerin dahi, siyasi
aktorlerinin propaganda stratejilerine interneti entegre ettigi gdzlenmektedir. Bu ortamda, dijital
propaganda, insanlarla etkilesimde bulunmak, ¢evrimici bir kampanya yiiriitmek, krizler veya segimler
sirasinda kamuoyunu manipiile etmek i¢in tasarlanmis bilgisayar ve mobil cihazlarin (insan kullanicilara

ek olarak) makinelerin kullanilmasi seklinde tanimlanmistir (Neyazi, 2020, s. 39).

Dijital ortamin farkli teknolojilerini ifade etmek i¢in de kullanilan bilisimsel propaganda (otomasyonun,
algoritmalarin ve diger dijital teknolojilerin kullanildig1 propaganda) (Woolley, 2021) {izerine yapilan
tartismalarda ve tanimlamalarda, literatiirde ve diger kaynaklarda dikkat ¢ceken bir ayrinti, bu kavramin
iligkilendirildigi olumsuz diger kavramlarla (dezenformasyon, manipiilasyon, sahte haber gibi) birlikte
tanimlanmig olmasidir. Dijital propaganda taniminin bir anlamda, propagandanin mevcut bilinen algisi
iizerine daha farkli olumsuz tanimlamalar eklemledigi de gozlenmektedir. Propagandaya yonelik bu
bakis acisina karsilik 6zellikle bahsi gegen yeni teknolojilerin etkisiyle farkli perspektiflere yonelik
degerlendirmeler de yapilmalidir. Propagandanin geleneksel-tarihsel siirecini kapsamina alacak bir dizi
farkli bakis agisiyla diistinme yetisi kazanabilmek bu noktada olduk¢a dnem kazanmaktadir. Entelektiiel

diizeydeki ilgiyi canlandiracak ve farkliliklar ¢er¢evesinde diisiinmeyi tesvik edebilecek, gergek deger
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yargilarm1 ortaya ¢ikartacak bir propaganda egitimi hakkindaki tartigmalar bu noktada

degerlendirilmelidir.
Dijital Medya, Faydali Propaganda (Beneficial Propaganda) ve Propaganda Egitimi

Bu baslik altinda 6ncelikle propaganda ve dijital propaganda kavramlarina yonelik mevcut bakis
acisinin aksine farkli bir tanimlamaya sahip olan faydali propaganda (beneficial propaganda) kavrami
lizerinde durulmus, ardindan bu bakis acisiyla birlikte propaganda egitimi konusundaki

degerlendirmelere yer verilmistir.

Faydali propaganda kavrami iizerine yaptig1 ¢alismasiyla (Mind Over Media: Propaganda Education for
a Digital Age, 2020a) dikkat ¢eken Renee Hobbs, bu kavram hakkindaki arkaplan bilgisini su sekilde
aktarmaktadir (Mind Over Media, Analyzing Contemporary Propaganda):

“Propagandayi daha iyi bir cevreyi tesvik etme aract olarak kullanmak kesinlikle
faydalidir. Hepimizin diinyanin sakinleri oldugu goz oniine alindiginda, birinin ¢op atmay
yeniden diisiinmesine veya daha siirdiiriilebilir bir yasam tarzi yasamaya ¢alismasina
olanak taniyan herhangi bir goriintii iiretkendir.” “Propaganda haber ve gazetecilikte,
reklam ve halkla iligkilerde, egitimde ve giinliik yasamin her alaminda bulunabilir.
Hiikiimet, is diinyasi, dini ve kdar amact giitmeyen kuruluslardan gelen bilgilerde ve miizik,
TV soviari, filmler, video oyunlart ve YouTube, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya

’

dahil olmak iizere bir¢ok eglence biciminde propaganda mevcuttur.’

Propaganda bigiminin sorunlara ve ¢6ziimlere dayanan zamansiz bir modeli oldugunu savunan Hobbs’a
(2020, s. 4) gore propagandada amag¢ ikna etmeyi gergeklestirmek icin retorik uygulamalar
kullanmaktir. Propagandanin giiniimiizdeki kiiltiirel hakimiyeti i¢cin sosyal medya ve internet 6nemli
birer aragtir. Herkesin igerik iiretebildigi bu kiiltiirel bilgi aginda sansasyonellik de (cinsellik, hayvanlar,
siddet, gizemli olaylar) kolay sekilde kullanilmaktadir. insanlar duygusal olarak yogun kelimeler veya
gorintiler kullandiklarinda, mesajlar1 daha genis bir kitleye ulagmak i¢in yayilabilmektedir. Seving,
sagkinlik, 6fke ve kizginlik sadece duygular degildir; bunlar dikkat ¢ekme araglar1 olarak da
kullanilmaktadir. Bu stratejilerin etkisi evde, isyerinde ve kamusal yasamda acik¢a goriilmektedir.
Dijital propaganda yalnizca giiglii duygular uyandirmakla kalmaz, ayn1 zamanda giliniimiizde ne tiir
iceriklere glivenebilecegimizden de emin olamamamiza neden olan bir ortam yaratmaktadir. Ayni fikir
ve ifadeleri tekrar tekrar duydugumuzda, dogru gibi goriinmeye baslar. Bu ortamda artik bilginin
kaynagini bulmak ve degerlendirmek de zordur. Cogu zaman propagandanin gergek kaynagi gizlenir ya
da saklanir, tipk1 mesajlari ileten kuruluslarin kendilerini destekleyen kaynaklarini agiklamamayi tercih
etmeleri gibi. Glinlimiizde propaganda, eglence, bilgi ve ikna arasindaki ¢izgileri bulaniklastiran yeni

dijital bigimler almaktadir (Hobbs, 2020, s. 5).

Dijital haber igerikleri iireten Arizona merkezli Gila Herald sayfasi, propaganda kavraminin giiniimiizde

cok daha yogun sekilde karsimiza ¢iktigini savunur. Bu yogunluk i¢inde propagandanin insanlarin
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diinya, belirli olaylar veya kisiler hakkindaki goriislerini de etkiledigini belirtir. Bu durum karsisinda
bazi egitimciler propagandanin ders igerigi olarak egitim sisteminde yer almasi gerektigini
vurgulamaktadir. Boylece konuya daha fazla acgiklik getirilerek, propagandanin nasil bir siireci takip
ettigi de daha iyi anlasilabilir. Diinya, teknolojinin ve teknolojik araglarin evrimi sayesinde muazzam
bir sekilde gelismistir. Ancak, bu araglar o kadar hizli gelismistir ki onlar1 kullanmak igin ihtiyag
duydugumuz becerileri gelistirecek zamani1 bulmakta zorlanmaktayiz. Temel olarak teknolojiyi herkes
kullanabilirken, herkes temel medya okuryazarligi yetilerine sahip degildir. Propagandanin bugiin hala
kitleleri etkisi altina almasinin nedenlerinden biri olarak bu durum gosterilebilir. Propaganda egitimine
odaklanirken herhangi bir okulda tartigilmasi gereken seylerden biri temel medya okuryazarligi ilkeleri
olmalidir. Temel medya okuryazarligi, insanlarin sahte haberler denizinde gecerli ve dogru bilgileri
tespit etme becerisini ifade etmektedir. Insanlar internette bulduklar1 bilgilere erisebilmeli, bunlar1 analiz
edebilmeli, degerlendirebilmeli ve bu bilgilere giivenip giivenmemeleri gerektigine karar verebilmelidir.
Medya okuryazarligimin etkili olmasina katkida bulunan becerilerden biri de elestirel diisiinmedir. Bu
da her okulda gelistirilmesi gereken bir beceridir. Okullarda propaganda hakkinda konusmak bugiin ¢ok
onemlidir. Bu egitime ise temel medya okuryazarligin1 gelistirmekle baglanmasi gerekir. Manipiilatif
etkisi 6n planda olsa da propaganda belirli bir goriisii ve ideolojiyi tesvik etmek amacini tagimaktadir.
Propagandanin manipiilatif bir etkisi oldugu bilindigine gore, bu konuda egitimin demokrasiyi
gelistirebilecegini de belirtmek gerekir. Propaganda egitimi ile propagandanin arkasindaki nedenleri,
var olan farkl: tiirleri ve neden hala bu kadar ise yaradigin1 6grenmek, 6grencilerin elestirel diistinme

becerilerini gelistirmelerine de yardimei olur (Gila Herald, 2023).

Kamusal alandaki yanlis bilgilendirme ve manipiilasyonun hacminin ve ¢esitliliginin artmasi medya
okuryazarlig1 egitimine duyulan ihtiyaci ortaya g¢ikartmaktadir. Ancak propaganda tiirlerinin kamu
egitiminde yer almas1 konusu heniiz tartisilmamaktadir. Ozellikle Sosyal Bilgiler egitiminde propaganda
egitimi demokratik yoOnetim anlayigini derinlestiren bir medya okuryazarligi bi¢imi olarak
gercevelenebilir. Boylece kamu hizmetine yonelik tanitimlarda ve kamu diplomasisi ¢aligmalarinda

propaganda faydali amaglara hizmet eden bir arag olarak yer alir (Hobbs, 2021, s. 405).

YONTEM

Propaganda egitiminin, elestirel diislinceye yonelik katkisini, sorgulama ve diyalog gelistirmeye yonelik
etkisini ortaya koymay1 amaglayan c¢alismanin arastirma problemi baglaminda bu ¢alismada, dongiisel

fikir alisverisini hedefleyen round-robin beyin firtinasi yontemi verilerin toplanmasi i¢in kullanilmustir.

Round robin beyin firtinas1 yonteminde Ogrenciler akademik temelli bir tartisma ic¢in bir masanin
etrafina otururlar. Diger beyin firtinasi oturumlarinda oldugu gibi, 6grenciler belirli bir konu veya
arastirma sorunu kapsaminda fikir iretirler. Bu yontem ile 6grenciler arasinda esit katilimin yani sira
birden fazla tartismanin ger¢eklesmesi de amaglanir. Bu yontemin en etkili yani, grup igindeki her

Ogrencinin tartismaya katilmak icin esit firsata sahip olmasidir (Cox, 2020). Bu yontemde beyin firtinasi
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araciligl ile fikirlerin iiretilmesi ve gelistirilmesi amaglanir. Oturumlarda katilimcilar yazili ve sozlii
olarak birbirlerinin fikirlerine katkida bulunma imkani yakalarlar. Fikirlerin iiretildigi ve gelistirildigi
beyin firtinast oturumlarinda her katilimci, kendisinden 6nce gelen katkilar iizerine yeni fikirler iiretir.
Boylece bir ekip ¢alismasi seklinde ilerlenir. Uretilen fikirler sorgulanmaz veya bir aciklama istenmez.
Her katilimci kendisine taninan belirli bir zaman dilimi i¢inde fikirlerini s6zlii ya da yazili olarak ifade
eder. Ayrica katilimcilar fikirlerini detaylandirabilir, yorumlayabilir ve agiklayabilir. Bu yontemin en
dikkat ¢eken avantajlarindan biri esnek ve uygulanabilir olusudur. Bir diger avantaji ise katilimcilarin
yeni kavramlar iiretebilmesine imkan taniyan bir fikir {iretme ortami yaratmasidir (Sripradith, 2019, s.

155).

Bu ¢aligmada kavramsal olarak sahip olduklari teorik alt yap1 dolayisiyla 5 kisilik iletisim Bilimleri
Boliimii 6grenci grubu ve 5 kisilik Siyaset Bilimi ve Kamu Yo6netimi Boliimii 6grenci grubu iki farkli
beyin firtinasi oturumu igin segilmistir. Oturumlardan Once Ogrencilerle bir test oturumu
gergeklestirilerek, yontem hakkinda bilgi aktarilmis ve ¢aligmanin arastirma problemi g¢ercevesinde,
oturumlarda 6grencilere yoneltilecek acgik uglu sorularin igerikleri belirlenmistir. Oturumlarda 2
kolaylastirict da hazir bulunarak beyin firtinasinin yonteme uygun sekilde gerceklestirmesine yardime1
olmustur. Veri toplama yonteminde takip edilen bu adimlara gére her iki beyin firtinasi oturumunda
ogrencilerle paylasilan igerikler ve bu igeriklere yonelik sorulan agik uglu sorular Tablo 1°de

aktarilmustir.

Tablo 1. Round Robin Oturumlari Propaganda Igerikleri -Sorular

Propaganda I¢erigi-Kaynag Sorular

Baghk: Neden Sigara Igmeyi Birakmalisiniz? | Bu  igerikteki bilgi ve fikirlere yonelik neler
R de o

Kaynak: Mind Over Media- Infografik §0yleyeb111rs1n.

Icerikte dikkat ¢ekici hangi semboller kullanilmistir, retorik

https://propaganda.mediaeducationlab.com/rat | gratejiler neler olabilir?

e/quit-smoking-these-reasons Duygularin harekete gegirilmesi i¢in taktikler kullanilmis
ise bunlar nelerdir?

Bashk: Biden Hamas’a Karsilik Vermenin

R . ) Mesajin  dogrulugu ve giivenilirlii hakkinda ne
Israil’in Gorevi Oldugunu Soyledi

diisiiniiyorsun?
Kaynak: BBC Tiirkce Mesajda kitle ihtiyaglarina ve degerlerine yanit veren

. .. . o
https://www.bbc.com/turkce/articles/c1r48312v ayrmtilar dikkatini gekiyor mu?

290

Mesajda rakiplere (bagkalarina) yonelik bir saldirt sz
konusu mu? S6z konusu ise bunun nasil yapildigini agiklar
misin?

Dongiisel fikir aligverisi sirasinda 6grencilere basili olarak yari yapilandirilmig agik uglu sorularin

bulundugu formlar dagitilmis, kendi el yazilari ile sorulara cevap vermeleri istenerek, bu sekilde kayit
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alnmas1 saglanmistir. Yapilan bu c¢alisma igin Tarsus Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Aragtirmalar1 Etik Kurulu’nun 30/112023 tarih ve 2023/24 sayil1 karar1 ile Etik kurul izni alinmis ve
goniillii onam formu imzalatilmistir. Oturumlar Oncesinde Ogrencilerle 6n goriismeler yapilmis,

calismaya katilmalarini yoniinde rizalar1 alinmigtir.

Katilimcilardan 6rnek propaganda igeriklerini analiz ederken su maddeleri dikkate almalari istenmistir

(Mind Over Media, 2020b):

e Mesaj: Icerikteki bilgi ve fikirlerin niteligi
e Teknikler: Dikkat ¢eken ve duygusal tepkiyi harekete geciren sembollerin ve retorik
stratejilerin kullanim1. Bu stratejiler sunlardir:
- Fikirleri basitlestirme
- Duygular harekete gegirme
- Kitlenin ihtiyaglarina/beklentilerine/isteklerine hitap etme, bunlar1 kargilama
- Rakiplere saldirmak
e Ortam ve Baglam: Mesajla, nerede, ne zaman ve nasil karsilasildigi?
e lletisim Araclar ve Bicim: Mesaj nasil ulasiyor ve hangi bigimde?
o Kitlenin Alimlamasi: Mesaj hakkinda ne diisiiniiliiyor ve ne hissediliyor, kabul ya da reddetme

konusunda insanlar ne kadar 6zgiir?

BULGULAR

Propaganda, giindelik yasamda (dijital ortamlarin da etkisiyle) ¢esitli sekillerde ortaya cikar ve insanlari
etkilemek i¢in asagidaki teknikleri-stratejileri yaygin olarak kullanir (Mind Over Media, 2020b):

e  Giglii duygular harekete gecirmek
o Kitle ihtiyaglarina ve degerlerine yanit vermek
e Bilgi ve fikirleri basitlestirmek

e Rakiplere saldirmak

Propaganda, beyin yikama ya da zihni kontrol altina almak degildir. Bu kavramlar bireyin kendi
diisiinceleri iizerindeki kontrol duygusunu yikmak igin tasarlanan psikolojik taktiklere atifta bulunur.
Buna karsin propaganda genellikle o kadar siradandir ki “sagduyu” ile i¢ ige gecer. Propagandada ¢cogu
zaman dogrulanmis gerceklere dayanan bilgiler kullanilir. Propagandacilar kismen dogru veya eksik

bilgi kullanabilirler (Mind Over Media, 2020b).
Birinci Ornek Propaganda Icerigi ile Ilgili Fikirler
Bashk: “Why You Should Quit Smoking?”

Kaynak: UK Health Care-Gill Heart Institute https://ukhealthcare.uky.edu/gill-heart-vascular-

institute/patient-resources/general-health/smoking
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Sigaray1 birakmaya ydnelik bir infografik seklinde hazirlanan bu igerikte 6grencilere dongiisel olarak

oncelikle “Bu igerikteki bilgi ve fikirlere yonelik neler s6yleyebilirsin?”’ sorusu yoneltilmistir.

Her iki grupta da bu icerige yonelik olumlu bir bakis agis1 oldugu oncelikle gozlenmistir. Bu olumlu
bakis agisinda sigaranin saglik tizerindeki olumsuz etkisi dnemli rol oynamaktadir. Siyaset Bilimi ve
Kamu Yo6netimi Boliimii 6grencileri konuyu daha ¢ok toplumsal baglamda ele alip ¢evre konusundaki
etkilere yonelik de ifadeler kullanmuslardir. iletisim Bilimleri Béliimii 6grencileri ise konuyu dzellikle
sosyal medya igerikleri ile iliskilendirmis ve benzer mesajlarin medyada daha ¢ok yer almasi gerektigini
sOylemislerdir. Burada 6zellikle propagandanin giindelik yasamdaki etkisi ile iligkili olarak “kitle
ihtiyaglarina deger verme” yoniiniin ve propagandanin bilgi ve fikirleri basit sekilde ifade etme

konusundaki roliiniin 6n plana ¢iktig1 vurgulanmaktadir.

Ikinci olarak, “Igerikte dikkat ¢ekici hangi semboller kullanilmistir, retorik stratejiler neler olabilir?
Duygularin harekete gecirilmesi i¢in taktikler kullanilmis ise bunlar nelerdir?” sorusuna yanit vermeleri
istenmistir. Bu soruya Siyaset Bilimi ve Kamu Yo6netimi Boliimii 6grencileri sembolleri siradan, basit
bulduklarini ifade ederek cevap vermislerdir. Daha etkili bir gorselle mesajin aktarilacagini belirten
ogrenciler, dikkat cekici gorsellerin daha etkili olabilecegini vurgulamuglardir. Iletisim Bilimleri
Boliimii 6grencileri ise diger grubun aksine igerikteki infografigin dikkat cekici oldugunu belirtmis,
kullanilan detaylarin sigaranin sagliga zararlari konusunda etkili olabilecegini aktarmislardir. Burada
medya mesajlarinin farkli kisiler tarafindan farkli sekillerde algilanabildigi goriilmektedir. Basit
semboller topluluklar {izerinde etkili olabilmekte iken bir propaganda igerigi olarak degerlendirildiginde

hedef grubun farkli mesaj arayisi ya da beklentisi iginde olabilecegi de ifade edilebilir.

Semboller giiclii etkiye sahiptir. Hikaye anlatimi, sanat, miizik, haber ve bilgi formundaki sembolik
ifadeler iizerindeki kontroliin diinyay1 iyi ya da kotii yonde degistirebilecegine inanilmaktadir. Tim
iletisim bicimleri gibi propagandanin belirli drnekleri az ya da ¢ok etkilidir. Bu etkilere yonelik algilar
ise insanlarin kimliklerine, yasam deneyimlerine ve degerlerine bagli olarak degisecektir. Ayrica

propaganda, izleyicilerin aktif katilimi1 olmadan basarili olamaz.

Propaganda habercilikte, gazetecilikte, reklam ve halkla iliskilerde, egitimde ve giinliik hayatin her
alaninda bulunmaktadir. Hiikiimet, is diinyasi, dini ve kar amaci giitmeyen kuruluslardan gelen
bilgilerde, miizik, TV sovlari, filmler, video oyunlari, sosyal medya dahil olmak iizere birgok igerikte

propaganda mevcuttur (Mind Over Media, 2020b).

Katilime1 gruplara ii¢giincii olarak “Mesajin dogrulugu ve giivenilirligi hakkinda ne diisiiniiyorsun?”
sorusu sorulmustur. Bu soruya Siyaset Bilimi ve Kamu Y6netimi Boliimii 6grencileri, mesajin konu
itibariyle dogru noktalara temas ettigini ancak bazi istatistiksel bilgilerin kullanilmasinin mesajin
giivenilirligini artiracagini belirtmislerdir. iletisim Bilimleri Boliimii 6grencileri ise mesajin saglig1 6n
plana almas1 dolayisiyla giivenilir oldugunu belirtirken, benzer igeriklere sosyal medyada da siklikla

rastladiklarindan giivenilirlik konusunda bu detay1 da vurgulamislardir. Burada propagandanin dijital
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ortamdaki yeni goriiniimiiniin 6rneklendirildigini sdylemek miimkiindiir. Sosyal medyada toplumsal

saglig1 on plana alan icerikler kullanicilar tarafindan “giivenli kaynak™ olarak nitelendirilebilmektedir.

Saglig1 korumaya yonelik mesajlarin gorsel anlatimla verilmeye ¢alisildigi bu ilk 6rnek i¢in 6grencilere
dordiincii olarak “Mesajda kitle ihtiyaglarina ve degerlerine yanit veren ayrintilar dikkatini ¢ekiyor mu?”
sorusu yoneltilmistir. Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Boliimii 6grencileri kitlesel uyaridan ¢ok
bireysel sagligin 6n plana ¢ikartildigini belirtmiglerdir. Diger gruptaki 6grenciler ise mesajin farkli
saglik sorunlarini 6n plana ¢ikartan detaylarindan dolay1 dikkat ¢ekici oldugunu ve kitle ihtiyaglarina

cevap verici nitelige sahip oldugunu belirtmiglerdir.

Déongiisel fikir aligverisinde, ilk 6rnek propaganda igerigine yonelik son soru olarak “Mesajda rakiplere
(baskalarina) yonelik bir saldirt s6z konusu mu? S6z konusu ise bunun nasil yapildigini agiklar misin?”’
sorusu sorulmustur. Bu mesaj igeriginde bir saldir1 olmadigini belirten ilk grup 6grencilerinin disinda
ikinci gruptaki 6grenciler de agik bir saldir1 olmadigini belirtmekle birlikte, sigara {ireticilerine yonelik

bir saldir1 olabilecegi yoniinde degerlendirme yapmislardir.

Propaganda kavramimin ¢ok da “hos” olmayan ¢agrisimi, genel olarak iceriklerin aktardigi mesaj ile
iligkilendirilebilir. Reklam amac1 tasiyan bir propaganda igeriginde cogu zaman desteklenmeyen
iddialar dikkat ¢ekerken, tibbi alandaki sahtekarliklarin 6zellikle medya igeriginde basit iddialar ortaya
attig1 gozlemlenebilir. Siyaset ve ekonomi alaninda ise farkli tiirden propaganda icerikleri yine farkl
iletisim kanallar1 aracihig1 ile sunulabilmektedir (Wooddy, 1935, s. 228). ilk 6rnege yonelik her iki
grubun fikir ahigverigine dayali yorumlarn degerlendirildiginde medya icerigine bagl olarak, klasik
propaganda igerigi bakis acgisindan farkli bir yaklagim igerisinde olundugu goriilmektedir. Bu da
ozellikle dijitallesme sonrasinda propaganda egitiminin, farkli propaganda igeriklerini elestirel bir bakis

acistyla degerlendirmedeki etkisini kanitlayici niteliktedir.
Ikinci Ornek Propaganda Icerigi ile Ilgili Fikirler
Bashk: “Biden Hamas’a Karsilik Vermenin Israil’in Gérevi Oldugunu Soyledi”

Kaynak: BBC Tiirkge https://www.bbc.com/turkce/articles/c1r48312vz90

Ikinci &rnek igerik i¢in BBC Tiirk¢e’de gevrimigi yayinlanan bir haber igerigi secilmistir. Haberin
katilimeilar tarafindan okunmasi, haberde kullamlan gorsellerin incelenmesi saglanmustir. ilk
oturumlarda kullanilan bes a¢ik uglu soru bu oturumlarda da dgrencilere sorulmus ve dongiisel bir

diizenle sorulara yanit vermeleri istenmistir.

Ik soruda bilgi ve fikirlere yonelik olarak Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Boliimii 6grencileri,
Biden’1n agiklamalarini tarafli bulduklarini belirtirken, teror orgiitii tanimina iligkin bazi konularda fikir
ayrilig1 yasamakla birlikte, soruya birbirlerinden etkilenerek yanit verdikleri de gézlenmistir. Konuyu
mesruluk temelinde degerlendirerek Biden’in ABD vatandaslarimi 6n planda tutarak saldiriy1

mesrulastirdigim belirtmislerdir. Iletisim Bilimleri Boliimii dgrencileri ise haberdeki icerigi diger
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gruptaki Ogrencilerle benzer dogrultuda degerlendirmislerdir. Propaganda igerigi olarak bir
degerlendirme yapilmak istendiginde ise bu ig¢erigin diinyanin giindeminde olan saldirilarla ilgili gii¢li

duygular1 harekete gegiren bir igerik oldugu gorilmektedir.

Propaganda egitimi yalnizca “faydali propaganda” igerigini ayirt etmek icin degil ayn1 zamanda farkli
igeriklerin (6rnegin ikinci 6rnekteki gibi bir haber i¢eriginin) i¢erisinde bulunan propaganda ayrintilarini
clestirel gbzle gorebilmelerini, analiz edip yorumlamalarini da saglayacaktir. Avrupa Konseyi
propaganda igeriklerine yonelik bakis agisini belirttigi a¢iklamasinda aslinda bir anlamda bu egitimin

gerekliligini de aktaran su ifadelere yer vermistir (Avrupa Konseyi, 2018):

Giiniimiizde  bilgi ve iletisim teknolojisi hayatlarimin  merkezinde oldugundan gencler
propagandaya, yanlis bilgiye ve sahte haberlere karsi ozellikle savunmasizdir. Gengler
zamanlarmin énemli bir kismini televizyon izleyerek, ¢evrimici oyunlar oynayarak, sohbet ederek,
blog yazarak, miizik dinleyerek, kendi fotograflarmi yayinlayarak ve c¢evrimici iletisim
kurabilecekleri baska kisileri arayarak gegiriyorlar. Diinyaya dair bilgileri ve gercekligi nasil
algiladiklary icin biiyiik dlgiide ¢evrimici olarak dolasan bilgilere giiveniyorlar. Cogu ebeveyn,
cocuklarinin ¢cevrimici aktivitelerini takip etmek veya karsilasabilecekleri riskler konusunda onlari
egitmek icin yeterli teknik yeterlilige sahip degildir. Bu nedenle okullarin genclere evde

erigemeyecekleri elestirel ve bilgi becerilerini saglama gérevi vardir.

Ikinci soruya Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Boliimii 6grencileri haber gorselinin ABD’nin giiciinii
sembolize ettigini, herhangi bir saldir1 karsisinda ABD’nin giiciinii 6n plana ¢ikarttigini belirtmislerdir.
Kararlilik, tehdit 6grencilerin haber fotografina yonelik vurguladigi kavramlar olmustur. Ayn sekilde
diger gruptaki 6grenciler de haber fotografinin giicii, g6z dagini, ABD’nin diger toplumlara bakis agisini
yansittigini belirtmiglerdir. Bu soruya verilen yamitlar propagandanin geleneksel tanimi igindeki
“egemen toplumsal gii¢ tarafindan her zaman bir kontrol ve uyma araci olmasi1” seklindeki yaklagimi

karsilamaktadir.

Mesajin dogrulugu ve giivenilirligi konusundaki goriislerinin soruldugu iiglincii soruda, ilk grup tek
tarafl1 bir bakis oldugunu belirtirken ayni zamanda aktarilan bilgilerin gilivenirligini kaynak acgisindan
degerlendirip BBC’yi giivenli bir kaynak olarak nitelendirmislerdir. Ancak katilimcilar Biden’in
aciklamalarinin kendi icerisindeki tutarliligim tartisnuslardir. iletisim Bilimleri Boliimii 6grencileri ise
kaynak ag¢isindan bir degerlendirme yaparak, medya icerigi olmasi argiimanini da 6ne siirmiis ve mesajin
dogruluguna siiphe ile yaklagsmislardir. Burada dijital propaganda tartismalarina deginmek
gerekmektedir. Dijital ortamdaki igeriklere yonelik bilgi kirliligi degerlendirmeleri 6grencilerin

yanitlarina da yansimistir.

Mesajin amacina yonelik bir degerlendirme yapmayi saglayacak “Mesajda kitle ihtiyaglarima ve
degerlerine yanit veren ayrintilar dikkatini ¢ekiyor mu?” sorusuna ise her iki gruptaki 6grenciler
konunun tiim diinyayi ilgilendiren bir konu oldugunu vurgulamig, ABD g¢ikarlarinin haber igeriginde

dikkat cektigini belirtmislerdir. Genel olarak degerlendirildiginde bu igerigin propaganda tanimi
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kapsaminda bir tarafin ¢ikarlarin1 korumak icin karsi tarafi yonlendirme konusunda mesajlar igerdigi

katilimcilar tarafindan da dikkat ¢ekmistir.

Son olarak propaganda teknigine yonelik bir ¢ikarim yapmay1 saglamak amaciyla sorulan, “Mesajda
rakiplere (baskalarma) yonelik bir saldir1 s6z konusu mu? S6z konusu ise bunun nasil yapildigini agiklar
misin?” sorusuna ise Filistin’e agik bir saldir1 ve tehdit oldugu belirtilmis, hatta mesajda tiim diinyaya
yonelik bir tehdit oldugu aktarilmistir. Diplomatik diizeyde bir saldir1 olarak nitelenen bu mesaj ikinci
grup Ogrencileri tarafindan da yine saldir1 olarak belirtilmistir. Mesajda tehdit ifadelerinin

normallestirilmeye calisildigi da savunulmustur.

[1k etapta “giivenli” bir haber kaynag olarak nitelenen bir medya kanali aracilig1 ile aktarilan bu “haber”
icerigindeki mesajlarin 6grenciler tarafindan da elestirel sekilde degerlendirilmis olmasi, bu elestirel
bakis agisinin egitim aracilify ile bilingli bir diizeye ¢ikartilmas1 gerektigini de animsatmaktadir.
Teknolojik acidan giderek daha ileri diizeydeki propaganda tekniklerinin sundugu siiphesiz artan
epistemolojik tuzaklara bir nesil hazirlamak i¢in egitim, kacinmay1 veya uymay1 hedefleyemez. Aksine,
egitimin acil bir hedefi, 6grencilerin kendi diinya goriislerinin kdkenlerini ve evrimini anlamalarini
saglamak, boylece onlarin sosyal gergeklige yaklasimlar: hakkinda bilingli segimler yapma yetenegine

sahip ve cesur olmalarini saglamaktir (Varbelow ve Yaworsky, 2023, s. 11).
SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Propaganda egitimi bilingli bir sekilde iletisim kurma, bilgiyi dogru bir sekilde sunma ve insanlarin
diisiincelerini etkileme becerisi kazandirmasi agisindan 6nemlidir. Giindelik hayatta dijitallesmenin bir
sonucu olarak farkli bilgiye erisim kolaylasmistir. Ancak bu bilgilere yonelik filtreleme mekanizmasinin
eksikligi dezenformasyona ve algiya yonelik bilgiye maruz kalma oranmi arttirmistir. Bu nedenle
propaganda egitimi, insanlara medyada, reklamlarda ve giinliik iletisimde karsilarina ¢ikan bilgileri
analiz etme ve degerlendirme becerisi kazandirir. Bu sayede insanlar, yaniltici veya manipiilatif
mesajlar1 daha kolay tanirlar. Giindelik hayatin yani sira propaganda egitimi siyasal siireglere katilim ve
karar verme siireglerinde de 6nemli bir etkiye sahiptir. Propaganda egitimi, insanlarin toplumsal konular
hakkinda daha bilingli olmalarin1 ve toplumsal sorunlar1 farkli bakis agilariyla ele alinabilmelerini

saglar.

Caligma bu konuya vurgu yaparak farkli boliimlerde egitim goren 6grencilere round-robin beyin firtinasi
yontemi ile propaganda egitiminin Onemini ortaya koyacak bir analiz gerceklestirmistir. Bu analiz
neticesinde ortaya ¢ikan en 6nemli sonug her iki grubun farkli bakis agilar ile konuyu ele almasidir.
Katilimer gruplardaki grencilere ydneltilen sorularda Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi ile Iletisim
Bilimi o6grencilerinin aldig1 egitimlerin yorumlarina yansidigi ortaya c¢ikan onemli bir tespittir.
Caligmadan ¢ikan bir diger tespit ise sosyal medya paylasimlarina yonelik temkinli yaklasimlarla
birlikte sosyal medyada siklikla tekrarlanan bilginin dogrulugu konusundadir. Ozellikle toplum saglig

ile ilgili ilk 6rnekte 6grencilerin konunun sosyal medyada siklikla yer almasini dogru bilgi ile esdeger
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gormeleri dikkat ¢eken bir ifadededir. Her ne kadar konunun dogrulugu siiphe gotiirmese de bu durumu
tim olaylara uygulama potansiyeli dikkate alindiginda propaganda egitiminin Onemi ortaya

cikmaktadir.

Calismada ortaya ¢ikan bir diger sonug¢ deger yargilariin ve onceki 6grenmelerin propaganda da 6n
plana ¢ikmasidir. Hedef grupta yer alan 6grenci yorumlarindan siyasete dair paylasimda o6zellikle
Siyaset Bilimi ve Kamu Yo6netimi 6grencilerinin igerige ait yan anlam ve miti gérme ve degerlendirme
konusunda daha basarili olduklar1 gériilmektedir. i¢erige ait gorsellerden ve ifadelerden ¢ikan yan anlam
konusunda daha detayli yorumlar yaptiklar: dikkat ¢geken bir sonugtur. Calismada kullanilan yontemden
dolayi1 6grencilerin birbirlerinin yorumlarini okumasi ve gelistirmesi birbirlerinden etkilenme oranini da
arttirmustir. Ogrencelerin cevaplarinin benzer iceriklere sahip olmasi propagandanin siirekli tekrarlanma
ve genel kabul 6zelliginin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum propaganda egitiminin
farkl bakis agis1 kazandirma, analiz etme ve sorgulama yetenegi kazandirma islevinin 6nemini ortaya

cikarmasi agisindan 6nemlidir.

Sonug olarak propaganda egitimi farkli diizeylerde ve farkli bakis agilarinda yer alan gruplarin herhangi
bir olay1 ayni1 farklilikta ve diizeyde degerlendirmesine ve sorgulama yetenegi kazandirarak dijital cagda
iiretilen bilginin filtrelenmesine yardimci olmasi agisindan biiyiik bir 6neme sahiptir. Calismanin giris
boliimiinde de belirtilen ve propagandanin ilk tanimlarinda vurgulanan “kor piyonlar” metaforu, dijital
cagda propaganda mesajlarina maruz kalanlar i¢in degismis goriinmektedir. Calismanin temel Onerisi
de bu noktadan hareketle propaganda egitiminin yayginlastirilmasi ve temel egitim miifredatlarinda yer

almasidir.
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