TELEVIZYONUN KADININ SIYASALLASMASINA ETKisi*

Dr. Oya TOKGOZ

1. ARASTIRMA HAKKINDA GENEL BILGILER

Tiirkiye’de siyasal katilmaya doniik olarak yapilmig bulunan gor-
giil (amprik) aragtirmalar ¢ok simirhi oldugundan, televizyon yoluyla
se¢im haberlerinin ilk kez verilmesinin kadinin siyasal davranigma' et-
kisi olup olmayacagim belirlemek yoniinden, 1973 Genel Se¢im Kam-
panyasi sirasinda bir arastirma yapilmasinin yararh olacag diisiiniil-
miistiir®. Zira, TRT tarafindan deneme televizyon yayimnlarma 31 Ocak
1968’de baslanilmis®, televizyon yayinlari 1971’den sonra giderek Tiir-
kiye diizeyine yayilmistir. 1973 Genel Segiminden énce, ilk kez olarak,
daha 6nce radyodan da yapildig: gibi, televizyondan da segim haberleri-
nin. verilmesi TRT Yénetim Kurulunca kararlastirilmistir.

Aslinda, se¢im kampanyalar: sirasinda kitle haberlesme araglariin
siyasal davranisa etkileri konusundaki arastirmalar, ozellikle Anglo-
Sakson iilkelerinde uzun zamandir yapila gelmektedir®. Yapilan aras-

* Yazarin bu arastirmas1 1976’da “Dm_;ﬂn:tlik Tezi” olarak kabul olunmugtur. Bu yaz ise
26 Ocak 1977 giinii SBF’de verilen konferansin genigletilmiy geklidir.

1 Tiirkiyve'de kadimnlara belediye secimlerinde secme ve se¢ilme hakky 1930’da, genel se-
cimde secme ve secilme hakk: ise 5 Aralik 1934'te verilmistir. Exkeklerin yaninda daha ge¢ ola-
rak secimlere katilma hakkl tammnan kadmlarn ne dlgiide oy kullandifi, se¢im istatistiklerinin
cinsiyete gore oy kullanma durumunu yansitmamasi dolayisiyla bilinmemektedir. DIE’ce hazir
lanan istatistikler, kesin segmen sayisi, oy kullananlar, gecerli oy miktan ve ylizdelerini gosterir
sekilde diizenlenmektedir,

2 Daha énce ancak iki gorgiil arastuma vapilmigtir: 1- Nermin Abadan, 1965 Segim-
lerinin Tahlili (Ankara: Seving Matbaasi, 1966)

2— Muzaffer Sencer, Tiirkive'de Sinifsal Yapi ve Siyasal Davraniglar (Istanbul: May Yayinlar,
1974). Ayrica, Prof. Dr. Nermin Abadan-Unat tarafindan bazi kisn érnekleme dayamlarak ya-
pilan arastirmalar bulunmaktadair.

3 Bu konuda fazla bilgi iin: Oya Tokgoz, Tiirkiye ve Ortadogu Ulkelerinde Radyo ve Te-
levizyon Sistemleri (Ankara: Seving Matbaasi, 1972) 5. 69-72; Aysel Aziz, Televizyonun Yetighin
Ezitimindeki Yeri ve Onemi, (Ankara: Seving Matbaasi, 1975) 5.41-52.

4 11k arastirma A.B.D’de yapthmg bulunan, artik klasik sayilan Paul F. Lazarsfeld, Ber-
nard Berelson ve Hazel Gaudet’in, The People’s Choice (New York: Columbia University
Press, 1944) adh arastirmasidir. Bu aragtirma 1940 Amerikan Bagkanhk Se¢imi sirasinda, Erie
Country, Ohio’da uygulanmgtr,
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tirmalarin sonucu olarak, kiile haberlesme araclarinin ancak sinirly etki-
leri (limited effects) oldugu tizerinde durulmakta’®, cesitli kuramsal
goriigler ise bu konuda ikiye ayrlmaktadir. Bir kisim digiiniirler, kitle
haberlesme araglarimin halki duyumsamazlifa (political apathy) ittigi-
ni®, savunurlarken, diger bir kismi ise ters yonde tartismaya girerek,
kitle haberlesme araglarimin halky siyasallastirdiklariny (politicization)’
ileri siirmektedirler. Amlan kuramsal goriiglerden ve bilimsel yayimlar-
dan vararlamlarak®, arastirmanin denenecek genel varsayimi kurul-

mustur:

“Az egitim gormiis veya hi¢ géormemis, yazih basm araglarin-
dan vyararlanamayan, disiik gelirli kadinlarin siyasallasma
diizeyi, evlerinde televizyona’ sahip olmalar1 yayginlagtigy
olgiide daha yiiksek olacaktir.”

Bu varsayimi denemek bakimindan ise, televizyonun sayica art-
masinin daha ¢ok siyasal bilgi edinmeye, siyasal ilgiye ve siyasal katil-
maya neden oldugunu kabul eden bir siyasallasma modeline gore'®, se-
¢im Gncesi alan arastirmasina girigilmistir. Genel varsayimi tamamla-
mak icin, ayrica, denenecek 6zel varsayimlar geligtirilmigtir:

5 Joseph T. Klapper, “What We Know About The FEffects of Mass Communiecation: The
Brink of Hope”, The Public Opinion Quarterly, (Winter 1957-1958) s.453-474.

6 Bernard Berelson, “Communications and Public Opinion”’, Wilbur Schramm, (der.)
Mass Communications (Urbana: University of Illinois Press, 1960) s.540: Paul F. Lazarsteld ve
Robert K. Merton, “Mass Communication, Popular Taste ve Organized Social Aection”, Schramm,
(der.) op.cit.; 5.501 ve devam,

7 Bernard Berelson, op.cit., 8.527-543.; Robert Lane, Political Life- (Glencoe: The Free
Press, 1959), 19. Béliim, Daniel Lerner, The Passing of Traditional Society (New York: The Free
Press, 1958) 11, Baliim, Karl. W. Deutsch, “Social Mobilization and Political Development’
The American Political Science Review-1V (September 1961) s.493-514.

8 Yapilan aragtirmalarm bulgularma dayamlarak hazirlanan bilimsel yayimlarda geng-
lerin, az egitim gormiig olanlarn, agaf _Eusynuelcunnmﬂ{ statiide olanlarin, kirsal alanlarda yasa-
yanlarn ve kadinlarin en az siyasallagmug kiimeler olduklar: ortaya ciktigy gibi, televizyon ya-
yinlarindan en gok bunlarn etkilenecekleri iizerinde durulmaktadir. Bu balkimdan varsayum
bu goriislere dayamlavak kurulmustur. Ayrica, dzellikle kadina efilme Tiirkiye'de erkekler ya-
ninda esit siyasal haklara sahip olan bir kiimenin durnmunu belirleme amacindandir. Kadinla-
rm durumu hakkinda fazla bilgi i¢in: Maurice Duverger, The Political Role of Women (Unesco:
Paris, 1955) ve Gabriel Almond ve Sidney Verba, The Civic Cufture, (Boston: Little and Brown,
1966).

0 Televizyona sahip olma bagimsiz degiskendir. Ayrica, radyoya sahip olma ve gazete
okuma da sirasiyla bagimsiz degisken olarak aragtirmada kullanilmgtr,

10 Kurulan siyasallagma modelinde aile, okullar, yagit kiimeleri (yakin gevre) ve kitle ha-
berlesme araglar: siyasal toplumsallasma etkenleri clarak almmigtir, Siyasallagma ise siyasal
toplumsallagmay bir siirec olarak degil de bir kosul olarak giren, kisaltilmig bir terim geklinde,
sivasal katilma, siyasal ilgi ve siyasal sorunlar haklkinda bilgi edinme veya figiiniin birlegimi ifa-
de etmektedir, |
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1- Siyasal bilgi edinme orani, televizyonu olanlarda daha yiiksek-
tir,

2— Siyasal bilgi edinme, siyasal ilgi ve siyasal katilma arasinda
olumlu yénde baglant1 vardr.

3— Siyasal ilgi televizyonu olanlarda daha yiiksektir.
4— biyasal katilma televizyonu olanlarda daha yiiksektir,

Genel ve 6zel varsayimlar: denemek i¢in Tiirkiye’de ilk kez se¢im
oncesi panel aragtirmasi yapilmistir. 1973 Genel Se¢imi oncesi resmi
segim kampanyasinin ilk ve son haftasinda'! iki ayr1 anket aym panel
iizerinde Ankara’min Cankaya ilgesinin belediye sinirlar i¢inde kalan
mahallelerde uygulanmistir. 194°lik sistematik 6rnekleme gére yapilan
alan arastirmasinda, Cankaya’da se¢ilen meskenlerde oturan secme hak-
kini kazanmig kisilerin 500 denek ile temsil edilmesi kararlastirlmigtir'2,
Genel varsayimda hedef kitle olan kadinlara ulasabilme bakimindan,
anketlerin giindiiz is saatleri i¢inde yapilmasinin, kadinlarin daha ¢ok
sayida ornege girmesini kolaylagtiracagi, erkek girerse de kadinlar: de-
netlemek olanag: yaratacag diisiiniilmiistiir, Boylelikle, kadinlar de-
ney kiimesi, erkekler denetim kiimesi olarak aragtirmada kullamlmstir,

Ik panel 500 denck iizerinden 497 segmenden (340 kadm, 157 er-
kek), ikinei panel 497 denek iizerinden 472 segmenden (324 kadin, 140
erkek) olusmugtur. Her iki alan uygulamasinda uygulanan anketler es-
nasinda 089, oraninda kadin, 32%, oraninda erkek ile konugma olanag:
bulunmugtur. Deney kiimesi olan kadinlarla, denetim kiimesi olan erkek-
lere aynm1 anketler uygulanmis, anketlerin degerlendirilmesi, Devlet Is-
tatistik Enstitiistince yapilmistir.

2. ARASTIRMANIN GENEL OLARAK BULGULARI

~ Aragtirmanin bulgularina deginmeden once, 1973 Genel Se¢imi 6n-
cesi (ankaya’min genel goriiniimii hakkinda bazi agiklamalar yapmak

11 1973 Genel Secimi Resmi Se¢im Kampanyast 24 Eyliil 1973 giinii baglans, 13 Ekim
1973 giinii saat 17°de bitmigtir. Bu bakimdan uygulanan ilk tur anketlere 24 Eyliil 1973 giinii
baglamlmug, 30 Eyliil 1974 giinii bitirilmistir, Ikinei tur anketler ise resmi secim kampanyasinin
son haftasinda, 8 Ekim 1973 giinii baglamlmy, 13 Ekim 1973 giinii tamamlanmaslardir,

12 1973 Genel Se¢imi dncesi Cankaya’da belediye smurlar iginde oy kullanacak olan sec-
men saysl 332.000 kigiydi. Bu se¢gmenler ilgenin 93 mahallesinde oturuyorlardi. Bu bakmmdan
03 mahallenin 5 2 alinarak, 20 6rnek mahalle secilmis, her mahallenin érnek hacminin ise 25
seqmen olmasy kararlagtiilmigtar, Secilen érnek hanede oturanlarin ilk alan uygulamas: sirasine
da tespit edilmesi, her haneden ise tesadiifi yolla bir segmen segilerek, her iki alan uygulamasimn
da aym kigilerden olugan panel iizerinde yapilmas: uygun gériilmiigtiir. Bu gekilde, 500 érnefin
kitle igerisinde daha etkili bir gekilde dagilmasimin miimkiin olacaf diisiiniilmiigtiir,
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gereklidir. Zira, Cankaya’da kitle haberlesme araglarinin yayginhg,
bunlardan yararlanilma bi¢imleri, sivasal katilma hakkinda istatistik
seklinde hazirlanmig bilgiler pek bulunmamakta, bulunsa bile veterli
olamamaktadir. Bu bakimdan, ilk tur anketlerde Cankaya hakkinda
envanter yapici bilgilerin de toplanmasi, bunlarin istatistiklerle denet-
lenmesi gerekmigtir, Ancak envanter yapici bilgilerin degerlendirilme-
sinden sonra, siyasal davranmisa ait bilgiler anlam kazanmstir.

2.1 Gankaya Hakkinda On Bilgiler

1936 yilinda ilge haline getirilen Cankaya'?, sehireilik alaninda ug-
rasanlarca Ankara’nin iyi bir temsileisi olarak kabul edilmektedir. Ku-
rulusu itibariyla hem yeni, varhkl, zengin Ankara’yi, ortahallilerin An-

karasini, hem de gecekondu topluluklarinin Ankarasim iginde barindi-
ran bir ilgedir'®,

2.11 Cankaya’da Kitle Haberlesme Araclarmin Genel Durumu

Arastirma yapilmazdan 6nce, PTT nin elinde ruhsath radyo ve te-
levizyon alicilarinin, posta merkezleri itibaniyla sayilar: bulunmaktay-
di. Bu sayilardan baska, kitle haberlesme araclarinin yaygimhg konu-
sunda highir bilgi meveut degildi. PTT deki sayilar ise genel durumu
gostermekten ¢ok uzakti'’.

2.111 Kitle Haberlesme Araclarindan Radyo ve Televizyonun'® Yay-
gmhk Olgiisii -

1973 sonbaharinda Cankaya’da segilen panel bakimindan evlerinde
radyo alicisina sahip olma 92.19% ken, televizyon alicisina sahip olma
orani ancak 45.3%, buluyordu. Cinsiyet agisindan degerlendirildiginde,
kadinlarin arasinda radyo aheisina evinde sahip olma 939, ken, bu oran
televizyon bakimindan 509, civarindaydi. Erkekler yoniinden ise bu

13 Cankaya’nin nasil kuruldugu hakkinda daha fazla bilgi icin: Fehmi Yavuz, Ankara’nin -
Imért ve Sehirciligimiz, (Ankara: Giiney Matbaacihk Gazetecilik T.A.0.1952).

14 Rusen Keles, Eski Ankara’da Bir Sehir Tipolojisi, (Ankara: Seving Matbaas1 1970);
Tugrul Akcura, Ankara: Tiirkiye Cumhuriyetinin Bagkenti Hakkinda Monografik Bir Arastirma
(Ankara: Giizel Sanatlar Matbaa=, 1971).

15 Yasa bakimimdan zorunlu olmasina ragmen, PTT ve vurttaslar ellerinde bulunan rad-
yolari dogru olarak belirtmemektedirler. Televizyonlar bakimindan gerek satica-gerekse yapim-
1 ve giimriige giriste kayit zorunlu oldugundan durom daha ¢ok dogruoya yakmdar,

16 Gazete alma, gazeteye abone olma gibi radyo ve televizyon kadar, aile biit¢esine fazla
masraf yiiklemeyen bir islem icin deneklere soru sorulmamigtir. Temel neden ise, gazetenin eft-
tim diizeyl bakimindan en azindan belirli bir oranda egitimi zorunlu kilmasmdandir, Zaten, ge-

nel varsayim yazih basin araglarindan yararlanamayanlart hedef aldigindan, radyo ve televiz-
yonun etkisi asil hedeftir,
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oranlar sirasiyla 919, ile 339, tii. Gelir yoniinden durum degerlendiril-
mesi yapildifinda, televizyonu olanlarin biiyiik ¢ogunlugu en iist gelir
kiimesinde toplanmakta, radyoya sahip olmada agirlik ise 3. gelir kiime-
(aylik geliri 1001-2000 T.L) sindeyken, iist gelir kiimelerinde ise herke-
sin evinde radyosu bulunmaktaydi. (Cizelge 1)

Cizelge 1.

1973’te Cankaya’da Radyo ve Televizyon
Alieisina Sahip Olma Durumu
A/ Cinsiyete gore*

Radyo Televizyon

Cinziyet : Var Yok Var Yok

%o o Yo Yo
Kadmn 93 % 7 9, 51 95 49 95
Erkek 91 9% Y0 33 9% 67 9%,
Toplam 458 39 225 272
Tiim ornege gire 92,19 7,99 45,3 9, od,7 9%,

Yiizds

* Alman yiizdeler 6rnefe giren kadin ve erkek sayisina goredir.

B/ Gelire gire*

Radyo Televizyon
Gelir* Var Yok Var Yok
T.L. olarak 05 % % o
—500 71,49 28,59, 4,7% 95,2%
501-1000 82,59 17,49, 9,59%, 90,4%,
1001-2000 93,9, 6,89, 32,4%, 67,5%
2001-3000 08,49, 1,59, 71,29, 28,7%
 3001-4000 1009, e 759, 25%
4000* 1009, i 899 119
Toplam 458 39 225 272
Tiim 6rnege gore 92,19 139 45,3% o4, 7%
yilzde

* Alman yiizdeler gelir kiimelerinde bulunanlarin toplam sayisina giredir.

2.112° Kitle Haberlegsme Araglarindan Yararlanvs Ozellikleri!?

Segilen 500°liik 6rneklem bakimindan, radyo haberlerini dinleme
83.4%, televizyon haberlerini izleme 61.5%, devamh gazete okuma ise

17 Siyasal bilgi veren yayinlar haberler oldugundan, yararlamg bigimleri olarak, radyo ve
televizyon haber biiltenlerini izleme, gazetelexden siyasal bilgi veren haberleri okuma degerlen-
dirilmistir.
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52.1% dir. Bu durum, radyosu oldugu halde radyo haberlerini izleme-
yenlerin, televizyonu olmadig halde televizyon izleyenlerin'® bulundu-
gunun, okur-yazar oraninin diisiik olmas: nedentyle' gazete okuma yiiz-
desinin radyo ve televizyona oranla diisiik kaldiginin delili olmaktadr.
Daha bagka deyisle, yazili basindan yararlanma diigiik diizeyde kalmak-
ta, kisiler bilgi almak i¢in daha c¢ok sbzlii basin araglarindan yararlan-
maktadirlar.

~ Her iig kitle haberlesme aract olan televizyon, radyo ve gazeteler-
den yararlanma yoniinden erkekler kadinlarin éniinde gelmektedirler.
Ozellikle, hichir okul bitirmemis kadinlar gazete okumamalkta, radyo
dinlememekte, televizyon izlememektedirler. Buna karsilik, radyo ha-
berlerini dinleyenlerin, televizyon haberlerini izleyenlerin gogunlugu ilk
okul ve yiiksek okul mezunlaridir. Gazeteleri devamls okuyanlarm c¢o-
gunlugunu ise lise ve yiiksek okul mezunlar: olusturmaktadir. Dikkat
edilecek olursa, yiiksek okul ve lise mezunlar, radyo ve televizyondan
haber alma bakimindan biiyiik 6lgiide yararlanmakta, ayrica gazeteler-
le bunlar1 tamamlamaktadirlar. (Gizelge 2).

CIZELGE 2.

1973’teCANKAYA'DA KITLE HABERLESME ARACLARINDAN
YARARLANMA DURUMU

A [Cinsiyete gore (yiizde olarak)

Kitle Haberlesme Aracindan Kadin Erkek
Yararlanma
1. Televizyon Haberleri Izleme 60, 5%, 63,69,
IEIElﬂEm& 39 ,4% 36 ] 3%
2. Radyo Haberleri Dinlem 79,19% 80,89,
Dinlememe : 19.,79% 8,29,
3. Gazete Okuma
Devamli Okuma 46,497 66,29,
Okumama 2 33,55, 3,89%

[

18 1971’den sonra televizyon yeni yeni evlere girerken, televizyonlu evler konuklarla do-
lup tagmaktaydi. Bir tiir merak ve 6zenti olan bu izleme, yeni bir kitle haberlegme araei olan te-
levizyon bakimindan toplumsal aliskanhk kazanmaya yonelikti. Hatté, televizyonu olan evlere
konuk olarak gitme igin “telesafirlik’ olgnsundan bile séz edilmekteydi, |

19 Aragtuma yapilmazdan 6nce 1965 Genel Niifus Sayimi Ankara Il Sosyo-ekonomik
dzellikleri 1970 Genel Niifus Sayiminmkiler hazir olmadigindan gizden gegirilmis, Ankara’ya
karsal go¢ nedeniyle okur-yazar orannm diigiik oldugu ve bunun devam edecefi iizerinde yazar-
ca durulmustur. Bu bakimdan envanter yapic: sorularla bu durumu daha kesin bir gekilde gir-
mek istemigtir. Gergekten drnege giren kadmnlarin 64.7 % hicbir okul bitirmemig veya ilkokul
mezunudur. Toplam deneklerin 259, ise highir okul bitirmemistir, 349, ilkokulu, 119, ortackulu,
19% liseyi, 99, ise tiniversite veya yiiksek okulu tamamlamslardir, Bu dagilimlar i¢inde en fazla
agarhia sahip olan efitim diizeyi ise ilkokulu bitirmis olmaktir,
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B/ Egitime Gore (Yiizde Olarak)

Kitle Haberlesme H ILK ORTA LiSE YUKSEK
Aracindan B
yararlanma 0
SR
1. Televizyon
Haberler:
Izleme - 23,694 57,8% 87,79, 85,204 97,92
Izlememe 76,39, 42,69 12,209 14,79, 2o
2. Radyo
Haberleri
Dinleme a9, 895 86,99, 96 ,49%, 96,89 95,9%
Dinlememe 40,19, 139% 3,955 e e i
3. Gazete
(Heuma
gﬁvamll 1 i 44 ,99%, 85,9%, 85,29, 03,89
T
Okumama 80,39, 14,297 - 1% —

2.12 Gankaya’da Oy Verme

Daha 6nce yapilmig bulunan se¢im istatistikleri gerek Ankara ve
gerekse Cankaya bakimindan, sosyo-ekonomik ézelliklere gore hazirlan-
manuslardir. Bu bakimdan anilan istatistikler oy verme oraninin de-
vamh olarak diismesini géstermekten baska, see¢menlerin durumunu
yansitmamaktadir. Segilen panelin 1973 genel se¢imi bakimindan duru-
munu daha iyi gorebilmek i¢in, oy verme durumu ve dzellikleri hakkin-
da bilgi toplanmast uygun bulunmustur.

Gergekten, secilen panelin 1 /5’nin 1973te ilk kez oy kullanacakla-
r*’, geri kalan 74.99%, unun ise daha once yapilmis bulunan segimlere
katildiklar1 ve oy kullandiklar1 gériilmiistiir. (Cizelge 3). Panelin igin-

CIZELGE 3
1973'TEN ONCEKI SECIMLERDE 0Y KULLANANLARIN

. CINSIYETE GORE DURUMU
4 ten 2-3 1 Kez Hic Hatrla- Toplam
Gok Kez nmiama Sayl
Kadin 42 69 32,99 109 18,5%, 5,890 340
Erkek 39,494 22,9%, 11,494 24,85, 1,29 157
Toplam 207 114 52 102 22 197
Tim odrnege 41 .69 22,99 102992 20,59, 4,29, 1009,
gire yiizde

20 298 Sayili Se¢im yasasma gore 21 yasim dolduran kisiler secme hakkim kazanular, Y u-
karida verilen yiizde, segimler genellikle her dort yilda bir yapildigindan, baz yas kiimelerinin
21 yagina geldikleri zaman hemen oy kullanamadiklarmi, her secimde yeni segmenlerin katildi-
fum gistermektedir,
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de oy kullandigimi hatirlamama ise 4.29%, yi bulmaktadir. Genellikle da-
ha 6n2e oy kullanmis olanlarin aymi partiye oy vermeleri 43.2% ken,
farkli partiye oy verme 24.3%,, olarak ortaya gikmistir. (Gizelge 4).

CIZELGE 4

1973'TEN ONCEKI SECIMLERDE 0Y VERENLERIN CINSIYETE
GORE 0Y KULLANMA DURUMU

Ayni Farkh Bilmiyor Oy Tu]:rlam
Partiye Partiye Kullanmadim Sayl
Kadm 46, 1%, 22,6% 12,6%, 18,5% 340
Erkek 36,99, 289 10,294 24,890 157
Toplam 215 121 59 102 497
Tiim ornege gove | 43,29% 24,39, 11,89 20,59, 1009,
yiizde

2.2 Secim Kampanyas: Swasmda Cankaya

Verilen on bilgilerden sonra, aragtirmanin kuramsal modelindeki
degiskenlerin dn::g{:rlendirilmf:siné secebiliriz. Kuramsal modele gore
televizyona evinde sahip olma (sirasiyla bagimsiz degigken olarak rad-
vo ve gazeteler almmistir) bagimsiz degisken, televizyona agik kalarak
izleme sonucu olan siyasal bilgi edinme, siyasal ilgi ve siyasal katilma -
ise bagimh degiskenlerdir. Bu degiskenlerin ayr: ayr degerlendirilmesi,
aralarmdaki iliskiler ise Se¢im Kampanyas: sirasmnda Cankaya’daki go-
rilniimii gostermektedir.

Cankaya hakkmda anlamlh bir yargiya varabilmek igin, 6nce bagim-
s1z degisken olan kitle haberlesme araglarinin yayin politikalar*, pa-
nelin ilk ve ikinei ankette bunlardan yararlanis bigimlerine ait bulgular
sunulacaktir. Ancak, hunlardan sonra siyasal bilgi edinme, siyasal ilgi
ve siyasal katilma gibi bagiml degigkenlere ait bulgular anlaml olacak-

Lir. ¥
| o/
2.21 Secim Kampanyas: Sirasinda Kitle Haberlesme Araglan

1973 Genel Secimi 6ncesi, resmi propaganda baglamazdan ¢ok once,
gerek gazeteler gerekse TRT se¢im ortamima girmislerdir. Her iigii de
siyasal partilerin girigti§i siyasal propagandayu, haber olarak yurttas-
lara duyurmak iizere yaymak amaciyla hazirliklara baglamiglardir,

21 Gazeteler, radyo ve televizyon se¢im kampanyalari sirasinda, propaganday1 haber ola-
rak yani sivasal bilgi seklinde sunmaktadular, Ayrica, bunlar salt propaganda araciyla da kul-
lamilabilmektedirler, Ozellikle, 208 Sayih Segim Yasas1 geregince radyo yoluyla siyasal partilere
propaganda yapma haklka tanmmgtir, Bu bakimdan kitle haberlesme araclarinin hem siyasal
bilgi verme hem de propaganda iglevlerine yayin politikalar1 anlatihrken yer verilecektir.
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Lirkiye’de 6zel tesebbiis olarak galisma olanag bulan gazeteler,
1973 Agustos ay1 basindan itibaren muhabirleri aracilig: ile biitiin Tiir-
kiye’yi tarama galigmalarina girismiglerdir. Bu durum resmi secim kam-
panyasi siiresince siirmiigtiir. Ayrica, bazi gazeteler, partiler, 6nderleri,
adaylari, sokaktaki yurttasin secime kars: tutumunu ilgisini ve secim
sonucu hakkindaki tahminlerini belirlemege calismislardir®,

Devlet tekeli altinda ¢ahsan TRT Kurumunun 1973 Genel Secimi
hakkinda izledigi yayin politikasi, gazetelere oranla farklilik oostermis-
tir. 1973 Genel Se¢iminden once TRT, televizyondan segimle ilgili ha-
berleri verme yoluna girmis fakat, gerek radyo gerekse televizyonda
segimle ilgili haberlere ayirdig: siireler gazetelerin se¢ime verdigi nem
ve ayirdig: yer yaninda ¢ok sinirli kalmistar.

LRT Yonetim Kurualu, “1973 Genel Se¢iminden énce, radyodan 19.00
haber biilteninden sonra her parti icin her aksam 90 saniye siire ile, tele-
vizyonda ise 20.30 haber biilteninden sonra 45 saniye siire ile se¢imle ilgili
haberlerin verilmesini, anilan siireler i¢inde 1973 Genel Secimine katilan
8 styasal partinin® egit agirhk taninmak suretiyle haberlerde yer alma-
larmi, radyoda politikacilarin sesleri, televizyonda ise politikacilarin
sesleri ve goriintiilerinin kullamlmamasini, 1973 Agustos ay1 basindan
itibaren baglamak iizere, radyo ve televizyonda anilan haber biilten-
lerinden sonra “Segime Dogru’ adh programlarin yayinlanmasma®* ge-
¢ilmesini” uygun goérmiistiir.

Se¢im kampanyas: sirasinda TRT Yénetim Kurulunun bu kararma
aynen uyulmustur. Radyo ve televizyonda se¢imle ilgili haberler vuka-
rida anilan siireler iginde verilmis, zaman zaman yaymna sokulan “Se-
¢ime Dogru” programlar ise se¢menlere se¢imler hakkinda genel bil-
giler vermek tizere hazirlanmuslardir. TRT, ayrica, yurttaslara secim
haberleri verme yaninda, 296 Sayili Secim Yasas: geregince”, 2 Ekim

22 Bu gazeteleri Hiirriyet, Cumhuriyet, Milliyet, Terciiman seklinde siralayabiliriz,

23 1973 Genel Secimine katilmaya hak kazanan 8 parti, AP, C.H.P, M.S.P, C.G.P, M.H.P
M.P., D.P., ve T.B.P'divdi.

24 Bu programlam televizyon igin Cemal Aygen, radyo i¢in Erding Saglam hazrlamms-
lardar,

25 298 Sayill Kantn madde 52, “Degisik (1783266 /1973) Ozel kantinlarindaki hiikiim-
ler sakh kalmak fizere, secimlere katilan siyasi partiler, oy verme giiniinden tneceki 12. inci aiin-

den itibaren oy verme giiniinden dnceki giin saat 18.00’¢ kadar radyolarla propaganda yapilabi-

®

Bu konugmalarmn ilki 20 dakikayr ve bundan sonrakiler giinde 10 dakikayi asmaz,
Siyasi partiler radyolarda ilk kenusmalarmda secim beyannamelerini izah ederler.
Radyo konugmalamn, Tiirkiye’deki biitiin radyo postalanyla aym zamanda yaymlanar,
Radyolarda, yaymlanmak amaeiyla propaganda konusmalarinin hergiin hangi saatte,
hangi parti admna yapilacagi, TRT tarafindan haber yayimlan sirasinda énceden duyuralur,
Radyolarda yapilacak propaganda yayinlarimn Anayasa ilkelerine uygun, tam bir taraf-
sizlik ve esitlik iginde yapilmag, Yiiksek Secim Kurulu ve TRT Kurumu tarafindan saglanir’’.



140 OYA TOKGOZ

1973 giiniinden itibaren, genel se¢ime katilmaya hak kazanan 8 parti-
nin radyodan se¢im propagandasi yapmasina aracy olmustur. Bu ko-
nugmalar 13 Ekim 1973 giinii saat 17°de sona ermistir. Televizyon yo-
luyla se¢im propagandas: ise, yasa degisiklifi séz konusu oldugundan
yapilmamigtir.

2.22 Kitle Haberlesme Araclarmmdan Secim Kampanyas: Swasinda
Yararlanma

Se¢gim Kampanyasi sirasinda kitle haberlesme arag¢larimin. yayin
politikalar: geregi olarak, gazeteler, radyo ve televizyon se¢gmenlere hem
siyvasal propaganday:r haber olarak verme iglevini yerine getirmeye ¢a-
lismislar, hem de radyo ayrica salt propaganda arac: olarak kullanilarak
propaganda islevini iistelenmistir, Bu bakimdan, bu araglardan yarar-
lanma yoniinden hem se¢im haberlerine agik kalma ve izleme, hem de
propaganda konusmalarina a¢ik kalma ve izleme durumlarini degerlen-
dirme siyasal bilgi edinme durumundan 6nce ele alinacaktir.

2.321 Segimle Ilgili Haberlere Acik Kalma ve Izleme

‘Resmi propagandanin ilk haftasi iginde uygulanan ankette, pane-
lin yaklasmakta olan se¢imler hakkindaki bilgileri almak bakimindan
kitle haberlesme araglar ile kanaat onderlerinden® yararlandiklar: go-
riilmiigtiir. Bir kisstm se¢menin ise hi¢cbir suretle se¢imle ilgili haberlere
agik kalmadiklar: ortaya ¢ikmistir, Ozellikle, kadmlar i¢in radyo, er-
kekler igin de gazeteler se¢im kampanyasinin ilk haftasinda yararlani-
lan en 6nemli kitle haberlesme araglanidir. Yiiksek egitim ve yiiksek
gelir diizeyinde olan erkekler gazeteleri, sonra televizyonu tercih eder-
lerken, az egitim gﬁrmﬁg ve diisiik gelirli kadinlar, televizyona, gazete-
lere pek iltifat etmemekte, etseler de radyoyu se¢mektedirler. (Cizel-

ge J).

Izleme ise acik kalma yéninda ilk hafta yoniinden biraz farklihk
sistermektedir. Kadinlarin 1 /3% secim haberlerini radyodan dinledik-
ten sonra, televizyonu izlemekte, gazeteleri de okumaktadirlar. Halbu-
ki, erkeklerin hemen hemen yarisi her ii¢ araci da birbirini izleyecek se-
kilde kullanmaktadirlar. Her ii¢ aragtan secim haberlerini izleyenler
lise ve yiiksek okul mezunlaridir. Egitim diizeyi diistiilkce izleme de
azalmaktadir, (Cizelge 6).

26 Kanaat dnderi olgusu ilk kez olarak Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson ve Hazel Gau-
det’in yaptiklar The People’s Choice adinda yayinlanan aragtirmada ortaya ¢ikougtir. Bu kav-
ram, “daha ¢ok bilgi, ilgilenme, kisilikleriyle arkadag ve tamudiklar arasinda nufuz kazanan ki-
siler” anlamim tasimaktadir. Kanaat nderlerinin ekonomik diizeyleri ne olursa olsun, her iil-
kede énemli rol oynadiklar belirlenmigtir,
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CIZELGE 5

KAMPANYANIN ILK HAFTASINDA YAKLASMAKTA OLAN SECIMLER
HAKKINDA BILGI ALMAK ICIN ACIK KALINAN KAYNAKLAR*

A/ Cinsiyete gire

Cinsiyet Gazete Radyo TV . Karsilik Bilmiyor Anlam
4 Konusma 817
Kadin 47 ,3%, 65,294 47,69 22 ,6%, T 74,6%,
Erkek 759, 73,89, 42,69 22,39, ol 97 .1%
Toplam 279 338 229 112 26 506
Tiim ornege| 56,19, | 689, 469, 22 59 5,29,  |1,0189%
gire yiizde| :

B (Eiitim D.iizeyine gore

Egitim | Gazete Radyo TV Karsilikh Bilmiyor | Anlamsiz
Konusma

HBoB 19,69 | 50,3% | 13,3% | 44,89% | 18,8% | 19,49
ILK 56,89, 70,99, 3995 24,89, 0,5%, 17,29%,
ORTA T1.,9%, 70,19%, 73, 6%, T% — 4, 4%,
LISE 76,89 | 175,79%, 66,39, 8,49 19, 689,
YUKSEK | 89,79% 65,39 83,69 20 B 2,89,
TOPLAM
SAYT 279 338 229 112 20 a6
Tiim trnege| 56,19, 68Y%, 469, 22,5% 5,29, 1,0189,
gore yiizde

* Almman yiizdeler yine toplam kadm ve erkek ve egitim kiimesi sayisina gbredir. Yalmz
bu soru, deneklerin seceneklerinin toplamina gire degerlendirilebilmek icin iiclii olarak kodlan-
difmdan, siitun toplamlart ve yiizdeleri biiyiiktiir.

Bununla beraber, son hafta i¢inde uygulanan ikinci ankette, pane-
lin tiim olarak radyodan verilen haberleri izleme oram ilk haftaya gére
sabit kalmigtir. Televizyonda verilen segim haberlerini izleme ise artis gos-
termigtir. Ozellikle erkekler kadinlara oranla televizyondan verilen se-
cim haberlerini daha gok izlerlerken, kadinlarin televizyonda verilen “Se-
¢gime Dogru” Programini erkeklere gore daha ¢ok izledikleri gériilmiistiir.
Ayrica, ilk haftaya gore son hafta bakimindan gazetelerden secimle il-
gili haberleri okuma sabit kalirken, baz gazeteler daha ¢ok tercih edil-
mektedir?’. (Cizelge 7).

27 Cankaya’da en gok okunan gazeteler Hiirriyet, Milliyet, Giinaydin, Cumhuriyvet ve
Terciiman’dir, Son hafta Comhuriyet’in okunma yiizdesi artig gostermektedir,
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CIZELGE 6

KAMPANYANIN iLK HAFTASINDA KiTLE HABERLESME ARACLARINDAN
SECIM HABERLERINI iZLEME DURUMU

Kitle Haberlesme Kadin Erkek
Araclarmm fzleme
1. Radyodan Dinledik
ten sonra Tyvden
izleme
Evet 46,59 4997
Hayir 22380 31,89,
Anlamsiz 2O 19,19,
2. Radyo ve Tv'da
Izledikten Sonra
Gazetelerden okuma
Evet 27,3% 49%,
Hayr 59,19 32,49,
Bazan 12,99, 18,49,
Bilmiyor 0,49, T

* Yiizdeler paneldeki kadin ve erkek sayisma gore alinnustar,

CIZELGE 7
KAMPANYANIN SON HAFTASINDA KIiTLE HABERLESME

ARACLARINI IZLEME DURUMU*

Kitle Haberlesme Kadin Erkek
Araclarm Izleme :
1. Radyo
A | Haberleri
Yeterli 43,89, 66,8%,
Yetersiz 9.8% 14,8%
Igilenmeme 46,29, 18,29,
B/ Secime Dogru |
Programm
Evet 14,19 o
Hayr 66%, 35,89,
Arasira 19,990 32,49,
PR
A [ Haberler :
Yeterli b e 47,9%,
Yetersiz 9,89% 125108
B ]ggilienmqi}n;; 54,39 39,89%,
. ecime u -
Programi
Evet A e U 3100
Hayr 65,49, 45,99,
Arasira 11,492 o A
3. Gazeteler :
Devaml okuma 16,69, 37,89,
Arasira okuma 31,79, 45,9%,
Hgilenmeme 51,59, i

* Yiizdeler paneldeki kadm ve erkek sayisma giire alinmgtar,




TELEVIZYONUN KADININ SiYASALLASMASINA ETKIisi 143

Sec¢imle 1lgili haberlere agik kalma ve izleme yoniinden iki hafta
yoniinden yapilan karsilagtirma, segmenlerin yazili basm daha kapsam-
i ve ayrintilh olmasina degin, egitim diizeyinin diisiik olmas: nedeniyle
sozlii basin araglarina —yetersiz bulunmalar1 bir yana— daha cok yonel-
mektedirler. Kanaat onderlerinin ise toplumsal yayilma bakimindan
etkileri bulundugu agiktir?,

2.222 Radyo Propagandasina Acik Kalma ve Izleme

Radyo propaganda konugsmalarina acik kalma, radyodan haber
dinleme ahskanhk haline gelmesine degin pek yaygm degildir. Radyo
propaganda konugmalarm izleyenlenler, bunlara ilgi gésterenler, daha
¢ok orta yash, yliksek gelir sahibi, yiiksek egitim gormiis erkeklerdir.
Kadinlarda da egitim diizeyi yiikseldik¢e erkeklere yaklasmaktadirlar.
(Cizelge 8).

2.23 Siyasal Bilgi Edinme®

Se¢im kampanyasinda incelenen iki hafta yéniinden, Gankaya’da
segmenlerin kitle haberlesme arac¢larmin secimle ilgili haberlerine acik
kalma, izlemeleri ile siyasal bilgi edinme durumlar arasindaki iliski
pek kiigiik degildir. Kanaat énderlerinin etkisi, siyasal bilgi edinme y6-
ninden yine bulunmaktadir. Se¢im haberlerine acik kalmayip, izleme-
yip, bilgi edinmeyen bir kesimden s6z etmeden gecilemez. (Cizelge 9).

Ik hafta yéniinden radyo, televizyon, gazetelerden siyasal bilgi
edinme bakimindan yararlandiklarmi belirtenlerin 3 (4%iinii erkekler,
1 [2%sini ise kadinlar olugturmaktadir. Cankaya’da kitle haberlesme arac-
larindan genel olarak kadinlarin yararlanmasi bakimindan cikan bul-
gular, se¢im kampanyas1 sirasinda benzerlik gostermektedir:

“Az egitim gormiis, veya highir okul bitirmemis kadinlar kitle ha-

berlesme araglarindan siyasal bilgi edinmemektedirler.””

Son hafta yoniinden alinan o6l¢iimler ilk hafta ile kargilagtirildigin-
da, ilk hafta ve oncesine gire pek bilgisi olmayanlarin bilgi sahibi olduk-

28 Daha dnce yapilmig bulunan baz arastirmalar, kitle haberlesme araclarinin etkilerinin,
daha ¢ok kanaat tnderleri ve iki kademeli akis aracilifi ile oldugunu saptamis bulunmaktadir
Toplumsal yayilma siireci diye amlan bu siirec icinde, aracihk vapan kanaat dnderlerine bilgiler
kitle haberlesme araclarindan geliv, bunlar da resmi olmayan iliskiler i¢inde aldiklar bilgileri,
yorumlayarak kitle haberlesme araclarinin yaymlarna fazlaca actk olmayanlara iletirler,

29 Siyasal bilgi edinme yoniinden secmenlerin durumlarim degerlendirmek icin, “secime
kag siyasal partinin katilacag:”, katilan parti baskanlammm adlarm bilme bilmeme™, “parti
bagkanlarmn adlarm, partilerle 8zdestirebilme’, partilerin amblemlerini gostererek partileri
tanmimlayabilme”, “Ankara’da genel secimde kullamlacak tercih oyu sayisimi bilip bilmeme"
bakimindan gesitli sorular yoneltilmistir. Bu sorularm iki hafta yéniinden degerlendirilmesi si-
yasal bilgi edinme durumunun gbstergesi kabul edilmistir.
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CIZELGE 8
RADYO PROPAGANDA KONUSMALARINA GOSTERILEN ILGI*
ILGI DUZEY]

Sosyo Ekonomik Cok Olduk- | Ag Hip Bilin- | Dinle-
Degisken Fazla ca ; meyen | meyen
1. Cinsiyet
Kadm 4,39 | 20,69, | 249, | 34,59 | 0,99 | 6,49
Erkek 11,4%, | 58,19 | 13,59% | 11,4% | 0,29 | 0,1%
2. Yas Kiimeleri
21-30 3,89, | 40,39 | 19,29, | 29,49, |19, 5,79,
31-40 4,79 | 29,99, | 22,89 | 339 2.3% | 7%
41-50 9o, | 45,49% | 22,7% | 20% | — 2,7%
51-60 10,89, | 32,69, | 19,59 | 30,49 | 4,39 | 29%
61 12,19 | 48,49, | 15,19 | 15,19, | — 99/,
3. Egitim
HBOB 0,89% 17,85, 1 179 59,39 | 0,8% | 0,49
LK 0,6% | 43,89, | 19,79 | 21,59% | 0,2% | 0,6%
ORTA 11, 79% | 479% | 21,59 | 11,79, | — 0,7%
LISE or | 44,3% | 29,59, | 12,5% | 0,1% | 0,39
YUKSEK 12,595 | 54,195 [ 16,6% 1 8,3% | 0,79 | 0,65
4. Gelir (T.L)
~-500 — 3,09, | 109 50%, 0,5% | 0,5%
501-1000 1,69 | 30,39 | 22,99 | 38,59, | 2,49 4%
1001-2000 5,589, | 41,69 | 16,69 | 34,79% | — 1,3%
20001-3000 9on | 41,89, | 29% 99/ 1,82 | 99,
30014000 7,6% | 53,89, | 10,29, | 230, | — 59,
4000* 14,19, | 3,89 | 269 8,69 | 2,1% | 10,89

* Yiizdeler, degiskenlerin kiimel&rinin toplam sayisina gbre ahnmastir,

larini, bilgili olanlarin ise bilgi diizeylerinde yiikselmeler olduguna isa-
ret etmektedir (Cizelge 10). Kitle haberlesme araglarinin ilk haftaya
gore segmenlerin siyasal kanaat: tizerindeki dolaysiz etkileri artig gos-
termekte, toplumsal yayilma etkileri yine bulunmakla beraber®, azal-

maktadar.

30 Panel arasinda ilk hafta yiniinden siyasal tartigmaya girme 409 oranindadir. Siyasal
tartismaya girme kadin deneklerin 13 iinde, erkek deneklerin ise 1 {2'sinde meveut bulunmak-
tadir, Son hafta ybniinden ise siyasal tartismaya girme diigiik diizeyde kalmaktadir. Siyasal ka-
tilma karar1 resmi se¢im kampanyasindan once verilmis oldugundan, aile iginde ve ¢ahplan ig

yverinde secimler iizerinde tartigma digitkk orandadar,
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CIZELGE 9

KAMPANYANIN iLK HAFTASINDA SECMENLERIN BILGI DUZEYi

| Siyasal Bilgi Diizeyi Kadn Erkek
1. Secime Katilan
Siyasal Partilerin
Sayisim Bilme
Hi¢ Bilmeme 20,89%, 1,29,
1-2 tane bilme 41,710 2 g
Gogunu bilme 21005 24 3%,
Hepsini Bilme 9,7% 36,9%,
2. Secime Kanlan
Sivasal Partilerin
Baskanlarnmin Adim
Bilme
Hi¢ Bilmeme 20,297 0,69,
1-2 tane Bilme 4294 26,19,
Cogunu Bilme 28,29, 39,49,
Hepsini Bilme L e 33,7%
Bilinmeyen 0,1%, e
3. Parti Baskanlarinin
Adlarinin ve
Partilerin Sayilari-
min dgrenildigi kay-
naklar
Tamdik Al 26,79%,
Radyo 56,49 T4,59%
TV 36,19, 38,89,
Gazete 43 ,8%, To. 20
Dergi — 0,29

CIZELGE 10

KAMPANYANIN SON HAFTASINDA SECMENLERIN BiLGi DUZEYI*

Siyasal Bilgi Diizeyi Kadin Erkek
1. Partilerin Amblem-
leri ile Bilme
Hi¢ Bilmeme - 8,9% 0,06%
1-2 tane Bilme 43 ,5%, 12,8%,
Cogunu Bilme 35,49, 47,99,
Hepeini Bilme 1295 38,5%
2, Ankara’da Kulla-
mlacak Tercih oyn
Sayisimi Bilme
Bilme 17,9%, 39,8%
Bilmeme 80,89 38,7%
Bilinmeyen 0,019%, 0,1%

145
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2.24 Siyasal llgi Diizeyi®'

Siyasal ilgi diizeyi her iki anket bakimindan da, kitle haberlesme
araclarim fazla izleyenler yoniinden yiiksektir. Ozellikle, yiiksek egitim
giormiis olanlarin, az egitim gormiis olanlara, erkeklerin kadmlara, yag-
lilarin genglere, yiiksek gelir sahiplerinin diigik gelirlilere oranla siyasal
ilgileri yiiksektir. Aym zamanda, ilgisizlik olgusunun da busundugu bir
gergektir. '

ik hafta yoniinden erkekierin 1 [2°sinin higi diizeyi yiiksekken, ka-
dintarda bu oran ancak 1 /3’tiir. (Cizelge 11) Son hafta yapilan dlgiim-
ler ilk hafta ile karsilagtialdiginda, siyasal bilgi diizeyinde artig oldugu
halde, siyasal ilgi diizeyinde pek artig olmadify goriilmustir. Hic oy
kullanmamslarin ilgi diizeyinde olugan degisiklik hesaba katilsa bile,
ilei diizeyindeki fazlahhig gosteren gostergelerde pek artig olmamistir.
(Cizelge 12).

CIZELGE 11
KAMPANYANIN ILK HAFTASINDA SIYASAL iLGi DUZEYI*

Siyasal Ilgi Diizeyi Kadmn Erkek
1. Kitle Haberlesme
Araclarim Izlerken
Secimlere gosterilen
Hgi
Cok fazla 8,2% 24,29,
olduk¢a ; 25,8%, 26,1%,
Hig 35,8%, R
Hig 3095 14,6%
2, Daha énce oy kul-
lanms olanlarin
1973 Secimine Tlgisi :
Daha cok 17,69%, 3595
Daha az 20259 1700
Avm derece 27,695 18,49,
Bilmiyor 15,89 RO
Hi¢ oy vermemis 18,5%, 24, 89

4

CIZELGE 12
KAMPANYANIN SON HAFTASINDA SIYASAL ILGI DUZEYI

Cok Olduk- | Az Hig Bilin- | Anlam-

Fazla meyen | 817
Kadimn 6,9%, | 43% 29 .59 | 19,79, | 0,069 | 15,4%
Erkek 11,59 | 64,7% | 17,2% | 2,1% | 0,4% 0,6%,

31 Siyasal ilgi, bilimsel yayimlarda gesitli sekillerde tammlanabilmektedir. En yaygmn
tammlama gekli ise, denegin kendisini ok fazla ile gok az ilgili oldugunu gésterme geklinde soru-
lan bir soruyla ortaya ¢ikatilmaktadir, Genellikle, yapilan aragtirmalar belirli bir siyasal kam-
panya sirasinda yapildigindan, sorular bu kampanya bakimindan duyulan ilgi ile dogrudan
dograya iligkili olmaktadar,
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2.25 Siyasal Katilma

Iki anket bakimidan styasal katilma yoniindeki dlgiimler karsilas-
tirildiginda, se¢menlerin son hafta i¢inde ilk haftaya gore almis olduk-
lar1 oy verme kararlarini daha ¢ok saglamlastirdiklar goriilmektedir.
Ik hafta ile son hafta arasinda oy verme oraninda artis goriilmekte,
kadinlar arasinda ise oy vermeyecek sayis1 artmaktadir. (Cizelge 13-14).

CIZELGE 13
KAMPANYANIN ILK HAFTASINDA 0Y VERME ECGILiMi

Oy Verme Vermeme Kararsiz
Kadin T8 T 6,424 14,59,
Erkek 86,49 5,494 L 8,19

* Verilen yiizdeler ilk anketten sonra kaybolan 25 denegin oy verme egilimleri diizeltildik-
ten sonraki duruma gire ahnmigtir, Yiizdeler vine kadm ve erkek toplamina giredir.

CIZELGE 14
EKAMPANYANIN SON HAFTASINDA OY VERME EGILini*

Oy Verme Yermeme Kararez
Kadin 84, 5%, T,7% Ty
Erkek 93, 9% 3530 AT

——

Son hafta yoniinden oy verme kararmin kesinlesmesini etkileyen
etkenler arasmmda segmenler kitle haberlesme araclarmi, aile ve yakin
gevreyl saydiklar gibi, kesinlikle oy verme kararini almis olanlar iizerinde
¢apraz baskilar’ da 6nemli bir etken olarak gbze ¢arpmaktadir. Kitle
haberlesme araglarindan radyo ve televizyonun etkileri, 6zellikle ka-
dinlar, higbir okul bitirmemislerle ilk okul mezunlar iizerindedir. Bu-
nunla beraber, gazeteler ile radyo propagandasinin etkileri, egitim di-
zeyi yikseldikge artiy gostermektedir. Ailenin siyasallasma yoniindeki
etkisi yakin gevreye oranla fazladir. (Cizelge 15).

3. Cikan Sonuclar
3.1 Varsaymmlarin Gecgerliligi

Se¢menler kampanyanin son haftasinda ilk haftaya oranla televiz-
yonu daha g¢ok izlerken, radyo ve gazetelerden se¢im haberlerini izleme
sabit kalmigtar. Ayrica, son hafta ilk haftaya gire siyasal bilgi ve siya-
sal kaulma diizeylerinde artis goriiliirken, siyasal ilgi diizeyinde artis

—ma

32 Capraz basky tamimindan, “cesitli etmenlerin birbirleriyle ¢atisacak derecede agirhk
kazanmasindan dogan capraz baskilar, ilk adinda ve tzellikle secim kampanyasimdan énce bir
siyasal kararsizhifa yol agmakta, bir parti tercihi yvapmamak geklinde belirmektedir. Bu karar-
e1zlik giderck ya se¢imlere katilmamak va da siyasal tercih degisikligi yapmak sekline déniismek-
tedir,” anlamak gerekmektedir.
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olmamistir. Kampanyanin basinda hig bilgisi olmayanlara bile, kampan-
yanmin son haftasinda bilgi saglandig1 ortaya cikmastar.

CIZELGE 15
KAMPANYANIN SON HAFTASINDA 0Y VERMEYI KESINLESTIREN

ETKENLER*
R ve |
Radyo | TV Yurttag
Propa- | Haber- | Gazete Iik Kigizel | Bilin-
gandas1 | leri ler Kigiler | Giérevi | Fikirler | meyen
1. Cinsiyet
Kadin 4,3% | 11,6% | 8,7% | 15,3% | 6,5% | 17,89 | 35 49

Erkek | 10% [ 10,79% | 6,49 | 11,59 | 18,69 | 28,79 | 23,79

Err— s

9, Egitim

HBOB 0,29 | 139 ek 2794 19, 1,29 | 379
LK 79, 15 ,TLE,{:, 0,29 | 15,49, _E% 16,19, | 389 E
ORTA | 6% 8,3% mldﬁ,ﬁ?fa 1,19 : 4% _'29,1% 31,29/
LISE 7% 8,6% lTatﬁ-_ﬁ“f; : 4,9% | 1% | 27,1% 23 A9,
YUKSEK—;{_ 2,3% | 9,5% | 7;1'}::, 14,29, | 42,89 1&,@;
3. Gelir e e :
(T.L.)-500] 12 5% | 12,5% | 0,69 | 18,79% | 0,69 | — .| 43,7%

501-1000f 5,69, | 18,8% | 1,8% | 28,3% | 5,6% | 11,3% | 28,39

& e rr—————_—a

1001-20000 6,5% | 8,9% | 4,8% | 16,2% | 6,59 | 24,39 | 32 59,

—

2001-3000] 109, 8o, | 69 | — 6% | 349 | 369
3001-4000 3% | 9% | 18,19 | 36,3% | 12,19 | 36,3% | 15,19%
4000* 4,7% | 8,29% | 17,6% | 3.,59% | 9,49 | 21,19, | 35,29,

* Yiizdeler kadin, erkek, egitim ve gelir kiimelerine gore alinmstr,

Temel varsayimda hedef kitle olan kadinlarin hemen hemen 509
sinin. evinde televizyon alicis1 oldugu dikkate alininca, az egitim gor-
miis veya hi¢ eZitim gérmemis kadinlar iizerinde televizyonun siyasal
katilmaya yonelik etkisi fazla olmamakla beraber, siyasal bilgi verme
etkisi fazladir. Bu yonden dusiiniiliirse, temel varsayim dogrulanmak-
tadir. Ozellikle, kuramsal modelde, varhi kabul edilen toplumsal ya-
yilmanin etkisi, temel varsayimda denetim altinda tutulmak istenilen
diigiikk egitim ve gelir diizeyindeki kadinlar {izerinde goriilmektedir®.

33 Bu durumu Blumler ve McQuail 1968 vavimlanan Television in Politicas, Its Uses And
Influence adh aragtirmalarinda yarar ve ddiilllendirme yaklagim ile (uses and gratifi-::aiinns app-
roach) ile agiklamaktadirlar, Daha baska deyisle sivasal bilgi edinme se¢menlerce kendiler! igin
yararh oldugu 6lgiide olugmaktadir, Bir kisim segmen siyasal bilgileri kendilerine rehberlik etsin,
diger kismu ise daha énee var olan bilgilerini pekistirsin diye alirlarken, bir kiime ise ne pelkigtir-
me ne de rehberlik beklemekte, bir digeri ise hem pekistirme hem de rehberlik istemektedir.
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Toplumsal yayilmanm etkisi, televizyonun dogrudan etkisinden fazla-
dir. Bu acidan temel varsayimmin dogrulanmasi yoniinden daha gok
dayanak bulunmaktadir.

Ozel varsayimlardan siyasal bilgi edinme, siyasal ilgi ve siyasal
katilma arasinda olumlu yénde baglant: bulunmasi, iki hafta i¢in yapi-
lan degerlendirmeler ile kanitlanmaktadir. Siyasal ilgi ve siyasal katil-
ma televizyona sahip olmayla iligkilidir varsayimlar ise dogrulanma-
maktadir. Arastirmada bu varsayimlari destekleyecek bulguya rastlan-
madigindan, bu varsayimlarin birakilmas: gerekmektedir.

3.2 Kuramsal Modelde Degisiklik Zorunlulugu

Televizyona sahip olma ile siyasal bilgi edinme yoniinden yapilan
cesitli karsilastirmalar®®, ikisi arasindaki iligkinin fazla biiyiik olmamak-
la beraber gercek oldugunu gostermektedir. Siyasal ilgi ile televizyona
sahip olma arasinda iligki olmadigindan, siyasal bilgi edinme ile tele-
vizyona sahip olma arasmdaki, iligki, siyasal ilgi olmadan gergeklese-
mez. Televizyonun sayica yaygmhgi, siyasal bilgi edinmek bakimindan
ilgileri olanlara bilgi verme yoninde hizmet gotiirmektedir. Bununla
beraber, ilgili olmayanlan ilgili kilmamaktadir. Bu durum da televiz-
vonun etkilerinin ilgi diizeyi yiiksek olanlar iizerinde olduguna dayanak
teskil etmektedir. Televizyonun etkisinin iki yonlii olmasi, kuramsal
modelin degistirilmesini zorunlu hale getirmektedir. Kuramsal model dii-
seltilmis seklinde, siyasal ilgiden baglamakta, bu degiskenden siyasal
bilgi edinme ve siyasal katilmaya gidilmesi gerekmektedir. Daha dog-
ru bir deyisle, diizeltilen model, siyasallasmay1 bir geligme siirect so-
nunda olusan bir olgu olarak gérmektedir.

3.3 Sonuglar

Aile iginde siyasete ilgi duyma siyasallasmanin birincil belirleyeni
oldugu gibi, ailenin yetistirdigi cocuklar bakimindan siyasal ilgi geligtir-
me etkisi bulunmaktadir. Aile i¢inde gelisen siyasal ilgi, kitle haberles-
me araclarmdan yararlanmaya, dolayisiyla siyasal bilgi edinmeye yol
agmaktadir. Ayrica, ailenin siyasal ilgiye etkisi, siyasal katilma baka-
mindan da dolayh ve dolaysiz olarak etkili olmaktadir. Ek olarak, aile-
nin etkisi disinda, cevrede yaygmmhg olgiisiinde televizyonun siyasal
~ bilgi edinme bakimmdan etkisi bulunmaktadar.

34 Bu karsilastirmalar coklu resresyon analizi ile yapilmagtir,
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