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Dijitallesmenin beraberinde sosyal medya platformlarinda yasanan gesitlilik, gazetecilik alanini da etkilemistir. S6z konusu
durum dijital ortamda yayimlanan haberlerin farkli ortamlarin diline gére olusturulmasini getirmistir. Sosyal medya
platformlarindan biri olan TikTok da agirlikh olarak geng yastaki kullanicilar tarafindan tercih edilen bir platform olarak
haberin ortaya konma seklinde etki yaratmis; yeni tir haber iceriklerinin dogusu kendini gdstermistir. Bu baglamda ilgili
calismada uzman gorusleri cergcevesinde TikTok platformunun gazetecilikile olan iliskisi analiz edilmistir. Calismada yurt igi
veyurtdisinda faaliyet gosteren ve TikTok Uzerindeniigerik Uretimini gerceklestiren haber merkezlerinde calisan uzmanlarla
derinlemesine gérisme yoéntemi kullaniimistir. Gergeklestirilen gérisme sonucunda edinilen bilgiler yedi ana baslik
altinda kodlanmis ve TikTok — gazetecilik iliskisi incelenmistir. Calisma, yurt ici ve yurt disindan 6rnekler sunarak TikTok
gazeteciliginin pratiklerini karsilikh bir sekilde degerlendirmesi bakimindan énem tasimaktadir. Calismanin sonucunda,
TikTok platformunun 6zellikle yurticinde bulunan haber merkezlerinde yeniistihdam alanlaridogurdugu, TikTok icerisinde
agirlikh olarak daha yumusak haberlerin kullaniminin tercih edildigi, TikTok génderilerine gelen etkilesim oranlarinin diger
mecralara kiyasla daha belirsiz bir sekilde ilerledigi ve TikTok platformunun gelecegin haber mecrasi olarak dngéruldugu

saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: TikTok, Gazetecilik, Sosyal Medya, Icerik Uretimi, Derinlemesine Gortsme.

ABSTRACT

The diversity that digitalisation has brought to social media platforms has also affected the field of journalism. This situation has
led to the creation of news published in the digital environment according to the language of different environments. TikTok,
one of the social media platforms, has also had an impact on the way news is presented as a platform preferred by young users
in particular; the birth of new types of news content has manifested itself. In this context, the study analysed the relationship
between the TikTok platform and journalism through expert opinions. The study used the method of in-depth interviews with
experts who work in news centres in Turkey and abroad and produce content on TikTok. The information obtained as a result of
the interviews was coded under seven main headings and the relationship between TikTok and journalism was analysed. The
study is important because it presents examples from both Turkey and abroad and evaluates TikTok journalism practicesin a
reciprocal way. As a result of the study, it was found that the TikTok platform has created new areas of employment especially
in domestic news centres, the use of softer news is predominantly preferred on TikTok, the interaction rates of posts on TikTok

are more uncertain compared to other media, and the TikTok platform is predicted to be the news medium of the future.

Keywords: TikTok, Journalism, Social Media, Content Production, In-Depth Interview.
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Giris
Teknolojik gelismelerin  artis gostermesi  ve
gecmiste gerceklesen dénusumlere kiyasla kisa
surede hizli bir sekilde ilerlemenin saglanmasi,
gazeteciligi de donusturucu bir etki yaratmistir.
Gazetecilikteki

ve yayimlanma sureclerinde de farklilik ortaya

gelismeler, haberlerin  Uretim
koymustur. Bununla birlikte haberi Uretmek ve
dagitmak icin profesyonel anlamda gazeteci
olmayan kisilerin de dijitallesmeyle beraber birer
Uretici konumuna gelmesi, habercilik adina zengin
bir ortami yaratmistir. Bu noktada gazeteciligin
sosyal medya kanallari ile olan iliskisi belirleyici
olmus; sosyal medya araglarina hakim bir sekilde
icerik Uretmek, gazetelerin tercih edilebilirligini
etkilemis ve bu durum gelir modelleri Uzerinde
Ozellikle

mekandan bagimsiz bir sekilde bilgi aktariminin

belirleyici  olmustur. zaman ve
gerceklesmesi, gazeteciligin anlik bir sekilde icerik
Uretmesini gerekli hale getirmistir.

GUnUmuzde sosyal medya platformlarinin
sayllarindaki artis, kullanicilarin alternatif olarak
farkli platformlara da ydnelmesini getirmis ve bu
durum gazeteciligin Uretim ve dagitim kanallarinda
da cesitlenmeye sebep olmustur. Hedef kitlesini
korumak ve genisletmek amaclyla gazetelerin
sosyal medya ekosistemi igerisinde yeni tur
yonelimleriolmus, klasik haberyazimsureclerinden
farkh bir sekilde Uretilen haberler kullanicilara
Ozellikle

konunun hizl bir sekilde tuketilmesi, gazetecileri

sunulmustur. sosyal medyada her
de daha kisa ve konuyu aciklayan &z icerikler
Uretmeye ydnlendirmistir. Haber merkezlerinin;
sosyal medya platformlarinin  yaygin olarak
kullanildigi, her bilgiye kisa surede ulasilabildigi
ve internet kullaniminin olagan goérdldugu bir
donemde dogup bUyumus olan geng kitlelere
ulasmak ve tercih edilebilirligini artirmak icin yeni
gelismelere acik bir sekilde faaliyet gostermeleri
gerekli hale gelmistir. Bu noktada yeni olan ve
hizla populerlesen ortamlara uyum saglamak, yeni
teknolojik duzlemde gazeteler igin oldukga 6nemli

olarak degerlendirilmektedir.

Sosyal medya platformlarinin giderek cesitlenmesi
ve her bir igerik turine 6zel olarak hazirlanmis
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platformlarin bulunmasi, kullanicilarin platformu
kullanma amaglarini ve platformda hakim olan
anlayisi belirlemektedir. Bu noktada TikTok; agirlikli
olarak geng¢ kusak tarafindan kullanilan, eglenceli
iceriklerin bulundugu ve mizah &gelerinin igerigin
tercih edilmesinde énemli goruldugu bir noktada
konumlanmaktadir.“The Changing World of Digital
in 2023 (2023'te Dijitalin Degdisen Dunyasi)” bashkli
arastirma, TikTok platformunu kullanan kadin
katihmcilarin agirlikli olarak %12.0 oraniyla 12 — 24
yas arasinda; erkek katilimcilarin ise %7.7 oraniyla
12 — 24 yas arasinda oldugunu goéstermektedir (We
Are Social). Platform icerisinde sadece profesyonel
hesaplarin bulunmayisi, her kullanicinin igerik
olusturabilmesini getirmis ve bu durum da
algoritmalar tarafindan one c¢ikmak icin gerekli

dilin kullanilmasini 6nemli hale getirmistir.

Haberin agirlikli olarak ciddi konulara yer vermesi
ve haberde kullanilan dilin belirli kurallara tabi
olmasi sebebiyle TikTok gibi edlence temelli
islenip
sunuldugunu incelemek 6nemli hale gelmektedir.

platformlarda haberin ne sekilde

Bu sebeple calismada TikTok platformunu
kullanan haber merkezi c¢alisanlariyla gdrusme
gerceklestirilerek TikTok platformunun ic yapisi,
kullanan  meslek  profesyonelleri
haber
icerisindeki yeri degerlendirilmistir. Arastirmada
01.11.2023 - 01.01.2024 tarihleri arasinda TikTok

kullanan haber merkezlerindeki ¢alisanlara erisim

platformu

gozuinden incelenmis ve platformun

saglanmis ancak kimi calisanlardan olumlu ya da
olumsuz yanit alinamamasl ya da olumlu yanit
alinan calisanlardan daha sonrasinda herhangi
bir donus gerceklesememesi sebebiyle calisma
toplamda on katilimci ile gergeklesmistir. Secilen
TikTok

bireysel arastirmalar neticesinde belirlenmistir.

katilmcilar, Uzerinde gergeklestirilen

Arastirmanin  bulgular bdélimunde ilk olarak
katilmcilar, kisisel verilerin gizliligi sebebiyle K
koduyla kodlanmis; kurum, pozisyon ve TikTok
hesaplari Uzerine bilgilendirmede bulunulmustur.
Katilimcilarin bilgilerinin aktarilmasinin ardindan
birlikte

katilimcilarin vermis olduklari cevaplar toplamda

derinlemesine gdrusme ydntemiyle

yedi ana baslik altinda siniflandirilmis ve analiz
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edilmistir. Literaturde konuyla ilgili ¢alismalarin
az olusunun yani sira var olan calismalarin igerik
analizi yontemine odaklandigi ve TikTok haber
paylasimlarinin degerlendirildigi goérulmektedir.
Bu sebeple TikTok kullanan haber merkezleriyle
derinlemesine  gérlisme  yonteminin  hem
yurt ici hem de yurt disi katihmcilar Uzerinden
katki

dusunulmektedir. Calisma, TikTok'un gazeteciler

uygulanmasinin literatUre saglayacad
gozunden degerlendirilmesi agisindan da ayrica

onem tasimaktadir.

Bir Sosyal Medya Platformu Olarak TikTok
TikTok, sosyal medya platformu olarak birgok
Ulkede

gostermektedir. TikTok platformunun ge¢misine

kullanilmakta ve genis bir yayllim
yonelik bir inceleme yapildiginda, 2013 yilina kadar
gidilebilmektedir. 2013 yilinda kisa videolarin
paylasimina olanak taniyan ve 2016 yilinda
kapanan Vine, TikTok platformunun bir énculu
olarak sayilmaktadir. TikTok platformunun baska
bir 6ncult de kullanicilarin senkronize bir sekilde
icerik Uretmelerini saglayan Musical.ly uygulamasi
olmusveilgili platformise 2014 yilinda kurulmustur.
Eylul 2016 tarihinde ise Cinli ByteDance sirketi,
Douyin isimli benzer bir dudak senkronizasyonuna
dayali video olusturma uygulamasi yayinlamis
ve ardindan Cin disindaki pazarlar i¢in TikTok'u
Kasim 2017'de ise

Musical.ly'i satin almis ve 2018 yilinda TikTok ile

baslatmistir. ByteDance,
birlestirmistir (Anderson, 2020: 7). S6zu edilen

birlesme, TikTok platformunun guUnUmuzde
oldugu sekliyle kullanim pratiklerinin olusmasini
saglamistir. Pasali Tasoglu ve Koca (2022: 812), bu
birlesmeyi birbirine benzeyen ve farkh kitalara
genisleyen farkli iki uygulamanin guglerinin
birlesmesi olarak degerlendirmistir. Birlesmenin
neticesinde tum kullanicilarin hesaplari, herhangi
birsekilde degisiklik olmadan TikTok uygulamasina
tasinmis ve farkl Ulkelerde bulunan kullanicilarin
TikTok'a erisimine izin verilerek uygulamanin
yayllim alaninin genislemesi saglanmistir.

Nisan 2020'ye gelindiginde TikTok,

trendleri takip etmek, yeni muzikler bulmak,

populer

cesitli konulardaki “yeni ¢ekimleri” izlemek igin
konumlanmistir. Cogu dijital toplulukta oldugu
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gibi alt kulturler de hizla ortaya ¢ikmis, ilgi alanlari
ve hobileri dogrultusunda kisiye 6zel bir deneyim
sunulmustur (Jerasa & Boffone, 2021: 219). Kisiye
ozeldeneyimimkaniile birlikte kullanicilar kendiilgi
alanlarinahitapedenicgeriklerideneyimlemeveayni
konuya ilgi duyan Kisilerle bir araya gelme imkanini
elde etmistir. Bu durum TikTok platformuna olan
talebi etkilemistir. Son zamanlarda App Store ve
Google Play yuklemelerinde Facebook, Instagram,
Messenger ve Snapchat gibi uygulamalari geride
birakan TikTok, dUnyanin en hizli bUylyen sosyal
medya platformlarindan biri
(Weimann & Masri, 2023: 755)

haline gelmistir.

Kurulusundan buyanaTikTok, 6zellikle gengyastaki
kullanicilari uygulama igerisinde bulunan dudak
senkronizasyonu  videolarini  gorUntulemeye,
olusturmaya ve yorum yapmaya tesvik ederek
yaygin sekilde kullaniimistir (Montag vd., 2021: ).
TikTok platformunun cep telefonlarinin isletim
sistemlerine uygun olarak tasarlanip sunulmasi
da kullanim ve erisim noktasinda kullanicilara
kolaylik saglamistir. Buna gdre kullanicilar Apple,
Android ve Amazon uygulama magazalarindan
TikTok platformuna
TikTok

beraberinde uygulama icerisinde sinirli kullanim

erisebilir hale gelmistir.

uygulamasina erisimin saglanmasinin
imkani bulunmaktadir ancak benzer bircok sosyal
medya platformunda istendigi sekilde, uygulama
ici efekt kullanimlari ya da icerik Uretmek gibi tam
etkilesimi saglamaya yonelik uygulamalarda Uyelik

istenmektedir.

TikTok uygulamasinin tanimlanmasi asamasinda
birbirinden farkli gdrUsler ortaya konulmustur.
TikTok

ekrani yukari veya asagdi kaydirarak oynatilan,

Herlisya ve Wiratno, uygulamasinin
dikey formatta cesitli kisa videolar olusturmaya
ve paylasmaya ydnelik bir uygulama oldugunu
(2022:  191).

anlaminda tesvik edici unsurlari barindirdigini

belirtmistir Katillm ve etkilesim
belirten Bahgecioglu (2023: 428) ise platformun
kullaniciya sagladigi olanaklar sayesinde videolarla
icerik Uretiminin kolaylastigini ve ilgi ¢ekici olan
konu basliklariyla cesitli akimlarin viral hale
geldigini belirtmistir. TikTok platformunun diger

sosyal medya platformlarina kiyasla var olan
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farkliliklari Uzerinden inceleme yapan Weimann
ve Masri (2023: 755) ise kisa bir video formati
kullanan TikTok'un, dikkat sUresi daha kisa olan
gengleri ve geng yetiskinleri hedefleyebildigini
belirtmistir. TikTok Uzerine yapilan degerlendirme
ve tanimlamalar degerlendirildiginde temel odak
noktalarinin uygulamayi kullanan kisilerin yasinin
geng olusu ve kullanilma amacinin eglenmek

oldugu konularinda olustugu gdérulmektedir.

TikTok’a rakip olarak degerlendirilmesi mUmkun
olanDouyin platformudayineTikTokileayniUlkede,
Cin'de ortaya cikmistir. TikTok ile oldukca benzer
sekilde isleyise sahip olan Douyin, uluslararasi
anlamda yaygin kullanilmamaktadir. TikTok'un
bakildiginda

oncelikle dans eden, sarki sdyleyen ve viral videolar

uluslararasi  kullanici  profiline
olusturan genc kullanicilar hedefaldigi gorulurken
aksine, TikTok'un Cin'deki versiyonu olan Douyin'de
genis bir yas araligindaki daha ileri yastaki
yetiskinler de kullanici olarak hedef alinmakta ve
bu videolarin icerigini cogunlukla gunluk yasam
pratikleri olusturmaktadir (Wang'dan akt.Pasal
Tasoglu & Koca, 2022. 813). Bu durum, TikTok'un
geng kitlesinin uygulama icin olduk¢a onemli
oldugunu gdstermektedir. Kullanicilarin belirli
iceriklerle es zamanda video c¢ekebilmesi, cesitli
akimlarin populerlesmesi neticesinde konuyla ilgili
icerik Uretme isteginin duyulmasi ve canli yayin
gibi olanaklarinin bulunmasi TikTok platformunun
tercin edilebilirligini etkileyen &geler olarak
degerlendirilebilmektedir. Bircogu Z kusagdi icinde
yer alan 1 milyardan fazla aylik aktif kullanicisiyla
TikTok

platformunun sézU edilen popdulerliginin altinda

oldukca hizli genisleme gosteren
tavsiye sisteminin bulundugu dusunulmektedir
(Yegen & Bilgin, 2023: 478). Buna gore kullanicilar
TikTok

kullandiklari diger sosyal medya platformlarina da

Uzerinden olusturduklari icerikleri
yUklemekte ve videolarin paylasilmasi sonucunda
TikTok yayilim alani bulmaktadir.

Youtube platformunun Shorts ézelligi ve Instagram
platformunun Reels 06zelligine benzer sekilde
TikTok mecrasi her seferinde kullanicilara yeni
icerikler sunmakta ve yukari kaydirma yapilarak
icerigin yenilenmesi saglanmaktadir. Kullanicilarin
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TikTok platformu ile ilk temasinda yapay zeka
desteklialgoritma, onlarin davranislarini kategorize
etmektedir. Kisa videolar takip etme suUreleri,
begenme ya da yorum yapma gibi davranislari
kullanicilarin veri tabanina kaydedilmektedir (Erol,
2022:304-305). TikTok platformunun izleyiciyiigine
ceken yapisi ayni zamanda yapay zekaya dayall
algoritmalarin kullanimi neticesinde de olmaktadir.
Kullanicilarin kisa videolari takip etme sureleri,
bedenme ya da yorum yapma gibi davranislari
kendi veri tabanlarina kaydedilmektedir (Zhao,
2020: 2). islem sUreci kullanici merkezli, gercek
zamanli, guncellenebilen ve optimize edilen bir
sekilde ilerlemektedir (Zhao, 2020: 2). S6z konusu
durum, diger sosyal medya platformlarinin
aksine TikTok platformunun kullanicilarinin takip
etmedidi kisilere dair igeriklere siklikla rastlamasini
ve bedendigi igeriklerle kendi yanki odasini

kurmasini getirmektedir.

Kullanici veri tabanlarina kaydedilen s6z konusu
veriler, onlarin karsilarina c¢ikacak olan diger
icerikleride belirlemekte ve busayedesurekliolarak
ilgi duydugu icerikle karsilasan kullanici platforma
surdUrmekte / artirmaktadir.
Séz konusu durumu Barta ve Andalibi (2021: 7)

olan baglihdini

orneklendirmistir. Buna gdre, Facebook'ta bir
kisinin “yayin akisi” oncelikle yerlesik “arkadaslar”,
yani kisinin karsilikli olarak bagh oldugu diger
kullanicilar tarafindan paylasilan iceriktir. TikTok'ta,
icerik saglama araci olarak kullanicilar arasindaki
iliski, icerik ve icerik arasindaki iliskinin algoritmik
olarak belirlenmesine gore ikincil gérinmektedir.
Bu durum TikTok platformunun kullanicilara
sonsuz gibi gdérunen ve bircok farkli konuyu icine
alan icerikleri sunmasinin 6GNUnU agmaktadir.

TikTok kullanicilaring; filtre, efekt, goéruntl ve
ses bicimlendirme ozellikleri gibi c¢esitli icerik
dUzenleme imkanlari sunmaktadir. Bu imkanlar,
kullanicilarin kaydetmisoldugu mevcut géruntuleri
fiziki ve nesnel gerceklikten uzaklastirip platforma
0zgu iceriklerin dolasimina imkan vermektedir
(Erol, 2022: 306).

sundugu efektlerin cogu zaman viral hale gelmesi

Uygulamanin kullanicilara

de katimi artirmakta ve kullanici sayilarinin

blUyUmesini saglamaktadir. Bununla birlikte diger
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sosyal medya platformlarinda oldugu gibi TikTok
kullanicilarinin da paylastiklarigénderilerin Uzerine
kisa bashk ve hashtag eklemesi de iceriklerin
tanitimini  kolaylastirmakta ve yayilimina katki
sunmaktadir.

Gazetecilikte Sosyal Medya ve TikTok
Gazeteciligi
Dijitallesmenin

beraberinde sosyal medya

platformlarinin  sayilarinda artis yasanmasi,
kullanicilarin farkh amaclar dogrultusunda farkli
ortamlari kullanmasini getirmistir. Bireylere iginde
bulunduklari dinya hakkinda bilgiler sunan ve
olaylari aktaran gazetecilik de dijital donusumden
badimsiz olmayacak sekilde degisime ugramis ve
farkli ortamlar icerisinde gergeklesir hale gelmistir.
Gazeteciligin  s6z konusu dénusumuU  bircok
farkll perspektif altinda incelenebilir olmasini
getirmistir. Sosyal medyanin populerlesmesi,
habere erisim noktasinda kullanim oraninin
artmasi, internetin saglamis oldugu hiz ve
es zamanlihk gibi &zellikler sosyal medyanin
gazetecilik enduUstrisi icin dnemli bir konuma
gelmesini desteklemistir (Ciceklioglu & Unal,
2021: 75). Bununla birlikte sosyal medya kullanim
oranlarinin surekli bir sekilde artis gostermesi de
gazeteleri bu alana yonelik icerik Uretmeye tesvik
eden sebepler arasinda degerlendiriimektedir.
Sosyal medya platformlarinda ses, goruntlu ve
video gibi birbirinden farkli génderi c¢esitlerinin
bulunmasi gazetelerin kurumsal yapilarina gore
iceriklerini olusturmalarina imkan tanimis ve haber
paylasimlarinin  gergceklesmesi mumkun hale
gelmistir. Haberin ve bilginin sosyal ag Uzerinde yer
alma oranlari giderek artmaktadir. Sosyal medya
kullanim oranlarinin  ozellikle gen¢ nufus igin
populerligini artirmasiyla medya sirketleri de bu
trendi takip etmis ve tum buyUk haber mecralari
geleneksel formlarin disinda, internet Uzerinden
de yayin hayatini surdurmustur (Alp & Turan, 2018:
6).

Reuters (2023) Dijital Haber Raporu, Turkiye'de
haberlerin %43

ve mesajlasma

oraninda  sosyal

paylasildigini
gostermektedir. Buna gdre haber paylasimi

medya
araciligiyla
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gerceklestirilen platformlar ve yuzdelik dilimleri
asagidaki gibidir:
Gorsel 1

Reuters Dijital Haber Raporu 2023 - Populer Sosyal Medya ve
Mesajlasma Platformlari (Digital News Report, 2023)

Gorsel 1 incelendiginde video paylasimlarinin
yogun olarak gergeklestigi YouTube platformunun
ilk sirada oldugu gortlmektedir. Hem televizyon
haberine benzer o&zellikler tasimasi hem de
ayni anda kullanicilarin birden fazla duyusuna
hitap edebilmesi imkanina sahip video haberler,
gazetelerin ayni zamanda X, Instagram ve TikTok
sayfalarinda da yayimlanabilmektedir. TikTok'un
esas amacl kullanicilarina eglenceli videolar
Urettirmek ve diger kullanicilari da ilgili iceriklerle
eslestirmektir. Bu sebeple TikTok, insanlari
belirli teknolojileri benimsemeye ikna eden ve
eglenceli olan igerigi yayan guglu bir arag olarak
konumlanabilir (Bahgecioglu, 2023: 438). TikTok;
X, Facebook, YouTube, Instagram gibi platformlar
arasinda daha yakin tarihli bir uygulama olmakta
ancak gunumuzde giderek populerlesmektedir.
BuyUk sosyal aglarin degisen &zelliklerine surekli
uyum saglama surecinde medya kuruluslari son
zamanlarda TikTok'un beklenmedik yUkselisiyle
karsilasmistir  (Vazquez-Herrero vd., 2021: 1).
Cok sayida kullaniciya sahip olan TikTok, kisisel
olarak kullaniminin yani sira habere yénelik yayin
yapan kurumlarin da ilgisini cekmeyi basarmistir.
Ozellikle geng yasta kullanicilar tarafindan takip
edilen TikTok bu yénuyle olusturulan haberlerin
her yastan kullaniciya ulasmasi adina araci
konumunda da bulunmaktadir. Facebook veya
Instagram gibidiger sosyal aglarin aksine, TikTok'ta
Oneri algoritmasinin  etkisi daha yogundur
(Vazquez-Herrero vd., 2022). Oneri algoritmasinin
populer olan icerikleri sundugu dusunuldugunde
TikTok Uzerinde paylasilan haberlerin algoritmaya
dahil olabilmesi icin ilgili platformun diline gore

Uretimini saglamasi gerekli hale gelmektedir.

Sayl 16, Bahar (2024)



Yeni Bir Haber Mecrasi Olarak TikTok Platformunun Degerlendirilmesi

TikTok'un gazetecilik kapsaminda kullanilmasinin
bir gesit mobil - habercilik oldugunu belirten
Ciceklioglu & Unal (2021: 83), TikTok'un anlik
haberlerin paylasimi igin kisa sureli videolara
izin veren yapisinin dnemine dikkat cekmistir.
TikTok platformunun goéruntdld haberi genis
kitlelere yaymaya izin veren yapisi olsa dahi
haber kuruluslarinin ilgili uygulamay! kullanim
pratiklerine  hakim olmasi  beklenmektedir.
Platformun o&zelliklerine gére haber Uretilmesi
durumunda takipgilerin ilgisinin kaybolmadan
ozet seklinde bilgi aktariminin mumkun oldugu
gorulmektedir.  Uygulamanin  &zellikleri g6z
onune alinmaksizin Uretilen igerikler hem haber
kurulusunun kurumsal kimligi Uzerinde olumsuz
bir etki yaratma potansiyelini barindirmakta hem
de hedef kitleye ulasamama durumlarini ortaya

koymaktadir.

TikTok platformunun gazetecilik alaninda kullanimi
ile ilgili olarak 6ncu sayilabilecek birkac haber
mecrasl  bulunmaktadir. Washington Post'un,
TikTok haber
oncu konumda bulundugu soylenebilmektedir.
Post,

tematik hazirlamakta ve hazirlanan igeriklerde

Uzerinde eglence konusunda

Washington iceriklerini duzenli olarak
eglencenin baskin durumda oldugu konular,
klasik habercilige kiyasla ¢ok daha farkh bir
Uslupta sunulmaktadir. Bu noktada efektler'den,
emojilerden ve farkli bircok video c¢ekim
tekniginden yararlanilmaktadir (Yegen & Bilgin,
2023: 484). TikTok platformu Uzerinden paylasilan
iceriklerin agirlikli olarak kisa sureli ve eglenceye
yonelik olusu, habere yer veren hesaplarin da bu
sekilde icerik Uretmesini gerektirmektedir. Sosyal
medya platformlarinin kullanicilarinin yas araliklari
ve ilgili platformun &zellikleri, ayni haberin farkli
sekillerde verilebilmesini gerektirebilmektedir.

TikTok Uzerinde paylasilan igeriklerin agirhkli
olarak kisa sureli olacak sekilde hazirlanmasi,
haberlerin 6zet seklinde sunulabilmesine de
imkan tanimaktadir. Bununla birlikte geleneksel
medyayl daha az kullanan ve sosyal medyada
aktif olan kesimin ilgisini ¢cekmek mecralarin
takip edilebilirligine katki sunmaktadir. TikTok
platformunun olarak

agirhkl eglenceye
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odaklanmasi ve bu alanda igerik Uretiminin
gerceklestirilmesi haberin ciddiyeti konusunda
birtakim

Platformda

tartismalarin aralamaktadir.
haber

Uretilse de uygulamaya uygun mizah &geleri de

kapisini
degeri tasiyan icerikler
eklenmektedir. Mizah ve haber igeriklerini birbirine
entegre ederek uygulamanin kullanilmasi gerekli
hale gelmektedir (Ciceklioglu & Unal, 2021: 84).
Washington Post disinda TikTok Uzerinden yayin
yapan haber mecralari arasinda The Telegraph,
USA Today, MSNBC, Florida Times-Union, La
Nacion, The Dallas Morning News, NBC News de
bulunmaktadir.

Turkiye'de haber Uretimini gerceklestiren mecralar
da TikTok icin icerik Uretme noktasinda faaliyette
bulunmaktadir. Show Ana Haber, ATV Haber,
Milliyet, Hurriyet, TRT Haber gibi haber mecralari
TikTok hesaplari Uzerinden haber paylasimlarini
gerceklestirmektedir. Yegen ve Bilgin (2023: 484),
TUrkiye'de faaliyet godsteren ve TikTok hesabinda
aktif olarak haber paylasimi yapan hesaplarin
iceriklerinin de agirlikli olarak eglence agirlikli
oldugunu ve klasik haber sunumlarindan farkl bir

sekilde sunuldugu belirtmistir.

TikTok her ne kadar genis bir kitle tarafindan takip
edilmeyi saglayan ve farkli iceriklerin olusumuna
imkan taniyan bir yapiya sahip olsa da gazetecilik
acisindan birtakim olumsuz noktalari igerisinde
barindirmaktadir.  Mecranin  adirhkli  olarak
eglence odakli olmasi dolayisiyla hangi haberlerin
kullanicilara sunulacadl konusunda belirsizlik
kendini gostermektedir. Bununla birlikte TikTok
platformunun daha fazla etkilesimi alan icerikleri
one cikarmasi kullanicilarin haber gibi anlik olarak
aktarilmasi gereken bir konuyu atlamalarina
yol acabilmektedir. Cetinkaya ve Dondurucu
(2023: 81), TikTok igerisinde haber paylasiminin
dezavantajlarini; iceriklerin  kronolojik  olarak
siralanmamasi, gizlilik-guvenlik endiseleri, sansur

olarak siralamaktadir.

Habere yer veren mecralarin TikTok platformunda
profesyonel bir sekilde icerik Uretme suresine
dahil olmasa dahi deneme amagl olarak icerik

Uretmelerini dnemli gdren Pinarbasi ve Astam
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(2020: 82), Amerika’nin bilinen gazetelerinden
biri olan New York Times gazetesinin farkli
sosyal medya hesaplari i¢in kullandigi “nytimes”
kullanici adinin TikTok igerisinde baska bir kullanici
tarafindan alindigini 6rnek vermistir. Kurumsal
kimligin tam olarak olusturulabilmesi icin haber
merkezlerinin tek bir isim altinda tUm sosyal
medya hesaplarini birlestirmesi 6nemli olmakta ve
bu noktada degisen dijital duzleme hizli bir sekilde
uyum saglama gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Yéntem
Calisma TikTok

gazetecilik Uzerindeki etkilerinin analizi i¢in nitel

kapsaminda platformunun
arastirma yontemlerinden biri olan derinlemesine
goérisme yontemi kullaniimistir. Derinlemesine
gorisme ydntemi, incelenen konuya dair
arastirmaci ile 6zne arasinda so6zlU bir iletisime
dayananveritoplamateknigidir (Uslu & Demir,2023:
290). S6z konusu teknigin avantajli ve dezavantajli
olmak Uzere bircok &zelligi bulunmaktadir.
Books (1997: 141), gérisme tekniginde goérusmeci
kisilerden randevu talep etmek, uygun gun ve
mekan ayarlamak, gérusmeyi kayit altina almak
seklindeki surecglerden dolayl gérisme tekniginin
dezavantajlarinin bulundugunu belirtmistir.
Konuyla ilgili bilgilerin genel kapsamli bir sekilde
tartisiimasinin saglanmasina imkan tanimasiyla
derinlemesine go6rUsme  ydntemi, gorisme
farkli

saglamaktadir.

esnasinda sorulan sorularla konunun

taraflarina da stk tutulmasini

Calismada derinlemesine gorisme yontemi
icerisinde yari yapilandirilmis mulakat tekniginden
faydalaniimistir. Johnson ve Rowlands (2012: 100),
derinlemesine gergeklestirilen yari yapilandirilmis
gorusmenin, katihmcilarin degerlerini, kararlarini,
mesleki ideolojisini, kulturel bilgi ve perspektifini

aciklamasini amacladigini belirtmistir.

Calismanin evrenini ise tum profesyonel medya
calisanlari olusturmaktadir. Calismada kullanilan
yontemin evrenin tumunu karsilama noktasinda
yetersiz olmasi sebebiyle evrenin tumu inceleme
icerisine alinmamis ve TikTok hesabi bulunan
haber

gazeteciler calismanin 6rneklemini olusturmustur.

merkezlerinde calisan profesyonel
Bu noktada calisma kapsaminda derinlemesine

gorusme yapilacak katiimcilarin haber medyasi
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icerisinde aktif olarak calisiyor olmalari dikkate
alinmistir. Calismanin &6rneklemi icerisine dahil
olacak katihmcilarin belirlenmesi noktasinda ilk
olarak TikTok Uzerinde yayin yapan haber mecralari
saptanmis ve sonrasinda ilgili mecralardaki
katillmcilar amacgh érneklem igerisindeki uzman

orneklem ydontemiyle belirlenmistir.

Calisma kapsaminda temel duUzeyde on adet
arastirma mulakat sorusu belirlenmistir. Arastirma
mulakat sorulari ise asagidaki gibidir:

MS1. GUnluk hayatta sosyal

medyayl hangi

amaclarla kullaniyorsunuz?

MS2. Sizce diger sosyal medya mecralarindan
TikTok'u ayiran nedir?

MS3. Gazetecilikte TikTok kullanimina

gorusleriniz nelerdir? TikTok kullaniminin olumlu

iliskin

ve olumsuz ydnleri hakkinda ne distnUyorsunuz?

MS4. TikTok Uzerinden haber paylasirken / bagka
hesaplarin TikTok haber paylasimlarini incelerken
en ¢ok dikkat ettiginiz sey nedir?

MS5. Sizce TikTok platformu, haber paylasimi

noktasinda nasil  bir haberin paylasilacagini

etkiliyor mu?

MS6. TikTok platformunda paylasilan igeriklerden
sorumlu olarak biriminizde herhangi bir istihdam

var mi?

MS7. TikTok Uzerinden gelen etkilesim orani, diger
mecralarla kiyaslandiginda nasil bir dedisiklik

gosteriyor?

MS8. Bir haber mecrasini ya da bireysel olarak bir
gazeteciyi TikTok kullanmaya yonlendiren sebepler

neler olabilir?

MS9. TikTok, gelecegin gazetecileriigin bir platform
olabilir mi?

MS10. TikTok kullanmak isteyen gazeteci adaylarina

oneriniz ne olurdu?
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Calisma kapsaminda toplamda on adet mulakat
sorusuna bagli kalinmis olsa da yari yapilandirilmis
gorusme tekniginin  kullaniminin  beraberinde
goérusme sirasinda sorular gesitlilik gdstermistir.
Arastirmanin gorusmeleri toplamda on katilmci
ile gergeklesmistir. Bu kapsamda Turkiye'den ve
yurt disindan beser katilimci arastirmaya dahil
edilmistir. S6z konusu gorusmelerin yurt disi
ayagl cevrim ici goérisme ydntemi kullanilarak
ingilizce olarak gerceklesmistir. Goruntdllt arama
ve goruntulu iletisim uygulamalarinin ¢cogalmasi
ile birlikte es zamanli ¢evrim ici derinlemesine
gorusme yaygin olarak kullanilan bir veri toplama
teknigi haline gelmistir (Andrejuk, 2020: 56).
Gorusme gercgeklestirilen kisiler kisisel verilerin

gizliligi agisindan K koduyla kodlanmistir.

Gergeklestirilen mulakat gérusmeleri sonucuna
yanit alinmasi istenen arastirma sorulari ise

asagidaki gibi belirlenmistir:

AS1. Profesyonel gazetecilerin TikTok platformuna
karsi gorusleri nasil sekillenmektedir?

AS2. Gazetecilikte TikTok kullaniminin olumlu ve

olumsuz yanlari neler olmaktadir?

AS3.TikTok, hangihaberin paylasilacagi konusunda
belirleyici olmakta midir?

AS4. TikTok, haber merkezlerinde var olan istihdam

Uzerinde bir etkiye sahip midir?

ASS5. TikTok, gelecedin haber mecrasi olabilecek
midir?

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirma, ozellikle yakin tarihlerde adindan
siklikla sb6z ettiren ve sosyal medya kullanim
TikTok

platformunungazetecilikleolaniliskisiniincelemeyi

arastirmalarinda yuUkselise gegen
amagclamaktadir. TikTok platformunun profesyonel
gazetecilerin  gdzinde nasil  konumlandigini
saptamak ve gelecekte gazetecilikle olan iliskisinin

nasil  konumlanacagini 6ngérmek c¢alismanin

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

219

bir diger amacini olusturmaktadir. Buna godre
calismanin amacina yonelik ydntem belirlenmis ve
sonrasinda katiimcilarla arastirmanin sorularina
cevap aranmistir.

Calisma kapsaminda sorulan sorularin
belirlenmesi noktasinda literatirde TikTok ve
gazetecilik iliskisine yer veren calismalardan
yararlanilmistir.  Bu noktada literaturde ilgili
konuya dair arastirmalarin cercevesi belirlenmis
ve calismanin literatUrde bir boslugu doldurmasi
hedeflenmistir. “Haber Uretimi ve Dagditimi
Baglaminda Tiktok Uygulamasi Ne Vaat Ediyor?”
baslikli makalede Ciceklioglu ve Unal (2021),
platformda yer alan haber kuruluslarinin TikTok
hesaplari Uzerine bir analiz gerceklestirmistir.
“Haber Uretim ve Dagitim Pratikleri Baglaminda
Tiktok Kullanimi”™ makalesinde ise Cetinkaya ve
Dondurucu (2023), ABD ve Turkiye merkezli ulusal
gazetelerin TikTok kullanim pratikleri Uzerine
incelemede bulunmustur. “TikTok ve Gazetecilik
iliskisi Uzerine Ulkeler Arasi Karsilastirmal Bir
icerik Analizi” isimli makalede ise Erol (2022) Ug
farkli gazetenin TikTok Uzerindeki paylasimlarini
incelemistir. Ulusal literatUrde TikTok platformunun
kullanimina dair pratikleri ilgili platformu kullanan
haber merkezlerinde bulunan uzman Kkisilerle
derinlemesine goérisme yontemini kullanarak
arastiran herhangi bir ¢alismanin bulunmayisi
goOze carpmaktadir. Buna gore calisma literatUre
katki saglamay! ve ilk c¢alismalardan biri olma

niteligini kazanmayi hedeflemektedir.

Bulgular
Katilimcilar, birbirlerinden farkli haber
merkezlerinde bulunmalarinin yani sira

birbirlerinden farkli pozisyonlarda c¢alismaktadir
(Tablo 1). Cahsmada farkli pozisyonda ve farkli
Ulkelerde bulunan kisilerin varligi, calismanin genis
kapsamli olusunu desteklemektedir.
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Arastirmanin Katilimci Bilgileri

Galistigi Kurumun TikTok Kullanici

Katilimci Kodu Calistigi Kurum Pozisyon Ulke Adi
K1 CNN Sosyal Medya Yoneticisi ingiltere @cnn
K2 CTV News Dijital Urlin Yéneticisi Kanada @ctvnews
K3 El M_undo de Sosyal Medya Mdur ispanya @elmundoderegina
Regina
Yayin Yonetmeni s
K4 GZT vardimes: Turkiye @gzt
K5 Harriyet Muhabir Turkiye @hurriyetcomtr
K6 ITV News Muhabir ingiltere @itvnews
K7 SKY - TG24 Sosyal Medya Yoneticisi italya @Sky tg24
K8 So6zcu Sosyal Medya Muduru Turkiye @sozcugazetesi
K9 TGRT Sosyal Medya Muduru Turkiye @tgrthabertv
K10 TRT WORLD Yardimci Yapimci Turkiye @trtworld

Katilimcilarin Glnliik Hayatta Sosyal Medya
Kullanim Durumlar::

Katilimcilarin gunltk hayatlarinda sosyal medya
kullanimlari, platformlarin mesleki profesyoneller
dair

sunmaktadir. Buna gore katilimcilarin bircogu

tarafindan nasil  konumlandigina ipucu
agirlikh olarak X platformunu kullanmakta ancak
eglencelizamangecirmekistediklerindelnstagram
ve TikTok platformunu tercih etmektedir. K5 kodlu
katilimci, “Her sosyal medya platformunu farkli
(Twitter)

takip etmek ve haber kaynaklarindan bilgi almak,

amaglarla kullaniyorum. X' gundemi
Instagram’l sosyal cevremden haberdar olmak

ve yeni sosyal medya akimlarini kacirmamak,
Youtube'u belgesel izlemek ve yine gindemle ilgili
program ya da konulari takip etmek, Linkedin'i
haber

is insanlarini

kaynaklarina ulasmak ve profesyonel

takip etmek icin kullaniyorum”

ifadesinde bulunmus ve her sosyal medya
platformunun farkli konulara odaklandiginin altini

cizmistir.

K9 kodlu katilimciise “Gunluk hayatta biliyorsunuz
ki sosyal medya en iyi ve en hizli haberi gérmek
ayni zamanda gundemi takip etmenin en kolay
yoludur. Birydneticiolarak buamaclarigéz dniunde
bulundurarak sosyal medyayr kullaniyorum”
sozleriyle sosyal medyay! takip etme sebebinin
olarak mesleki

agirhikh sebeplerden oldugunu
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belirtmistir. K1 kodlu katilimci ise; reklam, haber
ve iletisim icin sosyal medyayl gundelik hayatta
kullandiklarini belirtmistir. Benzer sekilde K4 kodlu
katillmci da sosyal medyayl eglence ve haber
amacli ve ayni zamanda internet siteleri icin video
kaynagi olarak kullandigini belirtmistir.

K2 kodlu katilimci
sebeplerden ve mesleki sebeplerden dolayi iki
farkh
belirtmistir:

ise gunluk hayatta kisisel

sekilde sosyal medyaya basvurdugunu

“Sosyal medyayi is yerinde hedef kitlemizle etkilesim
kurabilecek icerik olusturmak ve etkilesimi izlemek amaciyla
kullaniyorum. Kisisel hayatimda ise sosyal medyayi
kullanma amacim, yurt disinda yasadigimdan ddzenli
olarak géremedigim ailem ve arkadaslarimla eglenmek,

bilgi edinmek ve baglantida kalmak igin oluyor.”

K7 kodlu katilmci da K9 kodlu katilimciya
benzer sekilde sosyal medyayi kisisel amaclarla
(bir gazeteci olarak farkh platformlar araciligiyla
haberler ve ilging bakis acilari toplamak igin) ve
Sky News italya haber kanalinda is icin kullandigini
belirtmistir. K6 kodlu katilimci ise sosyal medya
kullanim durumu ile ilgili olarak asagidaki sekilde
aciklama yapmistir:

“Sosyal medyayi kisisel ve mesleki nedenlerin karisimindan

dolayi kullaniyorum. Bir muhabir olarak Facebook’u, X'i (eski

adiyla Twitter), Instagram’i ve ara sira da TikTok’u hikayeler

bulma, érnek olay incelemeleri ve son dakika haberlerini

takip etme yolu olarak kullaniyorum.”
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ilgili érnekler géz 6nidne alindiginda gazetecilerin
kisisel hayatlarinda var olan sosyal medya
kullanimlarinin  mesleki sebeplerden badimsiz
dusunUlmedigini gorulmektedir.

Katilimcilarin Gazetecilikte TikTok Kullanimina
iliskin Gérusleri:
Katilimcilarin  gazetecilikte TikTok kullanimina
yonelik olumlu bir dudsunce icinde oldugu
gorulmektedir. TikTok kullaniminin gazetecilikte
farkl haberlerin  6nUnU actigini ve meslek
Uzerinde degisimi olusturdugunu dile getiren K10,
goruslerini su sekilde ifade etmistir:
“Gazetecilikte TikTok platformu diger mecralara oranla daha
az sayginliga sahip olsa da son zamanlarda bu platformu
kullanan medya kuruluslari artmakta. Fakat genel olarak
bu TikTok'u kullanirken bu platforma uygun igerikler
urettigini gérmekteyiz. TikTok'a olan bakis agisi pozitife ok

dénmese de etkilesimin kuvvetliolmasi sebebiyle gazeteciler
tarafindan kullanimi giderek artmaktadir.”

Gazetecilikte TikTok kullanimina yoénelik iki farkl
goérusun bulundugunu dile getiren K2 ise genel
itibariyle  gazetelerin igeriklerini  platformun
kurallarina gére olusturmasinin  énemini dile
getirmektedir:
“Platformda dogru bilgilerin sunulmasi hd&léd c¢ogunlukia
kullanilmamis bir potansiyeldir. [ki seckin grup var; yalnizca
icerik ve kendi kisisel markalari lUzerinde ¢alisan bireysel
gazeteciler ve kendilerini platformda konumlandiran
(genellikle baska platformlarda olusturduklari igerigi
yeniden kullanan) medya markalari. Gazeteciler ve medya
kuruluslari, yeni izleyiciler olusturmak ve bu ve diger
platformlarda mevcut olan yanhis bilgilerle micadele etmek
icin kendilerini tanimali ve platformda paylasim yapmalidir.”

Gazetecilikte TikTok kullaniminin  olumlu ve
olumsuz yanlarina yoénelik literatirde sinirli bir
cergceve bulunmaktadir. Buna gére bir kisim
TikTok platformunun geng kitlelere erisilebilmesi
icin birer araci oldugunu dusunurken bir kisim da
TikTok algoritmasinin sicak habere olan erisimi
engelleyecegini dusunmektedir. Konuyla ilgili
olarak K4 kodlu katilimci, TikTok platformunun
gazetecilige olan olumlu ve olumsuz katkilarini su
sekilde belirtmistir:

“Gazetecilik igin énemli bir mecra olarak goruyoruz. Cok

dinamik bir kitlesi var. Olumlu yénu olarak ¢ok ciddi

izlenmelere ¢cok kisa slrede erisebildigimizi séyleyebilirim.
Olumsuz yénu ise ciddi emek verilen igerikler ok ciddi erisim
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alamiyor. Basit icerikler daha ¢ok éne ¢ikiyor. Ayrica alternatif
bir video kaynagdi olarak kullaniyoruz. Instagram’da ve X'te
izledigimiz ¢ok sayida videonun kaynagi TikTok.”

TikTok platformunun gazetecilikte kullanimina
yonelik etkileri adirlikli olarak olumlu bulan K7
kodlu katilimcl, gazeteci ve algoritma kavramlarina
da 1sik tutmaktadir:

“TikTok'un gazetecilik amacgli kullaniminda c¢ogunlukla
olumlu c¢iktilar gdérdyorum. Ancak bunu gunlik olarak
kullandigimda, bir eglence platformu olarak, (zerinde
yayilan ilk igerik turdndn haber olmadigini fark ettim.
Bu, algoritmanin, &érnegin bazi igerikleri Instagram'da
oldugundan daha fazla cezalandirabilecegi anlamina
geliyor. Bu, TikTok'ta paylasim yapan her gazetecinin
farkinda oldugu bir seydir: Bazen “gdrilmek”, “normal bir
icerik olusturucu” olmanizdan daha zordur.

TikTok dahil olmak Uzere tum sosyal medya
mecralarinda haber yapmanin belirli kurallari
bulunmaktadir. Kimi mecralar gorsel, kimi
mecralar ise hem gorsel hem isitsel bir deneyim
sunmaktadir. Bu durum, platformlarda paylasilan
haberlerin de farkllik gdstermesinin  dnuUnu
acmaktadir. Konuyla ilgili olarak K1 kodlu kullanici
asagidaki gibi dustincesini paylasmistir:

“Haberin son gérinimduanu yayinladigimiz platforma uyacak
sekilde ozellestirmemiz gerekiyor, boylece ayni mesaji farkl
bir sekilde ileterek yeni izleyicilere ulasabiliriz. Bu sadece
sosyal medyada degil her platformda oldugu gibi bazi
sinirlamalara yol agabilir elbet. Sadece dijital anlamda
degil basili olarak yayin hayatina devam eden gazeteler bile
ilgili mecranin gerektirdigi sinirlamalar icerisinde kalabilir.
S6z konusu durumda 6nemli olan tek sey gazetecilerin
sunduklarrigerigin gergek icerikler olmasindan emin olmasi.”

K6 kodlu katilimci ise gazetecilikte TikTok
kullaniminin yaratmis oldugu etkileri ve ortaya
¢itkmasi muhtemel olan konulari dederlendirmis
ve TikTok platformunun algoritmasi Uzerinde

durmustur:

“TikTok'un ilgi alanlariniza gbre algoritmik bir yayin
uretme sekli nedeniyle, izleyicinin mutlaka haber aramasi
gerekmedigi i¢in hizli etkilesime giren icerik olusturmayi
dahadadnemlihale getiriyor. Videolarimin normaltelevizyon
yayin raporlarimda hedefledigim yerel kitlenin d&tesinde
daha genis bir erisime sahip olduguna inaniyorum. Olumlu
yonleriigcinde distnecek olursak TikTok platformunun blytk
kitlelere ulasma potansiyelinin oldugunu sdéyleyebilirim.
Dikkat ¢ekici ve kisa olmasi i¢in tasarlanan her sey gibi
bu da her zaman hikayenin tamamini vermez. insanlarin
gecmiste  haberlerle ilgilenmedigini  varsaydigi geng
izleyicilere ulasmanin iyi bir sey oldugunu dusdndyorum.
Ancak TikTok icerisinde veya herhangi bir sosyal medyada
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bir seyin ne kadar basarili oldugunun, bir hikayenin takip
edilmeye deger olup olmadigr konusunda ana etken olmasi
gerektigini dusinmduyorum.”

K3  kodlu TikTok

gazetecilik Uzerindeki etkilerini belirtirken haber

katilimci, platformunun

dogrulamasinin  énemine dikkat ¢ekmis ve

dusuncelerini asagidaki sekilde aciklamistir:
“Danya ¢apinda milyarlarca kullanici tarafindan kullanilan
bir platform olan TikTok, giderek kendisi de bir medya
kurulusu haline geliyor (geleneksel gazetelerin de kendi
hesaplari var). Bununla birlikte, kullanicilar platformu
haberlerle beslemeye devam ettikce, normal kullanicinin

hikayeleri ve videolari guvenilir olarak dogrulayan igerik
olusturuculari sahte olanlardan ayirt etmesi bulaniklasiyor.”

Haber Paylasiminda TikTok Mecrasinin Etkileri

TikTok, hem gdze hem de kulaga hitap eden
etkilesimli  bir platform olarak geleneksel
medyadan birgcok konuda ayrilmakta iken diger
sosyal medya ortamlarindan da farklilasmaktadir.
S6zU edilen bu farklilasma; platformu kullanan
kisilerin yas araliklar, ilgi alanlari ya da okuryazarlik
durumlariile belirgin hale gelmektedir. Bu noktada
platformlarda yayillan haberlerin paylasiimasi
noktasinda da cesitlilik gdzlemlenmektedir.
K10 kodlu katilimci, TikTok platformunda haber
paylasimi  noktasinda

bulundugunu belirtmistir:

platformun  etkisinin
“TikTok haber paylasimi noktasinda nasil bir haberin
paylasilacagini kesinlikle etkiliyor. Bu platformda daha
¢ok soft igerikler tercih ediliyor. Zaten TikTok da savas veya
siddet iceren igeriklere engel uyguluyor. Buradaki tercih
hem Tiktok'un kendisinin soft igerikli bir aplikasyon olmak
istemesinden hem de kullanicilarin soft icerikleri daha ¢ok
begenecegi duslincesinden kaynaklaniyor.”

TikTok Uzerinde paylasilan haberlerin turlerinin
benzer sekilde olmasi, literatlrde siklikla yer verilen
bir konu olmaktadir. Katilimcilar, platformda ayni
tur iceriklerin paylasilmasinin sebebini TikTok
tarafindan gergeklestirilen sansur uygulamalarinda
goérmustdr. Konuyla ilgili olarak bir érnek de K2
kodlu kullanici tarafindan verilmistir:

“Kokeni ve dogasi geregi TikTok, muhtemelen diger sosyal

medya platformlarindan daha ylksek dizeyde sansire

sahiptir ve algoritmanin keyfiligi, hangi haberlerin daha

genis bir kitleyle paylasildigi konusunda kolaylikla ‘sansdr’
gorevi gorebilir.”
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Benzer sekilde K4 kodlu katiimcr da TikTok
Uzerinde uygulanan sansUrun altini gizmis ve
paylasimlarin buna gore sekillendigini belirtmistir:

“Topluluk kurallari ¢ok siki, savas, afet, siddet gibi konularda

hemen videonuz siliniyor, devami halinde ciddi yaptirimlar
uyguluyor.”

K1 kodlu katihmci ise TikTok Uzerinde paylasilan
haberlerin turleri Uzerine asagidaki gibi agiklama
yapmistir:

“Her turld haber (kosullara gore siddet harig) dogru ve uygun
sekilde sunuldugu takdirde paylasilabilir.”

K3 kodlu katimci ise TikTok Uzerinden haber
paylasimi noktasinda dikkate alinmasi gereken
bir konunun da TikTok kullanan kisilerin yas grubu
oldugunu belirtmistir:

“Her sosyal medya platformunda oldugu gibi, &zellikle
TikTok’'tan haber toplarken kimin hikaye paylastigini
dogrulamak ve kaynagin guvenilir olup olmadigini kontrol
etmek burada da sart hale geliyor. Konu haberlere gelince,
TikTok’'un benim favorim olmadigini, ¢unkd burada birgok
sahte hesabin dogdugunu sdéylemek &énemli. Zaman
gectikce TikTok bir¢ok insan (6zellikle Z kusagdi) i¢in birincil
bilgi kaynagdi haline geldi. Bu sebeple, haber déngusinin
belirli  bir dlgcude TikTok'tan etkilendigine inanmamiz
gerekiyor”

K7 kodlu katilimci, haber paylasimi

gerceklestirilirken TikTok platformunun temelde
sahip oldugu algoritmalarin 6nemine dikkat
cekmis ve ilgili algoritmalar géz 6nune alinarak
haberin Uretiminin gergeklestiriimesine 6énem

verilmesi gerekliligi Uzerinde durmustur:

“TikTok Uzerinden haber paylasimini gergeklestirirken
paylasmis oldugunuz haber videosunun uzun omurld
bir spam igerebilecegini ve yalnizca birka¢ saat icinde
alakaliligini  kaybetmeyecegini, algoritmanin bu icerigi
kullanicilara gunler, hatta haftalar sonra gdsterebilecegini
bilmek ve bunu mumkun oldugunca dikkate almak
gerekmektedir. Bazi konularin “Sizin lcin” sayfasinda
gosterilme ihtimalinin ddstk oldugunu, bazilarinin ise
halkin taleplerini daha kolay karsilayacagini  bilmek
gerekmektedir. Ancak biz ¢alistigimiz kurumda bundan ¢ok
fazla etkilenmemeye c¢alisiyor ve buna gére igerik Uretimini

gergeklestiriyoruz.”
Ko kodlu katilimci da TikTok platformun hangi

haberi paylasacaklari konusunda belirgin bir

sekilde belirleyici oldugunu belirtmistir:

Sayl 16, Bahar (2024)



Yeni Bir Haber Mecrasi Olarak TikTok Platformunun Degerlendirilmesi

“TikTok platformu paylasilan iceriklerde iyi bir gérantd var mi
ya da kisi hikayeyi ilgi ¢ekici bir sekilde anlatiyor mu gibi bir
model izliyor. Belirli konulari aramayi daha zor buluyorum
veya aliskanligim degil, algoritma araciligiyla bana neyin
“organik”olarak itildigini daha ¢ok gériyorum. Bu durum da
platform Gzerindeki paylasilan haberlerin tdrdnd etkiliyor.”

TikTok Platformunda Haber Etkilesimi
TikTok platformunun sundugu ortam igerisinde
kullanicilarin videolari bedenme, yorum
yapabilme ve paylasma imkani bulunmaktadir.
S6zU  edilen tum unsurlar bu platformda
yayinlanan haberlerin etkilesimini 6lgmeye katki
sunmaktadir. Haber etkilesimlerinin  yUksek
olmasi, ilgili konunun genis kesimler tarafindan
takip edilmesini ve haber kurulusunun TikTok
Uzerinde daha fazla &nerilmesini getirmektedir.
Bu sebeple gonderilere olan etkilesimin yUksek
olmasi énemli gorulmektedir. K7 kodlu katilimci,
TikTok platformunun etkilesimini asagidaki gibi
degerlendirmistir:
“Diger sosyal medya platformlariyla karsilastirildiginda
TikTok platformunun etkilesim oraninin ¢ok daha yuksek
ve kaliteli oldugunu sdéyleyebilirim. Bunun sebebi TikTok
icerisinde yer alan ve kaydirmalarla yeni video énerisinde
bulunan bir sistemin var olusu. Bu sistemin sayesinde bir
video “Sizin Icin” sayfasinda yayinlaniyor ve yayinlanmasinin
ardindan ilgili kurulusu takip etmeyen kisilere bile ulasip
sonunda ¢ok cesitli bir kitleye sahip oluyor.”
TikTok Uzerinde Oneri algoritmasinin oldukga
onemli oldugunun altini  ¢izen ve Oneri
algoritmasinin 1siginda tecrUbelerini aktaran K8
kodlu katilimci ise asagidaki sekilde goruUslerini
aktarmistir:
“Diger sosyal medya mecralarina benzemeyen algoritmasi
TikTok’'un en énemli farki bence. Kesfetinde kaydir yaptiginiz
zaman bambaska kitlelere ulasabiliyorsunuz. Kullaniciyi
daha fazla tutuyor uygulama icerisinde gezinirken. Etkilesim
ve erisimi daha fazla vermesi de diger dnemli diyebilecegim
farki. Tiktok'ta ¢ok izlenen bir video da hemen kendini belli
ediyor. Bazen 5 dakika sonra yenilediginiz videonun 50 bin
goérintileme aldigr durumlarla bile karsilastik. Canli yayin
izlemeyi ve canli yayinda etkilesime girmeyi daha ¢ok seven
bir kitle mevcut TikTok tarafinda.”

TikTok kitlesinin beklenti ve ihtiyaglarina yonelik
icerik Uretmek, ilgili platformda hedeflenen
etkilesim oraninin  Uzerine c¢ikilmasini  da
getirmektedir. Bu sebeple platform diline

hakim olmak oldukga ©6nemli bir noktada
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konumlanmaktadir. TikTok platformunun diger
mecralara kiyasla etkilesimi degerlendirildiginde
ise KIO kodlu katihmci, asagdidaki sekilde
dUsuUncelerini paylasmistir:
“Bir haber kanali olarak TikTok'ta etkilesim elde etmek
bireysel hesaplara oranla daha zor. Bu platforma uygun
icerikler Uretseniz de etkilesim elde etmek kolay degdil.

Ornegin Instagram’a oranla daha dusik oldugunu
séyleyebiliriz."

K9 kodlu katilimci da su anda TikTok Uzerinden
paylastiklari habere ydnelik etkilesimlerin dusuk
oldugunu ancak bu dusuklugun sebebinin haber
iceriklerinin yeni yeni oturmasinda oldugunu
belirtmistir. K2 kodlu katimci ise etkilesimin
gonderi bazl olarak olgulmesi gerekliligi Uzerinde
durmustur:
“Takipgi sayisi gibi goésterisli metrikler TikTok’ta ¢ok daha
az alakall, ¢Unkl igerik takipgi olmayanlara kolayca
ulasabilir. Etkilesim, génderi bazinda degerlendirilmelidir ve
algoritmanin belirtilen keyfi dogasi gbéz édnlune alindiginda,
génderiden gdénderiye degisebilir. Cok benzer iki igerik
pargasi, algoritma tarafindan nasil alindiklarina bagli olarak
¢ok farkli performans gdsterebilir..

TikTok igerisinde daha az etkilesime sahip haber
medyasi hesaplari oldugu gibi ayni zamanda
etkilesimi yUksek olan ve kullanicilarindan verimli
donusler alan hesaplar da mevcuttur. Konuyla ilgili
ornekleme, K4 kodlu kullanicidan gelmistir:
“Diger mecralara nazaran daha ¢ok etkilesim alabiliyoruz.
Burada konu se¢imi cok dnemli. Kétu konular 1000 izlenirken
iyi konular 3-5 milyon izlenebiliyor. Genel itibariyle TikTok
icerisinde daha ¢ok izlenme alabiliyoruz. Daha ¢ok kisiye
erisebiliyoruz. Daha genc bir kitleye erisebiliyoruz. icerik

uretmek daha basit. Clinku bu platform daha genis bir kitle
tarafindan kullaniliyor.”

K6 kodlu katilimci, TikTok Uzerinden paylasilan

paylasan
ongorulemedigini

iceriklerin etkilesim oranlarinin

hesap tarafindan da
belirtmis ve etkilesim konusunu asagidaki gibi
degerlendirmistir:

“Bazen Tiktok'taki insanlarin ilgisini cekmesini
beklemedigim konular gergekten c¢ok populer oluyor,
dolayisiyla varsayimlariniza meydan okumak ilging oluyor.
Bu sebeple ben TikTok kullanmak isteyen gazetecilere
yeni geng kitlelere ulasmalarini, hikayeleri farkli bir sekilde
anlatmalarini tavsiye ediyorum. Clnkdu uluslararasi izleyiciler

icin de daha blylk bir potansiyel var.”
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TikTok ve istihdam

Dijitallesmenin ortaya c¢ikisiyla birlikte haber
merkezlerinde bulunan kadro yapisi, farkli
sekilde bigcimlenmistir. Bu durum, dijitallesmenin
geleneksel haberciligin sonunu getirdigi gibi
algilansa da surec igerisinde dijitallesmeye bagli
¢cok sayida pozisyon ortaya cikmistir. Haber
merkezlerinin sosyal medyada yapmis olduklari
paylasimlari hazirlayan, yayinlayan ve kontrolu
gerceklestiren sosyal medya ekipleri s6z konusu
yeni pozisyonlara dair 6rnek olusturmaktadir.
Agirlikliolarak sosyal medya hesaplarina gore kendi
icinde bdlunen bu kadro altinda ¢alisan Kisiler, ilgili
sosyal medya platformunun diline ve yapisina
hakim bir sekilde icerik hazirlamaktadir. Haber
merkezlerinde yakin zamanlarda kullanilmaya
baslanan ve tum haber merkezlerine yayilmamis
olan TikTok platformunun istihdam konusunda
bir farkliik yaratip yaratmadigi 6nemli bir hale
gelmistir. Buna gdre katilimcilarin dérdundn TikTok
icin 6zel bir ekibe sahip oldugu belirtilmistir. Buna
gore TikTok platformu igin istihdam alani yaratan
haber merkezleri GZT, TGRT, CNN, TGRT World ve

El Mundo olarak belirlenmistir.

K10 kodlu katilimcl, 4-5senedir TikTok hesaplarinin
bulunmasina karsin ilgili hesaptaki paylasimlarin
sosyal medya ekibinin koordinesinde oldugunu
ancakyaklasik birsenedir TikTok'a 6zel icerik Ureten
Uc kisilik ekiplerinin bulundugunu belirtmistir. K9
kodlu katilimcl, TikTok hesaplari icin paylasimlari
yoneten iki kisilik ekibin bulundugunu belirtmistir.
K4 kodlu katilimci ise TikTok videolarini bulan ve
ceken bir kisinin istihdam edildigini belirtmistir.
TikTok platformunun daha yaygin hale gelmesi ve
iceriklere gelen etkilesimlerin artis gostermesinin
istihdam  alanlarini

beraberinde artiracagi

ongorulmektedir.

TikTok ve istihdam noktasinda bircok haber
merkezinin ayri bir elemanin istihdamindan ziyade
var olan sosyal medya ekibi icerisinden icerik
Uretiminin gergeklestigi gorulmektedir. K7 kodlu
katilimci, TikTok alaninda istihdam edilen personel
durumlarihakkinda asagidaki gibi bilgi aktarmistir:

“Tiktok Uzerinden haber paylasimi igin istihdam olup
olmadigini séylemek zor olur ¢unkl higbirimiz kendimizi
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tamamen ve yalnizca TikTok’'a adamiyoruz. Diger
gdrevlerinin yani sira (sosyal medya departmaninda veya
televizyon muhabiri olarak) platforma siklikla 6zgdn igerik
ureten 10 civarinda gazeteci bulunuyor.”
K6 kodlu katimci, TikTok paylasimlari igin 6zel bir
ekibin olmadigini belirtmis ve ilgili kanal Uzerinden
haber paylasimi yapilirken gergeklesen dagilimi
asagidaki sekilde aktarmistir:
“Bolgesel haberlerde Tiktok’ta o&zel bir ekibimiz yok;
meslektaslarim ve benim haber igerigini nasil paylastigimiza
gore degisen kisisel hesaplarimiz var. Bu hesaplardan da
yararlaniliyor. Ulusal olarak ise TikTok'u deneyen bir dijital

ekibimiz var ancak onlar da agirlikli olarak Instagram igin
Reels igerik Uretmeye odaklanmis gérundtyorlar.”

K3 kodlu katilimci da TikTok hesaplar igin bir
ekibinin bulundugunu belirtmistir:
“Yalnizca TikTok igin sosyal medya yodneticisi olarak
¢alismaktan sorumlu iki Kkisilik bir ekibimiz ve igerikleri

olusturmaktan sorumlu bir video dizenleyicimiz var. Bu

platforma her guin ortalama 4 video yukllyoruz.”

K2 kodlu katilimci ise, TikTok platformunun su
anda henuz cok erken ve temkinli bir asamada
oldugunu, TikTok igin 6zel bir igerik Uretiminden
ziyade bircok haber medyasinin yalnizca diger
platformlar (Instagram) icin Uretilen dikey videolari
yeniden paylastigi dusunuldugunde, o6zel bir
TikTok ekibinin olmadigini belirtmistir.

TikTok ve Gazeteciligin Gelecegi

Sosyal medya platformlarinin artan kullaniminin
haber mecralarinda yeniisalanlariagtigi gorulmaus,
s6z konusu is alanlarinin  sdrdurulebilirligi
de gazeteciligin gelecedi Uzerinde bir etki
yaratmistir. Oyle ki surekli olarak degisen ve bu
degisimle birlikte bircok alani da dénuUstUren
gunumuz teknolojileri, gazeteciligin de sabit bir
sekilde kalmamasini saglamistir. Calismanin bu
boélumunde TikTok platformunun gazeteciligin

gelecegdi Uzerine olan etkisi tartisilacaktir.

K7 kodlu katilimci, TikTok platformunun gelecekte
gazeteciler icin bir platform oldugunu degil, su
anda guncel olarak gazeteciler icin bir platform
niteligini tasidigini belirtmis ve ilk zamanlarda
paylasilan dusuk kaliteli iceriklerin gazeteciler
icin tesvik edici oldugunu ifade etmistir. Benzer
sekilde K10 kodlu katiimcr da en buyUk medya
kuruluslar TikTok icerisinde yer almisken higbir
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gazeteci icin TikTok'u es gegcmenin mUmkun
olmadigi ve bu sebeple gazeteciligin geleceginin
yani sira buglnunu de etkileyen bir niteliginin
bulundugunu belirtmistir. K1 kodlu katimci
da gazeteciligin mevcut durumda da TikTok
platformundan yararlandigini isaret etmistir. K8
kodlu katilimci ise TikTok platformunun gazetecilik
ile olan iliskisini asagidaki gibi yorumlamistir:

“Agirlikli olarak Tiktok tarafina icerik Ureten bir gazetecilik
olacagi konusunda emin degilim. Tiktok mecrasini yapilan
yayinlardan etkili olabilecek kesitlerin paylasildigi bir
yer olarak degerlendirmek ve kullanmak daha dogru
olacaktir diye dldstnuyorum. TikTok, baska bir sosyal medya
mecrasinda  ulasamayacadi  kitlelere  ulasabilecegini
duslinen gazeteciler icin Tiktok'a duzenli paylasim yapmak
faydalr bir ydntem olabilir. Bunun disinda gazetecilik
meslegine ekstra bir katkisaglayabileceginiddsinmdiyorum.

K2 kodlu katilimci da gelecegin gazeteciliginin
TikTok Uzerinden de gectigini belirtmis ve su
sekilde devam etmistir:

“Ozellikle gen¢ kusaklarda, video hikdye anlatiminin yeni
bigimlerinin gazetecilik pratigine uyarlanmasi konusunda
kesinlikle bir potansiyel var. Gazetecilik okullari genellikle
yeni hikaye anlatimi bigimlerine karsi olduk¢a direnglidir;
bunu gazetecilik okudugum yillarda, sosyal medya ve
dijital gazeteciligin gazeteciligin daha dusuk bir bigimi
olarak goérildugi yillarda yasadim. TikTok gazeteciligine
artik gazetecilik okullarinda nasil davranildigini merak
ediyorum, korkarim ki gen¢ gazetecilere TikTok'un ve genel
olarak sosyal videonun gazetecilik icin sahip oldugu tim
potansiyelden yararlanmalari i¢in gerekli araglar verilmiyor

olabilir

K4 kodlu katilimci da benzer sekilde dusuncelerini

aktarmistir:
“Gazeteciler icin insanin oldugu her yer bir alandir. TikTok
kullananinsanlar haber alma ihtiyaci duyuyor. Web sitelerive
televizyonlar icin ciddi bir haber ve i¢erik kaynagina déndstu
bile. TikTok'u kullanmak isteyen geng¢ akademisyenlere
tavsiyem, Tiktok'u ve tikTok kullanan kitleyi gézlemlesinler.
Hangi haberleri izliyorlar, hangilerine etkilesim veriyorlar
buna godre bir strateji belirlesinler. Haber metinleri ¢ok zor
anlasilan, agdali bir dil olmasin. Ulke giindemini ve TikTok'un
kendi gundemini iyi takip edip buna gdre igerik Uretsinler.”

TikTok platformunun gelecegdin —ve hatta simdinin
de- gazeteciligi icin dnemini dile goturen katilimci
goruslerinin aksine ilgili platformun gelecekteki
oneminin buyuk olmayacagdini belirten katilimci
gorusu de bulunmaktadir. Bu kapsamda K5 kodlu
katilimcinin gorusleri asagidaki gibidir:
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“TikTok’'un glinumduzdeki kullanim sekliyle devam etmesi
halinde gelecegin gazetecileri i¢in bir platform olmasini pek
olasi gérmduyorum. Tiktok'ta yapilan bazi paylasimlar teyit
edilmedigi takdirde haberciligiolumsuz yénde etkileyebiliyor.
Ancak belli basli degisikliklere ugramasi ve platforma bazi
sinirlamalar getiriimesiyle belki mtimkuan olabilir.”

K6 kodlu katilimci, TikTok ve gelecegdin gazeteciligi

konusu ile ilgili olarak asagida goruldugu sekilde

degerlendirmede bulunmustur:
“TikTok platformunun gazetecilik i¢in kullanilabilecek bircok
platformdan biri oldugunu ddsdntyorum. insanlarin bir
seye canli tepki verdigini bulmak i¢in X'in eskiden ne kadar
yararl oldugunu ézltyorum; Tiktok'u yerel dizeyde haber
bulmak i¢in o kadar yararl bulmuyorum. Geng gazetecilere
diger yayin platformlarindan farkli ve daha resmi olmayan
bir uygulama olabilecek uygulamada seslerini bulmalarini
tavsiye ederim. Uygulamayi ne siklikta kullandigima
bagli olarak gdruslerimin buyluk dlctide artip azaldigini
gdériyorum. Baslangigta ne tur videolarin dikkat ¢ektigine
ayak uydurmak biraz zaman alir, ancak ne kadar ¢ok yayin
yaparsaniz oradaki kitlenizi o kadar cok anlarsiniz.”

Sonug

Geleneksel medyanin yeni teknolojilerle birlikte
dijital bir hale gelmesi, haber mecralar ve
gazeteciler Uzerinde bir farklilasmaninyasanmasini
getirmistir. Haberin anlk olarak paylasiimasini
gerektiren yeni ortamlar, hem haberin kendisinde
hem de haberi olusturucular tarafindan yeni
deneyimlerin kapisini aralamistir. Bununla birlikte
yeni teknolojilerin profesyonel olarak gazetecilik
mesledinin  icerisinde  bulunmayan kisilere
de icerik Uretebilme ve dagitabilme imkanini
sunmasl, haber mecralarinin rekabetini artiran bir
durum olarak degerlendirilebilmektedir. Haberin
icine girdigi yeni mecralardan biri olan TikTok,
yapisi ve kullanici kitlesi tarafindan Instagram,
YouTube, X platformlarindan farkh bir yerde
konumlanmaktadir. Videolarin dikey bir sekilde
paylasiimasi, belirli akimlari populerlestirmesi,
canl yayin imkani ve tum bunlardan maddi gelir
elde etme olanaginin bulunmasi sebebiyle TikTok
— gazetecilik arasindaki iliskinin nasil ilerleyecegi
belirsiz bir konuma oturmaktadir. Bununla birlikte
uygulamanin agirlikli olarak mizahi 6geleri iceren
eglenceli iceriklerin olusumunu desteklemesi,
ciddi konulari iceren haberlerin ne sekilde

dagitilacagi konusunu bulaniklastirmaktadir.
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Bu arastirmada TikTok ve gazetecilik arasindaki
iliski, TikTok hesabi bulunan ve bu hesap
Uzerinden duzenli sekilde paylasim yapan

haber merkezlerinde c¢alisan Kkisiler Uzerinden

degerlendirilmistir. Bu noktada TikTok
platformunun gazetecilie olan etkisi Uzerine
bir inceleme gerceklestiriimistir. Meslek

profesyonelleriyle gerceklestiriien gdrismeler
neticesinde katilimcilarin gundelik hayatlarinda
da agirlikh olarak TikTok platformunu kullandiklari
saptanmistir.  Katiimcilarin  TikTok hesabindan
haber paylasma gerekgeleri incelendiginde
ise eglenmenin ve mesleki hayatlar icin konu
arastirmanin yogunlukta oldugu goérulmektedir.
Bu noktada TikTok, haber merkezinde calisanlar
icin birer ilham kaynagdi olmaktadir. Bagh olduklari
haber merkezlerinin TikTok hesabinin bulunmasi
ve katilimcilarin kisisel hayatlarinda da TikTok
kullanimina basvurmalari, katilmcilarin gindemin
gerisinde kalmamalari konusunda da destekleyici
olmaktadir. Bu noktada literatirde TikTok ve
gazetecilikiliskisine az sayida yer verilse dahi TikTok
platformunun hem haber merkezlerine hem
de haber merkezinde calisan kisilerin gundelik

hayatlarina entegre oldugu sdylenebilmektedir.

TikTok Uzerinden yayimlanan iceriklerin agirhkli
olarak edglenceli igerikler olmasi ydnunde bir
cabanin var oldugu gorUlmektedir. Bu durum,
literatirde TikTok ve gazetecilik iliskisine dair
hazirlanan calismalarin ortak vurgusuna da bir
ornek olusturmaktadir. TikTok platformunun
eglence ve mizahi 06ne c¢ikaran politikasi,
haber merkezlerinin  diger sosyal medya
platformlarindaki paylasimlarina kiyasla daha
dar bir alana sokmaktadir. Buna gére katilimcilar,
savas ya da siddet konulu haber iceriklerine
yonelik bir engellemenin oldugunu belirtmis ve
diger platformlara kiyasla daha yuksek duzeyde
sansUre ugradiklarinin altini  gizmistir. TikTok
platformu igin kullanilan bu yapi, haberlerin
buyuk bir cogunlugunun yayimlanmamasini
getirmekte ve haber merkezlerinin sosyal
platformlarindaki

medya paylasim  sayilarini

farklilastirmaktadir.
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TikTok platformunun haberin tium kategorilerini
yayimlamaya izin vermeyen vyapisi, kisith bir
hareket alani sundugundan haber merkezlerinin
bu alandaki istihdami da dusuk duzeyde
kalmaktadir. Turkiye'de TikTok icin ayri bir istihdam
alani yaratan az sayida haber merkezi bulunmakta
ve TikTok paylasimlari hem yurt icinde hem de
yurt disinda agirhkli olarak &zel bir ekip olmaksizin,
sosyal medya ekibi i¢cerisinden gerceklestirilmesini
getirmektedir. Bu sebeple TikTok'un habercilik
alani igerisinde kisa zamanda bir patlama

yaratacagdi éngérulememektedir.

TikTok'un etkilesim oraninin hangi parametreler
dikkate alinarak hesaplandiginin net bir sekilde
anlasilamamasi, haber merkezlerini bu ortam
icerisindehangituriceriklerin paylasilmasigerektigi
ve hangi icerigin neden izlendigi konularinda
belirsiz bir noktaya oturtmaktadir. Katiimcilarin
etkilesim yaratmanin ve algoritmanin &nerisi
icerisine dahil olmanin zor oldugunu dile getirmesi,
TikTok platformunun anlasilmayan noktalarinin
oldugunu isaret etmektedir. Buna gore haber
merkezleri icerik paylasimini gerceklestirse dahi
hangi icerikleri sirdUrmenin daha fazla etkilesim
alacagini bilememekte, yapilan paylasimlar da
bu dusunce dogrultusunda ortak bir ¢ati altinda
toplanamamaktadir. 56z konusu durum g6z éntine
alindiginda, TikTok'un tum kullanicilar icin esit
bir kullanim bilincine sahip olmamasindan dolayi
uygulama kullanim sorunlarinin haber Uretimini
engelleme ihtimali 6ngdérulmektedir.

TikTok

olumlu ve olumsuz noktalar degerlendirildiginde,

platformunun  gazetecilere sundugu
katilimcilarin bircogunun &zellikle geng Kitlelere
erisimin saglanmasi noktasinda platformu faydal
buldugu, gazeteciler icin yeni istihdam alanlari
olusturma ihtimalinin  bulunmasi  sebebiyle
avantajli bir konumda bulundugu belirtiimis ancak
platformmda haber akisina dahil olabilmek adina
yapilmasi gerekenlerin net olarak bilinememesi,
TikTok diline yeterince hakim olunmamasi
sebebiyle igeriklerin ortama uygun sekilde
hazirlanmasi noktasinda eksiklerin var oldugu

ve yalan bilginin teyidinin mUmkun olmayisinin
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uygulamaya supheli bir yaklasimi getirdigi
sdylenebilmektedir.

TikTok platformunun gelecegi ve gazeteciligin
bu gelecekte nasil yer bulacadl sorusu ise
bircok  katiimci  tarafindan  olumlu  olarak
degerlendirilmistir. Buna gdre TikTok gelecegin
degdil, su anin da bir haber araci olmaktadir.
Gazeteciligin  Tiktok icerisinde yapilabilmesi
icin  oncelikle platformun dilini  &grenmek
TikTok'un

yonlendirmesiyle kisilere yeni icerikler sunan bir

gerekmektedir. algoritmalarin
platform olmasi sebebiyle haber merkezlerinin bu
platformda basarisaglamasininyolu algoritmalarin
hangi konulara gore igerigi on plana cikardigini
bilmekten geg¢mektedir. Platform igerisinde
paylasilan konularin  sinirll olusu  sebebiyle
kisith  konular islenmekte, islenen konular da
platformun diline uygun olarak olusturulmadigi
taktirde kullanicilarin  énune dusmemekte ve
takip edilmemektedir. Bu sebeple var olan
istihdam alanlarinin artirilmasi ve sosyal medya
algoritmalarinin kapsamli bir sekilde degerlendirip
icerik Uretiminin gergeklestiriimesi sadece TikTok
Uzerinde gercgeklestirilen gazeteciligi degil, dijital
gazeteciligin  tumunu etkileme potansiyelini
barindirmaktadir.
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Extended Abstract

Many changes on the technological level in the axis
of digitalization have led to changes in people’s
news-receiving practices. Accordingly, individuals
who are users of the internet environment have the
opportunity to both produce content themselves
and intervene in the content created by different
media organizations. At this point, traditionally
produced content has changed its form and the
production of content that will allow interaction on
platforms suitable for new media environments
has emerged.

Journalism is a concept that eliminates the sense
of curiosity that individuals have and enables
individuals to be aware of both their environment
and different locations. When the development of
newspapers is examined, it is seen that the first
examples are given quite differently from today’s
newspapers. Newspapers, which were first used
in commercial ports and assumed the task of
transferring information in an economic sense, are
highly affected by social transformations. When
the transformation of journalism is examined on
the axis of social transformation, it is seen that
journalism has changed itself through invented
devices. The fact that the invention of the printing
press changed the structure of journalism can be
given as an example. Thanks to the printing press,

newspapers, which had the opportunity to be
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easily moved from one place to another without
getting worn out, became able to make their
voices heard in a wider geography. The transfer
of information made by journalism as mentioned,
brings individuals to have more information on the

society they live in.

As the media have changed, journalism has also
taken on a different kind of position. Journalism,
especially with Web 2.0 technology, has become
open to commentary from a wide range of users.
This has led to the emergence of several types of
news written for the web, as opposed to the more
conventional forms of written news. This form
of news has given rise to two different types of
journalism, which are conceptualised in different
ways as traditional journalism and internet
journalism, and it has then become possible to
evaluate journalism in different ways.

Journalism has become such a platform that the
news is produced for a variety of different media. A
special team has been set up to produce content
for these platforms, and the relevant content has
been produced in accordance with the language
of the platform on which it is to be shared. X,
Facebook and Instagram, that enable the sharing
of news and bring the news produced together
with the users, enable the sharing of news in
an interactive manner, paving the way for the
formation of a new form of journalism.

It is only recently that TikTok has begun to be
used as one of the above-mentioned platforms
for sharing news. TikTok, which differs from the
other platforms in that it appeals mainly to a
young audience and in that it processes video
suggestions according to certain algorithmic
rules, has also created an experiential environment
for journalism. Since the videos shared on TikTok
are subject to a certain ranking, both in terms
of duration and in terms of subject matter, the
functioning of journalism on this platform is
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different from that on other platforms.

Within the framework of the study, newspapers
and TV channels that have shared news videos
on the TikTok platform were collected, and
people who publish and produce content on the
relevant channels were reached. The study, which
used in-depth interviews, examined the current
relationship between TikTok and journalism, where
TikTok is used, how TikTok is used, and the future
of TikTok journalism. As a result, it was found that
the use of the TikTok platform today is different
from that of other platforms.

It has been found that due to the restrictions
placed on videos within TikTok, the trending
news topics of the news media are limited and
therefore the content on TikTok is mainly shared
within the framework of a limited topic. The fact
that the TikTok platform includes topics that are
entertaining or routine for news purposes means
that many trending topics are not shared on this
platform. Therefore, news sharing within the
TikTok platform may not be sufficient in terms of
keeping up with the news.

The fact that the TikTok platform is creating
employment opportunities also sheds light on
the point that the platform will be used more and
more in the future. At this point in time, there is
a need for people to produce content for TikTok,
film content, edit content and publish content in
accordance with the language of the algorithm.
There has been a need for more creative people to
be involved in the production of content for TikTok,
particularly in terms of the adherence to specific

themes.
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