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A Glance from Mass Media to Television
in Respect of Turkish Language Training
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ABSTRACT

Television is one of those mass media bearing important social functions. Given its feature of reaching large masses, television
may assume a major role in respect of promoting and strengthening the Turkish culture by referring to correct examples. This
study focuses on the impacts of television on developing language skills, enriching the vocabulary and adopting cultural values.
Qualitative and quantitative research methods have jointly been used in this study which has a descriptive survey model. The
workgroup of the research is composed of fifty Turkish language teachers working at the Yenimahalle and Kegitren districts of
Ankara in the academic year of 2017-2018. The teachers were applied an interview form of forty seven questions by means of
semi-structured interview method used for uncovering the views of the teachers. The research has shown that the teachers
consider watching television as a leisure time activity and television does not help to develop the acquisition of language skills.
Though certain programs are deemed as positive examples in respect of training of cultural elements and values, the teachers
do not use these television programs to develop their language skills at Turkish classes.
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Kitle iletisim Araclarindan Televizyona
Tirkce Egitimi Acisindan Bir Bakis 3

OZET

Televizyon, énemli toplumsal islevlere sahip kitle iletisim araglarindan biridir. Televizyon, genis kitlelere ulasabilme 6zelligi ile
dogru Orneklere yer vererek Tiirk kiiltiirlinii tanitma ve saglamlastirma gorevi iistlenebilir. Calismamizda televizyonun
ogrencilerin dil becerilerini gelistirme, s6z varligimi zenginlestirme ve kiiltiirel degerleri benimsetmedeki etkileri iizerinde
durulmustur. Tarama modelinde betimsel bir nitelik tasiyan c¢alismamizda nicel ve nitel arastirma yontemleri birlikte
kullanilmugtir. Arastirmanin ¢alisma grubunu Ankara ili Yenimahalle ve Kecitren ilgelerinde 2017-2018 egitim-6gretim yilinda
gorev yapan elli Tiirk¢e 6gretmeni olusturmaktadir. Ogretmen goriiglerinin ortaya gikarilmast igin yar1 yapilandirilnis goriisme
yontemiyle Ogretmenlerimize kirk yedi sorudan olusan bir goriisme formu uygulanmustir. Arastirma sonuglarina gore
ogretmenlerimizin televizyonu bos zamanlarimi degerlendirme etkinligi olarak gordiigii ve televizyonun dil becerisi
kazanimlarimi gelistirmedigi anlasilmustir. Bazi televizyon programlarinda kelime 6gretimi, kiiltiirel unsurlara yer verme ve
degerler egitimi agisindan olumlu 6rnekler olarak goriilse de 6gretmenlerimiz bu televizyon programlarini, Tiirkce derslerinde
dil becerisi kazanimlarim gelistirmek i¢in kullanmamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkge egitimi, dil becerileri, televizyon, kiiltiir, degerler egitimi.
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1. Giris

Tiirkce egitimi, anlama (okuma, dinleme) ve anlatma (konusma, yazma) becerilerine hakim, ana dili
bilinci ve sevgisine sahip bireyler yetistirmeyi amaclayan bir siire¢ olarak ifade edilebilir. Okullarda
Tiirkge dersleri araciligiyla gerceklestirilen dil egitimi ile bireylerde milli kiiltiir bilinci ve hassasiyeti
olusturulmaktadir. Fakat bu egitim okullar ile smnirli kalmamalidir. Icinde bulundugumuz teknoloji

caginda dil 6gretimi kitle iletisim aracglariyla da desteklenmelidir.

Kitle iletisim araglar1 igerisinde insanlara hem gorsel hem de isitsel olarak hitap eden, en ¢ok tercih
edilen aym zamanda da en kolay ulagilan hig siiphesiz televizyondur. Insanlar bilgi edinme, eglenme
ve vakit gegirme gibi sebeplerle televizyon izleme davranisi sergilemektedirler. Uzerinde énemle
durulmasi gereken konu televizyonun programlarinin bireylerin ve toplumun gelisimine olan
etkisidir. Ozellikle de ¢ocuklarimizin televizyonda gordiigii hayatlara hatta kisilere 6zendigi, onlarmn
konusmalarini, hal ve hareketlerini 6rnek alma davranisi gosterdigi bir donemde, televizyon yayinlar
insanliga yararli ve egitici nitelikler tasimalidir. Dizi, reklam, ¢izgi film ve giincel programlarin
kiiltiirtimiize ait degerlere yer vererek okullardaki ozellikle de Tiirkce egitimi ile temelleri atilan
genglere milll kimlik kazandirma ve dili kurallarina uygun olarak kullanma siirecini desteklemesi
gerekmektedir. Bu ¢alismada, dil bilincinin kazandirilmas: siirecinde, Tiirkge egitiminin dneminden

hareketle televizyonun ana dili egitimine etkileri degerlendirilmistir.
Tiirkce Egitimi ve Ogretimi

Topluluklara millet olma 6zelligini kazandiran, insanlardaki ortak duygular1 harekete geciren ve
insan1 diger canlilardan ayiran yegane arag dildir. Dil; insanlarin anlasmasin saglayan, kendine has
kurallar1 olan ve bu kurallar dahilinde gelisen canli bir varliktir (Ergin, 2009, s. 3). Dilin bir topluluk
icin en 6nemli 6zelligi birlestirici olmasidir. Insanlar1 gegmisten gelen degerleri ile birlestirerek tarihi

ve kiiltiirel bir birliktelik saglamaktadir.

Dil 6gretimi, her milletin {izerinde 6nemle durmasi gereken bir siirectir. Bireylere milli kimliklerini
kazandirma ve dillerini sevdirmenin yolu, nitelikli bir ana dili egitimi ve 6gretiminden ge¢mektedir.
Ana dili, oncelikle aileden ve yakin ¢evreden 6grenilir, bireylerin iginde bulunduklari toplumla bag
kurmalarini saglar (Aksan, 2009, s. 81). Nitelikli bir ana dili 6gretimi ile 6grencilere Tiirkcenin kiiltiirel

zenginlikleri anlatilmali, dilin milletler i¢in énemi kavratilmali ve Tiirkge sevgisi verilmelidir.

Tiirkge egitimi, bireyin ana dilinin yapisini ve kurallarin1 6grenmesinin yaninda ana diliyle diisiiniip
bu dil ¢ercevesinde estetik bir biling ve zevk kazanmasini ifade eden bir siiregtir. Bireyler bu siirecte
dinleme, konusma, okuma ve yazma gibi temel dil becerilerini gelistirmenin yaninda s6z varliklarim
da zenginlestirmektedirler. Bu bilgiler 1s181nda, Tiirkce egitiminin amact anlama (okuma, dinleme) ve
anlatma (konusma, yazma) becerilerine hakim, ana dili bilinci ve sevgisine sahip bireyler yetistirmek
olarak ifade edilebilir.

Anlama becerilerinden olan dinleme, zamanla Ogrenilmekte ve belli amaglar dogrultusunda
gergeklestirilmektedir (Aktas & Giindiiz, 2010, s. 87). Dinlemenin asil amaci anlamaktir. Bu beceri
¢ocuklara oncelikle ailede masal ve hikayelerimizle daha sonra ise okullarda o&zellikle Tiirkce

derslerinde amaca uygun metinlerin dinletilmesi ile kazandirilmalidir.
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Okuma, harfleri goriip seslendirmekten ziyade anlama, anlamlandirma, yorumlama ve neticede
onceki bilgilerle iliskilendirerek zihnimize kaydetmektir. Tiirk¢e Dersi Ogretim Programi'nda okuma,
isitme ve gorme ile algilanan isaret ve sembollerin beyin tarafindan alinarak degerlendirilmesi ve
anlamlandirilmasi siirecidir (MEB, 2006, s. 6). Sistemli gerceklestirilen bir okuma eylemi neticesinde,
bireyler bilgilerini artirabilme, kelime hazinelerine yenilerini ekleme, farkli deneyimler hakkinda fikir
sahibi olma, okuduklarimi elestirebilme ve zihninde tekrar yapilandirabilme vb. siiregleri

yasamaktadirlar.

Konusma duygu, diisiince, hayal ve isteklerimizi s6zIii olarak karsimizdakilere iletmektir (Sever, 2011,
s. 21-22; Giines, 2013, s. 105). Konusma, konusanin ve dinleyenin gec¢miste yasadig1 tecriibelerine
dayanarak yeni anlamlar uyandirmasini amaglayan bir siirectir (Taser, 2012, s. 65). Konusma becerisi
iletisimin de temelini olugturmaktadir. Insanlar konusma sayesinde kendilerini ifade ederken yine bu

beceri ile ¢evreleriyle anlagsmaya varmaktadirlar.

Yazma; duygu, diisiince, tasari, hayal ve olaylarin belli bir plan dahilinde ve dili etkili kullanarak
yazili bicimde ifade edilmesidir (Aktas & Giindiiz, 2010, s. 163; Sever, 2011, s. 24; Giines, 2013, s. 157).
Yazi, dilin kalic1 olmasini saglar. Yazma becerisini edinebilmek icin dncelikle okumak, hayal giiciinii
kullanmak ardindan da cevremizde olup bitenleri ve insanlari gozlemlemek Snemlidir. Dogru ve

diizgiin yazabilmek i¢in ise dogru, diizgiin ve etkili konusabilmek gerekmektedir.

Tiirkgemiz, geng nesillere Milli Egitim Bakanhiginca hazirlanan Tiirkge Dersi Ogretim Programi

cercevesinde Ogretilmektedir. Bu programin genel amaglari ise soyledir:

¢ Anlama (okuma, dinleme/izleme) ve anlatma (konusma, yazma) becerilerinin gelistirilmesi,

o Tiirkgeyi kurallarina uygun olarak bilingli, dogru ve 6zenli kullanmalarinin saglanmasi,

e Okudugu, dinledigi/izlediginden hareketle, séz varligin1 zenginlestirmelerinin; dil bilinci ve
zevkine sahip olmalarinin; duygu, diistince ve hayal diinyalarini gelistirmelerinin saglanmasi,

e Okuma-yazma sevgisi ve aliskanlig1 kazanmalari,

¢ Duygu, diisiince ve goriislerini sozlii ve yazili olarak etkili ve anlasilir bigimde ifade etmelerinin
saglanmasi,

e Bilgiyi arastirip kesfetme, yorumlama ve ardindan zihinde yapilandirma becerilerinin
gelistirilmesi,

e Basili materyaller ve ¢oklu medya kaynaklarindan bilgiye erisip, onu diizenleme, sorgulama,
kullanma ve tiretme becerilerinin gelistirilmesi,

e Okuduklarina elestirel bir bakis agisiyla yaklasip onlar1 degerlendirmelerinin ve sorgulamalarinin
saglanmasi,

e Milli duygu ve diisiincelerinin gii¢lendirilerek milli, manevi, ahlaki, tarihi, kiiltiirel, sosyal
degerlere 6nem veren bireylerin yetismesinin saglanmasi,

o Tiirk ve diinya kiiltiir ve sanatina ait eserleri taniyarak bu eserler araciligiyla estetik degerleri fark

etmelerinin ve benimsemelerinin saglanmast amaglanmistir (MEB, 2018, s. 8).
Degerler Egitimi

Degerler egitimi, egitimin ayrilmaz bir pargasidir. Bunun igin ayr1 bir plana ve programa gerek
duyulmamalidir. Degerler egitimi; bireylere olumlu karakter ve davramislar kazandirmay1 amaglayan

ve boylelikle toplumda huzuru saglayan bir faaliyettir (Tarakgi, 2013, s. 24). Deger egitimi, bireylerin
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kendi kiiltiirel ve toplumsal Ozellikleriyle birlikte evrensel degerleri kazanmasini planlayan bir
stirectir (Saygili, 2015, s. 1). Degerler egitimi de egitim kavraminda oldugu gibi ailede baslayip egitim
kurumlar: araciligiyla sistemli bir sekilde devam ettirilmektedir. Egitim kurumlarindan sonra ise bu

gorevi, kitle iletisim araglar1 {istlenmekte ve hayat boyu devam eden bir siire¢ haline getirmektedir.
Kitle iletisimi ve Kitle fletisim Araclari

Insanlar baslangicta aile ici, yakin cevre ile kurulan iletisimle yetinirken teknolojinin gelismesiyle
birlikte baska insanlarla ve uzak cevreleriyle de iletisim kurma istegi duymaktadirlar. Kitle iletisimi,
s6z konusu mesajlarin genis topluluklara belirli araglar sayesinde iletilmesidir. Iletisim araglar1 ise,
“toplumda s6zlii veya yazili haber alma imkanim saglayan teknik araglar, yayin organi, medya”
olarak tanimlanmaktadir (Tiirk Dil Kurumu [TDK], 2011, s. 1173). Kitle iletisim araclari, genis kitlelere
ayn1 anda ulasabildikleri i¢in 6nemli islevlere sahiptirler. Bireyleri etkileme giicii oldukca yiiksek olan
kitle iletisim araclar1 bireylere farkli 6grenme ortamlar1 sunarak onlar1 bilgilendirmekte ozellikle de

genclere model tegkil etmektedir.

Kitle iletisim araglarinin dogru ve etkili kullanildiginda bireylere uygun ogrenme ortamlari
sunabilecegi de i{izerinde durulmasi gereken konulardandir. Ozellikle her eve giren ve hatta birden
fazla sayida olan televizyon, etkileme ve aliskanlik haline getirme giiciinii dogru sekilde kullanrsa
bireylere faydali olabilmektedir. Ciinkii televizyon hem goze hem de kulaga hitap ederek insanlarin
uzaklardan aninda, var oldugu sekliyle haberdar olmasini sagladig: icin kitle iletisim araglar1 arasinda

en giiclii ve etkilisi olarak nitelendirilmektedir (Cilenti, 1979, s. 53).
Televizyon

Ulkemizde 1968 yilinda yayma baglayan televizyon sabit ya da hareketli nesnelerin gegici
goriintiilerinin siyah-beyaz ya da renkli olarak sesli bir sekilde uzaklara iletilmesini saglayan tekniktir
(Ozdemir, 2015, s. 281). Televizyon; insanlarin hayatlarin1 devam ettirirken varligini hissetmek
istedikleri, giinliik telas ve endiselerden kisa siireli kurtulmalarini saglasa da uzun vadede Kkiiltiirel,

milli ve ahlaki ¢okiintiilere sebep olan teknolojik bir aragtir.

Televizyon, gozlemlenen davranislarin isitilenlerden daha etkili oldugunun kamiti niteligindedir
(Ataseven, 1991, s. 95). Yazili bir metni okudugumuzda ya da dinledigimizde zihnimizde canlanan
unsurlar hayal giiclimiizle simirhdir. Televizyonda hem ses hem de goriintii olmasi onu bu noktada
daha etkili kilmaktadur.

Konusma dili yasadigimiz ¢evreye gore farkliliklara sahip olsa da yazi dili iilkenin her kodsesinde
ayndir. Basta televizyon olmak tizere bu araglarla insanlara ulasanlar halka karsi sorumluluklarin
unutmamalidirlar. Bu sebeple kitle iletisim araglarinda milletin ortak dili kullanilmalidir. Televizyon
programlarinda agiz 6zelliklerini kullanan bir karakterin yaninda mutlaka standart Tiirkgeyi kullanan
bir karaktere de yer verilmelidir. Televizyonda yanlig bir kullanim ilk kez dinlendiginde/izlendiginde
insanlarin dikkatini ¢ekmektedir. Fakat sik sik tekrar eden bu yanlis kullanimlar zamanla bize hatali
gelmemekte ve eskisi kadar yadirganmamaktadir. “Galat-1 meshur” ifadeler olarak
yayginlasmaktadir. Dil bilinci olusmamis bireyler, dogru olmayan bu kullanumlar:

yayginlastirabilmektedir. Bu durum bireyler arasinda anlamsiz ve yogun olarak kullanilan bir 6zel dil
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olusturmaktadir. Televizyonda Tiirk¢enin s6z varligini yansitan dogru ve diizgiin konusmalara yer

verildiginde 6grencilerin anlama/anlatma becerilerini gelistirmek de miimkiin olacaktir.

Televizyona biitiinsel bir bakisla yaklastigimiz bu bilgiler 15181nda, 6nemle belirtilmesi gereken sudur:
televizyon programlari kiiltiirel degerlerimize sahip ¢ikarak standart Tiirkge ile Tiirk kiiltiirii yapisina
uygun bir yayin anlayisi benimsemedigi siirece bireylere dnemli gorevler diismektedir. Bireylerin,
televizyondan gelen bilgi akisini elestirel bir bakis agisiyla degerlendirebilme ve bilginin
giivenilirligini yorumlayarak bilgiyi alabilme, gorsel malzemeleri dogru ¢oziimleyebilme becerilerine

sahip olmasi gerekmektedir. Iste bu noktada da medya okuryazarligi 5nem kazanmaktadir.

Medya okuryazarhigy; iletisim araglar: ile insanlara ulasan iletileri dogru bir sekilde anlamlandirma,
yorumlama ve onlara elestirel bir acidan bakabilmektir. Kitle iletisim araglarinda yer alan bilgiler
arasinda gercek ve kurgu ayrimini yapabilme, onlar1 dogru bir sekilde analiz ederek yeni medya

uriinleri meydana getirebilmektir.

Yazili ya da yazili olmayan, farkli iletisim araglarindan gelen iletilere erisip onlar1 analiz ederek
degerlendirme ve iletme giicii (Inceoglu, 2011, s. 19) olarak tanimlanan medya okuryazarligmin kisaca

erisim, ¢0ziimleme, degerlendirme ve yeniden {iretme siireglerini kapsadigini sdyleyebiliriz.

Iletisim araclarinda yer alan goriintli, yaz1 ve film gibi mesajlar “medya okuryazarlig1” egitiminin
temelini olusturmaktadir. Ogrencilerin bu egitimle materyallerin hazirlanis amaglarim ve siireclerini
Ogrenmesi, onlara elestirel bir bakis acisiyla yaklasarak degerlendirebilmesi hatta onlardan
yararlanabilmesi hedeflenmektedir (Bilici, 2014, s. 29). Medya okuryazarliginin, kitle iletisim araclar1
araciligiyla 6grenmeye imkan sagladig1 goriilmektedir. Medya okuryazarliginin amaci, kitle iletisim

araclarinin kullaniminda bireyleri bilin¢lendirmektedir.

2. Yontem

2.1. Arastirmanin Modeli

Arastirmamiza, televizyon programlarina iliskin tarafimizca durum tespit analizi yapilarak
baslanmustir. Bu analizler 1s181nda, program tiirleri belirlenmis (Ana haber biilteni, yarisma programu,
yemek programi, spor programi, magazin programi, eglence programi, reklam) ve goriisme formu
sorular1 olusturulmustur. Goriisme teknigini kullanarak veri toplanmistir. Bu sebeple aragtirmamiz
tarama modelinde betimsel bir nitelik tasimaktadir. Tarama modeli; bir durumu, olay1 veya grubu
kendi sartlari igerisinde tanimlamak, betimlemek igin veri toplamayi gerektiren ¢alismalardir
(Karasar, 1994, s. 77; Biiyiikoztiirk, Kilig Cakmak, Erkan Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2016, s. 23).

Bu arastirmada, nicel arastirma ve nitel arastirma yontemleri birlikte kullanilmistir. Nicel arastirma,
Olgme araglar1 kullanilarak ¢ok sayida insana wulasildigi ve verilerin istatistiksel olarak
degerlendirildigi arastirma tiiriiyken; nitel arastirmalar Olgiilmesi daha zor olan 6zellikler {izerinde

yogunlasan ve bunlari ¢6ziimleyerek yorumlayan bir tiirdiir (Glesne, 2013, s. 385).
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2.2. Calisma Grubu

Calisma evrenini 2017-2018 egitim 6gretim doneminde Ankara ili merkez ilgelerinde gorev yapan
Tiirkce Ogretmenleri olusturmaktadir. Ankara’nin en kalabalik ilgeleri olmasi dikkate alinarak
Yenimahalle ve Kecioren ilgelerinde Tiirkce derslerine giren elli 6gretmen ¢alisma 6rneklemi olarak

alinmigtir.

Katilimcilarin cinsiyete gore dagilimlari incelendiginde; %80'inin kadin, %20’sinin ise erkek oldugu
gortlmistiir. Katilmalarin %94t lisans , %6’s1 yiiksek lisans mezunuyken doktora yapan
O0gretmenimiz bulunmamaktadir. Katilimcilarin mezun olduklar1 boliimlerin dagilimi incelendiginde
ise; %54,31 Tirkce Ogretmenligi, %30,41 Tirk Dili ve Edebiyati (Fen-Edebiyat Fakiiltesi) mezunu
iken %13 Tiirk Dili ve Edebiyati Ogretmenligi mezunu olup %2,3'{ ise diger bdliimlerden

mezundur.

Katilimcilarin hizmet siiresi incelendiginde, 5 yildan az siire ile hizmeti olanlarin orani %6; 5-10 yil
arast hizmeti olanlarin oran1 %20 olup 10-20 y1l aras1 hizmeti olanlarin oran1 %48; 20 yil ve tizeri olan
kisilerin orani ise %26’dir. Haftalik ders saati dagilimi incelendiginde; 15-20 saat aras: dersi olanlarin
orani %18,8; 20-25 saat dersi olanlarin oran1 %50 olup 25 saat ve iizeri ders saati olanlarin orani
%31,2’dir.

2.3. Verilerin Toplanmasi

Arastirma verileri, 6gretmen goriislerinin ortaya g¢ikarilmasi amaciyla nitel ve nicel veri toplama
yontemlerinin birlikte kullanilacag: yar1 yapilandirilmis goriismeyle elde edilmistir. Goriisme, en az
iki kisi arasinda ve soru-cevap seklinde gerceklestirilen veri toplama teknigidir (Karasar, 1994, s. 165;
Biiyiikoztiirk vd., 2016, s. 153;). Yar1 yapilandirilmis goriismeler ise soru ve cevaplarin kesin ¢izgilerle
belirtilmedigi, gerektiginde sorularin yanitlayana gore esnetilebildigi goriisme teknigidir (Sonmez &
Alacapinar, 2012, s. 108).

2.4. Veri Toplama Arac1

Gortisme formumuz hazirlanirken {i¢ Tiirk¢e Ogretmeni, iki Tiirk Dili ve Edebiyati 6gretmeni, {ig
Tiirkge Egitimi Ogretim Uyesi ve {i¢ Tiirkce okutmanindan uzman goriisii alinmistir. Uzmanlarin
verdigi oneriler dogrultusunda goriisme formu tarafimizca diizenlenerek pilot uygulama asamasina
gecilmistir. Uygulamaya katilanlarin sorular: agik, anlasilir ve amaca hizmet eder nitelikte bulduklar:
goriilmiistiir. Gorlisme formuna son bi¢imi verilerek calismamiz sahada elli kisi tizerinde

gerceklestirilmistir.
2.5. Verilerin Analizi

Aragtirmamiz sonucunda nitel ve nicel veri analizi yapilmistir. Goriisme formundaki “Evet”,
“Kismen”, “Hayir” ifadelerine dair frekans degerlendirmesi gerceklestirilmis; acik uglu sorulara

yonelik sistematik tahlil yapilmistir.
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3. Bulgular ve Yorumlar

Ortaokullarda Tiirkce dersi veren 6gretmenlere tarafimizca hazirlanan gériisme formu uygulanmustir.

Elde edilen veriler dil, kiiltiir ve degerler egitimi acisindan degerlendirilmis ve yorumlanmustir.

“Medya okuryazarligi ile ilgili bir seminere ya da egitime katildimiz m1?” goriisme formumuzda yer
alan ilk sorudur. Bu soruya arastirmaya katilanlarin %14'i “evet”, %6's1 “kismen”, %80'i ise “hay1r”
cevabinu vermistir. “Evet”, cevabini veren katilimcilar ise bu egitimi, Milli Egitim Bakanlig1 Talim ve

Terbiye Kurulu aracili§iyla aldiklarim belirtmislerdir.

Bireylerin Ogrenme durumlar1 sadece okullarla smirli kalmamaktadir. Bireyler televizyon
programlarindan etkilenmekte ve yanlis Ogrenmeler gerceklestirmektedirler. Iste bu noktada
televizyondaki programlari izlerken segici olma, ondan gelen mesajlar1 dogru anlama ve izlenilenlerin

dogru ya da yanlis oldugunu ayirt edebilme medya okuryazarligiyla saglanmaktadir.

Medya kelimesinin kullanim sikligimin  6nemli oldugu diisiincesiyle katiimeilara “Giinliik
yasantinizda “medya” kelimesini kullaniyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katihmeilarin %42,9'u

“evet”, %40,8'i “kismen” cevabini verirken "medya" kelimesini de su sekilde tanimlamislardir:
“Toplumu bilgilendirmede kullanilan yazili ve s6zlii basin.”
“Tum kitle iletisim araglar1.”

%16,3'liik bir kesimin ise “hayir” cevab1 verdigi goriilmektedir. Bu cevabi verenlerin medya kelimesi
yerine "iletisim araclari, kitle iletisimi ve basin yaymn" gibi ifadeleri kullandiklar: tespit edilmistir.
Ogretmenlerimizden beklenen yabanci kékenli bir kelime olan “medya” yerine “kitle iletisim araglar1”
ifadesini kullanmalaridir. Ogretmenlerimizin bu konudaki hassasiyeti ocuk bireylere 6rnek olacak ve

onlarda farkindalik uyandiracaktir.

Ogretmenlerimizin, Ogrencilerine televizyon programlari konusunda yol gosterebilmeleri igin bu
programlardan ve programlarin igeriklerinden haberdar olmasi gerekmektedir. Bu durumdan
hareketle katilimcilara “Televizyondaki dizilerden haberdar olmak icin diizenli olarak dizi kontrolii
yapiyor musunuz?” sorusu yoOneltilmistir. Arastirmaya katilanlarin %87,8'1 zamani olmadigi, dizi
izlemekten hoglanmadig, gerek duymadig: ve dizileri ilgi ¢ekici bulmadig i¢in dizilere dair bir igerik
kontrolii yapmadiklarini belirtmislerdir. Katihmcilarm %2'si “evet”, %10,2'si ise “kismen” cevabin

vererek bu igerik kontroliinii su sekilde yaptiklarini belirtmislerdir:
“Izleyerek ve elestirel diisiinerek yapiyorum.”
“Reklamlar ile haberdar oluyorum.”
“Televizyondaki 6n gosterimlerden yararlanarak yapiyorum.”

Televizyonda yer alan programlardan haberdar olmak sadece Tiirkge 6gretmenlerinin degil biitiin
Ogretmenlerin sorumlulugunda olmalidir. Giiniimiiz 6grencilerine hitap edebilmek ve kendini

yenileyebilmek kitle iletisim araglarindan gelen iletilere hakim olmaktan gegmektedir.
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“Televizyondaki reklamlardan haberdar olmak igin diizenli olarak reklam kontrolii yapiyor
musunuz?” sorusuna katilimcilarin %89,8'i herhangi bir kontrol yapmadigi, %10,2'si “kismen” bu
kontrolii gerceklestirdigi seklinde cevap vermistir. Bu soruya hicbir katilimci “evet” cevabi
vermemistir. “Kismen” cevabini veren katilimcilar program aralarinda ¢ikan reklamlarla bu igerik
kontroliinii gerceklestirdiklerini sdylemislerdir. Arastirmaya katilanlarin biiyiik bir ¢ogunlugunun
boyle bir kontrolii gerceklestirmemesinin sebepleri ise reklamlar1 gereksiz bulmalar1 ve ilgi cekici

olmadiklarini diistinmeleridir.

Reklamlar, siklikla karsimiza cikan tiirler olduklar: igin etkileri de diger programlara gore daha
fazladir. Reklamlar: izlemeyen ve reklamlardaki igerigi kontrol etmeyen bir Tiirkge 6gretmeninin
orada gecen yanlis ifadeleri fark etmesi ve 6grencilerine bunlarin dogru kullanimlarini 6gretmesi de

miimkiin olmayacaktir.

Ogretmenlerimizin kitle iletisim araglarim 6zellikle de televizyonu etkili bir egitim araci olarak
kullanabilmeleri icin 6grencilere yol gosterici olmalar1 gerekmektedir. Bu dogrultuda katilimcilara
“QOgrencilerinizi televizyon programlari konusunda y&nlendiriyor musunuz?” sorusu ydneltilmistir.
Arastirmaya katilanlarin %36's1 6grencilerini televizyon programlar: konusunda y6nlendirirken %48'i
“kismen”, %161k bir kesim ise “hayir” cevabini vermistir. Katilimcilara, dgrencilerini televizyon

programlar1 konusunda neden yonlendirmedikleri soruldugunda su cevaplar alinmistir:
“Cocuklarin ve velilerin bu yonlendirmeyi yanlis anlamalarindan korkuyorum.”
“Izlemedigim programlar konusunda &grencilerimi de yénlendirmek istemiyorum.”

“Evet” ve “kismen” cevabi verenler ise Ogrencilerini egitici ve yararli bulduklar1 programlara

genellikle de haber biiltenleri, belgeseller ve yarisma programlarina yonlendirdiklerini belirtmislerdir.

Dogru kullanildiginda televizyon ve diger kitle iletisim araclari ile etkili bir egitim-0gretim
saglanabilecegi unutulmamalidir. Anne ve babalar bu konuda yeterince bilgi sahibi degilse 6grenciler
kiiltiirel ve ahlaki degerlerimizden giderek uzaklasacak ve kendi diline, milletine yabanci hale
gelecektir. Bunun bilincinde olan her 6gretmenin 6grencilerini televizyon programlari konusunda

egitmesi ve yonlendirmesi gerekmektedir.

Cocuk bireyleri televizyon programlari konusunda bilinglendirmek, oOncelikle 6gretmenlerimizin
medya okuryazarlig: egitimleri dogrultusunda bu programlari degerlendirmesiyle miimkiin olacaktir.
Katilimcilara “Televizyon izlemek icin vaktiniz oldugunda en ¢ok hangi programlari izliyorsunuz?”
sorusu yoneltilmistir. En ¢ok izlenen programin %93,9'luk bir oranla ana haber biiltenleri oldugu
goriilmiistiir. Ardindan sirasiyla belgeseller (%63,3), yarisma programlar1 (%63,3) , diziler (%57,1),
yemek programlar1 (%36,7) ve ¢izgi filmler (%30,6) gelmektedir.

Tiirkge Ogretmenlerimizin, iilkesinde ve diinyada olup bitenlerden haberdar olmak icin haber
programlarina oncelik verdigi; dogay: ve insanlar1 anlamak igin belgeselleri ve egitme islevine sahip

olan yarigmalari izledikleri, televizyon konusunda segici olduklar1 gozlenmektedir.

Ogretmenlerimizin televizyon programlarini kiiltiirel agidan nasil degerlendirdiklerini gorebilmek
i¢in katilimcilara “Televizyon programlarinin (Ana haber biilteni, yarisma programi, yemek programi,

spor programi, magazin programi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel, dizi) Tiirk kiiltiiriine uygun
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oldugunu diisiiniiyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katihimecilarin %67,31 “kismen” cevabirnu
vermis ve ana haber biiltenlerinin, TRT'deki baz: dizilerin, baz1 yemek ve yarisma programlarinin,
kiltiirel ogeleri konu edinen belgesellerin ve ¢izgi filmlerin Tiirk kiiltiiriine uygun oldugunu
belirtmistir. “Hayir” cevabini veren %32,71ik kisim ise magazin programlari, bazi yarisma

programlari ve dizilerin ¢ogunun kiiltiiriimiize uygun olmadigini belirtmistir.

Kiltiir, gecmiste atalarimiz tarafindan islenen maddi ve manevi degerlerimizin biitlintidiir. Milli
degerlerimize ters diisen pek cok davranis kalibi dizilerde yer almakta; programlarda yabanc
kiltiirlere duyulan 6zenti apagik gozlenmektedir. Bu olumsuz davranislar zamanla bireylere yanhs

gelmemektedir.

Televizyonda nitelikli programlara yer verilerek dil egitimi ve kiiltiir aktariminin yani sira degerler
egitiminin de ¢ocuk bireylere kazandirilmasi miimkiindiir. Katihmcilarin televizyon programlarinm
degerler egitimi agisindan nasil degerlendirdiklerini gorebilmek ic¢in “Haber biilteni izliyor
musunuz?”’, “Ana haber biiltenlerinin degerler egitimine katki sagladigini diisiiniiyor musunuz?”
sorular1 yoneltilmistir. Katiimcilarin %841 haber biiltenlerini izlerken %10'u “kismen” izledigini
belirtmistir. En ¢ok izlenen haber biilteni kanallar1 sirasiyla Fox Tv, NTV, CNN Tiirk, TRT ve ATV dir.
Katilimcilar haber biiltenlerini iilkemizdeki, diinyadaki gelismelerden ve {ilke sorunlarindan haberdar
olmak i¢in izlediklerini belirtmislerdir. Haber biilteni izlemeyen %6'lik kesim ise haberlerin gercekleri

yansitmadigini ve olumsuzluklari giindeme getirdigini diisiinmektedir.

Arastirmaya katilanlarin %12,5'i Kanal D, TRT, NTV, CNN Tiirk gibi kanallarda yaymlanan ana haber
biiltenlerinin degerler egitimine katki sagladigini diistiniirken; %39,6's1 “kismen” cevabini vermistir.
%47,9'luk kisim ise Show Tv, Star Tv, Kanal 7, Flash Tv, FoxTv gibi kanallarin haber biiltenlerinin

degerler egitimine katk: saglamadigini belirterek bunlarin gerekgelerini de su sekilde agiklamislardir:
“Haberlerde degerlerimizin zarar gordiigii olaylara yer veriliyor.”

“Biitiin  haber kanallarinda giincel konular isleniyor. Degerler egitimi verildigini

diisiinmiiyorum.”

Televizyonda yer alan haberler, olumlu-olumsuz tiim detaylariyla izleyenlere sunulmaktadir. Bir
sucun ya da olumsuz olayin nasil gergeklestigi anlatilirken kimileri bilinglendirilmekte kimileri ise bu
davraniglar1 6rnek almaktadir. Bu durum yanlis 6grenmelere sebep olabilecegi gibi bu yayinlara
maruz kalan kisileri de duyarsizlastirmaktadir. Bu sebeple haber biiltenlerinde olumlu durumlara
etraflica yer verilirken olumsuz durumlar halkin bilgilenmesini saglayacak kadariyla

sinirlandirilmalidar.

Ardindan katilimcilara “Yarigma programi izliyor musunuz?”, “Yarisma programlarinin degerler
egitimine katki sagladigimi distiniiyor musunuz?” sorular1 yoneltilmistir. Katilimcilarin %38,3'i
yarisma programlarini izlerken; %38,3'i “kismen” izledigini, %23,4'l ise izlemedigini belirtmigtir.
“Kim Milyoner Olmak Ister?, Altin Petek, 19, Bir Sorun Mu Var?” adli programlarin en ¢ok izlenenler
oldugu tespit edilmistir. Katiimcilar bu yarismalarin alanlarina katki sagladigini, bilgi edinmede,

kelime hazinelerini gelistirmede ve eglenceli vakit gecirmede etkili oldugunu belirtmislerdir.

Aragtirmaya katilanlarin %8,2'si “Kim Milyoner Olmak Ister” ve TRT'deki yarisma programlarini

ornek gostererek degerler egitimine katk: saglandig1 goriistindedir. %44,9'luk bir kesim ise “kismen”
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cevabii vererek “19, Altin Petek, Kelime Oyunu, Kim Milyoner Olmak Ister” gibi yarigsma
programlarinin bu egitimi gerceklestirdigini belirtmistir. Katilimcilarin % 46,9'u ise “Ben Bilmem Esim
Bilir, Bugiin Ne Giysem” vb. programlar1 6rnek gostererek bu programlarin degerler egitimine katk:

saglamadigini ifade etmislerdir.

Degerler egitimi, bireylerin kendi kiiltiirel degerlerini ve evrensel degerleri 6grenerek bunlar
yasantisinda uygular hale gelmesini amaglamaktadir. Televizyonda bu amaca hizmet eden bir
yarisma programi olmadig1 goriilmektedir. Bu konuda onlem almasi gereken aile ve 6gretmenlerle
birlikte Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'dur. Bireylerin Tiirk dilini ve kiiltiiriinii 6grenmelerini

saglayacak programlar hazirlanmali, onlarin s6z varligiin zenginlesmesine katki saglanmalidir.

“Yemek programi izliyor musunuz?” sorusuna Kkatilimcilarin %14,9'unun “evet’, %31,9'unun
“kismen”, %53,2'sinin ise “hayir” cevabi verdigi goriilmistiir. “Evet” cevabi verenlerin “Nursel'in
Mutfagi, Arda'nin Mutfag1 ve Bekir Develi lle Annemin Mutfag1” adli yarismalar tercih ettikleri ve
bunda da yoresel ve farkli yemeklere olan merakin etkili oldugu belirtilmistir. Yemek programi

izlemedigini ifade edenlerin ise ilgi duymadiklari, vakit bulamadiklari i¢in izlemedikleri goriilmiistiir.

Katilimalarin %12,2'si yemek programlarmin degerler egitimine katki sagladigini diistiniirken;
%55,1'1 “kismen”, %32,7'si “hayir” cevabini vermistir. “Nursel'in Mutfagi, 1 Tatl 1 Tuzlu, Bekir Develi
ile Annemin Yemegi, Lezzet Haritas1” degerler egitimine katki saglayan yemek programlari

arasindadar.

Yemek programlari, kiiltiir taniimini veya degerler egitimini kendine amag¢ edinmemektedir.
Ozellikle baz1 yemek programlari bilinglendirmek bir kenara yanlis 6rnekler sunmaktadir. Insanlarin
birbirini olumsuz ydnde elestirdigi, kaba ve kirici tavirlarin agik¢a sergilendigi yarismalardan
bireylere bir egitim vermesi beklenmemektedir. Yemek programlar: insanlara kiiltiirlerinin, gelenek
ve goreneklerinin, gecmisteki yeme-i¢gme aligkanliklarinin tanutildigl programlar olmalidir. Programda
yer alanlar bu amaci gergeklestirirken nezaket kurallarina dikkat etmeli ve sayg1 cercevesinde hareket

etmelidirler.

“Spor programi izliyor musunuz?” sorusuna katilimcilarin %12,5'i “evet”, %14,6's1 “kismen”, %72,9'u
ise “hayir” cevabi vermistir. Izleyenlerin gogunun sporu sevdikleri dolayisiyla da bu tiir programlara
ilgi duyduklar1 goriilmiistiir. “Hayir” cevabi verenler neden spor programi izlemediklerini su sekilde

ifade etmiglerdir:
“Spor ilgimi ¢ekmiyor.”
“Bu tiir programlar izlemek igin vaktim olmuyor.”
“Spor programlarini ¢ok giiriiltiilii buluyorum.”

Spor programlarini izlemek o alana dair 6zel bir ilgi gerektirmektedir. Arastirmaya katilan
Ogretmenlerimiz tarafindan izlenme oranlarmin diisiik olmasi giinliik hayatlarinda spora yer verseler

bile spor programi izlemeyi tercih etmedikleri seklinde yorumlanmaktadir.

“Spor programlarinin degerler egitimine katki sagladigini diisiinliyor musunuz?” sorusuna

katihmcilarin = %4t “evet”, %50'si “kismen”, %46's1 ise “hayir” cevabimi vermistir. Milli
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miisabakalarin, TRT ve NTV kanallarinda yayinlanan spor programlarinin degerler egitimine katki
sagladig diisiiniiliirken; “Beyaz Futbol” ve “Derin Futbol” adli programlarin olumsuz 6rnek teskil
ettikleri belirtilmistir. Spor, tek basina diisiiniildiigiinde kisinin bedensel gelisiminin yaninda ahlaki
ve zihinsel gelisimine de katki saglamaktadir. Ne yazik ki s6z konusu spor programlari oldugunda
durum degismektedir. Bu tiir programlarda bireyleri sporla ilgi konularda bilgilendirmenin yaninda,
sporcular tarafindan sergilenen olumlu davranislar da (sevgi, saygi, adalet, hosgorii vb.) ekranlara
getirilmelidir. Ayrica sunucularin davranig ve iislup agisindan bireylere ornek tegkil etmesi de son

derece 6nemlidir.

“Magazin programi izliyor musunuz?” sorusuna arastirmaya katilanlarin %2,1'i “evet”, %14,9'u
“kismen”, %83'liniin ise “hayir” cevabi vermistir. Magazin programlarinin tercih edilme sebepleri su
sekildedir:

“O saatte belirli bir program olmadig icin izliyorum.”
“Hafta sonu vakit gecirmek amagh izliyorum.”
“Eglenmek amagli izliyorum.”

Magazin programlarini izlemeyenler ise baskalarinin hayatlarim1 merak etmediklerini, bu tiir
programlara ayiracak vakitlerinin olmadigini, igerik olarak Tirk kiiltiiri yapisina uygun
olmadiklarini belirtmiglerdir. Katihmecilarin yorumlarindan hareketle bu tiir programlarin bos

vakitleri degerlendirmek i¢in izlendigi goriilmektedir.

“Magazin programlarinin degerler egitimine katki sagladigini diisiiniiyor musunuz?” sorusuna
katilimcilarin neredeyse tamami hayir cevabi vermistir. Magazin programlarimin Tirk kiiltiirii
yapisini olumsuz etkiledigi belirtilmistir. Bu programlari1 hazirlayanlarin Tiirk kiltiiriintin
tanitilmasina ya da gelistirilmesine katki saglamak, degerlerimizi izleyenlere hatirlatmak gibi amaglar

tasimalar1 gerekmektedir.

“Eglence programi izliyor musunuz?” sorusuna katilimalarin %4,3'lintin “evet”’, %17,4lniin
“kismen” cevabi verdigi goriilmiistiir. Eglence programlari arasinda en ¢ok “Giildiir Gildiir Show”un
glilmek ve sikintilardan kurtulmak amach izlendigi; daha sonra ise “Ben Bilmem Esim Bilir, Survivor,
Carkifelek” gibi programlarin tercih edildigi goriilmektedir. %78,3'likk kesimin ise eglence
programlarini anlamsiz ve faydasiz buldugu, vakit kaybi olarak gordiigii ve Tiirk aile yapisina

uymadigi icin izlemedigi tespit edilmisgtir.

Katilimalarin = %28,6's1 eglence programlarinin degerler egitimine “kismen” katki sagladiginm
belirtirken; %71,4't “hayir” cevab1 vermistir. Eglence programlarinin degerler egitimi vermek gibi bir
kaygi tasimadigi, aksine izlenme oranlarini artirmayi amagladigi belirtilmistir. Bu programlarin
igeriginin Tiirk aile yapisina uygun olmasi, insanlar1 giildiiriirken diisiindiirmesi, sunucularinin da
gorgli kurallar1 cercevesinde hareket etmeleri gerekmektedir. Ayrica c¢ocuk bireylerin kisilik ve
kiiltiirel gelisimine katk: saglayacak “Adam Olacak Cocuk” yapisinda programlar hazirlanmalidir. Bu
programda, ¢ocuklara yasantilarin siirdiirecek temel bilgiler vermenin yaninda tekerleme, deyim ve

atasozlerimiz de o6gretilmelidir.
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Katilimcilarin %33,4't “Cizgi film izliyor musunuz?” sorusuna “evet”, %22,2'si “kismen”, %44,4'1i ise

“hay1r” cevabi vermistir. Izlenilen cizgi filmler ve tercih edilme sebepleri soyledir:
“Tiirk toplumunu yansittigini diistindigiim i¢in Rafadan Tayfa'y1 izliyorum.”

“Rafadan Tayfa ve Masa ile Koca Ayi. Cocugum bu ¢izgi filmleri izledigi icin ben de

izliyorum.”
“Niloya ve Harika Kanatlar't cocugumla vakit gecgirmek i¢in izliyorum.”
“Cedric adli ¢izgi filmi izliyorum. Cocuk ve aileyi iyi anlattig1 icin tercih ediyorum.”

Cizgi film izlemeyenler ise yaslarina uygun olmadigy, ilgilerini cekmedigi, vakitlerinin olmadig1 ve
¢ocuklarinin artik biiytidiigli gibi gerekgeleri belirtmislerdir. Oysa ortaokul ¢agindaki bireylerin ¢izgi
filmle biiyiidiigli ve burada verilen mesajlarla bir 6grenim gergeklestirdigi yadsinamaz. Bu sebeple

Tiirkce 6gretmenleri de ¢izgi film arsivine ve orada verilen mesajlara hakim olmalidir.

Katilmailarin %28'i ¢izgi filmlerin degerler egitimine katki sagladig1 goriistindeyken; %641 ise
“kismen” cevabini vermistir. TRT Cocuk, degerler egitimine en ¢ok dikkat eden kanal olarak yer
alirken bu kanaldaki ¢izgi filmlerin de ¢ocuklara olumlu davranislar kazandirdig: ve kiiltiiriimiize
uygun karakterlere yer verdigi belirtilmistir. “Hayir” cevab1 veren %8'lik kesim ise Cartoon Network

kanalindaki ¢izgi filmleri 6rnek gostermistir.

TRT Cocuk kanalindaki ¢izgi filmler her seyden 6nce milli yapim olduklar: icin degerler egitimi
noktasinda belli gorevler iistlenmektedirler. Kiiltiirel degerlerimize yer verdiklerinden anlatilanlar
giinlitk hayatimiza yakinlik tegkil etmektedir. Hayat tecriibelerini 6grenmeleri icin ¢ocuklara farklh

0grenme ortamlari sunmaktadir.

“Belgesel izliyor musunuz?” sorusuna arastirmaya katilanlarin %54,5'inin “evet” cevab1 verdigi ve
dogay1, hayvanlari, tarihi mekanlar1 merak ettikleri, yeni bilgiler 6grenmek istedikleri icin belgesel
programlarini izledikleri gortilmiistiir. “TRT Belgesel ve National Geographic” en ¢ok izlenen belgesel
kanallaridir. “Omdir Dedigin, Diinden Yarina, Deha, Vahsi Krallik, Olaganiistii Hayvanlar, Dahi, Cifte
Kurtulus” izlenen belgeseller arasindadir. Katilimcilarin %13,7'si vakit bulamadiklar1 gerekgesiyle bu

programlari izlemedigini belirtmistir.

Katilimalarin %341 belgesellerin degerler egitimine katki sagladigim diistiniirken; %54'i “kismen”
katki sagladigi goriisiindedir. %12'si ise bu soruya “hayir” cevabimmi vermistir. “NTV, National
Geographic ve TRT Belgesel”in en ¢ok izlenen belgesel kanallar1 oldugu tespit edilmisgtir.

Belgesellerde iilkemizin farkli yerleri ve buradaki insanlara yer verilerek hem kiiltiir tanitim1 hem de
kiiltiir aktarimi yapilmasi gerekmektedir. Bu bolgelerde yasayan ozellikle de belli yagin iistiindeki
halkla ge¢misin giizelliklerine ve o donemlerde degerlerimizin nasil yasandigina dair sohbetlerin
yapilmasi onemlidir. Bildikleri ya da siklikla kullandiklari kelime gruplari, tekerlemeler, maniler,

atasozii ve deyimlerin 6grenilmesi son derece etkilidir.

“Dizi izliyor musunuz?” sorusuna arastirmaya katilanlarin %26'sinin “evet” cevabi verdigi ve diizenli

olarak dizi izledigi, %36'siin ise “kismen” izledigi goriilmistiir. “Dirilis Ertugrul” ve “Vatanim
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Sensin” en ¢ok tercih edilen dizilerdir. Buna gerekge olarak da dizilerin tarihi ve siiriikleyici olmalari,
senaryosunun ve oyunculariin begenilmesi gosterilmistir. Katilimcilarin %38'inin ise dizi izleyecek
vakitlerinin olmadigi, dizileri ¢ok uzun ve izlenmeye deger bulmadiklari gibi gerekgelerle

izlemedikleri goriilmiistiir.

Katillmcilarin %4'i dizilerin degerler egitimine katki sagladigimi diisiiniirken; %42,9'u “kismen”,
%53,1'1 ise “hayir” cevabimi vermistir. “Dirilis Ertugrul, Vatanim Sensin, Payitaht Abdiilhamit,
Seksenler, Baba Candir, Hangimiz Sevmedik, Yunus Emre” degerler egitimine katki saglayan diziler
arasinda yer alirken; “No:309, Kara Sevda, Fazilet Hanim ve Kizlari, Cesur ve Glizel, igerde, Eskiya
Diinyaya Hiikiimdar Olmaz, Muhtesem Yiizy1l, Paramparca, Istanbullu Gelin” gibi dizilerin olumsuz

ornekler olarak degerlendirildigi goriilmiistiir.

“Dirilis Ertugrul”, konusunu tarihten alan ve giintimiizde unutulmaya ytiz tutmus Tirk kiiltiirtnd,
gelenek ve goreneklerini hatirlatan bir dizidir. Ihtiyact olanlarin korunup kollanmasi,
misafirperverlik, biiyiiklere hiirmet, sabir ve saygi dizinin kazandirmay1 hedefledigi degerlerdendir.
“Ser verip sir vermemek, yola diismek, cami tez olmak, diinyanin altini iistiine getirmek, ocagi
sonmek, basinin caresine bakmak, koruyup kollamak, yolu ve bahti agik olmak, basini dik tutmak,
hakkini vermek, ofkeyle kalkan zararla oturur” dizide yer alan deyim ve atasozlerinden bazilaridir.

Bu degerlendirmemiz 1s1§1nda, dizinin saglam bir kelime 6gretimi gergeklestirdigi gozlemlenmistir.

“No0:309” adli dizinin ise Tiirk kiiltiirtinii ve degerlerini yansitmadig tespit edilmistir. Bu dizide,
sevgi ve sayginin farkli anlamlarla yer aldig1 gozlemlenmistir. Dizinin, okullarda gelistirilmeye
calisilan konusma becerisini de olumsuz yonde etkiledigi goriilmiistiir. “Napicegiz, bekliyciz, iki
dakka, tipiyoz, beybi, direk (dogrudan anlaminda kullaniliyor), riks (risk yerine)” gibi Istanbul

Tiirkgesine uymayan kullanimlar dizide sikga yer almaktadir.

“Reklamlarin degerler egitimine katki sagladigini diisiiniiyor musunuz?” sorusuna katilimcilarin
%2,1'1 “evet”, %67,31 “kismen” cevabini vermistir. Aile birligini ve sevgisini, paylasimi anlatanlar,
misafirperverligi anlatan, bizi gecmise gotiiren, bayram sekeri, egitimi destekleyen reklamlar, kamu
spotlar1 degerler egitimi veren reklamlar olarak belirtilmistir. “Hay1ir” cevab1 veren %30,6'lik kesim ise
reklamlarin insanlar tiiketime yonlendirdigini ve gercek¢i olmadiklarini soyleyerek degerler egitimi

veremeyecegini ifade etmislerdir.

Reklamlar genellikle tiriinlerin tanitimini yapmak ve satisini artirmak amaciyla hazirlanmaktadir.
Fakat bu, iirlin tanitiminin yaninda herhangi bir degerin de kazandirilamayacagl anlamina
gelmemektedir. Reklamlarin etkileyici giicii, Tiirk kiiltiirti ve degerleri ile birlestirilerek cocuklarda
kalic1 6grenmeler saglanabilir. Bunun i¢in Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan her reklamin
icinde bir degeri barindirmas1 zorunlulugu getirilebilir. S6z konusu durum, milli degerler agisindan
tilkemize 6nemli katkilar saglayacaktir. Ayrica 6grenciler, reklam metni ve reklamlara yonelik sarki
sOzleri yazmaya tesvik edilebilir. Kiiltiirel degerlerimizi yansitan ve standart Tiirkge ile olusturulmus
reklam sloganlarindan yarigsmalar yapilabilir. Bireylerden belirli saatlerde yayinlanan reklamlarin
sloganlarin1 takip etmeleri ve televizyon kanalina gondermeleri istenebilir. Bunun karsihifinda
hediyelerle ddiillendirilmek onlar: kiiltiir{im{iizii tanimaya ve Tiirkce reklam sloganlarini ezberlemeye

tesvik edecektir.
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Televizyonun, c¢ocuk bireylerin dil becerileri tizerine etkilerini gorebilmek icin katilimcilara
“Televizyonda, konusma becerisinin dogru kullaniminin 6énemli oldugunu diisiiniiyor musunuz?”
sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin %96's1 “evet” cevabini vermis ve neden 6nemli oldugunu da su

ifadelerle agiklamislardir:

“Televizyon, onu izleyen Kkitle i¢in bir 6grenme kaynagidir. Diizgiin konusamayan Kkisilerin

sOyledikleri 6nemli bile olsa anlasilamadig; i¢in topluma da yararli olamaz.”

“Ulkemizde televizyon izleme oranlari gok yiiksek. Insanlar ister istemez televizyondan

etkileniyor. Eger konusma becerisini dogru kullamirsak ¢ocuklarimiza da dogru 6rnek olabiliriz.”

Televizyonun en ¢ok etkiledigi beceri konusma becerisidir. Ogrenciler her ne kadar okulda nitelikli bir
Tiirkge 0gretimi gerceklestirseler de bu 6gretim farkli araglarla desteklenmediginde istenilen kalici

egitim saglanamamaktadir.

Ardindan katilimcilara “Konusma becerisi kazanimlarina televizyon programi (Ana haber biilteni,
yarisma programi, yemek programi, spor programi, magazin programi, eglence programi)
sunucularmin dikkat ettigini diisiinliyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin %12,2'si
“evet”, %69,41 “kismen”, %18,4'i ise “hayir” cevabi vermistir. Arastirma sonucunda konusma
becerisi kazamimlarina en ¢ok haber biilteni sunucularinin dikkat ettigi gortilmiistiir. Televizyonda

konusma becerisine dikkat edilmedigini diisiinenler ise bu konuda su sikintilar: dile getirmislerdir:
“Hemen hemen her kanalda ve programda giinliik dil ve argo kullanimi yaygindir.”
“Standart Tiirkceyle konusmaya ¢alisanlar da kurallar1 tam olarak bilmiyorlar.”

Kitle iletisim araclar1 araciligiyla halka hitap etme gorevi verilen kisilerin her seyden once devletin
resmi dili olan Tiirkceyi standart sekliyle kullanmasi gerekmektedir. Kurulan ciimleler miimkiin
oldugunca Tiirk¢enin dil bilgisi kurallarina uygun olmali, vurgu ve tonlamalarla izleyici {izerinde

istenilen etki yaratilmalidar.

“Televizyon programlarinin (Ana haber biilteni, yarisma programi, yemek programi, spor programi,
magazin programi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel, dizi) 6grencilerinizin konusma becerisi
kazanimlarmi gelistirdigini diisliniiyor musunuz?” sorusuna katilimcilarin %26's1 “evet”; %38'i
“kismen” cevabi vermistir. %36'likk kisim ise televizyon programlarimin konusma becerisi
kazanimlarim gelistirmedigi yoniinde diisiincelerini dile getirmiglerdir. Belgeseller, haber biiltenleri,
bilgi yarismalari ve TRT Cocuk kanalindaki bazi ¢izgi filmlerin konusma becerisi kazanimlarinm
gelistirdigi belirtilmistir. Diziler ve gilindiiz kusag1 yaymlarinin 6grencilerin konusma becerisini

gelistirmek yerine olumsuz yonde etkiledigi tespit edilmistir.

Yalgin (2012, s. 97), konusmanin kisinin kendini dogrudan ifade ettigi ve baskalariyla kullanildiginda,
paylasildiginda anlam kazanan bir beceri oldugunu belirtmektedir. Bu ifadeden de anlasilacag gibi
konusma becerisinde bir etkilesim s6z konusudur. Bireyler cevrelerinde dogru ornekler oldugu
miiddetce konusma becerilerini gelistirme imkanina sahiptirler. Televizyon programlarinda yer alan
kisiler standart Tiirkce ile ve diksiyona dikkat ederek konusurlarsa bu kitle iletisim araci da,

toplumsal islevini yerine getirmis olacaktir.
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“Derslerinizde, televizyon programlarini (Ana haber biilteni, yarisma programi, yemek programi,
spor programi, magazin programi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel, dizi) konusma becerisini
gelistirmek i¢in kullaniyor musunuz?” sorusuna katilimalarin %24't “kismen”, %76's1 ise “hayir”
cevabini vermistir. Soruya hicbir katilimcinin “evet” cevabini vermemesi televizyon programlarinin
bu beceri konusunda yeterli olmadigim gostermektedir. Katilimcilar konusma becerisini gelistirmek
i¢in bazi yarisma programlarini, belgeselleri ve ¢izgi filmleri kullandiklarimi belirtirken; sorumuza

“hayir” cevabini verenler su gerekgeleri sunmuslardir:

“Konusma becerisini gelistirmek i¢in karsilikli bir iletisim olmas: gerektigini diisiiniiyorum.

Bunu televizyon ile saglayamayiz.”

“Ders kitaplarini ve Milli Egitim Bakanligiin hazirladig1 yayinlari kullanmanin daha dogru

oldugunu diistintiyorum.”

Televizyon programlarinda yer alan kisiler isitilebilir bir ses tonuyla konusmali, vurgu ve tonlamalara
dikkat etmelidir. Kelimeler dogru yerde ve anlamda kullanilmali, standart bir Tiirkce ile
konusulmalidir. Televizyon programlari dogru orneklere yer verdigi takdirde 6gretmenlerimiz bu

programlari takip ederek yararli olanlar1 sinif ortaminda dgrencileriyle paylasabilirler.

Katilimcilara “Televizyon programlarinin (Ana haber biilteni, yarisma programi, yemek programi,
spor programi, magazin programi, eglence programi, cizgi film, belgesel, dizi) Ogrencilerinizin
dinleme/izleme becerisi kazanimlarini gelistirdigini diistiniiyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir.
Katilimalarin %26,6's1 televizyonun hem goéze hem de kulaga hitap eden bir iletisim araci olmasi
sebebiyle cizgi filmlerin, haber biiltenlerinin, belgesellerin ve yarisma programlarinin bu beceriyi
gelistirdigini diisiiniirken; %51'1 “kismen” cevabini vermistir. %22,4'1iik kesim ise “hayir” cevabini

vermis ve bunun sebebini su sekilde belirtmiglerdir:

“Cocuklar yalnizca kendilerine katki saglayacak programlar1 degil onlara hitap etmeyenleri de

izlemektedirler. Bu bakimdan televizyonun dinleme becerisini gelistirebilecegini diisiinmiiyorum.”

“Televizyon izleyerek bu beceri gelistirilemez, aksine dinleme aligkanliklarini korelttigini

diisiiniiyorum.”

Televizyon izlemek 0Ozel beceri gerektirmeyen, bos zamanimizi degerlendirmek ya da yalnizca
eglenmek amagh yapilan bir etkinliktir. Dolayisiyla bireylerin etkin bir dinleme gergeklestirdigi
sOylenemez. Televizyonun dinleme becerisini gelistirebilmesi icin 6grencilerin ncelikle okullarda bu
beceriyi kazanmalar1 ve etkin bir dinlemenin nasil gergeklesecegini bilerek televizyon karsisina

gecmeleri gerekmektedir.

“Derslerinizde, televizyon programlarini (Ana haber biilteni, yarisma programi, yemek programu,
spor programi, magazin programi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel, dizi) dinleme/izleme
becerisini gelistirmek icin kullamiyor musunuz?” sorusuna ise katilimcilarin %32,7'si “kismen”,
%67,3'i “hayir” cevabini vermistir. Hangi televizyon programlarindan nasil yararlanildig1 ise su

sekilde agiklanmistir:

“Dersin igerigiyle ilgili bazi konularda 6rnek vermek amaciyla kullaniyorum.”
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“Belgesel, tanitim videolar1 ve ¢izgi filmlerin miifredatla iliskilendirildiginde 6grencilere yararh

olabilecegini diistiniiyorum.”

Tirkge dersinde dinleme/izleme becerisini gelistirmek icin televizyon programlarindan

yararlanmadigini belirten katilimcilarin gerekgeleri ise soyledir:
“Bu beceriyi gelistirmek i¢in uygun program oldugunu diistinmiiyorum.”
“Simuf i¢i uygulamalarin becerileri gelistirmek i¢in daha uygun oldugunu diistintiyorum.”

Ogretmenlerimiz, televizyon programlarinin Tiirkce dersi dil becerisi kazanimlar1 ile
iliskilendirildiginde etkili bir egitim araci olacagini unutmamalidir. Onemli olan hangi program
tiirtinden nasil yararlanilacagini bilmektir. Cocuk bireyler oncelikle 6gretmenleri tarafindan uygun
goriilen belgesel, c¢izgi film gibi program tiirlerine yonlendirilmeli ve izlenen programlar simif
ortaminda degerlendirilmelidir. Degerlendirmeler ogretmenin yoneltecegi sorular dogrultusunda

yapilmal1 ve bireylere etkin dinlemeyi nasil gergeklestirecekleri 6gretilmelidir.

“Televizyon programlarinin (Ana haber biilteni, yarisma programi, yemek programi, spor programi,
magazin programi, eglence programi, c¢izgi film, belgesel, dizi) 6grencilerinizin yazma becerisi
kazanimlarini gelistirdigini diisiiniiyor musunuz?” sorusuna katilimcilarin %2,11 “evet”, %25
“kismen”, %72,9'u ise “hayir” cevabini vermistir. Yarisma programlari, ana haber biiltenleri ve
belgesellerde daha diizgiin bir dil kullanildig1 ve 6grencilerin kelime hazinesinin zenginlestigi gibi
gerekcelerle yazma becerisini de gelistirdigi; 6zellikle de ¢izgi filmlerin yaratici yazma becerisine katki
sagladig belirtilmistir. “Hayir” cevabini veren %72,9'luk kesim ise televizyon programlarinin yazma

becerisine katki saglamayacagini su sekilde ifade etmislerdir:

“Televizyondaki hi¢bir program bu beceriyi gelistiremez. Ciinkii televizyonda kullanilan yazim

egitim-ogretime uygun degildir.”

“Programlarda ¢ok fazla yazim yanlis1 yapiliyor. Bu yiizden de 6grencileri yazma konusunda

gelistirebilecegini diisiinmiiyorum.”

Yazma becerisinin gelistirilebilmesi i¢in belli bir bilgi birikimine ve sdz varligina ihtiya¢ vardir.
Televizyon programlarinin yazma becerisine katki saglayabilmesi igin 6ncelikle okuma ve konusma

becerilerinde dogru 6rnekler sergilenmesi gerekmektedir.

Ardindan katilimcilara “Derslerinizde, televizyon programlarini (Ana haber biilteni, yarisma
programi, yemek programi, spor programi, magazin programi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel,
dizi) yazma becerisini gelistirmek i¢in kullaniyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katihmcilarin
%18'inin yazma becerisini gelistirmek icin televizyon programlarindan yararlandigi goriiliirken;
%82'si boyle bir girisimde bulunmamustir. Yazi tiirleri konusu islenirken ya da elestirel bir bakis agisi
gelistirmek adina yazma calismasinda yararlanilabilecegi diisiiniildiigii i¢in ana haber biiltenleri,
belgeseller, cizgi filmler ve yarisma programlarimin kullamldig goriilmiistiir. Ogretmenlerimizin gogu

televizyon programlarinin yazma becerisini gelistirmeye uygun olmadigini diistinmektedir.

Yazma becerisinin gelismesi i¢in bireylerin okumay1 aliskanlik haline getirmeleri, yazma calismalar1

yapmalar1 ve bunlarin hem kendileri hem de simif ortaminda akranlar: tarafindan degerlendirilmesi

International Journal of
Volume 6, Issue 4, December 2018



415 Merve SUCU & Ozlem BAYRAK COMERT

gerekmektedir. Tiirk¢e derslerinde uygun goriilen ¢izgi film, belgesel ve dizilerden hareketle hikaye,

bilgilendirici metin vb. yazilar yazilabilir.

“Televizyon programlarinin (Ana haber biilteni, yarisma programi, yemek programi, spor programi,
magazin programi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel, dizi) 0grencilerinizin okuma becerisi
kazanimlarimi gelistirdigini diigliniiyor musunuz?” sorusuna katilimcilarin %41 “evet”, %241
“kismen”, %72'si ise “hayir” cevabini vermistir. Kiiltiir-sanat programlari, haber biiltenleri ve bilgi
yarismalarinin 6grencilerde merak uyandirarak onlari okumaya yonlendirdigi diisiiniilmektedir.

Televizyon programlarimin okuma becerisine katki saglamayacagi ise su sekilde ifade edilmistir:

“Okuma becerisinin gelismesi igin ¢ocuklara kitap okuma aliskanliginin kazandirilmas:

gerekir.”

“Televizyon programlarinin okuma becerisine katkida bulunmak yerine zarar verecegini

diisiiniiyorum.”

Okuma, yazili metni sesli veya sessiz olarak ¢oziimlemenin Gtesinde metinde verilen duygu, diisiince
ve iletileri anlamaktir (Karatay, 2011, s. 2). Karatay’in tanimindan da anlasilacagi gibi okuma
derinlikleri olan bir siirectir. Okumanin gerceklesebilmesi i¢in bulunulan ortam ve bu ortamdaki

uyaranlar da oldukc¢a 6nemlidir.

Ardindan katilimcilara “Derslerinizde, televizyon programlarini (Ana haber biilteni, yarisma
programi, yemek programi, spor programi, magazin programi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel,
dizi) okuma becerisini gelistirmek i¢in kullaniyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin
%6,1'1 Tiirkge derslerinde okuma becerisini gelistirmek igin televizyon programlarindan “kismen”
yararlandigini belirtirken; %93,9'u ise yararli olmayacag1 goriisiindedir. Bu beceriyi gelistirmek icin

televizyon programlarina neden ihtiya¢ duymadiklarini ise su sekilde ifade etmislerdir:
“Televizyon programlarini izlemek yerine hep birlikte kitap okumay tercih ediyoruz.”
“Televizyonda okuma becerisine katki saglayacak nitelikte programlar yok.”

Ogretmenlerimizin Tiirkge derslerinde okuma becerisini gelistirmek icin televizyon programlarindan
yararlanabilmesi, sz konusu programlarin kitap okumaya tesvik edici olmasiyla miimkiindiir.
Program tiirlerinde kitap okuyan karakterlere yer verilmesi; yazar, sair ve kitaplarin tanitilmasi

gerekmektedir.

Televizyonun kelime 6gretiminde etkili bir kitle iletisim araci oldugundan hareketle katilimcilara
“Televizyon programlarinin Ogrencilerin séz varligini gelistirdigini diisiiniiyor musunuz?” sorusu
yoneltilmistir. Katilimcilarin %29,8'1 “evet”, %38,3'i “kismen”, %31,9'u ise “hayir” cevabini vermistir.
Yarisma programlari, ¢izgi film, belgesel ve bazi haber biiltenlerinin kelime hazinesini gelistirdigi
belirtilse de diziler, magazin ve baz1 yarisma programlarinin argo ve yabanc kelime kullanimina yer

verdikleri igin 6grencilerin s6z varligin gelistirmek yerine Tiirkceye zarar verdigi tespit edilmistir.

“Televizyon programlarinin (Ana haber biilteni, yarisma programi, yemek programi, spor programi,
magazin programi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel, dizi) 6grencileriniz icin atasozii ve deyim

Ogretimi gergeklestirdigini diisiiniiyor musunuz?” sorusuna katiimailarin %6,1'i “evet”, %49' u ise
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“kismen” cevabini vermistir. Yarisma programlari (Ozellikle de bilgi yarismalart), TRT Cocuk
kanalindaki programlar, haber biiltenleri ve kiiltiir-sanat programlarinin bu islevi gerceklestirdigi ya
da gerceklestirmeye calistigl tespit edilmistir. “Hay1r” cevabini veren %44,9'luk kesim ise pek cok
televizyon programinda deyim ve atasozlerinin kullanilmadigini, kullanilsa da anlamlarinin yanlis

ogretildigini belirtmistir.

Deyim ve atasozleri bir millet i¢in kiiltiiriiniin izlerini tasiyan hazineler niteligindedir. Atasozleri
bizleri tarihin tecriibelerinden haberdar ederken deyimler de dilimizin anlatim giiciindeki zenginligini
ortaya koymaktadir. Televizyondaki yarisma programlarinda, baz1 dizilerde, ¢izgi filmlerde atasozii
ve deyim kullanimma daha sik yer verilmektedir ama bu kullanimlarin da yeterli olmadig:
goriilmektedir. Televizyon programlar1 hazirlanirken atasézii ve deyimlerimizin dogru yerde ve
anlamda kullanimma dikkat edilmelidir. Ancak bu hassasiyet gosterildiginde bireylerde kalic1 bir

0grenmenin gerceklesmesi miimkiin olacaktir.

Televizyon programlarindaki kelime kullanimlarinin ¢ocuk bireyler iizerindeki etkilerini gorebilmek
adina katilimeilara “Ogrencilerinizin televizyon programlarindaki yabanci kelimeleri giinliik
yasantilarinda kullandiklarini diisiiniiyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katiimcilarin %52,1'
“evet” , %47,9'u ise “kismen” cevabini vermistir. “Bye Bye, full ¢cekmek, yes, no, pardon, okey, selfie,
siiper” en ¢ok kullanilan kelimeler arasindadir. Ogrencilerin sadece yabanci kokenli kelimeleri degil
anlamsal degeri olmayan ifadeleri ve argo kelimeleri de giinlitk yasantilarinda kullandiklar:
belirtilmistir. Televizyon, standart Tiirk¢e kullanimini yayginlastirmadig: gibi anlamsiz ve 6zensiz bir

dil olusturmaktadr.

4. Sonug ve Oneriler

Tiirkge egitimi, bireylerin ana dillerini taniyip etkili kullanabilmelerini igeren bir siirectir. Bu egitim
okullarda gerceklestirilmekle birlikte ¢evredeki pek ¢ok uyarandan da etkilenmektedir. Televizyon,
insanlarin kolaylikla ulasabildikleri ve etkileme giicii yiiksek olan bir kitle iletisim aracidir. Her
kesimden ailenin evinde bulunan ve ¢ocuk bireylerin siklikla izleme davrams: sergiledikleri
televizyon, Tiirkge egitimi acisindan da onem arz etmektedir. Ciinkii televizyon programlarindaki dil

kullanim1 ve kiiltiir aktarimi 6grencilere dogru ya da yanlis 6grenmeler sunmaktadir.

Aragtirmamiz sonucunda ana haber Dbiiltenleri, belgeseller ve yarisma programlarinin
dgretmenlerimiz tarafindan en ok izlenen programlar oldugu tespit edilmistir. Ogretmenlerimizin
ilgilerini ¢eken televizyon programlarini izledikleri fakat bu programlar ve igerikleri hakkinda
ogrencilere yeterli yonlendirmeyi yapmadiklari goriilmiistiir. Ogretmenlerimiz, televizyon izlemeyi
bos zamanlarimi degerlendirme etkinligi olarak gormektedirler. Ancak 6gretmenlerimizin televizyon

programlarin bir egitim araci olarak gormeleri ve kullanmalar1 gerekmektedir.

Gortismelerimiz neticesinde televizyon programlarinda da dil becerilerinin dogru kullaniminin énem
tasidigr belirlenmistir. Ozellikle de konusma becerisi hususunda televizyondaki Kkisilerin telaffuz,
vurgu ve tonlamalara dikkat etmemesi, kelime ve deyimleri yanlis yerde, yanlis anlamda kullanmasi
bireyleri olumsuz yonde etkilemektedir. Ciinkii televizyon, bireyler i¢in ulasilmasi son derece kolay
olan bir 6grenme kaynagidir. Ogretmenlerimiz televizyon programlarinin bazi yonleriyle dinleme,

okuma, konusma ve yazma becerilerine katki saglayabilecegini diisiinseler de genel goriis, yarardan
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¢ok zarar verdigi yoniindedir. Buradan televizyon programlarinin dil becerisi kazanimlarini

gelistirmedigi sonucu ¢ikmaktadir.

Cizgi film, belgesel ve bilgi yarismalarinin kelime 6gretimi, kiiltiirel unsurlara yer verme ve degerler
egitimi acisindan olumlu Ornekler oldugu disiiniiliirken, 6gretmenlerimizin Tiirkge dersinde bu
programlar1 dil becerisi kazanimlarimi gelistirmek icin kullanmadiklar1 goriilmiistiir. Bu durum,
bizlere televizyon programlarinin kelime 0gretimi, kiiltiirel unsurlari tanitma/aktarma ve degerler

egitimi kazandirmada yeterli nitelikte olmadigini gostermektedir.

Ogretmenlerimiz televizyon programlari konusunda 6grencilerini bilgilendirmeli, dil becerileri ve s6z
varliklarini gelistirecek programlara yonlendirmelidir. Elbette bu 6ncelikle ailenin gorevidir. Anne
babalar evde denetimi saglayan bireyler olmali, ¢ocuklarin kiiltiir ve dil gelisimlerine katk: saglayacak
programlar konusunda tavsiyelerde bulunmalidir. Milli Egitim Bakanlig: iilke ¢apinda medya
okuryazarligl kapsaminda veli egitim programi hazirlamali ve gergeklestirmelidir. Bu hususta, Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu da programlari denetleyerek ogrencilerin séz konusu becerilerini
gelistirecek nitelikte programlar hazirlanmasini saglamalidir. Ayrica Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu, Tiirk¢e ve Tiirk Dili ve Edebiyati 6gretmenleriyle calismalidir. Cesitli tiniversitelerimizin
egitim fakiiltelerinde gorev yapan akademisyenlerimizden de bu hususta yardim alinmalidir. Tiirkge
o0gretmenlerimiz de televizyondaki dil kullanimlarini sinif ortaminda 6grencileriyle paylasarak onlara

elegtirel bir bakis acis1 kazandirmalidir.

Ogrencilerin televizyon programlarindaki yabanct kokenli kelimeleri giinlitk yasantilarinda
kullandiklar1 da aragtirmamiz neticesinde tespit edilmistir. Ogretmenlerimiz, &grencileri yabanci
kokenli kelimelerin Tiirk¢e karsiigini kullanmalar1 konusunda uyarmali ve sik kullamilan yabanc
kelimelerin Tiirkge karsiligini sinif panosunda sergileyerek kullanimini yayginlastirmalidir. Yabana
kokenli kelimelerin Tiirkge karsiliklarmmin Tarihi Tiirk lehgelerine ait sozliiklerden taranarak

ogrencilere aktarilmasi, ana dilimizin tarihinin de 6grenilmesi hasebiyle son derece 6nemlidir.

Mustafa Kemal Atatiirk, tilkenin gelecegi olan nesilleri yetistirme gorevini gretmenlere vermistir.
Ogretmenlerimiz bu kiymetli gorevi yerine getirmek, Atamizin giivenine layik olmak icin elinden

geleni yapmali, Tiirk dili ve kiiltiirtiniin 6gretilmesi, yasatilmas: adina gereken 6zveriyi gostermelidir.
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