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ABSTRACT

In this study, it is aimed to determine the media literacy levels of Turkish language learners as a foreign language and to reveal
the factors that affect the media literacy levels. Quantitative research method was used. In this direction, the media literacy
levels of the students, gender, whether or not to follow Turkish newspapers, duration of TV watching, frequency of internet
usage were compared in order to measure the media literacy levels of the students. The Media Literacy Scale, which is prepared
for students learning Turkish as a Foreign Language, consists of 16 items and 3 factors. In order to determine the distribution of
the items in the scale, exploratory factor analysis was conducted and it was found that the scale was gathered in 3 factors as
“media information bilgi, analiz media information analysis” and analiz media information analysis and reaction ”. For the
reliability studies of the scale, cronbach alpha, which is the reliability coefficient, was calculated. As a result of these findings, it
was determined that the media literacy levels of Turkish language learners were at medium level. It was determined that there
was no significant difference between the media literacy levels of Turkish language learners and the gender of students,
whether or not to follow Turkish newspapers, the duration of watching TV and the frequency of internet usage.

Key Words: Media, media literacy, learners of Turkish as a foreign language.

Yabanci Dil Olarak Tiirkce Ogrenenlerin Medya Okuryazarlik
Diizeylerinin Cesitli Degiskenler Acisindan incelenmesi

OZET

Bu calismada yabanc dil olarak Tiirkce Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek, medya okuryazarlik
diizeylerini etkileyen faktorleri ortaya koymak amaglanmustir..Aragtirmanin ¢alisma grubunu inonii Universitesi Tiirkce
Ogretim Merkezi 6grencileri olusturmaktadir.Yabanci dil olarak Tiirkge 6grenen 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin
cesitli degiskenler agisindan diizeyini belirlemek amaciyla yapilan calismada nicel arastirma yontemi kullamilmustir. Bu
dogrultuda dgrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri, cinsiyet, Tiirkce gazete takip edip-etmeme durumu, TV izleme siireleri,
internet kullamim sikliklar1 degiskenleri agisindan karsilastirilmistir égrencilerin medya okuryazarlik diizeylerini Slgmek
amaciyla aragtirmacilar tarafindan gelistirilen “Yabanci Dil Olarak Tiirkge Ogrenenlerin Medya Okuryazarhik Diizeyini
Belirleme Olgegi” kullarulmigtir. Yabanci Dil Olarak Tiirkge &grenen dgrenciler igin hazirlanan Medya Okuryazarlik Olgegi 16
madde ve 3 faktérden olusmaktadir. Olgekteki maddelerin faktorlere dagilimim belirlemek amaciyla agimlayict faktor analizi
yapilmis ve dlgegin “medyadan bilgi edinebilme”, “medyadaki bilgileri analiz edebilme” ve “medyadaki bilgileri analiz edip
tepki olusturabilme” olmak iizere 3 faktdrde toplandig tespit edilmistir. Olgegin giivenirlilik galismalar igin giivenirlilik
katsaysi olan cronbach alpha hesaplanmistir.16 maddelik Medya Okuryazarlik Olgegi'nin cronbach alpha katsayisi ,706 olarak
bulunmustur.Verilerin analizinde frekans, yiizde, ortalama, standart sapma, faktor analizi, korelasyon, t testi ve Anova testi
kullanilmusgtir. S6z konusu bulgular neticesinde yabanci dil olarak Tiirkge 6grenenlerin medya okuryazarlik diizeylerinin orta
diizeyde oldugu saptanmistir. Yabana dil olarak Tiirkge 6grenenlerin medya okuryazarlik diizeyleri ile 6grencilerin cinsiyetleri
arasinda, Tiirkge gazete takip edip-etmeme durumlari arasinda, TV izleme siireleri, internet kullanim sikliklar1 arasinda anlamli
bir farklilik gostermedigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, medya okuryazarlik, yabanai dil olarak Tiirkge 6grenenler.
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Giris
Medya okuryazarlig: terimi ingﬂizce “media literacy” sozciigiinden dilimize gevrilmistir. Medyanin
diliyle okuyup yazabilme becerisi olarak tanimlanan medya okuryazarlifinda mesajlara erigim
becerileri okuma; mesajlarin iiretim becerileri ise yazma olarak nitelendirilir. Bu alanda okuma ve
yazma becerilerinin gelistirilmesine yonelik yapilan ¢alismalar ise medya okuryazarlig egitimi olarak
adlandirilmaktadir. Bireylerin medyadan gelen mesajlar1 algilayip, mesaji alma veya almama tercihini
yapabilmesi ve elestirel becerilere sahip, sosyal ve katilimci bir birey olma noktasinda medya

okuryazarlig1 kavrami 6ne ¢ikmaktadir (Kartal, 2001).

Medya okuryazarhig: ilk kez, Medya Okuryazarlig1 Ulusal Liderlik Konferansi (National Leadership
Conference on Media Literacy) ile anilmaya baslanmis; gorsel ve isitsel ortamlarla beraber genisleyen
bir okuryazarlik cercevesinde “bilgiye erisim, bilginin analiz edilmesi ve iiretilmesi yetenegi” olarak
nitelendirilmistir (Aufderheide, 1993). Ulkemizde ise medya okuryazarligi diger iilkelerden daha
gecikmeli olarak giindeme gelmistir. RTUK ve Milli Egitim Bakanlig1 (MEB) arasinda 22 Agustos 2006
tarihinde imzalanan isbirligi protokoliine gore, 2006-2007 6gretim yilinda bes ilkogretim okulunda
pilot olarak baglatilan medya okuryazarlig: dersi, 2007-2008 6gretim yilindan itibaren Tiirkiye'nin 81
il genelinde ilkogretim okullarinda 6, 7 ya da 8. simiflarin birinde okutulmak tizere se¢meli ders olarak
programa girmistir (RTUK, 2007). Medya okuryazarliginin ders olarak okutulmasi alan yazinindaki
aragtirmalarin baglamasina da énciiliik etmistir. Literatiirde Ozbay ve Benzer (2013), Karaman (2010),
Akkoyunlu, Kurbanoglu (2003), Karaman ve Karatas (2009), Aldemir (2004) yiiksekdgretim
diizeyinde; Kurbanoglu ve Akkoyunlu (2001), Ozmusul (2012); Yazici, Okuyan ve Maltepe (2012)

ilkogretim diizeyinde yapilan ¢alismalara ornek gosterilebilir.

Yabanca dil olarak Tiirkge 6grenen 6grenciler 6zellikle kendilerine farkli gelen bu kiiltiirti 6grenmek
icin radyo, televizyon, gazete gibi kitle iletisim araglarinin yayinlarini internet tizerinden takip
etmektedir. Dil 6grenme siirecinde de 6grencilerin diinyasinda genis yer bulan Kkitle iletisim araclar1
ogrencileri kitaplardan daha ¢ok basili olmayan kaynaklara yonlendirmektedir. Yani sinema,
televizyon ve internet dgrencilerin 6grenmelerini diger kaynaklardan daha ¢ok etkileyerek, egitim
stirecinde de etkili olmaktadir. Bu baglamda yabanc dil olarak Tiirkce 6grenen 6grencilerin gorsel,
isitsel ve vyazili medya Kkarsisinda savunmasiz bir alia durumunda bulunmamasi igin
bilinclendirilmeleri gerekmektedir. Medya karsisinda pasif bir alict olmak yerine, medyay:
okuyabilecek, medyanin dilini ¢dzebilecek biling diizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey

olarak yer alabilmesi saglanmalidir.

Bu siireg igerisinde Ogrencilerin medyay: anlamlandirmada dinleme/izleme ve okuma becerilerini
etkin bir sekilde kullanmasi, Tiirkge ile iletisime karsi olumlu tutum gelistirmesi ve Tiirkgeyi etkin bir
sekilde kullanmas1 gerekmektedir. Ayni1 zamanda mesajlarin bireylere zorla benimsetildigi medyalar

karsisinda 6grencilerin farkindaliklarini ve segiciliklerini saglamak temel amag olmalidir.

Bu noktadan hareketle bu ¢alismada yabanci dil olarak Tiirk¢e 6grenenlerin medya okuryazarlik
diizeylerini belirlemek, medya okuryazarlik diizeylerini etkileyen faktorleri ortaya koymak

amaclanmustir.

Bu arastirmanin genel amaci, yabanci dil olarak Tiirk¢e 6grenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini

belirlemektir. Bu genel amag¢ dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranmusgtir:
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Yabanci dil olarak Tiirkce 6grenenlerin medya okuryazarlik diizeyleri nedir?
2. Yabana dil olarak Tiirk¢e Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeyleri ile Ogrencilerin
cinsiyetleri arasinda, Tiirk¢e gazete takip edip-etmeme durumlari arasinda, TV izleme

stireleri, internet kullanim sikliklar1 arasinda anlamli bir farklilik var midir?

YONTEM

Arastirmanin Modeli

Arastirma yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek ve
ogrencilerin cinsiyetleri ile Tiirkge gazete takip etme/etmeme, Tiirkge tv izleme siireleri ile Tiirkge
internet kullanma sikliklar1 degiskenlerinin medya okuryazarhik diizeyleri tizerindeki etkisini

acgiklamak icin betimsel iligkisel bir arastirma modeli kullanilmigtir

Olgegin biitiiniine ve faktdrlerine iliskin giivenirligi, Cronbach alfa giivenirlik katsayis1 yardimiyla
incelenmistir. Olgegin yap1 gecerliligine iliskin ek kanitlar elde etmek amaciyla, katihmcilarin
demografik degiskenlere iliskin medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamlhi bir fark olup

olmadigini belirlemek iizere t -testi ve Anova yapilmuistir.
Calisma Grubu

Bu arastirmanin ¢alisma grubunu 2018-2019 Egitim—ogretim yilinda Inénii Universitesi TOMER’de

O0grenim goren B2 diizeyindeki 90 yabanci uyruklu 6grenci olusturmaktadir.
Veri Toplama Araci
Gegerlilik Calismalar:

Yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek maksadiyla
hazirlanan 6l¢egin deneme formunu gelistirmek amaciyla, arastirmacilar tarafindan oncelikle 33
maddelik bir soru havuzu olusturulmustur. Daha sonra bu maddelerle ilgili 5 uzman goriisiine
basvurulmustur. Maddelerdeki ifadelerin anlasilirlig, dili ve 6l¢gme amacina uygunlugu bakimindan

incelenen dlgekten uzmanlarin %90'min uygun buldugu maddeler dlgekten ¢ikarilmistir.

Daha sonra kalan 18 maddenin yap1 gegerliligini saglamak igin 91 6grenciye 6n uygulama yapilmais,
elde edilen verilerle agimlayici faktor analizi ve giivenirlilik calismalar1 yapilmistir. Agimlayic faktor

yiikii 0.3’ten diisiik olan 2 madde 6lgekten ¢ikarilarak dlgege son hali verilmistir.

Olgekteki maddelerin faktorlere dagilimini belirlemek amaciyla agimlayici faktor analizi yapilmis ve

Olcegin “medyadan bilgi edinebilme”, “medyadaki bilgileri analiz edebilme” ve “medyadaki bilgileri

analiz edip tepki olusturabilme” olmak {izere 3 faktorde toplandig: tespit edilmistir.

Yabanci Dil Olarak Tiirkge 6grenen 6grenciler i¢in hazirlanan Medya Okuryazarlik Olgegi 16 madde

ve 3 faktorden olusmaktadir.

Olcegin Giivenilirligi

C)lgegin givenirlilik calismalar1 i¢in giivenirlilik katsayisi olan cronbach alpha hesaplanmistir.16
maddelik Medya Okuryazarlik Olgegi'nin cronbach alpha katsayisi ,706 olarak bulunmustur.
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Verilerin Analizi

Olgegin deneme formunda yer alan maddelere 90 grencinin verdikleri yamtlar SPSS 25 Paket
Programina aktarilmistir. Olgegin faktor yapisi, varimax dondiirme ydntemi yardimiyla agimlayict
faktor analizi (AFA) kullanilarak incelenmistir. Verilerin faktor analizine uygunlugu icin Bartlett testi
ve KaiseroMeyeroOlkin (KMO) testi sonuglar1 dikkate alinmistir (Kalayci, 2005; Tavsancil, 2006).

Varimax dondiirme sonrasinda birden fazla faktore yiik veren maddeler 6l¢ekten ¢ikarilarak analiz
calismalar: tekrarlanmis; ayrica, herhangi bir faktore verdigi yiik 0,30'un altinda olan maddeler de
Olgege alinmamustir. Faktor sayisinin belirlenmesinde, 6z degeri 1,00’den biiyiik olan faktorler dikkate
alimmastir (Cokluk, Sekercioglu, Biiytikoztiirk, 2010).

Ortalamalar Analiz Edilirken Belirlenen Olgiitler

MOY Olgegi'nin maddelerine verilen cevaplarin degerlendirilmesinde Tablol’de yer alan araliklar
kullanilmigtir. Araliklarin esit oldugu varsayilmis, 6l¢cek maddelerine verilen cevaplarin aritmetik
ortalamalar1 i¢in puan araligi 0,80 olarak belirlenmistir (Puan Aralig1 = (En Yiiksek Deger-En diisiik
Deger)/5 = (5-1)/5 = 4/5 = 0,80).

BULGULAR VE YORUMLAR
1.Ortalamalara fligkin Bulgular

Yabanc1 dil olarak Tiirkce Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeyleri nedir?” alt amac
dogrultusunda ogrencilerin degiskenlerin etkisini gozetmeksizin var olan medya okuryazarlik
diizeylerine iliskin maddelere verdikleri cevaplarin ortalamalari ve standart sapmalari Tablo 1'de

verilmistir.

Tablo 1. MOY Olgegi Faktor-1’e Iliskin Bulgular

Madde Maddeler n X Ss
No
1  Tirkge kitle iletisim araglarindaki (kitaplar, gazeteler, dergiler, 3,19 ,982

brostirler, billboardlar, radyo, film, televizyon, internet) mesajlarin
dogru olup olmadigin anlayabilirim.

2 Tirkge kitle iletisim araglarinda verilen mesajlarin yanlis olan 2,97 1,116
yonlerini fark edebilirim.

3  Tiirkge kitle iletisim araglarinda yer alan yaymnlarin zararli olan 90 3,50 1,220
yonlerini fark edebilirim.

4  Tiirkge kitle iletisim araglarinda verilen mesajlarda gerceklik- 3,00 1,263
kurgusallik ayrimini yapabilirim.

5  Tiirkge kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin arkasinda yer alan 3,19 ,935
gizli mesajlar1 anlayabilirim.

6  Tiirkge kitle iletisim araglarinin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik 3,21 1,033
yasam iizerindeki etkilerinin farkina varabilirim.

7 Tirkge kitle iletisim araglarindaki verilen bilgileri ¢6ziimleyebilirim. 3,20 1,153

GENEL 3,17 ,613

Arastirmaya katilan Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilerin MOY 6lgeginin “Faktor-1” boyutuna iliskin
verdikleri cevaplarin ortalama ve standart sapmalari incelendiginde, katiimcilarin Faktor-1'in
“Tiirkge kitle iletisim araglarindaki (kitaplar, gazeteler, dergiler, brosiirler, billboardlar, radyo, film,

televizyon, internet) mesajlarin dogru olup olmadigini anlayabilirim.” maddesine “Ara Sira (Ort:
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3,19)”, “Tirkge kitle iletisim araglarinda verilen mesajlarin yanhs olan yonlerini fark edebilirim.”
maddesine “Ara Sira (Ort.: 2,97)”, “Tiirkge kitle iletisim araclarinda yer alan yayinlarin zararli olan
yoOnlerini fark edebilirim.” maddesine “Siklikla (Ort.: 3,50)”, “Tiirkge kitle iletisim araglarinda verilen
mesajlarda gerceklik-kurgusallik ayrimini yapabilirim.” maddesine “Ara Sira (Ort.: 3,00)”, “Tiirkge
kitle iletisim araclarinda yer alan mesajlarin arkasinda yer alan gizli mesajlar1 anlayabilirim.”
maddesine “Ara Sira (Ort.: 3,19)”, “Tiirkge kitle iletisim araglarinin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik
yasam {lizerindeki etkilerinin farkina varabilirim.” maddesine “Ara Sira (Ort.: 3,21)” ve “Tiirkge kitle
iletisim araglarindaki verilen bilgileri ¢oziimleyebilirim.” maddesine “Ara Sira (Ort.: 3,20)” diizeyinde

cevap verdikleri belirlenmistir.

Arastirmaya katilan Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilerin MOY 6lgeginin “Faktor-1” boyutuna iliskin
verdikleri cevaplarin ortalamalari incelendiginde 3. Madde hari¢ diger maddelerin tamaminda
katilimcilarin cevaplar1 “Ara Sira” diizeyinde oldugu goriilmektedir. Ayrica 3. Maddeye katihmcilarin

en yiiksek seviyede katilim gosterdikleri saptanmustir.

Tablo 2. MOY Olgegi Faktor-2'ye Iliskin Bulgular

Mlg(c)lde Maddeler n X Ss

8 Tiirkge kitle iletisim araclarinda yer alan yayinlarin faydali olan 3,33 1,031
yonlerini fark edebilirim.

9 Tiirkge kitle iletisim araclarinda verilen mesajlari elestirel bakis 2,92 1,124
acistyla inceleyebilirim.

10  Tirkge kitle iletisim araglarindan gelen bilgiyi degerlendirip onu 90 2,90 1,102
yerli yerinde kullanabilirim.

11 Tirkee kitle iletisim araglarinda verilen bilgileri ¢oziimleyebilirim. 3,03 1,106

12 Tirkge kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin arkasinda yer 3,02 1,070

alan gizli reklamin farkina varabilirim.
GENEL 3,04 ,541

Arastirmaya katilan Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilerin MOY 0lgeginin “Faktor-2” boyutuna iliskin
verdikleri cevaplarin ortalama ve standart sapmalari incelendiginde, katilimcilarin Faktor-2'nin
“Tiirkge Kkitle iletisim araglarinda yer alan yaymlarin faydali olan yonlerini fark edebilirim.”
maddesine “Ara Sira (Ort: 3,33)”, “Tiirkge kitle iletisim araglarinda verilen mesajlar1 elestirel bakis

7

agistyla inceleyebilirim.” maddesine “Ara Sira (Ort.: 2,92)”, “Tiirkge kitle iletisim araclarindan gelen
bilgiyi degerlendirip onu yerli yerinde kullanabilirim.” maddesine “Ara Sira (Ort.: 2,90)”, “Tiirkge
kitle iletisim araglarinda verilen bilgileri ¢oziimleyebilirim.” maddesine “Ara Sira (Ort.: 3,03)” ve
“Tiirkge Kkitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin arkasinda yer alan gizli reklamin farkina

varabilirim” maddesine “Ara Sira” (Ort.: 3,02) diizeyinde cevap verdikleri belirlenmistir.

Arastirmaya katilan Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilerin MOY 6l¢eginin “Faktor-2” boyutuna iliskin
verdikleri cevaplarin ortalamalari incelendiginde maddelerin tamamina katiimcilarin “Ara Sira”
diizeyinde cevap verdikleri goriilmektedir. Arastirmada “Tiirkge kitle iletisim araglarinda yer alan
yayinlarin faydali olan yonlerini fark edebilirim.” Maddesine katilimcilar diger maddelere gore

yiiksek oranda katilim gostermislerdir.
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Tablo 3. MOY Olgegi Faktor-3'e Iliskin Bulgular
Madde No Maddeler n X Ss

Tiirkge kitle iletisim araglarinda yer alan olumsuz mesajlara tepki

13 .y 3,02 1,141
verebilirim.
Tiirkce kitle iletisim araglarmin yayinlarinda kanuni ve etik

14 Ny . 2,81 1,037
kurallara uyulup uyulmadiginin farkina varabilirim.
Tiirkge kitle iletisim araglarinda yer alan bir mesajin farkl: iletisim 90

15 . y g 2,93 1,015
araglarinda farkli bigimlerde yayinlandigini bilirim.

16 iljurk'(;e k'1tle ‘ ‘1le.t1§1m ara.g:‘la'rmda sponsor firmalarin yayin 312 1,004
tizerindeki etkisini fark edebilirim.

GENEL 2,97 557

Arastirmaya katilan Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilerin MOY 6l¢eginin “Faktor-3” boyutuna iliskin
verdikleri cevaplarin ortalama ve standart sapmalari incelendiginde, katiimcilarin Faktor-3'iin
“Tiirkge kitle iletisim araglarinda yer alan olumsuz mesajlara tepki verebilirim.” maddesine “Ara Sira
(Ort: 3,02)”, “Tiirkge kitle iletisim araglarmin yaymlarinda kanuni ve etik kurallara uyulup
uyulmadiginin farkina varabilirim.” maddesine “Ara Sira (Ort.: 2,81)”, “Tiirk¢e kitle iletisim
araclarinda yer alan bir mesajin farkl iletisim araglarinda farkli bigimlerde yayimnlandigini bilirim.”
maddesine “Ara Sira (Ort.: 2,93)” ve “Tiirkce kitle iletisim araglarinda sponsor firmalarin yayin
tizerindeki etkisini fark edebilirim.” maddesine “Ara Sira” (Ort.: 3,12) diizeyinde cevap verdikleri

belirlenmistir.

Tablo 4. MOY Olgegi Genel Degerlendirmeye iliskin Bulgular

No Boyutlar n X Ss
1 Faktor_1 3,17 ,613
2 Faktor_2 90 3,04 ,541
3 Faktor_3 297 557
GENEL 308 458

Arastirmaya katilan Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilerin MOY 6l¢eginin “Faktor-3” boyutuna iligkin
verdikleri cevaplarin ortalamalari incelendiginde maddelerin tamamina katihimcilarin “Ara Sira”
diizeyinde cevap verdikleri goriilmektedir. Arastirmada “Tiirkge kitle iletisim araglarinda sponsor
firmalarin yayin tizerindeki etkisini fark edebilirim.” maddesine katilimcilar diger maddelere gore

yliksek oranda katilim gostermislerdir.

Aragtirmaya katilim gosterenlerin MOY 6lgegine verdikleri cevaplarin boyutlar ve genel ortalamalar

diizeyinde verdikleri yanitlarin incelemesi neticesinde elde edilen bulgular Tablo 4’te gosterilmistir.

Aragtirmaya katilan Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilerin MOY o6lgegine verdikleri cevaplar boyutlar
ve genel ortalama tizerinden incelendiginde “Faktor-1” boyutunda “Ara Sira (Ort: 3,17)”, “Faktor-2”
boyutunda “Ara Sira (Ort: 3,04)”, “Faktor-3” boyutunda “Ara Sira (Ort: 2,97)” ve Genel ortalamanin
da “Ara Sira (Ort: 3,08)” diizeyinde oldugu goriilmektedir. Elde edilen bu bulgu dogrultusunda

Tiirkge 6grenen yabanci 6grencilerin MOY diizeylerinin orta diizeyde oldugu soylenebilir.

Yapilan arastirmanin “Yabana dil olarak Tiirkce 6grenenlerin medya okuryazarlik diizeyleri, cinsiyet
degiskeni acisindan anlamli bir farklilik gostermekte midir?” alt amact dogrultusunda yapilan

Bagimsiz Orneklemler t-Testi neticesinde elde edilen veriler Tablo 5'te gosterilmistir.
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Tablo 5. Cinsiyet Degiskenine Iliskin Bagimsiz Orneklemler t-Testi Verileri

Cinsiyet n i Standart Sapma t P

Faktor_1 Kiz 56 3,21 ,654 ,793 43
Erkek 34 3,11 ,541

Faktor_2 Kiz 56 3,07 ,520 ,642 52
Erkek 34 2,99 ,578

Faktor_3 Kiz 56 3,00 ,623 ,800 42
Erkek 34 291 ,430

GENEL Kiz 56 3,12 ,485 ,965 33
Erkek 34 3,02 ,409

Yabanci dil olarak Tiirkge Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek maksadiyla
yapilan ¢alismada cinsiyet degiskenine gore katilimcilarin MOY diizeyinin istatistiki agidan anlamh

farklilik gostermedigi belirlenmistir (p>,05).

Anlamli farkliigin ¢ikmadign MOY Olgegine iliskin ortalamalar cinsiyet degiskeni agisindan
incelendiginde; biitiin boyutlarda kizlarin erkeklere gore MOY diizeylerinin daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. Erkek ve kiz katihmcilarin ortalamalar: arasindaki farklilik istatistiki acidan anlaml
olmadig igin (p>0,05) erkek ve kiz Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilerin MOY gortislerinin birbirine

benzer oldugu sdylenebilir.

Yapilan arastirmanin “Yabanc dil olarak Tiirkce 6grenenlerin medya okuryazarlik diizeyleri, Tiirkge
gazete takip edip-etmeme agisindan anlaml bir farklilik gostermekte midir?” alt amact dogrultusunda

yapilan Bagimsiz Orneklemler t-Testi neticesinde elde edilen veriler Tablo 6'da gosterilmistir.

Tablo 6. Takip Edilen Gazete Degiskenine fliskin Bagimsiz Orneklemler t-Testi Verileri

Tiirkce Gazete Takip n i Standart t P
Etme Durumu Sapma

Faktor_1 Evet 41 3,08 ,540 -1,361 17
Hayir 49 3,25 ,663

Faktor_2 Evet 41 3,00 ,502 -,684 49
Hayir 49 3,07 574

Faktor_3 Evet 41 3,02 ,435 ,838 ,40
Hayir 49 2,92 ,643

GENEL Evet 41 3,04 ,351 -,813 43
Hayir 49 3,11 ,532

Yabancar dil olarak Tiirkge Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek maksadiyla
yapilan calismada siirekli takip edilen gazete degiskenine gore katilimclarin MOY diizeyinin

istatistiki agidan anlamli farklilik gostermedigi belirlenmistir (p>,05).

Anlaml farkliigin ¢ikmadigr MOY o6lgegine iliskin ortalamalar siirekli takip edilen gazete degiskeni
agisindan incelendiginde; Faktor-3 haricindeki boyutlarda Tiirkge gazeteleri siirekli olarak takip
etmeyenlerin MOY diizeyinin takip edenlere gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Tiirkge
gazeteleri siirekli olarak takip den ve etmeyen katilimcilarin ortalamalar: arasindaki farklilik istatistiki
agidan anlamli olmadig igin (p>0,05) Tiirkce gazeteleri siirekli olarak takip eden ve etmeyen Tiirkge

0grenen yabanci 0grencilerin MOY goriislerinin birbirine benzer oldugu sdylenebilir
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Yapilan arastirmanin “Yabanci dil olarak Tiirk¢e 0grenenlerin medya okuryazarlik diizeyleri, TV
izleme siireleri acisindan anlamli bir farklilik gostermekte midir?” alt amaci dogrultusunda yapilan

Tek Yonlii Varyans Analiz (ANOVA) neticesinde elde edilen veriler Tablo7 "de gosterilmistir.

Tablo 7. Televizyon izleme Degiskenine Iligkin Tek Yonlii Varyans Analizi Verileri

Boyutlar TV izleme n 2 Varyansin Kareler Kareler F P
Siireleri Kaynag: Top. Ort.
Hicg 15 3,09 Gruplar Arast 1,662 ,554 1,497 22
Haftada 1 30 3,02 Gruplar igi 31,831 ,370
saatten az
Faktor 1 Haftadal-5saat 31 3,27 Toplam 33,492

Haftada 6-10 saat 14 3,38

Toplam 90 3,17
Hig 15 2,90 Gruplar Arasi ,854 ,285 970 41
Faktor 2 .
aktdr_ Haftada 1 30 306  Gruplarici 25,224 293
saatten az
Haftada 1-5 saat 31 3,00 Toplam 26,078

Haftada 6-10 saat 14 3,23

Toplam 90 3,04
Hig 15 2,68 Gruplar Arast 2,138 ,713
Faktor_3 ..
Haftada 1 30 2,95 Gruplar I¢i 25,543 ,297
saatten az
Haftada 1-5saat 31 3,01 Toplam 27,681 2,399 ,07

Haftada 6-10 saat 14 3,21

Toplam 90 2,97
GENEL Hig 15 293 Gruplar Arasi 1,102 ,367 ,15
Haftada 1 30 3,02 Gruplar igi 17,593 ,205
Ha:fstaailt;e?—; Zsaa’c 31 3,12 Toplam 18,695 1,795

Haftada 6-10 saat 14 3,29

Toplam 90 3,08

Yabancar dil olarak Tiirkge Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek maksadiyla
yapilan ¢alismada Tiirkge televizyon yayinlarini izleme siiresi degiskenine gore katilimcilarin MOY

diizeylerinin istatistiki agidan anlamli farklilik gostermedigi belirlenmistir (p>,05).

Anlamli farkliligin ¢ikmadigi MOY olcegine iliskin ortalamalar Tiirkce televizyon yayinlarini izleme
siiresi degiskeni agisindan incelendiginde; biitiin boyutlarda Tiirkge televizyon yayinlarini izleme
stiresi haftada 6-10 saat arasinda olan katihmcilarin MOY diizeyinin digerlerine gore daha yiiksek

oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin Tiirkge televizyon yayinlarini izleme siiresine iliskin

International Journal of
Volume 7, Issue 4, December 2019



45 Ilhan ERDEM & Niymet BAHST

ortalamalar1 arasindaki farklilik istatistiki agidan anlamli olmadig: icin (p>0,05), Tiirkce televizyon
yayinlarini izleme siiresi acisindan yabanci dil olarak Tiirk¢e 6grenenlerin MOY goriislerinin birbirine

benzer oldugu soylenebilir.

Yapilan arastirmanin “Yabanc dil olarak Tiirkce 6grenenlerin medya okuryazarlik diizeyleri internet
kullanim sikliklar1 agisindan anlamli bir farklihik gostermekte midir?” alt amaci dogrultusunda

yapilan Tek Yonlii Varyans Analiz (ANOVA) neticesinde elde edilen veriler Tablo 8'de gosterilmistir.

Tablo 8. Televizyon Izleme Degiskenine Iligkin Tek Yonlii Varyans Analizi Verileri

internet Kullanim Varyansin Kareler Kareler

Boyutlar Siklig N X Kaynag Top. Ort. F P
Hig 10 285 Gruplar 2,231 744
Arasi
Haftada 1 saatten 27 307 Gruplar Ici 31,262 ,364
az 2,046 11
Faktor_1  Haftada 1-5 saat 39 324 Toplam 33,492
Haftada 6-10 saat 14 3,40
Toplam 20 317
Hig 10 292 Gruplar ,223 ,074
Faktor_2 Arasi
Haftada 1 saatten 27 302 Gruplar I¢i 25,855 ,301
az ,247
Haftada 1-5 saat 39 3,06 Toplam 26,078 86
Haftada 6-10 saat 14 3,07
Toplam 90 3,04
Hig 10 2,62 Gruplar 1,822 ,607 Al
Faktér_3 Aras 2,020
Haftada 1 saatten 27 296 Gruplar Ici 25,859 ,301
az
Haftada 1-5 saat 39 2,99 Toplam 27,681
Haftada 6-10saat 14 3,17
Toplam 90 297
GENEL Hig 10 2,81 Gruplar 1,224 ,408
Arasi
Haftada 1 saatten 27 303 Gruplar Ici 17,470 203
, 7 4 ,11
az 2,009
Haftada 1-5 saat 39 3,13 Toplam 18,695

Haftada 6-10 saat 14 324

Toplam 90 3,08

Yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek maksadiyla
yapilan c¢alismada Tiirkge internet sitelerini kullanim siklig1 degiskenine gore katihimcilarin MOY

diizeylerinin istatistiki agidan anlamli farklilik gostermedigi belirlenmistir (p>,05).
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Anlamli farkliligin ¢ikmadigi MOY o6lgegine iliskin ortalamalar Tiirkge internet sitelerini kullanim
sikligr degiskeni agisindan incelendiginde; biitiin boyutlarda Tiirk¢e internet sitelerini kullanma
siklig1 haftada 6-10 saat arasinda olan katilimcilarin MOY diizeyinin digerlerine gore daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin Tiirkge internet sitelerini kullanma sikligi ortalamalar:
arasindaki farklilik istatistiki agidan anlamli olmadig: i¢in (p>,05) Tiirkce internet sitelerini kullanma
siklig1 acisindan yabanci dil olarak Tiirkge 6grenen 6grencilerin MOY goriislerinin birbirine benzer

oldugu soylenebilir.
Sonug¢

Yabana dil olarak Tiirkge 6grenen 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin cgesitli degiskenler
agisindan diizeyini belirlemek amaciyla yapilan ¢alismada nicel arastirma yontemi kullamilmistir. Bu
dogrultuda ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri, cinsiyet, Tiirkce gazete takip edip-etmeme
durumu, TV izleme siireleri, internet kullanim sikliklar1 degiskenleri agisindan karsilastirilmistir.
Ulasilan bulgular incelendiginde, yabanc dil olarak Tiirkge 6grenen 6grencilerin medya okuryazarlik

diizeyleri orta diizeydedir.

Yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek maksadiyla
yapilan ¢alismada cinsiyet degiskenine gore katilimcilarin medya okuryazarlik diizeyinin istatistiki
acidan anlaml farkliik gostermedigi belirlenmistir. Cepni, Palaz ve Ablak’in (2015) Sosyal Bilgiler
Ogretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin incelendigi calismada, medya

okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir bigimde degismedigi belirlenmistir.

Benzer bir sekilde Yesil ve Korkmaz (2008) tarafindan yapilan bir diger calismada, O0gretmen
adaylarinin cinsiyetlerinin, televizyon bagimlilig1 ve okuryazarlik diizeyleri ile televizyonun egitsel
islevine iligkin diisiinceleri {izerinde etkili olmadig1 sonucuna ulagilmistir. Benzer bulgular Ertek’in
(2013), ogretmenlerle yaptig1 calismada erkek / kadin 6gretmenlerin algiladiklar: medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli farkliliklara ulasilmadigi ifade edilmistir. Bu bulgular, arastirma bulgulari

ile Ortiismektedir.

Yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogrenenlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek maksadiyla
yapilan ¢alismada siirekli takip edilen gazete degiskenine gore katilimcilarin medya okuryazarlik
diizeyinin istatistiki agcidan anlaml farklilik gostermedigi tespit edilmistir. Yabanci dil olarak Tiirkge
ogrenenlerin haftada ortalama 10-20 saat Tiirkge televizyon yayinlarini izlemek medya okuryazarlik
diizeylerini olumlu bir sekilde etkilemektedir. Yabanci dil olarak Tiirkge Ogrenenlerin haftada
ortalama 6-10 saat Tiirkge internet sitelerini kullanmalar1 medya okuryazarlik diizeylerini olumlu bir
sekilde etkilemektedir. Literatiirdeki ¢alismalar incelendiginde de benzer sonuglar goriilmektedir.
Karaman ve Karatas'in (2009) c¢alismasinda ise Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeylerinin yiiksek oldugu; bilgisayar sahipliginin, Internete erisim sikhimnin, gazete takip etme
durumunun ve haftada ortalama 10-20 saat televizyon izlememenin medya okuryazarlik diizeyini

olumlu bir gekilde etkiledigi bulgularina ulagilmustir.
Oneriler

¢ Yabana dil 6gretimi kapsaminda farkli teknolojilerin ve ortamlarin igerikleri ile birlikte etkili bir
sekilde kullanim1 medya okuryazarligini 6grenciler ve 6gretmenler igin 6nemli bir unsur haline
getirmistir. Bu dogrultuda yabanci dil olarak Tiirk¢e 6grenenlere medya okuryazarlik bilgisi ve

farkindalig1 olusturulmasi gerekmektedir.
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e Yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde gorev alan 6gretmenlerin medya okuryazarlik egitimi almalar: ve

belirli diizeyde medya okuryazarlik beceri ve farkindali§ina sahip olmalar1 gerekmektedir.

¢ Yabana dil olarak Tiirk¢e 6grenenlerin haftada ortalama 10-20 saat Tiirkce televizyon yayinlarini
izlemek medya okuryazarlik diizeylerini olumlu bir sekilde etkiledigi sonucundan yola ¢ikarak

yabanai dil olarak Tiirkge 6grenen 6grencilerin Tiirkge televizyon yayini izlemeleri onerilebilir.

e Yabana dil olarak Tiirk¢ce Ogrenenlerin haftada ortalama 6-10 saat Tiirk¢e internet sitelerini
kullanmalar1 medya okuryazarlik diizeylerini olumlu bir sekilde etkiledigi sonucundan yola
¢ikarak yabanci dil olarak Tiirkce 0grenen Ogrencilerin Tiirkce internet sitelerini kullanimlari

Onerilebilir.

e Bu calisma sonunda da yabanci dil olarak Tiirkce 6grenen Ogrencilerin medya okuryazarlik

diizeylerini gelistirmeye yonelik dersler, etkinlikler ve projeler yapilabilir.
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