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OZET

Kdresellesmenin hiziyla basi dénen gelismekte olan tlkelerin icinde bulunduklari kiltir yozlasmasi ve
blyik resme sasi bakmanin getirdigi algilayamama durumu yeniden masaya yatiriimahdir. Hakim
guclerin diinya tizerinde kurduklari yeni diizenin belirsizligi kafalardaki soru isaretlerini daha da arttirmis
durumdadir. Elestirel Ekonomi Politik yaklasimla gelistirilen calisma, insanin kendini yeniden
sorguladii biling karmasasi iginde kicik bir 1sik olacagi Umidiyle hazirlandi. Buylk resmi gérme
cabasiyla ele alinan konu, Elestirel bir bakis acisiyla dederlendirilen ekonomi politik, ézellikleri, diger
bilimlerle olan iliskileri ve bu yolla saklanan gerceklere, "Neredesiniz?" sorusunun sorma cesareti
gostermek icin bir ilk adim olarak dustnildi. Ekonomi politigin kultirle olan iliskisi ise kiiltiirel
calismalarda anahtar terim olan hegemonyanin hakim gicler tarafindan kullanilmasi baglaminda ele
alindi.
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ABSTRACT

Dizzy with the speed of globalization of developing countries in their culture of corruption and big
picture squint his perceived inability to bring state should be readmitted to the table. The dominant power
in the world they have established a new level of uncertainty of the question marks in their heads is
further increased status. Critical Political Economy approach work developed human consciousness itself
is questioned again, a little confusion in the hope that light will be created. The issues dealt with efforts to
see the big picture, be assessed by critical political economy perspective, properties, and its relationship
to other scientific facts that are stored in this way, "Where are you?" to show the courage to ask questions
first step was thought to be. Economy is the relationship between culture politics key terms in cultural
studies by the hegemony of the dominant power in the context of use was discussed.
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"Basin, hikimetin ve paranin glclne
bagimlh olmadi§i zaman 6zgurdir"

Albert Camus, 1944

GIRIS

Dinyanin icinde bulundugu yuzyil, insanliga kendini yeniden sorgulama gerekliligini
dayatmaktadir. Cinki insanhik glin gectikce icinden ¢ikilmaz bir hal alan dinyanin sonu
hakkinda hi¢ de iyi olmayan senaryolari daha net gorebilmektedir. Bu noktada gazeteci kendini
sorgulamak zorunda hisseder ancak, medya ve hakim iktidar bu konuda insanlikla ayni
disunceyi paylasmaz. Onun igin 6nemli olan sermaye ile ortak hareket etmek suretiyle
diinyanin sonunu hizlandirmaktir ve gerceklik bunu géstermektedir.

“Dunyanin ve insanlarin karsi karsiya bulundugu temel sorunlarla ilgili bilgi ve haberin
yayilmasi ve tartisiimasi demokratik hassasiyetin gelismesi ve demokratik eylemlerin gelismesi
icin insanlarin ortak sorunlari hakkindaki bilgi ve haberin yayillmasi ve tartisiimasi bir
zorunluluktur. Cinku biliyoruz ki, demokratik hassasiyet ve eylemler olmazsa sorunlar
¢cOzulmeyecegi gibi, daha da artacaktir. Barisin refahin ve ilerlemenin gelismesine katkida
bulunmak i¢in simdi medyanin elinde buylk bir firsat var. Acaba medya bu firsati iyi
degerlendirebilecek mi?” (Belsey ve Chadwick, 1998:16).

Ekonomi politik yaklasim bu konunun anlasiimasini ve bu sorunun cevaplanabilmesi i¢in
ugras vermektedir. "Ekonomi Politik" yaklasim (zerine Uretilen fikirlerin kapsamli bir sekilde
ortaya konulmasinin amaclandigi calismada yaklasimin medyadaki etkileri (zerinde de
durulmaktadir.

Ekonomi politik yaklasim, medyanin ekonomik ve ideolojik iliskilerinin eserin sdylemi
uzerindeki etkisine vurgu yapan, Marksist temelli bir yaklasimdir. Kapitalist gliclerin ellerindeki
fabrikalar ve dretim araclarinin devamliligini saglamak amaciyla girismedikleri yol ve
yontemler kalmamaktadir. Ekonomi politik yaklasim bu durumu goérmektedir ve kapitalistlerle
medyanin iliskisini irdelemeye calismaktadir.

“Gazetecilik baglaminda ekonomi politik¢i yaklasim, haberin, devletle ve medya
kurumlarinin sermaye yapilariyla arasindaki iliskiyi irdeler. ilgili basin kurulusunun, ekonomik
yapilanmasinin medya pratikleri Uzerindeki belirleyici rolli Uzerinde yogunlasan ekonomi
politikci yaklasim, izleyiciyi degil, iletinin hazirlanma slrecini ve bu sirece etki eden faktorleri
merkeze alir” (Arik, 2006: 43).

Ekonomi politikciler Marksist yaklasimi benimser ve Marksist "altyapi -lst yap!"
egretilemesini kullanmaktadir. “Altyapi - lstyapi” egretilemesi ideolojinin ekonomik alt yapi
tarafindan belirlenen bir Ustyapr kurumu olarak sekillenmektedir. Curran, Gurevitch ve
Woollacott'un da belirttigi gibi, "burada medyanin rolii, medyaya sahip olan ve onu denetleyen
sinifin ¢ikarlarini yanhis biling Gretimi araciligiyla mesrulastirmaktadir” (Shoemaker ve Reese,
1991: 141).

Karl Marx, ekonomi politik arastirmalarinda, egemen sinifin fikirlerinin her dénemde

egemen fikir oldugu Uzerinde durmaktadir. Marx konuyu soyle Ozetler: “Maddi Uretim
araclarini kendi tasarrufu altinda tutan sinif ayni zamanda zihinsel Uretim araclari tzerinde de
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denetime sahiptir. Bu nedenle genel olarak konusursak, zihinsel Uretim araglarindan mahrum
kalanlarin fikirleri, egemen sinifin fikirlerinin etkisi altinda kalir” (Shoemaker ve Reese, 1991:
140).

Ekonomi politik yaklasim tarzini elestiren Marx, onun her sekilde emek sahibini sémurmek
Uzere sistemini dizenledigini 6ne sirmektedir. Kapital kitabinda Ekonomi politik yaklasimin
genel bir tanimini yapan Marx, “Ekonomi politik, biri Greticinin kendi emegine, digeri
baskalarinin emeginin kullanilmasi ilkesine dayanan ¢ok farkh tiirden iki 6zel milkiyet seklini
birbirine karistirmaktadir. Bunlardan ikicisinin yalnizca dogrudan birincisinin antitezi olmakla
kalmayip, mutlaka onun mezari tzerinde boy attigini da unutmaktadir” (Marx, 2003:105).

Kapitalist rejimin ulusal batiin Gretim alanini egemenligi altina aldigina vurgu yapan Marx,
"Gergekler ideolojinin ylzine ne kadar yuksek sesle haykirirsa, ekonomi politikci, bu hazir
bulduu sermaye dinyasina, kapitalizm o6ncesi dinyadan devraldi§i hukuk ve milkiyet
kavramlarini o kadar biylk bir caba ve tath dillilikle uygulamaktadir" sozleriyle ekonomi
politigin is yapma seklini gostermektedir. Gercekten de durum bundan ibarettir, hakim iktidar
hicbir zaman zorbalikla isini yaptirmamaktadir. Her sey olmasi gerektigi kadar yasal yollarla
gerceklesmektedir. Akcali iliskiler ve karsilikli kozlarin agilmasi ise tamamen toplumun
g6ziinden uzak ve anlasilmasi gi¢ bir sekilde yapilmaktadir.

EKONOMI POLITIK VE OZELLIKLERI
1. Ekonomi Politik ve Buylk Resim

Medyanin asil gorevi iktidari denetlemek ve toplumun sesi olabilmektir ancak, karsilikh
cikarlar neticesinde bu nereye kadar gerceklesebilmektedir. Hikimet elinde bulundurdugu
(Sansiir, RTUK, Basin Konseyi, vb.) kontrol araclariyla medyay! baski altinda tutmaktadir.
Medya da kendi glctnd hiikiimet Gzerinde kullanmaktadir.

Kisaca yaklasim, “Blyik resmi gormeyi hedefler ve kiclk pargalarla ugrasmaz. Bu yolla
medya ve ekonomi politik iliskiler lizerinde ¢ikarimlara ulasmaktadir. Diinya lizerinde parayi ve
iktidar1 elinde bulunduranlarin yakin iliskilerini irdelemek yaklasimin ana hedefini
olusturmaktadir. Yaklasim, kalttrel anlatimin yayilim alani ve cesitliligi UGzerinde de
durmaktadir.  Kiltarel c¢alismalar baglaminda ekonomi politik yaklasim Gramsci'nin
"hegomanya" kavrami Uzerinde calismaktadir”(Schudson, 1989:311).

Tium bu baglamda ekonomi politik, ekonomik érgitlenmeyle siyasal, toplumsal ve kilturel
yasam arasindaki etkilesimle ilgilenir. Kiltir endistrileri konusunda, 6zellikle ekonomik
dinamiklerin kamusal kilturel anlatimin yayilim alani ve cesitliligi ile bunlardan farkh
toplumsal gruplarin yararlanabilirligi Gzerindeki etkisinin izini slirmektedir.

2. Ekonomi Politik ile iktisat Biliminin Ayirt Edici Ozellikleri
Ekonomi Politik yaklasim dort énemli 6zelligi ile 6ne ¢cikmaktadir bunlar; Butlncill olusu,
Tarihsel olusu, Kapitalist tesebbis ile devlet midahalesi arasindaki dengeyle ilgilenmesi,

Medya ve iktidar iliskilerinin yayilma alanlari ve birbirine benzeyen kilturel 0retimle
ilgilenmesi yonleriyle ekonomi biliminden ayrilmaktadir. (Sekil 1).
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EKONOMI POLITIGI
EKONOM
BILIMINDEN AYIRANI
OZELLIKLER

KAPITALIST MEDYA VE
TESEBBUS ILE . IKTIDAR |
DEVLET ILISKILERININ
- . MUDAHAL ESI YAYILMA ALANLARI
BOTUNCOL TARIHSEL ARASINDAKI VE BIRBIRINE

DENGEYLE  BENZEYEN
ILGILENIR KULTUOREL URETIM

Sekil 1. Ekonomi Politigi ekonomi biliminden ayiran 6zellikler
Batincul

Ekonomi politik yaklasim her diizeyde konuyu bitincul olarak ele alir ve tek tek parcalar
iizerinde analizler yapmamaktadir. Yaklasim bireyler {zerinde odaklanmak yerine,iktidar
oyunlari ve toplumsal iliskiler dizileriyle konuyu ele alir. “Anlam Uretimi ve tiketimi (making
and taking of meaning) toplumsal iliskilerdeki yapilanmis bakisimsizliklar tarafindan nasil her
dizeyde sekillendirildigini ortaya koymakla ilgilenir. Bu ilgiler tabii ki, ekonomi politikci
olmayan arastirmacilar tarafindan da genis bir kabul gorir. Elestirel ekonomi politigi
digerlerinden ayiran sey, onun belirli mikro baglamlarin genel ekonomik dinamiklerce ve
onlarin dayandigi daha genis yapilarca nasil sekillendirildigini géstermek lzere, konumlanmis
eylemin her zaman 6tesine gitmektedir” (Golding ve Murdock, 1991: 66, 67).

Bu dizeyde yaklasimin ne gibi konulara degindigi noktasina baktigimizda karsimiza;
“haberin basin sahipleri ve editorler ya da gazeteciler ile haber kaynaklari arasinda var olan
iliskiler tarafindan yapilandirma tarzi, televizyon izlemenin ev yasantisinin diizenlenmesi ve
ailedeki iktidar iliskileri tarafindan etkilenmesi tarzi gibi bircok alan ortaya cikmaktadir”
(Golding ve Murdock, 1991: 67).

Temelde yaklasim su korkung soru etrafinda dénmektedir; "Medya sahipleri demokrasinin
yasayabilmesi igin gerekli olan enformasyon akisini ve acik tartismayi kisitlamak (zere
mulkiyet haklarini kullanabilir mi?"

Medya sahiplerinin, demokrasinin yasayabilmesi igin gerekli olan enformasyon akisini ve
acik tartismayi kisitlamak tizere miilkiyet haklarini kullanabilecekleri gercedini ekonomi politik
yaklasim acikca ortaya koymaktadir ve basin dahil bircok alanda devlesen sirket sahipleri bir
stire sonra basinin hilkkiimdarlari halini almayi basarmislardir. Basinda hikimdar olmak basta
kiltirel Grtnler olmak Gzere bir¢ok toplumsal Grlintin tek bir elden ¢cikmiscasina ayni olmasina
sebep olmaktadir. Uretilen mesajlar tek bir kurum ya da kisiye hizmet etmek icin yayin
yapmaktadir ve izler kitle tek bir glictin, basin hikimdarinin baktigi yerden bakmak zorunda
kalmaktadir. Bu durum demokrasinin ve farkliliklarin yasanabilmesi 6nundeki en buyik engel
olarak gorulmektedir. Topluma yayilan mesajlar tek bir noktadan ve tek bir kurumun hizmetine
calismaya baslamaktadir. Farkli gruplar ise bu mesaj bombardimanin altinda adeta ezilerek,
kendilerini hicte demokratik olmayan yollarla ifade etmeye calisacaklardir.

Tarihsel
Elestirel ekonomi politik, ekonomik olusumlarin ve ydnetim sistemlerinin "agir agir gelisen

ritimleri"yle nasil iliskilendirilebilece@iyle de ilgilenir. Bu sireg tarihsel bir seyir izler ve bu
anlamda yaklasim tarihsel bir boyut kazanmaktadir (Sekil 2).
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Sekil 2. Tarihsel boyutun alanlari

Blylk sirketler tarafindan yonetilen medya, bu sirketlerin cikarlari ve stratejileri
dogrultusunda dretimler yapmakta ve mesajlari kendi cikarlarina gore topluma yaymaktadir.
Holdingler sadece gazeteler ve dergiler yerine sirket cikarlari icin film, mizik ve konulu park,
miize, tiyatro gibi bircok alanda faaliyet gostermeye baslamaktadir.

Sirketlerin elindeki kanallar da izleyiciyi tam anlami ile metalastirmis ve onu bir para
kasasi olarak gérmeye baslamistir. Hazirlanan programlar aldiklari izlenme oranlarina gére daha
yiiksek reklam tarifesi hazirlamaktadir. izleyici icin faydali olmaktan ziyade carpici ve heyecan
arttirici atistirmahik programlar ile reklam pastasi biiytiilmek istenmektedir.

Boylelikle ortaya "ticari yayincilik ekonomisi® ¢ikmistir. Bu sistem reklam geliri
karsihginda izleyicilerin satilmasi ¢evresinde déner. TV'de en cok izleyici ¢eken program daha
fazla oranda reklam geliri getirmektedir. izleyici resmen bir meta halini iste tam bu noktada
almis olacaktir.

Kapitalist Tesebbis ile Devlet Miidahalesi Arasindaki Dengeyle ilgilenir

Devlet muidahalesi konusunda ise Klasik ekonomi politikciler ile elestirel ekonomi
politik¢iler birbirlerinden ayrilmaktadirlar. Klasikciler ve onlarin giinimiz temsilcileri devlet
muidahalesinin en aza indirilmesi ve pazarin en genis serbestide calismalarini sirdirmesi
gerektigi Uzerinde durmaktadir. Elestirelciler ise bu noktada

klasikcilerden ayrilmakta ve pazardaki esitsizlikler ve bozukluklar nedeniyle pazarin
kusurlarinin devlet midahalesi ile duzeltilebilecedi (zerinde durmaktadirlar. Sirketlerin
himayesi altinda bulunan TV kanallari ve gazetelerde siyasal sistem icinde sadece kendi
cikarlarini korumak icin hareket eden medya devlerinin giin gectikce daha fazla tekel halini
almasi ve farkl seslerin demokrasi yelpazesi icinde bulunmamasi gibi hallerde mutlak anlamda
devlet midahalesi ya da denetimi gerekmektedir.

Clnkd farkli gruplarin demokratik yollarla seslerini duyuramiyor olmalari bir sire sonra
onlari hicte demokratik olmayan, toplumun huzurunu kaciracak sekilde eylem hazirliklarina
girismelerine sebep olabilmektedir. Bu durum bir kaginilmaz son olarak bilinmelidir ve farkli
gruplarin ya da radikal kesimin de baska insanlarin haklarina tecaviiz etmeden seslerini
duyurmalari i¢cin imkan verilmedir, bu demokratik bir hak ve gerekliliktir.

lletisim o6zgurligl ile pazardaki siirsiz  6zgirlik arasinda yapisal bir  celiski
bulunmaktadir, Keane (1999: 95-96) bu durumu su s6zlerle dzetler;
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“lletisim pazarlari iletisim 6zgurlugini kisitlamaktadir; pazara girmek isteyenlere Karsi
engeller koyarak, tekellere izin vererek, secenekleri sinirlayarak ve enformasyonun egemen
tanimini kamusal yarar kavramindan uzaklastirip 6zel olarak tasarruf olunabilen bir metaya
yaklastirarak yapmaktadir bunu. Ozetle, iletisim 6zgirlugi ile pazardaki sinirsiz 6zgurlik
arasinda yapisal bir celiski bulundugunun kabulli zorunludur; fikir pazarindaki bireysel secim
ozgurlugune iliskin Pazar liberali ideoloji, tiizel soyleve ayricalik tanimaya ve yatmalara
yurttaslardan daha fazla secenek vermeyi hakli gdstermeye yaramaktadir. Dev boyuttaki
firmalarin, yurttaslarin ne dinleyip ne okuyacaklarini ve ne seyredeceklerini o6rgitleyip
kararlastirmalarinin, yani sansur etmelerinin, mazeretinden baska bir sey degildir”.

Devletin mudahil olmasi durumunda ortaya ¢ikacak bir takim sikintilar goéz ardi
edilmemeli, demokrasinin yasayabilmesi ve sz sdyleme 6zgurlugunin bir baskasinin hakkina
tecaviiz etmemek suretiyle tamamen hir birakilmasi insani bir hak olarak kabul
gorulebilmelidir. Ancak medya patronlarinin 6zgurligi kapital olarak gdrmek suretiyle
demokratik soz sdyleme hakkinin verilmesi igin degil tamamen reklam gelirlerinin artmasi
odakli reyting yiikseltme cabasina girmesi devlet mudahalesini zorunlu kilmaktadir. TV'lerde
yayinlanan programlar, toplumun ahlak ve kdltirel degerlerine tamamen aykiri disecek sekilde
yayinlar yapabilmektedir. Reyting ugruna toplumlari ayakta tutan en dnemli degerlerden biri
olan aile yapisinin bozulma ihtimali g6z ardi edilmektedir ve yayinlar toplumdaki ahlak ve
kiltir unsurlarini yozlastirmaktadir. iste tam da bu noktada devlet midahalesi kacinilmaz bir
hal ald1§i gercegi ortaya ¢ikacaktir.

Medya ve iktidar iliskilerinin Yayilma Alanlari ve Birbirine Benzeyen Kiiltiirel Uretim

Medyanin asil gorevlerinden sayilan iktidari denetleme, halkin istegi dogrultusunda degil,
paranin ydn verdigi dogrultuda gerceklesmektedir. iste bu noktada, medya ve iktidar birbirine
benzeyen ve "yalancinin sahidi siraci” deyimiyle bitlnlesen bir 6zellik kazanmaktadir. “Medya
iktidar iliskilerinin yayilim alanlarina bakilacak olursa, medya ve politikaci acilarindan olmak
uzere iki yonden ele alinmasinda yarar vardir. Medyanin gorevi temelde iktidari denetlemek ve
kamuoyunun sesi olabilmektir. Ama Kkarsilikli ¢ikarlar dogrultusunda bu nereye kadar
gerceklesebilmektedir” (Taskiran, 2000: 52). Sorusu sik sik sorulmakta ve her seferinde
cevabinin olmadigi gérulmektedir.

“Kultarel 0Oretim, sirketin farkh medya cikarlari arasindaki kesismeleri kullanan
‘gorevdeslikler' cevresinde insa edilen ticari stratejilerce de gucli bir bicimde etkilenmektedir.
Sirketin gazeteleri televizyon istasyonlarina bedava reklam olanagi verebilirler ya da plak ve
kitap bolumleri film boélimleri pazara sirdigu yeni bir filme baglantili Grinler ¢ikartabilirler.
Bunun etkisi, dolasimdaki kulttrel mallarin cesitliligini azaltmak seklinde ortaya ¢ikmaktadir.
Basit nicel anlamda, dolasimda daha fazla meta olmasina karsin, bunlarin ayni temel temalarin
ve imgelerin degiskeleri olmalari daha miimkindir” (Golding ve Murdock, 1991: 79).

Medya devi haline gelen ve bir¢ok kitle iletisim alanini elinde bulundurun medya baronu,
topluma sunacag! bilgi ve haber kaynaklarini diledigi gibi sekillendirebilecektir. isterse hep ayni
sarkiyi farkli kanallar araciligiyla topluma sunacak ve halk bu sarkiyi yeni duymuscasina ritim
tutmaya zorlanacaktir. Aslinda yapilanin goriniurde bir su¢ teskil etmesi s6z konusu bile
degildir ancak, yapilan tamamen Kkitlelerin kandirilmasi ve yonlendirilmesinden ibaret
olmaktadir.

Gazetecilik baglaminda konuya baktigimizda ise karsimiza neyin haber olacagini ve
haberleri kendi istedigi gibi bicimlendiren énemli aktorleri is basinda gérmekteyiz. Bu bir ¢esit
"gldlmli piyasa sistemidir”, “Gldimu saglayanlarsa, hikimet, is dinyasinin énde gelen
isimleri, 6énemli medya kuruluslarinin sahipleriyle Ust diizey ydneticileri ve bu alana yapici
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girisimlerde bulunmalari uygun gérulen cesitli Kisilerle gruplardir” (Herman ve Chomsky, 1988:
12, 13) .

Bu gruplar arasinda yer alan medya sahipleri ortaya koyduklari kiiltiirel Grtinlerin tek bir
kalemden ¢ikmiscasina ayni olmasina yol agmaktadirlar. iste tam da bu noktada tehlike arz
eden, medya sahibinin basinda tam anlami ile bir tekel kurmasidir. Tekeli kuran medya sahibi
artik kitleleri tek bir kultir Griniine mahkdm birakmaktadir. “Kiltirel Gretimin ekonomi politigi
demek ki, sahne gerisindeki genis iktidar ve mulkiyet modellerinin medya Urtnlerini tretmenin
mabhiyeti ve isleyisi Uzerindeki somut sonuclariyla ilgilenir. Neyin Uretildigini analiz ederken
bunun bizi nereye goturdugini gérmek icin medya ciktisini ekonomi politigine yonelmememiz
gerekir.” (Golding ve Murdock, 1991: 85).

3.Ekonomi Politik Yaklasim ve Medya Milkiyeti

iktidari elinde bulunduranlarin medya kuramlarini denetleyebilmelerinin temel araci medya
mulkiyetidir. Ekonomik olarak iktidari elinde bulunduranlar medya mulkiyetlerinin denetimini
de ellerinde bulundurmaya calisacaklardir. Bu durum medya mesajlarinin iktidari elinde
bulunduranlarin istedigi yonde Uretilmesini kaginilmaz kilmaktadir. Ekonomi politik yaklasimin
medya miulkiyetine bakisi ise soyledir, “medya milkiyetindeki degismeler iktidar iliskilerini ¢ok
fazla degistirmemektedir, ¢lnki her medya sahibi sermayenin ¢ikarlariyla uyumlu bicimde
hareket etmektedir” (Shoemaker ve Reese, 1991: 141).

Medya mulkiyetinin sahipleri daima iktidari elinde bulunduranlarin yaninda yer almaktadir.
Iktidarin cevresinde olusan giigten faydalanmak isteyen medya sahipleri yayinlarini daima guclii
iktidarin safinda gerceklestirmektedir. Altschull bu konuda sermayeyi ortaya koyanlar ya da
mali acidan destek verenlerin kesinkes yapilan yayinlari etkiledigini dile getirmektedir
medyanin etrafini dort bir koldan saran bu glg sahipleri, adeta bir gember igine aldiklar
medyay! diledikleri gibi yonlendirebilmektedir ve medya dort bir koldan etrafi sarilmis halde
hareket etmektedir. Medyanin etrafini saran bu glcler ise; Cikar gruplari, Gayri resmi, Ticari ve
Resmi gruplardan olusmaktadir (Sekil 3).

Sekil 3. Medyanin ydnlendirilmesinde etkin giicler
Resmi
Cogu komdinist tlkede oldugu gibi medya devlet tarafindan denetlenir. Bu durumda medya
bagimsiz olarak hareket edemez ve toplumda farkli distncelere yer kalmamaktadir. Bagnazlik

ve catisma zemini icin ideal bir yaklasimdir. Tlrkiye'de tek kanalli devlet denetiminde olan TV
yayincihginda dlkeyi sikintidan sikintiya sokan hikimetlerin nasil da rahatca basinda yer
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aldiklart 6mek olarak gosterilebilir. Resmi kaynaklardan beslenen TV kanali beslendigi glc
yani hikimet hakkinda tek bir kelime dahi edememektedir. Resmi olarak kurulan TV'ler
yalnizca hikiumet icin calismaktadir ve yayinlar hiklUmetin icraatlari  lzerine
konuslandinlmaktadir. Kamu hizmeti yayincihigi olarak da bilinen ve ginimizde Tirkiye
Radyo Televizyonu (TRT) ve BBC gibi kanallar giiniimiiz kamu hizmeti yayinciliginin en bariz
ornegini ortaya koymaktadir. Medya kuruluslarinda calisan muhabir yayin kadrosu da hantal
yapi icerisinde yerini alarak, hikimet icin haberler kaleme almaktadirlar. Ortaya konulan
yayinlar, iktidarda bulunan partinin Basbakani yani hiikiimet liderinin sesine ses katmaktadir,
boylelikle bir sonraki secim icin devlet kanallari halka kendini tanitma anlaminda iktidarin
reklam mecrasi halini almaktadir. iste bu tip bir yayincilik anlayisi etrafinda kamuoyunun
gercekleri bilmesi gibi bir ihtimal distk gérinmektedir.

Ticari

Medya reklamcilarin ve onlarin medya sahibi muttefiklerinin ideolojisini yansitmaktadir.
Adeta reklam veren gazete sayfalarini reklamlara gore ayarlamakta ve TV'lerde yayinlanan
programlarda reklam yayin sireleri icin coju zaman feda edilebilmektedir. ise yarayan
programlar giin gectikce azalmaktadir. Vatandaslarin daha life style programlarla, "uriin satin
al", "bu marka senin hep ondan al", "alisveris seni ¢agirtyor" gibi mesajlar verilmektedir. Her
sey bu alanda reklama endeksi gerceklesmektedir. Toplumun entelektiel seviyesini
yilkseltecek ve vatandaslara biling katacak, "kilturel - elestirel - bilgilendirici" programlar
reklam pastalarinin kigtilmesini istemeyen TV patronlari tarafindan daima kenara itilmektedir.
Edward S. Herman ve Noam Chomsky'nin medya siizgecleri arasinda yer alan "Reklam
Ruhsatl™ ticari olarak g6z oninde bulundurulmalidir. Televizyon kuruluslari ve sebekeleri,
reklamlarin seyredilme diizeyini ve reklam gelirini korumak igin, ayni zamanda, izleyici akis
seviyesini belirli bir dlzeyde tutmak, yani izleyicileri programdan programa gecerken
kacirmamak zorundadir. izleyicilerin kanal degistirmesine neden olan belgesel - kltiirel icerikli
programlarin yayin akisi igerisine alinmasi pahaliya patlar ve zaman igerisinde "serbest" yani
reklama dayali ticari bir sistem, bu programlari devre disi birakir. Bu tur belgesel - kiltirel -
elestirel nitelikli konular ikincil Kitle iletisim araglarinin da disinda birakilirlar; ¢linkii bu medya
sirketleri de reklam veren kuruluslarin ilgisini ¢cekme cabasi icindedir. Sonug olarak kiiltirel -
elestirel - bilgilendirici programlar TV kanallarinda g6z ardi edilmektedir. Yalnizca TV'lerde
degil basili medya alaninda da durum bundan daha i¢ agici degildir. Gazetelerde yer alan
reklamlar gazeteler yerlestirilecek haber ve diger drlinlerin nasil sekillenecegine Kkarar
vermektedir. Hicbir zaman reklamcilarin gozde sayfalarinda tam sayfa olarak yerlestirilmis bir
kaltar sanat haberi goriilmemektedir. Sebebi agiktir, dncelikle reklamlar...

Cikar Gruplari

Medyanin icerigi cikar gruplari olarak adlandirilan cesitli, "partiler, dini grup ya da
cemaatler"in istegi Uzerine sekillenmektedir. Bu gruplar medya kurulusunun hayatta kalmasini
saglayacak maddi gereksinimleri karsilamaktadir. "Parayi verenin dudiga caldigi" gergegdi goz
Onlne alindiginda da bahsi gecen medya kuruluslarinin icerikleri de tahmin edilebilmektedir.
Cikar gruplarinin kendi menfaatleri dogrultusunda sekillendirdikleri medya icerigi entelektiel
ve tarafsiz bir yayin anlayisina ne derece izin verebilmektedir? Muhalif seslerin ayni medya
urdnd icinde yer alma ihtimali oldukg¢a azdir. Bundan daha da 6nemlisi bu glclu kaynaklar
gindem olusturma cabasi icine de girebilmektedir.

Olusturulan glndem sayesinde ekonomik ve siyasi cikarlar elde edebilmektedirler.
Chomsky'nin Uzerinde durdugu stzgeclerden biri olan "medyanin haber kaynaklari"
degerlendirmesi burada kendini gostermektedir. Medya aracihidi ile kendi ¢ikarlari igin giindem
olusturma konusunda Herman ve Chomsky su 6rnegi vermektedir:
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Medyaya belli bir cizgi ya da cerceveyi sokusturmak (6rnegin Nikaragua'yl Salvador'daki
isyancilara yasadisi yollardan silah sagliyor gibi gdstermek), kimi zaman da eselenmesinden
rahatsizlik duyulan konulara 6n sayfada yer verdirmemek ya da bunlari tamamiyla hasiralti
etmek icin (Nikaragua'daki 1984 secimleri sirasinda bu tilkeyi MiG ucaklarinin génderildigini
iddia etmek gibi) medyay! dikkatleri baska yone ¢ekecek haberlere bogmak anlamina gelir. Bu
stratejinin uygulanmaya baslanmasi 1 Diinya Savasl sirasinda propaganda faaliyetlerinde
esgiidim saglamak amaciyla Halkla iliskiler Komitesi'ne kadar uzanir. Bu komite haber
gundemini denetlemenin en iyi yollarindan birinin, haber kanallarini gerceklere ya da resmi
bilgilere bogmak oldugunu 1917 - 1918 yillarinda kesfetmisti (1988: 68, 69).

Medya kuruluslarina akitilan maddi yardimlar acikca bilinmemektedir. Siyasi partiler, baski
gruplari, dernekler gibi unsurlarin bir medya kurum ya da kurulusunun yasamini sirdirmesinde
cikari mevcutsa, el altindan mali destedi, cikari son buluncaya kadar devam etmektedir.
Kamuoyuna sunulan ¢ikar iliskili bilgi akisi, ¢ikarlarin kesistigi noktada da son bulmaktadir.

Gayri Resmi

Kendi goruslerini kamuoyuna duyurmak amaci ile medyayi kullanan bireysel katilimcilarin
hedefini yansitmaktadir. Resmi olmayan ancak blyik bir sermaye birikimini elinde bulunduran
bu bireyler resmi olarak sahip olmadiklari medya sirketleri tizerinde resmi sahiplerinden daha
fazla s6z sahibi olabilmektedir.

TlUm bu cergeveler bize basinin ister 6zel isterse devlet kontroliinde olsun tam anlamiyla
bagimsizhigi yakalayamadigini ve parayi verenlerin ideolojisi c¢ercevesinde yayin akisinin
saglanmak zorunda oldugunu géstermektedir. Basin, kamuoyunu bilgilendirmek ve toplumsal
cikarlarin korunmasina katki saglamasi gerektigini unutmaktadir. Basin, paranin aktigi ve bu
anlamda olusturulan yolun yolcusu olmak konusunda hi¢ zorlanmadan emin adimlarla
ilerleyebilmektedir.

Gercek haber, ideolojinin ¢cemberinde daraltilmamis fikirlerin okunabildigi, alt okumalara
ihtiya¢ duyulmadan agimlanabilecek bilginin medyada bulunmasi giin gectikce daha da zor bir
hal almaktadir.

4.Ekonomi Politige Aracgsal Yaklasim

Ekonomi politik yaklasimda en énemli degisimi Mosco ve Herman "arac¢sal yaklasim™ ile
gerceklestirmistir. Aragsal yaklasim temelinde "seckin Kisiler" olarak adlandirilan ve en iyi
okullarda okuyarak sirketlerin ve devlet kuramlarinin en lst diizeyinde yerlerini alan seckinler...
Yaklasim bunlarin irdelenmesi zerinde durmaktadir. Aslinda yapilan sey, Marx'in (izerinde
durdugu arastirma yénteminin aynisidir. iktidari elinde bulunduranlar, seckinlerin medya
kurumlan ile olan organik baglari.

"Acikcasl medya, seckinler arasindaki anlasmazliklari kullanmasina karsin, seckinler agisindan
onlarin cikarlarina diisman olanlara gére daha aragsaldir. Domhohff gibi bilim adamlari yonetici
sinifin  denetim uygulama araglari lzerinde odaklanirlar. Ancak, Domhohff ekonominin
geleneksel Marksistlerin iddia ettigi gibi yonetici sinif iktidarin tek temeli oldugunu reddeder.
Bu kuramcilar toplumsal yapi (zerinde yonetici sinifin ya da "iktidar se¢kinlerinin™, kullandigi
yaygin denetim izini sirmede C. Wright Mills'in énciltguni izlerler. Mills, iktidar Seckinleri
(1956) isimli yapitinda ticari, ekonomik ve askeri seckinlerin birbirine yakin cikarlarinin,
toplumsal yapinin Ustiinde bir zirve olusturduklarini ileri surer. Bu sektorler arasindaki
baglantilar ve personel degisimi ile desteklenen sinif baghhg iktidar seckinlerini gticlendirir ve
korur. Bu baglar, yonetici sinif Gyelerinin birbirleriyle iliskiye gecme (hazirhk okullari,
kullipler, yonetim kurullari v.b.) yollarinin ve iktidar etkileme bicimlerinin (stok yapma, politika
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uretme, gruplari kurumlan ve disilince tanklarini destekleme, siyasal eylem komiteleri v.b.)
arastirmasiyla ortaya konabilir. Ust simif, alt siniflardan daha biiyiilk oranda bir sinif
butinlugune sahiptir ve bu yiizden iktidarini daha etkili bicimde kullanir. (Shoemaker ve Reese,
1991: 143, 144).

Seckin sinif, elinde bulundurdugu guci, toplumun dort bir yaninda yer alan seckinlerle
ortak hareket ederek, elit bir sinif olusturmaktadir. iste bu yolla seckin sinif diger bir adiyla tst
sinif iktidari daha etkin bir sekilde yonlendirebilmektedir. Yalnizca zengin olmak degil,
toplumsal acidan Ustiin goérilen bir soydan geliyor olmakta seckinler arasinda yer almayi
saflayabilmektedir. Seckinler daima iktidari elinde bulunduranlarla yakin iliski icerisinde
olmaktadirlar. iktidari elinde bulunduranlarin okuduklari okullarda okurlar ve onlarin bos
vakitlerini gecirdikleri seckin mekanlarda zaman 6ldiriirler. "Seckinler" ile iktidari elinde
bulunduranlar arasinda bag kurmak zor olmasa gerektir. Ayni meké&nda yasayan iki insanin huy
ve davranislarinin zamanla birbirine benzemesi misali seckinler ve iktidar sahipleri ayni hedef
lizere hareket etme yetisini kisa bir zaman igerisinde kazanmaktadir. Uretilen medya Uriinleri de
seyrine doyulmayan ayni senaryolari 6niimiize getirmektedir. Ozel toplanti ve partilerde yan
yana gelen, Avrupa'da ve Amerika'da ayni tatil mekanlarinda vakit geciren, bu kolej mezunlari
birbirlerini oldukca iyi tanimaktadir.

Propaganda Modeli Cercevesinde Ekonomi Politik

Kitle iletisim araclari halka mesajlari iletmek icin 6zel bir sistem olusturmaktadir.
Katlaniimasi ¢ok zor bir hal alan dinya lzerinde c¢ikarlarinin devamliligini saglamaya calisan
guc odaklari kitle iletisim araglari vasitasiyla bir takim gorevler tstlenmektedir bu goérevler,
"bireyleri eglendirmek, bilgilendirmek ve onlari toplumun kurumsal yapisiyla bittnlestirecek
degerleri, inanglari ve davranis bigimlerini onlara asilamaktir." (Herman, Chomsky, 1988: 21)
“Elbette bu is dyle kolay yapiimamaktadir, "Servetin belli kesimlerin elinde toplandigi ve bilylik
sinifsal ¢ikar catismalarinin yasandigi bir dinyada bu islevleri yerine getirmek sistemli bir
propaganda gerektirir."

Karl Marx'in Kapital'inde 1srarla (izerinde durdugu, servet dagilimi ve para yigma gibi
nedenlerle serveti birkag kisinin elinde toplanmasi sonucu ortaya ¢ikan ekonomik giig, medya
uzerinde hakimiyet kurmakta zorlanmamaktadir. Propaganda modeli, sdzini ettigimiz servet ve
iktidar esitsizliginin medyanin cikar ve segimlerine ne sekilde etki yaptigi lizerinde durmaktadir.
Ekonomi politik olarak medyanin nasil siizgeclerden gectigini irdelemektedir.

Kisaca model, Paranin ve iktidarin ne gibi yollarla haberleri eleyip basiimaya uygun
olanlarn sectigini, muhalif diistinceleri nasil kenar sttunlara itip 6nemsizlestirdigini, hikimete
veya egemen 6zel cikar cevrelerine ise nasil mesajlarini kolayca iletme imkani sagladigini
ayrintili olarak inceler. iktidar sahipleri, propaganda modeli cercevesinde haberleri; Medyanin
blyuklugu, milkiyeti ve kar amacl olusu, Reklam ruhsati, Medyanin haber kaynaklari, Tepki
ve yatirimci kurumlar ve Bir denetim mekanizmasi olarak anti-kominizm gibi stizgeglerden
gegirerek elerler (Sekil 4).
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HABER SECIMINDE
KULLANILAN SUZGEGCLER

MEDYANIN BUYUKLUGU, MULKIYETI VE
KAR AMACLI OLUSU

REKLAM
RUHSATI

MEDYANIN HABER
| KAYMAKLARI

TERK# VE
1 YAPTIRIMCI KURUMLAR

BiR DENETIM MEKANIZMASI
OLARAK ANTI - KOMUNIZM

Sekil 4 Haber seciminde kullanilan stizgecler
Medyanin Blayukligu, Milkiyeti ve Kar Amaclh Olusu

Toplumsal yapi igerisinde farkl seslere sahip gorislerin kendilerini duyurabilmelerinin
yolu resmi yollarla medya araciligi ile gerceklesebilmektedir. Ancak, serbest piyasa sartlari ve
medyanin giderek buyumesi, farkli seslerin gazete ve tv gibi Kkitle iletisim araclarinin
devamlihgini  engellemektedir. Yayincilik yapabilmek icin yiksek maliyetlere ihtiyag
duyulmaktadir ve radikal sinif icin bu kaynagi saglayabilmek hicte kolay olmamaktadir. Baskin
unsur olarak devlet otoriteleri, radikal basin elindeki gazete ve dergi gibi araclari feshetmek
amaciyla ylksek oranlarda teminat gostermeyi sart kosmus hatta yiksek oranlarda vergiler
istenmistir. Aslinda tim bu c¢abalar radikal kitle iletisim araclarinin sonunu getirmemistir. Asil
sonu hazirlayan serbest piyasa sartlarinda medyanin bliyimesi ve yayin kuruluslarinin tamamen
kar amacli hareket etmeye baslamalandir. Curran ve Seaton, devlet midahalelerinin
yapamadigini piyasanin basariyla yerine getirdigini sdylemektedir ve 1853'ten 1869 yilina kadar
yayinlanmaya devam eden gazetelere uygulanan agir vergilerin kaldiriimasindan sonra yerel
gunliik gazeteler ortaya cikmistir ancak 19. ylzyilin sonuna kadar Avrupa'da bir tek isgi
gazetesi yayinlanmamistir. Curran ve Seaton radikal yayinlarla ilgili soyle diyor:

Gercekten de ulusal radikal basinin ¢okisl dylesine blyuktd Ki, yirminci ylzyilin ilk on yil
icinde isci sinifin hareketinden dogan isci Partisi bir tek ulusal giinliik ya da haftalik gazetenin
bile destegini alamamisti. Bunun en 6énemli nedenlerinden biri, gazeteciligin ¢apinin blyiimesi
ve buna bagl olarak ondokuzuncu ylzyilin ortalarindan baslayarak artan sermaye
maliyetleriydi. Bu maliyet artisi, gazete sahiplerinin genis okuyucu Kitlelerine ulasma
isteklerinin yani sira teknolojik gelismelerden de kaynaklaniyordu (Herman ve Chomsky, 1988:
26).

Radikal yayinlar giin gectikce daha zor durumlarda kalmaktadir. Artan rekabet ve reklam
pastasinin genislemesi radikal yayinlari koseye sikistirmaktadir. Gazete cikartma maliyetleri
artmaktadir,

Karli bir haftalik ulusal yayin organi ¢ikarmanin 1837 yilindaki toplam maliyeti bin
sterlinden daha azdi; bdyle bir organ 6 bin 200'luk bir satis rakamina ulastiginda maliyetini
karstlayabilirdi. 1867'ye gelindiginde ise, Londra'da ginlik bir gazete c¢ikarmanin yaklasik
baslangi¢c maliyeti 50 bin sterlindi. 1918'de kurulan Sunday Express icin, 250.000'lik tirajla basa
basnoktasina gelene kadar iki milyon sterlin harcanmisti (Herman ve Chomsky, 1988: 26).
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Maliyetlerin hizla artmasi ve gelisen teknoloji Kitle iletisim araglarini yonetmek ve onlari
kurmak icin yiliksek maliyetleri ortaya ¢ikarmaktadir. Kigik sermayelerle ¢ikarilan siyasal ya
da dinsel gazete, dergi v.b. yayin araclarinin direnci gitgide ondokuzuncu ylzyildan itibaren
azalmistir. Medyalarin hizla degisimi, artan sanayilesmeyle yakindan iliskilendirilmektedir.
Teknolojik gelismelerle birlikte ise Uretim seri bir hal almistir. Boylelikle, "Medyalarin her
birinin, ilk olarak ortaya cikisinda, kii¢lik dizi olarak gerceklestirilmis ve ayri ayri, tek baslarina
calisan yaraticilarin Grind (ilk gazete, ya da radyolar) gibi gériinmesine karsilik, bazi teknik
yenilikler, seri halindeki blylk imalata (basin) ya da P. Flichy'in deyimiyle sdylemek gerekirse,
"sel halinde Uretime" gecilmesini sagladi." (Desmoulins, 1995: 9) Seri Uretimin karsilanmasi
icin mutlak anlamda buyuk sirketlerin ya da gii¢ odaklarinin destedi gerekmektedir. Bu noktada
medya mulkiyeti artik tartisilir hale gelmekte ve buyuk sirket sahipleri medyalarin
mulkiyetlerini birer ikiser ele gecirmeye baslamistir. Mulkiyetin sahibi sirket sahibi ya da
sanayici olunca, Uretilen Urlinlerde dncelikli kar gozetilmektedir.

Blylk medya sirketlerinin yatirimlari medya alaninin tamamen disina da tasinmaktadir.
Medya disinda olan sirketler de medya alaninda yatirimlara baslamaktadir. Sonu¢ olarak;
"Egemen medya sirketleri ¢ok bilyik isletmelerdir; milk sahiplerinin ve piyasa ile kar amaci
guden diger guclerin kesin kisitlamalarina tabi olan ¢ok zengin Kisiler veya yoneticiler
tarafindan kontrol edilirler, bu sirketler, bankalar ve hiiklimetle de siki sikiya kenetlenmislerdir
ve bunlarin hepsiyle énemli ortak ¢ikarlari vardir. Haberin secimini etkileyecek ilk gucli siizgec
budur" (Herman ve Chomsky, 1988: 47, 48). Haber degeri ¢calismalari da bizlere medyada kar
elde etmenin kamu yararindan daha énemli hale geldigini gostermektedir. 1980 sonrasi yillarda
yapilan arastirmalar,

Haber degerini belirleyen unsurlar arasinda ekonomik konular éne ¢ikmaktadir. Son 20 yilda
medyalarin yapisi kokli degisikliklere ugramis, bircok tlkede kamu yayincihigi yerini agirhikh
olarak 6zel yayinciliga terk etmistir. Bu da yayincihgin giderek daha fazla kamu gorevinden
uzaklasmasina ve kar amacina yonelmesine yol acmistir. Dolayisiyla glinlimiizde ve
Onimuzdeki dénemlerde haber degerini aciklayan teorilerin, eskisinden daha fazla ekonomik
boyutu g6z dnlinde tutmasi gerekecektir (Seker, 1999: 37).

Durum boyle olunca da gugli medya kuruluslariyla ortak banka hesaplarina sahip olan
medya sirketlerinde kendi sirket grubuna dair kotl bir haberin yayinlanmasi hicin de
Otesindedir.

Reklam Sizgeci

"Seri Uretimin" artmasi ve serbest piyasa ekonomisinin diinyada daha etkin hale gelmesiyle
birlikte reklamcilikta inanilmaz bir yiikselise ge¢cmistir. Reklam pastasinin giderek biyimesi,
radikal fikirlerin ortaya konuldugu basin drunlerine devlet baskisinin yapamadigini
yapmaktadir. Haber endistrisi yasamini surdirebilmek icin reklam verenlere muhtac
durumdadir.

Haberin icerigine haberin sunusuna gizli ya da ac¢iktan mudahale etmektedirler. Haber
medyalar1, bir reklamvereni kizdirmamak icin belli bir haberi yapmaktan vazgecebilmektedirler.
Ya da bunun tersi, aslinda haber degeri olmayan olaylar, reklamvereni memnun etmek icin
haber haline getirebilmektedir (Seker, 1999: 35).

Reklamin 6nemi ortaya cikmadan o©nce, gazeteler kendi maliyetlerini fiyatlari ile
karsilayabilmektedir ancak reklamla birlikte bircok gazete fiyatlarini maliyetlerin altinda tutarak
daha fazla kisiye ulasmak suretiyle reklam verenleri cekme c¢abasina girmektedir. iste bu caba,
ideolojik fikir gazetelerinin sonunu hazirlamistir. Reklam alamayan bu gazeteler, fiyatlarini
dusirmek gibi bir imkanlari bulunmasi nedeniyle kan kaybina ugramaktadir. Glnltmdizde de
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durum bundan farksiz degildir. Ylzyilimizda, radikal fikirlere sahip gazete ve dergi gibi basili
iriinleri tirajlari daima en alt siralardadir ve hayatta kalma miicadelesi vermektedir. Ozetle,

Kitle iletisim araclari, diiz okur ve izleyiciyi degil, alim glcu olan okur ve izleyiciyi kendine
cekmeye calisir; ondokuzuncu ylzyilda oldugu gibi gliinimuizde de reklam veren kuruluslarin
ilgisini ¢ekenler zengin okur ve izleyicilerdir. Genis caph bir okur ve izleyici kitlesine sahip
olma hedefinin Kitle iletisim araclarini "demokratik" olamaya zorladi§i fikri daha en bastan
hatalidir: Clinkii medyanin hedefledigi seyin politikadaki esdegeri, oy agirhginin, secmenlerin
gelir seviyelerine gore belirlendigi bir secim sistemidir (Herman ve Chomsky, 1988: 53).
Okuyucularin metaya donusturilmesi s6z konusudur ve adeta reklam verenlere "okuyucu
profili" adi altinda pazarlanmaktadir.

Medyanin Haber Kaynaklari

Medya gunlik bir haber ve bilgi akisina gereksinim duymaktadir. Haber kaynaklari ile
medya calisanlari arasindaki iliskiler siki tutulmah ve bu kaynaklar daima cesitli sekillerde
beslenmektedir. Bir yayin kurulusunun her yerde muhabir ya da kameraman bulundurmasi
imkansiz bir istir. O nedenle haber olma ihtimali yiksek olan, kurum ve kuruluslar ile yayin
sahiplerinin aralari daima iyi tutulmaktadir. Mark Fishman bunu "burokratik yakinhk" olarak
tanimlamaktadir.

Medya kaynaklarinin iletileri ¢ogu zaman fazlaca irdelenmeden gazete situnlarinda
rahatlikla yer alabilmektedir. Fishman bu durumu su sozlerle 6zetler;

Medya calisanlari burokratlarin aktardigi dykilerin gercege uygun oldugunu disiinme
egilimindedirler, c¢linki bilme yetkisine sahip uzmanlari olan kuralli bir toplum duzenini onlar
da savunular. Muhabirler, resmi gérevlilerin isleri neyi gerektiriyorsa onu bilmekle yiukimli
olduklari dusiincesiyle hareket ederler... Yani bir medya calisani bir burokratin sdylediklerini
yalnizca bir iddia olarak degil, guvenilir ve yetkin bir Kisinin verdigi bilgi olarak kabul eder. Bu
durum, manevi bir is bolumu yaratir: Resmi gorevliler gercedi bilirler ve sunarlar; muhabirlerin
isi ise bilgiyi almaktan ibarettir (Fishman, 1980: 144, 145).

Muhabirler topladiklari bilgileri haber haline getirdikten sonra, is editdre dismektedir.
Haber artik editoriin masasindadir. Haberin kaynagina gz atan editér, kaynak olarak gii¢lu bir
burokrat ya da uzman bir seckini gérdiigu anda haberi gozu kapali yayin masasina koymaktadir.
Ancak haber kaynagi tim bu sayilanlarin disinda siradan insanlarin séz ve bilgilerinden ibaret
ise haber ya yayin masasina ulasmamaktadir ya da "iddia eden, 6ne stiren" gibi ifadelerle gazete
sutunlarinin en alt kdselerine sikistirilmaktadir.

Flak (Tepki) ve Yaptirimci Kurumlar

Flak (Tepki), medyaya yonlendirilen sikayetler, tehditler, hakaretler (mektuplar, fakslar,
telefonlar v.b.) olumsuz elestirilerin timu flak olarak tanimlanmaktadir. Medya aldigi bu flaklar
ya da tepkiler dogrultusunda bir takim kararlar almak zorunda birakilmaktadir. Tepkiler kimi
zaman organize bir hal alarak medya patronunu usandiracak bir sekle biriinebilmektedir. Hal
boyle olunca gazete ya da herhangi bir medya araci yayin politikasinda ufak ¢apl kimi zaman
ise kokli degisimler gitmek zorunda birakilmaktadir.

Etkili bir tepki Uretimi organize bir giice bagimhlidir ve iktidarla dogru orantilidir. Gicl
elinde bulunduranlar tepkilerini dogrudan olabilecedi gibi (telefon acarak, reklamlarin
kesilebilecegini sdyleme ya da el altindan destek iceren para kaynaginin kesilecegini iletme
gibi) olabildigi gibi dolayl olarak yapilabilmektedir. Gii¢ sahipleri medyayi kendi hegemonyasi
altinda bulunanlara sikayet edebilmektedir ya da gdzlem kurumlarini ilgili medyanin imajini
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sarsacak arastirmalar yapilmasi ve bunlarin kamuoyu ile paylasiimasi karsiliginda ekonomik
olarak desteklemek yoluyla yapilabilmektedir. Tim bunlar,

Tepki Ureten odaklar birbirlerinin glictine glic katar ve siyasi otoritenin haber - yonlendirme
faaliyetlerindeki egemenligini pekistirirler. Hukiimet, baslica tepki Uretme odaklarindan biridir.
Kurulu dizenin cizgisinden sapan medyayi, dizenli saldiri, tehdit ve "dizeltmeler" yoluyla
hizaya sokmaya calisir. Zaten haber - yonlendirme faaliyetleri de bizzat tepki Uretmeye
yoneliktir. Reagen déneminde, Bay Reagen milyonlarin génliini fethetmek Uzere televizyona
cikarildi. Boylece bu milyonlarin, "Yice iletisimci"yi elestirmeye kalkisan medyaya ates
plskirmesi saglanirdi. (Los Angeles Times'in Beyaz Saray muhabiri George Skelton, Reagen'in
yaptigi gaflar konusunda soéyle diyor: "Bu tur oOykdileri bir defa yaziyorsunuz, iki defa
yazlyorsunuz, ama sonra ‘adamin (zerine ¢ok gidiyorsunuz, basin mensuplari da hata yapmiyor
mu?' diyen mektuplar almaya bashyorsunuz. Yayin yonetmenleri bunlardan etkileniyor ve bir
sire sonra bu tir dykuler yayinlanmiyor. Korkuyoruz bunlari yazmaya)" (Herman ve Chomsky,
1988: 81).

Bir Denetim Mekanizmasi Olarak Anti - Komuinizm

Dinyadaki tim kotiliklerin kaynagi olarak gosterilen komiinizme karsi gelistirilen anti -
kominizm, liberallerin ekmegine yagd surmekten baska bir ise yaramamaktadir. Bu anlayis halki
bir dismana karsi seferber olmalari konusunda uyarmaktadir. Kapitalizmin gercek yuzl anti -
komunizm aracihigi ile toplumda saha kaldiriimaktadir. Cin'den Kiiba'dan gelecedi ¢ne surllen
komunizm etkisinden toplumu giiya uzak tutmaya calisan "sec¢kinler" medya araciligiyla, halki
komunizmin karsiti olma yolunda ileti bombardimanina tutmaktadirlar. Anti -kominizm,

Halki bir dismana karsi seferber etmeye yardimci olmakta ve kavramin belirsizligi
nedeniyle de milkiyet cikarlarini tehdit eden ya da komdunist llkelerle ve radikalizmle
uzlasmayi 6ngoéren politikalari savunan herkese karsi kullanilabilmektedir. Bu nedenle anti -
kominizm, solun ve isci hareketlerinin bolinmesine yardimci olur ve siyasi bir denetim
mekanizmasi islevini gérir (Herman ve Chomsky, 1988: 82).

5. Ekonomi Politik ve Kiltirel Calismalar

Kualtirel calismalar, medya ve toplum arasindaki iliskilere daha yakin bir cerceveden
bakmaktadir. Ele aldigi medya ve toplumu genis bir kdltirel baglam etrafinda
sekillendirmektedir. Kiltirel calismalar 1960'h yillarin ortalarinda kultir ve medya alanlarinda
birbirine yakin gorisleri paylasan akademisyenlerin bir araya gelmesiyle gerceklesmistir.

Kiiltirel calismalar ismini 1964 senesinde Birmingham Universitesi'nde "kiltiirel bicimler
ve gelenekler ve kurumlar ve onlarin toplumla ve toplumsal degismeyle iliskileri" konusunda
doktora calismalarinin yapildigi, "Centre Contemporary Cultural Studies (CCCS - Cagdas
Kultirel Calismalar Merkezi)" den alir. Kilturelciler, o gine kadar yapilmayani yapar ve
ekonomi politigi farkh disiplinlerden gelen kuram ve kavramlarla ayni potada eritir. Kilturel
calismalarin  dodusu bundan ibarettir. Yaklasim, kultiirin ekonomik alt yapi tarafindan
sekillendirilen bir Gst yapr kurumu oldugu tezini kabul etmez. Bunun aksine, kuiltiiriin
vatandaslarin dnceliklerini ve vatandaslarin kendilerini yansittigini ileri stirmektedir. Kdulttrel
calismalar "popller kaltird" yanhs biling olarak degil de "halkin sesi" olarak gérmektedir.
Yapilan secimlerde halkin bilingli tercihler yaptigina vurgu yaparak, populer kiltir icerisindeki
ozgurliklere deginmektedir. Kiltirel ¢alismalar, medyanin ekonomi politigi zerinde durmak
yerine, medya metinlerinin dilsel ve ideolojik yapilanmasina dikkatleri cekmektedir. Pasif bir
okur ya da izler yerine daha aktifbir izleyici ya da okur tasavvur etmektedir.
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Kiltirel Calismalar ve Hegemonya

Kulturel calismalarin anahtar terimi; "hegomanya"dir. Terim, kapitalizmin iktidar yoluyla
var olmak icin kullandi§i yumusak glici ihtiva etmektedir. Kiltir iktidari yoluyla toplumda
egemen olma cabasinin bir yansimasini olusturmaktadir. Gramsci'nin ortaya koydugu
hegomanya kavrami Grekcedeki "hegomonia" kelimesinden gelmektedir ve sistem icerisindeki
bir elemanin digerinden daha Ustiin ya da baskin oldugunu belirtmektedir. Kavram ayrica
egemenlik anlamina gelen "dominance" kelimesine de dayandiriimaktadir.

Gramsci'ye gore, entelektiiel ve ahlaki onderlik, organize bir ¢cimento gibi tarihsel blogu
birlestirir ve daha ylksek bir sentez olarak kolektif iradeyi olusturur. Gramsci'nin distince
acthmi bununla kalmamaktadir. Zira bu durumda da, entelektiiel ve ahlaki dnderligin, geri
kalanlara ideolojik telkinler yapan bir merkez olarak algilanmasi ihtimali vardir. Gramsci siyasi
Oznelerin siniflar degil; karmasik kolektif iradeler oldugunu ©6ne sirerek ve bir sinifin
eklemledigi ideolojik 6gelerin zorunlu olarak bir sinif aidiyetine sahip olmadiklarini belirterek,
Marksizm'in indirgemeci anlayisindan bltiuniyle kopmustur (Laclau ve Mouffe, 1992: 86, 87).

Gramsci'nin hegomanya ile ortaya koymak istedigi problematik, mevcut gruplar veya sosyal
siniflarin egemenligi nasil ele gecirdikleridir. Yaklasimda gii¢ ve baski yolunu denemeden
iktidar sahiplerinin toplumda rizayi nasil olusturduklari sorusuna da cevap aranmaktadir.

Medya, unsurlari dogrudan baski altinda tutulmamaktadir zaten durumun boyle olmasi
halinde medya inandiricihgini kaybetme tehdidi ile karsi karsiya kalacaktir. iste bu nedenle,
uretilen haberlerde hicbir dogrudan denetim ve etki yapilmiyormuscasina istenenler
yapilmaktadir. Bdylelikle, acgikca baskici oldugu goézlenmeyen bu denetim daha etkin
olmaktadir. Raymond Williams'in sozleriyle ise hegomanya, "bir egemenlik bicimi olarak
edilgen bicimde var olmaz, siirekli olarak yenilenmek, yeniden yaratilmak, savunulmak ve
degistirilmek zorundadir. Var olan klturel degerler egemen gruplarin ¢ikarlarina en iyi hizmeti
verebilecek bicimde yapilandirilirlar ve yorumlanirlar® (Shoemaker ve Reese, 1991: 151).

Kultirel arastirmalar, hakim kuiltirlere karsi direnis gostermeye calisan alt kiltirlerin
micadeleleri Uzerinde analizlerde bulunmaktadir. Egemen gruplar daima alt kultir mensuplarini
kendi ideolojileri etrafinda diledikleri gibi gezdirebilmektedir.

SONUC

Elestirel ekonomi politigin sacayaklarini olusturan unsurlar (zerinde duran calismada,
medyanin hak ve sorumluluklari kapsaminda yapmasi gerekenler elestirel ekonomi politik
isiginda irdelenmistir. insanlar cevrelerindeki her seyi yorumlamak icin kullandiklari, imge,
simge ve s0z dagarciklari i¢in kiltir endistrilerine bagimhdirlar. Medya bu anlamda Urettikleri
bilgi ve haber kaynaklariyla toplumun bilincini olusturmak gorevine soyunmaktadir.

Elestirel ekonomi politik yaklasim da burada devreye girmektedir. Toplumun elestirel
ekonomi politigi iyi derece kavramalari ve onun yol gostericiligi 1siginda medyada yayinlanan;
haber, film, dizi gibi Grtnleri yeniden ve daha dikkatli okumalari ve izlemeleri demokrasinin
yasatilabilmesi ac¢isindan buyiik 6nem tasimaktadir. Toplumun blyuk bir kisminin okur - yazar
oldugu dusunuldigiinde cevresinde olup bitenlere tamamen seyirci kalan vatandaslarin sayisinin
medyay! daha iyi okumak ve anlamlandirmak yoluyla azaltilmasi elestirel ekonomi politik
calismalarin bosa gitmemesi adina yapilabilecek en giizel sey olacaktir. "Bundan dolayi, bu
endustrileri, iletisim analizinin toplumsal ve kiltirel arastirmanin merkezinde hak ettigi yeri
alabilmesini saglayacak sekilde kapsamli ve kuramsal acidan doyurucu bir tarzda kavramamizin
yasamsal bir 6énemi var." (Golding ve Murdock, 1991: 94).
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