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Ozet

Bu arastirmada Spor Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinin spor sponsorluguna bakis agilar1 farkli demografik
ozelliklere gore degerlendirilmistir. Aragtirmanin érneklemini Diizce Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi
Antrenérlitk Egitimi ve Beden Egitimi ve Spor Ogretmenliginde 2016-2017 egitim 6gretim yilinda 6grenim
goren 1.,2.,ve 3. Sinif 6grencileri olugturmaktadir.

Aragtirmaya 105 erkek 83 kadin olmak {izere toplam 188 6grenci goniillii olarak katilmistir. Arastirmada
verilerin toplanmasinda, arastirmaci tarafindan gelistirilen kisisel bilgi formu ve Giil, M (2011) tarafindan
gegerligi ve giivenirligi yapilmis, 20 maddeden olusan besli likert tipi dlgekten yararlanilmistir. Verilerin
normal dagilim testi i¢in kolmogorov- simirnov, homojenlik testi igin ise homogeneity of variances testi
yapilmustir. Istatistiksel degerlendirilmesinde nonparametrik verilerde mann-whitney ve Kruskal Wallis
testleri kullanilmustir. Istatistiki analizlerde anlamhlik diizeyi p<0.05 olarak segilmistir. Sonug olarak Spor
Bilimlerinde &grenim goren Ogrencilerin, cinsiyet, boliim, lisansh olarak spor yaptiklar: siire
degiskenlerinde anlaml bir fark tespit edilmemistir. Spor sponsorluguna bakis agilarinin siuf degiskeni
agisindan ise 3. Siniflar lehine anlamli fark olugu goriilmiistiir.

Anahtar kelime: Universite, Spor, Ogrenci, Spor Sponsorlugu

According To The Different Demographic Characteristics Of The
Students Who Are Studying In Sports Sciences Faculties

Abstract

In this study Physical Education and Sports School students in terms of their approach to sport sponsorship
is evaluated according to different demographics. The study sample Duzce University School of Physical
Education and Sports Coaching and Physical Education and Sports Teacher Education in the 2016-2017
academic year studying in 1st, 2nd, and 3rd class students are.

The study of 105 male volunteers participated in a total of 188 students, including 83 women. The collection
of data on research, personal information form developed by the researcher and Rose, M (2011) by the
validity and reliability has benefited from the five-point Likert-type scale consisting of 20 items.
Kolmogorov-Smirnov test for normal distribution of data, homogeneity test for the homogeneity of
variances tests. In nonparametric Mann-Whitney and Kruskal-Wallis statistical data in the assessment tests
were used. Statistical analysis The level of significance was p <0.05 been selected. As a result, the students
in Sports Science gender, department, duration of playing sports as licensed variables no significant
difference was detected.There is a significant difference in favor of the third grade in terms of class change
in the points of view of sports sponsorship.

Keywords: University, Sports, Student Sports Sponsorship


http://orcid.org/0000-0003-4808-6002
mailto:aayetim@gazi.edu.tr

Spor Bilimleri Fakiiltelerinde Okuyan Ogrencilerin Spor Sponsorluguna Bakis Agilarinin Farkli
Demografik Ozelliklere Gore Degerlendirilmesi (According To The Different Demographic
Characteristics Of The Students Who Are Studying In Sports Sciences Faculties)

1. Giris

Spor; tarihten giiniimiize stirekli hayatimizda bulunan bir olgudur. Savasma
sanat1 olarak hayatimiza giren spor eglence, saglik ve egitim gibi farkli alanlarda
kargimiza ¢ikmaktadir. Insanlarin fiziksel ve ruhsal gelisimine katki saglayan
spor sosyal acidan ele alindiginda organizasyonlar dahilinde Kkiiltiirlerin
kaynasmasina, sorumluluk alabilen, takim calismasina yatkin ve etik degerlere
sahip saglikli bireylerin yetistirilmesine katki sagladig1 da goriilmektedir (9).
Spor gilintimiizde hem ilgi bakimindan hem de endiistri olarak gelisim gosteren
alanlardan biridir, pazarlama prensip ve ilkelerinin gelisimine de yo6n
vermektedir. Spora giiniimiizde diger rekreasyon aktivitelerine oranla daha
fazla para ve zaman harcanmaktadir. Spor taraftarlar1 da takim ve sporculari
desteklemek icin daha fazla enerji, zaman ve para harcamaktadir. Spor
pazarlamacilari, sporla dogrudan baglantili olmayan isletmeler ve yatirimcilar
bu alan sayesinde yeni gelir kaynaklar1 yaratmaktadir (2).

Bu duruma bagli olarak spor kiiltiiriiniin yayginlasmasi ve spor endiistrisinin
biiylimesi, sponsorlugun isletmeler icin Onemini ve pazarlama igerisindeki
yerini almasini saglamistir. Ozellikle iletisim teknolojisindeki gelismeler spora
ve spor olaylarina olan ilginin artmasina neden olmus bu ilgiyi fark eden spor
disindaki bir¢ok isletme de sporun igerisine girerek spor sektoriiniin
olusmasina, biiyiimesine ve yayginlasmasina neden olmustur (6).

Sponsorluk kelimesi, Latincede “sponsor/ sponsoris” kelimesinden tiiremistir ve
Almancada “ bir seyin iyi oldugunu soyleyen, onun kefilidir.” anlamina
gelmektedir. Daha ayrintili olarak arastirildiginda ise ayni kelime kokeni olan
“sponsio” ya ulasilmaktadir. Sponsio, sozlesmelerde miizakerelerde ve
ortakliklarda vs. iki taraf arasindaki merasimli sorumluluk anlamina
gelmektedir (8).

Sponsorluk, pazarlama hedeflerini gerceklestirmek, pazarlamaya yonelik sarf
edilen biitcelere alternatif olarak tasarlanan bir destekleme harcamalaridir (7).
Hedef kitlesine yonelik imaj edinmek ve pazarlama hedeflerini gerceklestirmek
i¢in isletmeler, sponsorluk faaliyetleri igerisinde yer alirlar. Bu yolla isletmelerin
biiytik bir kismu imaj amacina ulasmak igin spor sponsorlugunu
kullanmaktadirlar (1).

Sporda sponsorluk calismalar: isletmelerin imajlarmi sporla biitiinlestirerek
gliclendirmek, marka bilinirligi yaratmak ve spor olay1 ile hedef kitlenin ilgisini
cekmek gibi amagclara yonelik uygulamalardir (4).

Sponsorlugun en etkili ve en ¢ok tercih edilen sponsorluk haline gelmesi, spor
sponsorlugunun da sponsorluk tiirleri iginde en fazla tercih edilen olmasi
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nedeniyle firmalarin kendi faaliyet ve imajlar1 agisindan en Onemli
tutunabilmeleri agisindan titizlikle ¢alisma yapmalar1 gerekmektedir (3).

Bu anlamda isletmelerin marka imajlarin: yerlestirdigi, gelistirdigi tiiketicileriyle
duygusal iliski kurdugu ve daha genis kitlelere ulastifi sporda sponsorluk
uygulamalarimin sonuglariin tespit edilebilmesi biiyiik 6nem arz etmektedir.
Calismamiza bu gerekgeyle yola ¢ikarak gelecegin Beden Egitimi ve spor
Ogretmenleri, Antrenérleri, spor yoneticileri ve spor kiiltiiriinii yasatacak
kisilerin yetistigi Spor bilimleri Fakiilteleri, Yiiksekokullarinda okuyan
Ogrencilerin spor sponsorluguna bakis agilarinin inceleyerek spor sponsorlugu
hakkinda bilgi birikim ve deneyimlerinin tespit edilmesi amaglanmaistir.

2. Materyal Ve Metod

Arastirma Diizce Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesinde 6grenim goren
ogrencilerin Spor Sponsorluguna bakis acilarimi farkli degiskenlere gore
degerlendiren bir calismadr.

Aragtirmanin g¢alisma grubunu 2016-2017 6gretim yilinda Tiirkiye’de Diizce
Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesinde ogrenim goren Antrendrliik ve
Ogretmenlik boliimii 105 erkek 83 kadin toplam 188 6grenci olusturmustur.

3. Veri Toplama Araci

Aragtirmada Giil, M. (2011) tarafindan spor sponsorlugu hakkinda gortislerini
degerlendirmek amaciyla gelistirilen anket uygulanmistir. Gegerlilik ve
glvenirlilik testine tabi tutulan 20 maddelik anket formunun gegerli ve
glivenirlilik orani (cronbach alfa) 0,898 olarak belirlenmistir. “Kesinlikle
katiliyorum”, "katiliyorum" '"kararsizzm”, “katilmiyorum” ve “kesinlikle
katilmiyorum” a kadar derecelendirilmis, 5'1i likert tipi bir 6l¢ektir. Anket formu
iki kissmdan olusmaktadir, birinci kisim, katilimcilarin sosyo-ekonomik ve
demografik bilgilerini, ikinci kisim ise {iiniversitelerde spor egitimi goren
Ogrencilerin spor sponsorluguna bakis acilarini tespit etmek amaciyla
diizenlenmistir. Anket 6grencilere yiiz ylize ve goniillii olarak uygulanmustir.

4, Verilerin Analizi

Elde edilen verilerin istatistiksel analizi i¢in SPSS 17,0 For Windows Paket
Programindan yararlanilarak normallik ve homojenlik testi Tests of Normality,
(Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk) uygulanmustir. Test sonucunda
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verilerin normal dagilim gostermedigi ve homojen olmadiklar1 goriilmiistiir.
Veriler normal dagilim gostermedigi ve homojen olmadigindan dolay, verilerin
analizlerinde Nonparametric testlerden ikili grublarda Mann-Whitney, ii¢ ve
iistli grublarda ise Kruskal Wallis testi uygulanmistir. Anlamlilik diizeyi p<0.05
olarak secilmistir.

5. Bulgular

Arastirmada elde edilen verilerden; normallik testi i¢in Tests of Normality,
(Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk) Cinsiyet, Boliim, Sinuf ve lisansh olarak
spor yaptiklar: siire degiskenleri icin betimsel istatistik ile Mann-Whitney Testi
ve Kruskal-Wallis Testi sonuglarinin tablolar1 asagida sunulmustur.

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Katilimcilardan elde edilen verilere normallik testi
(Tests of Normality) sonuglari

Tests of Normality
Kolmogorov-Smirnov Shapiro-Wilk
Sponsorluk S df Sig. S df Sig.
,101 188 ,000 ,923 188 ,000

Tablo 2. Arastirmaya Katilan Katilimcilarin Cinsiyetlere Gore Dagilimlari

N (%)

Erkek 105 55,9
Kadin 83 44,1
Toplam 188 100,0

Tablo 1’ de aragtirmaya katilanlarin %55,9" unun erkek, %44,1" sinin
bayan oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Arastirmaya Katilan Katilimcilarin Béliimlerine Gore Dagilimlar:

N (%)

Antrenorlik 99 52,7
Ogretmenlik 89 47,3
Toplam 188 100,0
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Tablo 2’ de arastirmaya katilanlarin %52,7"sinin Antrendrliik |,
%47,3" iiniin Ogretmenlik Boliimii 6grencisi oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Arastirmaya Katilan Katilimcilarin Siniflara Gore Dagilimlar:

N (%)

1.sinif 74 39,4
2.smf 80 42,6
3.s1mf 34 18,1
Toplam 188 100,0

Aragtirmanin 6rnekleminin {i¢ yil 6nce egitim 6gretime basladigini goz
oniinde bulundurarak arastirmaya katilanlarin smiflara gore daglimi 3 farkl
degiskenden olusmaktadir. Tablo 3" de katihmcilarin siniflara gore dagiliminda
% 42,6" smnin 2. Siif ,%39,4" tiniin 1. Siif ve % 18,1” ininde 3. Smif oldugu

goriilmektedir.

Tablo 5. Ankete Katilan Katilimcilarin Lisansli Olarak Spor Yaptiklar Siireye
Gore Dagilimlari

N (%)
0-4 yil 45 23,9
5-8 yil 72 38,3
9 ve isti 61 32,4
Hayir 10 53
Toplam 188 100,0

Tablo 4 de arastirmaya katilanlarin %38,3" it 5-8 , %32,4'i 9 ve {stii,
%23,9'u 0-4 y11, %5,3'tiniin ise lisansl1 spor yapmadiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 6. Spor sponsorluguna bakis agilarinin ‘Boéliim’ ve “Cinsiyet’
degiskenlerine gore Mann-Whitney Testi sonuglari

Group N M p
Antrenorluk 99 52,7
Boliim ,100
Ogretmenlik 89 47,3 P>0.05
Toplam 188 100
Erkek 105 55,9
,066
Cinsiyet Kadn 83 1 P>0.05
Toplam 188 100

Tablo 5 incelendiginde %55,9 erkek ve %44,1 oraninda kadin katilmistir. Boliim
degiskenine baktigimizda ise %52,7 Antrenérliik %47,3 oraninda Ogretmenlik
boliimii 6grencisi katilmistir. Katihmeilarin spor sponsorluguna bakis agilar
ortalamalarini cinsiyet degiskenine gore inceledigimizde erkek ve kadinlar
arasinda yakin bir fark ortaya c¢iksa da anlamli bir fark olmadigini goriilmiistiir.
Aym tablodaki Boliim degiskenlerine gore baktigimizda antrendrliik ve
ogretmenlik 6grencilerin spor sponsorluguna bakis agilarinin ortalamalarinda

anlaml fark olmadig1 goriilmiistiir.

Tablo 7. Spor sponsorluguna bakis acilarinin ‘Lisansli Olarak Spor Yapma've
‘Kagincr Sinif” degiskenlerine gore Kruskal-Wallis Testi sonuglar:

Grup N M p
Li i 0-4 45 23,9
isansh
5-8 72 38,3
olarak spor 9 ve tisti 1 32,4 ,110 P>0.05
yapma
Hayir 10 53
Toplam 188 100
KX 1.simuf 74 39,4
acind 2.siuf 80 42,6 007  P>0.05
Sinif
3.smif 34 18,1
Toplam 188 100
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Tablo 6 incelendiginde lisanshi olarak spor yapma’ ve ‘kaginct smif’
degiskenlerinden elde edilen verilere baktigimizda % 23,9 0-4 y1l, % 38,3 5-8 y1l,
% 32,4 9 yil ve iistii ve % 5,3'lintlin lisansh olarak spor yapmadiklari, kaginci
sinifta okuduklarina baktigimizda ise % 39,4" i 1.smif, % 42,6" s1 2.smif ve %
18,1'inin 3.smifta okuduklar1 goriilmektedir. Kagina simmfta okuduklari
degiskeninin spor sponsorluguna bakis acilarmmin ortalamalarina gore
karsilastirdigimizda ise, 3. Sinif lehine anlamli fark goriilmiistiir (P>0.05).

6. Tartisma

Arastirmada elde edilen veriler incelendiginde cinsiyet degiskeninde %55,9
erkek ve %44,1 oraninda kadin katilmistir. B6liim degiskenine baktigimizda ise
%52,7 Antrenorlik %47,3 oraninda Ogretmenlik boliimii 6grencisi katilmistir.
Katilimcilarin  spor sponsorluguna bakis acilar1 ortalamalarini cinsiyet
degiskenine gore inceledigimizde erkek ve kadinlar arasinda yakin bir fark
ortaya ciksa da anlamli bir fark olmadigini goriilmiistiir. Ayni tablodaki Bolim
degiskenlerine gore baktigimizda antrenorliik ve 6gretmenlik 6grencilerin spor
sponsorluguna bakis acilarinin ortalamalarinda anlamli fark olmadig:
goriilmistiir. Ulu (2011) de yaptig1 calismada ise sporda sponsorlugunun
tiiketici davraniglarina etkisinin meslek durumu bakimindan
karsilastirilmasinda  istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadig:
goriilmektedir. Buna gore sporda sponsorluk egitimi alan kisilerle diger
alandaki insanlar icin sporda sponsorluk kavrami ayni goriilmektedir (10). 2006
yilinda, ABD’de yapilan benzer bir arastirmada, sponsor firma iiriinlerini satin
olma olasiliginin ¢ok yiiksek oldugunu ifade edenlerin orani %44’ diir. Bagka bir
calismada fiyat daima tiiketicinin aklinin bir kosesinde durur. Spor {iriin
satiglarinin biiytiik bir kismi halen performans odaklidir seklinde ifade edilmistir
(12).

Calismanin ‘lisansh olarak spor yapma’ ve ‘kacinci sinif” degiskenlerinden elde
edilen verilere baktigimizda % 23,9 0-4 y1l, % 38,3 5-8 y1l, % 32,4 9 yil ve iistii ve
% 5,3Uniin lisansli olarak spor yapmadiklari, kaginci smifta okuduklarma
baktigimizda ise % 39,4" i 1.siuf, % 42,6" s1 2.simif ve % 18,1’inin 3.sinufta
okuduklar1 goriilmektedir. Giil, M (2011), Universitelerde Spor Egitimi Alan
Ogrencilerin Spor Sponsorlugu Hakkindaki Goriiglerinin Degerlendirilmesi
isimli calismasinda, Universite hayatlarinin 6ncesinde sporla tanigsmislar bunun
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da akademik egitimlerini belirleme de belirleyici bir etken oldugunu
saptamistir. Bu baglamda lisansh olarak spor yapma siirelerine bakildiginda
arastirmaya katilan 6grencilerin % 58,9" unun 0-8 yil arasi spor yaptig1 ortaya
koymustur (5). Bu ¢alismanin bizim ¢alismamaiz: destekler bir calisma oldugunu
sOyleyebiliriz.

Calismaya katilanlarin = dgrencilerin  spor sponsorluguna bakis agilari
ortalamalarini lisansl olarak spor yapma degiskenine gore karsilastirdigimizda,
0-4 y1l, 5-8 y1l, 9 ve {istii ve spor yapmayanlar arasinda anlamli bir fark olmadig1
goriilmiistiir. Kagina smifta okuduklar: degiskeninin spor sponsorluguna bakis
acilarinin ortalamalarina gore karsilastirdigimizda ise, 3. Smif lehine anlaml
fark goriilmiistiir. 3.smif Ogrencilerinin spor sponsorluguna bakis acilar
ortalamalarinin 1.siuf ve 2.simnif dgrencilerine gore daha yiiksek oldugu ve 1.
Smif ve 2. Smif Ogrencilerine gore tecriibeli ve deneyimli olduklarini, spor
sponsorlugu konularinm alt siniflardan daha ¢ok duyduklar1 ve 6grendiklerini
soyleyebiliriz. Bulut (2009) ve Incereis (2011) tarafindan yapilmis arastirmalarda
da en etkili sponsorluk tiiriiniin spor sponsorlugu (sirasi ile %50 ve %43,5)
oldugu ortaya konulmustur (11).

7. Sonug

Calismamizda Diizce {iniversitesi Spor Bilimleri Fakiiltesinde okuyan
Ogrencilerin spor sponsorluguna bakis acilarina baktigimizda, cinsiyet, boliim
ve lisansli spor yapma degiskenlerinde anlamli bir fark olmadig ve kadin-
erkek, 6gretmenlik- antrendrliik, uzun kisa veya spor yapmamalar1 degiskenleri,
spor sponsorluguna bakis acilarinda herhangi bir degisiklik gostermedigi
sOyleyebiliriz.

Diger yandan Spor Bilimleri Fakiiltesinde spor egitimi alan 6grencilerin kaginci
smifta okuduklar1 degiskenine gore spor sponsorluguna bakis acilarinda
anlaml bir fark oldugu goriilmiistiir. Spor egitimi aldik¢a spor sponsorluguna
bakis agilarinda da anlamli degisimler olacagini sdyleyebiliriz.

Bu nedenle spor sponsorlugu konularinin daha iyi anlasilabilmesi igin Yiiksek
Ogretimlerde spor sponsorlugu derslerinin kapsamli aktarilmasi ve spor
sponsorlugu ile ilgili seminer sdylesi ve sempozyumlar diizenlenmesi
onerilmektedir.

Ayrica iiniversitelerde spor egitimi alan &grencilerin spor sponsorluguna bakis
acgilarinin daha iyi anlagilabilmesi igin yeni arastirmalarin farkli evren ve
orneklemlerle genisletilmesi hem spor Kkiiltiirline hem spor sponsorluguna
akademik anlamda katki saglayacag: diistiniilmektedir.
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