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Tiirkiye’deki Hristiyan Pazari1 Degerlerinin Analizi ve Inan¢ Tabanh
Pazarlama Kapsaminda Bu Degerlerin Ilgili Pazarlara Iletilmesi

The Analysis of the Market Values of Christianity in Turkey and Transferring
These Values to Related Markets within the Context of Faith-Based Marketing

F. Ozlem GUZEL"®

Ozet: 12.000 yillik bir medeniyet tarihine ev sahipligi yapan Anadolu topraklarina gelen topluluklar,
kendi kiiltiirel degerlerinin yan1 sira inanglarint da tagmmislardir. Bu durum Anadolu’da, inang turizmi
kapsaminda {ii¢ bilyiik semavi din; Miisliimanlik, Hristiyanlik ve Yahudilige ait 6nemli ziyaret merkezleri-
nin zengin varligiyla sonuglanmugtir. Ozellikle belirli donemlerde yapilan ibadet ve hac ziyaretleri gz
Online alindiginda Tiirkiye gibi zengin kaynaklara sahip olan iilkelerin turistik iiriin gesitlendirmesi
kapsaminda bu kaynaklar1 uluslararasi platformlarda pazarlamasi kaginilmaz bir durumdur. Bu baglamda
bu calismada inang¢ turizmi pazari, ekonomik ve turistik agidan degerlendirilerek Anadolu topraklarinda
yer alan Hristiyan ibadethaneleri ve ¢ekim merkezleri taranmigtir. Sonu¢ boliimiinde ise inang tabanl
pazarlama (ITP) faaliyetleri degerlendirilerek ITP ile Hristiyanlik merkezlerine yonelik turist sayisinm
arttirilmasi i¢in O6neriler sunulmustur.

Anahtar Sézciikler: Inang Tabanl Pazarlama, inang turizmi, Hristiyan pazari, Anadolu’daki Hristiyanlik
yapilari

Abstract: Each community brought its beliefs together with its cultural values to Anatolia which has
hosted a 12.000-year history of civilizations. Within the context of touristic product diversity, Anatolia
presents important centres of the three monotheistic religions, Islam, Christianity and Judaism. Especially
for worship and pilgrimage, Turkey has rich resources to market on the international platform. In this
study, firstly, the faith tourism market was evaluated within the scope of economics and tourism, then, the
centres of Christian worshipping and for shooting were evaluated. Finally, some suggestions were made
in the attempt to attract more tourists to centres of Christianity within the scope of faith-based marketing
(FBM) activities.

Keywords: Faith Based Marketing, faith/religious tourism, Christian Market, Christian structures in Anatolia

Insanoglu var oldugu ilk giinden itibaren, bir dine ait olma ihtiyac hissetmistir. Bu yiizdendir
ki, insanoglunun diinya iizerinde varolus tarihine bakildiginda bir¢cok degisik din ve inang
gruplarinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu din ve inang gruplarina ait kutsal yerler insanoglu
tarafindan kitlesel hareketler ile ziyaret edilmistir (Giizel, 2010, 90). Horner, & Swarbrooke
(1999), inang turizminin Hristiyanlik 6ncesi Eski Misir ve Hellen kiiltiirlerinde de var oldugunu
belirtmektedir. Erken donemlerden itibaren insanlarin inandiklar1 dinlere ait gekim merkezlerine
giderek orda bulunmak, dini vazifelerini yerine getirmek ve ruhsal agidan rahatlamak icin
yaptiklar1 seyahatler ve konaklamalarn turizm kavrami icinde degerlendirilmesine, inang
turizmi denmektedir. Cagdas hacilar, dualarinin daha biiyiik bir anlam kazanacagim hissettikleri
destinasyon arayislart igindedirler (www.ntvmsnbc.com). Bu destinasyonlara yapilan dini
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seyahatler; turistlerin ruhsal, fiziksel, zihinsel, sosyal ve duygusal noktalarina dokunarak ‘igsel
rahatlamaya ve huzura’ kavusmalarmi saglamaktadir. Inandiklar1 dinlere ait merkezi gérmek,
gilinahlarindan armarak ruhsal kurtulusa ermek, manevi huzura kavusmak, 6ziinii kesfetmek, din
kardesleriyle ayni ortamda bulunarak kendilerini bir grubun pargasi olarak hissetmek, dini
aktivitelere katilmak ve temel dini vazifelerini gergeklestirmek; inang turizminin baglica seyahat
nedenleridir. Woodward (2004), ruhsal seyahat i¢in itici diirtii olarak ailelerarasi irtibat kurma
(6rn. kilise diigiinleri), énemli ve {linli kisileri ziyaret etme (6rn. Meryem Ana) ve kilise
mimarisine yonelik ozel ilgiyi (6rn. Ayasofya Kilisesi) gostermektedir. Yilmaz da (2000)
insanlar1 inang turizmine yonelten itici giicler olarak su nedenleri gostermektedir: dini gerek-
lerden biri olarak hac gorevini veya bir adagi yerine getirme, siikran gostergesi, sosyal ve
manevi yonlerden {istiin bir konuma ulagsma, belirli dini olaylar1 kutlama ve anma, ayni dinden
olanlarla iliski ve baglanti1 kurma, hakikati (misyon) yayma, konferanslar ve dini toplantilar
diizenleme veya bunlara katilma. Destinasyon yoneticileri, bu nedenlerle seyahat eden hacilari
cekebilmek i¢in kaynaklari dogrultusunda inang tabanli pazarlama faaliyetlerini genisleterek
ziyaretci sayilarini artirmalidirlar.

Inanc Tabanh Pazarlama

Din ve turizm arasindaki iliskinin 6neminin anlasilmasi i¢in din faktoriiniin turizm tizerindeki
ekonomik ve sosyolojik boyutunun anlagilmasi gerekmektedir (Karaman, & Usta, 2006, 473).
Inang turizmi; yaklasik 300 milyon ziyaretgiye hizmet veren, 18 milyar dolarlik bir biitce iceren
ve hizla bilyiiyen bir turizm tiiriidiir (www.religioustravelassociation.com). Ornegin, iklimi ve
toprak yapisi tarim ve hayvanciliga uygun olmayan Suudi Arabistan’in petrolden sonraki en
blyiik gelir kaynagi, hac vazifelerini yerine getirmek i¢in iilkeye yonelen Miisliimanlar
olmaktadir. ‘Miisliimanlar kutsal sehir Mekke’yi ziyaret etmektedir ve bu ziyaretlerden Suudi
Arabistan ekonomisi ciddi gelirler elde etmektedir’ (Woodward, 2004, 173). Diinyanin farkl
yerlerinden Mekke ve Medine’ye hac ve umre ziyareti yapan 12 milyon kisi kutsal topraklara
2012 yilinda 16,5 milyar dolar kazandirmistir (www.turizmguncel.com). Hristiyanlik temelli
inan¢ turizmi de uluslararasi turizm sektoriine gelir getiren giigli sektorlerden birisidir
(Woodward, 2004, 173). 6 milyara yaklasan diinya niifusunun yaklasik 1,5 milyar1 Hristiyanliga
inanmaktadir. Avrupa’nin %90°n1 bu dinin mensubudur (Sarik¢ioglu, 2011, 247). Amerika’da
halkin %77’si (231 milyon) kendisini Hristiyan olarak tanimlamaktadir ve bu oranin %40-45’1
(140 milyon) diizenli olarak haftalik ibadetleri i¢in kiliselere gitmektedir (Stiestra ve Hutchins,
2009). ingiltere’deki 61 katedralin her yil 19 milyon ibadet¢i cektigi tahmin edilmektedir
(Woodward, 2004, 173).

Wright’e (2008) gore, ekonomik agidan hizla biiyiiyen inang pazari seyahat ve konaklama
endiistrisinin tiim alanlarini etkilemektedir. Tur operatorliikleri, gemi isletmeleri, oteller, top-
lant1 organizasyon sirketleri, otobiis isletmeleri, turizm damigmanlik sirketleri elde ettikleri
gelirler ile hizla ilerleyen bu pazarda onde gelen is kollar1 olmaktadirlar. Ayrica bir internet
sitesinde yer alan yaziya gore, konaklama ve ulagim i¢in harcanan seyahat harcamalarinin yani
sira hac merkezlerinde énemli bir hediyelik esya pazar1 da olusmaktadir. Ornegin Miisliiman
Tiirk vatandaglari, hac doniislerinde yakinlart i¢in genellikle; Kur’an-1 Kerim, yiiziik, tesbih,
seccade, misvak, kina, siirme, zemzem suyu, hurma gibi hediyelik esyalar almaktadirlar ve
saticilarin gozdesi olan Tiirkler, yakinlarina dagitacagi hediyeler i¢in ortalama 200-1.000 TL.
arasinda harcama yapmaktadirlar (www.kutsaltopraklar.net). Inang turizminin ekonomik
getirisini gz Oniinde bulunduran Wright (2007), inanch insanlarin harcama aligkanliklarini
degistirerek birinci sinif iirlinler ve servisler satin almalar1 dolayisiyla igletmelerin/destinas-
yonlarin bir an 6nce bu giiclii pazar1 ‘paraya doniistiiriilebilir sermayeler’ olarak kullanmalar
gerektigini vurgulamaktadir. Inang tabanli pazarlama iizerine arastirmalar yapan Stielstra, &
Hutchins (2009); Time Life, General Motors gibi sirketlerin ve politikacilarin (George Bush-
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2004 secimleri Ornegi) secim zamanlarinda inang tabanl iletisim faaliyetlerini kullandiklarini
belirtmektedir. 2008 yilinda ABD baskan adaylari, halki dini agidan etkileyebilmek i¢in milyon
dolarlar harcamistir. Mel Gibson’in Isa’min Cilesi adli filmi sonrasinda isletmeler, 6zel iiriin
bekleyen Hristiyan tiiketicilerin farkina vararak inang¢ tabanli pazarlama faaliyetlerine yonel-
miglerdir. S6z konusu film, afigler kullanilmadan sadece 6zel davetler ile, ilk 9 haftasinda 551
milyon dolar hasilat elde etmistir. Ek yan satiglarla Mel Gibson’in toplam kazancinin 700 milyon
dolar civarinda oldugu tahmin edilmektedir. Ayrica film, yillik 4,2 milyar dolarlik satig yapan
ABD dini eserler endiistrisini de vizyona girerek hareketlendirmistir (www.milliyet.com.tr).
Basarili yasam igin Allah’in bes 6nerisini sunan The Purspose Driven Life kitabi ise, li¢ yilda 30
milyon kopya satarak Harry Potter gibi kitaplarin satis hizin1 ge¢mistir (Stielstra, & Hutchins,
2009). Bu orneklerde goriildiigii gibi insanlarin dinsel bagliliklar1 gerek isletmelerce gerekse
politikacilar tarafindan bir pazarlama araci olarak kullanilmigtir. Bu baglamda 6zellikle ikna
yontemlerinde ve iletisim araglarinda inang tabanli pazarlama faaliyetlerinden yararlanilmistir
ve ‘neden ITP faaliyetleri dogrudan amacina hitap etmesi i¢in turizmde kullanilmasin’ sorusu
ortaya ¢ikmustir. Ciinkii Dini Konferans Birligi Bagkan1 Wright’e (2007) gore, 6zellikle son 30
yildir biiyiik gelismeler gosteren inang turizmine katilanlarin sayist 1994’den 2006’ya kadar
olan kisa bir donem iginde 4,4 milyon katilimci sayisindan 14,7 milyon katilimci sayisina
erigmistir ve inang tabanli pazarlama faaliyetlerini kullanan isletmeler/destinasyonlar, miigteri/
ziyaretci sayilarini giderek artiracaklardir.

Inang turizmi pazarimi analiz eden Hughey (2008), Israil’in inang turizminde ilk sirada
oldugunu, Israil’i sirasiyla Italya, Ingiltere, Irlanda, Misir ve Yunanistan’in takip ettigini,
turistlerin {igte birinin grup seklinde yolculuk yaptigini, 8-14 giin arasinda konakladiklarim ve
1.500-3.000 dolar arasinda harcama yaptiklarin1 belirtmektedir. Wright da (2007), Vatikan
yetkililerinin yaptig1 ziyaretlerin ziyaret edilen destinasyonlara yonelik hac ziyaretlerini artirdi-
gin;, Kudiis ve Israil gibi kutsal topraklarin ziyaret¢i bakimindan yeni yiizyilda rekorlar
kirdigin1 ve kruvaziyerlerin 6zellikle bahar aylarinda din seyyahlarinca tercih edilen bir iiriin
haline geldigini belirtmektedir.

Wright (2007), inang turizmi pazarmi ‘12 boliime’ ayrilmaktadir. Bunlar: Hac yolculugu,
misyonerlik seyahatleri, gemi yolculuklari, duygu paylasimi seyahatleri, konferanslar/kongreler,
inang destinasyonu/dinsel etkinlik meraklilari, inzivaya ¢ekilme/misafir evleri, Hristiyan kamplari,
macera/aktivite severler, yardim amagli goniillii seyahat eden dini birlikler, din okullarinda
egitim goren 6grenciler/gengler, aile ziyaretleridir. Karaman ve Usta’ya (2006) gore; dini yapilar,
ayinler, dini festivaller, inanglar ve dinsel olaylar turist davranislarini etkileyen ve turistleri
inang turizmine yonelten dnemli faktorlerdir. inang Konferans Yénetimi Birligi’ne gére; 2006
yilinda 15 milyon kisi, 17.000 dini toplantiya katilmistir. Diinya Genglik Giinii, ortalama 1 milyon
katilimciy1 ve Ulusal Vaftizciler Kongresi yaklasik 50.000 katilimciy1 ¢cekebilmektedir. Hristiyan
miizik festivalleri ise yillik ortalama 500.000 katilime1 ¢ekmektedir (Wright, 2007). Stielstra &
Hutchins (2009), inang tabanli pazarlama kapsaminda 6zellikle isletmelerin miisteriye ulagmak
icin uyguladigi bazi yontemlerden bahsetmektedirler. Bunlardan bazilari yerine;

o Yerel din kuruluslar: adina yapilan golf turnuvalar: vb. aktivitelere sponsor olmak,

o AIDS yiiriiyiisii diizenlemek,

e  Hapishanedeki Hristiyanlar: hediyeler vermek icin ziyaret etmek,

o Dini genglik gezileri ve spor kamplari organize etmek, gibi yontemlerdir.
Bu yontemler destinasyon ydneticilerine de fikirler sunmaktadir. Pazarlama iletisimi agisindan
ise Stielstra, & Hutchins (2009), yine agizdan agiza iletisim, radyo, TV, gazete/dergi, ¢evrimigci

strateji, izinli pazarlama, dogrudan pazarlama ve etkinlik pazarlamanin dogrudan Hristiyan
pazarlari i¢in kullanilabilecek araglar oldugunu belirtmektedirler.
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Tiirkiye’deki Hristiyanhk Degerleri

Gerek antik¢ag medeniyetlerinin Anadolu'da gelismesi gerekse Hristiyanligin ilk dénemlerinde
havarilerin, yenicagda ise Musevilerin bulunduklari iilkelerde karsilastiklart agir baski ve yok
etme politikalar1 sonucu, bu topraklara siginmis olmalar1 Tiirklerin kendi dini olan Islamiyet'e
ait eserlerin yan1 sira bu durum antikiteden itibaren ¢ok sayida sinagog ve kilisenin Anadolu'da
yer almasina neden olmustur (www kultur.gov.tr). Diinyada Islam ve Hristiyanlik inancina sahip
yaklagik {i¢ milyar insan yasamaktadir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, turizmi zaman ve mekén
boyutunda yayginlastirmak amaciyla baslattigi Inan¢ Turizmi Projesi ile 43 ilde 167’si Islam,
129°u Hristiyan ve 20 tanesi Musevi dinine ait toplam 316 eser tespit etmistir (www.kobifi-
nans.com.tr). Islami anlayis paralelinde derin saygi ve hosgorii igerisinde giiniimiize kadar
ulasan bu eserler, Tiirkiye'yi diger ililkelerden daha avantajli duruma getirmektedir (www.kultur.
gov.tr). Tiirkiye’deki istatistikler, Amerikal turistlerin Tiirkiye'yi agirlikli olarak inang turizmi
kapsaminda tercih ettigini ortaya koymaktadir ve Avrupali bir turist ortalama 700 dolar civarinda
doviz girdisi saglarken Amerikali bir turist bu miktarin iki katin1 saglamaktadir (www.pazarlamatur-
kiye.com). Sadece Amerika’daki diizenli olarak ibadetlerini yapan 140 milyonluk biiyiik pazar
Tiirkiye’deki ibadethanelerle iliskilendirildiginde, Tiirkiye’nin turist sayisinin artig yapmast
beklentisinin ‘iitopik’ bir beklenti olmadigi diisiiniilmektedir. Anadolu topraklar1 iizerinde
Hristiyan diinyasi i¢in 6nemli olan bir¢ok merkez bulunmaktadir. Hristiyanlik i¢in énemli olan
bu yerlerden bazilar1 Vatikan ve Papa gibi resmi Hristiyan gorevlilerce hac yerleri olarak ilan
edilmistir.

Hristiyanlik tabanli inan¢ turizminin en o6nemli degeri olan Hz. Isa, bugiinkii gibi
karisikliklar icinde olan Filistin topraklarinda dogmustur. Bu topraklar Roma Imparatoru’nun
atadig1 Heroin tarafindan yonetilmekteydi. Hz. Isa’nin dogdugu dénemde dért dnemli Yahudi
cemaati (Ferisiler, Saddukiler, Esseniler, Nasuriler) bulunmaktadir. Yuhanna’nin ihanetiyle
yakalanan Hz. Isa Golgota Tepesi'nde ¢armiha gerilmistir. Hristiyanlar, Hz. Isa’nin ¢armiha
geriliginden {i¢ giin sonra dirildigine ve mucizevi bir sekilde havarilerine goriindiigiine inanmak-
tadir. Hz. Isa’nin havarilerine ve 6grencilerine goriinerek "Diinya’va gidin ve tiim yaratilisa
miijdeyi duyurun" dedigi rivayet edilmektedir (Olgunlu, 2005). Bu olaymn ardindan Anadolu
topraklari, Hristiyanligin sekillenecegi bir merkez olmaya baslamustir. Hz. Isa’nin havarileri,
Anadolu topraklarindan baslayarak diinyaya Hristiyanlig1 yaymak i¢in yolculuklara baglamislar-
dir. Ek olarak havari kelimesi; ‘secilmis, kusursuz’ anlamina gelmektedir. Hz. isa havarilerini
kendisi segmistir. 12 havarinin isimleri sdyledir: Petrus, Andreas, Yakub, Kii¢iik Yakub, Yuhanna,
Filipus, Bartalamous, Taday, Matta, Simon, Goya ve Yahuda. Yahuda’'nin Hz. Isa’ya ihanet
etmesi sonrasinda Mattias havarilige alinmistir (Olgunlu, 2005).

Antakya’da bulunan Aziz Peter Kilisesi, diinya iizerindeki ilk kilisedir. Kilise, Hz. Isa'nmn 12
havarisinden biri olan Aziz Peter’in Hz. Isa'nin 6liimiinden sonra Hristiyanlig1 yaymaya ¢alistig
yer olarak 6nemli bir dini merkezdir. 1963 yilinda Papa VI. Paul tarafindan hac yeri olarak ilan
edilmistir. Her sene 29 Haziran giinii burada torenler diizenlenmektedir (www.kultur.gov.tr). Bu
kilisenin diger bir 6nemi ise Hz. Isa’ya inanan insanlar i¢in kullanilan 'Hristiyan' kelimesinin ilk
olarak bu kilisede kullanilmis olmasidir. Bir baska havari olan Yuhanna, Incil’inin bir boliimiinii
Urfa yakinlarindaki Rumkale’de yazmis ve Efes’te bitirmistir. Hz. Isa carmihta iken annesi Hz.
Meryem’i Yuhanna’ya emanet etmis ve Aziz Yuhanna, Hz. Meryem’i Kudiis’ten Efes’e
getirmistir (Olgunlu, 2005) ve M.S. 42-48 tarihleri arasinda Efes’te yasamislardir. Ancak Aziz
Yuhanna, Traianus M.S. 99-117 zamaninda sehit edilmistir. M.S. II. yiizyilda Ayasuluk Tepe-
sine Yuhanna Kilisesi yapilmistir. VI. yiizyilda da kilise yerini biiyilik bir bazilikaya birakmistir
ve Yuhanna’nin mezari da bazilikanin orta kubbesi altindadir (Yenen, 2007). Selguk’ta, Efes
Antik Kentinin hemen yani basinda bulanan, Meryem Ana'nin kaldigina inanilan Meryem Ana
Evi, 1967 yilinda Papa VI. Paul ve 1979 yilinda Papa II. Jean Paul tarafindan ziyaret edilmistir.
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Vatikan tarafindan kutsal ilan edilen Meryem Ana Evi, diinyanin dort bir yanindan gelen
Hristiyanlarin ziyaret ettigi, gézde bir kutsal merkezdir. (www.meryemana.net). Hz. Isa’nin 12
havarisinden taslanarak sehit edildigine inanilan Aziz Filipus’un oldiiriildiigi/gomiildigi ve
M.S. V. yiizyilda anit mezarinin yapildigi yer Pamukkale’de bulunan Hierapolis Antik Kentidir.

Dért Incil yazarindan birisi olan Yuhanna, vahiy kitabinda Hz. Isa’nin yeniden dirilisinden
sonra diinyada olacak felaketlerden bahsetmektedir. Bu vahiy kitabinda Kii¢iik Asya’daki yedi
kiliseden bahsedilmektedir (Olgunlu, 2005). S6z konusu yedi kilisenin hepsi Anadolu’da bulun-
maktadir: Laodikeia/Goncali (Vahiy, 3, 14-22), Efes (Vahiy, 2, 1-7), Izmir (Vahiy, 2, 8-11),
Sardes (Vahiy, 3, 1-6), Bergama (Vahiy, 2, 12-17), Alasehir (Vahiy, 3, 7-13) ve Akhisar (Vahiy,
2, 18-29). Bu kiliseler, hem Aziz Paulus’la hem de vahiylerle iliskilidir. Bunlar M.S. 95’te yedi
kiliseye Aziz Yuhanna tarafindan yazilmis mektuplardir. Bu kiliselerle kentlerde bulunan
cemaat kastedilmektedir. Ciinkii 6zgiin kiliseler, 3. yiizyila kadar yapilmamistir ve bu tarihe
kadar cemaat toplantilar evlerde gerceklestirilmistir (Yenen, 2007).

Hristiyanlikta kilise onderleri ve ileri gelenlerinin dinsel 6greti ve kurallar goriisiip karara
bagladiklar toplantilara 'konsil' adi verilmektedir. Bir konsilin ekiimenik sayilmasi i¢in biitiin
piskoposlarin bu toplantilara katilmasi gerekmektedir. Miladin ilk bininci yilinda sekiz evrensel
konsil diizenlenmistir ve bu evrensel konsillerin hepsi de Anadolu topraklarinda gergekles-
tirilmistir (www.hristiyan.net). Bu toplantilar Anadolu’da; birincisi Iznik'te, ikinci ve iigiinciisii
Efes'te, dordiinciisii Kadikdy'de, besincisi ve altincist Istanbul'da ve yedincisi Bergama'da olmak
izere gergeklestirilmistir. M.S. 325 yilinda I. Constantinus tarafindan toplanan ve ilk ekiimenik
konsil olan Iznik (Nikaia) konsili, Hristiyan Ortodokslugunun ilk dogmatik aciklamasi olan
Nikaia Amenti ve imparator-kilise arasindaki iliskinin agikliga kavusmasi agisindan 6nemlidir.
7. ekiimenik konsil olan ve Imparatorice irene tarafindan M.S. 787 yilinda toplanan konsil ise
aziz imgelerinin ve ikonlarin dinsel tapinim olarak kullanilma kurallarinin belirlenmesi ama-
ciyla gercgeklestirilmistir (Yenen, 2007). M.S. 431 yilinda Efes de 3. ekiimenik konsile ev
sahipligi yapmistir. Bu konsilde Meryem Ana’nin Tanri’nin annesi (7heotokos) sayilip sayilmaya-
cag tartistlmugtir. Olayli gegen konsil toplantisinda; Hz. Isa’da Tanr ve insan olarak iki tabiatin
varlig1 ve Meryem’in theotokos, yani Tanri'nin annesi oldugu (Yenen, 2007) ve hakiki Tanr1'y1
dogurdugu goriisii (Sarik¢ioglu, 2011) ilan edilmistir. Mesih’in iki tabiata sahip oldugu goriisii,
zihinlerde soru isareti olusturan bir konuydu. Tanri’nin insan oldugu sirri, Monofizitler (bu
goriise gore, Hz. Isa kelam ile birlesmeden 6nce Tanri'dir ve dolayisiyla Hz. Meryem Tanri
annesidir) ve Nesturilerin (‘diofizit' olarak da adlandirilan bu goériise gére Hz. Meryem insan
olan Hz. Isa’nin annesidir ve Hz. Isa kelam ile birlestikten sonra tanrilik vasfin1 kazanmustir)
itirazina ugramistir ve 451°de Kadikoy’de bir konsil gergeklesmistir (Sarikgioglu, 2011).
Kadikdy konsillerini Istanbul ve Bergama konsilleri takip etmistir.

Glinlimiizde inang¢ Onderlerinin emrettigi yerler disinda, belirli zamanlar i¢inde yasamis ve
bu diinyadan go¢ etmis fakat dnemi daha sonradan ortaya ¢ikmis kiymetli sahsiyetler de kiiltiir
elgisi olmuslar ve boylece inang turizminin ¢ergevesi geniglemistir (Agikel, 2000). Hristiyanlarca
Noel Baba olarak bilinen ve sevilen Aziz Nikolaos Likya’nin alt1 énemli sehrinden birisi olan
Patara’da dogmus, dini egitimini Filistin ve Misir’da tamamlayarak yurduna donmiis ve Myra
Hristiyan kilisesinin piskoposu olmusgtur (Olgunlu, 2005). Fakir bir ailenin evinin bacasindan
ard1 ardina gelen senelerde ili¢ kez altin kesesi atmasi ile {inlenen Aziz Nikolaos, 6 Aralik'ta
'Noel Baba' kutlamalarinda hediye verme bi¢imiyle Hristiyanlarca uygulanan bir gelenege temel
olusturmustur (Yenen, 2007). XI. yiizyilda, éldiikten sonra gémiildiigii yere gelen Italyan gemi-
ciler, Aziz Nikolaos'in mezarin1 agarak kemiklerini Bari’ye gotiirmiislerdir. Geride kalan ¢ene
kemigi ve kafatasi gibi iskelet parcalari Antalya Arkeoloji Miizesindedir. Aziz Nikolas’in go-
miildiigii yerin lizerine insa edilen kilise ile linlenen Demre’de her yil 6 Aralik’ta ayinler yapil-
maktadir. Glintimiizde kirmiz1 kiyafetli, ak sakalli dede goriintiisiiyle bagdastirilan Aziz Nikolaos,
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Noel Baba olarak anilmaktadir.

Ibranice adi Saul olan Aziz Paulus (Aziz Paul/Pavlos), ilk Hristiyan hareketinin lideridir ve
Hristiyanligin Greko-Romen diinyasina yayilmasina katkida bulunmustur (Yenen, 2007).
Hristiyan diinyas1 12 havari haricinde, Aziz Paulus’u da énemsemektedir. Baslangigta fanatik
bir Yahudi olan Paulus, kendi ifadesiyle Hz. Isa’nin ona goriinmesi ve cagrida bulunmasi
lizerine Hz. Isa dininin kurucusu olmustur (Olgunlu, 2005) ve Tarsus dogumlu Aziz Paulos,
Hristiyanlig1 tanitmak ve yaymak amactyla 6nemli gezilerini Anadolu’da yapmustir. Aziz
Paulus’un dogdugu ve yasadigi ev olarak bilinen yapinin ortasinda bulunan su kuyusu, bazi
Hristiyanlarca haci olmak i¢in Kudiis’e gitmeden once ziyaret edilen Onemli bir inang
merkezidir. Paulus’un ve Barbanas’in bir sinagogun altinda gizlice ilk vaazlarin1 verdikleri
Yalvag da Hristiyan diinyasi i¢in dnemli olan bir diger merkezdir. Hristiyanligin serbestlesme-
siyle sinagog, Paulus adiyla kiliseye cevrilmistir ve burasi Paulus adina kurulan ilk kilisedir.
Aziz Paulus'un 6grencisi ve ona inanan ilk kadm olan Aya Tekla'nin yagaminin son yillarini
Silitke’deki magaralarda gecirdigine ve yore halkina Hristiyanligi yayip mucize yarattigina
inanilmigtir. Oliimiinden sonra Aya Tekla Kilisesi Hristiyanlarca ‘sehitlik’ olarak kabul edilmis
ve ‘hac merkezi’ olmustur (www.kultur.gov.tr). Hristiyan diinyasi i¢in dnemli olan diger isimler;
Roma imparatoru Biiyiik Constantinus’un annesi Azize Helena, Izmit dogumlu Azize Barbara,
Izmir Piskoposu Aziz Polikarpos, Aziz Yorgos ve Aziz/Azize Onorhorios’tur. Azize Helena;
Istanbul’un kurucusu olan, M.S. 316°da tiim dinlere serbestlik hakki getiren Constantinus’un
annesidir. Hz. Isa’min ¢carnihimi alip Istanbul’a getirir. Bu hag kiliselerde Helena ve Constantinus
arasinda resmedilir. Zulmedilen Hristiyanlarn kurtardiklar ig¢in 6lim déseginde Hristiyan olan
Constantinus aziz ve annesi azize mertebesine yiikseltilmigtir. Tahmini olarak M.S. II1. ylizyilda
yasamis olan Azize Barbara da Izmit dogumludur. izmit valisi olan babasi, yasadiklar1 ddnemde
Hristiyanlan 6liimle cezalandirmaktadir. Kizinin Hristiyanligi benimsedigini 6grendiginde ise
babasi, kizin1 6liime mahkum eder. Oldiiriilmek iizere gétiiriilen Barbara’nin bir elinde sarap,
bir elinde ise ekmek bulundugu sdylenir. Barbara bdylece, bedenimle ve kanimla Hz. Isa gibi
Oliime gidiyorum mesaji vermektedir (Olgunlu, 2005). Ejderha 6ldiirdiigli efsanesiyle, Hellen
tanris1 Herakles’in ozellikleriyle bagdastirilan Aziz Yorgos, kiliselerde hep at lizerinde mizrakli
savasci seklinde resmedilmektedir.

Yiizyillar boyunca diinyanin en biiyiik kilisesi olan Ayasofya (Hagia Sophia/kutsal bilgelik);
Londra’daki Aziz Paulus, Roma’daki Aziz Petrus ve Milano’daki Duomo’dan sonra gelen en
biiyiik kilisedir (Yenen, 2007). Bizans Imparatoru Iustinianus, Ayasofya’yr M.S. 532-537 tarih-
leri arasinda Hristiyanlik inancini biitiin diinyaya gostermek i¢in yaptirmuistir (Sarikgioglu,
2011). Istanbul’un fethiyle camiye cevrilen kilise, Mustafa Kemal Atatiirk’iin emriyle miizeye
cevrilerek ziyarete a¢ilmistir. Muhtesem Ayasofya, diinyanin yiizélgiimii bakimindan doérdiincii
biiyiik katedrali olarak kabul edilmektedir. Yine Istanbul’da olan bir diger Hristiyanlik eseri ise
Kurtarici Isa’ya adanmis olan Kariye Miizesi’dir. Ortodokslarin merkez patrikhanesi de Istanbul’da
bulunmaktadir. Bu patrikhane Fener Rum Patrikhanesi’dir. Bu patrikhane ile birlikte Istanbul
M.S. IV. yiizyildan itibaren Ortodokslugun merkezi konumunda olmustur.

Anadolu’da Hristiyan diinyast agisindan &nemli olan bir diger yer ise M.S. II. yiizyilin
sonlarinda 6nemli sayida Hristiyan toplulugunu barindiran Kapadokya Bolgesidir. Bu devirde
Kayseri ve Malatya olmak {izere iki 6nemli piskoposluk merkezi bulunmaktaydi. M.S. III.
ylizyilda rahipler bolgeyi, dini diigiince ve yasantinin canli merkezi haline getirmislerdir. M.S.
IV. yiizyilda Kapadokya {i¢ biiyiik aziz olarak anilan Aziz Basileios, Nysal1 Gregor ve Nazianuslu
Gregor’un memleketi olarak bilinmekteydi. Biitiin Hristiyanlik fikirleri, bu teologlar tarafindan
birlestirilerek yeni bir sekil edinmigtir (www.kultur.gov.tr). Géreme Ac¢ik Hava Miizesi de bu
kisiler sayesinde dnemli bir din egitim merkezi olmustur. Bu yiizden bu bdlgede incil’den
almmuis birbirinden giizel fresklerle siislii Elmali, Karanlik, El Nazar, Yilanl, Kiliglar, Carikli,
Tokali ve Azize Barbara Kilisesi gibi 6nemli kiliseler, sapeller ve manastirlar bulunmaktadir.
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Ayrica Kapadokya Bolgesi 6nemi dolayisiyla sik sik saldirilara ve baskilara maruz kalmistir. Bu
baskilar ve saldirilara kars1 Kapadokya’daki Kaymakli, Derinkuyu gibi yeralt1 sehirleri ve Ihlara
vadisi gibi yerler Hristiyanlar i¢in elverigli inzivaya ¢ekilme ve korunma yerleri olmustur. Yine
Ihlara Vadisi iginde ulasilmasi kolay Agacalti Kilisesi, Yilanh Kilise ve Siimbiilli Kilise
bulunmaktadir. Bir bagka dini ziyaret kaynag: ise Eshab-1 Kehf (Yedi Uyurlar) Magarast’dir.
Eshab-1 Kehf Magarasi, Hristiyan ve Miisliimanlarca kutsal bir ziyaret yeri olarak kabul
edilmektedir. Tiirkiye’de ‘Yedi Uyurlar’ efsanesinin gergeklestigi sdylenen 3 yer bulunmakta-
dir. Bu yerler; izmir-Selguk, Kahramanmaras-Elbistan ve Mersin-Tarsus’dur. Hatta Bu énemli
efsaneye Ispanyalilar da sahip ¢ikmaktadir. Olaym Kurtuba Sehrinde Cinanu'l Verd'de gergek-
lestigi iddia edilmektedir.

Sonuc¢

Son yillarda insanlarin dini vazifelerini yerine getirme arzusu ve manevi huzur arayislarina
yonelmesiyle birlikte inang turizmi giderek artis gosteren bir turizm seklini almistir. Anadolu
topraklar1 jeopolitik konumu ve tarihteki 6nemi itibariyla inang turizmi acisindan ¢ok sayida
o6nemli merkezi biinyesinde barindirmaktadir. Tiirkiye’de inang turizmiyle ilgili yapilan ilk ciddi
calisma, 1993°te Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin dini-kutsal yerler envanteri hazirlamasi ve
o6nemli merkezleri tespit etmesi olmustur. Tiirkiye, milyonlarla ifade edilen ziyaret¢i sayisina
sahip olan inan¢ turizmi pazarinin en goézde merkezlerinden biri olmalidir. Fakat inang
turizminin gelistirilmesi i¢in inang tabanli pazarlama faaliyetlerine de yer verilmelidir. Zengin
kaynaklari olan Anadolu topraklarinda inang¢ turizminin saglikli bir sekilde biiyiimesi ve
ekonomik getirilerinin artirilmas i¢in iTP kapsaminda sunulacak oneriler su sekildedir:

« Inang pazarma yonelik ciddi ve detayli analizler yapilarak dini mekanlarin envanterleri
uzman kisilerce ¢ikarilarak brosiirler/materyaller hazirlanmali ve inang tabanli pazarlama faali-
yetleri kapsaminda gerekli yerlere dagitilmalidir. Hristiyanlar, dogrudan kilise ve papazlarla
irtibat kurularak ve Christianity Today, Relevant, Preaching Today, Today’s Christian Woman
gibi dergiler ve dini gazeteler araciligiyla Tirkiye’ye davet edilebilir. Ayrica Stielstra, &
Hutchins’in (2009) belirttigi iizere, ABD’nin %8’i hala radyo kanallarimi dinlemektedir ve
iilkede az reklam alan ve sinirh rakip reklam ortaminin oldugu Hristiyanlara yonelik 6zel radyo
kanallar1 mevcuttur. Dinlerine bagli olan Hristiyanlar bu kanallar1 dinleyerek desteklemektedir.
Yine Stielstra, & Hutchins’in (2009), Web 2.0’1n starlar1 olarak adlandirdi1 facebook.com,
myspace.com, youtube.com, xianz.com (Hristiyan forumu), tangle.com (1.500 Hristiyan organi-
zatoriin linkini igeren), rubumogul.com gibi sosyal medya kanallart da kullanilabilir. Tiiketicilerin,
sosyal medyaya istekli katilimlar1 géz oniinde bulundurularak birinci smif servis ve iriinleri
tercih eden inang turizmine katilan turistlere yonelik bir internet sayfasi olusturulmali ve insan-
larin daha hizli/kolay sekilde Anadolu topraklarindaki hac yerlerine ait bilgilere, fotograflara ve
videolara ulagsmasi saglanmalidir.

o Inan¢ turizmi paket iiriinleri, inan¢ turizmi disinda bagka iiriinler ile desteklenmelidir.
Ozellikle 3. yas grubuna hitap eden inang turizmi, Tiirkiye’de iiretilebilecek yayla turizmi, kirsal
turizm gibi diger turizm tiirlerine yonelik paket turlarla ¢apraz satiglar1 desteklenirken diger
paket iirlinlerin satislar1 da artirilabilir.

« Etkinlik pazarlamasi kapsaminda Hristiyanlik i¢in 6nemli olan ‘festival, konser ve miizikal’
gibi faaliyetler ve etkinliklere ev sahipligi yapilabilir. Hac seyahatlerinin yani sira milyon
dolarlik pazar dilimi olan dini toplantilarin, kongrelerin, konferanslar ve inan¢ kamplarinin
Tiirkiye’de yapilmasi i¢in girisimlerde bulunulmalidir. Ancak bu aktivitelerin yapilacag: yerler
iyi secilmelidir. Ciinki{i Tiirkiye’deki bazi1 bolgelerde bu turizm tiiriine sosyo-psikolojik agidan
hazir olunmayabilir. Nitekim Tiimbek’in (2009) Antakya’da inang¢ turizmine ydnelik yaptigi
arastirmada bolgede inang turizminin gelismemesinin nedenlerinden birisi olarak ydre halkinin
turistlere hoggoriilii davranmamasi gosterilmistir. Yine Hristiyanlik i¢in 6nemli olan giinlerin ve
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bayramlarin Anadolu topraklari i¢ginde Meryem Ana Evi gibi Hristiyanlik ibadethanelerinde
kutlanmasi i¢in 0zel programlar hazirlanabilir. Hristiyanlik i¢in 6nemli olan giinler ve sahsi
bayramlar su sekildedir (Olgunlu, 2005):

e Noel Bayrami: 25 Aralik,

o Kutsal Aile Bayrami: Noel Bayramindan sonraki ilk pazar giinti,

o Epifanya Bayrami: 2-8 Ocak arasindaki Pazar giiniinde dogudan gelen 3 kahinin anilmas,

e Paskalya Bayrami: Hz. Isa’min ¢carmiha gerildikten sonraki iiciincii giinde yeniden diriligi-
nin ifadesi,

o Pentikost: Havarilerinin mucize ile tiim lisanlari konusabilme becerisi igin kutlanan bayram,

o Isa’min goge yiikselmesi: Paskalya’dan 40 giin sonra kutlanan bayram,

e 1 Ocak: Meryem Ana’mn ilahi analig,

e 25 Ocak: Paulus 'un Hz. Isa’ya inandig giin,

e 19 Mart: Hz. Meryem’in nisanlis1 Yusuf adina bayram giinii,

e 25 Mart: Cebrail’in Meryem’e hamileligi miijdeledigi giin,

e 9 Haziran: Mardinli yazar ve Sair Efrem’in bayrami,

e 24 Haziran: Yahya min dogum giinii,

o 8 Eyliil: Meryem Ana’nin dogum giinii,

o [ Kasim: Tiim azizlerin dogum giinii,

e 2 Kasim: Oliileri anma giinii.

o izinli pazarlama kapsaminda da daha once gelmis olan miisterilerle siirekli iletisim sag-
lanabilir ve tanidiklarin1 davet etmeleri hususunda kendilerine indirimler saglanabilir. Boylece en
etkili promosyon ve reklam araci olarak agizdan agiza pazarlama desteklenebilir.

o Inan¢ turizmi bakimindan rekorlar kiran Kudiis ve Israil’e giden turistlerin bir sekilde
Tirkiye’den gegmeleri saglanabilir. Bu duruma yonelik Hristiyanligin ‘yayilim alan1 yol analiz-
leri’ yapilarak, onemli olan diger iilkelerle ortak yol haritalar1 ¢ikarilabilir.

o Inang turizmi pazarmi gelistirebilecek bir olusumun/yonetimin yaratilmasi diisiiniilebilir.
Kurulacak olan bu yonetim/olusum 6zellikle 6nemli dinsel seyahat ve toplantilara 6nciiliikk eden,
inang turistlerine yol gdsteren ve bu sektdrde séz sahibi olan Diinya inang Turizmi Birligi
(WRTA) ile siirekli “is birligi’ halinde bulunarak davetkar yaklagimlar sergilemelidir.

« Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 iyi bir pazar arastirmasi yaparak Amerika’da baglattigi reklam
kampanyasi gibi projelerle inang turizmine katilmas1 muhtemel Ispanya gibi kalabalik Hristiyan
pazarlarina da yonelmelidir. ABD’de yeni diizenlenmeye baglanan Anadolu Festivalleri gibi
‘etkinliklerde’ o6zellikle Hristiyanlik merkezlerinin tanitim faaliyetleri dikkat cekici hale
getirilmelidir.

« Inang¢ turizmi merkezlerindeki isletmelerin yeterliligi incelenerek eksiklikler giderilmelidir.
Ozellikle bu yerlerde konaklama kapasiteleri artirilarak birinci sinif iiriin ve servisleri tercih
eden ziyaretgilerin istek ve ihtiyaclarini karsilayacak seviyede yeni ve modern isletmeler yapil-
malidir. Tiimbek’in (2009), Antakya’da inang turizmine yonelik yaptig1 aragtirmada konaklama
isletmelerinin yetersiz olmasi durumu inang turizminin bolgede gelismeme nedeni olarak gos-
terilmistir. Yine gectigimiz yillarda Aziz Paulus Yili dolayisiyla Aziz Paulus’un dogum yeri
olan Tarsus’a gelecek turistler i¢in yatak kapasitesinin yetersiz kalacagi diisiiniildiigii i¢in
ziyaretcilerin, Adana ve Mersin’de konaklatilmasi giindeme gelmistir. Bu gibi merkezlerdeki
konaklama kapasiteleri eski evlerin butik otellere doniistiiriilmesi gibi alternatif konaklama
imkanlar1 yaratilarak ¢oziilmeye calisilabilir.

« Stamenkovic, et alii (2009), Sirbistan’da i¢ turizmin gelistirilmesi i¢in inang turizminin itici
gii¢ oldugunu da vurgulamaktadirlar. Bu baglamda, sadece Hristiyan ve Musevi diinyasia yonelik
onerilerin yan1 sira inang turizmi kapsaminda Islam diinyasi ve yerli turistler de unutulmamalidir.
Seyahat isletmelerinin, yerli turistlere yonelik olarak hazirlayacaklari, Miisliiman diinyasi igin
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onemli olan yerlere yonelik yeni tur programlari ile i¢ turizm hareketlendirilebilir. Ayrica inang
turizmi degerlerinin oldugu bdlgelerin cogu yogun kitlesel turist akisindan uzak bolgelerdir. Bu
turizm tiirliniin desteklenmesi ile bu bolgelerdeki turizm hareketleri canlandirilabilir.

« Anadolu’daki inang merkezlerini ziyaret etmeye gelen turistlere daha iyi rehberlik hizmeti-
nin sunulmasi i¢in profesyonel turist rehberlerine yonelik inang¢ tabanli uzmanlik ‘egitimleri’
yayginlagtirilmalidir.

KAYNAKCA

Olgunly, A. C. (2005). Ana Tanri¢a’dan Mevlanaya. Istanbul: Karakutu Yayinlari.

Karaman, S., & Usta, K. (2006). “Inan¢ Turizmi Agisindan iznik ve Bir Uygulama Calismasi”. III.
Balikesir Ulusal Turizm Kongresi, 473-89. Balikesir.

Kiiciik, M. A. (2010). “Inan¢ Turizmi Acisindan Tiirkiye. Tiirkiye’de Dinler Tarihi Diinii, Bugiinii ve
Gelecegi”. Ankara: Dinler Tarihi Arastirmalar: Dergisi. 7 (7), 755-89.

Horner, S., & Swarbrooke, J. (1999). Consumer behaviour in tourism. Elsevier.
Hughey, M. (2008). “Religious travel symposium”. Leisure Group Travel Special Edition, February, 26-28.

Giizel, F. O. (2010). “Turistik Uriin Cesitlendirmesi Kapsaminda Yeni Bir Dinamik: Inan¢ Turizmi”.
Siileyman Demirel Universitesi, Vizyoner Dergisi, 2 (2), 87-100.

Sarikg¢ioglu, E. (2011). Baslangictan Giiniimiize Dinler Tarihi. Isparta: Fakiilte Kitabevi.

Stamenkovic, 1., J. Plavsa, & M. Vuyjicic, (2009). “The New Age of Faith Tourism and Fruska Gora
Mountain (Serbia)”. Turizam, 13 (2), 102-12.

Stielstra, G., & B. Hutchins, (2009). Faith-based marketing: the guide to reaching 140 million Christian
consumers. John Wiley & Sons, Inc., United States of America.

Tiimbek, A. N., (2009). Biitiinlesik Pazarlama Faaliyetleri ile Inan¢ Turizmini Gelistirerek Yabanci
Yatirimin Cekilmesi ve Antakya Ornegi. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Marmara Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Uretim Yo6netimi ve Pazarlama Bilim Dali. Istanbul.

Yenen, S. (2007). Anadolu Destan: Tiirkiye Gezi Rehberi. Istanbul: San Ofset.

Woodward, S. C. (2004). “Faith and tourism: planning tourism in relation to places of worship”. Tourism
and Hospitality Planning & Development, 1 (2), 173-86.

Wright, K. (2007). “Religious Tourism, Leisure Group”. Travel Special Edition, November, 8-16.
Wright, K. (2008). “Religious Tourism, Leisure Group”. Travel Special Edition, February, 34-35.

Yilmaz, B. S. (2000). Tiirkiye'de Dini Turizm ve Meryem Ana Evi’'nin Turistik Potansiyelinin Analizi.
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Izmir: Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

internet Erisimleri

http://www kutsaltopraklar.net/bilgiler/alisveris.htm, (13.06.2012).
http://www.ntvmsnbc.com/news/442444 .asp, (19.10.2012).
http://www.religioustravelassociation.com, (19.10.2012).

http://www.turizmguncel.com/haber/suudi-arabistan-hac-turizmiyle-2012de-165-milyar-dolar-kazandi-
h12939.html, (14.06.2012).

http://www kultur.gov.tr/TR/BelgeGoster.aspx?FOE10F8892433CFF679A66406202CCB0AFA4D30516
C5690F, (19.10.2008).

http://www.pazarlamaturkiye.com/content/view/406/116, (19.10.2008).

http://www kultur.gov.tr/TR/BelgeGoster.aspx?FOE10F8892433CFF679A66406202CCBO0199F0C581E7
69F43, (19.10.2008).

http://www .kultur.gov.tr/TR/BelgeGoster.aspx?FO6E10F8892433CFF679A66406202CCB07798F3C9FED
8DCO6A, (20.10.2008).

http://www.meryemana.net/merye/tr/maria/anaevi.php, (20.10.2008).
http://www hristiyan.net/anadoludahristiyanlik.htm, (20.10.2012).
http://www.kobifinans.com.tr/tr/sektor/0116/19805/2, (19.10.2008).






	Blank Page


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




