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DIJITAL PAZARLAMADA YENi TREND CGI ANIMASYON
TEKNOLOJISI: AVANTAJ VE DEZAVANTAJLARI

Onur SAYIN?

Oz

Dijital pazarlama diinyasinda giderek daha belirgin bir rol oynayan, marka kampanyalarinin yaraticiligini
ve etkilesimini artirmak igin yaygin bir sekilde kullanilir hale gelen CGI animasyon teknolojisinin
incelenmesi amaciyla kaleme alinan bu makale, dijital pazarlama kavraminin tarihsel gelisimi ve degisen
pazarlama anlayislari ile CGI animasyon teknolojisinin tarihgesi, avantajlari, dezavantajlari ve uygulama
alanlarina odaklanarak ornekler {izerinden CGI animasyonun pazarlama stratejilerine entegrasyonunu ve
bu teknolojinin dijital pazarlama diinyasindaki iz diisiimiine odaklanmaktadir. Mevcut literatiirde sinirli
sayida olan dijital pazarlama agisindan CGI animasyon teknolojisine dair ¢aligmalara katki saglamak adina
yontem olarak, literatiir taramas1 yapilmistir. Sonuglar, CGI animasyonunun dijital pazarlama stratejilerine
entegrasyonunun marka kampanyalarinin yaraticiligini ve etkilesimini artirdigint géstermektedir. Bu
teknolojinin avantajlari ve dezavantajlari dikkate alinarak standartlasmayip, farklilastigi 6lciide dijital
pazarlama diinyasinda CGI animasyonunun dnemli bir rol oynadig1 ve markalar igin etkili bir ara¢ oldugu
sonucuna varilmistir.
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NEW TREND IN DIGITAL MARKETING CGI ANIMATION TECHNOLOGY:
ADVANTAGES AND DISADVANTAGES

Abstract

This article, aimed at examining the increasingly prominent role of CGI animation technology in the digital
marketing world to enhance the creativity and interaction of brand campaigns, focuses on the historical
development of the digital marketing concept and evolving marketing paradigms, along with the history,
advantages, disadvantages, and application areas of CGI animation technology. It explores the integration
of CGI animation into marketing strategies through examples and its footprint in the digital marketing
world. To contribute to the limited existing literature on CGI animation technology in digital marketing, a
literature review was conducted. The results demonstrate that the integration of CGI animation into digital
marketing strategies enhances the creativity and interaction of brand campaigns. Considering its advantages
and disadvantages, it is concluded that CGI animation plays a significant role in the digital marketing world,
serving as an effective tool for brands.
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Giris

Teknolojik gelismelerin etkisiyle, dijital pazarlama alani, siirekli olarak evrilen ve yeni
egilimlerin ortaya ¢iktig1 dinamik bir alan olarak kendini gostermektedir. CGI animasyon
teknolojisinin artan kullanimi, dijital pazarlama stratejilerinde dikkate deger bir degisimi
temsil etmektedir. Markalarin tiiketicilere ulasma ve etkilesim kurma stratejilerini de
etkileyerek son yillarda giderek daha belirgin bir rol oynamaya baslayan CGI
animasyonun yarattig1 imkanlar, marka kampanyalarinin yaraticilifini ve etkilesimini
artirmak i¢in yaygin bir sekilde kullanilir hale gelmistir.

Bu makalenin temel amaci, CGI animasyon teknolojisinin dijital pazarlama
stratejilerindeki etkisini aciklamak, avantajlarini ve dezavantajlarin1 degerlendirerek
dijital pazarlama diinyasindaki 6nemini vurgulamaktir. Makale, giiclii bir teorik cerceve
olusturabilmek ve konuyu derinlemesine anlayabilmek adina Onceki arastirmalart ve
kaynaklar1 inceleyerek literatiir taramas1 yontemiyle olusturulmustur. CGI animasyon
teknolojisinin pazarlama diinyasindaki yiikselisi ve etkisi konusunda literatiirdeki az
sayidaki mevcut arastirmalarin degerlendirilmesi sonucunda bir katki mahiyetinde
kaleme alinmustir.

Kavramsal Acidan Dijital Pazarlama ve CGI Animasyon Teknolojisi

Dijital pazarlama kavrami ve degisen pazarlama anlayislar

Pazarlama sektoriinii bir disiplin haline getirme amaciyla kurulan Amerikan Pazarlama
Dernegi/Birligi (American Marketing Association: AMA), ‘pazarlama’ kavraminin
tanimin1 1960°ta “Uriin ve hizmetlerin, iireticiden tiiketiciye iletilmesini saglayan isletme
faaliyetinin gergeklestirilmesi”; 1985’te “Bireysel ve kurumsal hedeflere ulagmayi
saglayacak degisimleri gelistirmek adina iiriin, hizmet ve fikirlerin gelistirilmesi,
fivatlandirilmasi, tutundurulmas: ve dagitilmasina dair planlama ve uygulama siireci’”;
2004’te “Kurumsal bir islev olarak, miisterilere deger yaratma, iletisim kurma, onlara
hizmet sunma ve hem sirketin hem de paydaslarin avantajina olacak sekilde miisteri
iliskilerini yonetme siirecini iceren bir dizi faaliyetler biitiinii”(Mucuk, 2007: 3-4);
2007°de 1se “Muiisteriler, alicilar, paydaglar ve toplumun biitiinii i¢in deger ifade eden
onerilerin gelistirilmesi, iletisimi, ulastirilmast ve degisimi icin gergeklestirilen bir
faaliyet, bir dizi kurum ve siire¢”(Baglant1 1, 2007) bi¢imlerinde yapilmistir. Son tanim
2017°de de onaylanarak giincelligini korumaktadir(Baglant1 2, 2017). Bu tanimlarda mal,
hizmet, fikir, deger gibi ortak unsurlarin bulunmasinin yaninda; odak, nesne, paydas ve
faaliyet kapsami gibi farkli noktalar1 One g¢ikartan nitelikler sunulmus oldugu
goriilmektedir. Diger yandan dijital pazarlama kavrami ise ilk kez Web 1.0 doneminde
ortaya ¢iktig1 kabul edilmektedir(Goksin, 2018:2). Bu kavram; {iriin, hizmet ve fikirlerin
en basta internet olmak iizere diger dijital kanallar araciligiyla tanitilmasi, tiiketici ile
etkilesime gegilmesi gibi pazarlama stireclerinin dijitallesmis bir siiriimiidiir. Dijital
pazarlama; kullanici elde etmeyi, elde edilen bu kullanic1 trafiginin kazanca gevrilmesini,
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ardindan siirecin degerlendirilip eksik bulunan yanlarinin iyilestirilmesini ve boylece elde
edilenlere sahip ¢ikilirken ayrica bu kazancin biiyiitiilmesine gibi temel unsurlardan
olusmaktadir(Ulker, 2019:4). Pazarlama kavraminin tarihsel gelisimine bakildiginda, bu
kavramin ortaya ¢ikmasini ve gelisimini etkileyen c¢esitli faktorler goze carpmaktadir. Bu
gelisim, Uretim siireclerindeki ilerlemeler, ticaretin genigleyerek gittikge kiiresel bir hal
almasi ve toplumlarin ekonomik yapilarindaki degisimlerle dogrudan iligkilidir. Bat1
diinyasi, Cografi Kesifler ile birlikte 6zellikle Dogu’nun zengin kaynaklarindan elde
ettigi hammadde ve sermayeyi Avrupa'ya tagimasi, ekonomik anlamda somut bir
birikimin olusmasina neden olmustur. Kesfedilen bolgelerden getirilen metalar finansal
acidan bir refah ortami yaratmistir. Reform ve Ronesans gibi hareketler neticesinde
pozitif bilimlere yonelinmesiyle birlikte ortaya ¢ikan biiyiik ¢apli buharli makinelerin
endiistride makinelesmeyi baslatmasi, Sanayi Devrimi'ne gecisin temelini atmistir.
Sanayi Devrimi daha 6nce biriken hammadde ve sermayenin, seri ve standart iiretim
yontemleriyle tanigmasiyla beraber tiretim kapasitelerinde Onemli bir artisa neden
olmustur. Seri tiretim ve fabrikalagma, kirsaldan kentlere gogleri tetikleyerek kitlelerin
olusumunu baslatmistir. Uriinlerin seri ve karli bir sekilde iiretilmesi, kentlesme ve
endiistrilesme siireclerini  hizlandirarak Fordizm gibi iiretim odakli pazarlama
anlayislarinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Aydin Aslaner, 2019:5-8). Diger yandan
Fordizm sosyo-politik bir olgu olarak yeni kurulan biiyiik sehirlerde yasayan kitlenin,
yani tilketmek i¢in ¢alisan ve alim giicli olan potansiyel tiiketicinin (Odabasi, 2004:29),
ortaya ¢ikmasina ve dolasiyla bu yeni kitlenin ihtiyaglarin1 gidermek adina sektorler
olusmustur. Bu durum 6zellikle 18. ve 19. yilizyillarda modern pazarlamanin daha belirgin
hale gelmesini saglamistir. 20. ylizyilda pazarlamada daha fazla profesyonellesme ve
bilimsel yaklagim baglamis, bu donemde pazarlama kavramlar ve teknikleri gelismistir.
21. yiizyilin baslarina dogru gelisen teknolojinin iletisim sahasina yonelik bilgisayarlar
ve internetin kiiresel ¢apta yayilmasi gibi yeni olanaklar sunmasiyla birlikte pazarlama
diinyasinda dijital doniisiim baslamistir.

Teknolojinin, iletisimle yakinsamasi pazarlamanin ge¢misten giiniimiize kullanilan
iletisim araglarinin degismesine yol agmustir. 15. yiizyildan 19-20. yiizyillara kadar
kullanilan kagit merkezli gazete, dergi, brosiir, kitap vb. basili yayimn araglarmin yerini
telgraf, telefon gibi telekomiinikasyon teknolojileri almis; ardindan, radyo ve televizyon
gibi igitsel ve gorsel iletisim araglari ortaya ¢ikmistir. Ong(2013:161) bu ¢agi, “Elektronik
Cag” ya da “Ikincil Sézlii Kiiltir Dénemi” olarak adlandirmistir. 1895°te ilk radyo
yayii(Yazici, 2023:97) yapilirken bundan 25 yil sonra radyo yayimi siirekli hale
gelmistir. Radyo ile birlikte isitsel iletisim donemi de baglamistir. 1936°da ise televizyon
yayin hayatina dahil olmus(Soydan, 2019:10) ve 1962°de uydu aracilifiyla televizyon
yayin gergeklestirilmistir(Mete, 2019:149). Televizyon ile birlikte yazili, isitsel ve gorsel
iletisim teknikleri birlegmistir. Yirminci yiizyilin son ¢eyreginde ise gelisen bilgisayar
teknolojisi ve internetin diinya ¢apinda yayilmasiyla bilgiye ulagsmak ve islemek daha
kolay hale gelerek dijital caga gecilmistir. Mikroislemcilerin gelisimi, kisisel
bilgisayarlarin yayginlasmasini saglarken, birtakim askeri amaclar dogrultusunda ortaya
cikan ARPANET projesi bilgisayar ve internetin giiniimiizdeki temellerini olusturmustur.
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Internet, 1990'larda diinya capinda yaygimlik kazanarak hizla kiiresel bir bilgi ve iletisim
platformuna dontismiistiir (Giigdemir, 2012:372-374). Bilgisayarlarin igsel islemlerinin
simirlt oldugu donemlerde, bilgisayarlar arasi etkilesim ve bilgi paylasimi icin ag
teknolojisine olan ihtiyag, internet servis saglayicilarinin(ISP) ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Fakat, internetin daha genis kapsamli bir sekilde kullanilmasina onciiliik eden
onemli gelisme ise, 1991 yilinda Tim Berners-Lee tarafindan tanitilan World Wide Web
(www) adli projedir. Bu ¢alisma, sayisal kodlar ve bilgisayarlar araciligtyla erisilebilen
sitelerin olusturulmasini saglayarak internetin birbirine bagli hipermetin diliyle (HTML)
daha erisilebilir hale gelmesine imkan tanimistir(Karaca, 2012:39).

Internetin evrimi ile teknolojik ilerlemelerle birlikte ortaya cikan farkli asamalari
kastetmek adina ve daha yeni bir siiriimii ifade etmek i¢in Web (Ag) sdzciigiiniin yanina
1.0’dan 5.0’a kadar degerler verilmistir. Bunun yani sira her bir doneminin Web 1.0(Bilgi
Agi/Salt Okunur Web/Statik Web), Web 2.0(Katilimc1 Web/Sosyal Web), Web
3.0(Anlamsal Web/Semantik Web) ve Web 4.0(Akilli Web/Simbiyotik Web) seklinde
isimleri de mevcuttur. S6z konusu web donemleri igerigin {iretim sekli, alici
konumundaki tiiketicinin siirece katkisi, odak noktasi vb. gibi teknolojik, sosyal ve
pazarlama agilarindan farklilasmaktadir. Internetin kiiresel gapta yaygilastig1 ve kisisel
bilgisayarlara eristigi Olc¢lide, bilginin, okuyucu tarafindan edinildigi ilk asama olan
Web.1.0 donemi, daha 6nce de bahsedildigi iizere, 1989°da CERN'de (Avrupa Niikleer
Arastirma Orgiitii) ¢alisan Tim Berners-Lee tarafindan olusturulmustur (Goktepeli,
1994:31). Geleneksel medyadan, yeni medyaya gecis evresi olarak kabul edebilecegimiz
bu asamada, sirketler web siteleri iizerinden {iriin veya hizmetleri i¢in temel pazarlama
stratejilerini kullanirken, iletisim daha ¢ok tek yonliidiir, yani sirketlerden kullanicilara
dogru bilgi akis1 hakimdir. Odaginda belge olan ve bu donemde genellikle Encyclopedia
Britannica online gibi sadece bilgi edinme amagli kullanimlar mevcuttur. Web 1.0’dan
sonraki agama olan Web 2.0 doneminin baslangici olarak, O'Reilly Media'nin ortaklari
Dale Dougherty ve Tim O'Reilly(Ersoz, 2020:60) tarafindan yine kendi sirketleri
tarafindan diizenlenen “Web 2.0 Conference” adli toplant1 kabul edilmektedir. Internet
bu donemde kullanicilar agisindan daha etkilesimli ve sosyal hale gelmistir. Kullanicilar
bir 6nceki donemdeki pazarlama iletisimindeki edilgen ve bilgi tiiketicisi konumundan,
etken ve igerik lreticisine donlismiislerdir. Daha 6nce geleneksel medyada hedef kitleyi
aciklamak i¢in kullanilan okuyucu, dinleyici ve izleyici tanimlar1 bu donemde ‘kullanict’
seklinde degismistir. Kendi igeriklerini iireten ve iletisim otoritesi sayilan medya
kuruluslarin iceriklerine de etki edebilen kullanicilar sayesinde kaynak ile alici rolleri
yeniden sekillenmistir. Sosyal medyanin (MySpace, Facebook, YouTube, Twitter, vb.)
ve kullanicilar arasindaki iletisimin saglandigi etkilesimli platformlarin (bloglar, forumlar
vb.) ortaya ¢ikmasiyla birlikte, bilgi akisi ¢ift yonlii ve katilimcr bir hale gelmistir. Web
3.0 terimi ilk kez New York Times'tan John Markoff tarafindan “Entrepreneurs See a
Web Guided by Common Sense” adli makalesinde kullanilmistir (Baglant1 3). Web 3.0
donemi, temel yapay zeka programlarinin, Web 1.0 ve 2.0 donemlerinde elde ettigi biiyiik
veriden faydalanarak ve hedef kitle olan internet kullanicilarinin davranislarini analiz
ederek kisisellestirilmis igerik stratejileri olusturabildigi bir asamadir (Ozden, 2022:31).
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Bir dnceki donemde okuyucu, dinleyici, izleyici ve kullanict konumundaki birey, artik
mucit veya yapan kisi konumuna yiikselmistir. Bu dénemin odaginda bilgi yiginindan
anlamli sonuglar elde edilerek verinin islenmesi yer almaktadir. Yapay zekanin alt dallar1
olan dogal dil isleme(NLP-Natural Language Processing) ve makine Ogrenimi(ML-
Machine Learning) gibi yontemlerle olusturulan chatbotlar bu donemin ilk temel
diizeydeki iiriinleridir. Dolayisiyla bu donemde chatbotlar gibi unsurlarla ¢evrimigi
iletisim saglandigi icin iletisim tiirli olarak ger¢ek zamanli bir deneyim yasanan ilk Web
donemi kabul edilmektedir(Ozden, 2022:31). Genel kabule gore giiniimiizde Web 3.0
dénemi imkanlar1 yaygin olarak kullanilsa da nesnelerin interneti(IoT-Internet of Things)
ve yapay zeka ile giiclendirilmis bir evre olan Web 4.0 doneminde Google Docs gibi
fiziksel olarak veri depolamanin yerine kullanicilar aras1 paylasabilinen ve her noktadan
erisim saglanabilinen bulut bilisim teknolojisi, IKEA PLACE gibi bilgisayar tabanli
grafikler ve duyusal verileri kullanarak ger¢ek diinyaya etkilesim imkanlari sunan
artirllmig gerceklik(AR-Augmented Reality), akilli fabrika ya da Turkcell vb. iletigim
operatdrlerinde goriilen sensor veya sayag vasitasiyla ¢evresel veriyi toplayip birbiriyle
konusan makineden makineye iletisim(M2M-machine to machine), akilli sanal
asistanlar(Apple Siri vs.), arama motorlar1 ve daha bir¢ok alanda insan dilini anlayip
isleyerek harekete gecen yapay zekanin bir dali olan dogal dil isleme gibi yeni olanaklar
giiniimiizde kullanilmaktadir(Patel, 2013:416; Ozden:31- 32).

Web 1.0, 2.0, 3.0 ve 4.0 olarak adlandirilan internet ve teknolojiye bagl gelisen altyapi
sayesinde pazarlama iletisiminin unsurlarindan olan iiretici ve tliketicinin, anlayislarinda
da degisimler olmustur. Philip Kotler, bu donemleri, "Pazarlama 1.0, 2.0, 3.0, 4.0 ve 5.0"
kavramlart seklinde ele alarak pazarlama anlayisinin doniisiimiinii tarihsel dilimlere
ayrrmustir. Kotler, pazarlama anlayisinin evrimini ve trendleri temsil eden bir ¢ergeveden
inceledigi her bir asamada, degisen teknolojik, toplumsal ve ekonomik kosullarin karsiligi
olarak pazarlama stratejilerindeki tekamiiliinii agiklamaktadir. Kotler’in internet
oncesindeki devirlerde(endiistri devrimi sonrasi) hakim olan {iriin odakl1 satis anlayigini
ifade etmek i¢in Pazarlama 1.0(Kotler vd., 2010:XI-XII) seklinde adlandirdigr bu
donemde, etkili olan tek yonlii iletisim modeli ve geleneksel kitle iletisim araglari(basili
medya, radyo, televizyon vb.) vasitasiyla ulasilan hedef kitle, ‘okuyucu’, ‘dinleyici’ ve

‘i1zleyict’ olarak edilgen bir konumdadir. Bu dénemde iiriin ya da hizmetlerin iiretiminden
tiiketicilere kadar olan siirece odaklanildigi i¢in {iriiniin 6zelliklerinin gelistirilmesi ve bu
sekilde miisteriye daha farkli secenekler sunarak satis1 arttirmaya yonelik bir pazarlama
stratejisi giidiilmektedir. Uriinler kitlesel bir pazara gére seri bir bigimde iiretildiginden
dolay1, tiiketici talepleri genellikle g6z ardi edilerek {riinlerin sadece temel
islevsellikleriyle pazarlandig1 goriilmektedir. Tiiketicilerin bilgiye erisimi sinirli olmasi
nedeniyle Urtinler hakkinda bilgi edinmek i¢in genellikle sirketlerin sagladig1 kaynaklara
giivenmek zorunda kalmislardir. Pazarlama 2.0 ile birlikte kisisel bilgisayar ve internetin
kullaniminin yayginlagsmasiyla, pazarlama stratejilerini kokten degistirecek gelismeler
yasanmistir. Bu donemde ortaya cikan sosyal medya sayesinde tiiketiciler, iirlin ve
markalar hakkinda birbirleriyle ve iiretici firmalarla etkilesimde olabilecekleri bir mecra
olusmustur. Sirketlerde, bu siirece katilmak adina daha etkilesimli web siteleri olusturarak
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tiketicilerle iletisim kurmaya baslamiglardir (Kotler vd., 2010:3-4). Ancak bu dénemde,
dijitallesme stireci baglamis olsa da internet teknolojisi heniiz tam anlamiyla gelismis ve
yayginlagsmis degildir. Yine de bilgi teknolojileri sayesinde bir 6nceki doneme gore daha
bilingli olan tiiketiciler farkli firmalarin iirlin ya da hizmet tekliflerini kolayca
karsilastirabileceginden temel islevsellik pazarlama anlayiginin degismesine yol agmustir.
Pazarlama 2.0 donemi, odagina tiiketiciyi aldig1 i¢in miisteri talepleri, geri bildirimleri ve
dolastyla miisteri iliskileri yonetimi daha fazla 6nem kazanmistir. Ayrica iiriin, hizmet
veya fikirlerin ¢evrimigi platformlarda satis amacli iletisimini gergeklestiren pazarlama
faaliyetlerini ifade eden “dijital pazarlama’ kavrami bu donemde hayatimiza girmistir. Bir
sonraki donem olan pazarlama 3.0 ile birlikte, internet teknolojisi daha da gelismis ve
Web 3.0 donemininde getirileriyle birlikte, yapay zeka, biiyiik veri analitigi ve
kisisellestirilmis icerikler 6ne ¢ikmistir. Sosyal medyanin, mobil teknolojiyle beraber
yayginlagmasi tiiketicilere her an ve her yerden bilgiye erisim imkani taninmistir. Bu
dénemde odak, iiriiniin veya hizmetin yarattig1 degerdir. Insan ya da toplum merkezli bir
pazarlama anlayisinin ortaya c¢iktigi bu donemde tiiketiciler, satin aldiklar1 {iriinleri
sadece akla(islevsel) ve kalbe(duygusal) dayali karar vermenin 6tesinde diinyay1 daha iyi
bir yer yapma bakimindan manevi ya da sorumluluk bilinciyle aligveris tercihlerini
belirlemektedir. Bu evrede sosyal sorumluluk ve siirdiiriilebilirlik ilk kez pazarlama
stratejilerine entegre edilmis durumdadir. Markalar/kurumlar; belirledikleri misyon ve
vizyonun yanma ek olarak toplumsal ve cevresel degerlere uygun hareket etme
konusunda sorumluluk ve 6nem atfederek bir de ‘degerleri’ benimsemislerdir(Kotler vd.,
2010:13-15). Miisterilerin marka se¢ciminde, markanin degerleri ve toplumsal katkilari
onem kazanmasi da bunda etkilidir. Tiiketiciden, lireticiye dogru degisen iletisim yonii
pazarlama 3.0 doneminin 6zeti gibidir. Bu donemde sirketler ve pazarlamacilar, daha
onceki donemlerin aksine, artik marka {lizerinde tam bir kontrole sahip degillerdir. Bu
nedenle pazarlama 4.0 evresinde sirketler, miisteriler arasindan iiriin, hizmet ya da fikrin
diger miisteri veya potansiyel miisterilere basta agizdan agiza pazarlama olmak iizere
yayacak ve savunacak bir kitlenin insasin1 gerektirmektedir. Kotler’inda(vd., 2010:11)
belirtmis oldugu iizere markalar; tiiketiciler, hissedarlar ve kanal ortaklari gibi tim
paydaslari ile 1s birligi yaparak belirledikleri degere yonelik eylem gelistirmek zorunda
kalmiglardir. Pazarlama 4.0, bir onceki pazarlama 3.0’ dogal sonucu olarak daha
ilerlemis hali sayilabilir. Temelinde biiylik verinin, yapay zeka ve otomasyonlar gibi
gelismis teknolojilerle kullanimi yer almaktadir. Sirketler, miisteri verilerini analiz ederek
gercek zamanl tepki verme olanagini elde ederken, daha dnce olmadig: kadar sirketler
ve miisteriler arasindaki ¢evrim i¢i ve ¢evrim dis1 etkilesimi bir araya getirerek miisteri
etkilesim bagin1 makineden makineye ve insandan insana genisleterek tamamlayan bir
pazarlama yaklasimidir (Kotler vd., 2017:53). Dijital medyadaki reklamdan, miisteriye
gbre uygun ve tam zamaninda iiretim gibi hemen hemen tiim pazarlama siirecine kadar
her asamada kisilestirilmis segeneklerin sunulmakta oldugu goriilmektedir. Pazarlama
4.0, dijital veya sanal odakli pazarlamay1 merkezine almaktadir. Web 4.0’1n sagladig:
makineler arasi iletisim, yapay zeka ile miisteri analizi, hedefleme, pazarlama
verimliligini arttirma, hedef kitleye uygun kisisel reklamcilik ve otomasyon gibi dijital
teknolojilerin  kullaniminin kolaylagmast ve yayginlagsmasiyla birlikte, pazarlama
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stratejileri de biiyiik ol¢iide dijitallesmis durumdadir. Daha oOnceki donemlerdeki
vadedilen tirtin, hizmet ya da fikrin, islevsellik, duygusallik, ruhsallik unsurlarinin yanina
bu donemde kendi kendine yaraticilik 6zelligi eklenmistir(Kotler vd., 2017: 4647).
Glinlimiizde halen devam ettigi kabul edilen pazarlama 5.0’1n bir 6nceki doneme gore
farkinin net olarak tanimlanmasi i¢in bu evrenin sonlanmasi gerekmektedir. Web 4.0
doneminin sagladig1 ve temelinde bilgi ve islem teknolojisi olarak siniflandirabilecegimiz
tim gelismelerin daha etkin kullaniminin neticesinde pazarlama 5.0’ insanlarla daha
derin bir bag kurma amacini tasidigr goriilmektedir. Bu evrede tiiketicilerle etkilesim
odakli pazarlama anlayisiyla marka sadakatini artirmaya ve uzun vadeli iliskilerin
kurulmasina odaklanilmaktadir. Diger bir ifadeyle bu insan merkezli pazarlama anlayisi,
miigteri deneyimini ve duygusal bag kurmayir on plana c¢ikartmaktadir. Markalar,
miisterilerle daha derinlemesine etkilesime gecerek, onlarin duygusal ve sosyal
ihtiyaglarina odaklanmaktadir. Yapay zeka, dogal dil isleme, sensor teknolojileri, robotik,
nesnelerin interneti, blok zincir, arttirilmis ve sanal gerceklik uygulamalarini kullanarak
biliylik veriden(big data) anlamli sonuclar ¢ikarilmasi, pazarlama siireglerinin
hizlandirilmasi ve tahminlemelerde bulunulmasi, dijital deneyimi fiziksel alana tagiyarak
kisisellestirilmis igerik sunulmasi, hizli ve etkili kampanyalar olusturulmasi ve esnek hizl
calisma refleksleri olusturulmasi gibi amaglar1 bulunmaktadir(Kotler vd., 2021:17-22).
Bir 6nceki doneme gore bu teknolojiler daha uygun fiyatl ve erisilebilir hale gelmislerdir.
CGI animasyon teknolojisi tarihsel gelisimi ve uygulama alanlar1

CGI(Computer Generated Imagery, bilgisayar iiretimli imgeleme), bilgisayar destekli
grafikler araciligiyla olusturulan hareketli veya hareketsiz animasyonlari ifade etmek i¢in
kullanilan bir terimdir(Baglanti 4). Goriintiilerin tiimiiyle bilgisayar ortaminda
olusturuldugu iki ve iic boyutlu animasyon teknolojilerdir. Modern gorsel efektlerin
temeli olan bu teknoloji, yazilim araglar1 kullanilarak goriintiilerin islenmesini
saglamaktadir. CGI animasyon teknolojisi, canli ¢ekimlerin bilgisayar ortamina
aktarilmasi, dijital diizenlemelerle islenmesi, hareket yakalama(motion capture), sifirdan
karakter ve mekanlarin bilgisayar ortaminda yaratilmasi gibi epeyce genis bir yelpazede
kullanilmaktadir(Satic1, 2021: 43). Bilgisayar tabanli gorsel efektler genellikle yapilmasi
zor olan patlama, yangin, bina yikimi, sel, dinazor, uzayl vb. gibi tehlikeli, maliyetli ve
gecmiste yasamis veya hayall karakter yaratma gibi olusturulmasi istenilen
kompozisyonlarin bilgisayar ortaminda iki veya ili¢ boyutlu modellemeler seklinde dijital
olarak ger¢eklestirilmesinde kullanilmaktadir.

Sinemada gorsel efekt kullanimi, sinemanin baslangicindan itibaren teknolojik ve
sanatsal agidan biiyiik bir degisim gecirmistir. 1895'te Lumiére kardeslerin sinemay1
tanitmasinin ardindan, 6zel efektler ve teknikler sinema endiistrisinde kullanilmaya
baslanmistir. Sinemada gorsel efekt ilk kez Iskog¢ Kraligesi Mary’nin Idami (The
Execution of Mary, Queen of Scots) filminde, kameranin durdurulduktan sonra sahnenin
degistirilmesi ve yeniden kayda girilmesi esasina dayanmaktadir. Sessiz film déneminde,
manuel film isleme ve 19. yilizyilin sonu, 20. yilizyilin baslarinda Georges Méliés'in
yaratict mekanik efektleri kullanmasiyla baglayan siire¢, sinemada ilk ozel efekt
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denemelerinin bagladig1 bir donemdir. Mélies tarafindan ¢ekilen 1902 tarihli Aya Seyahat
(Le Voyage dans la lune) filmi bunun ilk drneklerindendir (Das, 2023:303-304). Sesli
film donemi, kamera hareketleri, arka plan degisimleri, minyatiir setler, stop-motion
animasyon ve optik efektlerle birlikte yeni olanaklar getirmistir. 1930 ve 1940'l1 yillarda,
ozellikle Hollywood stiidyolarinin malzeme ve optik efekt tekniklerinin gelistirilmesiyle
beraber, optik projeksiyon teknikleri ve manuel montaj islemleriyle gerceklestirilen
gorsel efektler, daha da gelismis ve biiylik biitgeli prodiiksiyonlarda kullanilmstir.
Televizyonla da rekabet etmek adina sinemada renkli filmler, coklu ses sitemleri ve genis
ekran formatlarinin popiilerlestigi 1950'lerde 6zel efektler g¢esitlenmistir. 1960’larda
bliylik boyutlu setler ile optik ve mekanik efektlerin kullanimi artmistir. CGI
animasyonun ilk kullanildig1 film olarak Alfred Hitchcock'un yoOnetmenlik ve
yapimciligini iistlendigi 1958 yapimi Vertigo filminin acilis jenerigi kabul edilmektedir.
CGI animasyon teknolojisi, 1960’larda ve 1970’lerde bir atilim yaparak daha yaygin
kullanilir duruma gelmistir. Bu donemlerde, bilgisayar grafiklerinin dijitallesme siireci
baslamasiyla birlikte gorsel efektler daha gergekci bir etki yaratma imkanina sahip
olmuslardir. 1970 ve 1980'ler pratik efektlerin 6n plana ¢iktig1 bir donem olurken, 90’1
yillar, renderlama tekniklerindeki ilerlemelerin yasandigi ve bilgisayar destekli gorsel
efektlerin artik bir¢ok sektorde yaygin olarak kullanildigi bir donemi temsil etmektedir.
1970'lerde Westoworld, Futureworld; 1980'lerde Blade Runner, Star Wars, Tron;
1990°’larda Jurassic Park, The Mask(Birincioglu, 2020: 25), Toy Story(tamamen
bilgisayar animasyonlu ilk uzun metrajl film), Matrix; 2000’lerde The Lord of the Rings,
Avatar gibi daha bir¢ok filmde kullanilan, CGI'nin sadece bir efekt araci degil, ayni
zamanda sinema anlatisinin temel bir 6gesi haline gelebilecegini gostermistir(Das,
2023:306).

Televizyon endiistrisinde 1980'ler itibartyla ilk bilgisayar tabanli animasyon denemeleri
goriilmiistiir. Bu donemde reklamlarin ‘pack shot’larinda, program sponsorluk
reklamlarinda, haber grafiklerinde, miizik klipleri, video oyunlari, belgesel ve bazi bilim
kurgu dizilerinde smnirli da olsa animasyon dgeleri kullamlmigtir. Ornegin, hava durumu
raporlarinda basit animasyonlarin kullanimi  CGI'min televizyon diinyasindaki
kullanimmin erken Orneklerindendir. 1990'larin ortalarina gelindiginde, bilgisayar
grafikleri ve animasyon teknolojisinin geligsmesi, televizyon yapimlarinda CGI'nin yaygin
bir sekilde kullanilmasina neden olmustur. Babylon 5(1993-1998), Star Trek:
VVoyager(1995-2001) gibi diziler(Topgu, 2022:110), uzaya dair sahneleri detayli CGI
efektleri ile dikkat cekmistir. CGI animasyon teknolojisi, televizyon, dizi ve programlari,
filmler, video oyunlari, reklamlar gibi gorsel medyanin 6n planda oldugu bir¢ok alanda
yaygin olarak kullanilmaktadir(Kirik ve Kozan, 2020:570).

CGI animasyonlar1 olduk¢a zorlu iiretim siireglerinden olusan ¢ok katmanli ve 6zenle
planlanmis bir dizi asamadan olusmaktadir. Her proje i¢cin bu asamalarin gerektirdigi
parametreler degismekle birlikte ortalama bir siire¢ su sekilde ozetlenebilir: Tlk asama
olarak, projeye uygun sekilde bir kavramsal tasarim ve senaryo gelistirme siireciyle
baslanmaktadir. Bu asamada, senaryo yazarlari, yonetmenler ve sanat yOnetmenleri
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hikayenin temelini atarak karakter ve sahneleri tasarlamaktadirlar. Bu siire¢ nihayetinde
sirastyla sinopsis, tretman, senaryo ve ¢ekim senaryosuna doniiserek sona ermektedir.
Ardindan, ©On prodiiksiyon(pre-production) asamasina gecilerek senaryoya dair
storyboard ve animatronikler(Kandig, 2022:26) olusturularak goérsel bir planlama
yapilmaktadir. Bu agsamadaki amag senarist, animator ve sanat yonetmenlerinin ig birligi
icinde ¢alisarak, senaryonun, gorsele doniistiiriilmesi ve kamera agilari, ¢ekim teknikleri,
sahnelerin gegisleri, siireleri ve dekor ihtiyaglari gibi birgok unsurun belirlenmesi ve/veya
tasarlanmas1 nedeniyledir. Animasyon siirecinin bir sonraki asamasi, karakter ve
modelleme sanatg¢ilarinin, karakterlerin dijital ilk modellerini ve sahne tasarimcilarinin
ise arka planlar ve mekanlari olusturarak sahnelerin genel goriiniimiinii belirlemesinden
olusmaktadir. Bu evreye kadarki siireci genel anlamda yapim Oncesi asama olarak
siniflandirabiliriz. Yapim asamasina gegildiginde karakter hareketleri, sahne gecisleri ve
diyaloglarin eklenmesiyle animasyon canlandirilir. Yapim sonrasi(post-production)
asamasinda ise, renklendirme, ses tasarimi ve final dokunuslarindan olusmaktadir. Bu
asamada, animasyona, renk diizeltme, ses efektleri ve miizik gibi 6geler eklenmektedir.
CGI animasyonun bu kapsamli iiretim siirecinde, her asamada senaristler, yonetmenler,
karakter ve dekor modelleme sanatcilari, animatorler, aydinlatma sanatgilart ve ses
tasarimcilar1 gibi bircok uzmanlik alanlarindan gelen profesyonellerin birlikte ¢aligmasi
sonucunda basarili bir animasyon ortaya ¢ikmaktadir(Ozden ve Ulgen, 2015:24).

CGI Animasyon Teknolojisinin Dijital Pazarlamadaki Rolii

Iletisim teknolojilerindeki gelisim dijital pazarlama sektoriiniin yazili, isitsel, gorsel ve
nihayetinde dijital bir doniisiim gec¢irmesini saglamistir. Bu dijital degisim ve doniisiim
hemen her sektorde oldugu gibi pazarlama sektoriiniinde unsurlarini etkilemistir. Kiiresel
diizeyde internetin kullaniminin yayginlastigi ve global bir ag olusturdugu web 2.0(ortaya
¢ikist web 1.0 donemi olsa da etkin kullanim1 web 2.0 dénemidir) ve/veya diger ifadeyle
pazarlama 2.0 donemlerine damgasini vuran dijital pazarlama kavrami, geleneksel
pazarlamanin bir¢ok unsurunu kdkten degistirerek gercek zamanli ve ¢ift yonlii iletisim,
hedeflenen kitleye etkin erigim, geri bildirim alma gibi dijitallesmis pazarlama siireglerini
ifade etmek igin kullanilmaktadir. Dijital pazarlama da, bilgi teknolojileri ve interneti
kullanarak pazarlama calismalarmin gerceklestirilmesi s6z konusudur(Kaya ve Undil,
2022:123). Pazarlama iletisiminin gergeklestirildigi mevzubahis dijital medya kanallari,
geleneksel pazarlama kanallarina gore kendi pazarlama araglarini olusturmuslardir. E-
ticaret siteleri, e-posta ve sosyal medya vb. bir¢ok dijital pazarlama mecrasinin hacim ve
kapsayici ismi olarak sosyal(dijital) medya; dijital pazarlamanin, ¢evrim i¢i platformlara
odaklanarak, miisterilere dogrudan ulasma, hedef odakli ve dl¢iilebilir olma(miisteri veri
analizi, kampanya etkilesimi vb.) niteliklerinin etkin kullanildig1 bir alandir. Bu
baglamda, sosyal medya, dijital pazarlama stratejilerinin merkezinde onemli bir rol
oynamaktadir(Aydin Aslaner ve Aslaner, 2015:23). Giiniimiizde genis bir kullanici
kitlesine sahip olan sosyal medya platformlar1 giincel ve dinamik dogasi geregi,
markalarin trendlere hizla uyum saglamalarina ve ¢evik bir yaklasimla ilgi ¢ekici icerikler
sunmalarina olanak saglayarak dijital pazarlama stratejilerini daha etkili hale
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getirmektedir. Bu trendlerden biri olan ve Instagram, TikTok ve YouTube gibi sosyal
medya platformlarinda siklikla karsilasmaya basladigimiz CGI animasyon ornekleri,
oldukca cesitlenmis ve etkileyici bir boyut kazanmistir. Sosyal medyada varlik gosteren
markalar, CGI animasyon teknolojisiyle tasarlanmis yaratict ve gercekci reklam 2
kampanyalar1 olugturmaktadirlar. Bilgi teknolojileri ve internetin, teknolojik gelisiminin
gorsel efektler lizerindeki ilerlemeyle yakinsamasinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan CGI
animasyon teknolojisi, gorsel anlatim1 gii¢clendirerek dijital reklamlar1 daha etkileyici ve
etkilesimli hale getirmektedir.

CGI animasyon teknolojisinin reklam sektoriinde kullanimindan once reklamcilik da
gorsel efektin kullanimina dair bir 6zet yapmak gerekirse, ilk olarak basili medya
donemindeki afis ve posterleri 6rnek olarak gosterebiliriz. Bu afis ve posterlerde gorsel
efekt olarak sayilabilecek unsurlar ancak renklendirme ve tipografi tiiriinden metotlardir.
Ardindan elle ¢izilmis ilk animasyonlar olarak kabul edebilecegimiz 6rnekler, siyahbeyaz
olarak Once sinemada ardindan televizyonda hedef kitlesi ile bulusmustur. 1895°te
Lumiere Kardesler’in sinemay1 halka tanitmalarinin ardindan gecen birkag y1lin ardindan
1897-98 yillarinda sinema tarihindeki ilk reklam faaliyetleri baslamistir. Edwin S. Porter
ve George M¢élies beyaz perdeye reklamlarini yansitan ilk agik hava reklamcilariyken,
sabit reklam billbordlarini 1s1kl1 ve hareketli hale getiren diger bir isim olarak Felix
Mesguich onlara eslik etmektedir(Ozden, 2012: 144-146). Pazarlamaya doniik
gerceklestirilen ilk animasyonlar, yalnizca sinemalarda gosterilen reklamlar
icermektedir. Erken donem reklam tarihinde kullanilan ¢esitli animasyon tekniklerinden
biri olan stop-motion animasyonun ilk 6rnegi 1899'da Arthur-Melbourne Cooper'in,
Bryant ve May Matchsticks sirketi i¢in gelistirdigi Matches: An Appeal filmidir(Baglanti
5). Diger yandan ilk animasyon filmi hangisi oldugu konusunda uzlas1 saglanamamis
olunsa da Emile Reynaud’un 1892 tarihli Pauvre Pierrot’u, J. Stuart Blackton'un 1906
tarihli Humorous Phases of Funny Faces(Komik Yiizlerin Esprili Asamalart) ve Emile
Cohl’un geleneksel animasyon teknikleriyle gerceklestirdigi 1908 tarihli Fantasmagorie
filmlerinin isimleri literatlirde yer almaktadir(Ding, 2023:85). Amerikali reklamci Claude
Hopkins tarafindan hazirlanan 1928'deki Pepsodent dis macunu reklami, animasyonun,
reklam sektoriinde kullaniminin en eski 6rneklerindendir(Baglanti 6; Tat, 2018:652-653).
Buna paralel olarak 1930’lu yillarda radyonun ve sinemanin yerini televizyonun almaya
basladig1 gecis doneminde Kellogg's Corn Flakes markasinin “Snap, Crackle ve Pop” adli
maskotlarinin radyo reklamindan televizyona transfer oldugu goriilmektedir. Bu
donemdeki reklam animasyonlari renk, karakterlerin hareketleri vb. agilardan oldukga
basit bir animasyon tarzina sahipken, muhtemelen, radyo reklamciligininda etkisiyle
reklam miiziginin(jingle) daha 6n planda oldugu bir anlayis hakimdir. Ayn1 zamanda
1937°de Walt Disney’in ilk uzun metraj animasyon filmi olarak Pamuk Prenses ve Yedi
Ciiceler(Snow White and the Seven Dwarfs)’i(Baglant1 7), 1950°1i ve 1960’1 yillarda

2 CGl animasyon teknolojisi ile gerceklestirilen reklamlar ‘Sahte Acikhava Reklami(Fake Out of
HomeFOOH)’ olarakta bilinmektedir.
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ozellikle ¢ocuklara yonelik irlinlerin pazarlamasinda animasyonlu karakterlerin
kullanimi1 yayginlagsmistir. “Kellogg's Kaplan1” ya da “Kaplan Tony(Tony the Tiger)” ve
Coca Cola’nin ‘Sprite Boy’u(Baglant1 8) bu donemin erken 6rneklerinden olan marka
maskotlari ilk ortaya ¢iktiklari basili ve igitsel medyadan 6nce ¢izim, ardindan animasyon
seklinde doniisiim gecirmiglerdir. 1970’li yillarda ortaya ¢ikan dongii(loop) ve 1980’1
yillarda reklam sektoriinde kullanimina rastladigimiz stop-motion gibi animasyon
tekniklerinde ilerlemeler kaydedilmistir. 1990’11 yillarda bilgisayar grafikleri ve dijital
efektlerin biitiinlesmesiyle birlikte reklamlarda kullanilan gorsel efektler giderek gelismis
ve yayginlik kazanmustir.

CGI reklam kampanyalarinin, bilinen, ilk bagarili Orneklerini televizyon reklam
endiistrisinde bulmak miimkiindiir. 1990’larda Weetabix Weetos Cereal(1992)’1n
reklami(Baglant1 9) gibi ornekler bilinse de, ozellikle, 1922°den beri basili reklam
araglarinda yer alan Coca Cola’nin Kutup Ayilari(Polar Bears), 1993’de “Daima
Coca-Cola” kampanyasi kapsaminda tamamen animasyonlardan olusan bir reklam filmi
olarak ekranlarda yer almistir (Baglant1 10). Nike’in 1992 ve 1994 tarihli reklamlarinin
son kismindaki packshot’larda(Baglanti1 11), Coca Cola’nin 1997 tarihli reklam
filmlerinde de bu animasyon teknolojisine rastlanilmaktadir(Baglant1 12). Bu déneme
dair bagka bir 6rnek olarak Sega Dreamcast'in, 1999’daki video oyun konsolunun
tanitildig1 “The Birth of Dreamcast” adli reklam filmi 6rnek verilebilir.(Baglant1 13).
Uzay mekiginin diinyaya dogru hareket etmesi ve oyun karakterinin bu mekikten
firlayarak oyuncularin bulundugu sokaklarda gezinmesi gibi sahneler CGI ve diger
animasyon tekniklerinin etkin olarak kullanildigi boliimlerdir. 2000 yilinda Nike’in
futbola dair spor iriinlerinin genel tanitimi1 mahiyetinde olan ve L. Figo, E. Davids, H.
Nakata gibi bircok iinlii futbolcunun yer aldigi reklamda futbol topunun hareketleri,
patlama sahneleri, robot ve mimari yapilara olaganiistii hasar verme daha bir¢ok kisimda
CGI animasyondan yararlanilmistir(Baglanti 14). 2000'lerden itibaren animasyonda
rotoskop kullanimi vb. teknik ilerlemelerin yaninda CGI animasyon teknolojisiyle
olusturulan reklamlar en az televizyondaki ornekleri kadar etkileyici bir sekilde sosyal
platformlarda yaymlanmaya baslamistir(Cakicioglu ilhan, 2023:5420). Onceki
boliimlerde aktardigimiz tizere web donemleri ve pazarlama anlayislarinin ilk evrelerinde
sadece televizyonda yayimlanmak iizere yapilan kismen veya tamamen CGI animasyon
iceren reklamlar, dijital pazarlamanin artan etkisi sebebiyle televizyon yani sira sosyal
medyada da yayilanmak iizere olusturulmaya baslanmistir. Fakat son donemlerde bazi
markalarin yalnizca sosyal medya platformlar1 i¢in bu animasyon teknolojisini tercih
ettigi de gbze ¢arpmaktadir. Bu sekildeki bir pazarlama stratejisinin temel amaci dijital
mecralarda daha ¢abuk viral olmasi, daha c¢ok etkilesim alinmasi ve bu etkilesimin
oOlgiilebilmesi nedeniyle tercih edilmektedir.

Dijital pazarlama iletisim siirecinin unsurlari, diger iletisim alanlarindan farksizdir. Her
iletisim siirecinde oldugu gibi dijital pazarlamada da kaynak, mesaj, kanal, alic1 ve geri
bildirimden olusmaktadir. Dijital pazarlama amacl iletisim silirecini baslatan kisi,
kurulus, platform, marka, sirket gibi reklam veren veya duruma gore reklami

30



Istanbul Kent Universitesi Insan ve Toplum Bilimleri Dergisi

Cilt: 5 Sayi: 2 Yil: 2024 e-ISSN 2717-9737

gerceklestiren kurum kaynak olarak kabul edilebilmektedir. Kaynagin kodlayarak ilettigi
ve duyurmak istedigi triiniin faydalari, Ozellikleri, kampanyalar, indirimler, marka
degerleri gibi ¢esitli isitsel ve gorsel her tiirlii sembol i¢eren bilgi ve duygu yiiklii 6geler
mesaj olarak smiflandirilabilir. Kanal, pazarlama mesajinin iletilmesi i¢in kullanilan
sosyal medya, e-posta, web siteleri, arama motorlari, bloglar ve diger dijital platformlar
gibi ¢esitli arag veya platformlardir. Alic1 iletisim siireci igerisinde ileti dogrultusunda
etkilenmesi amaglanan ve pazarlama mesajin1 alan hedef kitleyi temsil eden potansiyel
ve mevcut kisi, grup ya da kurumdur. Kaynagin web sitesi ve sosyal medya analitigi, e-
posta pazarlama performansi, arama motoru optimizasyonu (SEO) analizi gibi islemler
sonucunda etkinligini 6lgmesine ve iyilestirmesine imkan taniyan iletisim unsuru ise geri
bildirimdir(Kogak Alan vd., 2018:495). Bu baglamda ideal ve dogru bir CGI reklaminda
s6z konusu dijital pazarlama temel 6gelerine gore tasarlanmasi beklenmektedir. Markanin
dijital pazarlama ve sosyal medya yonetimi stratejisine hizmet ediyor ve yarar sagliyorsa
tercih edilmelidir. Ayni zamanda bir farklilasma unsuru olarak markanin, CGI animasyon
teknolojisinin daha 6nceki reklamlardan farkli olarak sagladig: etkinin reklam mesajinin
icerigine, hedef kitlesine uygunluk durumuna, kanal olarak secilen sosyal medya
platformuna, animasyonun akiciligi, detaylar ve ses tasarimina kadar 6zgiinliik ve marka
degerleri bakimindan bir¢ok unsuru dikkat almasi gerekmektedir.

CGI animasyon reklamlarinin son donemdeki 6rnekleri aksesuar, giyim, moda markalari:
Jacquemus(Jacquemus, 2023a; 2023b; 2024), Victoria Beckham(Victoria Beckham,
2023) cantalari, Marks & Spencer(Marks & Spencer Tiirkiye, 2023)’1n binasin yilbasi
konseptiyle siislemesi?; kozmetik markalari: Maybelline(Maybelline New York, 2023a;
2023b) rimel iirtinleri, L’Oréal Paris(L’Oréal Paris, 2023)’in ruju, Golden Rose(Golden
Rose, 2023)’un bircok makyaj iiriinii® ; kisisel bakim markalari: Axe(Axe Tiirkiye,
2022)’nin deodoranti, Bargello(Bargello Perfume, 2024)’nun parfiimi, URBAN
Care(URBAN Care, 2023)’nin sa¢ bakim iirlinii, Bioderma(BIODERMA Tiirkiye,
2023)’nin cilt iiriinii, Derby(Marketing Tiirkiye, 2023a; Derby Meclisi, 2024)’nin tiras
bakim iirtinleri, Rexona Tirkiye(Rexona Tiirkiye, 2023) sloganinin yazili oldugu
kopriiden sarkan dev bir t-shirtii, Watsons(Watsons Tiirkiye, 2023)’1n ojeleri* ; bebek
bakim markalari: Molfix(Marketing Tiirkiye, 2023b)’in bebek bezleri ° ; teknoloji
markalari: Samsung(Samsung Tiirkiye, 2023)’un yeni cep telefonu, Honor(Honor
Tiirkiye, 2023)’un {riinlerindeki goriintii kalitesi, Arcelik(Arcelik, 2023)’in kahve

3 Maybelline’in TikTok’tan paylastigi ilk génderi 06.07.2023 tarihli génderi (304.800 begeni) ve ikinci
gonderi 08.07.2023 tarihli paylasimi (31.900 begeni). L’Oréal Paris’in 04.09.2023 tarihli gonderisi (496.523
begeni). Golden Rose’un 26.12.2023 tarihli Instagram paylasimi (2.216 begeni)

4 Axe Tiirkiye’nin YouTube’da 31.05.2022’de yayinladigi reklam filmi (524 begeni, 257.794 goriintileme).;
Bargello’nun 12.01.2024 tarihli Instagram gonderisi (548 begeni).; URBAN Care’nin 15.11.2023 tarihli
Instagram gonderisi (401 begeni).; Bioderma’nin 16.11.2023 tarihli Instagram gonderisi (1.522 begeni).;
Derby’nin 05.08.2023 tarihli Instagram gonderisi (3.634 begeni) ve 03.01.2024 tarihli gonderisi (1.955
begeni). Rexona Turkiye’nin Instagram hesabindan yayinlanan 18.09.2023 tarihli paylasim (94 begeni),
ayni reklam filminin YouTube’da 977.000 g6sterimi mevcuttur.; Watsons’in 14.12.2023 tarihli gdnderisi
(32.303 begeni).

5 Molfix’in 19.12.2023 tarihindeki Instagram génderisi (854 begeni).
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makinesi® ; spor esyasi markalari: Adidas(adidas Tiirkiye, 2023)’m dev futbol topu,
Hummel(Marketing Tiirkiye, 2023¢)’m 100. y1l déniimii temal1 formasi’; gida markalari:
Becel(Becel, 2023)’in diinya kalp giinii temasi, Calve(Calve, 2023)’nin kampanya
cekisini duyurmasi, Doganay(MCG, 2023; Marketing Tiirkiye, 2023)’1n salgami, Eti’nin
Puf(Eti Puf, 2023) ve Browni Intense(Marketing Tiirkiye, 2023) iirtinleri, Pol’s
Gurme(Pols Freeze Fresh, 2023)’nin ¢esitli tiriinlerini sergiledigi, Tavuk Diinyasi(Tavuk
Diinyast, 2023)’nin 300. Restoranin agilisin1 duyurmasi, Tchibo(MCG, 2023)’nun

2 Jacquemus’un Instagram hesaplarindan 05.04.2023teki ilk génderisi (2.089.895 begeni); ikinci génderisi
20.08.2023’te (529.772 begeni); liglinct génderisi 02.01.2024’te (139.041 begeni) paylasimlari. Victoria
Beckham igin bknz: (71.900 begeni). Marks & Spencer’in 19.12.2023 tarihli Instagram paylasimi igin bknz:
(12.317).

kampanyast ° ; online platform markalari: Trendyol(Marketing Tiirkiye, 2023),
tatilsepeti(tatilsepeti, 2023) ve GoPlus(Marketing Tiirkiye, 2023)’un hatirlatici nitelikteki
reklamlar1® ; sigorta markalar1 Allianz Tiirkiye(Allianz Tiirkiye, 2023) kendi binasin
yilbasi siisleriyle siislenmis halini, Aksigorta(Aksigorta, 2023)’nin yeni hizmetini
tamtt131° ; ev dekorasyon markalart: English Home(MCG, 2023)’un battaniyesi, Enza
Home(MCG, 2023)’un bazi mobilya iiriinleri ! ; banka markalari: Akbank(MCG,
2023)’in Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin 100. Yili temali reklami, Axess(Axess, 2023)’in
yilbas1 temali kampanyas1'?; Cekic ve Giil: Bir Behzat C. Hikayesi dizisi(MCG, 2023) ve
Barbie filmi(Eye Studio| Creative SM Agency & CGI Videos, 2023) tanitimlar1®® gibidir.
Erisilen kaynaklardan anlasilmaktadir ki, CGI animasyon reklamlar1 en ¢ok kisisel bakim
kategorisindeki markalar tarafindan tercih edilmistir.

8

Gilinlimiizde sosyal medya platformlari, markalar i¢in 6nemli bir pazarlama araci haline
geldigi ortadadir. Ancak, bazi markalar bu platformlar1 hedef kitlelerine ulagsmak ve

6 Samsung’un 26.07.2023 tarihli Instagram’dan paylasilan génderisi (54.726 begeni).; Honor'un
25.12.2023 tarihli Instagram gonderisi (628 begeni).; Arcelik’in 04.12.2023 tarihli Instagram goénderimi
(20.447 begeni).

7 Adidas’in 09.06.2023 tarihindeki Instagram paylasimi (422.605 begeni).; Hummel’in 27.10.2023 tarihli
reklami (237 begeni).

8 Becel'in 29.09.2023 tarihindeki Instagram paylasimi (398 begeni).; Calve’nin 17.11.2023 tarihindeki
Instagram paylasimi (928 begeni).; Pol’s Gurme’nin 26.10.2023 tarihli Instagram gonderisi (1.048 begeni).
Doganay’in 07.10.2023 tarihli reklami (559 begeni) ve ikinci reklam 09.10.2023 tarihli reklami (92 begeni).;
Eti Puf'un 28.11.2023 tarihli Instagram paylasimi (29.663 begeni) ve Eti Browni Intense’nin 30.11.2023
tarihli reklami (272 begeni).; Tavuk Dlnyasi’'nin 29.11.2023 tarihli Instagram gonderisi (4.216 begeni).;
Tchibo’'nun 06.11.2023'teki reklami (446 begeni).

9 Trendyol’un 07.11.2023 tarihli reklam (10.160 begeni).; Tatil Sepeti’nin 16.09.2023 tarihli Instagram
gonderisi (475 begeni).; GoPlus’in 19.11.2023 tarihli reklam (300 begeni).

10 Allianz’in 21.12.2023 tarihli Instagram génderisi (3.968 begeni).; Aksigorta’nin 15.11.2023 tarihli
Instagram gonderisi (3.029).

11 English Home’un 27.11.2023 tarihli reklami (164 begeni).; Enza Home’un 05.10.2023 tarihli reklami (135
begeni).

12 Akbank’in 30.10.2023 tarihli reklami (312 begeni); Axess’in 13.10.2023 tarihli Instagram génderisi (286
begeni)

13 Cekic ve Giil: Bir Behzat C. Hikayesi’'nin 15.11.2023 tarihli reklami (81 begeni); Barbie filminin 20.07.2023
tarihli reklam filmi (190.708 begeni).
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etkilesim saglamak amaciyla kullanirken, digerlerinin etkin bir sekilde kullanmadiklar
da agiktir. Daha oncesinde de sosyal medya yonetimi agisindan zayif olan markalarin,
yalnizca son donemlerde popiiler olmasi nedeniyle CGI animasyon teknolojisini
kullanarak reklam vermeyi tercih edebilmesi i¢in, 6ncesinde, ciddi bir dijital pazarlama
caligmast gergeklestirmis olmalidir. Diger yandan drneklerde de goriildiigi tizere CGI
reklamlari i¢in 6nemli pazarlama unsurlarininda gozetilmedigi anlasilmaktadir. Kaynak
acisindan CGI reklamin tercih edilme sebebi, avantaj ve dezavantajlarinin
degerlendirilmesindeki eksiklikler nedeniyle reklam mesaji agisindan, tek bir {iriiniin
tanitilmadigi, reklam mesajinin ya olmadig1 ya da ¢ok net yansitilamadigi; reklamin
bilgilendirici, ikna edici, hatirlatict ve pekistirici gibi amaglarindan birinin ya da
birkaginin belirlenmedigi; haliyle reklamin amacini basarmak igin bir stratejinin
gelistirilmedigi goriilmektedir. Halbuki marka mesaj1 hedef kitleye hitap edecek sekilde
anlamli ve akilda kalict olacak sekilde kullanilmalidir(Aydin Aslaner ve Aslaner, 2021:
9). Ayrica reklam mesajimin 6zellikle CGI ile yapilan sosyal medya reklamlarinin hedef
kitlenin zihninde c¢arpici etki de bulunmasi niyetiyle tercih edildigi diistiniliirse,
yaraticilik unsurlartyla farklilagmasi en 6nemli niteligidir. Fakat benzer, hatta ayni,
mekanlarin ve yaratici 6gelerin farkli markalar tarafindan defalarca kullanilmasi ve
secilen konumun reklamin igerigi ile iligkisinin g6z ard1 edilmesi gibi durumlar sik¢a goze
carpan hatalardir. Tercih edilen sosyal medya kanallari ve bu platformlarinin hedef
kitleye kullanimina uygunlugu yani sira ilgi alanlar1 ve ihtiyaglarina yonelik olarak
tasarlanmas1 esas alinmalidir. Yukarida Ornek olarak inceledigimiz markalarin
paylagimlarina, hedef kitlesi tarafindan yapilan geri bildirimlerde reklami izledikleri
baglamla uyumsuz veya tutarsiz bulduklar1 goriilmektedir.

CGI Animasyon Teknolojisinin Avantaj ve Dezavantajlar:

CGI reklamlari, gorsel yaraticilik ve etkileyicilik saglama gibi niteliklerine ek olarak
reklamda Ozellestirme, geleneksel reklam c¢ekimlerinin olumsuzluklarini ortadan
kaldirabilme, uyarlanabilirlik ve ¢evresel etkinin minimuma indirilmesi gibi avantajlar
sunmaktadir. Ancak, bunun yaninda bazi dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Yiksek
maliyetler, teknik zorluklar, tiikketicinin gergeklik algisinda yaratacagi zaafiyet ve yaniltici
etki nedeniyle iirin ve hizmete kuskuyla yaklagmasi, gelisen teknolojik evrime ve trend’e
ayak uyduramama, buna bagli olarak ayni mekanlarin tercih edilmesinden kaynakli
ozgiinlik  kaybi gibi  faktorler, CGI reklamlarinin  yaygm  kullanimini
zorlastirabilmekte ve dezavantajli duruma getirebilmektedir. Bu dezavantajlar,
markalarin CGI reklamlarini planlarken dikkate almalar1 gereken 6nemli hususlardir.

Avantajlar

CGI animasyon teknolojisi, reklamda yer alan {iriin, hizmet veya fikrin tiiketici i¢in
yarattig1 degeri etkileyici ve somut bir sekilde sunulmasina imkan vermektedir. Bu
teknoloji, reklamin esas amaci olan reklam 6znesinin sagladigi marka vaadini hedef
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kitlesinin zihninde etkileyici gorsel iceriklerle gerceklestirebilmektedir. Ozellikle
reklamverenin istegi dogrultusunda tiiketicide birakilmasi istenen soyut etki ve kurulmasi
arzu edilen duygusal bagin gorsellestirilerek hedef kitlenin s6z konusu {iriin veya hizmeti
edindikten sonraki deneyimi kurgusal karakterler, yapilar vb. ile gegmis ve gelecek
zamandan bagimsiz olarak gercek¢i ve somut bir sekilde yansitilabilmektedir. Uriiniin
deger teklifini daha somut hale getiren bir 6rnek, Subway’in uzayan sandvig
peyniri(SUBWAY France, 2024) lezzete vurgu yaptigi reklam filmidir.** Ayn1 zamanda
heniiz piyasa ¢itkmamis olan veya reklam biitgesi kisitli olan reklamverenlerin bir iiriiniin
veya hizmetin demosunun tanitiminin yapilmasi bakimindan CGI animasyon teknolojisi
etkileyici sonuglar iiretmektedir(Berko, 2019:4). Diger yandan reklamverenler agisindan
CGI animasyon reklamlari, iirline veya mesaja hizmet edecek sekilde uygun ortamlar
olusturma esnekligi sunmaktadir. Bu uyarlanabilirligi, 06zellikle iiriin/hizmetin
sergilenecegi konumun dikkate alinarak gergeklestirilmesi ile beraber yeni bir hikaye
anlatimiyla reklam olusturulmasimna imkan tanimaktadir. Dogru bir mekan se¢iminde
gergeklestirilen CGI reklam, gergekgiligi ve etkisi oldukga fazla olacaktir. Vestiaire
Collective(Vestiaire Collective, 2023)’nin moda ve asir1 tiiketim iligkisine dikkat cekmek
icin belirli magazalarin bulundugu caddelere gokytiziinden kiyafetlerin yagdigi reklam
bunun kurgusal agidan basarili bir érnegidir.*® CGI ile iiretilen reklam kampanyalari
dijital pazarlamaya yonelik bir faaliyet olmasindan dolay1, hedef kitlenin konumlarina,
satin alma ge¢cmislerine vb. kisisel kullanici verilerine gore ve farkli fiyatlandirma
bilgileri, reklam gOsterim zamani, sayis1 gibi bir¢ok nitelik bakimindan
kisisellestirebilmektedir. Pazarlama uygulayicilari, uluslararasi markalarin reklam
kampanyalarini1 farkli pazar kitlelerine ve alt kategorilere gére uyarlamalarina yardimei
olabilmesi agisindan ayr1 bir olanak saglamaktadir. Bu durum ise, kiiltiirel unsurlarin
dikkate alinarak reklamlarin yerellestirilmesi ve birey diizeyinde kisisellestirilmesiyle
birlikte diinya capinda farkli kitlelere kiiresel markalarin gergek zamanli pazarlama
iletisimi faaliyetinde bulunabilecek bir duruma gelmesini saglayacaktir. Ayrica CGI
animasyon teknolojisi ile tasarlanmis reklamlar, dijital pazarlama stratejileri ile uyumlu
bir sekilde biitlinlesebilirken, daha genis bir izleyici kitlesiyle etkilesim ve katilim
diizeyini arttirabilmektedir. CGI animasyonlar, AR ve VR teknolojileriyle
birleserek(Ivanova ve Rusev, 2020:77) kullanict deneyiminin sanal gerceklik
araciligryla(Cantekin, 2023:5) gerceklesmesi adina dijital diinyayi, fiziksel ortamla
biitlinlestirerek hedef kitle deneyimlerini daha gergekg¢i sunabilmektedir.

Geleneksel ¢ekim dezavantajlarmi ortadan kaldiran CGI, gerceklestirilmesi fiziksel
acidan imkansiz veya pratik olmayan gorseller olusturmak icin kullanilmaktadir. Yiiksek
maliyetli geleneksel c¢ekim teknikleri ve reklam seti unsurlarinin(mekan, personel,
ekipman, prodiiksiyon siirecleri vb.) daha ucuza mal olmasini saglamaktadir. Aym
zamanda fiziksel olarak reklam setini olumsuz etkileyecek yagmur, riizgar, sicaklik gibi
dogal kosullardan ve trafik, giiriiltli, 151k gibi yapay sartlardan etkilenmeyerek olasi

14 Subway’in 08.01.2024 tarihli Instagram génderisi (521 begeni)
15 Vestiaire Collective’nin 16.11.2023 tarihli TikTok génderisi (951. B begeni, 20.6 M. izlenme)
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riskleri en aza diisiirme imkani tanimaktadir. Ayrica ¢evresel siirdiiriilebilirlik agisindan
CGI animasyon reklamlari, geleneksel reklam iiretim siireclerinde olmasi gereken biiyiik
Olcekli setlerin kurulmasi, seyahatlerin yapilmasi ve ekipmanlarin taginmasi gibi lojistige
dayali agamalara ihtiya¢ duymadan bilgisayarlar araciligiyla dijital ortamda olusturularak
olas1 gevresel atiklara mahal vermeden daha uzun vadeli bir kullanimla giincellenerek
diger platform ya da markalar i¢in defalarca kullanilmaktadir. Bu da enerji tiiketimi,
karbon ayak izinin artmasi gibi ¢evresel etkileri en aza indirebilmektedir. Muhtemelen bu
ozellikler, ¢evresel etkilerini en aza indirmek isteyen cevre dostu markalar i¢cin CGI
reklamlarini ¢ekici bir segcenek haline getirebilecektir.

Markalarin tiiketici zihninde olusturmak istedikleri algiy1 daha somutlastirarak rol model
olacagi i¢in influencer(fenomen) ile is birligi yapilmasi epeydir olan pazarlama
tirtidiir(Aydin Aslaner ve Aslaner:14-15). CGI animasyon ile fiziksel ve hayati
kosullardan etkilenmeyen, yasam stiresi ebedi olan, siirekli giincellenebilir marka yiizleri
ve influencer(fenomen)’lar yaratilabilmektedir. Bu siireklilik ise markalarin daha uzun
vadeli ve tutarli imaj ¢alismalar1 i¢in gerekli gordiiklerinde tercih edilebilecekleri bir
secenck yaratmaktadir. Miquela Sousa, Rozy, Noonoouri, Shudu, Imma, Bermuda ve
Alara X gibi birgok 6rnegi olan CGI animasyon teknolojisi ile olusturulmus fenomen
pazarlamanin, hali hazirda bulunan geleneksel fenomen pazarlamanin yerini alip
alamayacagr  tartigmasi aragtirma  konusu  olacak  kadar  potansiyel
barindirmaktadir(Baglant1 15). Ote yandan CGI influencer’larin rakipleri sadece onlarin
gelenekseldeki meslektaglart degildir. Eger CGI influencer’larin kullanimi yayginlasirsa
rakiplerinin iinlii marka yiizleri de olacagi muhtemeldir. Fiziksel sartlar ¢ercevesinde
performans gosterebilmeleri, haliyle tinlii olduklari i¢in CGI influencer’lara oranla
reklamverenler agisindan maliyet konusunda dezavantajli olmalar1 gibi durumlar tercih
edilirken dikkate alinacak unsurlar olacaktir. Markanin, ileriye doniik degismeyen bir
marka yilizi tercih etme istegi hasil oldugunda ise CGI influencer’larin tercih
edilebilecegi disiiniilmektedir. Buna karsilik olarak geleneksel fenomenlerin, rakipleri
olan ve marka yiizii kabul edilen {inlii isimlerden ayrigmasinin temelinde yatan neden,
markanin degerlerine gore tercih edilebilmeleri ve hedef kitle nazarinda kanaat 6nderi
kabul edilmeleridir. Ayni1 zamanda onlarla daha dogrudan ve samimi bir iletisim
kurmasindan dolayidir. Bu ylizden hedef kitlenin satin alma davranisi 6ncesinde giiveni
acisindan CGI influencer’lar ile geleneksel influencer’lar1 karsilastiran arastirmalar,
kiiltiirlere gore farklilik icerse de, genellikle geleneksel influencer’larin daha muteber
oldugunu ortaya koymaktadir(Cho, 2023:151153; Shaloka, 2021:28). Tiiketiciler
nezdinde yapilan arastirmalara gére CGI influencer’larin, amaci pazarlama olan bir
kaynak(kisi, kurum, marka vb.) tarafindan yonlendirildigi bilinmektedir. Influencer
pazarlamanin temel dayanak noktalarina uymamasina ragmen yapilan aragtirmalardan
anlasildig: iizere tiiketicilerin belli bir grubunun CGI influencer’larin, bu durumunu
gozardi ederek tiikketime devam edecegi sonucuna ulagmistir. Ayni1 zamanda arastirmalar
bir influencer’in, insan mi1 yoksa sanal bir CGI influencer karakteri mi oldugunu anlama
stresi agisindan da farklilik gostererek 9%35°1 CGI oldugunun farkinda olmadigini

35



Istanbul Kent Universitesi Insan ve Toplum Bilimleri Dergisi

Cilt: 5 Sayi: 2 Yil: 2024 e-ISSN 2717-9737

belirtirken % 30'u 5 saniye veya daha kisa siirede fark ettigini, %22'si yaklasik 6 ila 20
saniyede, %10'u ise yaklasik 21 ila 40 saniyede, %2'sinin ise bir dakikadan uzun
stirdiigiinii ortaya ¢ikarmistir(Shaloka :17). Tam olarak bu noktada ise gelisen yapay zeka
ve gorsel efekt teknolojisi ile birlikte Miquela isimli fenomen 6rneginde oldugu gibi daha
gercekei benzerlerinin ortaya ¢ikabilecegini ve CGI fenomenlerin geleneksele gore
dezavantajlarin1 giderecegini diisiindiirtmektedir(Arusell ve Pettersson, 2022 :75). Bu
durum ise ister istemez hukuk ve meslek kanunlari gibi bircok etik konunun yeniden
diizenlenmesini gerektirebilecek durumlar doguracaktir.

Dezavantajlar

CGI reklamciligi, her ne kadar bir gerilla pazarlama ¢esidi olarak géren bir anlayis olsa
da, iceriklerin tiretimi genellikle yiliksek maliyetli ve uzun siirelidir. Bu nedenle gerilla
pazarlamanin belki de en ¢ok tercih edilme sebeplerinden biri olan diisiik biit¢eyle
maksimum etki niteligine uymamaktadir. Kaliteli CGI animasyonunun yaratilmasi,
yliksek maliyetler gerektirmektedir. Diger yandan reklam igerigine bagli olarak, ¢ok daha
yiiksek maliyetli geleneksel ¢ekim tekniklerini daha ucuza mal edebilmektedir. Bu
yiizden yiiksek maliyet durumu oldukga goreceli olsa da, yine de kiigiik isletmelerin ve
bagimsiz reklamcilarin erisimini siirlandiracaktir. Bu teknolojinin daha erisilebilir ve
ucuz versiyonlari olan bazi araglar hali hazirda mevcuttur ve daha da gelistirilmesi
muhtemel goziikkmektedir(Leinonen, 2020:11). CGI igeriklerin iiretimi ve entegrasyonu,
teknik bilgi gerektirmektedir; bu nedenle bu alanda uzmanlik olmadan uygulanmasi zor
olabilmektedir. Fakat diger yandan da yapay zeka araglariyla teknik zorluklardan
kaynakli sorunlar giderilerek tiretimin eskisinden de hizlanacagi ger¢eklesmekte olan bir
durumdur. Kétii bir CGI reklamin kazanimlarindan ¢ok kaybettirecekleri olacaktir. Bu
tiir reklami tercih eden markalarin, gonderilerinin altindaki yorumlara bakildiginda da bu
durum agikga goriilmektedir. CGI teknolojisi hizla evrilen bir alandir, bu da bazi
kampanyalarin zamanla eskimis veya teknolojik olarak geride kalma riskini beraberinde
getirebilmektedir.

CGl ile birlikte ‘gerceklik’ kavrami, yeniden bir degerlendirme siirecine dahil edilerek
meselenin felsefik agidan Jean Baudrillard(Kirik ve Kozan :568), sinemasal agidan
gerceklik kismini ise Bazin gibi(Erkilig, 2021:195) isimler tarafindan ele alinmistir.
Burada temel elestiri CGI animasyon teknolojisinin, sinemanin gercekci niteligi olan
‘zamanin kopyast olma’ oOzelligini yitirmesine neden oldugu yoniindedir. Dijital
pazarlama acisindan CGI ile olusturulan igerikler bazen gerceklik algisini
zayiflatabilirken, izleyicilerin sahte veya abartili bulabilecegi igeriklerle karsilagsma
riskini tagimaktadir. Baz1 izleyiciler, CGI igeriklerin gerceklikle karistirilma riski
nedeniyle reklamlarin dogru veya giivenilir olmadigina dair bilingalt1 diizeyinde olumsuz
bir alg1 yaratma ihtimali bulunmaktadir. Bu durum daha ileri bir seviyeye ulasarak
deepfake uygulamalari(kisinin kullanim izni olmadan ticari veya kotii gibi amaclarla
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gerceklestirilen bir igerikte yer aldiginda doguracagi yasal durum vb.), 6liim sonrasi
mahremiyeti ® hice sayan {iinli kullanimi gibi manipiilatif etki yaratan ve
toplumsal/kiiltiirel algilar etkileyebilme potansiyeline sahip etik riskleri de tasimaktadir.
Diger etik problemler ise CGI ile iiretilen bir iirliniin gergegi yansitmama durumunda
ortaya cikacak olan yasal sonuglar ya da telif hakkina sahip olunmasi konusunda ortaya
cikmaktadir. Deckmyn v. Vandersteen vakasinda oldugu gibi CGI'nin ayrimci bir mesaji
icermesi halinde, eser sahibinin, eserin kaldirilmasin1 talep etme hakkina
sahipken(Leinonen, 20) ortaya ¢ikacak olan diger sorunlarda alinacak tutum su an igin
muammadir. Bilgisayar programlari ile gerceklestirilen yazilimlar bireysel bir sanat eseri
olarak tanimlanip telif haklar1 kapsaminda korunsa da s6z konusu eserin insan iriinii
olmasi sart1 bulunmaktadir(Leinonen, 10). CGI iiretiminde kullanilan yapay zeka araclari
gdz Onilinde bulunduruldugunda ise bu durumun yeniden degerlendirilmesi
gerekmektedir.

Son olarak CGI animasyon reklamlarin 6zgiinliik agisindan avantajlar1 olabildigi gibi
dezavantajlar1 arasinda, benzerlik ve basmakalip reklam olusturma egiliminden dolay1
standartlasma ve tekrar eden Orneklerle karsilagilmast miimkiindiir. Belirli bir CGI stili
veya teknik kullaniminin popiiler hale gelmesi, markalarin en temel unsuru olan
farklilagsmay1 g6z ardi etmesine ve reklamlarin 6zgiinliigiiniin azalmasina neden olacagi
distiniilmektedir.

Tablo 1: CGI Reklamin Avantajlar1 ve Dezavantajlar'’

Avantajlar

Tiiketiciye somut deger teklifi sunma ve gercek¢i demo
tanitimlari

Esnek ve uygun reklam ortamlar1 olusturma

Kisisellestirilmis reklamlar seklinde farkli yerler i¢in defalarca
kullanim

Gentis izleyici kitlesiyle etkilesimi artirma ve paylasim segenegi

CGlI Influencer pazarlamasi ve 6liimsiiz marka yiizii imkan

Fiziksel ¢gekim dezavantajlarini ortadan kaldirma

Cevre dostu reklam tiretimi

16 CGlI kullanilarak gerceklestirilen deepfake uygulamalarina dair daha detayli hukuksal degerlendirmeler
icin bknz: Sedlmair, M. A. (2020), Who Owns Your Face after You Die? Computer Generated Images in
Audiovisual Media and Their Possible Impact on Publicity and Privacy Rights under Californian Law.
Computer Generated Images in Audiovisual Media and Their Possible Impact on Publicity and Privacy
Rights under Californian Law (September 16, 2020), MIPLC Master Thesis Series (2019/20).

17 Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Dezavantajlar

Standartlasma neticesinde basmakalip reklam olusturma egilimi

Yiiksek maliyetler ve teknik zorluklar

Gergekligin algilanmasindaki potansiyel riskler

Teknolojik agidan giincel kalma zorunlulugu
Etik ve hukuki riskler

Sonug¢

Sonug olarak, bilgisayarin icadi ve internetin kesfi, gorsel efekt teknolojisinin, 6zellikle
de CGI animasyon teknolojisinin gelisimine biiylik katkida bulunmustur. Bu teknolojiler,
pazarlama siireclerini dijitallestirerek, yeni olanaklar ve stratejilerin ortaya ¢ikmasini
saglamistir. Birgok alandaki dijitallesme nihayetinde sosyal medya platformlar1 gibi
pazarlama ortam, siire¢ ve stratejilerinin degistirmesine yol agmistir. Dijital pazarlama
stirekli gelisimi ve CGI animasyon teknolojisi gibi yeniliklerle birlikte hizla degisen
dogasi, markalarin pazarlama stratejilerini de etkilemistir. 1950’lerde ortaya cikan,
kullanim1 gelisen teknoloji ile birlikte 20. yiizyilda artan CGI teknolojisinin yiikselisi,
dijital pazarlama sektoriinde fark yaratmis olup, markalara gorsel agidan ¢arpici, gercekei
ve etkili gorsel icerikler olusturma konusunda yeni olanaklar sunmustur. Reklam sektorii,
gecmiste sinema ve televizyon sektoriinde oldukea sik kullanilan CGI animasyonu, dijital
pazarlama mecralarina tastyarak etkileyici gorsel igeriklerle yenilik¢i reklam stratejiler
gelistirmistir. Kaynaklardan bilindigi 6l¢iide dnce filmlerde, sonrasinda pazarlama amagli
olarak televizyon endiistrisinde basarili orneklerini izledigimiz CGI animasyon, daha
oncesinde olmasina ragmen son donemlerde Ozellikle sosyal medyada egilim
olusturmustur. Incelenen érneklerden goriildiigii iizere genellikle markalarm ve markanin
insasinda araci olan reklamlarin temel farklilagsma unsurlarinit gbzardi ve tekrar ederek
CGI animasyon teknolojisinin kullaninminda birtakim faktorleri dikkate almadiklari
goriilmektedir. Ayni reklam mekanlarinin, benzer tarzlarda, amaci olmadan ve konum
acisindan marka ile iliskisi kurulmamis sekilde yalnizca sosyal medya platformlarinda
var olmak i¢in yapildigi goriilmektedir. Buradan da anlasilmaktadir ki dijital
pazarlamadaki bu 6nemli doniisiimii anlayarak ve ele alarak CGI teknolojisinin pazarlama
sektoriindeki dogru bir kullanimla yaraticilig1 artirma potansiyeli, 6zellestirme imkanlari
ve etkilesimli aligveris deneyimleri sunma kabiliyeti gibi daha bir¢ok avantajlar saglarken
yiikksek maliyetleri, teknik zorluklart ve gerceklik algilamalarindaki barindirdig
potansiyel riskler gibi dezavantajlarin1 da g6z onilinde bulundurarak hassas bir denge
gbzetilmesi sonucuna ulagmastir.
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