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POLITiK DUYGULARIN KULTUR VE PARTI EGILIMLERI iLE iLiSKiSi: 2023
GENEL SECIM KAMPANYASI UZERINDEN NiTEL BiR ANALIZ

S. Seyda ZEYNEL', Emre SAVUT?

Oz

Duygularin siyasetteki rolii genellikle geri planda kalmaktadir. Ancak duygular da biligsel siireglerin bir pargasidir ve bilhassa
siyasal iletisimde 6nemli bir role sahiptir. Ayrica siyasette duygular kiiltiirel 6zelliklerden de etkilenmektedir. Bu agidan,
siyaset, kiiltiir ve duygular arasinda karsilikli ve gok boyutlu bir iliskiyi agiklayan bu ¢alismada, -duygularin siyasetteki roliiniin
genellikle siyasal iletisim baglaminda incelendigi ve 6zellikle se¢im donemlerinde siyasi kampanyalarda belirginlestigi i¢in-
toplumsal yapida egemen olan duygu egilimlerinin siyasal alana yansimasi 2023 Genel Segimleri 6zelinde incelenmistir. Se¢im
sonuglarinda en fazla oyu alan 6 partinin, en fazla izlenen se¢im reklamlarinin MAXQDA programu ile analiz edildigi ¢alismada
toplumsal yapida egemen olan duygularin siyasal alanda da kendisine yer buldugu genel sonucuna ulagilmistir. Bununla birlikte
siyasal partilerin iktidar ve muhalefet partileri tarafindan tercih edilen duygu aktarimlarinin farklilagtigi; ayrica partilerin
ideolojik egilimlerinin ve bulunduklar1 konumlarmin (iktidar, muhalefet gibi) da tercih edilen duygu aktariminda belirleyici
oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Segimler, Duygu, Kiiltiir, Kampanya
JEL Smiflandirmast. Z19, 728.

THE RELATIONSHIP OF POLITICAL EMOTIONS WITH CULTURE AND PARTY
LEANINGS: A QUALITATIVE ANALYSIS OF THE 2023 GENERAL ELECTION
CAMPAIGN

Abstract

The role of emotions in politics has often been relegated to the background. However, emotions are part of cognitive processes
and play a particularly important role in political communication. Emotions in politics are also influenced by cultural
characteristics. Since the role of emotions in politics is usually studied in the context of political communication and becomes
evident in political campaigns, especially during election periods, this study examines how the dominant emotional tendencies
in the social structure are reflected in the political sphere. In the study, in which the most watched campaign ads of the 6 parties
that received the highest number of votes in the election results were analyzed with the MAXQDA program, the general
conclusion was reached that the emotions dominant in the social structure also find a place in the political field. However, it
was found that the preferred emotional conveyances of the ruling and opposition parties of political parties are different; in
addition, the ideological tendencies of the parties and their positions (such as ruling, and opposition) also determine the
preferred emotion conveyance.
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1. GIRiS

Duygularin siyaset kapsaminda incelenmesi her ne kadar 20. yiizyilin ikinci ¢eyreginden
itibaren bir goriiniirlik kazanmis olsa da giiniimiizde hem siyaset¢iler hem de toplum nezdinde
duygularin siyasetteki yeri hala yeteri kadar anlasilamamaktadir. Oyle ki, bu bakis agistyla duygular
genellikle irrasyonel algilandigindan toplumun duygusal hafizasi siyasi kararlar ve politikalar agisindan
ikincil veya 6nemsiz olarak kabul edilir ve bunun yerine daha ¢ok ekonomik ¢ikarlara dayanan rasyonel
cikarlar ile fayda maksimizasyonu iizerinden siyasi siiregler anlagilmaya ve de yliriitiilmeye c¢alisilir.
Ancak bu yaklasim yetersizdir ¢linkii duygular da en az akil kadar bilissel siireglerin bir pargasidir ve
duygular beynin ilgili bolimiinde islenir. Duygularin siyasetteki rolii ise, genellikle siyasal iletigim
kapsaminda incelenmektedir. Bu alanda yapilan pek ¢cok aragtirmada duygularin siyasetteki rolii bilhassa
secim donemlerinde, siyasi kampanyalarda goriilmektedir.

Ayrica siyasette duygular kiiltiirel ozelliklere gore de sekillenmektedir. Oyle ki, bireyler
bebeklik donemlerinden itibaren duygularini bityiik oranda kiiltiirel normlar ve beklentiler araciligiyla
sekillendirmektedirler. Bagka deyisle duygularin bireysel etkilerle olusabildigi gibi ¢evresel faktorlere
bagli olarak farklilik gosterebilecegi de goz dniinde bulundurulmalidir. Alan yazinda bu konuda yapilan
sinirli sayida calisma mevcuttur ancak siyasette duygularin kiiltiirel boyutta incelenmedigi ve
kampanyalarda gegen kelimelerin siklik analizlerinin gergeklestirilmedigi de gbéze c¢arpmaktadir. Ek
olarak, 2023 segimleri 6zelinde yapilan sinirl sayidaki kampanya analizlerinde direkt olarak duygularin
incelenmedigi, daha ¢ok genel bir analiz yapildig: tespit edilmistir.

Dolayisiyla siyasette genel duygu tiirlerinin etkisinin yani sira duygularin kiiltiirel olarak
incelenmesi gerekliligi dogmaktadir. Bu anlamiyla siyasal iletisimin toplumsal dinamikler, kimlik ve
duygusal baglantilar iizerindeki etkisini anlamay1 ve duygularin se¢im kampanyalarindaki kullanimim
incelemeyi hedefleyen bu ¢alismanin ilk amaci, Tirkiye’de hakim olan duygularin se¢im reklamlari
iizerinden tespitini yaparak kiiltlire iliskin duygularin siyaset iizerindeki etkisini ¢ikarsamak ve bu
anlamda Tiirkiye 6zelinde alan yazinina 6zgiin bir katki saglamaktir. Buradan hareketle Tiirkiye’de 2023
Genel Secimlerinde en ¢ok oy alan alt1 partinin, en ¢ok izlenen video kliplerini analiz eden aragtirmanin
metoduna gore, Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Milliyetci
Hareket Partisi (MHP), IYI Parti, Yesiller ve Sol Gelecek Partisi ve Yeniden Refah Partisi'nin
secmenlere iletmek istedikleri duygular incelenmistir. Analiz i¢in video kliplerinin incelenmesinin yani
sira MAXQDA 2020 programindaki kelime bulutu aract da kullanilarak Youtube video transkriptlerinde
en ¢ok tekrarlanan kelimeler tespit edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen duygular ile kiiltiire bagh
duygular arasindaki iliski, Tablo 1'de sunulan verilerle ¢ikarsama yapilarak incelenmistir.

Calismanin ikinci amact ise, Tiirkiye’de 2023 Genel Segimlerinde kullanilan se¢im kampanya
reklamlar tizerinden iktidar ve muhalefet partilerinin hangi duygularin aktarimina oncelik verdigi ve
siyasal partilerin ideolojik tutumlarmin duygu aktariminda farklilik olusturup olusturmadigini
arastirmaktir.

Tartigsma kisminda arastirmadan ¢ikarilan yorumlardan hareketle hem kiiltiire bagli duygularin
siyasi kampanyalarda etkili oldugu hem de incelenen reklam klipleri iizerinden iletilen duygularin
ideolojik egilime (muhafazakar, liberal gibi) parti konumuna (iktidar, muhalefet, iktidara yakin
muhalefet gibi) bagl olarak farklilagabildigi degerlendirmesi yapilmustir.

Bu ¢alismada oncelikle teorik ¢ergeve kapsaminda duygularin tanimi ve duygularin kiiltiir ile
iliskisi, deyimler tizerinden kiiltiire 6zgli hakim duygu tiirleri: Tirkiye 6rnegi, siyasette duygular ve
kiiltiire baghi duygularin siyasetle iliskisi, kiiltiire bagli duygularin se¢im kampanyalarindaki rolii,
kiiltiirel duygularin siyasi kampanya siireclerinde partilerin ideolojik egilimleri ve konumlarina baglh
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degiskenligi aciklanacak, ardindan da arastirmanin metodu kisminda Adalet ve Kalkinma Partisi,
Cumhuriyet Halk Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi, IYT Parti, Yesiller ve Sol Gelecek Partisi (Giincel
adiyla DEM Parti) ve Yeniden Refah Partisi’nin 2023 genel se¢im reklamlarinin duygu analizlerine yer
verilecektir.

2. LITERATUR TARAMASI

2.1. Duygularin Tanim ve Duygularin Kiiltiir ile fliskisi

Duygularin Tanim:

Duygular bilisimizi, kararlarimizi, gevremizle olan iliskilerimizi etkileme giiciine sahiptirler. Bu
ylizden insan tutum ve davraniglarinin yorumlanmasinda mantik kadar duygular da oldukga etkilidir.
Nitekim insan beyninde mantiksal ve duygusal olmak {izere iki ayr kisim vardir. Korteks adi verilen
kisim daha ¢ok mantikli ile iliskiliyken, amigdala® olarak bilinen bélgede ise genelde duygusal igerikli
diisiinceler yer alir. Dolayisiyla duygular beynin ilgili boliimiinde islenir ve tutumlarimiza yansir.
Ornegin, Naqvi vd. (2006:260-264) tarafindan yapilan bir arastirmada da duygularin karar verme
siireglerindeki rolii incelenmis, buna gore duygularin 6zellikle belirsizligin hakim oldugu durumlarda,
karar vermeye rehberlik etmede kritik bir rol oynayabilecegi bulgulanmistir. Dolayisiyla duygular
irrasyonel goriilmemeli, insan tutum ve davranislar1 sadece rasyonel kapsamda degerlendirilmemelidir.
Bu agidan duygularin karar alim siireglerinde saf digi birakilarak salt kalple iliskilendirilmesi ise
sembolik bir anlamdan ibarettir (Dilci, 2015:4-6).

Duygularin Kiiltiir ile Iliskisi:

Hofmann’a (2016) gére duygunun olusumu ¢ok boyutlu deneyimlerle gerceklesir. Bu baglamda
sosyo-kiiltiirel faktorler tarafindan sekillendirilen egilimler ve evrimsel adaptasyonla iliskili bireysel
biyolojik sistemler duygularin olusumunda etkilidir. Bagka deyisle duygularin olusumunda hem bireysel
hem de cevresel faktorler etkilidir. Bireysel faktorler arasinda biyoloji (6rnegin genetik etkiler), mizag
ve yasam deneyimleri yer alirken; gevresel faktorlerin ise sosyal etkilesimlerin ve kiiltiirel normlarin
etkisiyle olustugu soylenebilir. Dolayisiyla duygular ¢ok yonlii etkilerle olusmaktadir. Bu ¢aligmanin
icerigine gore bunlardan 6zellikle {izerinde durulacak olan sosyo-kiiltiirel etkidir.

Duygularin kiiltiirel normlar ve beklentiler araciligryla 6grenilmesinde 6zellikle bebeklik ve
cocukluk déonemi 6nemlidir (Thompson, 2014:1-6). Ciinkii bebeklik ve cocukluk donemlerinde ebeveyn
ve g¢evreyle olan etkilesimler sayesinde bilhassa temel duygular dgrenilir (Repetti, Sears ve Bai,
2014:157-158). Bu sosyal 6grenme siireci, belirli duygularin ne zaman yasanacagina dair kiiltiirel
normlar da dahil olmak iizere yetiskinlikte de devam eder. Duygular genellikle bagkalariyla olan
etkilesimlerimizden ortaya ¢ikar ve bu etkilesimler dogas1 geregi kiiltiir ile baglanir (Wang ve Yang,
2019:96-97).

Insanlarin sahip olduklar1 egemen kiiltiir unsurlarinin aksine yeni bir kiiltiir ile uyum siirecine
girdikleri durumlarda duygusal tepkilerinin degismeye baslamasi ve yeni toplumsallagma siireci
igerisinde ve sonucunda duygusal tepkilerinde degisikliklerin yasanmasi ve tedrici olarak yeni kiiltiiriin
normlarin1  benimsemesi duygularin toplumsal kiiltiire gore sekillenebileceginin en oOnemli
gostergelerinden biridir. Bu, gogmen azmliklar i¢in genellikle bir nesilden fazla siiren kademeli bir
stirectir. Bu siireg, kiginin kendi duygularini ifade etme bi¢imini degistirebilir. Dolayisiyla herkes

3Amigdala, insan beyninin icinde yer alan kiigiik, badem seklinde bir yapidir. Bu yap1 beynin limbik sistem agmnim parcasidir. Insanlarin
tehlikeli uyaranlar karsisinda hayatta kalmalar i¢in otomatik olarak igrenme, tiksinme, korku, kaginma gibi duygu ve davranislar gelistirmesini
saglar.
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duygular1 deneyimlese de onlar1 ifade etme seklimiz kiiltiirel, sosyal ve bireysel farkliliklara bagl olarak
biiyiik 6lgiide degisebilir (Lim, 2016:105-109).

Sosyal 6grenme olgusuyla birlikte kiiltiiriin ya da toplumsal yapinin duygular iizerindeki
etkisinden hareketle ozellikle psikanalist antropologlar kiiltliir ve duygu arasindaki iliskiye dikkat
cekmektedirler. Ornegin Chodorow (2007:102-105) bireyin kisilik ozellikleri ve duygularinin
olusumunda i¢inde bulunulan kiiltiiriin etkisini olduk¢a 6nemli kabul etmektedir. Yine Abu-Lughod ve
Lutz’a (1990:10) gore duygular, aslinda belirli kiiltiirel sistemler ile belirli toplumsal ve maddi yapilar
tarafindan sekillendirilir yani duygularin anlami kiiltiir 6ncesiyle iliskilendirilmekten ziyade bizzat
kiiltiirele igkindir.* Ozellikle bazi duygular gegmis deneyimler ve tarihsel yasanmusliklara bagl
toplumsal hafizaya kodlanir ve nesillerce siirdiiriiliir. Ornegin savaslar, darbeler ve ulusal trajediler gibi
kolektif acilara yol acan biiyiik 6lgekli tarihsel olaylar, derin bir duygusal tortu tasiyan kolektif bir
hafizayi sekillendirir (Assmann, 2011:101; Halbwachs, 1992:172-174). Bu olaylarin anilmasi, kamuoyu
duyarliligini harekete gegirmek icin siyasi anlatilarin 6nemli bir bilesenini olusturabilir.

Duygularin sosyalligi konusunda i¢ten disa ve distan ice modelleri, duygularin nasil sekillendigi
konusunda farkli bakis agilar1 sunar. Ozellikle kitle psikolojisi yaklasiminda distan i¢e modeli &ne ¢ikar
ve bu baglamda toplumun hislerinin her birey tarafindan ig¢sellestirildigi vurgulanir (Ahmed, 2019). Bu
model, bireylerin duygusal deneyimlerinin toplumsal etkilerle olustugunu 6ne siirer. Buna gore,
toplumun duygusal tepkileri, bireylerin duygusal deneyimlerini sekillendirir. Dolayisiyla, bireylerin
hissettigi duygularin aslinda toplumun etkisiyle olusmus oldugu 6ne siiriiliir. Bagka deyisle bu modelde,
bireyin duygusal deneyimlerinin sadece kigisel igsel siiregclerden degil, ayni1 zamanda toplumsal
etkilesimlerden de etkilendigi vurgulanir. Bu da duygularin toplumsal baglam iginde gelistigini ve
bireylerin duygusal deneyimlerinin toplumsal normlar, beklentiler ve degerlerle bigimlendigini gosterir.
Bu baglamda, farkli kiiltiirel yapilar duygularin nasil sergilenmesi ve yonetilmesi gerektigine dair farkl
normlara ve beklentilere sahip olabileceginden duygusal deneyimlerin toplumsal yapilar ve
etkilesimlerle yakindan iligkili oldugu dolayisiyla kiiltiiriin bireylerin ve gruplarin duygusal
deneyimlerini sekillendirmede 6nemli bir rol oynadig1 (Mesquita ve Frijda, 1992:180-203) sdylenebilir.

Bireyin duygu diinyasinda kiiltlirel normlarin ve toplumsal diizenin belirleyiciligini Tiirkiye
0zelinde de gozlemlemek miimkiindiir.

2.1.1. Kiiltiire Ozgii Hikim Duygu Tiirleri: Tiirkiye Ornegi

Duygular bireylerin soyut hislerini ifade ettiklerinden dolay1 bir toplumda hangi duygularin
baskin oldugunu nicel veriler {izerinden kesin bir dille ortaya koyabilmek miimkiin degildir. Bu durum
Tirkiye i¢in de gecerlidir. Bu nedenle Tiirkiye’ye 6zgii duygular: tespit edebilmek igin toplumsal
kiltiriin  en Onemli bilesenlerinden biri olan dil igerisinde spesifik bir ayra¢ olarak
konumlandirilabilecek deyimlere basvurulacaktir. Nitekim deyimler, toplumlarin hem giinliik yagam
pratiklerinden etkilenerek olusan temel oOzelliklerine hem de tarihsel siire¢ igerisindeki
yasanmigliklarina, kirilma anlarina, uygulamalarma baglh olarak ortaya ¢ikmislar ve nesiller boyunca
varliklarim1 koruyarak bizzat kendileri o kiiltiiriin belirleyicilerinden biri konumuna gelmislerdir.
Deyimler, genis bir duygu yelpazesini kapsar ve duygulara kiiltiirel bir bakis agis1 kazandirir. Deyimler
ayrica genellikle dogrudan ifade edilmesi zor olabilecek karmasik veya incelikli duygusal durumlar
aktarir ve duygular1 tanimlamak ic¢in daha zengin bir yol saglar. Dolayisiyla deyimler kiiltiiriin
derinliklerine gdmiiliidiir ve genellikle bir toplumun degerlerini, inanglarini ve deneyimlerini tasvir eder,
bu da onlar kiiltiirel duygularimi anlamada 6nemli bir ara¢ haline getirir.

4 Ayrica bkz: White (1993); Rosaldo (1984); Katz (1999) ve Williams (2001).
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Deyimlerin toplumsal kiiltiirdeki egemen duygular1 agiklayici roliinii Tiirkiye 6rneginde de
gormek miimkiindiir. Bu konuda Bas (2015), Yenen Avci, (2015) ve Sas (2023) tarafindan yapilan
arastirmalarda Tiirk¢e deyimler iizerinden duygu analizi yapilmis ve bu analizin sonucunda Tiirkiye’de
en ¢ok dile getirilen duygular Tablo 1°de gosterilmistir (Sevil, 2021:113).

Tablo 1. Tiirkge Deyimlerde Gegen Temel Duygular

Duygular Deyim sayis1 Duygular Deyim sayisi
tzlintii 80 begeni/gipta 10
sikinti 66 kiskanglik 10
kizginlik 52 pismanlik 10
sevgi 41 saskinlik 9
korku 31 hayal kiriklig1 8
nefret 25 arzu 7
utang 24 cesaret 7
gurur 23 apati 5
(kayitsizlik)

mutluluk 20 6zlem 5
heyecan 16 kinama 3
rahatlama 13 stiphe 3
saygl 13 doyum 2
acima 12 imit 1

Dolayisiyla deyimler iizerinden yapilan arastirma sonuclarini da goz oniinde bulundurarak
Tirkiye toplumunda hakim olarak hissedilen duygularin tiziinti, sikinti, kizginlik, sevgi, korku, nefret,
utang, gurur, mutluluk, heyecan, rahatlama, saygi, acima, gipta (begeni), kiskanglik, pismanlik,
saskinlik, hayal kirikl1g1, arzu, cesaret, apati (kayitsizlik), 6zlem, kinama, siiphe, doyum ve {imit oldugu
sOylenebilir.

2.2. Siyasette Duygular ve Kiiltiire Bagh Duygularin Siyasetle fliskisi

Siyasette Duygular: Tarihsel agidan duygulanimin siyasete entegre edilmesi esas olarak
Frankfurt Ekolii’niin etkisiyle olmustur. Nitekim bu ekol, Klasik Marksizm’de etkili olan Homo
Economicus® anlayigimi elestirerek, siyasi siireglerin anlagilmasinda sadece ekonominin degil psikolojik
faktorlerin de etkili olduguna dikkat c¢ekmislerdir ve bu dogrultuda psikanalizmle siyaseti
iliskilendirerek, otoriter kisilik® tanirmlamas: {izerinden ¢alismalar yiiriitmiislerdir. Dolayisiyla Frankfurt
Ekolii toplumsal ve siyasal iliskilerin duygusal boyutlarini elestirel bir perspektifle degerlendirerek
0zellikle duygusal manipiilasyon, ideolojik hegemonya ve duygusal 6zgiirlesme kavramlarini siyaset ve
duygular dengesinde anlamaya galismistir. Boylelikle duygularin siyasetle olan iligkisi hakkinda yapilan

5 Homo economicus (ekonomik insan) kavramina gore insanlar kararlarini sadece bilingli ve kendi maddi faydasina olacak sekilde alir.
Dolayistyla duygular veya duygusal faktorler insan davraniglarini etkilemede ya degerlendirilmeye alinmaz ya da ikinci planda tutulur.

® Okul iiyeleri, dénemin Nazi etkisinin sebep oldugu kosullar nedeniyle hem Hitler’in otoriter tutumunu anlamak hem de bireyleri fasist
hareketlere katilmaya veya desteklemeye iten giigleri tespit etmek igin sosyolojik ve psikanalitik kuramlar1 da kullanarak The Authoritarian
Personality (Otoritaryen Kisilik) adli calismay1 ortaya koymuslardir.
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caligmalar 20. yiizyilin ikinci ¢eyreginden itibaren her gecen giin artmaktadir. Literatiirde yer alan
caligmalara gore siyasette duygular farkli sekillerde etkili olabilmektedir:

a. Se¢menlerin siyasi tercihlerinde ve ideolojilerinin sekillenmesinde etkilidir; segmen
davranigini ve siyasi katilimi etkilemede duygular 6nemli bir rol oynamaktadir (Weber, 2013:424-426).
Ornegin minnettarlik duygusu, genellikle hiikiimet ve otoriteye yonelik daha genis kiiltiirel tutumlarla
baglantilidir ve aslinda bu yoniiyle de daha ¢ok Ortadogu dolayisiyla Tiirk kiiltiiriiyle de yakindan
iligkilendirilebilecek bir duygudur. Ciinkii bu toplumlarda otoriter yonetim tarzinin ve dis tehdit
potansiyelinin yiiksek olmasindan dolay1 bireyler minnet duygusuyla hareket ederek liderlerine sadakat
gostermek amaciyla, onlar1 her kosulda desteklemeyi tercih edebilirler. Bu durum toplum tarafindan bir
nevi erdem, vatanseverlik, ahlaki davranig veya gorev gibi de algilanabilmektedir (Hewitt, 1924:43).
Politik karar alma siireglerinde kaygi duygusunun da rolii olabilir; kaygi, politik katilimin azalmas1 gibi
Oonemli sonuglara neden olabilir (Wagner ve Morisi, 2019). Ayrica davranigsal iktisat alaninda
Kahneman ve Tversky (1991) tarafindan ortaya konulan Kayiptan/Zarardan Kaginma (Loss Aversion)
teorisine gore, insanlar ‘korku duygusu nedeniyle’ potansiyel kayiplardan kaginmak i¢in mantik dis1 ya
da ¢ok daha riskli tercihlerde bulunabilmektedirler. Bu durum asagida daha detayli bir sekilde islenecegi
iizere secmen davranisi bazinda da diisiiniilebilir. Ayrica Cikanek ve Marcus’un (2023:13-16) yaptiklari
bir baska arastirmada da 6zellikle 6fke duygusunun siyasi karar ve eylemler lizerinde 6nemli bir etkiye
sahip olabilecegi ve bu etkiler arasinda, iktidar sahipleri i¢in tekrarlanan se¢cimlerde ve referandumlarda
oy tercihinin yan1 sira siyasi katilim ve faaliyetler de yer almakta oldugu belirtilmistir. Ideolojik agidan
ise, Hall (2009:84-89) ve Lodge ile Taber’e (2013:13) gore, korku, 6fke ve tiksinti gibi duygular
secmenleri daha muhafazakar siyasi goriisleri benimsemeye yonlendirirken, empati ve merhamet gibi
duygular bireyleri daha liberal siyasi goriisleri benimsemeye yonlendirebilmektedir.

b. Toplumsal kutuplasmanin olusmasinda ya da toplumsal uzlasimin saglanmasinda etkilidir; bu
anlamda etkili olan duygularin 6zellikle 6fke, korku ve tiksinti gibi duygular oldugu sdylenebilir ve bu
tip duygular bireylerin daha asir1 siyasi goriisleri benimsemelerine ve karsit goriislere karsi daha direngli
olmalarina yol agabilmektedir (Prinz, 2021:7-15; Hall, 2009:85-88). Ozellikle 6fke ve nefret duygulart
kutuplagan gruplar arasindaki catismay1 derinlestirici bir role sahiptir. Baska deyisle farkli siyasi
ideolojiler veya partiler arasindaki anlagsmazliklara sebep olan “duygusal kutuplasma” olarak da
adlandirilan “negatif partizanlik” partizan rekabeti grup temelli catismaya doniistiirebilir (Webster,
2022:402-404). Nefret duygusu da o6zellikle 1rk, etnik koken, din veya siyasi tutumlar gibi niteliklere
dayali olarak bireylere veya gruplara kars1 ayrimciligi, diismanligl veya siddeti tesvik eden bir sdylem
biciminde siyasete yansir. Ornegin, Tiirkiye’de 2020 yilinda kutuplasmanin boyutlarini arastirmak icin
yapilan bir ¢alismada bireylerin ¢ocuklarinin karsit goriisten biriyle evlenmesine bile %74,9 oraninda
kars1 ¢iktigini belirtmistir (Tiirkiye’de Kutuplagsmanin Boyutlar1 Arastirmasi, 2020).

Toplumsal uzlas1 agisindan ise, Heaney (2013:243-260) bir ¢alismasinda genellikle duygularin
insanlar1 ortak bir amag etrafinda birlestirmek i¢in (milliyet¢ilik baglaminda bir ulusal kimlik inga etmek
gibi) bir isleve sahip oldugunu savunmaktadir. Ornegin, merhamet duygusunun etkisiyle toplumsal
birlik saglanabilir; bireylerin direkt olarak aci ¢ekmesinden daha ¢ok herhangi bir acziyet halinde olan
ya da kirilganlara karst duyulan "acima" halini ifade eder (Whitebrook, 2002:538-539). Ornegin,
Tiirkiye toplumunda merhamet duygusuna sahip olmak ve diigskiin durumda olanlara yardim etmek
olduk¢a 6nemsenmektedir. Boylelikle herhangi bir ihtiya¢ durumunda merhamet duygusunun etkisiyle
kolaylikla seferberlik ilan edilerek toplumsal duygusal bagin giiglendirilmesi saglanilabilir.

C. Liderin karar verme siirecinin yani swra iletisim tarzinun ve liderlik stilinin belirlenmesinde
etkilidir; Liderin topluma ilettigi mesajlarda duygularin énemli bir yeri oldugu sdylenebilir. Ornegin,
ofke veya korku gibi duygular bir liderin daha agresif veya ¢atismaci bir iletisim tarzi benimsemesine
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yol agabilirken, empati veya sefkat gibi duygular liderin daha isbirlik¢i veya uzlagsmaci bir iletisim tarzi
benimsemesine yol acabilir ya da lider kanadindan topluma aktarilan ‘cosku’ duygusunun, se¢gmenlerin
politik katilimlarint artirdig1, bunun yani sira ‘kaygi’ duygusu iletildiginde ise, segmenlerin herhangi bir
riskten kagimmak icin lider ve politikalar hakkinda bilgi toplamaya daha ¢ok yoneldikleri tespit
edilmistir (Marcus ve Mackuen, 1993:680-681; Hall, 2009:84-88).

d. Hiikiimet politikalarimin yapiminda etkilidir; Politika yapicilar, politika yaparken toplumun
duygularini ve hassasiyetlerini dikkate alabilirler (Borén, Grzy$ ve Young, 2021:450-451).

Kiiltiirel baglamda siyasette duygulart ise, bir toplumun veya kiiltiiriin ortak degerleri, normlari
ve algilar1 dogrultusunda siyasi siireglerde ortaya ¢ikan ve etkili olan duygusal tepkileri ifade eder. Bu
duygular, siyasetin nasil algilandigina ve siyasi kararlarin nasil verildigine yon verir. Ayrica, kiiltiirler
aras1 farkliliklar ve duygusal vurgular, yukarida bahsi gecen faktorlerden 6zellikle siyasal iletisimde,
siyasi kampanyalarda ve buna bagli olarak politik aktorlerin rekabetinde 6nemli bir rol oynar. Ciinkii
kampanya siireclerinde kiiltiire 6zgii olarak yapilan duygu iletimi se¢gmen tercihlerinin etkilenmesinde
siyasal mesaj stratejilerinin 6nemli bir araci haline gelebilir. Bu baglamda, duygularin siyasi iletisimde
kiiltiirel bir arka plan tizerinden nasil sekillendigi ve ne tiir bir etki yarattigi incelenmelidir. Bu sayede,
kiiltiirel baglamda siyasette duygularin anlami ve 6nemi daha iyi anlasilabilir. Dolayisiyla kiiltiire bagh
duygulari en genel hatlartyla siyasal iletisim unsurlarinda dolayisiyla siyasal kampanyalarda
gozlemleyebiliriz.

2.2.1. Kiiltiire Bagh Duygularin Se¢cim Kampanyalarindaki Rolii

Siyasal kampanyalar siyasal iletisimin bir unsurudur ve siyasal iletisim politik aktorlerin
mesajlarinin toplum tiizerindeki etkisini inceleyen kapsamli bir akademik alandir. Bu alandaki
aragtirmalar, politikacilarin iletigim stratejilerini, medya kullanimini ve toplum tizerindeki etkilerini ele
almaktadir. Bu alanin 6zellikle toplumsal olaylarin, konjonktiire bagli olarak degisken ozellikler
gostermesi nedeniyle pek cok konuda oldugu gibi, siyasetin isleyisinin sekillenmesi dolayisiyla
siyasilerin topluma iletmek istedikleri mesajlarin igerikleri ve kanallarin da degisime ugramasindan
(Aziz, 2017:4; Oskay, 1982:310) kaynakl1 olarak zamanla daha da etkinlik kazandig1 sdylenebilir.

Siyasal iletisimde duygusal faktorlerin ve duygu iletisiminin 6nemi de incelenmektedir. Siyasal
iletisim bu anlamda duygusal iletisim olarak da ifade edilebilir. Duygusal iletisim siyaset, sosyal
etkilesimler ve kisisel iliskiler de dahil olmak iizere c¢esitli baglamlardaki iliskilerin, karar alma
siireclerinin ve genel anlayisin sekillendirilmesinde énemli bir rol oynar. Ozellikle secim kampanya
reklamlarinda duygular etkili bir sekilde iletilmek i¢in ses tonu, yiiz ifadeleri, beden dili ve kelime
secimine 6zen gosterilir. Ozellikle 20. yiizyilin ikinci ¢eyreginden itibaren duygularin siyasal iletisimde
onemli bir rol iistlenmeye basladigindan bahsedilmisti nitekim politikacilar kitlelere etkili ve kolay bir
sekilde ulagmak icin onlarla bu tip duygusal iletisim tekniklerini kullanarak duygusal bag kurmaya
caligmaktadirlar (Maxwell ve Dornan, 2002:202-203). Bdylelikle siyasal iletisim kapsaminda
secmenlerin destegini kazanmak i¢in yapilan kampanyalarda siyasi i¢erikli reklamlar, se¢im siireclerinin
onemli bir parcas1 haline gelmektedir. Siyasal iletisimin duygusal etkisi Sekil 1.’de gosterilmektedir:
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Sekil 1. Siyasal Iletisimin Igeriginin ve Bigiminin Duygusal EtKisi
Kaynak: (Schemer, 2014: 573)

Glinlimiizde siyasi duygular se¢cim kampanya reklamlari yoluyla televizyon, internet ve sosyal
medya kanallar {izerinden se¢gmenlere ulastirilmaktadir.” Politikacilar igin bu tiir reklamlarda duygusal
cekicilik iceren ifadeler (sevgi, ¢osku, umut gibi) kullanarak (Ridout ve Searles, 2011:446-456) veya
aday rakiplerin politikalar1 hakkinda ¢esitli negatif duygular (6fke, tizlintii, korku gibi) uyandirarak
(Kaid, 1981) segmenlerin destegini almaya ¢aligmak stratejik bir ara¢ haline gelmistir. Bu ¢alismada da
ozellikle Youtube videolar lizerinden analiz yapilacaktir. Nitekim Youtube’da yayinlanmis videolarin
se¢cim kampanya analizlerinde 6nemli bir yeri vardir. Bunun sebebi ise YouTube gorsel ve isitsel
iletigimi bir arada sunma imkanm sagladigi igin genis bir kitleye ulagsma ve etkileme potansiyeline
sahiptir. Bu durumda politikacilarin kampanyalarinda toplumun hassasiyetlerine uygun mesajlar
iletmesi saglanacagi i¢in duygu analizini yapmak daha saglikli olacaktir.

Sec¢im kampanyalar1 lizerinden duygu analizi yapilan arastirmalara diinyadan ve Tiirkiye’den
birka¢ 6rnek verilebilir:

Ilki, 1960 yilinda Cumhuriyet¢i aday Nixon ile Demokrat aday Kennedy arasinda gegen
Amerikan Bagkanlik secimleri siirecinde, Tv’de secim reklam kampanyalarinda iletilen duygularin
etkisiyle se¢melerin tercihlerini degistirdikleri gézlemlenmistir, 6yle ki reklam yayinlanmadan once
secmenin genel tercihi Nixon’dan yana iken, reklamlarin yayilanmasimin ardindan ibre Kennedy’e
dogru cevrilmistir (Aziz, 2017:137). Ikincisi, 6zellikle dtke duygusunun mesaj iletiminde se¢cmeni
harekete gegiren dnemli bir etkisi oldugunu belirtilmektedir (Weber, 2013:417); Griining ve Schubert
(2021:798) tarafindan yapilan bir arastirmada da 2018 Amerika Birlesik Devletleri ara se¢im
kampanyalar1 sirasinda Amerikali katilimcilara hem Demokrat hem de Cumhuriyet¢i adaylarin 6tke
uyandiran kisa siyasi reklamlarini izletmisler sonucunda da katilimcilarin 6fke uyandiran reklamlari
izledikten sonra Ofkelendiklerini ve Ozellikle videoyu hazirlayan siyasi partiyle 6zdeslesiyorlarsa
hareketli reklamlardan etkilendikleri ve o siyasi partiye iligkin siyasi desteklerinin arttig1 tespit
edilmistir. Ugiinciisii, Bilhassa siyasi haberlerin veya reklamlarin izleyicilerde duygusal tepkilere yol
agmakta ikna edici oldugu bulgulanmustir (Way ve Masters 1996). Dérdiinciisii, Akdag ve Ozdemir
(2021:91-921) tarafindan yapilan bir arastirmada Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk

"Bkz: Ornegin, Demirhan (2017) tarafindan yapilan bir arastirmada siyasal iletisim arac1 olarak Twitter kullaniminin 2017 Referandumundaki
yeri incelenmistir; Agca (2022) tarafindan yapilan arastirmada yine Twitter hesaplar {izerinden Tiirkiye’deki siyasi partilerin ve baskanlarinin
politik diisiincelerinin analizi yaptlmistir; ilhan ve Sagaltic1 (2020) tarafindan Tweetler iizerinden duygu analizi yapilmustir. Aktepe ve Durukan
(2022) tarafindan yapilan bir arastirmada Twich uygulamasi YouTube iizerinden siyasal kampanyalar1 z kusagi tizerindeki etkisini belirlemeye
yonelik tanimlayici analiz yapilmistir.
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Partisi’nin 2018 genel ve Cumhurbaskanlig1 secimleri sirasinda yayinladiklar1 se¢cim reklamlar1 analiz
edilmis ve bu reklamlar araciligiyla iki partinin de se¢menlere duygusal yogunlugu yiiksek ifadelerle
hem pozitif hem de negatif icerikli mesajlar ilettikleri tespit edilmistir. Bu durum da segmenlerin siyasi
karar siirecinde etkili olabilmektedir. Begincisi, norosiyaset kapsaminda yapilan bir ¢calismada, AK
Partili, CHP’li, MHP’li, HDP’li ve 1Y Partili katilimcilarm duygusal ilgileri ile yine bahsi gecen siyasi
parti liderlerinin konusmalar1 arasindaki iligki incelenmis ve siyasal iletisim ile segmenlerin beynin ilgili
boliimiinde islenen duygulari arasinda pozitif bir iligki saptanmustir (Cokluk, 2022:167-170).
Dolayisiyla siyasal iletisim kapsaminda siyasi igerikli mesajlarda iletilen duygularin se¢cmenlerin
kararlari tizerinde 6nemli diizeyde etkisi oldugu sdylenebilir.

Bahsedilen etki alanlarindan hareketle siyaset ve duygular arasinda giiglii bir iliski vardir ve bu
iliskiyi anlamak, siyasi stratejileri sekillendirmek, sosyal uyumu siirdiirmek ve ulusal ile uluslararasi
meselelerle etkili bir sekilde ilgilenmek i¢in ¢ok dnemlidir. Bahsedilen iligkinin kiiltiir temelinde daha
iyl kavranmasi, siyasi sonuc¢larin tahmin edilmesine ve kiiltiirel farkliliklara saygi duyan ve bunlar
barindiran politikalarin yénlendirilmesine yardimci olur. Ozellikle de secim siireclerinde segmen
tercihini bir parti, ideoloji ve/veya adaya yonlendirmek, bir diger bakis agisiyla da siyasal anlamda
“Oteki”yi yaratmak, se¢im vaatleri yariginda avantaj saglamak vb. konularda duygular, siyasal aktorler
tarafindan etkin bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Tiirkiye siyaseti de gecmisten bugiine duygularin
siyasal alanda etkin kullanimina sahne olmustur ve temelde iki grup arasindaki miicadeleye isaret eden
2023 sec¢imleri de bu durumun 6zgiin 6rneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.2.1.1. Kiiltiirel Duygularin Siyasi Kampanya Siireclerinde Partilerin Ideolojik Egilimleri
ve Konumlarina Bagh Degiskenligi

Siyasi partilerin zaten sag ve sol ayriminda topluma ilettikleri mesajlarin birbirinden farklilastig:
bilinmektedir; sag ideolojik egilimleri olan partiler geleneksel degerlerin korunmasi, sosyal diizen ve
istikrarin desteklenmesi, ulusal kimlik ve giivenligin vurgulanmasi ve muhafazakér sosyal politikalarin
savunulmasi ile ilgili mesajlara 6ncelik verirken; sol ideolojik egilimli partiler ise esitlik¢i sosyal
politikalara ve sosyal adalete 6ncelik veren mesajlara agirlik vermektedirler (Zebarjadi vd., 2023:1). Bu
durum partilerin siyasi kampanyalarindaki duygularin iletiminde de gegerlidir. Siyasi partilerin ideolojik
tutumlart duygu aktariminda farklilik gosterebilir, 6rnegin daha Ozgiirliikcii, liberal veya sosyal
demokrat nitelikteki partiler genellikle degisim, 6zgiirliik, esitlik ve ilerleme gibi duygular1 segmene
yansitirken, muhafazakar partiler ise gelenek, giivenlik ve istikrar gibi duygulari 6n plana ¢ikarabilir.

Konuma gore ise, iktidar konumundaki partiler siyasi kampanyalarinda korku, sevgi, sadakat
gibi duygular1 daha ¢ok 6n plana ¢ikarirken; muhalefet partileri degisim i¢in 6fke, hayal kirikligi, umut
ve cesaret gibi duygular1 6n planda tutabilirler (Griining ve Schubert, 2021; Shah, 2024). Bu agiklamaya
bir 6rnek verilebilir; Wang vd. (2021:3) tarafindan yapilan bir arastirmada 2018 yilindaki Amerikan
baskanlik se¢imleri sirasinda zaten iktidarda olan Demokratlarin “korku”, muhalefet konumunda olan
Cumhuriyetgilerin ise “6fke” duygusunu igeren siyasi mesajlara agirhik verdikleri bulgulanmistir.
Demokratlarin “korku” duygusuna bagvurmasinin sebepleri ilk olarak, grup savunma mekanizmasindan
kaynakli olabilir ¢linkii Demokratlar arasindaki korku temelli mesajlasma, potansiyel tehditleri ortadan
kaldirmay1 veya algilanan zorluklar karsisinda destekgileri bir araya getirmenin ve bir birlik duygusu
yaratmanin bir yolu olarak istikrar1 saglamak olabilir. ikinci olarak ise, stratejik iletisimle iliskilidir;
Demokratlar, potansiyel olarak katilimi artirmayi, segmenleri harekete gegirmeyi ve kendilerini siyasi
rakiplerinden farklilagtirmay1 amaglayarak kitlelerinden giiclii duygusal tepkiler uyandirmak igin
stratejik olarak korku temelli mesajlasmay1 se¢mis olabilir. Cumhuriyetcilerin “6fke” duygusuna
bagvurmalarinin nedenleri ise ilk olarak, destekgileri harekete gecirmek ve katilimi artirmak igin
kullanilabilecek giilii bir duygudur. Ikinci olarak, dfke, harekete gecirebilen yiiksek yogunluklu bir
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duygu oldugu icin Cumhuriyetgiler stratejik olarak 6fkeyi aciliyet duygusunu iletmek, sikayetleri
vurgulamak ve belirli konularin veya politikalarin 6nemini kitlelerine vurgulamak bdylelikle iktidarin
degisiminin altin1 ¢izmek igin bir yol olarak kullanmay1 se¢mis olabilirler. Ugiincii olarak, tepki
motivasyonu saglamasidir; 6fke genellikle eylem ve degisim motivasyonu ile iliskilendirilir.
Cumbhuriyetciler 6fke duygularindan faydalanarak destekgilerini oy vermeye onlar1 harekete gecmeye
tesvik etmeye calismus olabilirler.®

Dolayisiyla her ne kadar partilerin egilimlerinin ve konumlarimin, onlarm ilettikleri duygular
farklilastirdigina dair calismalar politik psikoloji disiplini kapsaminda yeni yeni gelismekte olsa da
mevcut caligmalara gore duygularin bireysel diizeydeki siyasi davraniglart ve partiler arasi rekabeti
sekillendirmede 6nemli bir rol oynadig1 ve siyasi manzara i¢inde duygu aktariminda ideolojik tutumlarin
onemli oldugu tespit edilmektedir.

3. YONTEM

3.1. Arastirmamn Amaci, Sorulari, Onemi ve Kapsam

Arastrmanmin amaci, ilk olarak, Turkiye’de 14 Mayis 2023 tarihinde gergeklestirilen Genel
Secimlerinde kullanilan se¢im kampanya reklamlarinin kiiltiir ve duygular1 nasil yansittigini anlamaktir.
Baska deyisle, secim kampanya reklamlarinin kiiltiire bagli duygusal mesajlarin1 desifre ederek, se¢im
kampanyalarinda yukarida bahsedilen etki alanlarinda bagvurulan duygulart ve bunlarin kiiltiirel
duygularla ne kadar ortiistiigiinii tespit edebilmektir. Ikinci olarak ise, partilerin konumlar (iktidar,
mubhalefet, iktidar ortagi olmak gibi) ile ideolojik egilimleri (liberal, muhafazakar, sosyal demokrat
olmak gibi) ile kampanyalarda ilettikleri duygular arasinda bir iligki var midir, eger iliski varsa bu duygu
aktarimlarinda farkliliklara sebep olacaktir, bunu tespitini yapmak amaglanmaktadir.

Arastirmamin sorulari, soyledir:
Soru 1: Kiiltiire bagli duygular se¢im kampanyalarinda etkili midir?

Soru 2: Partilerin konumlari ve ideolojik egilimleri se¢im kampanyalardaki duygu aktariminda
farklilik olugturmakta midir?

Arastirmamn onemi, reklamlarin toplum iizerindeki etkisini ve siyasal iletisimin kiiltiirel
boyutunu, siyasetin toplumsal dinamikler, kimlik ve duygusal baglantilar iizerindeki etkisini ve
partilerin konumlar1 ve ideolojik egilimleri ile ilettikleri duygular arasindaki iliskiyi anlamay1
saglayacaktir. Ayrica duygularin se¢cim kampanyalarinda kullanimini incelemesi ve bu incelemeyi 2023
genel secimleri 6zelinde gergeklestirmesi ile 6zgiin bir nitelige sahiptir.

Arastirmamn Kapsami, Tirkiye’de 14 Mayis 2023 tarihinde gerceklestirilen Genel Segimleri
stirecinde sadece sirasiyla en ¢ok oyu alan 6 partinin (AK Parti, Cumhuriyet Halk Partisi, Milliyetci
Hareket Partisi, IY1 Parti, Yesiller ve Sol Gelecek Partisi ve Yeniden Refah Partisi’nin) kampanya
amagli kullanilan birer se¢im reklam video kliplerini kapsamaktadir.

3.2. Arastirmanin Modeli

2023 genel se¢imlerinde en ¢ok oy oranina sahip alt1 partinin en ¢ok izlenme sayisina ulasan
video klipleri analize dahil edilmistir. En ¢ok izlenen videolarin se¢ilmesinin sebebi ise, genis bir izleyici
kitlesine ulastig1 i¢in, bu videolardaki mesajlarin genel halkin ilgisini daha ¢ok ¢ektigini veya halkin
duygu ve diisiincelerine daha ¢ok hitap ettigi yorumunun ¢ikarilabilmesidir. Buna iligkin olarak AK
Parti tarafindan yaymlanan “Her Sey Senin Igin”, Cumhuriyet Halk Partisi tarafindan yayilanan “Ilk
Turda Bitirelim Haydi”, Milliyet¢i Hareket Partisi tarafindan yayimlanan “Omuz Omuza”, IYI Parti

8 Bu maddeye iligkin Tiirkiye 6rnegine, caligmanin metodunda yer verilecektir.
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tarafindan yayinlanan “Tarihi Se¢imde Tarihi Sen Yaz”, Yesiller ve Sol Gelecek Partisi tarafindan
yayinlanan “Yesil Sol Parti’yle giiclii olalim ve Yeniden Refah Partisi tarafindan yayimlanan “Milli
Goriis Meclise” baslikli se¢im video klipleriyle segmenlere iletilmek istenen duygular analiz edilmistir.
Ayrica analiz i¢in MAXQDA 2020 programinda yer alan kelime bulutu aracindan da yararlanilarak
video transkripsiyonunda en ¢ok tekrarlanan kelimeler tespit edilmistir. Analiz sonucunda tespit edilen
duygular ile Tablo 1’de yer alan kiiltiire bagli duygular arasindaki iliski agisindan da ¢ikarsama
yapilmustir.

3.3. Arastirmamin Bulgulari ve Yorumlari

Izleyen alt basliklarda AK Parti, Cumhuriyet Halk Partisi, Milliyetci Hareket Partisi, Y1 Parti,
Yesiller ve Sol Gelecek Parti ve Yeniden Refah Partisi olmak tizere 2023 genel se¢imlerinde en ¢ok oy
almis 6 partinin se¢cim doneminde kampanya amagh yayinladiklar1 video kliplerde gegen kelimeler
iizerinden duygu analizleri partilerin konumlarina, ideolojik egilimlerine ve kiiltiire bagli olarak
degerlendirmeleri yapilacaktir.

3.3.1. AK Parti’nin “Her Sey Senin I¢cin” Bashkh Secim Video Klibinin Duygu Analizi

AK  Parti’nin “Her Sey Senin I¢in” baslikli se¢im video klibi
(https://www.youtube.com/watch?v=Z3R2RIOZOPc) analiz edildiginde, Resim 1.’de de goriilecegi
gibi videoda en sik tekrarlanan kelime “seviyorum” olmustur. "Seviyorum" ifadesinin tekrart ile kalici

sevgi, sarsilmaz baglilik ve sadakate yapilan vurgu, segmenlerde kisisel ve duygusal diizeyde yanki
uyandirarak empati ve ortak degerler duygusunu tesvik etmeyi amaglandigi soylenebilir. Ayrica metnin
tamaminda olumlu duygu kullanilmis ve se¢cmene sadece sevgi gondermesinde bulunulmustur.
Dolayisiyla AK Parti’nin se¢cmenlerine 6zellikle sevgi duygusu iizerinden duygusal bir atmosfer
yaratarak baglilik, adanmislik, sicaklik, samimiyet ve giiven duygularin iletmek istedigi sdylenebilir.
Politik iletisimde sevgi ifadesi bir lider veya parti ile toplum arasindaki baglar1 gii¢lendirici etki yaratma
acisindan onemlidir. Ornegin, bir lider ile halki arasinda kuvvetli sevgi bagi kurulmussa, bu lider
kosulsuz sartsiz halkin destegini alabilir, istikrarl bir ¢izgide ilerlemesini saglayabilir. Nitekim AK Parti
meclis ¢ogunluguna sahip bir parti olarak konumu korumak veya istikrarimi siirdiirmek isteyecektir,
dolayisiyla sevgi ifadesine vurgu yapmasi bu a¢idan da anlamlidir.

Ayrica literatiir kisminda yer alan Tablo 1.°de de goriilecegi ilizere sevgi duygusunun
Tiirkiye’de baskin duygular arasinda oldugu dikkate alindiginda kiiltiire 6zgii duygular ile siyasette
duygu kullanimi arasinda bir paralellik oldugu da soylenebilir. Nitekim sevgi duygusu, Tirk
toplumunda 6nemli iligki dinamiklerini besleyen, aile baglarini giiclendiren ve toplumsal dayanismayi
destekleyen bir unsur olarak kabul edilebilir. Bu durum, Tiirk toplumunda sevgi duygusunun toplumsal
iliskilerde merkezi bir rol oynadigini géstermektedir.
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Resim 1. “Her Sey Senin I¢in” Secim Video Klibindeki Kelimeler
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3.3.2. Cumhuriyet Halk Partisi’nin “ilk Turda Bitirelim Haydi” Bashikh Secim Video
Klibinin Duygu Analizi

Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) “ilk Turda Bitirelim Haydi” baslikli se¢im video klibi
(https://www.youtube.com/watch?v=b5-Dwk6npO0 ) incelendiginde, Resim 2.’de de goriilecegi iizere,
en sik “haydi” kelimesi tekrarlanmistir. “Haydi”’ye sik vurgu yapilmasinin se¢gmene cesaret, kararlilik
duygularini asilayarak onlar1 harekete gecirmek ve siirece bir dinamizm katmak istenildigi sdylenebilir.
Ayrica bu videoda segmenlere oldukga genis bir diizeyde duygu aktarimi yapilmaya calisildigini, duygu

ve diislincelerin ¢ok yonlii oldugunu ayni zamanda olumlu ve olumsuz duygularin bir arada
kullanildigini da belirtmek gerekir. Oyle ki, videoda cesaret, iyimserlik, hayal kirikligi, umut, birlik
cagrisi gibi bir dizi duygu uyandirildigi goriilmektedir. "Gidelim ve goérevimizi (oyumuzu kullanalim)
yapalim", "haydi, umut edelim", "kazanalim, kazanalim" ve "size s6z veriyorum Tiirkiye kazanacak"
ifadeleri cesaret, kararlilik ve iyimserligi ifade etmekte, aktif katilimin 6nemini ve daha iyi bir gelecege
olan inanc1 vurgulamaktadir. "Bugiin sogan ne kadar pahali! “20 yildir ayn1 kisiye oy verdim, yeter
artik" ve “biktik, biktik, yeter artik" dizeleri, statiikodan duyulan hayal kiriklig1 ve hosnutsuzlugu,
kizginligi/6tkeyi ve pigmanhigi tasvir etmekte, ekonomik zorluklarla ilgili endiselere ve degisim
arzusunda oldugu, mevcut yapiyr degistirmek i¢in segmeni harekete gecmeye ikna etmek ve sandiga
gotiirmek istenildigi sOylenebilir. "haydi bolluk i¢in gidelim", "haydi adalet i¢in gidelim", "haydi
hepimiz esitlik i¢in bir araya gelelim" ve "haydi yenilik yapalim" gibi ifadeler ile de umut, birlik
duygusu ve ilerleme ve olumlu doniisiim ¢agrisi iletilmektedir. Genel olarak, duygu analizi, segcmenlerde
hem duygusal hem de pratik diizeyde yanki uyandirmay1 amaclayan kararlilik, hayal kirikligi, umut,
birlik ve iyimserligin bir karigimini ortaya koymaktadir. Video, zorluklar1 kabul ederek, degisim igin
kararlilig1 ifade ederek ve birlik ve olumlu gelisme ¢agrisinda bulunarak segmenleri harekete gecirmeyi
amaclamaktadir.

CHP sec¢im kampanyasinda siklikla vurgulanan duygulardan umut, bilhassa se¢gmen kanadinda
olumlu degisim veya ilerlemenin siyasi eylemler ve katilim yoluyla elde edilebilecegine dair inang veya
beklentiyi karsilayabilir. Eger siyasi liderler kanadindan topluluklara daha iyi bir gelecek kurma
amaciyla ¢aba gostermeleri icin ilham verilir ve onlar arzu ettikleri siyasi sonuclara yonelik caligmalar
icin motive edilirse umut duygusu asilanir. CHP’nin de bir ana muhalefet partisi olarak, mevcut yapinin
degismesi i¢in alt metinde yeniligi bir umut olarak ifade etmesi bu agidan anlamlidir. Kizginlik ya da
ofke duygusu ise siyasi agidan onemlidir ¢link{i hem motive edici bir gii¢ olustururken (protesto oyu
kullanmak, mitinglere katilmak veya siyasi kampanyalara katilmak i¢in bireylerin harekete gecirmesi)
hem de 6zellikle kutuplasan gruplar arasindaki ¢atigmay1 derinlestirici bir role sahiptir. Cesaret duygusu
zaten daha ¢ok muhalif olmakla iliskilendirilebilir.

Yine bu secim reklaminda da kiiltiire 6zgili duygular iizerinden se¢im kampanyasi yriitiildiigi
goriilmektedir; Tablo’1. de yer alan umut, cesaret, kizginlik/6fke, hayal kiriklig1 ve pismanlik gibi
duygulara basvuruldugu sdylenebilir. i¢lerinden 6zellikle cesaret duygusunun zaten yiizyillardir Tiirk
gelenek ve goreneklerini anlatan bir¢ok eserde risklerle karsilasildiginda yiireklilik ve direng
sergilemeyi igeren bir erdem olarak biiyiik 6l¢iide takdir edildigi bilinmektedir.
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Resim 2. “Ilk Turda Bitirelim Haydi” Secim Video Klibindeki Kelimeler

3.3.3. Milliyet¢ci Hareket Partisi’nin “Omuz Omuza” Bashkh Secim Video Klibinin Duygu
Analizi

Milliyet¢i Hareket Partisi’nin (MHP) “Omuz Omuza” baslikli se¢cim video klibi
(https://www.youtube.com/watch?v=LOnhl_ZtEWK) incelendiginde, sadece olumlu duygular
yansitilmaya caligilmistir. Resim 3.te de goriilecegi gibi “memleket, karsiliksiz ayla yildiza
sevdalanmak (Tiirk Bayragi’na génderme) ve her seyden 6nce Tiirkiye” ile vatan sevgisine dolayisiyla
sevgi duygusuna; “engel tanimamak, firtinalara meydan okumak, gévdeyi siper etmek, ayakta dimdik
durmak™ gibi ifadelerle cesaret, kararlilik duygularina ayrica “ilmek ilmek dokuyorsan gelenegi” ile
ozveri, kararlilik ve sadakat ve saygi gibi duygulara da gonderme yapildigi sdylenebilir.

Dolayisiyla konumu itibariyle iktidar partisi ile ortaklik icerisinde olan MHP’nin diger
mubhalefet partileri gibi statiikoya karsi olan duygu ifadeleri ile mesaj vermekten ziyade bu klipte zaten
aslinda daha ¢ok milliyet¢i ideolojik egilimine uygun olarak vatan sevgisi, vatan igin her tiirlii zorlugun
iistesinden gelme istemiyle sevgi ve cesaret gibi duygulari ile kiiltiire 6zgili duygular iizerinden se¢im
kampanyasi yiiritmeyi tercih ettigi goriilmektedir (bkz. Tablo’1.).
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Resim 3. “Omuz Omuza” Se¢im Video Klibindeki Kelimeler

3.3.4.1YI Parti’nin “Tarihi Secimde Tarihi Sen Yaz” Bashkh Se¢im Video Klibinin Duygu
Analizi

IYI Parti’nin segim reklamlarindan biri olan “Tarihi Segimde Tarihi Sen Yaz” bashkli videosu
(https://www.youtube.com/watch?v=9jwYQIY_ hRU) incelendiginde hem olumlu hem de olumsuz
duygular1 bir arada ilettigi sylenebilir. Resim 4.’te goriildiigii gibi en sik “yaz” kelimesi kullanilmigtir
tabii burada metin biitiinciil olarak degerlendirildiginde aslinda se¢mene “tarih yaz’” vurgusu yapilmistir.
Bu da degisim yoniinde segmeni cesaret duygusu ile harekete gegirme ¢agrisi olarak yorumlanabilir.
Bunun disinda “neden yillardir ayrisip duruyoruz ki biz” ya da “neden 6zgiir ve insanca yasayamiyoruz
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ki biz” gibi ifadelerle mevcut duruma iliskin memnuniyetsizlik, “bunca alinmis ahlarin acis1 var”
soziiyle hayal kiriklig1 ve act duygularinin yansitildigi sdylenebilir nitekim bu tiir bir ifade genellikle
hayal kirikligi, tiziintii ve igsel actyr anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Ayrica “bir giin iyi gelecek

hepimize” “iyi gelecek iilkeme”, “yiizler giilecek gencler cosacak iilkeme giin dogacak™ ifadeleriyle
umut duygusuna gonderme yapilmaktadir.

Dolayistyla [YI Parti muhalefet konumunda olan bir parti olarak mevcut statiikonun degisimine
iliskin duygusal mesajlara agirlik verdigi goriilmektedir. Ayrica milliyetgi ¢izgide bir parti olarak da

klibinde yer alan duygularin ¢ogunun Tablo 1.’de yer alan kiiltiire 6zgli duygularla da Ortiistiigii
goriilmektedir.
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Resim 4. “Tarihi Se¢imde Tarihi Sen Yaz” Se¢im Video Klibindeki Kelimeler

3.3.5. Yesiller ve Sol Gelecek Partisi’nin “Yesil Sol Parti’yle giiclii olalim, Yesil Sol
Parti’yle Cok Olalim” Bashkl Secim Video Klibinin Duygu Analizi

Yesiller ve Sol Gelecek Partisi’nin “Yesil Sol Parti’yle giiglii olalim, Yesil Sol Parti’yle Cok
Olalim” baghkl videosu (https://www.youtube.com/watch?v=PIgfZVP3TdkK) incelendiginde ve kelime
analizi yapildiginda (Resim 5.) agirlikli olarak pozitif duygular kullanildig1 6zellikle de beraberlik
duygusunun altinin ¢izildigi soylenebilir; “Yesil Sol Parti’yle gel barig olalim”, “sen de gel ¢ok olalim”
ile veya {ilkenin farkli yorelerine 6zgii tabirlerde (usaklar, kizanlar gibi) bunu gérmekteyiz. Ancak
muhalefet konumunda olan bir parti olarak “birlikte degistirecegiz” ifadesiyle mevcut yapiya kars1 ortiik
bir memnuniyetsizlik ve “Yesil Sol Parti’yle gel ¢6ziim olalim” ile umut duygusu {izerinden degisim
vurgusunun yapildig1 da soylenebilir.

Dolayisiyla Yesiller Sol ve Gelecek Partisi’nin azinlik temsil partisi olarak Tirkiye’yi
birlestirici, kapsayic1 veya biitiinlestirici duygular {izerinden mesaj vermeye Ozen gosterdigi
anlagilmaktadir. Ayrica bu se¢im video klibinde de -agirlikli olmasa da- kiltiire bagl duygularin
yansitildig1 s6ylenebilir.
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Resim 5. “Yesil Sol Parti’yle gii¢lii olalim, Yesil Sol Parti’yle Cok Olalim” Se¢im Video
Klibindeki Kelimeler
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3.3.6. Yeniden Refah Partisi’nin “Milli Goriis Meclise” Bashkh Secim Video Klibinin
Duygu Analizi

Yeniden Refah Partisi’nin “Milli Gorlis Meclise” baslikli videosu
https://www.youtube.com/watch?v=LF4FNIjZiuM incelendiginde, sadece pozitif duygularin iletimi ile
segmen motive edilmeye calisilmaktadir. Resim 6.’da da goriilecegi gibi en cok Anadolu ve Milli Goriis
Meclise vurgusu yapilmistir. Duygular agisindan “giiclii Tiirkiye”, “memleket sevdasi”, “Anadolu’dan

geliyor milli goriis” gibi ifadelerle vatanseverlik {izerinden sevgi ve sadakat duygusuna; “miijdeleyin,
haber salin ve kulak verin” ile cosku ve heyecan duygusuna; “memleket saha kalkacak™ ile umut;
“arzumuz yeni bir diinya ve hakki hakim kilmak” ile arzu duygusuna vurgu yapildig1 soylenebilir.
Dolayisiyla Yeniden Refah Partisi hem iktidar ortagi konumundaki bir parti olarak hem de muhafazakar
egilimli bir parti olarak istikrar1 saglamak amacli duygusal mesajlara bagvurdugu goriilmektedir ayrica
secim klibinde iletilen duygular ile Tablo 1.’de yer alan kiiltiirel duygular arasinda biiyiik oranda
paralellik s6z konusudur.
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Resim 6. “Milli Goriis Meclise” Se¢im Video Klibindeki Kelimeler
4. SONUC

Siyaset ve iletisim arasinda ge¢misten giiniimiize gelen bagimli bir iliski vardir ve bu iliski
sayesinde se¢menler ve politikacilar arasinda bir bag kurulur. Siyasal iletisim, siyasi aktorlerin
mesajlarin1 daha etkili bir sekilde iletmelerine ortam yarattigi icin se¢menlerin politik tercihlerini
sekillendirmede etkili olabilmektedirler. Bu nedenle siyasal iletisimin unsurlarin1 anlamak ve bilmek
gerekir. Bu arastirma makalesinde de siyasal iletisimde etkili olan duygu unsuruna kiiltiirle
iligkilendirilerek odaklanilmistir. Ciinkii duygularin algilanmasi, yogunlugu ve sosyal normlarla iligkisi
kiiltiirden kiiltiire farklilik gdsterebilir. Bu agidan, kiiltiire 6zgii duygular iizerinden iletisim kurmak
politik aktorler i¢in bir siyasi stratejiye doniigebilir. Bu durum, aktorlerin belirli duygular besleyerek
segmenler iizerinde gii¢lii bir etki yaratmalarma ve onlardan destek saglamalarina olanak tanir.
Dolayisiyla, duygular siyasal iletisimde ve stratejilerde belirgin bir rol oynamaktadir. Nitekim literatiir
kisminda yer alan aragtirmalardan hareketle duygularm hem bireysel hem de sosyal etkilesimler
sonucunda sekillendigini ve kiiltiirel normlar, beklentiler ve degerlerin duygusal deneyimleri
bicimlendirmede 6nemli bir role sahip oldugunu ve kiiltiiriin bireylerin duygusal deneyimlerini nasil
sergilenmesi ve yoOnetilmesi gerektigine dair farkli normlara ve beklentilere sahip olabilecegi
vurgulamisti. Buradan hareketle bu aragtirmanin ilk sorusu “kiiltiire 6zgii duygularin siyasi
kampanyalardaki etkisi var midir?” seklinde belirlenmistir, buna iligkin olarak literatiir taramasi
kisminda kiiltiirel duygularin tespiti i¢in deyimlere basvurularak genel bir duygu tablosu (Tablo 1.)
olusturulmustur. Arastirmanin yontem kisminda da MAXQDA programindan yararlanilarak baskin
kelimeler tizerinden duygular desifre edilmistir. Daha sonra Tablo 1.’de yer alan duygular ile
arastirmanin metod kisminda se¢im kampanya reklamlarinda desifre edilen duygular arasinda bir

-516-


https://www.youtube.com/watch?v=LF4FNIjZiuM

Zeynel, S. S. & Savut, E. (2024). Politik Duygularin Kiiltiir ve Parti Egilimleri ile ligkisi: 2023 Genel Segim
Kampanyasi Uzerinden Nitel Bir Analiz. KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 26 (46), 502-522.

paralellik oldugu tespit edilmistir. Buna gore Tiirkiye'de 2023 Genel Secimlerinde, alt1 parti (AK Parti,
CHP, MHP, 1Y1 Parti, Yesiller Sol ve Gelecek Partisi ve Yeniden Refah Partisi) tarafindan yayinlanan
secim video kliplerinde partilerin secmenlere ulasmak icin en ¢ok sevgi, umut, cesaret, 6fke ve hayal
kirikligr gibi kiiltiire bagl duygu tiirlerini daha yogun ilettikleri belirlenmistir. Dolayisiyla Tiirkiye
siyasetinde kiiltiiriin ve duygularin segmenlerle kurulan iletisimde dénemli bir etken oldugunu ortaya
koydugu igin siyasi partilerin se¢im kampanyalarinda ilettikleri duygusal mesajlarin, segmenlerle bag
kurma ve etkileme ¢abalarinda kiiltiire 6zgii duygularin dikkate alinmasi gerektigi sonucuna ulagilmustir.

Aragtirmanin ikinci sorusu ise, “partilerin konumlar1 ve ideolojik egilimleri kampanyalardaki
duygu aktariminda farklhilik olusturmakta midir?” seklinde belirlenmisti. Clinkii literatiir taramasina
bagli olarak da partilerin segim kampanyalarinda bagvurduklari duygusal tiirlerin, ideolojik egilimlerine,
iktidardaki ya da muhalefette olmalarina gore degiskenlik gosterdigi belirlenmisti. Bunun nedeninin,
belirli duygularin farkli siyasi akimlar ve pozisyonlarla daha uyumlu olmasi veya se¢gmen kitlesine daha
etkili ulagsmasini saglamasi oldugu soylenebilir. Boylelikle partilerin kampanyalarinda duygusal tiirleri
ideolojik egilimlerine gore ozellestirmeleri, segcmenler iizerinde daha biiyiik etki yaratmasina ve siyasi
mesajlarin hedef kitleye daha etkili bir sekilde iletilmesine olanak saglayabilmektedir. Bu nedenle,
duygusal tiirlerin partilerin ideolojik duruslarina gore degisiklik gostermesi, siyasi iletisim
stratejilerindeki onemli bir stratejik yaklasimi yansitabilir. Bu arastirma da Tiirkiye’de 2023 Genel
Secimlerinde kullanilan se¢im kampanya reklamlari iizerinden iktidar ve muhalefet partilerinin hangi
duygularin aktarimina 6ncelik verdigi ve siyasal partilerin ideolojik tutumlarinin duygu aktariminda
farklilik olusturdugu incelenmis ve sonucunda da 6zellikle iktidar partisi (Ak Parti) ve iktidar ortaklig:
icinde olan muhalefet partilerinin (Milliyet¢i Hareket Partisi ve Yeniden Refah Partisi) segmenlere
se¢im kampanyalarinda mevcut yapiya iliskin memnuniyeti ifade etmek adina sadece olumlu duygular
ilettigi goriilmektedir. Iktidara daha uzak konumda bulunan muhalefet partileri (Cumhuriyet Halk
Partisi, IY1 Parti ve Yesiller Sol ve Gelecek Partisi) ise hem olumlu hem de olumsuz duygulari ilettikleri,
olumlu duygular1 hissetmenin ancak statilkonun degisimiyle miimkiin olabilecegi yoniinde génderme
yaptiklar1 belirtilmistir. Ayrica milliyetci muhafazakar sag partilerin (Ak Parti, Milliyet¢ci Hareket
Partisi, Yeniden Refah Partisi) agirlikli olarak sevgi ve sadakat duygusuna; sol (Cumhuriyet Halk
Partisi, Yesiller Sol ve Gelecek Partisi) ve merkez sag partilerin (1Y Parti) ise agirlikli olarak mevcut
yapinin degisimi i¢in umut ve cesaret gibi duygular iizerinden se¢mene hitap ettikleri sonucuna
ulastlmistir.

Sonug olarak, duygularin siyasi kampanyalar etkiledigi agiktir. Duygularin siyasal alanda
incelenmesi, Ozellikle segmen davranislariin analizinde énemli bir rol oynar ve bu durum siyasal
iletisim stratejilerinin gelistirilmesi agisindan da biiyiik 6nem tasir. Ayrica siyasi siire¢lerde bagvurulan
duygularin kiiltire bagl olarak degistiginin de ortaya c¢ikarilmasi belirli kiiltiirel ve toplumsal
baglamlardaki duygusal deneyimlerin karmasikligi géz oniinde bulundurularak, bireysel ve kolektif
davraniglar hakkinda daha incelikli bir anlayis gelistirilmesine ve de siyasi, sosyal manzaralari
sekillendirilmesinde duygular ile kiiltiirel normlar arasindaki iliskiye dair degerli i¢gdriiler saglayabilir.
Bu a¢idan siyasetin duygusal boyutu oldukg¢a dnemlidir.

Etik Beyan

“Politik Duygularin Kiiltiir ve Parti Egilimleri ile Iliskisi: 2023 Genel Se¢im Kampanyasi
Uzerinden Nitel Bir Analiz” bashikli calismanin yazilmasi ve yayinlanmast siireglerinde Arastirma ve
Yaym Etigi kurallarma riayet edilmis ve calisma icin elde edilen verilerde herhangi bir tahrifat
yapilmamugtir. Calisma igin etik kurul izni gerekmemektedir.
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Katki Orani Beyam

Calismadaki yazarlarin timii ¢aligmanin yazilmasindan taslagin olusturulmasina kadar tiim
siireglere katki yapmis ve nihai halini okuyarak onaylamistir.

Catisma Beyam

Yapilan bu ¢aligma gerek bireysel gerekse kurumsal/orgiitsel herhangi bir ¢ikar catismasina yol
agmamigtir.
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Extended Abstract

The Relationship of Political Emotions with Culture and Party Leanings: A Qualitative Analysis of the
2023 General Election Campaign

Research Problem: Considering that emotions can be formed by individual influences as well as vary according
to environmental factors, emotions in politics can vary according to cultural emotions. Therefore, this study
will focus on the cultural impact of emotions as well as the impact of common types of emotions in politics.

Research Questions: Question 1: Are culturally bound emotions effective in election campaigns? Question 2:
Do party positions and ideological leanings make a difference in the transmission of emotions in election
campaigns?

Literature Review: The literature review was divided into three parts: first, national and international studies
on the general definitions of emotions were reviewed. Psychological literature was also used. Second, to
determine emotions in Turkish culture, basic emotions were identified by using studies that examine emotions
through idioms. Third, emotions in politics were analyzed in the context of election campaigns.

Methodology: In the 2023 general election, the most watched video clips of the six parties with the highest
number of votes were included in the analysis. The reason for selecting the most watched videos is that since
they reach a wide audience, it can be inferred that the messages in these videos are more likely to attract the
attention of the general public or appeal to the feelings and thoughts of the public. In this regard, the emotions
intended to be conveyed to the voters by the AK Party's "Everything is for You", the Republican People's Party's
"Let's Finish in the First Round", the Nationalist Movement Party's "Shoulder to Shoulder", the 1Y Party's
"Write History in the Historic Election”, the Greens and Left Future Party's "Let's be strong with the Green Left
Party” and the Yeniden Refah Party's "National Vision to Parliament” campaign videos were analyzed. In
addition, the most repeated words in the video transcription were determined by using the word cloud tool in
the MAXQDA 2020 program for analysis. Inferences were also made regarding the relationship between the
emotions identified as a result of the analysis and the culture-related emotions in Table 1.

Results and Conclusions: First, in the campaign video clips released by six parties (AK Party, CHP, MHP, Y1
Party, Greens Left and Future Party, and Yeniden Refah Party) in the 2023 general election in Turkey, it was
found that the parties mostly conveyed culture-specific emotions such as love, hope, courage, anger, and
disappointment more intensely to reach voters. Therefore, it was concluded that culture-specific emotions
should be taken into account in the emotional messages that political parties convey in their election campaigns
and in their efforts to connect with and influence voters, as it shows that culture and emotions are an important
factor in communicating with voters in Turkish politics. Second, through the campaign advertisements used in
the 2023 general elections in Turkey, it was examined which emotions were prioritized by the ruling and
opposition parties, and the ideological attitudes of the political parties made a difference in the transfer of
emotions. As a result, it was observed that especially the ruling party (Ak Parti) and the opposition parties in
partnership with the ruling party (Nationalist Movement Party and Yeniden Refah Partisi) conveyed only
positive emotions to the voters to express their satisfaction with the current structure in their election campaigns.
On the other hand, opposition parties that are more distant from the government (Republican People's Party,
Y1 Party and Greens, Left and Future Party) conveyed both positive and negative emotions, and the feeling of
positive emotions can only be possible by changing the status quo. Furthermore, it was concluded that
nationalist conservative right-wing parties (Ak Parti, Nationalist Movement Party, Yeniden Refah Partisi)
mainly appealed to feelings of love and loyalty, while left-wing parties (Republican People's Party, Greens, Left
and Future Party) and center-right parties (IY1 Party) mainly appealed to voters with emotions such as hope and
courage to change the existing structure. In conclusion, emotions influence political campaigns. The study of
emotions in politics plays an important role in the analysis of voter behavior, which is crucial for the
development of political communication strategies. Moreover, demonstrating that emotions used in political
processes vary across cultures can provide valuable insights into the relationship between emotions and cultural
norms in shaping political and social landscapes, as well as a more nuanced understanding of individual and
collective behavior, given the complexity of emotional experiences in specific cultural and social contexts. In
this regard, the affective dimension of politics is highly relevant.
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