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Tiirkiye'de Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan hayata gegirilen Cografi Isaret, belirli bir nitelik veya
ozellikle 6ne ¢ikan iirlinleri kapsayan ve bu lrlinleri bir yore, bolge veya sehirle 6zdeslestiren bir
uygulamadir. Bu arastirma turizm alanlarindaki akademisyenlerin cografi isaretli icecekler hakkindaki
bilgi diizeylerini ve tiiketim durumlarin1 degerlendirmek amaciyla Karabiik Universitesi Safranbolu
Turizm Fakiiltesi'nde aktif olarak gorev yapan akademisyen katilimcilarla gerceklestirilmistir.
Akademisyenlerin belirlenmesinde kolay ulasilabilir 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Katilimci
grubundan (n:13) veri toplamak i¢in derinlemesine goriisme teknigi kullanilmistir. Daha dnce yapilan
benzer caligmalarda kullanilmis sorular derlenerek yart yapilandirilmis gériisme formu hazirlanmis ve
kullanilmistir. Toplanan veriler betimsel analiz ile degerlendirilmistir. Bulgulara gore cografi isaretli
iceceklerin bilinirligi konusunda boliimler arasmda farkliliklar tespit edilmistir. Cografi isaretli
iceceklerin bilinirliliginin ve tiiketim sikliginm Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 boliimiinde gérev olan
akademisyenlerde daha fazla oldugu goriilmiistiir. Bu akademisyenlerin uygulamali ve teorik olarak bilgi
sahibi olduklar1 ve kiiltiir bazinda da igeceklerin tarihi ile ilgili yorumlar yapabildikleri tespit edilmistir.
Katilimcilarin ¢ogunlugu Cografi isaret kavrammnin destinasyonlara, ziyaret motivasyonlarma ve iiriin
farkindaligma olumlu katki saglayacagmi belirtirken, bazi katilimcilarm Tiirkiye’nin bu triinleri
pazarlama, dagitim ve tutundurma konusunda basarili olamadigmi belirttikleri goriilmiistiir. Bu nedenle
de bazi icecekleri kendilerinin de bilmediklerini diisiindiiklerini agiklamalar1 bu konuya daha fazla 6nem
verilmesi gerektigi sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Ayrica turizm alaninda hizmet veren birimlere personel
yetistirilmesini saglayan turizm bu egitim alanlarinda gastronomi alanindaki bilimi hakkindaki
egitimlerin gelistirilmesi gerektigi sonucuna ulasilmaktadir.

ABSTRACT

The Geographical Indication, implemented by the Turkish Patent Institute in Tiirkiye, is an application
that covers products distinguished by specific qualities and associates these products with a particular
region, area, or city. This research was conducted with academic participants actively working at Karabiik
University Safranbolu Faculty of Tourism to evaluate the knowledge levels and consumption of
geographically indicated beverages among tourism academics. In selecting participants, the easily
accessible sampling method was preferred. In-depth interviews were conducted to collect data from the
participant group (n:13), using a semi-structured interview form prepared based on questions from similar
previous studies. The collected data were evaluated through descriptive analysis. According to the
findings, differences were identified between departments in terms of awareness of geographically
indicated beverages. Academics in the Department of Gastronomy and Culinary Arts demonstrated higher
awareness and consumption frequency. It was observed that these academics possess both practical and
theoretical knowledge and can provide cultural and historical insights regarding these beverages. Most
participants stated that the concept of geographical indication would positively contribute to destinations,
visitor motivations, and product awareness. However, some noted that Tiirkiye has not been successful in
marketing, distributing, and promoting these products, which led them to feel unaware of certain
beverages. This highlights the need for greater emphasis on this topic. Furthermore, it was concluded that
education in gastronomy within tourism programs, which train personnel for tourism service units, should
be enhanced to better address gastronomy science.
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1. Giris

Icecekler baslangicta susuzluk gibi temel bir amaca hizmet
ederken zamanla yemeklerin tadin1 dengeleyici, uyumlu ve
eslik edici yonil ile gelistirilerek tiiketilmeye baslanmistir.
Tiirk gastronomisinin zengin ve c¢esitli karakteristigini
yansitan Osmanli’dan miras kalan geleneksel suruplar,
fermantasyon siireci sonucu ortaya ¢ikan salgam, mevsimsel
iklim kosullarina uygun olarak iiretilen serbetler, geleneksel
salep ve bozalar bu Orneklerden sadece birkagidir. Bu
igecekler, Turk mutfaginin tarih boyunca evrim gegiren ve
¢esitlenen zengin mirasini da iginde barindirmaktadir (Siiren
& Kizileli, 2021). Bu Kkiiltiir, Tirkiye'de cografi isaret
kapsaminda koruma altina alinmaktadir. Cografi isaretli
rlinlerin tanimlanmasi sirasinda, iretildigi cografi konum,
isleme yontemleri, iiriiniin duyusal ve ayirt edici 6zelliklerine
katkida bulunan mikrobiyolojik, kimyasal ve fiziksel
ozellikler nemle g6z dniinde bulundurulmaktadir (Dikici vd.,
2012).

Yenipimar vd. (2014), bir {iriiniin yasal olarak korunmasi ve
ozdeslestigi yerle birlikte tescillenmesinin, kirsal alanlara
kalkinma olanagi saglamasi, degerlerin siirdiiriilebilir bir
sekilde korunmasi ve s6z konusu degerlerin gelecek nesillere
aktarilmast gibi birtakim avantajlar sunduguna isaret
etmislerdir. Oz ve Dénmez (2018) bu tiir korumalarin bolgeye
yonelik olumlu ¢ikarlara katki saglamasi, ekonomiyi
canlandirmas1 ve ulusal ile uluslararasi diizeyde imajini
giiclendirmesi bakimindan 6nemli oldugunu belirtmistir.
Gastronomi turizminin zamanla énem kazanmasi ile Simsek
ve Gile¢ (2020) tarafindan wvurgulandigi {iizere yoresel
driinlerin biiylik bir 6neme sahip oldugu goriilmektedir.
Gastronomi turizminde yerel bir yemek ya da yerel bir tiriiniin
turistler i¢in onemli bir seyahat motivasyon unsuru haline
geldigi belirtilmistir (Ayaz vd., 2021; Yurt, 2024). Bu durum,
yerel bolgelerdeki iiriinlerin siirdiiriilebilir gastronomi turizmi
acisindan kritik bir rol oynadigini gostermektedir. Ayrica
yazarlar, siirdiiriilebilir gastronomi turizminin, tarimsal
gidalara, geleneksel ve yerel gastronomik unsurlara ayni
zamanda kirsal alanlara odaklanarak gerceklesebilecegini
belirtmiglerdir. Bu baglamda, yerel bolgelerdeki iriinlerin
stirdiiriilebilir gastronomi turizmi igin kilit bir rol oynadig
vurgulanmustir (Durlu-Ozkaya vd., 2013; Kargiglioglu &
Ayyildiz, 2018).

Aragtirmanin  temel amaci, cografi isaretli igeceklerinin
tanittmim1 ve bilinirligini artirmak, turizm destinasyonlarina
etkisini degerlendirmek ve turizm fakiiltesi biinyesinde gorev
yapan akademisyenlerin bu konudaki goriislerini ortaya
ctkarmaktir. Bu baglamda, CI igeceklerinin turizmdeki
potansiyeli ve 6nemi hakkinda daha detayli bir bakis agismin
saglanmast hedeflenmektedir. Aragtirmada elde edilen
sonuglarin,  turizm  sektoriine  yonelik  stratejilerin
gelistirilmesinde ve CI iiriinlerin tanitimina faydali olacag
diistiniilmektedir.

2. Kuramsal Cergeve

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’na (2024a) gore cografi isaret;
kokenin bulundugu yore, alan, bolge veyaiilke ile 6zdeslesmis
belirgin nitelikleri, iinii veya diger ozellikleri gdsteren bir
isareti ifade eder. Cografi isaret, belirli bir yoreye veya iilkeye
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0zgii, en az bir veya birden fazla kendine has 6zelligi bulunan
bir triinlin, anilan alan ile marka (etiket, isaret) haline
getirilmesi islemini ifade eden bir uygulamadir (Saygili vd.,
2020). Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2024b) tarafindan
yapilan tamima gore, cografi isaret tescili iki sekilde
gerceklesmektedir. Bunlar, mense adi ve mahreg isaretidir.

Bir iriiniin mense adin1 tasiyabilmesi igin, {irlin, cografi
sinirlarinin belirlendigi 6zel bir yoreye, alana, bolgeye veya
iilkeye ait olmalidir. Tim 6zellik ve niteliklerini simrlarinin
belirlendigi bu yoreden, alandan ya da bolgeden almal1 ve yine
tiim Uretim metotlar1 bu yoreden, alandan ya da bdlgeden
kaynaklanmalidir. Bir iriiniin Mahre¢ isaretine sahip
olabilmesi i¢in ise, cografi sinirlarnin belli bir yoreden,
alandan ya da bdlgeden kaynaklanmasi, belli nitelikler ya da
farkli 6zellikleri itibari ile de bu alanlarla 6zdeslesebilmesini
gerekmektedir. Uretim, islenme ya da var olma sebeplerinin
en azindan birinin belli yorede/alanda ya da bélge sinirlarinda
yapilmasit gerekmektedir. Mense adiyla, mahre¢ isareti
kavramlart arasindaki en ayrnistirict farklilik iiretim yeriyle
ilgili olandir. Mense adina sahip iriin, bulundugu bolge
haricinde tiretilemezken, mahreg isaretine sahip iiriinler, sahip
olduklar1 o&zelliklerin en azindan birisini  biinyelerinde
bulundurmalar1 dahilinde, ait olduklar1 boélgenin disinda da
tiretilebilirler (Doganli, 2020).

Cografi isaretler, iiriiniin kokeni ile giiclii bir iliskisi olmasi
nedeniyle tiiketicileri tirliniin bulundugu cografyaya ¢ekerek
turizmin canlanmasina katki saglar. Turizm, yerel ve yoresel
tirtinleri 6ne ¢ikaran énemli bir sektor olarak kabul edilmekte
olup, cografi isaretler bolgesel kalkinma anlayisinin énemli
bir unsuru olarak degerlendirilmektedir (Mercan & Uziilmez,
2014; Yaylact & Mertol, 2021). Cografi isaretler,
siirdiiriilebilir bir anlayis ekseninde ait olduklar1 bolgeye 6zgii
degerlerin korunmasina da yardimci olmaktadir (Saatci,
2019). Cografi isaret tasiyan iiriinler, kalitesi koruma altina
alinarak yerel isimle markalagir ve tiiketiciler tarafindan
oncelikli tercih edilir. Yapilan bir arastirmada tiiketicilerin
%43'1i cografi igaret tagiyan tirlinlere %10 daha fazla 6demeyi
uygun bulduklarini belirtmistir (Sahin, 2013).

Cografi isaretli iriinler ayn1 zamanda bolgenin kiiltiir ve
geleneklerini  yansitarak  destinasyon markalagmasinda
kullanilabilir ve o bdlgenin gastro turizm anlaminda One
cikmasint destekleyebilir (Acar, 2018; Yaylact & Mertol,
2021; Yazicioglu vd., 2019). Ustiin iiriinlerin ve yaratict
endiistrilerin varligi, bir bolgenin ekonomik ilerlemesi ve
yerel niifusun refahinin artmasi i¢in gereklidir. Bu iiriinlerin
benzersiz ve ¢ekici olmasi, tiiketicilerin dikkatini ¢ekerek
iirtiniin satis degerini ve katma degerini artirabilir (Jaelani vd.,
2020). Dolayisiyla, cografi isaretli {irlinlerin mense yerine
olan giiclii baglilik nedeniyle, tiiketicilerin bu {irtinlerle
duygusal bir iliski kurmas: muhtemeldir. Bu durum, cografi
isaretli iriinlerin mense yeri kimligini giiclendirebilecegi
anlamina gelir (Li vd., 2020).

Her bir igecek, Tiirk mutfaginin zengin ¢esitliligini ve tarihini
iginde tasir, ayn1 zamanda giinliik hayatta yaygin birer igecek
olarak da tiiketilir. Son zamanlarda olduk¢a sik duyulan
cografi isaret (CI) kavramimin daha fazla iiriin, gida ve diger
triinlerin  adin1  duyurmasi literatiirdeki ¢aligmalart da
sekillendirmistir. Y1lmaz ve Uk (2021), Ankara'daki turizm
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Tablo 1. Cografi isaretli Tiirk igecek hammaddeleri

To & Re 2024, 6(2) 246-261

Cografi isaret

H: ddenin Ad
ammaddenin Adi Aldig Vil

Mensei Adresi

Ayirt Edici Ozelikleri

Rize'deki ¢ay bahgeleri, Giircistan'dan getirilen Cin g¢ay1 ve Assam ¢ay1 ¢esitlerinin melez
tohumlarindan kurulmustur. Rize ¢ayinin diger ¢aylardan farki ve cografi isaret alma

Rize Cay1 2017 Rize

nedenleri arasinda sayilabilecek maddeler ise ¢ay bitkisinin tiirii, iklim ve topografya ve

¢evre kosullari, agroteknik faktorler olarak siralanir (Rize Ticaret Borsasi, 2023).

Zahter gay1, bitkinin kullamlacak kisimlari, sicak suyun ¢ay siizgecinden gegirilmesi veya
demlenmesi ile elde edilen tiriine kendine has kekik lezzetini ve aromasim vermesi ile

Zahter Cay1 2021 Gaziantep

bilinir (Kiiltiir Portal, 2022).

Menengi¢ kahvesi, klasik kahve ¢ekirdegi yerine maki agacinin meyvelerinden yapilir.
Fosforlu, koyu pembe veya mor renkli kiigilk meyve ¢ekirdeklerinden yapilir. Kavrulmus

Menengi¢ Kahvesi 2017 Gaziantep

ve ogiitiilmiis Antep fistig1 tohumlarindan yapilir. Siit veya su ile uzun siire pigirilir.
Klasik Tiirk kahvesi fincamna gore daha biiyiik bir fincanda icilir. Ornek, 2022).

Menengi¢ Elazig’da sakiz agac1 veya ¢edene olarak adlandirilir. Agacin meyvesi olan
tanelerden ¢edene kahvesi olarak Elazig yoresine 6zel tiretilmektedir. Kahvenin igeriginde

Cedene Kahvesi 2021 Elaz1g

kimyasal madde yoktur ve %100 dogaldir (Ozcan, 2009). Cedene agacinin meyvesinin

havanda doviilmesiyle elde edilir ve yagh bulamag goriintiisii ile pisirilir (Yilmaz, 2019).

Bucak Salebinin elde edildigi bitkinin yumrular toplandiklar yerde kurutulmakta ve

Bucak Salebi 2020 Burdur

cografi igsarete 6zgi tiretim yontemiyle degirmenlerde 6gitiilerek toz haline

getirilmektedir (TPE, 2021).

Yozgat Akdagmadeni salebi katma degeri yiiksek ve mineraller agisindan Tiirkiye'nin en

Akdag Madeni Salebi 2020 Yozgat

zengin salep tiirlerinden biri olmasi nedeniyle cografi isaret ile tescillenmistir

(Akdagmadeni Belediyesi, 2018).

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

isletmelerinde cografi isaretlerin kullanim sikligin1 arastirms
ve cogunlukla bu isaretlerin meniilerde yer almadigim
belirtmistir. Isin ve Yal¢in (2020) tarafindan yapilan bir
calismada ise incelenen isletmelerin sadece kiiglik bir
kisminin tescilli cografi isaretleri meniilerinde kullandigt
tespit edilmistir. Sahin ve Giigliitiirk (2022) ise Izmir'deki
yiyecek ve igecek isletmelerinde cografi isaretli {irlinlerin
bulunma durumunu incelemis ve genellikle merkez ilgelerde
bu iirlinlerin az ve bilinirliginin diisiik oldugu tespit edilmistir.

Yazicioglu, Isin ve Yal¢in (2019) tarafindan cografi isaretli
tiriinlerin gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilmesi
amaciyla yapilan bir caligmada ise incelenen isletmelerin

tescil edilmis mahre¢ isaretlerinin  yiyecek-igecek
isletmelerinin meniilerinde yeterince sunulmadigt
belirlenmistir.

Pamukcu vd. (2021), yoresel yemeklerin ve cografi isaretli
iiriinlerin gastronomi turizminin gelisimi tizerindeki etkilerini
incelemis ve cografi isaret tescilli {irlinlerin gastronomi
turizminde 6nemli bir rol oynadigini belirtmistir. Denk ve
Bilici (2022), yerel yoneticilerin cografi igaret sistemi
hakkindaki bilgi diizeylerini incelemis ve bu hususta bazi
eksikliklerin ve endiselerin oldugunu belirtmistir. Ekinci ve
G0k (2022), Gorele dondurmasinin tiiketici degerlendirmesini
ele almis ve bu iriiniin sadece ydre bazinda tanindigini
belirtmislerdir. Cavus ve Eker (2022) cografi igaretli iiriinlerin
stirdiiriilebilir gastronomi turizmi baglaminda
degerlendirilmesinde Bolu Kanlica mantarinin  Mengen
ilgesinde  bilinirliligini  incelemis olup katilimcilarin
bircogunun Kanlica mantarinin tanitilmas: gerektigini ifade
ederken azimsanmayacak bir grubunda tanitilmamasi
gerektigini ifade ettigi ve bu durumunda tanitim yapildiginda
tiriine ulagsmada kendilerinin zorluk yagayabilecekleri korkusu
sebebiyle olustugu bildirilmistir. Eren ve Sezgin (2022),
Kapadokya'daki ziyaretcilerin  cografi isaretli iiriinler
hakkindaki bilgi diizeyinin gastronomik destinasyon algisi
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tizerindeki etkisini arastirmus ve pozitif bulgular elde
etmislerdir. Turizm unsuru olarak cografi isaretin bolgesel
iriinleri pazarlamak ve turizme tesvik etmek i¢in 6nemli bir
ara¢ oldugunu vurgulayan c¢aligmalar da literatiirde
bulunmaktadir (De La Torre vd., 2014; Hadelan vd., 2021;
Oledinma & Roper, 2021). Yapilan arastirmalarda cografi
isaretin yerel kiiltlir ve kimligi yayginlastirmada etkili bir arag
olabilecegi 6zellikle belirtilmistir (Narciso vd., 2020).

3. Yontem

Arastirma kapsaminda turizm sektoriinde hizmet veren
personellerin yetistirilmesinde etkin olan turizm fakiiltesi
akademisyenlerinin cografi isaretli igeceklere yonelik bilgi
diizeylerinin ve tiiketim durumlarinin belirlenmesi ve bireysel
goriislerinin incelenmesi hedeflenmistir. Aragtirmada safran
gibi igeceklerde kullanilan yoresel bir iiriine de ev sahipligi
yapan Karabiik ili ¢alismanin evreni olarak belirlenmistir.

Bu kapsamda Karabiik Universitesi Safranbolu Turizm
Fakiiltesi’ne bagli olarak gorev yapan akademisyenlerle nitel
aragtirmalarda 6rneklem se¢imi tiirlerinden biri olan amaclh
ornekleme yontemi kullanilarak 6rneklem olusturulmustur.
Amagli 6rneklem se¢imi yontemine bagl kolay ulasilabilir
durum 6rneklemesi yontemi tercih edilmistir. Bu 6rnekleme
yontemi arastirmaya c¢aligmada sirasinda hiz ve pratiklik
kazandirmaktadir (Glesne, 2015; Yildinnm & Simsek, 2016).
Bu baglamda arastirmada nitel arastirma yontemlerinden
goriisme teknigi kullanilmustir. Nitel arastirmalarda belirli bir
orneklem sayisi sinirt bulunmamakta ancak veri doygunlugu
saglanana kadar yeterli 6rnekleme ulagilmast gerekmektedir
(Glaser & Strauss, 1967).

Calismada 27 akademisyenin bulundugu Safranbolu Turizm
Fakiiltesinde 13 akademisyen ile yapilan gériismelerden elde
edilen veriler doygunlugu saglamustir. Ayrica arastirma
herhangi bir finansal destek almamasi sebebiyle de Karabiik
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Tablo 2. Cografi isaretli alkolsiiz Tiirk i¢ecekleri
icecegin Cografi isaret
Tiirii Aldig1 Yil

icecegin Ad1 Mensei Adresi Ayirt Edici Ozellikleri

Gaziantep'te yaz aylarinda ve dini giinlerde i¢ilen bu igecek bireyler
tarafindan evde yapildig: gibi sokak lezzeti olarak da satilabilen, bazen
geleneksel kiyafetler icinde ve sirtlarinda biyiik bir serbet torbasi
bulunan saticilardan satin alinmaktadir. Dini zamanlarda hayir
amaciyla sokaklarda dagitilirdi ve buna sebil denirdi. (Y1lmaz, 2012).
Meyankoki saticilart sirtlarinda tagidigi tulukta bulunan meyankokiini
bir kaba dokerek satarlar. Miisteri ¢gekmek ve kendilerini hatirlatmak
Meyankokii Serbeti Serbet-Surup 2019 Gaziantep icinse ellerindeki tasi st liste ¢ingirdatirlar. Bazen de hayirsever bir
/Adana Aslama /Adana kisi meyankokiinden bir sebil yapar ve dagitir. Meyankokii almak
isteyen kisi saticimn tulugundaki meyankdokiiniin parasini 6der ve satin
alirdi (Aydogan, 2010). Adana Aslama, meyan (Glycyrrhiza glabra)
bitkisinin kokiiniin doviilerek terbiye edilmis lifli halinin igme suyu ve
buz ile soguk olarak demlenip siiziilmesi ile elde edilen ve buzlu su ile
seyreltilerek servis edilen 150 yildan fazla siiredir bolgede bulunan bir
icecektir (TPE, 2020b).
Yari kuru tiziimlerin ezilmesi ve suyunun durulanmasi ile hazirlanr.
Siiziilen berrak {izim suyu 3-4 giin giineste bekletilerek koyu kivamli,
hafif eksi konsantre bir icecek haline getirilir. Cam kavanozlarda
saklanir ve tiiketilirken iizerine su eklenerek igilir. Yaz kig tiiketilebilen
bir i¢ecektir (Akbudak & Turgay, 2022).
Konya'nin en 6nemli igeceklerinden biri olan Reyhan Serbeti yemek
aralarinda veya yemekle birlikte serbet olarak tiiketilir. Ramazan
Reyhan Serbeti Serbet-Surup 2021 Konya aymda iftar sofralarinda da tiiketilir (Tiirk Patent Enstitiisi (TPE),
2021a).
Urfa bolgesinde menengice verilen isim olan biyanbali aslinda meyan

Ravanda Serbeti Serbet-Surup 2022 Kahramanmarag

kokiinden elde edilen serinletici bir igecektir ve yaz aylarinda tiiketilir
(Aksoy & Sezgi, 2015). Eski bir kiiltiir olan Meyankdkii serbeti
saticilari, ellerindeki bakir serbet bardaklarina vurarak ¢ikardiklar
sesler, kentin hafizasinda yer etmis, kenti simgeleyen sembolik
seslerden biridir. Bardak sesi duyuldugunda yakinlarda bir Meyankokii
serbet¢isinin oldugu anlagilirdi (Aydin, vd., 2020).

Serbetin aymricr  Ozelligi  Antep'te  yetisen Urmu Dutu ile
hazirlanmasidir. Anavatani Tirkistan olan kara dutu (Morus Nigra),
ilkemizin hemen her yerinde yetisen ve ¢ok bilinen bir meyvedir. Halk

Biyanbali Serbeti Serbet-Surup 2016 Sanlrfa

Antep Urmu Dutu

Surubu Serbet-Surup 2020 Gaziantep

arasinda 'urmu dutu' olarak adlandirildig: gibi kara dut olarak da bilinir
(Dobooglu & Cinar, 2012).

Diizce Sirasi, genellikle giineyde ve giineydogu bolgesinde yetisen
kuru siyah tiziimlerin gekirdeklerinin 6giitiilmesi ve belli bir miktar

suda fermantasyonu ile elde edilen katkisiz, dogal bir i¢ecektir. Diizce
Sirasinin en 6nemli 6zelligi mese figilar ve kil torbalar kullamilarak

Diizce Sirast Fe[meme 2020 Dizce yapilmasidir (Diizce Kiiltiir ve Turizm Midirligi, 2020). Bursa

/ Bursa Uzii Urii 12021 /Bursa .
ursa Uziim Sirast un Uziim Siras1 da gekirdekli siyah kuru {iziime igme suyu ve istege bagl

olarak seker katilarak hazirlanan, renklendirici olarak siyah havug
kullanilan alkolsiiz bir igecektir (TPE,
2021b).

Hardaliye, Kirklarelime 0zgii iiziim suyuna hardal eklenerek
hazirlanan, kendine has tad1 ve kokusu olan bir igecektir. Damag hafif

yakan, visne renginde ve aci-tatli bir tada sahiptir. Gazi Mustafa Kemal
2017 Karklareli Atatiirk’tin 1930 yilinda Kurklareli ziyaretinde kendisine ikram edilen
hardaliyeyi ¢ok begendigi ve “Bunu milli bir i¢ki haline getirin” diye

Fermente

Hardaliye
y Uriin

bir talimatta bulundugu rivayet edilir (Igli & Vural, 2011).

Adana'da yiizyillardir iretilen, mor-kirmizi renkte ve bulanik tada
sahip eksi fermente bir igecektir. Temel olarak laktik asit
fermantasyonuna tabi tutulan bulgur unu, eksi maya, igme suyu ve tuz
karisimina siyah havug ve salgam eklenerek tekrar laktik asit

Adana Salgam Salgam 2020 Adana fermantasyonuna tabi tutulmasi ile elde edilir (TPE, 2020a). Siyah
havug salgam suyu ile servis edilir. Salgam suyunun aciligim arttirmak
i¢in salgam suyuna aci siis biberi tursusu eklenebilir. (Say & Balli,
2012).

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 2. Cografi isaretli alkolsiiz Tiirk icecekleri (devami)

To & Re 2024, 6(2) 246-261

icecegin Ad1 icecegin Cografi Isaret

Tiirii Aldig1 Y1l

Mensei Adresi

Ayirt Edici Ozellikleri

Bademli Koruk

Serbeti 2023

Serbet-Surup

[zmir

Bademli Koruk Serbeti, Izmir’in Bademli Mahallesi'nin mutfak
kiiltiirinde 6nemli bir yere sahip bir igecektir. Serbetin iiretiminde,
cografi simirlarda yetigsen yiiksek verimli siyah yediveren iiziim ¢esidi
kullanilir (TPE, 2023)

Tarsus Salgami Salgam 2007

Mersin

Tarsus Salgamimin ana maddesi olan siyah havug¢ ve turp, Tarsus
Ovasi'nda yetistirilen tarimsal tirlinler arasinda yer almaktadir. Tarsus
Salgamu iiretiminde bes ¢esit girdi triin kullamlmaktadir. Bunlar;
siyah havug, salgam turpu, dogal maya olarak bulgur unu (kepek), su

ve tuzdan olusmaktadir. Uriin farkhilastirlmas: durumunda "siis
biberi" kullamlmaktadir (Kiiltiir Portali, 2007).

Susurluk Ayram Ayran 2017

Balikesir

Balikesir'in Susurluk ilgesine 6zgii, yapim ve lezzeti klasik ayrana
gore farklilik gosteren bir igecektir. Ayran kiiciik bir el motoru ile
kazandan gekilir ve dar bir boru vasitasiyla yiiksekten hizli bir sekilde
tekrar kazana bosaltilir. Burada amag¢ ayranin yaginin, ayramn
tzerinde kopiik olusturmasidir. Ayrica tuz miktart daha azdir.
Susurluk ayranimin en dnemli 6zelligi kopiigiidiir (Keskin, 2019).

Pirpirimli Acili
Ayran/ Semizotlu
Acili Ayran

Ayran 2022

Malatya

Yogurt/siizme yogurt, semizotu yoresel adiyla pirpirim, ac1 kirmizi
biber, su ve tuz kullanilarak iiretilen bir ayran tiirii olan Malatya
Semizotlu Acili Ayran, Malatya mutfak kiiltiirlinde nemli bir yere
sahiptir (Kilig vd., 2013; TPE, 2022).

Velimese Bozasi Boza 2021

Tekirdag

Tekirdaghn Corlu ilgesine bagli Velimese yoresinde iiretilir ve
yapiminda irmik, seker ve su kullamilir. Yiiksek miktarda mineral ve
vitamin igerir. Servis edilirken tercihe gére leblebi, tar¢in veya findik
kullanlir. Ayrica bu igecek ile ilgili Velimese beldesinde Geleneksel
Boza Festivali diizenlenmektedir (TPE, 2021c).

Isikeli Nohut Kahvesi Kahve 2023

Canakkale

Gegmiste kahve cekirdeklerine ulagsmanin zor oldugu donemlerde
"bitkisel kahve" veya "tahil kahvesi" olarak bilinen alternatif igecekler
ortaya c¢ikmustir. Bu kahvede nohutlarin yiiksek ateste uzun siire
kavrulmasi ile hazirlanir. Nohut unu, seker ve suya ek olarak karbonat
kullamlarak ince kopiik elde edilir (Kizilarslan vd., 2019).

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

bir finansal destek  Goriisme teknigi, gergekler veya
davranislarin aksine, bir kisinin 6znel deneyimleri, goriisleri
ve motivasyonlart hakkinda i¢gdrii kazanmak igin kullanilir.
Nitel goriismeler sesli veya goriintiilii olarak kaydedilebilir
(Busetto vd., 2020). Goriisme kilavuzunda &nceden
tanimlanan konular literatiirden, 6nceki arastirmalardan veya
belge incelemesi ya da gdzlemler gibi bir 6n veri toplama
yonteminden tiiretilebilir (Jansen, 2007).

Goriislerin belirlenmesi ve mevcut durumun tespit edilerek
sonuglarin ortaya konulmasi amaciyla literatiirde bulunan
diger aragtirmalardan hareket edilerek (Aktas vd., 2023; Eren
& Sezgin, 2022; Pekersen & Ayaz, 2020) on bir sorudan
olusan yapilandirilmus bir gériisme formu olusturulmustur. iki

Tablo 3. Cografi isaret almis olan alkollii icecekler

tema lizerinden (1. Bilinirlik Diizeyi, 2. Destinasyona Etkisi)
hazirlanan goériisme formu 13 katilimer ile 10.01.2024 ve
14.01.2024 tarihlerinde gergeklestirilmistir. Hazirlanan
formda su sekilde sorulara yer verilmistir:

S1. Ismi gecen igecekleri biliyor musunuz? Bildiklerinizi
sayar misiniz?

S2. Sayilan cografi isaretli icecekler arasinda tiikettikleriniz
var m1? Varsa hangilerini nerede tiikettiniz?

S3. Bu igecekler arasinda tarifini bildiginiz veya yapilisin
gordiigliniiz igecek tiirli var mi?

S4. Bu icecekler arasinda siklikla tiiketiyorum dediginiz
icecek var m1? Varsa hangileridir?

Ayirt Edici Ozellikleri

. ~. . Cografi isaret
| Ad U Grub

cecegin Adi riin Grubu Aldig Vil
Tiirk Rakisi Biralar ve diger 2010

Alkollii fgkiler

Giil-Kay1s1:2008
Ahududu-Visne-
Cilek:2011

Geleneksel Tiirk Likorii Biralar ve diger

Alkollii igkiler

Tirk rakisi, yalmzca suma veya tarim kokenli etil alkol ile karistirilmisg
sumanin, 5000 litre veya daha kiigiik hacimli geleneksel bakir imbiklerde,
anason tohumu ile ikinci kez distile edilmesi 6zelligi ile sadece Tiirkiye’de
iiretilen, alkol miktar1 hacmen en az % 40 olan renklendirici igermeyen distile
alkollii bir i¢kidir (TPE, 2009).

Likorlerin ayurt edici 6zelligi meyve aromasi ve esanslar yerine tamamen
meyvenin kendisinden elde edilen meyve usaresinden yapilmasi, yani
tamamen dogal olmasidir. Bu tiir bir liretim sadece Tiirkiye smrlari iginde
yapilmaktadir. Diger iilkelerde yapilan ¢ilek likorlerinde meyve aromasi ve
esanslar kullamlmaktadir (Tirk Gida Kodeksi, 2005).

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 4. Demografik ozellikler

Katihmcilar Cinsiyet Boliim Meslel_<|
Deneyim

K1 Erkek Gastronomi ve Mutfak 8 yil
Sanatlari

K2 Kadin Gastronomi ve Mutfak 5yl
Sanatlari

K3 Kadm gastronoml ve Mutfak 9yil

anatlari

K4 Kadin Turizm [sletmeciligi 3yl

K5 Erkek Turizm Isletmeciligi 2yl

K6 Kadin Turizm [sletmeciligi 9 yil

K7 Erkek Gastronomi ve Mutfak 21 yil
Sanatlari

K8 Kadim Gastronomi ve Mutfak 7 yil
Sanatlari

K9 Erkek Rekreasyon Y6netimi 3yl

K10 Erkek Rekreasyon Yénetimi 3yl

K11 Erkek Turizm Rehberligi 3yl

K12 Erkek Turizm Rehberligi 15 y1l

K13 Kadin Gastronomi ve Mutfak 3yil
Sanatlari

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmugstur.
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S5. Gegmisten gilinlimiize kadar ulagan bu igeceklerin
arkasindaki yiyecek i¢ecek kiiltiiriinii biliyor musunuz?

S6. Cografi isaretli igeceklerin turizm destinasyonlarindaki
isletmelerde kullanimi hakkinda bilginiz var mi?

S7. Sizce cografi isaret almug olan igecekler ziyaret
motivasyonunu etkilemekte midir?

S8. Sizce cografi isaretli igecekler sadece yerinde tadildiginda
mu orijinaline daha yakin veya uygundur?

S9. Bu cografi isaretli igeceklerin isletme meniilerinde yer
almasi yoresel tirtinlerin farkindaligina etki eder mi? Nasil bir
etkisi olur?

Gorlismeler esnasinda ses kaydi almmus ardindan veriler
objektif bir sekilde dokiimana cevrilmistir. Elde edilen
bulgular betimsel analiz yontemi ile yorumlannmis ve analizin
anlagilmasint kolaylagtirmak igin tablolar olusturulmustur.
“Betimsel analizin amaci, goriigmeler ve gézlemler sonucunda
elde edilen verilerin diizenlenmis ve yorumlannmus bir sekilde

Tablo 5. Cografi isaretli Tiirk igeceklerinin bilinirligi sorusuna iligkin katilimeilarin bilgi diizeyleri

K icecek Tiirleri
Salep Cay/Kahve Serbet/Surup Fermente Ayran Cesitleri Alkollii fgecekler
Uriinler/Salgam
Adana Salgam Susurluk Ayran
K1l Bilmiyor Rize Cay1 Meyankokii Serbeti Tarsus Salgami Pirpirimli  Acili  Bilmiyor
Menengi¢ Kahvesi Reyhan Serbeti Bursa Uziim Sirast Ayran
K2 Tamamint Tamamint Tamamint Tamamin Biliyor Tamamint Tamamun Biliyor
Biliyor Biliyor Biliyor Biliyor
Meyankoki Serbeti Adana Salgam Susurluk Ayram  Tiirk Rakist
K3 Bilmiyor Rize Cay1 Reyhan Serbeti Tarsus Salgami
Zahter Cay1 Meyankoki Serbeti Tirk Rakist
K4 Bilmiyor Rize Cay1 Urmu Dut Surubu Adana Salgam Susurluk Ayrant  Geleneksel Tiirk Meyve
Menengi¢ Kahvesi Bursa Uziim Sirast Likorleri
Cedene Kahvesi Reyhan Serbeti
Rize Cay1 Reyhan Serbeti Adana Salgam Susurluk Ayrant  Tiirk Rakisi
K5 Bilmiyor Menengi¢ Kahvesi
K6 Bilmiyor Rize Cay1 Bilmiyor Adana Salgam Susurluk Ayrant  Tiirk Rakis1
Kay1s1-Giil Likorii
K7 Zahter Cay1 Adana Salgam
Bilmiyor Rize Cay1 Meyankokii Serbeti Bursa Uziim Sirast Susurluk Ayrami Tk Rakis1
Menengi¢ Kahvesi
K8 Tamamint Tamamint Biliyor Tamamint Biliyor Tamamunt Biliyor Tamamint Tamamunt Biliyor
Biliyor Biliyor
Rize Cay1 Adana Salgam
K9 Bucak Salebi Zahter Cay1 Bilmiyor Tarsus Salgami Bilmiyor Bilmiyor
Menengi¢ Kahvesi Bursa Uziim Sirast
K10 Akdag Rize Cay1 Meyankokii Serbeti Adana Salgam Susurluk Ayrami  Tirk Rakis1
Madeni Salebi  Zahter Cay1 Urmu Dutu Surubu Tarsus Salgami Pirpirimli  Acili  Tiirk Meyve Likorleri
Menengi¢ Kahvesi Reyhan Serbeti Ayran
K11 Bilmiyor Bilmiyor Bilmiyor Bilmiyor Bilmiyor Tiirk Rakis1
Rize Cay1
K12 Bilmiyor Menengi¢ Kahvesi Bilmiyor Adana Salganmu Bilmiyor Bilmiyor
K13 Bilmiyor Rize Cay1 Meyankokii Serbeti Adana Salgam Susurluk Ayrami  Bilmiyor
Menengi¢ Kahvesi Reyhan Serbeti Pirpirimli ~ Acili
Zahter Cay1 Ayran

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.
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okuyucuya sunulmasidir. Veriler oOnceden Dbelirlenmis
temalara gore siniflandirilir, 6zetlenir ve yorumlanir. Bulgular
arasinda neden-sonug iligkisi kurulur ve gerekirse olgular
arasinda karsilastirmalar yapilir” (Karatas, 2015: 73). Veri
toplama, ara¢ ve yontemleri ile ilgili ¢alismanin
yiiriitiilebilmesi i¢in Karabiik Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Etik Kurulu’ndan 29/12/2023 tarihli ve E.303464
numarali toplantisinda 2023/09/34 sira sayili karari ile izin
almmustir.

4. Bulgular

Aragtirma kapsaminda 13 akademik personel ile goriisme
yapilmig olup katilimcilara ait demografik 6zellikler Tablo
4’te belirtilmistir. Tablo 4’e gbre arastirmaya katilan
katilimcilarin 5’1 kadin 7°si erkektir. Katilimeilarin 6’s1
Gastronomi ve Mutfak Sanatlari boliimiinden, 5’1 Turizm
Isletmeciligi boliimiinden, 2’si Rekreasyon Yonetimi ve 2’si
de Turizm Rehberligi boliimiindendir. Mesleki deneyim
boliim bazinda Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 bolimiinde
rtalama 10 yil, Turizm Isletmeciliginde 4,5 yil, Turizm
Rehberliginde 9 y1l ve Rekreasyon Yonetiminde ise 3 yildir.

1.Tema: Bilinirlik Temasi

Ilk olarak katilimcilarin cografi isaret almus olan igeceklerini
bilinirlik diizeyleri degerlendirilmistir (Tablo 5). Tablo 5’e
gore cografi isaret aldig bilinen ilk ii¢ igecek K11 disinda
biitiin katilimcilarin katilim ile Rize Cayi, Menengi¢ Kahvesi
ve Adana Salgamu olmustur. Ardindan en fazla bilinen
dordiincli igecek olan Susurluk Ayrani K9, K11, K12
haricindeki tiim katilimcilar tarafindan bilinmektedir. Besinci
sirada ise cografi isaret aldigi bilinen Tiirk Rakisi; K1, K9,
K12 ve K13 katilimeilar disinda tiim katilimcilarin fikir sahibi
oldugu diger bir cografi isaretli igecektir. Katilimcilardan
sadece K2, K8, K9, K10’un salep tiirlerini bildigi diger
katilimcilarin bu konuda bilgisi olmadigr goriilmektedir.
Fermente iiriinler degerlendirildiginde ise sadece Bursa Uziim
Swrast’nin  bilindigi  goriilmektedir.  Alkollii  {iriinler
kategorisinde yer alan Geleneksel Tirk likorlerini 5
katilimcinin bildigi goériilmektedir. Genel olarak serbet ve
salep kategorisinin  bilinirliginin  ise  zayif oldugu
anlasilmaktadir (Tablo 5).

Katilimeilara yoneltilen sorulardan “Bu igecekler arasinda

Tablo 6. Katilimeilarin cografi isaretli igecek titketimleri
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tiikettikleriniz var mu? Varsa hangilerini nerede tiikettiniz?”
sorusu ile katilimcilarin cografi isaret almus olan igecekleri
tilketim diizeyleri belirlenmek istenmistir.

Tablo 6’ya gore katilimcilarin tamamu Rize Cay1 ve Menengig
Kahvesi tiiketmis olup K7 ek olarak Zahter Cayi, Susurluk
Ayrani, Bursa Uziim Siras1 ve Meyankokii Serbeti tiikettigini
ve ¢cogunu yerinde tiikettigini belirtmistir. K9 Bucak Salebini
Ankara’da tiikettigini, Tarsus Salganun1 Mersin’de tiikettigini
belirtmistir. K10 Susurluk Ayrani, Meyankokii Serbeti ve
Tiirk Rakist tiikettigini belirtmistir. K11 ise ek olarak Tiirk
Rakist’ni tiikettigini belirtmistir.

K4 “Menengic kahvesini ve diger her yerde bulabilecegimiz
icecekleri  ictigimi  soyleyebilirim.  Reyhan  serbetini
ramazanda evde yapiyoruz. Adana salgamini Adana 'da i¢tim
menengic¢ kahvesini Gaziantep te ictim. Bursa iiziim sirasini
Bursa’da igtim. Alkollii iiriinler bazinda da Trakya tarafi
meshur zaten ozellikle rakiyi biiyiikannemler kendileri de
tiretirdi o yiizden tamdigim i¢tigim bildigim bir icecek.”

K3 “Rize ¢ayint ev ortaminda ya da ¢alistigimiz ortamda
tiiketiyorum bunun disinda menengic kahvesini paketli iiriin
olarak satin alryyorum. Salgami disarida yemek yedigim zaman
bazen tercih ediyorum bazen de evde ama ¢ok sik tercih
ettigim soylenemez. Reyhan serbetini de yazin disarda
serinlemek icin nadiren de olsa tercih ediyorum.”

K1 “Adana salgamini Adana’da tiiketmistim Hatay’'da da
tiikettim. Susurluk ayrami da yol boyunca seyahat sirasinda
Balikesir ‘de tiikettim. Meyan kokiinii reyhan serbetini de ¢cogu
yerde denedim zaten biz de yapiyoruz.”

K8  “Cogunu
deneyimledim.”

gezdigim  gordiigiim  destinasyonlarda

K13 “Zahter ¢ayini, menengic kahvesini ve meyankdkii
serbetini Gaziantep Nizip te tiiketmigtim. Rize ¢ayini Rize'de
tiiketmigtim. Adana salgamim da Adana’da tiiketmistim.
Pirpirimi’de yine Gaziantep 'te tiiketmigtim.”

Katilimcilarin  ¢ogu icecekleri gittikleri destinasyonlarda
tiikettigini belirtirken paketli iiriin olarak satilan Rize Cay1 ve
Menengi¢ kahvesi gibi iriinleri ise hazir olarak satin
aldiklarini belirtmislerdir.

K icecekler
Rize  Menengi¢c Adana  Tarsus Susurluk Reyhan Bucak Tiirk Zahter ~ Meyankokii  Bursa Uziim Pirpirimli
Cay1  Kahvesi Salgami  Salgami Ayram Serbeti  Salebi Rakisi Cay Serbeti Sirasi Acili Ayran

K1 X X X X X X

K2 X X X

K3 X X X X X

K4 X X X X X X

K5 X X X

K6 X X X X

K7 X X X X X X

K8 X X X X X X X X X X

K9 X X X

K10 X X X X X

K11 X X X

K12 X X

K13 X X X X X X

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 7. Katilimcilarin siklikla tiikettikleri cografi isaret almus igecekler

K

icecekler

Adana
Salgam

Susurluk
Ayrani

Rize
Cay

Menengic
Kahvesi

Reyhan
Serbeti

Zahter
Cayl

Tiirk
Rakis1

Bursa
Uziim Siras

Salep Meyankokii

Serbeti

K1
K2
K3
K4
K5
K6
K7
K8
K9
K10
K11
K12
K13

X X

X X

XX X XXX XX XXX X
XXX XXX XX XXX X

X
X

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Katilimeilara “Bu igecekler arasinda siklikla tiikettiginiz
icecek tlirli var mu?” sorusu yoneltilerek tiiketim miktari
belirlenmek istenmistir. Tablo 7’ye bakildiginda tim
katilimcilarin Rize ¢ayr ve Menengi¢ kahvesini tiikettigi
anlasilmaktadir. Katilimeilar siklikla tiiketiyorum diyerek
bunu belirtmistir. Bu iki icecege ek olarak K1 ve K3 salgam
ve bazen Susurluk ayran tiikettigini belirtmistir. Ayrica K3
kisin salep tiikettigini K4 Reyhan serbeti tiikettigini
belirtmistir. K4, K10, K11 Tirk Rakisi, K7 Zahter ¢ay1 ve
bazen Bursa {izim siras1 tiikettigini, K8 balik tiiketirken
salgamu kesinlikle tiikettigini, kisin Reyhan serbeti ve
meyankokii serbetini de hasta olmamak i¢in siklikla
tikettigini belirtmistir. K13 Zahter c¢ay1 tiikettigini, kisin
menengi¢ kahvesi tiiketmeyi sevdigini belirtmistir. Genel
olarak katilimeilarin serbet tiirlerini serinletici ve sifa kaynagi
olarak tercih ettigi ayrica mevsimsel olarak da etkilenerek
tiketim yaptiklar1 goriilmektedir. Salgamu ise yemeklerin
yaninda tamamlayict 6zelligi ile tiikettikleri goriilmektedir.
Serbetini  kendisinin hazirladigim1  sdyleyen K8 diger
katilimcilardan bu yoniiyle ayrilmaktadir.

Katilimeilara “Bu igecekler arasinda tarifini bildiginiz veya
yapilisin1  gordiigliniiz  igecek tiiri var mu?” sorusu
yoneltilmistir. Katilimecilarin - cografi  isaretli igecekler
hakkinda uygulamal1 ya da teorik olarak bilgi sahibi olduklar1
verdikleri cevaplardan ¢ikarilabilir. Uygulamali bilgi sahibi
olan katilimcilar K1, K3, K4, K7, K8, K13 iken teorik bilgi
sahibi oldugunu sdyleyen katilimeilar ise K6 ve K10 olmustur.
Verdikleri yanitlar asagida belirtilmistir:

K4“Rakiyr biliyorum likorii biliyorum. Menengi¢ kahvesinin
hammaddesini agagtan arkadagimla toplamishigim var. Ezip
ogtitiiyorlar ve sivi hale getiriyorlar ki en lezzetli formu biraz
daha s halinde olanidir. Reyhan serbetini yapiyoruz.
Meyankokii serbetini babaannem ¢ok yapardi. Urmu dutu
surubunu Maragl olan arkadasim ile yapip i¢misligim var.
Hatta kendileri surup ve pekmezini de yapryorlar. Susurluk
ayrant zaten babam Balikesir Ayvalikli oldugu icin onu da
biliyorum.”

K1 Rize ¢ay1 ve Menengic kahvesine ek olarak Reyhan serbeti
yaptigini ve Susurluk ayrani yapilisini izledigini belirtmistir.
Ayni sekilde K3 Rize ¢ay1 ve menengic kahvesine ek olarak
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Adana salgami ve reyhan serbetinin nasil yapildigini bildigini
belirtmistir.

K7 “Zahter ¢cay1, Rize ¢cayi, Menengic kahvesi, Adana salgami,
Susurluk ayram, Bursa iiziim swrasi, Meyankokii serbeti
hepsinin  yapilisim  gordiim  biliyorum digerleri hakkinda
bilgim ¢ok yok.” ifadesini kullanmustir.

K8 “Adana salgami, Meyan kokii serbeti, Reyhan serbeti ve
Tarsus salganmuni biliyorum hatta bir ¢aliymamizda Adana
salgami ve Tarsus salganmim karsilagtirmigtik. Biyanbali ve
giil likorii hari¢ hepsini deneyimledim. Recetelerine de hakim
oldugumu diistiniiyorum.” K10 “Meyankokii serbeti, Susurluk
ayrant ve Salgami iciyorum. Raki tiretimini ise teorik olarak
biliyorum.” Diyerek goriis bildirmistir.

K13 “Bunlar arasinda Zahter en basiti dag kekigi olarak
bilinen iri bir baharattir. Tozu sicak sudan gecirilerek silinir
daha sonra kaynamis suyun altindan ¢ay stizgeci yardimz ile
stiziilerek tiiketilir. Menengic kahvesi hazir satiyor.
Kahvaltida tok tutmas: icin iciyorlar genelde. Kaynar siitiin
icerisine kahve eklenir ve karistiriir.” ifadesini kullanmustir.

K2, K5, K11 isimli katilimeilar sadece Rize ¢cay1 ve Menengig
kahvesinin tarifini ve yapilisin1 bildigini K9 ve K12 bu konu
hakkinda fikir sahibi olmadigini belirtmislerdir. K6 Rize ¢ay1
ve Menengig kahvesine ek olarak bar dersi vermesinden otiirti
raki ve likdr yapimini teorik olarak bildigini belirtmistir.
Gastronomi ve mutfak sanatlar1 departmaninda akademisyen
olan katilimcilarin (K8, K7, K1, K3) genel olarak regete
bilgisine sahip olduklart ve yapim agamalarini bildikleri
verilen cevaplardan anlasilirken diger katilimecilarin bu
konuda teorik olarak bilgi sahibi olduklar1 goriilmektedir.

Katilimeilara “Gegmisten giinlimiize kadar ulasan bu
iceceklerin arkasindaki yiyecek igecek kiiltiiriinii biliyor
musunuz?” sorusu yoneltilerek iceceklerinin arkasindaki
kiiltiir hakkinda bilinirligin 6grenilmesi hedeflenmistir.

Tablo 8’e gore bu konu hakkinda fikrinin olmadigini belirten
katilimei sayis1 7°dir. Bunlar K2, K4, K5, K6, K9, K11 ve K12
adli katidimcilardir. K1 ve K13 makalelerden okudugu
kadartyla bilgi sahibi oldugunu, K8 bazilar1 hakkinda bilgi
sahibi oldugunu, K7 meyankdkii serbeti ile ilgili bilgi sahibi
oldugunu belirtmistir. K7 “Meyankokii serbetini biliyorum.
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Urfa’da gorev yaptigim zamanlarda sokakta saticilar
satarlardi ve diikkanlarda poget ile satildigint da gormiistiim.
Direkt igilebilir halde satilirdi. Serbetcilerde dolum yerleri
olurdu kalin plastik posetlerde satilir ramazanda iftardan
sonra halk tiiketirdi. Ek olarak zahter ¢cayinin tiiketim siklig
fazla diye biliyorum. Urfa ya ilk gittigimde sabah klasik ¢ayin
yani sira zahter ¢cayt da teklif edilirdi.” diyerek yanitlamigtir.

K10 ise goriislerini soyle belirtmistir; “Meyankokii ozellikle
dogu Akdeniz ile dogu Anadolu’nun bazi bolgelerinde sehir
olarak ise Malatya ve Antep gibi sehirlerde popiiler diye
biliyorum. Ozellikle Maras meyankokii tiiketiminde yiiksek
orandadir. Meyankokii 6zii  kolamin da o6zii  olarak
degerlendiriliyor  diye  biliyorum.  Dolayisiyla  yazin
meyankokii tiiketiliyor serinletici etkisi igin. Rize c¢ayina
baktigimizda tarihi Tiirkiye'’ye gelisi 19600 yillar. Kiiltiirel
anlamda bizim iiriiniimiiz degil fakat demleme gekli itibariyle
bizimle ozdeslesti. Salep, bati Karadeniz orta Karadeniz'de
kendiliginden iireyen salepler var. Uretimi de var. Kiiltiirel
anlamda bitkinin ortaya ¢iktigi yerde iiriinler de dogal olarak
vetismis gelistirilmis diyebiliriz. Tamamen cografi iklim ve
toprak yapisi ile alakalr”.

Icecekler hakkinda kiiltiirel anlamda bilgi oraninin az oldugu
goriillmektedir. Igeceklerin gegmisi hakkinda fikri olan ve
arkasindaki izleri ile ilgili goriislerini paylasan katilimei sayisi
ise iki kisiden (K7, K10) olusmaktadir.

Tablo 8. iceceklerin arkasindaki kiiltiir ve tarihin bilinirlik

diizeyi

Katihmcilar

K7, K10 Bilgi Sahibi

K1, K3, K8 Kismi Bilgi Sahibi

K2, K4, K5, K6, K9, K11, K12 Bilgi Sahibi Olmayan
Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Katilimeilara bilinirlik temas: altinda yoneltilen son soru
“Cografi isaretli igeceklerin turizm destinasyonlarindaki
isletmelerde kullanimi hakkinda bilginiz var m1?” sorusudur.
Bu soruile katilimeilarin cografi igaretli tiriinlerin kullammina
dair bilgilerinin 6grenilmesi hedeflenmistir. K1, K2, K7, K8,
K10, K11, K12, K13 isletmelerde kullaniminin olumlu etkiler
yaratacagini disiindiiklerini belirtirken K10 ve K11 bazi
isletmelerde Orneklerine rastladigini belirtmiglerdir. K4, K6
ve K9 bu konu hakkinda fikir sahibi olmadi g1 belirtirken K3
meniilerde fazla rastlayamadigi igin bazi bdlgelerde
tiiketiminin sinirlt oldugu yoniinde goriis bildirmistir.

K8 “Alkolsiiz iiriinler hari¢ biitiin icecekleri gittigim
destinasyonlarda tiikettigim icin turizme katkisi oldugunu
kesinlikle sdyleyebilirim. Mesela Adana salgami dedigimiz
zaman goziimiin oniinde o bolge canlantyor mutfak kiiltiiriinii
ammsatiyor bana.”

K1 “Bazi insanlar tiiketmese bile cografi isareti oldugunu
bildigi veya o igecegi ile iinlii olan o ydreye yakin ise veya
seyahat yolu iizerindeyse tiiketmese bile merak edip bakiyor
veya merak edip tiiketiyor.”

KS “Ilk defa cografi isaret kavrami ¢iktiginda etkisi mutlaka
vardit ama bugiinlerde her seyin cografi isareti alinmaya
baslandr hatta cografi isaretler birden fazla alimr oldu.”
seklinde goriis belirterek cografi isaret kavraminin popiilerlik
icin kullanilmaya baglandigini ve eski degerinin yok oldugunu
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belirtmistir.
2. Tema: Destinasyona Etkisi

Iceceklerin destinasyonlara olan katki paylarin1 grenmek igin
yoneltilen “Sizce cografi isaret almus olan icecekler ziyaret
motivasyonunu etkilemekte midir?”” sorusu yoneltilmistir. K6
ve K13 disindaki katilimcilarin tamam ‘evet etkiler’ cevabini
vermistir. K6 ve K3 bu konuda pazarlama kismunin geri
planda kaldigini diigiiniirken K6 bu konuda diisiincelerini su
sekilde belirtmistir:

K6 “Mevcut haliyle hayir. Ben bir turizmci olarak benim bu
cografi isaretli tiriinlerin nerelerde yapildigina dair fazla
bilgim yok. Pazarlama kisminda problem gériiyorum bununla
ilgili spesifik olarak ¢aligan biri degilseniz bir destinasyona
va da bir bélgeye mevcut haliyle faydasi olmaz ama olma
potansiyeli vardwr. Tamtinunin ya da iletisiminin daha dogru
ve daha yogun bir sekilde yapilmasi gerektigini diisiiniiyorum.
Yani heniiz bu i¢ecekler hakkinda bile bilgi sahibi degilken
bunlarin tamitimini veya turizmini etkilemek zor.”

K13 ise “Insanlarin gormek istedigi ¢ok farkli ve fazla
destinasyonlar var tekrar ayni yere giderse evet denk geldigi
icin tiiketir ancak sadece bir kahve icin ya da bagka bir icecek
icin o noktaya gideyim denilecegini sanmiyorum.” cevabini
vermistir.

K3 “Turist gastronomi turizmi yapiyorsa eger cografi isaretli
triinii aryor. Pazarlama durumu var diye cografi isareti
aliyoruz ama bunu gastronomi turizmine tagimiyoruz. Yani
bunu pazarlama araci olarak kullanabiliriz ve ekonomik bir
getiri olarak degerlendirebiliriz ama yapilmiyor.”

Bu soru kapsaminda alinan cevaplara gore Tiirkiye’nin cografi
isaret kavramu icin pazarlama ve tutundurma kisminda
problemler yasandigi ve yeterince odaklanilmadigi ayrica
bunu artirmanin amaglanmasi gerektigi bilgisi
cikarilabilmektedir. Diger katilimecilarin  ise  ziyaret
motivasyonunu etkileyecegi konusunda hemfikir oldugu
goriilmektedir. K4 kodlu katilimer bu durumu “Cografi
isaretli iceceklerin reklamlart dogru yapilirsa ziyaretciler bu
uriinii tatmak igin bélgeye ugrayacaklardir”” ciimlesiyle
aciklamaktadir.

Bu sorunun ardindan katilimcilara “Cografi isaretli
iceceklerin  turizm  destinasyonlarindaki  isletmelerde
kullanimn hakkinda bilginiz var mu?” sorusu yoneltilerek
destinasyon ziyaret motivasyonunu etkileyecegini belirten
katilimcilarin isletmelerde bu igeceklerin kullanimina dair
bilgilerinin 6grenilmesi hedeflenmistir. K1, K2, K7, K8, K10,
K11, K12, K13 isletmelerde kullamimunin olumlu etkiler
yaratacagint disiindiiklerini belirtirken K10 ve K11 bazi
isletmelerde orneklerine rastladigini belirtmislerdir. K4, K6
ve K9 bu konu hakkinda fikir sahibi olmadigimni belirtirken K3
meniilerde fazla rastlayamadigi igin bazi bdlgelerde
tiiketiminin sinirli oldugu yoniinde goriis bildirmistir.

K8 “Alkolsiiz iiriinler hari¢ biitiin icecekleri gittigim
destinasyonlarda tiikettigim icin turizme katkisi oldugunu
kesinlikle soyleyebilirim. Mesela Adana salgami dedigimiz
zaman goziimiin éntinde o bélge canlantyor mutfak kiiltiiriinii
ammsatiyor bana.”

K1 “Bazi insanlar tiiketmese bile cografi isareti oldugunu
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bildigi veya o igecegi ile tinlii olan o yéreye yakin ise veya
seyahat yolu iizerindeyse tiiketmese bile merak edip bakiyor
veya merak edip tiiketiyor.”

K5 “Ilk defa cografi isaret kavrami ¢iktiginda etkisi mutlaka
vardr ama bugiinlerde her seyin cografi isareti alinmaya
baslandr hatta cografi isaretler birden fazla alimr oldu.”
seklinde goriis belirterek cografi isaret kavraminin popiilerlik
icin kullanilmaya baglandigin1 ve eski degerinin yok oldugunu
belirtmigtir.

Bu yanitlarin ardindan katilimcilara “Bu cografi isaretli
iceceklerin destinasyon igletmelerinin meniilerinde yer almasi
yoresel triinlerin farkindaligina etki eder mi? Nasil bir etkisi
olur?” sorusu yoneltilmistir. Tablo 9’a gore katilimcilarin
tamamu olumlu goriis bildirmistir. Baz1 katilimeilar bu konu
hakkinda goriislerini agsagidaki gibi belirtmistir;

K6 “Kesinlikle eder. Siirdiirilebilirligin bir kolu yerel
tirtinler. Bu tirtinlerin her birinin acil bir sekilde bulunduklar:
verlerde meniiye girmeleri gerekir bir kere. Dagitim ve
tutundurma ile kalkindirilabilecek bir ortam hazirlanmali.”

K9 “Uriin tamtimi agisindan etkiler ziyaretciler agisindan
tercih edilebilirligini de etkiler.”

K11 “Eder. Eger bunu meniilerde ozellikle belirtirsek
farkandalik olusacagina inaniyorum. Uriinii tiiketmeye yonelik
bir motive saglar diye diistintiyorum.”

K3 “Evet bence etkili olur. Yiyecek anlaminda yer veriyoruz
her zaman ama igecek baglaminda yer vermiyoruz bu
artirddigr zaman hem bilinirlik artar hem iirtin yelpazesi artar
tiiketmek icin gelen misafir sayisinda artis olur diye
diisiiniiyorum bence meniilere eklenmeli ama eklenmiyor
hatta belki yore insamina sorsaniz belki kendi bile bilmiyor
cografi isaret almus tiriinleri.”

Tablo 9. Cografi isaretli igeceklerin meniilerde yoresel triin
farkindaligina etkisi
Katihmeilar

K9, K12 Destinasyon-Uriin Tercih

Edilebilirligine Olumlu Etki
K3, K6 Pazarlama ile Olumlu Etki
K1, K2, K4, K5, K7, K8, K10, K11,  Yéresel Uriin Farkindaligina
K13 Olumlu Etki

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Katilimcilara “Sizce cografi isaretli igecekler sadece yerinde
tadildiginda mu orijinaline daha yakin veya uygundur?”’ sorusu
yoneltilerek bu konuda goriisleri alinmaya ¢alisilmistir. Tablo
10°a gore Aidiyet hissi, tazelik olgusu i¢in yerinde tiiketimin
daha giizel oldugunu diisiinen katihmeilar; K1, K2, K7, K8
iken; lezzet ve kalite acisindan mensei bolgenin daha basarill
olacagini diigiinen katilimecilar K3, K9, K10 ve K12 olmustur.
K11 bu konuda goriislerini soyle belirtmistir;

K11 “Uriiniin ne olduguna bagl olarak degisebilir. Ozellikle
yiyecek ve igeceklerde yetisebilecek bir iiriin varsa topraga
bagh olarak bunun farkli bir yerde yetismesinin miimkiin
olmadigim  diigiiniiyorum. Ozellikle o bélgede tiiketilirse
sofraya gelme siiresinin de daha kisa siirede olacagi ve yore
insanimin buna dahil olmast ile daha basarili olunacagini
diisiiniiyorum.”

To & Re 2024, 6(2) 246-261

K13 ise “Eger standartlara uygun olarak iiretilmisse Tiirk
Standartlart Enstitiisti gibi ibare almigsa ve kurumsal bir
firmann diriinii ise o destinasyona gitmeden de aymi tada
ulasilabilir. Tabii el yapimi olan i¢eceklerin bilegenleri daha
giizel agiga ¢ikar o ayri bir konu ama illa aynisi olacak diye
de bir kural yok” cevabini vermistir.

K3 ise yerinde tadimin orijinallik {izerine etkisi hakkinda
fikirlerini soyle belirtmistir:

K3 “Yerinde tadildiginda farkl bu. Mesela ben en ¢ok salgam
icin soyleyeyim her yerde satimi yapilan endiistriyel iiretim
salgamlarda  Adana-Mersin  tarafinda  ictigim  lezzeti
bulamiyorum. Fakat endiistriyel anlamda gelisiyoruz dogru
tiretim teknikleriyle aymi kaliteyi her yere tasiyabiliriz.”
demistir. Uriinlerin inovatif hamlelerle pazarlama agmin
genisletilmesi i¢in her yerde tiiketim saglanabilmesi bazi
katilimeilarin - (K2, K3, K6) wvurguladigi gibi gerekli
goriilmiistir. Ancak bu hamle bazi katilimcilarin (K5)
gorilisiine gore iriinlerde sahtecilige yol agarak orijinallige
zarar vermektedir.

Tablo 10. Cografi isaretli igecek tiiketimi ve orijinallik
kavrami
Katithmeilar

K1, K2, K7, K8

K3, K5, K9, K10, K12
Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Aidiyet Hissi ve Tazelik Olgusu
Lezzet ve Kalite

5. Sonug¢ ve Tartisma

Turizm Fakiiltesi'nde gérev yapan akademisyenlerin turizmde
onemli rol oynayacak bireyleri yetistirirken gastronomik
bilgilere ve ftriinlere olan hakimiyetinin 6nem arz ettigi
sOylenebilir. Bu baglamda akademisyenler ile nitel
goriismeler  gerceklestirilmesi  hedeflenerek  goriismeler
yapilmustir. Aragtirma kapsaminda incelenen temalardan ilki
cografi isaret almus olan igeceklerinin akademisyenler
tarafindan bilinirlik diizeyi olmustur. Bu temaya gore
hazirlanan sorular akademisyenlerin bu igecekleri tiiketim
sikliklari, bilme diizeyleri, mensei bolgede tiikketme durumu,
orijinal tat hakkindaki diisiinceleri, iceceklerin ge¢misten
glinlimiize ulasan tarihi ve kiiltiirleri hakkindaki sorulardan
olusmaktadir. Katilimeilar ile yapilan goriismelerden elde
edilen verilere gore departman bazinda oldukga farklilik tespit
edildigi gozlemlenmistir. Turizm Isletmeciligi, Turizm
Rehberligi ve Rekreasyon Yonetimi  bdoliimlerinde
akademisyenlik yapan katilimcilarin bu temaya ait bilgilerinin
gastronomi ve mutfak sanatlari bdliimiinde goérev yapan
akademisyenlere gore daha diisikk seviyede oldugu tespit
edilmistir. Gokdemir vd. (2021) tarafindan yapilan
aragtirmada da turist rehberlerinin cografi isaretli iriin
kavramina iliskin bilgilerinin kisith oldugu tespit edilmistir.

Sabur ve Giines (2023) yaptigi calismada cografi isaretli
iirlinlerin taninirliklarinin  artirllmast  gerektigini  bildirmis
olup, bu durumun bolgenin tanitimi, pazarlanmasi,
destinasyonun imaj1 ve egitime olumlu katkilar saglayacagi
vurgulanmustir. Cografi isaretli Tirlin kavraminin turizme olan
olumlu etkileri literatiirde (Cavus ve Eker, 2022; Ghosh, 2016;
Giile¢ ve Comert, 2022; Hatipoglu, 2016; Narciso vd., 2020;
Pamukgu vd., 2021; Saygili vd., 2020 Suh & MacPherson,
2007; Yaylact ve Mertol, 2021; Yazicioglu vd., 2019)
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kanitlanmig olunup turizm departmaninda gorev yapmakta
olan akademisyenler tarafindan bilinirliginin diisiik olmas1 bu
iriinlerin pazarlama ve tutundurma anlaminda geri planda
kaldiginin bir gostergesi olabilir. Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 departmaninda gorev yapan akademisyenlerin ise
egitmen olarak Ogrencilere bilgi aktarimu sirasinda da
uygulamali ve teorik olarak bilgi sahibi olduklari ve kiiltiir
bazinda da igeceklerin tarihi ile ilgili yorumlar yapabildikleri
goriilmektedir. Mesleki deneyim bazinda incelendiginde ise
bir anlamlilik tespit edilememistir.

2. tema olarak destinasyon iizerine etkisi incelenmis olunup
katilimcilara sorular yoneltilmistir. Bu tema altinda cografi
isaret almig iceceklerinin meniilerde yer almasi, destinasyona
ve isletmelere saglayabilecegi faydalar, ydresel iiriin
farkindaligina etkisi, ziyaret motivasyonu ve orijinallik
kavramlart  katilimcilara  yoneltilerek bu  iceceklerin
turizmdeki giincel yeri ve etki alanlart sorgulanmustir.
Katilimeilarin -~ ¢ogunlugu  cografi  isaret kavraminin
destinasyonlara, ziyaret motivasyonlarina ve iriin
farkindaligina  olumlu  yonde  katki  saglayacagini
belirtmislerdir. Bu bulgu Keskin (2019) tarafindan yapilan
calismada cografi isaretli {iriinlerin  destinasyonlarin
pazarlanmasinda daha ¢ok kullanilmasinin destinasyonlar
acisindan olumlu etkilere yol acacagi sonucuna ulagmasini
destekler niteliktedir. Duman (2019) kayak turistlerinin
cografi isaretli iiriinlerin bolge ekonomisine katki sagladigini,
bolgenin turizm potansiyelini artirdigini ve bdlge igin bir
tanitim araci olarak kullanilabilecegini bildirmistir. Nitekim
Eren ve Sezgin (2022) tarafindan yapilan arastirmada,
Yazicioglu vd. (2019) tarafindan yapilan arastirmada ve Giileg
ve Comert (2022) tarafindan yapilan arastirmada cografi isaret
ile tescilli Giriinlerin gastronomik destinasyon tizerinde 6nemli
bir etkisi oldugunu belirtilmistir. Oguz (2016) tarafindan
yapilan arastirmada da benzer sekilde turist katilimcilarin
cogunlugu cografi isaretin kisilere ve destinasyona katkisinin
bulunabilecegini disiindiikleri belirlenmistir. Bu bilgiler
1s181nda cografi isaretli {irlinlerin destinasyon pazarlamasinda
kullanilabilirligini artirict yonde c¢aligmalar yaparak bu
rlinlerin turizm potansiyeli degerlendirilebilir. Fakat bu
aragtirmada katilimeilarin (K3, K6, K5) zaman zaman
verdikleri cevaplardan hareketle Tiirkiye’nin bu {iriinleri
pazarlama, dagitim ve tutundurma konusunda basarili
olamadigini bu nedenle bazi igecekleri kendilerinin de
bilmedigini diisiindiiklerini aciklamalari bu konuya daha fazla
onem verilmesi gerektigi sonucunu ortaya ¢ikarmstir. Benzer
sekilde Karakulak’in (2016) yaptigi arastirmada, Trakya
Bolgesi’'nin ¢ogunluklu gastronomik iiriinleri ile tanindigy,
fakat cografi isaretleme almug olan gastronomik {irlinlerin
tanittiminin  destinasyonlarda tam anlamuiyla yapilmadig
belirlenmistir. Yilmaz vd. (2021)’ne gdre cografi isaret tescilli
yiyecekler bdlgesel tamitim, bolge halkinin istihdamu,
markalagsma ve turistleri bolgeye ¢cekmek baglaminda biiyiik
onem arz etmektedir. Bu baglamda cografi isaret almus
yiyecek igecek iirtinlerinin bilinirligi artirmak i¢in daha fazla
reklam kampanyalar1 diizenlenebilir, tanitima harcanan gelir
cogaltilabilir ve tiiketim anlaminda sadece bolge bazinda degil
genel anlamda deneme giinleri yapilarak daha ulasilabilir
lezzetler hale getirilebilir. Yiyecek igecek iiriinlerinin
yorelerde meniilere giris yapmasi ve dzellikle igeceklerin yore
triinlerini tamamlayict veya eslik edici bir {riin olarak
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tanittminin  yapilmasi ve pazarlanmasi basarili olundugu
takdirde regetelerde standardizasyonun yakalanarak seri
iiretime gecmesi ve her yerde ulasilabilir bir konuma gelmesi
ile gastronomi turizmine ayrica yore istihdamina fayda
saglayabilir.

5.1. Pratik Cikarimlar

Turizm sektorii tiiketicilere hizmet anlaminda ¢ok genis bir
yelpazeye sahiptir. Dinlenme, eglenme, yeme-icme ve
kiiltiirel gelisim alanlarinin  hepsini  kapsayan bu alan
tiikketicilerin ihtiyaglarina yonelik se¢imler yapmasina imkan
saglamaktadir. Tiiketicilerin bu segimlerde dinlenme ve
eglenme se¢imleri yani sira yoresel iiriinleri ve cografi isaretli
irtinleri tatma ve 6grenme beklentileri de son yillarda artis
gostermektedir. Cografi isaretli iirtinlerin bilinirligi bolgeye
gastronomi turizmi ayag altinda ekonomik ve islevsel artilar
saglayacaktir. Bu baglamda bolgesel kalkinmaya da pozitif
etki saglayacaktir. Turizm fakiiltesi akademisyenlerinin
cografi isaretli irtinler hakkindaki bilgi diizeyinin yiiksek
olmasi turizm alaninda hizmet veren birimlere yetistirilen
personellerinde bu konu hakkindaki bilgi diizeylerinin yiiksek
olmasina katki saglayacaktir. Bu durum hem bdlge hem de
iilke ekonomisine pozitif etkiler yaratacaktir. Boylece yerel
pazar gelisim gosterecek ve iiriinlerin bilinirliligi artacaktir.
Cografi iriinlerin bilinirliginin yiiksek olmasi tiiketim ve
destinasyon ziyaretlerinde de artis saglayacaktir. Gastronomi
ve mutfak sanatlari alan1 disinda kalan diger Turizm fakiiltesi
boliimlerinde egitimlerde gastronomik bilgilere yer verilmesi
turizm alaninda gorev alacak olan bu bireylerin etkisiyle
driinlerin  tanmirhgint  ve tiikketimini artirarak turizmin
gelismesine ve devamliligina katki saglayacaktir.

5.2. Teorik Cikarimlar

Aragtirma sonuglart degerlendirildiginde Turizm fakiiltesinde
gorev yapan akademisyenlerin cografi isaretli igecekler
hakkinda bolim bazinda farkli diizeylerde bilgi sahip
olduklar ~gériilmektedir. Turizm Isletmeciligi, Turizm
Rehberligi ve Rekreasyon Yonetimi  boliimlerinde
akademisyen olarak gorev yapan katilimcilarin cografi isaret
almig iceceklere ait bilgilerinin Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 boliimiinde gérev yapan akademisyenlere gore daha
diisik seviyede oldugu tespit edilmistir Bu durum
Gastronomi ve Mutfak Sanatlart boliimiinde yiyecek ve
icecekler konusunda daha fazla bilgi ve deneyime sahip
akademisyenin bulunmasindan kaynaklanmaktadir fakat
turizm sektoriinde hizmet veren personellerin
yetistirilmesinde diger tim bolimlerde aktif olarak yer
almaktadir. Bu bdliimlerde egitim veren akademisyenlerin
cografi isaretli tirlinler hakkinda yeterli bilgi sahibi olmamasi
Mmezun olan bireylerin de cografi igaretli {irlinler hakkinda
yeterli bilgiye sahip olamamalarina sebep olmaktadir. Bu
durum destinasyonu dogrudan ve dolayli olarak
etkilemektedir. Giintimiizde tiiketiciler yerel, kaliteli, mensei
belli ve gevresel liretim standartlar belirlenmis iiriinlere ilgi
gostermektedirler. Cografi isarete sahip {rlinlerin turizmi
gelistirme politikalarinda tamamlayici olacagr atlanmamalidir
(Hatipoglu, 2016). Giileg ve Comert (2022) arastirmasinda
isletmelerde cografi isaretli iirlinlere yer verilmesinin yerel
mutfak acgisindan yerel {treticiyi destekleme, mutfagin
gelisimini destekleme, trlinlerin taninirliginin artirmasi gibi
kriterlere fayda saglayacagini belirtmistir.  Bu olumlu
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kriterlerin yapilan bu g¢aligmada da benzerlik gostererek
cografi isaretli {irlinler hakkinda bilgi sahibi personellerin
yetistirilmesinin bdlgede daha kaliteli, lezzetli, standardi
saglamis {rlinlerin bulunmasina katki saglayacag ve
tilketicilerinde bu konuda farkindalik kazanmasina etki
edecegi sdylenebilir.

Aragtirmanin ikinci temasinda sorgulanan cografi isaretli
iceceklerinin veya Trlinlerin turizm destinasyonu {izerine
etkisi incelendiginde katilimcilarin ¢cogunlugu cografi isaret
kavraminin destinasyonlara, ziyaret motivasyonlarina ve {irin
farkindaligina  olumlu  yonde  katki  saglayacagini
belirtmisglerdir. Elde edilen bu teorik bilgilerin pratik
uygulamalarda islenmesi cografi isaret kavraminin turizme
olan etkisine katki saglayacaktir. Toklu vd. (2016)
aragtirmalarinda rekabet avantaji elde etmek isteyen yerel
tireticiler icin cografi isaretli iiriinlerin, etkili bir pazarlama
araci olabilecegi bildirilmistir. Hazarun ve Tepeci (2018)
arastirmasinda cografi isarete sahip iiriinlerin, destinasyonlara
gastronomi turizmi kapsaminda turist ¢ektigini ve turistlerin
cografi isarete sahip yoresel iiriin ve yemekleri deneyimlemek
icin destinasyonlara seyahatler gerceklestirdigini
bildirmektedir. Kargiglioglu vd. (2019) arastirmasinda cografi
isaretli driinler ile bir Bati Karadeniz tur program
hazirlayarak cografi isaretli triinlerin destinasyon ziyareti
iizerine etkisini vurgulamustir.

5.3. Smirhliklar ve Gelecek Calismalar i¢in Oneriler

Bu arastirma Karabiilk Universitesi Safranbolu Turizm
Fakiiltesi biinyesinde gérev yapan akademisyen katilimeilar
ile smirhdir. fleriki calismalarda farkli iiniversitelerde de
cografi isaretli icecekleri veya cografi isaret almus olan farkl

bir gida {riliniiniin  bilinirligi  {izerine arastirmalar
gergeklestirilebilir ve bu aragtirmanin  sonuglarnt ile
karsilastirilabilir.

Etik Beyan: Bu ¢alismada kullanilan anket yontemi igin
Karabiik Universitesi Etik Kurulundan 29/12/2023 tarihli ve
2023/09 nolu toplantismda 34 sira sayili kararn ile izin
alinmigtir.  Aksi bir durumun tespiti halinde TO&RE
Dergisinin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk
caligsmanin yazar (lar) ina aittir.

Yazar Katki Beyani: Yazarlarin katki orani esittir.

Cikar Beyani: Yazarlar arasinda ¢ikar ¢atismast yoktur.
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organoleptic properties. This system is designed to maintain
the unique characteristics of products, representing the
cultural heritage and values of the specific region. In Tiirkiye,
this system, managed by the Turkish Patent and Trademark
Office, holds significant importance, especially in the food
and beverage sectors.

Geographical indications guarantee and protect the unique
features that a region or area's natural resources, climate
conditions, soil structure, production traditions, and cultural
accumulation bring to a product. This system protects both
producers and consumers, enabling consumers to access safe,
high-quality, and authentic products. The importance of
geographical indications in Tiirkiye becomes more apparent
through their contributions to gastronomy tourism. Tiirkiye
has a rich variety of traditional flavors and unique products,
giving it substantial potential in the field of gastronomy
tourism. Gastronomy tourism involves travelers visiting a
particular region to experience local flavors, extending the
economic impacts of tourism. Tourists may travel to a region
to taste its famous Gl-labeled beverages and foods and even
observe their production process. This not only provides a
direct economic contribution to local businesses and
producers but also boosts local employment and contributes to
the overall prosperity of the area. Furthermore, tourists
experiencing these local flavors help promote the region's
cultural values, playing a crucial role in preserving traditional
tastes. The economic impact of geographical indications on
local economies is not limited to tourist interest; they also
support regional development through the use of local raw
materials and labor in production. The use of local raw
materials and labor in the production of GI products in Tiirkiye
enhances the region's economic vitality and provides local
producers with economic security. While raising the income
levels of local producers, this system also ensures that
traditional techniques and methods are preserved for future
generations. In this context, geographical indications are not
only economically beneficial but also serve as a vital tool for
preserving cultural heritage. The protection of a Gl product
also safeguards traditional production methods and recipes,
contributing to cultural sustainability. Thus, as these products
gain recognition in both domestic and international markets,
Tiirkiye’s cultural heritage can be promoted worldwide.
Geographical indications offer a unique opportunity for a
country like Tiirkiye, rich in culinary diversity, to introduce its
distinctive flavors to the global market. The global promotion
of Tirkiye’s Gl-labeled products aids the country in
establishing a brand in the field of gastronomy. Globally
recognized Gl products such as olive oil, Turkish coffee, tea,
and Antep pistachios contribute to Tiirkiye's prominence as a
major destination in gastronomy tourism. The promotion of
Gl-labeled beverages and foods within the tourism sector not
only enhances their recognition but also positively influences
international visitors' motivation to visit Tiirkiye. As the
popularity of these products grows, so does their potential to
contribute to the local economy. In this context, it is crucial
for individuals who will work in the tourism sector, especially
students and academics studying in tourism faculties, to be
knowledgeable about geographical indications. Academics
and prospective students who will take roles in the food and
beverage sector must possess adequate knowledge in this area,
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as this plays a vital role in the development of gastronomy
tourism. Providing information about the GI system and its
contributions to tourism in tourism faculties helps future
tourism professionals understand the value of these products.
Academics transferring this knowledge and awareness to
students contributes to the cultivation of informed individuals
within the tourism sector. As gastronomy tourism is expected
to become more widespread in the future, young professionals
trained in this field will benefit greatly from understanding the
promotion and use of GI products in tourism.

This study investigates the knowledge level of the academics
at Karabiik University's Faculty of Tourism regarding GI-
labeled beverages and the significance of these products in
tourism. Qualitative interviews were conducted to determine
the knowledge levels and perspectives of academics on these
products. Results from interviews with 13 academics indicate
that, while most academics have a basic understanding of Gl-
labeled beverages, their in-depth knowledge is not sufficient.
Most academics noted that marketing and promotional
activities for Gl-labeled beverages in Tiirkiye are inadequate.
This lack of awareness reveals that Gl-labeled beverages are
not sufficiently recognized in Tiirkiye and that more
promotion is needed at both national and international levels.
The study concluded that the promotion and awareness of
these beverages should be increased. According to the study’s
findings, new strategies need to be developed in the field of
gastronomy tourism to promote Gl-labeled beverages more
effectively in tourism. These strategies are critical in
enhancing the attractiveness of tourism destinations and
empowering local producers economically. Organizing
advertising campaigns to increase the recognition of GI-
labeled beverages throughout Tiirkiye can raise awareness of
these products. Additionally, utilizing digital marketing tools,
social media campaigns, and partnerships can help reach
broader audiences. Promoting Gl-labeled beverages at
international tourism fairs provides an important opportunity
to showcase Tiirkiye’s potential in gastronomy tourism on a
global scale.

In conclusion, it is essential to develop various strategies
within the scope of gastronomy tourism to enhance the
promotion of Gl-labeled beverages in Tiirkiye. Strengthening
cooperation between the tourism sector and local producers
may facilitate the promotion and marketing of these products.
By developing curricula related to the GI system in tourism
faculties, it is possible to increase the knowledge level of
individuals trained in tourism. Furthermore, various
promotional strategies should be developed to increase the
global recognition of Gl-labeled beverages. For example,
promotions conducted through social media platforms can
increase awareness by reaching wider audiences. With such
promotional strategies, Tiirkiye could become a global brand
in the field of gastronomy tourism, and Gl-labeled beverages
could be valued as an effective element in boosting the
country's tourism potential. Promoting GI products through
gastronomy tourism contributes directly to both Tiirkiye's
tourism sector and its local economy. Increasing the
international recognition of these products is also crucial for
preserving local culture and ensuring the continuity of
traditional flavors. Considering the contributions that GlI-
labeled beverages will provide to Turkish tourism, this study
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is a valuable contribution to the literature in terms of
enhancing the promotion and awareness of these products and
making strategic planning recommendations.
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