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Turistik Rotalar Hakkinda Yerel Halkin Algisi: Trakya Bag

Rotasi Ornegi

Perception of Local People About Touristic Routes: Example of Thrace
Vineyard Route

Gencay Saatci Savsa® 2/, Saniye Canpolat imamoglu?
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Trakya Kalkinma Ajansi’nin destekledigi 2013 yilinda baslatilan “Trakya Bag Rotasi Projesi” Tiirkiye’deki ilk bag rotasi projesidir. Calismanin
amaci Trakya Bag Rotasi ve Trakya Bag Rotasi’nda yer alan Edirne Bag Rotasi, Gelibolu Bag Rotasi, Kirklareli Bag Rotasi ve Tekirdag Bag
Rotasi hakkinda, yerel halkin algisinin metaforlar araciligiyla belirlenmesidir. Arastirma verileri, 02.01.2024-22.01.2024 tarihleri arasinda
Trakya Bag Rotasi’nda yasayan yerel halk arasindan 100 kisiyle gériistilerek elde edildi. Arastirmada Trakya Bag Rotasi’na yénelik gelistirilen
metaforlar 10 kategori altinda incelenmektedir. Bu kategoriler sirasiyla; gastronomik unsurlar, turistik unsurlar, doga unsurlari, gérsel
unsurlar, kiiltirel deder unsurlari, soyut unsurlar, ekonomik unsurlar, aile unsurlari, duygusal unsurlar ve sanat unsurlaridir. Trakya Bag
Rotasi’ndaki yerel halk, genel olarak misafirperver ve geleneksel bir yasam tarzina sahiptir. Trakya Bag Rotasi’nda tarim ve badcilik, bélgede
énemli ekonomik faaliyetlerdir. Yerel halkin bir kismi bu sektérlerde ¢alismaktadir. Blgede yasayanlarin istihdam olanaklarini elde ettigi bir
rota konumunda olan Trakya Bag Rotasi’na yénelik olumlu gériisleri bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Trakya Bag Rotasi, Yerel Halk, Gastronomi
ABSTRACT

The "Thrace Vineyard Route Project", launched in 2013 with the support of the Thrace Development Agency, is the first vineyard route project
in Turkey. The aim of the study is to determine the perception of local people about the Thrace Vineyard Route and the Edirne Vineyard Route,
Gelibolu Vineyard Route, Kirklareli Vineyard Route, and Tekirdag Vineyard Route, through metaphors. Research data was obtained by
interviewing 100 people among the local people living on the Thrace Vineyard Route between 02.01.2024-22.01.2024. In the research,
metaphors developed for the Thrace Vineyard Route are examined under 10 categories. These categories are respectively, gastronomic
elements, touristic elements, nature elements, visual elements, cultural value elements, abstract elements, economic elements, family
elements, emotional elements, and artistic elements. The local people on the Thrace Vineyard Route generally have a hospitable and
traditional lifestyle. Agriculture and viticulture on the Thrace Vineyard Route are important economic activities in the region. Some of the
local people work in these sectors. People living in the region have positive opinions about the Thrace Vineyard Route, which is a route where
they obtain employment opportunities.
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GIRIS:

Turizmde rota, turistlerin belirli bir bélgeyi veya belirli bir temayi kesfetmek lizere planh bir sekilde
izledikleri yol olarak tanimlanabilir. Bu rotalar genellikle belirli bir cografi bélgeye odaklanarak, kiltirel,
tarihsel, dogal veya gastronomik oOzellikleri vurgulamaktadir. Gastronomik rotalar, belirli bir cografi
alanda bulunan ve gastronomik etkinlikleri, 6zel yiyecekleri veya belirli yeme-igme tesislerini iceren
turistik Grlnlerdir. Bu rotalar, bir veya daha fazla glizergahtan olusan, genis kapsam ve tematik bir
yaplya sahiptir.

Trakya Bag Rotasi’'nda gergeklestirilen gezilerle s6z konusu turizm cesidinin gelistiriimesi, turistler
tarafindan ziyaret edilebilmesi icin, bu rotada yasayan yerel halkin ihtiyaclarinin belirlenmesi, bag
rotalarindan beklentilerinin ortaya konulmasi énemlidir. Buradan hareketle, ¢galismanin temel amaci
Trakya Bag Rotasl ve Trakya Bag Rotasi'nda yer alan bag rotalari ve bolgedeki bag rotasi turistik
faaliyetleri hakkinda yerel halkin algisinin belirlenmesidir. Bu kapsamda yapilan aragtirma, turistik
faaliyetlerin yerel ekonomi, kiltir, cevre ve sosyal dokuya olan etkilerini degerlendirmeyi de
amaclamaktadir. Ayrica, yerel halkin turizm politikalarina katilim diizeylerini ve bu faaliyetlere yonelik
tutumlarini anlamak, bolgesel kalkinma ve siirdirilebilir turizm agisindan 6nemli bilgiler de
saglayacaktir.

ilgili Yazin

Son zamanlarda bos zamanin ve kisi basina diisen gelirin artmasi, teknolojik gelismeler, seyahat
kosullarinin iyilestirilmesi, insanlarin eglenme ve dinlenmeye gereksinimlerinin artmasi ile turizm
uygulamalarina katilan turistlerinde arzu ve gereksinimleri artmaya ve ayni zamanda ¢esitlenmeye
baslamistir (Sormaz, Ozkan, Akdag ve Ozkanli, 2019: 1738, Met ve Arslan, 217: 51). Bu dogrultuda,
turizmin boylesine blylmesiyle birlikte artan rekabet karsisinda destinasyonlarda turistik Griin
cesitlendirmesi ve alternatif turizm faaliyetleri konusunda cesitli arayislara gidilmektedir. Bu agidan
destinasyonlara rekabet avantaji elde ettiren en 6énemli 6gelerden biri de bolgelerin sahip oldugu
klltirel degerler olarak ortaya g¢ikmaktadir. Turistlerin herhangi bir destinasyonu ziyaret ederken,
destinasyona 6zgd Urinleri, gelenekleri, sanatsal veya tarihi degerleri, destinasyondaki kultirel birikimi
hissetmesi veya bizzat tecriibe etmesi olduk¢a 6nemli olan bir turizm stratejisi halini almistir. Bu
stratejiyi kolayca uygulamanin en etkili yollardan birisi de destinasyona ait kultlrel unsurlarin
merkezde bulundugu alternatif gastronomi rotalarin olusturulmasidir (Yildiz ve Polat, 2016: 41).

Gastronomi rotasi; belirli bir glizergah lizerinde yeni Grlinler deneme, geleneksel pazarlari ziyaret etme
ve yerel diikkanlardan aligveris yapma gibi etkinlikleri iceren bir turistik deneyimdir (Uziilmez ve Akdag,
2020). Gastronomi rotalari, turistlere belirli bir cografi bolgede yerel yemek kiltirini kesfetme
olanagi sunan turistik deneyimlerdir. Bu rotalar genellikle 6zel yiyecek ve igecek lireticilerini, geleneksel
pazarlari, yerel yeme-igme tesislerini ve mutfakla ilgili diger dnemli noktalari icermektedir. Gastronomi
rotalari, sadece lezzetli yiyecekleri sunmakla kalmayip ayni zamanda kilttrel zenginligi, gelenekleri ve
yerel oykileri de kesfetme amacini tasimaktadir. Turistlere bolgenin benzersiz mutfak deneyimini
yasama ve yerel kiltirle etkilesimde bulunma firsati vermektedir. Bu rotalarin temel amaci, bélgeye
gelenlerin vakit gecirmesi ve yerel halka ekonomik katkida bulunmasi igin turistik deger ve aktiviteleri
birbirine baglayarak sunmaktir (Cakir, Ciftci ve Cakir, 2017).

Gastronomi turizmi rotalari, bir bolgenin 6zgin ve degerli gastronomik kaynaklarina ulasimi
kolaylastirmak ve ilgili bilgileri toplu olarak sunmak amaciyla olusturulmaktadir. Cavusoglu ve
Cavusoglu'na (2018) gore, bu tiir rotalar, lezzet rotalari veya gastro turlar olarak da adlandiriimaktadir.
Gastronomik rotalar, genellikle belirli bir Griin veya yemek ¢cevresinde sekillenirken turistlere eglenceli
anilar biriktirme, cesitli Grlinleri deneme, destinasyonun tarim ve sanayi Urlnlerini 6grenme, yerel
diikkanlardan ahlisveris yapma ve yerel pazarlari ziyaret etme gibi birbirine bagli etkinlikler de
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sunmaktadir (Armesto Lopez ve Martin, 2006). Kiran ve Kizilirmak'a (2022) gore, bu rotalarda amacg,
belirlenen tematik cercevede planlanan gastronomik faaliyetleri iceren bir seyahatin olusturulmasidir.

Gastronomi rotalarinda, Gzim baglar ile dikkatleri Uzerine ¢eken Trakya Bolgesi'nde turistik
faaliyetlerde gelismeler yasanmistir. Trakya Bag Rotasi, Tirkiye'nin Trakya Bolgesi’'ndeki bagcilik
faaliyetlerini tanitan bir turizm rotasidir. Bu rotanin 6nemi, bolgenin zengin bagcilik kiltlirini ve
tarihini turistlere sunarak turizmi tesvik etmesinde yatmaktadir. Ayni zamanda bagcilik sektorini ve
tarim turizmini destekleyerek, bolge ekonomisine katki saglamaktadir. Yerel Grlnlerin tanitimiyla
bolgedeki ekonomik faaliyet artarken, buna bagl olarak cevresel farkindalik ve bolgesel is birligi de
gelismektedir. Bu sayede Trakya Bag Rotasi, bolgenin kalkinmasina 6nemli bir katkida bulunmaktadir.
Edirne, Canakkale, Kirklareli ve Tekirdag illerini kapsayan bu rota bélgede bircok turizm faaliyetinin
gelismesine yarar saglamaktadir. Kése ve Celik (2017)’in de belirttigi gibi Trakya Bag Rotasi bu anlamda
turizm adina 6nemli faaliyetleri olusturmaktadir.

Trakya Kalkinma Ajansi’'nin destekledigi 2013 yilinda baslatilan ve 2014 yilinda tamamlanan “Trakya
Bag Rotasi Projesi” Trakya Turizm isletmecileri Dernegi tarafindan yiiriitiilen 12 bag isletmesinin is
birligi ile olusturulan Glkemizdeki ilk bag rotasi projesidir (Vatansever Toylan ve Ertilrk, 2021). Gelibolu
Yarimadasi’'nda baslayan bu rota Kirklareli’nde son bulmaktadir. Trakya Bag Rotasi hem glintbirlik tur
imkanlari hem de konaklama alternatifleriyle gesitli turizm tirlerinin Glkemizdeki gelisimi agisindan son
derece degerli bir girisimdir. Trakya Bag Rotasi blinyesinde dort farkli alternatif rota bulunmaktadir.
Bolgedeki baglarin bir kismi butik otel olarak da hizmet vermekte ve turistlere konaklama imkani da
sunmaktadir (Akdag, 2015: 5).

1. Yontem

Aristoteles’in “Retorik” adli eserinde, “metafor”u benzerlikleri bulma ve gercegi taklit etme amaciyla
kullanma eylemi olarak tanimladigi belirtilmektedir. Bu kavram, metafor kullanicisinin algisal
gercekligini varsayan bilissel bir siirec olarak ele alinmaktadir. Metafor Gretmek, benzerlikleri fark etme
ve onlarl tanimlama eylemini icermektedir (akt. Swiggers, 1984). Metafor (reticisinin gorevi,
disinceleri sozcliklere donlistirmek ve dinleyicinin bu sozcikler araciligiyla gizli dusiincelerini ortaya
¢ikarmaktir. Metafor analizi yontemi, dilsel metafor Orneklerini toplayarak bunlari kavramsal
metaforlarla genellestirmektedir ve bu sirecin sonucunda ortaya ¢ikan anlayislari veya disiince
kaliplarini agiklamak igin kullanmaktadir. Metafor analizinin amaci, birbirleriyle baglantili olduklari
distnilen kavramlarin, katihmcilarin dilsel anlatimlari aracihgiyla agiklanmasidir. Bu ydntem, sosyo-
bilissel baglantilari igeren kavramsal metaforlari ortaya ¢ikarmayi hedeflemektedir. Ayrica metaforlar,
arastirmacilara yeni bakis agilari sunan degerli bir arag olarak kabul edilmektedir (Armstrong, Davis ve
Paulson, 2011). Lakoff ve Johnson'a (1980) gore, metafor kullanimi, soyut kavramlari veya nesneleri
anlamak igin sozciklerin kullaniimasiyla benzerlikler olusturmayi icermektedir. Dinleyici, metafor
aracihgiyla kullanilan sézciiklerle bir kutuyu agar gibi, i¢sel anlamlari da kesfetmektedir. Metaforlar,
bilgilerin daha etkili bir sekilde iletilmesine ve anlasiimasina katki saglamaktadir. Metaforun anlasiimasi
ve vurgulanmasi slirecinde, yorumu gergeklestiren kisinin belirli bir kiltlri deneyimlemis olmasi ve o
kiltire ait degerleri yorumlayabilme yetenegine sahip olmasi 6nemlidir (Schmitt, 2005). Buradan
hareketle yapilan bu arastirmada Edirne, Kirklareli, Tekirdag ve Canakkale illerinde yasayan yerel halkin
Trakya Bag Rotasi ile yasadiklari yerlerdeki bag rotalarina yonelik algilarini metaforlar araciligiyla
belirlenmesi amaclanmaktadir.

Arastirmanin amaci dogrultusunda Trakya Bag Rotasi’'ni olusturan dort farkli sehrin yerel halkina hem
Trakya Bag Rotasi hakkindaki hem de kendi yasadiklari yerlerdeki bag rotalari hakkindaki metaforlar
sorulmustur. Bu dogrultuda Trakya Bolgesi’'ndeki yerel halkin bag rotalari hakkindaki distinceleri,
algilari ve dilsel anlatim bicimleri belirlenmeye c¢alisilmistir. Arastirmada dort farkli gériisme formu
kullanilmistir. Her bir form araciligiyla farkli bolgelerden (Gelibolu, Edirne, Kirklareli ve Tekirdag) 25
katilimciya ulasilarak toplamda 100 kisiyle yiz ylze goriisme saglanmistir. Gorlisme formlarinin
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timinde ortak olarak “Trakya Bag Rotasi......... gibidir; ¢linkd............ " ifadesi yer almaktadir. Ayrica yerel
halkin yasadigi yere gore de “Edirne Bag Rotasi........gibidir; ¢lnkd............ ”, “Gelibolu Bag
Rotasi.........gibidir; ¢link............ ”, “Kirklareli Bag Rotasi......... gibidir; ¢linkd............ ” ve “Tekirdag Bag
Rotasil.........gibidir; clnkd............ ” ifadeleri bulunmaktadir. Bu dogrultuda arastirma sorulari olan
“Trakya Bag Rotasi icin kullanilan metaforlar nelerdir?”, “Edirne Bag Rotasi icin kullanilan metaforlar
nelerdir?”, “Gelibolu Bag Rotasi icin kullanilan metaforlar nelerdir?”, “Kirklareli Bag Rotas! icin
kullanilan metaforlar nelerdir?”, “Tekirdag Bag Rotasi icin kullanilan metaforlar nelerdir?” ile
“Katimcilarin kullandiklari metaforlarin ortak 6zellikleri hangi gruplar altinda siniflandiriimaktadir?”
sorularina yanitlar aranmistir. Veri toplama silirecinde arastirmacilar tarafindan metaforlari belirlemek
amaciyla yari yapilandirilmis goérisme formlari hazirlanmistir. Arastirma verileri, 02.01.2024-
22.01.2024 tarihleri arasinda T.C. Canakkale Onsekiz Mart Universitesi RektérlGgi, Lisansiistii Egitim
Enstitlsy Etik Kurulu, Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Komisyonu’nun 28.12.2023 tarih ve 16/63 sayili
karari dogrultusunda toplanmistir. Calismaya katilacak olan katilimcilara 6ncelikle onam metinleri
sunularak yapilan ¢alismanin amaci hakkinda bilgi verilmistir.

2. Bulgular

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulardan, demografik bulgular basta olmak Uzere; Trakya Bag
Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar, Edirne Bag Rotasi’na yonelik gelistirilen metaforlar, Gelibolu
Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar, Kirklareli Bag Rotasi’na yonelik gelistirilen metaforlar ve
Tekirdag Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar bu bélimde yer almaktadir. Asagidaki Tablo 1’de
katilimcilara ait demografik 6zellikler bulunmaktadir.

Tablo 1: Demografik Ozellikler

DEGISKENLER TRAKYA EDIRNE GELIBOLU | KIRKLARELi | TEKiRDAG
Sayi | Yiizde | Sayi | Yizde | Sayi | Yiizde | Sayi | Yizde | Sayi | Yizde
Cinsiyet Kadin 55 | %55 | 16 | %64 | 10 | %40 | 14 | %56 | 15 | %60
Erkek 45 | %45 9 %36 | 15 | %60 | 11 | %44 | 10 | %40
20-29 15 | %15 4 | %16 | 4 %16 3 %12 4 | %16
30-39 30 | %30 6 %24 6 %24 | 12 | %48 6 %24
Yas 40-49 35 | %35 | 13 | %52 7 %28 6 %24 9 %36
7 5
1 1

50-59 16 %16 1 %4 %28 3 %12 %20
60-69 4 %4 1 %4 %4 1 %4 %4
Medeni Evli 75 %75 19 %76 18 %72 19 %76 19 %76

Durum Bekar 25 %25 6 %24 7 %28 6 %24 6 %24
ilkokul 6 %6 3 %12 1 %4 1 %4 1 %4

Egitim Ortaokul 7 %7 1 %4 4 %16 - - 2 %8

Durumu Lise 30 | %30 8 %32 7 %28 5 %20 10 | %40
Lisans 43 %43 10 | %40 8 %32 15 %60 10 | %40

Lisansistii | 14 | %14 3 %12 5 %20 4 %16 2 %8

o-9vil 26 | %26 9 %36 5 %20 5 %20 7 %28

Bslgede 10-19 vil 27 | %27 8 %32 3 %12 11 | %44 5 %20
Yasama 20-29 vil 22 %22 4 %16 5 %20 5 %20 8 %32
Siiresi 30-39 vil 10 | %10 1 %4 6 %24 2 %8 1 %4

40-49 Yil 9 %9 2 %8 4 %16 2 %8 1 %4

50-59 il 6 %6 1 %4 2 %8 - - 3 %12

Tablo 1’de yer alan bulgular dogrultusunda, katilimcilarin yas araliklari 30-49 arasinda yogunluk
gosterirken, medeni durumu evli olanlar gogunlukta bulunmaktadir. Katiimcilarin egitim durumlarinin
lise ve lisans dizeyinde daha fazla oldugu gorilmektedir. Katimcilarin geneli g6z oniinde
bulunduruldugunda da bodlgede yasama siresi 20 yil olarak belirlenmistir. Edirne Bag Rotasi’'nda
yasayan katilimcilarin gogunlugunun kadin, 40-49 yas araliginda, evli, lisans mezunu ve bélgede yasama
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surelerinin ortalama 0-9 yil arasinda oldugu; Gelibolu Bag Rotas’'nda yasayan katilimcilarin
c¢ogunlugunun erkek, 40-59 yas araliginda, evli, lisans mezunu ve bélgede yasama siirelerinin 30-39 yil
arasinda oldugu; Kirklareli Bag Rotasi’'nda yasayan katilimcilarin cogunlugunun kadin oldugu, 30-39 yas
araliginda, evli, lisans mezunu ve bdlgede yasama siirelerinin 10-19 yil arasinda oldugu; Tekirdag Bag
Rotasi’nda yasayan katilimcilarin da ¢ogunlugunun kadin, 40-49 yas araliginda, evli, lise/lisans mezunu
ve bolgede yasama slirelerinin 20-29 yil arasinda oldugu sonuclarina ulasiimistir. Tablo 2’de Trakya Bag
Rotasi’'na yonelik olarak gelistirilen metaforlar ve metafor kategorileri yer almaktadir.

Tablo 2: Trakya Bag Rotasi’na Yonelik Gelistirilen Metaforlar

Katilima | Yizde

Metafor Kategorileri Metaforlar Sayisi (%)

Sarap (17), Raki (2), Su (2), Uziim (2),

0,
Bayram Sofras, Cay, Kofte, Pekmez, Seker | 2O %28

1 Gastronomik Unsurlar

Balkanlar (2), Antik Yol, Avrupa, Eglence,
2 Turistik Unsurlar Gezi, Kesif, Mavi Yolculuk, Rehber, Rota, 14 %14
Turist, Urla Bag Rotasi, Yol, Yolculuk

Orman (2), Aksam Glinesi, Aycicekleri, Ay
3 Doga Unsurlari Isig1, Dag, Deniz, Gokkusagi, Glines, Irmak, 13 %13
Vaha, Yesil Vadi, Yildiz

Antika, Atlas, Boncuk, Dantel, Dizi, Gorsel
4 Gorsel Unsurlar Sélen, Guzellik, inci, Kale, Kapi, Kirmizi, 13 %13
Kilit, Oya

Destan (2), Fikra (2), Tarih (2), DGglin,

5 Kiltirel Deger Unsurlari Kitap, Masal, Oyun Havas! 10 %10
6 Soyut Unsurlar Cennet (2), Yasam (2), Nefes, Riya, Soguk 7 %7
7 Ekonomik Unsurlar Altin, Altin Yizik, Banka, is, Para 5 %5
8 Aile Unsurlari Aile, Baba, Dede, Memleket 4 %4
9 Duygusal Unsurlar Ask, Dostluk, Sevgili 3 %3
10 Sanat Unsurlari Desen, Nota, Palet 3 %3

Trakya Bag Rotasi’na yonelik gelistirilen metaforlar 10 kategori altinda incelenmistir. Bu kategoriler
siraslyla, gastronomik unsurlar, turistik unsurlar, doga unsurlari, gorsel unsurlar, kiltirel deger
unsurlari, soyut unsurlar, ekonomik unsurlar, aile unsurlari, duygusal unsurlar ve sanat unsurlaridir.
Metafor sayilari bakimindan incelendiginde en fazla gelistirilen metaforun “Sarap” (r=17) oldugu
belirlenmistir. Bu durum dogrudan Trakya Bag Rotasi ile iliskilendiriimektedir. Benzer sekilde ayni
kategoride gelistirilmis olan “Raki” (r=2) ile “Uziim” (r=2) metaforlariicin de ayni durum séz konusudur.
Turistik unsurlar kategorisinde “Balkanlar” (r=2), doga unsurlari kategorisinde “Orman” (r=2), kultlrel
deger unsurlari kategorisinde “Destan” (r=2), “Fikra” (r=2), “Tarih” (r=2), soyut unsurlar kategorisinde
“Cennet” (r=2) ile “Yasam” (r=2) sikliklari ylksek olan metaforlar olarak belirlenmistir. Asagida
katilimcilarin gelistirmis olduklari metaforlardan érnekler yer almaktadir.

E1= “Trakya Bag Rotasi fikra gibidir; ¢linkii Trakya halki eGlenmeyi sever.”

K1= “Trakya Bag Rotasi Urla Bag Rotasi gibidir; ¢linkii her ikisinde de (ist seviyede ve genis bir alanda
6noturizm yapilmaktadir.”

E6= “Trakya Bag Rotasi yildiz gibidir; ¢linkii yol boyunca takip etmesi keyif verir.”
E7= “Trakya Bag Rotasi bayram sofrasi gibidir; ¢linkii bayram sofrasi neseli ve verimlidir.”

K7= “Trakya Bag Rotasi tarih gibidir; ¢iinkii bircok kusagin emedgiyle yetistirilmektedir.”
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G8= “Trakya Bag Rotasi antik bir yol gibidir; gezerken yeni seyler kesfedersin.”

K9= “Trakya Bag Rotasi dantel gibidir; ¢iinkii hanimlarin el emekleri ve gbz nurlari ile
bicimlendirilmistir.”

G11= “Trakya Bag Rotasi para gibidir; buralarda araziler ¢cok degerlidir.”

G13= “Trakya Bag Rotasi altin yiiziik gibidir; degerini stirekli korur.”

K13= “Trakya Bag Rotasi oya gibidir; ¢linkii temelinde bliyiik bir emek ve 6zen vardir.”

K14= “Trakya Bag Rotasi inci gibidir; ¢linkii sira sira dizilidir.”

G21= “Trakya Bag Rotasi desen gibidir; ¢linkii el emegiyle islenir.”

K21= “Trakya Bag Rotasi rehber gibidir; ¢clinkii yabanci lilkelerden baglar icin gelenler vardir.”
K23= “Trakya Bag Rotasi gkkusagdi gibidir; ¢linkii rengdrenktir.”

Trakya Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar genel olarak degerlendirildiginde olumsuz bir
metafor ile karsilasiimamistir. Bu durum da yerel halkin bag rotalarina yonelik bakis agilarinin ve
algilarinin olumlu oldugunu godstermektedir. Gastronomik unsurlarda yoreye 6zgli gastronomik
Grtnlerin yer aldig1 gériilmektedir. Turistik unsurlarda da yol, yolculuk, eglence, kesif, rota, gezi gibi
metaforlarin kullanilmasi etkin bir siireci simgelemektedir. Doga unsurlarinda da aksam gilnesi,
aycicekleri, ay 15181, dag, deniz, gokkusagl, glines, irmak, orman, vaha, yesil vadi, yildiz gibi metaforlarin
kullanilmis olmasi bag rotalarinin dogayla uyumlu olmasindan kaynaklandigi gibi, yerel halkin bag
rotalarina yonelik olumlu bir gérsel bakis acisinin bulunmasindan da kaynaklanmaktadir. Benzer olarak
gorsel unsurlar kategorisinde de ayni olumlu sonuca ulasiimaktadir. Yerel halkin kiltlirel deger
unsurlari kategorisinde destan, diigiin, fikra, kitap, masal, oyun havasi gibi metaforlari kullanmis
olmalari bag rotalari hakkindaki siirdiirtlebilirligi, surekliligi ve gelecek nesillere aktarilmasi konularini
vurgulamaktadir. Soyut unsurlar kategorisinde cennet, nefes, riiya, yasam gibi metaforlari kullanmalari
dogal hayatin akisi icerisinde bag rotalarina yer verdiklerini belirtmektedir. Bag rotalarinin yorede
ekonomik olarak gelir getirici bir etkiye sahip olmasi da altin, altin yuzik, banka, is ve para
metaforlarinin kullanilmasinin bir sonucu olarak degerlendirilmektedir. Aile unsurlarindan aile, baba,
dede ve memleket metaforlari yerel halkin bag rotalarini i¢sellestirdigini; duygusal unsurlardan da ask,
dostluk, sevgili metaforlari da duygusal olarak giigli bir bag kurmus olduklarini belirtmektedir. Son
olarak sanat unsurlari kategorisinde gelistirilmis olan desen, nota ve palet metaforlari bag rotalarinin
aralarindaki uyumu betimlemektedir. Tablo 3’te Edirne Bag Rotasi'na yoOnelik olarak gelistirilen
metaforlar ve metafor kategorileri yer almaktadir.

Tablo 3: Edirne Bag Rotasina Yonelik Gelistirilen Metaforlar

I Katilimcr | Yizde
Metafor Kategorileri Metaforlar Sayisi (%)
_ . Tarih (3), Selimiye (2), Ev, Kale, Kilttir
1 D 12 9
Kiltirel Deger Unsurlari Baskenti, Masal, Osmanli, Takvim, Tarki 748
2 Ekonomik Unsurlar Ekmek, Elmas, is, Para, Turist 5 %20
3 Doga Unsurlari Aycicegi Tarlasi, Sarmasik, Ufuk 3 %12
4 Gastronomik Unsurlar Ciger, Uziim, Ziyafet 3 %12
Eg i i
5 Turistik Unsurlar glenmeyi Seyen Insanlar, Yolculukta 5 %8
Ugranacak Yer
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Edirne Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar Tablo 3’te yer aldigi gibi bes kategori altinda
incelenmistir. Bu kategoriler sirasiyla; kiltirel deger unsurlari, ekonomik unsurlar, doga unsurlari,
gastronomik unsurlar ve turistik unsurlardir. Metafor sayilari bakimindan incelendiginde en fazla
gelistirilen metaforlarin kiltirel deger unsurlari kategorisinde yer alan “Tarih” (r=3) ve “Selimiye” (r=2)
metaforlari oldugu belirlenmistir. Asagida katilimcilarin gelistirmis olduklari metaforlardan 6rnekler
yer almaktadir.

E3= “Edirne Bag Rotasi Selimiye gibidir; ¢linkii ihtisamhdir.”

E5= “Edirne Bag Rotasi aygigedi tarlasi gibidir; ¢linkii Edirne yolu onlarla doludur.”

E6= “Edirne Bag Rotasi elmas gibidir; ¢linkii ekonomiye katki saglar.”

E11= “Edirne Bag Rotasi sarmasik gibidir; ¢linki uzar gider.”

E13= “Edirne Bag Rotasi kale gibidir; ¢linkii Osmanli tarihinde de 6nemli bir yere sahiptir.”
E17= “Edirne Bag Rotasi takvim gibidir; ¢linkii her yerinde, her sayfasinda anilar vardir.”
E20= “Edirne Bag Rotasi ekmek gibidir; ¢linkii karnimizi buradan doyuruyoruz.”

E22= “Edirne Bag Rotasi kiiltiir baskenti gibidir; ¢linkii en eski bag rotalarindan birisidir.”
E23= “Edirne Bag Rotasi masal gibidir; ¢ciinkii gezdikten sonra hep mutlu sona ulasilir.”

Edirne Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar genel olarak degerlendirildiginde olumsuz icerige
sahip bir metafor ile karsilasiimamistir. Bu durum yerel halkin Edirne Bag Rotasi’'na yonelik olarak
algisinin olumlu oldugunu goéstermektedir. Bununla birlikte, Edirne’ye 6zgi olan Selimiye Camii’nin ve
cigerin metafor olarak kullaniliyor olmasi sehrin bu imgeler ile 06zdeslesmis olmasindan
kaynaklanmaktadir. Asagidaki Tablo 4’te Gelibolu Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar ve
metafor kategorileri yer almaktadir.

Tablo 4: Gelibolu Bag Rotasina Yonelik Gelistirilen Metaforlar

o Katilimcr | Yizde

Metafor Kategorileri Metaforlar Sayis! (%)

1 | Kultirel Deger Unsurlari Tarih (3) Canakk:f\k.e Savas, Harita, Kan, 7 %28
Milli Park

2 Gastronomik Unsurlar Sirke (2), Damakj’a'('jl, Hububat, 5arap, 6 %24

Uzim
. Doga, Doga Harikasl, Glines, Riizgar, o

3 Doga Unsurlari Yesillik Abidesi 5 %20

a Ekonomik Unsurlar Alin Teri, AItmi Br?s, Turizm, Yasam 5 %20
Sdrdiirme

5 Duygusal Unsurlar Huzur, Yalnizhk 2 %8

Gelibolu Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar Tablo 4’te yer aldigi gibi bes kategori altinda
incelenmistir. Bu kategoriler sirasiyla, kiiltlirel deger unsurlari, gastronomik unsurlar, doga unsurlari,
ekonomik unsurlar ve duygusal unsurlardir. Metafor sayilari bakimindan incelendiginde en fazla
gelistirilen metaforlarin kiltiirel deger unsurlari kategorisinde yer alan “Tarih” (r=3) ile gastronomik
unsurlar kategorisinde yer alan “Sirke” (r=2) metaforlari oldugu belirlenmistir. Asagida katilimcilarin
gelistirmis olduklari metaforlardan 6rnekler yer almaktadir.

G4= “Gelibolu Bag Rotasi yasam siirdiirme gibidir; ¢iinkii bélgenin kalkinmasini saglar.”
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G5= “Gelibolu Bag Rotasi Canakkale Savasi gibidir; ¢linkii cok emek verilmistir.”

G10= “Gelibolu Bag Rotasi yalnizlik gibidir; ¢linkii insana huzur verir.”

G11= “Gelibolu Bag Rotasi altin gibidir; ¢linkii hem az bulunur hem de ¢ok degerlidir.”
G13= “Gelibolu Bag Rotasi alin teri gibidir; ¢iinkii emek verirsin ¢alisirsin karsiligini alirsin.”
G22= “Gelibolu Bag Rotasi giines gibidir; benzeri yoktur ve essiz glizelliktedir.”

Gelibolu Bag Rotasi’na yonelik gelistirilen metaforlar genel olarak degerlendirildiginde olumlu icerige
sahip metaforlardan olustugu belirlenmistir. Bu durum yerel halkin Gelibolu Bag Rotasi’'na yonelik
algisinin olumlu oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, Canakkale’nin tarihi dokusu sebebiyle,
Canakkale Savasl, kan, milli park, harita ve tarih metaforlari ortaya ¢ikmistir. Asagidaki Tablo 5'te
Kirklareli Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar ve metafor kategorileri yer almaktadir.

Tablo 5: Kirklareli Bag Rotasina Yonelik Gelistirilen Metaforlar

Katilimcl | Yizde
Metafor K ileri Metaforl
etafor Kategorileri etaforlar Sayisi (%)
1 Doga Unsurlari Cicek, Dag, Glines, Koku, Selale, Yesillik, 7 %28
Yildiz
2 Sanat Unsurlari Sarki (2), Siir (2), Muzik, Tablo 6 %24
Balk " ler Kiiltir Kopra
3 | Kiltirel Deger Unsurlan | B2/kan Savasi, Gogmenler, Kiiltur, Koprd, 5 %20
Medeniyet Besigi
4 Turistik Unsurlar Balkanlar, Bozcaada, Diinya, Longoz 4 %16
Ormanlari
5 Gastronomik Unsurlar Kofte, Kivi, Lezzet Duragi 3 %12

Kirklareli Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar Tablo 5’te yer aldigi gibi bes kategori altinda
incelenmistir. Bu kategoriler sirasiyla, doga unsurlari, sanat unsurlari, kiltiirel deger unsurlari, turistik
unsurlar ve gastronomik unsurlardir. Metafor sayilari bakimindan incelendiginde en fazla gelistirilen
metaforlarin sanat unsurlari kategorisinde yer alan “Sarki” (r=2) ve “Siir” (r=2) metaforlari oldugu
belirlenmistir. Asagida katiimcilarin gelistirmis olduklari metaforlardan érnekler yer almaktadir.

K5= “Kirklareli Bag Rotasi longoz ormanlari gibidir; ¢ciinkii yemyesildir.”

K7= “Kirklareli Bag Rotas kiiltiir gibidir; ¢tinkii Anadolu-Balkan bagini korur ve giiclendirir.”
K10= “Kirklareli Bag Rotasi siir gibidir; ¢linkii siirlerdeki kafiyeler gibi uyumludur.”

K11= “Kirklareli Bag Rotasi medeniyet besigi gibidir; ¢tinkii sinirlarin birlestigi yerdir.”

K23= “Kirklareli Bag Rotasi tablo gibidir; ¢iinkii renklerin uyumu ¢ok giizeldir.”

Kirklareli Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar genel olarak degerlendirildiginde tim
kategorilerde olumlu icerige sahip metaforlardan olustugu belirlenmistir. Bu durum yerel halkin
Kirklareli Bag Rotasi’na yonelik algisinin olumlu oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte; Kirklareli
Bag Rotasi’na yonelik “Balkan” vurgusunun ortaya ¢ikmasi da cografi konumunun bir sonucu olarak
degerlendirilmektedir. Asagidaki Tablo 6’da Tekirdag Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar ve
metafor kategorileri yer almaktadir.

Tablo 6: Tekirdag Bag Rotasina Yonelik Gelistirilen Metaforlar
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Metafor Kategorileri Metaforlar Kastal:;::u Y;‘;‘;e
1 Gastronomik Unsurlar Raki (5), Helva, Kofte 7 %28
2 Doga Unsurlar Bahge, (;ige.k Bé.h(.;.es..i' Gizemli Alan, 5 %20
Piknik, Yuruyus Rotasi
3 Aile Unsurlari Ev (2), Cocuklar, Kardes 4 %16
4 Kiltirel Deger Unsurlari Cingene, Kultilr Yolu, Nisan 3 %12
5 Sanat Unsurlari Hikaye, Siir 2 %8
6 Duygusal Unsurlar Ask, Dostluk 2 %8
7 Ekonomik Unsurlar is, Maden 2 %8

Tekirdag Bag Rotasi’na yonelik gelistirilen metaforlar Tablo 6’da yer aldigi gibi yedi kategori altinda
incelenmistir. Bu kategoriler sirasiyla, gastronomik unsurlar, doga unsurlari, aile unsurlari, kilturel
deger unsurlari, sanat unsurlari, duygusal unsurlar ve ekonomik unsurlardir. Metafor sayilari
bakimindan incelendiginde en fazla gelistirilen metaforlarin gastronomik unsurlar kategorisinde yer
alan “Raki” (r=5) ile aile unsurlari kategorisinde yer alan “Ev” (r=2) metaforlari oldugu belirlenmistir.
Asagida katihimcilarin gelistirmis olduklari metaforlardan 6rnekler yer almaktadir.

T4= “Tekirdag Bag Rotasi hikdye gibidir; ¢ciinkii bir yetistirme olayini anlatir.”

T7= “Tekirdag Bag Rotasi cicek bahgesi gibidir; ¢linkii renklerle doludur.”

T14= “Tekirdag Bag Rotasi evim gibidir; ¢linkii huzuru, giiveni ve sicakligi hissettirir.”

T17= “Tekirdag Bag Rotasi maden gibidir; ¢iinkii islendikge, iizerinde ¢alisildik¢a ortaya ¢ikar.”

T18= “Tekirdag Bag Rotasi gizemli alan gibidir; ¢linkii beklenmedik arazilerde bulunur ve ulasimi
zordur.”

T23= “Tekirdag Bag Rotasi ¢cocuklarim gibidir; ¢linkii 6lene kadar benimle birlikteler.”

Tekirdag Bag Rotas’'na yonelik gelistirilen metaforlar genel olarak degerlendirildiginde tim
kategorilerde olumlu igerige sahip metaforlardan olustugu belirlenmistir. Bu durum yerel halkin
Tekirdag Bag Rotasi’'na yonelik algisinin olumlu oldugunu gérilmektedir. Bununla birlikte; Tekirdag Bag
Rotasi’'na yonelik raki ve kofte gibi gastronomik igerikli metaforlarin ortaya ¢ikmasi da bdlgenin 6ne
¢ikan Grlinleri olmasinin sonucu olarak degerlendirilmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde Trakya Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar 10 kategori
altinda ortaya ¢ikmistir. Trakya Bag Rotasi’ni olusturan bag rotalari olan Edirne Bag Rotasi, Gelibolu Bag
Rotasl, Kirklareli Bag Rotasi ve Tekirdag Bag Rotasi da kendi icerisinde degerlendirildiginde her biri ayri
kategoriler altinda ¢6ziimlenmektedir. Doga unsurlari kategorisi, gastronomik unsurlar kategorisi ve
klltirel deger unsurlari kategorisi tim bag rotalari icin ayri ayri ortaya ¢ikmistir. Ekonomik unsurlar,
sadece Edirne Bag Rotasi, Gelibolu Bag Rotasi ve Tekirdag Bag Rotasi’nda belirlenmistir. Turistik
unsurlar, Edirne Bag Rotasi ve Kirklareli Bag Rotasi i¢in ortaya cikarken; aile unsurlari sadece Tekirdag
Bag Rotasi igin tespit edilmistir. Son olarak sanat unsurlari Kirklareli Bag Rotasi ve Tekirdag Bag Rotasi
icin belirlenirken; duygusal unsurlar sadece Gelibolu Bag Rotasi ve Tekirdag Bag Rotasl i¢in ortaya
¢citkmaktadir.

SONUC:

Trakya Bag Rotasi’'na yonelik gelistirilen metaforlar genel olarak degerlendirildiginde olumlu metaforlar
gelistirildigi belirlenmistir. Bu durumda yerel halkin bag rotalarina yonelik bakis agisinin ve algisinin
olumlu oldugu soylenebilir. Trakya Bag Rotas’’nin bulundugu illerde yasayan yerel halkin
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misafirperverliginin, yoreye gelen ziyaretgilerin tercih nedenlerine etkisinin incelendigi bir calismada
(Demirkol, Salha ve Cinnioglu, 2016: 116 ); katilimcilarin olumlu goéris bildirdigi belirlenmistir. Trakya
Bag Rotasi’ndaki yerel halk, genel olarak misafirperver ve geleneksel bir yasam tarzina sahiptir. Benzer
olarak Hatay/Antakya ve Samandag ilcelerinde yasayan yerel halkin sarap turizmine bakis agisini
belirlemek igin yapilan galismada yerel halkin sarap turizmine yonelik olumlu tutum iginde oldugu
belirlenmistir (Soydas ve Giirler, 2019).

Trakya Bag Rotasi’nda tarim ve bagcilik, bélgede 6nemli ekonomik faaliyetlerdir. Bu nedenle yerel
halkin bir kismi bu sektorlerde calismaktadir. Bélgede yasayanlarin arasinda, istihdam olanaklarini elde
ettigi bir rota konumunda olan Trakya Bag Rotasi’na yonelik olumlu bir goris birligi bulunmaktadir.
Benzer olarak Piedmont’da yapilan bir arastirmaya gore, iki sarap rotasinda yasayan yerel halkin
gorUsleri; sarap turizminin cevrenin korunmasina ve c¢evre bilincinin artmasina katki sagladig
yonindedir. Ayrica surdurilebilirlige verilen 6nemden de bahsedilirken sarap turizminin, ekonomik
yonden de bolgeye katki sagladigi ve istihdam olanaklari yarattigi belirtilmektedir (Xu, Barbieri,
Anderson, Leung ve Rozier-Rich, 2016).

Ulkemiz turizm potansiyeli agisindan oldukga zengin bir {ilkedir. Ancak kitle ve kiiltiir turizmi disinda da
bu potansiyeli yeterince kullanabilmek icin farkh turizm cesitlerinin desteklenmesi (Kése ve Celik,
2017) ve turizm potansiyelinden yilin 12 ay1 boyunca yararlanilabilmesi gerekmektedir. Ergliven (2015)
calismasinda Trakya Bag Rotasi’'nin gelisimi icin mevcut olan rotalara es rotalar yaratmanin turistik
bolgelerin gelisimine katki saglayacagi Gzerinde durmustur. Ayni sekilde Akdag (2015) da Trakya Bag
Rotasi’'ni takip eden turistler ile gerceklestirilen bir calismada, resmi olarak olusturulmasi gereken
sarap rotalarinin eksikliginden bahsetmektedir. Calisma sonucunda sarap turistlerinin alternatif rotalar
konusunda da merakli ve istekli olduklarini belirtmektedir. Ergliven, Ergliven ve Yilmaz (2016)’'in yapmis
olduklari calismanin sonucuna gore, Trakya Bag Rotasi'ni ziyaret eden turistlerin, ylriiyls gibi acik alan
rekreatif faaliyetleri yerine tadim, SPA, wellness ve alisveris gibi daha cok kapali alan faaliyetlerinde
bulunduklari tespit edilmistir. Tim bu veriler 1s18inda Trakya Bag Rotasi’nda hem yerel halkin hem de
turistlerin beklentilerini karsilayacak uygun planlamalarin yapilmasi, bélgede sirdirilebilir bir gelisim
ve kalkinma ortaya ¢ikaracaktir.

Cakir vd. (2017) de yaptiklari calismada Trakya Turizm Rotasi icerisinde olusturulan lezzet rotasini
incelemislerdir. Arastirmanin sonucunda Tekirdag yére mutfagina ait Tekirdag koftesi ve peynir
helvasinin 6Gnemi vurgulanmistir. Ayrica Kirklareli Bag Rotasi icin gelistirilen metaforlardan “koéfte” ve
“lezzet duragl” metaforlari s6z konusu ¢alismanin Kirklareli yéresi mutfagina ait gésterilen sonuglar ile

benzerlik gostermektedir. Bununla birlikte Edirne icin de “ciger” metaforu ayni sonucu géstermektedir.

Festivaller, kutlamalar ve geleneksel mutfagiyla Trakya, klltirel ¢esitliligi yansitarak ziyaretcilere cekici
bir deneyim sunmaktadir. Ayrica, bolge tarihsel olarak farkli kiltirlerin etkisi altinda kalmistir, bu da
Trakya'nin ¢ok kiltirli bir yapiya sahip olmasina neden olmustur. Bununla birlikte bolgenin cografi
genisligi nedeniyle kiiltiirel 6zellikler bolge igerisinde farklilik gdstermektedir. Farkhhklar dikkate
alindiginda yerel halkin algisinin metaforlar aracihgiyla 6l¢iiimeye calisildigl bu calismada Trakya Bag
Rotasi, Edirne Bag Rotasi, Gelibolu Bag Rotasi, Kirklareli Bag Rotasi ve Tekirdag Bag Rotasi’nin bilinirligi
ve zihinlerde olusturdugu etki arastiriimistir. Trakya Bag Rotasi Uzerindeki yerel halkin metaforik
algilarinin incelenmesi, boélgenin kiltirel zenginlikleri, sosyal ve toplumsal iliskileri, tarimsal 6zellikleri
hakkinda derinlemesine bir bilgi saglamaktadir. Bu metaforlar, baglarin topluluk birlikteligini, doga ile
olan iliskileri, sosyal iliskileri, tarihsel ve geleneksel degerleri belirtmektedir. S6z konusu inceleme,
bolgenin cografi ve kiltiirel 6zelliklerini dikkate alarak, yerel halkin diisiince yapisini ve yasam tarzini
dahaiyi anlamak icin kullanilmaktadir. Ancak, analizin anlam kazanabilmesi icin yerel halkla etkilesimde
bulunmak ve kiltiirel 6zellikleri de gozetmek dnemlidir.
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EXTENDED SUMMARY
Research Problem:

It is important to develop the type of tourism through travels on the Thrace Vineyard Route and to determine
the needs of the local people living on this route and to reveal their expectations from the vineyard routes in
order to be visited by tourists. Based on this, the main purpose of the study is to determine the local people's
perceptions of the vineyard routes and the vineyard route touristic activities in the Thrace region, about the
Thrace Vineyard Route and the vineyard routes in the Thrace Region. In this context, the research also aims to
evaluate the effects of touristic activities on the local economy, culture, environment, and social fabric. In
addition, understanding local people's participation in tourism policies and their attitudes towards these
activities can provide important information in terms of regional development and sustainable tourism.

Literature Review:

Gastronomy tourism routes are created to facilitate access to the unique and valuable gastronomic resources of
a region and to present relevant information collectively. According to Cavusoglu and Cavusoglu (2018), such
routes; They are also called flavor routes or gastro tours. Gastronomic routes: While it is generally shaped around
a specific product or meal, it also offers tourists interconnected activities such as collecting fun memories, trying
various products, learning about the agro-industrial products of the destination, shopping at local shops and
visiting local markets (Armesto Lopez and Martin, 2006).

In recent years, there have been developments in touristic activities in the Thrace region, which attracts attention
with its vineyards in gastronomy routes. Thrace Vineyard Route is a tourism route that introduces viticulture
activities in the Thrace region of Turkey. The importance of this route lies in promoting tourism by presenting
the region's rich viticulture culture and history to tourists. At the same time, it provides economic contribution,
supports the viticulture sector, and encourages agricultural tourism. With the promotion of local products,
economic activity in the region increases, while environmental awareness is also increased, and regional
cooperation is encouraged. In this way, the Thrace Vineyard Route makes a significant contribution to the
development of the region. This route, which covers the provinces of Edirne, Gelibolu, Kirklareli and Tekirdag,
provides great benefits to the development of many tourism activities in the region.

Methodology:
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In line with the purpose of the research, the participants were asked about the metaphors used by local people
in four different cities that make up the Thrace Vineyard Route, both about the Thrace Vineyard Route and the
vineyard routes in their own places. In this regard, it was tried to determine the thoughts, perceptions, and ways
of expressing the situation of the local people in the Thrace region about the vineyard routes. Four different
interview forms were used in the research. Through each form, 25 participants from different regions (Gelibolu,
Edirne, Kirklareli and Tekirdag) were reached and a total of 100 people were interviewed face to face. During the
data collection process, semi-structured interview forms were prepared by the researchers to identify
metaphors. Research data was collected by T.R. between 02.01.2024-22.01.2024.

Results and Conclusions:

Metaphors developed for the Thrace Vineyard Route were examined under a total of 10 categories. These
categories are respectively, gastronomic elements, touristic elements, nature elements, visual elements, cultural
value elements, abstract elements, economic elements, family elements, emotional elements, and artistic
elements. When examined in terms of number of metaphors, it was determined that the most developed
metaphor was "Wine" (r=17). This situation can be directly associated with the Thrace Vineyard Route. Similarly,
the same situation applies to the metaphors "Raki" (r=2) and "Grapes" (r=2), which were developed in the same
category. "Balkans" (r=2) in the touristic elements category, "Forest" (r=2) in the nature elements category,
"Epic" (r=2), "Anecdote" (r=2), "History" (r=2) in the cultural value elements category. r=2), "Heaven" (r=2) and
"Life" (r=2) were identified as metaphors with high frequencies in the category of abstract elements. The
limitations of the study were a limited sample size, a limited range of participants, and limited types of listening
comprehension tasks.

When the metaphors developed for the Thrace Vineyard Route were evaluated in general, no negative
metaphors were encountered. This shows that the local people's perspectives and perceptions towards vineyard
routes are positive. It is seen that gastronomic products specific to the region are included in the gastronomic
elements. When evaluated in general, the metaphors developed for the Thrace Vineyard Route emerged under
10 categories. Edirne Vineyard Route, Gelibolu Vineyard Route, Kirklareli Vineyard Route, and Tekirdag Vineyard
Route, which are the vineyard routes that make up the Thrace Vineyard Route, are analyzed under separate
categories when evaluated within themselves. The category of natural elements, gastronomic elements category
and cultural value elements category emerged separately for all vineyard routes. Economic elements were
determined only in the Edirne Vineyard Route, Gelibolu Vineyard Route, and Tekirdag Vineyard Route. While
touristic elements emerge for the Edirne Vineyard Route and Kirklareli Vineyard Route; Family elements were
determined only for the Tekirdag Vineyard Route. Finally, while the art elements were determined for Kirklareli
Vineyard Route and Tekirdag Vineyard Route; Emotional elements emerge only for the Gallipoli Vineyard Route
and Tekirdag Vineyard Route. With its festivals, celebrations and traditional cuisine, Thrace offers an attractive
experience to visitors, reflecting cultural diversity. Additionally, the region has historically been under the
influence of different cultures, which has caused Thrace to have a multicultural structure. However, due to the
geographical extent of the region, cultural characteristics vary within the region. Considering the differences, in
this study, where the perception of the local people is tried to be measured through metaphors, the awareness
of the Thrace Vineyard Route, Edirne Vineyard Route, Gallipoli Vineyard Route, Kirklareli Vineyard Route and
Tekirdag Vineyard Route and the impact they have on people's minds have been investigated. Examining the
metaphorical perceptions of local people on the Thrace Vineyard Route provides in-depth information about the
cultural riches, social and community relations, and agricultural characteristics of the region. These metaphors
indicate the community unity of ties, relations with nature, social relations, historical and traditional values.
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