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Oz

Basimin en 6nemli iglevi haber ve bilgi vermedir. Basin, bu islevini yerine getirirken
giivenilir olmalidir. Bu giivenilirligin basimn her alaminda uygulanmas: zorunludur. Ancak
basin, bunu farklr alanlarda cesitli sekillerde ihlal etmektedir. Bu alanlardan biri de spor basimidar.
Spor basimi, spor olaylarini halka duyurma islevini yerine getiren, tiim diinyada oldugu gibi
iilkemizde de genis kitleleri etkileyen bir giice sahiptir. Giiniimiizde spora duyulan ilginin her
gecen giin artmast sonucu biiyiik bir spor kamuoyu olusmustur. Basin, bu kamuoyunun
olusmasinda, bilgilenmesinde ve yonlenmesinde biiyiik pay sahibi olmustur. Spor basin, kitleleri
daha fazla heyecanlandirmak, sporun aktérlerine ve spor ekonomisine dogrudan veya dolayli etki
etmek ve yon vermek amactyla olaylar: bazen abartarak, bazen carpitarak bazen de tamamen yalan
olarak sunabilmektedir. Bu calismada, spor basimuinda yer alan “asparagas” haberlerin, spor
ekonomisine ne gibi etkileri oldugunun irdelenmesi amaclanmaktadir. Calismada spor medyasinda
yer alan asparagas haberlerle, gazete satislari, borsa, kuliiplerin lisansh iiriin satislari, kombine
bilet satiglar1 ve takimlarin bilinirligi arasinda baglant: oldugu anlasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor Basini, Asparagas Haber, Spor Ekonomisi
Fake News in Turkish Sports Media and its Effects on the Sports Economy
Abstract

The most important function of the media is to provide news and information. Media
must be reliable while carrying out this function. It is important that this is applied properly at
every stage. But, the media has violated reliability itself in many different ways in many fields.
One of these areas is the sports media. Sports media releases sport events and news to the public
and has a power that affects the masses in Turkey as all over the world. Nowadays, a wide sports
public has formed due to the increased interest in sports. Media has been influential in the
formation, informing and leading of this sports public. Sports media presents the events sometimes
in an exaggerated way, sometimes distorting and sometimes as a total lie in order to excite the
masses, to directly or indirectly affect and lead the sports actors and sports economy. In this study,
it is aimed to determine the effects of “fake news” on sports economy. In the study, it is reported
that there is a connection between the fake news in sports media and the sales of newspapers,
shirts, licensed products, tickets and teams’ recognition.
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GIRiS
Toplumsal bir olgu olan spor, glintimiizde kiiresellesen diinyada kitle iletisim
araglari ile daha yaygin ve popiiler olmustur. Sporun kitle iletisim araglariyla topluma
ulagmasi, kitlelerin daha fazla ilgisini ¢ekmesi agisindan da énem arz etmektedir. Spor
gorsel, isitsel ve gorsel isitsel kitle iletisim araglari sayesinde kitlelere ulasmakta, bu
sekilde insanlarin ilgisini ¢ekmekte ve toplumun giindeminde kalmasimi

saglamaktadir. Sporun giintimiizde bu kadar yaygin olmasmi ve hizli gelismesini
sadece iginde barindirdig1 insani degerler veya ticari iligkiler ile agiklamak yeterli
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degildir. Bu durumun olusmasinda kitle iletisim araglarmin da oldukga yiiksek oranda
pay sahibi oldugu sdylenebilir (Ozsoy ve digerleri, 2011: 134). Sporun bu hizh
gelisimine ve doniistimiine Ozellikle son iki asirdir kitle iletisim araglar: eslik etmistir.
Kitle iletisim araglari, sporu konu olarak isledikge ve spor olaylarini giindeme tasidik¢a
karsilikl bir yiikselis yasanmistir.

Ozellikle 20. yiizyillda medya ve spor arasindaki iligski oldukga gelismistir.
Andrews’e gére (Andrews, 2005: 1,2) spor, Ingiltere medyasinda en hizli gelisen
sektordiir. Ortalama olarak giinliik gazetelerde 2-3 sayfa spor haberi yer almaktadir.
Sporun medyada yer almasi giderek yayilmistir ve spor igerigi artmistir. 1990'larin
sonunda Amerika Birlesik Devletleri'nde 4 biiyiik yayin kurulusunda yilda 2.100 saat
spor yayimi yapilmistir. Kablolu televizyon ise fazladan 6.000 saat daha spor yayimi
sunmustur (Talimciler, 2010: 56).

Spor, yazili ve gorsel medya icin hayati bir 6neme sahip bir konuma gelmistir.
Spor ve medyanin birbirlerini zincirleme olarak etkilediklerini ve birbirlerinin
tamamlayici unsuru oldugunu sodylemek miimkiindiir. Spor faaliyetlerinin genis
kitlelere ulasmas: igin medyaya ihtiya¢ duyulurken, toplumun yiiksek ilgisinden
dolay1 medya da spora yer vermektedir. Bu baglamda zincirleme olarak medya ve spor
birbirlerinin gekiciligini arttirmakta ve karsilikli bir menfaate doniismektedir.
Nicholson’a gore (Nicholson, 2006: 10) spor ve medya arasindaki iliski hem ticari hem
de kiiltiirel degerlerin paylagilmas1 baglaminda degerlendirilebilir. Medya sporu
amator bir yapidan alarak son derece ticari bir endiistri haline getirmistir. Bunun
yaninda spor da medyaya biiyiik oranda seyirci ve reklam geliri kazandirmistir (Ozsoy
ve digerleri, 2011: 134).

Kitle iletisim araclar1 yoluyla kitlelere ulasan spor, toplumlarin sevgisini
kazanmus, kitle iletisim araglar1 igin de biiyiik bir boslugu doldurmustur. Boylece spor
ve kitle iletisim araglar1 birbirleriyle etkilesim igerisinde olmustur. Kitle iletisim
araglarinin igeriginin asag1 yukar: yarisini spor olaylar1 doldurmaktadir (Dosyilmaz:
1998: 28). Kitle iletisim araglar1 reyting ve tiraj agisindan degerlendirildiginde de yine
sporun rolii biiyiiktiir. Spor olaylarmin canli yayinlanmasi, spor programlari, yorum
ve acitkoturum programlari, spor haberleri ile gazetelerin spora ayirdiklar: sayfalar ve
(magazin dahil) daha bir¢ok spor konulu igerik kitle iletisim araglarmin biiyiik bir
bolimiinii olusturmaktadar.

Boylesine biiytiik bir endiistri ve ici ige girmis medya-spor iligkisi, zaman zaman
olay ve olgularin farkli boyutlara tasinmasina, hem medyanin hem de sporun diger
aktorlerinin menfaatleri dogrultusunda sekillenmesine sebep olmaktadir. Bu ¢alismada
spor medyasinda yer alan asparagas haberlerin, spor ekonomisi iizerindeki etkisi
incelenmektedir.

Spor Kavram

Farkli sekillerde tanimi bulunan sporu, insanlarin bireysel veya toplu olarak
fiziki, ruhi ve diisiinsel kabiliyetini kendine ve rakibine karsi, onceden belirlenmis bir
diizen icinde genellikle basar1 kazanmaya yonelik ve miicadele heyecaninmi yasamak
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icin yaptig1 beden hareketlerinin biitiinii olarak tamimlayabiliriz. (Ince, 2016: 448)
Gec¢misi insanlik tarihi kadar eski olan sporun, ¢ok eski zamanlardan beri gerek ferdi,
gerekse toplu olarak yapildig1 bilinmektedir. Yiizyillar boyunca insanligin
vazgegemedigi bir ugras olan spor, gilintimiizdeki anlamiyla, tek basma toplu veya
takim halinde yapilan, kendine 6zgii kurallari, teknikleri olan, bedensel ve zihinsel
yetilerin gelismesini saglayan, egitici, eglendirici ugrasi olarak da tanimlanabilir
(Savas, 1997: 305).

Sporun tarihi eskidir ancak insanlarin sporla ilgilenme sekilleri giderek
degismistir. Teknik imkanlar, yasam kosullari, ihtiyaglar, spora olan ilgiyi
sekillendirmede belirleyici olmustur. Onceleri saldir1 ve savunma amagli yapilan
ziplama, avcilik, ok ve mizrak atma, yumruk vurma gibi dallardan, atgilik, kizak,
kayak vb. alanlara yayilmistir. Teknolojik ve toplumsal gelismelerle birlikte spor,
bugiin, mesleki, ekonomik, politik, sosyolojik, estetik ve fiziki olarak ¢ok farkli islevleri
olan bir konuma ytikselmistir.

Sporun saglikli yasamin vazgegilmez bir pargas: olmasmin yani sira, insanlari
ve toplumlar1 kaynastirma ve yakinlastirma gibi bir gorevi de vardir. Gelismislik ve
geri kalmislik farki, sporda da kendisini ortaya koyar. Gelismis {iilkeler genellikle
sporun her daliyla ilgilenmekte ve bagarili olmakta iken geri kalmis iilkeler ve
sporcular: digerlerine gore daha az maddi yatirnm gerektiren spor dallarinda (atletizm
gibi) basar1 gostermektedirler.

Latince kokenli olan spor sozciigii, “Delport” ve “Disport” sozciiklerinin
kisaltilmis seklidir. Oyun, oyalanma, isten uzaklasma anlamlarini tasimaktadir
(Balcioglu, 2003: 128). Spor kavrami 14. yiizyilda, Ingiltere’de baslayan ulusallasma
hareketiyle ortaya gikmustir. Ingiliz diline girmis Latince sdzciiklerin Ingilizlestirilmesi
amaciyla basindaki ekler atilinca “disport”, “desport” bicimindeki kullanimlardan
geriye “sport” kalmugtir. Bir goriise gore de spor sozciigii giinliikk dile, Akdenizli
denizcilerin limanda (port) gecirdikleri keyifli yasantiyr denizdeki giigliiklerle dolu
yasamlarinin karsiti olarak anlatmak igin argo niteliginde kullanmalariyla girmistir.
Spor, Ispanyolca “de porte” (limanda olmak) demektir. 14. yiizyilda gemiler uzun
seferlerden sonra limana yanastiginda, yiikler bosaltilirken denizcilerin limanda ¢esitli
oyunlar oynadiklaryla ilgili bilgiler bulunmaktadir. Bu oyunlarin eglendirici ve
rahatlatict nitelikte olmakla birlikte, sertlikler barindirdigi kaydedilmektedir (Ozsoy,
2011: 89-90).

Spor olaylar1 bugiinkii statiisiine kavusana kadar ¢ok evrelerden gegmistir.
Ozellikle sanayi devrimiyle birlikte ‘bog zaman’ kavrammin ortaya ¢ikmasiyla spor,
giderek profesyonellesmeye baslamis ve gesitli dallara ayrilmistir. Bu donemde
kurallar1 sekillenmeye ve halk tarafindan da 6grenilmeye baslayan spor olaylari, daha
yakindan takip edilmis ve bizzat istirak edilen bir duruma gelmistir. Bireysel olarak
bos zaman gegirme, stresten uzaklasma, toplumsal gerceklerden kagis, bir gruba ait
olma, takdir gorme vb. amagcla yapilan spor, giderek bireysel bir ugras olmanin 6tesine
gecmistir. Sporculuk bazinda para kazanilan, statii edinilen, tam zamanli bir meslege
dontusmiistiir.
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Bugiin artik spor, insan saghgini, toplumsal dayanismay1 ve kaynasmay1 ve
sosyal yapilanmay1 etkileyen, ana unsurlardan biri haline gelmistir. Giiniimiiz insan
bizzat sportif faaliyetlerde bulunarak veya sportif miicadeleleri takip ederek taraftar /
izleyici olarak sporla ilgilenmektedir. Spor, yapanlar agisindan azimsanmayacak
faydalar1 olan bir ugrastir ve tiim diinyada ¢ok biiyiik kitleleri pesinden
stirtiklemektedir (Megep, 2011: 3).

Spor ve Spor Medyasi Iliskisi

Sporun hizli gelisimine ve doniisiimiine 6zellikle son iki asirdir kitle iletisim
araglar1 eslik etmistir. Kitle iletisim araglari, sporu konu olarak isledik¢e ve spor
olaylarim1 giindeme tasidikca karsilikli bir yiikselis yasanmistir. Spor alaninda
meydana gelen olaylar1 ve yasanan gelismeleri kitlelere aktarma islevini yerine getiren
medya, giiniimiizde sporun en onemli unsuru, tamamlayicis1 ve ayrilmaz bir parcasi
konumundadir.

Diinyada, 19. ytizyilin baglarinda kurallar uygulanarak yapilmaya baglanan
modern spor dallarini ilgi ile izleyen seyircilerin, bu karsilasmalar i¢in yapilan
degerlendirmeleri ve elestirileri 6grenmek iizere, gazeteleri okumaya baglamasiyla
birlikte gazeteler spor olaylarini sayfalarina tasimis ve spor konusunda bilgili yazarlar
da aramaya baglamiglardir. Buna bagh olarak gazetelerde spor yazilarinin siitunlar
halinde yaymlanmaya baglamasiyla spor yazarligi giindeme gelmistir. Yirminci
ylizyilin ortalarindan sonra Ingiltere’de futbol takimlari, Amerika'da Boks, Fransa'da
glires profesyonel olarak diizenlenmeye baslaninca seyirci kapasitesi artmis ve ilgi
fazlalasmistir (Megep, 2011: 4).

Kitlelerin spora olan ilgisi arttik¢a basta (ve Onceleri) basin olmak tizere tiim
kitle iletisim araclar1 giderek spora yonelmistir. Cogu toplumsal olaylarda oldugu gibi,
toplumun ilgisini ¢eken konulara duyarsiz kalmayan kitle iletisim araclari, spor
olaylarini sik¢a giindeme tasimis, haberlestirmis, islemis ve spora ilgi duyan bir
kitlenin olusmasina onciilitk etmistir.

Kitle iletisim araclar1 yoluyla kitlelere ulasan spor, toplumlarin sevgisini
kazanmus, kitle iletisim araglar1 igin de biiyiik bir boslugu doldurmustur. Boylece spor
ve kitle iletisim araglar1 birbirleriyle etkilesim igerisinde olmustur. Kitle iletisim
araglarmin igeriginin asag1 yukar: yarisim1 spor olaylar1 doldurmaktadir (Dosyilmaz,
1998: 28). Kitle iletisim araclar1 reyting ve tiraj agisindan degerlendirildiginde de yine
sporun rolii biiyiiktiir. Spor olaylarmin canli yayinlanmasi, spor programlari, yorum
ve agitkoturum programlari, spor haberleri ile gazetelerin spora ayirdiklar: sayfalar ve
(magazin dahil) daha bir¢ok spor konulu igerik kitle iletisim araglarmnin biiyiik bir
boliimiini olusturmaktadir.

Spor basmimin islevsel olmasmin Sanayi Devrimi ile ¢akismasi, ilk spor
gazetelerinin de bu donemde yayinlanmasina yol agmustir. Ik spor gazetesi 1838
yilinda Ingiltere'de Sporting Life adi ile yaymlanmis, bunu 1854 yilinda Paris'te
yayinlanan Le Sport dergisi izlemistir (Megep, 2011: 4). Radyoda 1927 yilinda BBC'nin
canh yaymladig1 Ingiltere — Galler rugby mag1 diinyada canli yayinlanan ilk spor olay1
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olmustur. Televizyonda ise 17 Mayis 1939’da Princeton — Columbia baseball maci ilk
spor canli yayini olmustur (Talimciler, 2010: 54-55). Ve bu tarihlerden sonra artik canl
yayinlarin sayisi artmis, ayni anda birden fazla televizyon kanali tarafindan yaymnlar
yapilmis, firmalar spor olaylarina sponsor olmaya baslamislardir. Canli yaymnlar
gecmiste oldugu gibi bugiin de sporun ilgi cekmesine sebep olmustur. Izleyiciler
agisindan miisabakalarin ‘simdi gergeklesiyor’ ve ‘yeni’ olmasi, ilginin artmasimi
saglamaktadir. Onceleri spor olaylarinin  bagarisi  kritik bir alan olarak
degerlendirilmezken 1990’lara gelindiginde ise bu durum tamamen degismistir.
Omegin 1990'larin  sonunda Amerika Birlesik Devletlerinde 4 biiyiikk yayn
kurulusunda yilda 2.100 saat spor yayin yapilmistir. Kablolu televizyon ise fazladan
6.000 saat daha spor yaym sunmustur (Talimciler, 2010: 56). Bu da, Kkitle iletisim
araglar1 ile sporun giin gectikge daha ¢ok ig ice oldugu anlamina gelmektedir.

Tiirkiye’de ise spor ve kitle iletisim araclarmin iligkisi cuamhuriyetin ilk yillarina
uzanmaktadir. Cumhuriyetin ilanindan sonra Ozellikle yazili basin agisindan spor
alaninda hareketlenmeler olmus, spor yazilari gazetelerde ve dergilerde yer almaya
baglamistir. Hatta sadece spor alaninda dergiler yayimlanmaya baslanmustir.

Cumbhuriyet ilan edildikten sonra spor haberleri giderek 6nem kazanmaya
baglamistir. Cumhuriyet ve Aksam gazetelerinin ilk sayfasinda spor haberleri yer
almaya baglamistir. Tiirk spor basini tarihinde birinci sayfadan spor haberi yaymnlayan
ilk gazete Ali Naci Karacan'in sahibi oldugu Aksam gazetesi olmustur. (Atalay 2004:
90). 1924 yilinda Paris Olimpiyatlari'na hazirlanan Tiirk Milli Futbol Takimi'nin bir
fotografi Cumhuriyet gazetesinin birinci sayfasinda yer almistir. Cumhuriyet
gazetesinin kurucusu Yunus Nadi, , 1924 yilinda ¢ikarmaya basladig1 gazetenin sunus
yazisinda amag, sekil ve meslegine ait esaslar1 ve gazetesinin Ozelliklerini belirtirken,
“Gazetenin iktisat ve spor siitunlar1 en yetkili uzmanlarca hazirlanacaktir” ifadesini
kullanmistir. Gazetenin dordiincii sayfasi ikiser siitun halin-de spora ayrilmigtir
(inugur, 1992: 67).

Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren gazetelerde yer almaya baslayan spor
olaylarma Ozellikle de 1950'li yillardan itibaren giinliik gazeteler ve radyolar daha
fazla ilgi gdstermistir. Ornegin Hiirriyet gazetesi 1948 Londra olimpiyatlarina dzel
muhabir gondermis, gelismeleri yakindan takip etmis ve okuyucularma aktarmistir.
Gazetenin o giinlerdeki niishalar1 elden ele dolagsmistir.

Tiirk basininda spor konusundaki ilk yaziya 14 Mart 1891 tarihli Servet-i Fiintin
Dergisinde yayimlanan eskrim konulu Ali Ferruh Bey’in yazisidir (Cetin, 2015: 153). Ik
spor dergisini ise daha sonralari Burhan Felek ismiyle taninacak olan Uskiidarh
Burhanettin Bey, 28 Eyliil 1910" da “Futbol” adiyla ¢ikartmistir (Cakir, 2008: 193).
Futbolun yam sira, diger sporlara da yer veren dergi 6 say1 cikabilmistir. Tkinci spor
dergisi 1911'de c¢ikan “Terbiye ve Oyun”dur. Bu dergide Selim Sirr1 Tarcan egitim
agirhikli yazilar yazmistir (Altin, 2016: 102). 1934 yilinda spor basminda yepyeni bir
uygulama baglatilmigtir. Zamanmin en iyi futbol hakemlerinden biri olan Izzet
Muhiddin (Apak), calismakta oldugu “Haber” isimli aksam gazetesinin son sayfasini
tamamen spora ayirarak, giiniimiize dek uzayip gelen bir sistemin kurucusu ve dnciisii
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olmustur. Bu uygulamayla birlikte “gazeteleri arka sayfalarindan okuma” aligkanlig
da baslamigtir. Tiirk spor basminda 1930'lu yillarin sonlarinda yasanan en 6nemli
gelisme profesyonel spor yazarlarmin ortaya ¢ikmasi olmustur. Ozellikle giinliik
gazeteler, spor olaylarini layikiyla izleyebilmek ve okuyucularina aktarabilmek
amaciyla kadrolarinda salt sporla gorevli profesyonel yazarlara da yer vermek
zorunda kaldilar. Yine bu donemde, gazeteler, Istanbul disindaki 6nemli sehirlerde
yapilan spor faaliyetlerini izleyebilmek igin de yurdun cesitli yorelerinde 6zel muhabir
ve yazarlar gorevlendirmeye basladilar. 1940’1 yillar sporun giinliik gazetelerde yerini
saglamlagtirdig1 yillar oldu. Once Vatan gazetesi, arka sayfasinin tamamini spora
ayirdr (Megep, 2011: 5). Ardindan Cumhuriyet, Aksam ve Son Posta gibi gazeteler
spora ayirdiklar siitun sayilarin arttirarak bu gelismeye ayak uydurmaya calistilar.

Bu giin anladigimiz manada spor ile kitle iletisim araclarmin iligkileri ise 6zel
televizyon kanallarinin  yayin hayatina bagladigy  1990°'Lh  yillardan itibaren
yogunlagmigtir. 1980°li yillarda altin yillarin1 yasayan spor basminin da 1990'h
yillardan itibaren cesitlendigini ve spor {izerine yayin yapan giinliik gazete sayismin
bu donemde arttigini gozlemlemek miimkiindiir. Giiniimiizde gelisen teknoloji ile
birlikte iletisim olanaklarinin gesitlenmesi, spor haberlerini kitlelere hizli, gesitli, fazla
miktarda ve detayh olarak ulagtirilmasini saglamig, kamuoyunun spora olan ilgisi bu
sayede artmustir.

Daha fazla okuyucuya sahip olmak ve satislar1 artirmak amaciyla giintimiizde
glinliik spor gazeteleri, okuyucularina spor haberlerinin disinda her giin at yaris1 ve
iddia tahminlerinin yer aldig1 ¢ok sayida sayfa ve ekler sunmaktadir. At yaris1 ve
‘iddaa’ tahmininde bulunan yazarlarin duyurular1 1. sayfalarin manset iistii tabir
edilen goriintir yerlerinde ilgi cekici ve abartili bir gekilde verilmektedir. Gazeteler,
‘iddaa’ ile ilgili sayfalarinda ‘Bugiin Fotospor alan yarin koseyi doéner’, ‘Bombay1
patlatiyoruz’, ‘Kral Tanju banko veriyor’, ‘Efsane menecer Sinan Engin’den miithis
tiiyolar’, “Nakit para isteyen var m1?” seklindeki carpici sloganlarla okuyucu ¢ekme ve
tiraj artirma yarigina girmistir (Ozsoy, 2011: 95).

Spor gazetelerinin sayfalarimin {stiinde igerikle ilgili klise ifadeler goze
carpmaktadir. Buna gore hemen her gazetede Galatasaray, Fenerbahge, Besiktas ve
Trabzonspor'un 1 ya da 2 sayfas: bulunmaktadir. Bunun disinda “1. Lig”, “2. Lig”,
“Tiurkiye Ligleri”, bashg altinda diger futbol haberleri yer almaktadir. “Hayatin
icinden”, “Aktiiel haber” basliklar1 altinda 1 veya yarim sayfa olarak futbol disindaki
diger spor branslarindan haberlere de az da olsa yer verilmektedir. Spor gazeteleri,
“poster” duyurusuyla biiyiik kuliiplere yeni transfer olan futbolcularin tam sayfa
fotograflarini, belirli donemlerde fikstiir ve takim fotograflarin1 yaymlamaktadir
(Ozsoy, 2011: 95). Biitiin bu uygulamalar yine satiglar1 artirmak, okuyucular1 etkilemek
ve heyecanlandirmak maksadiyla yapilmaktadir.

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de en yaygimn spor dali olan futbol, kitleler
tarafindan biiytik ilgi gormiis, bu ilgi dogrultusunda da medyada genis yer bulmustur.
Futbol bir taraftan ekonomik deger bakimindan bir¢ok endiistri alanini geride birakan
bir sektore donitistirken, diger taraftan spor basmni bu sistemin igerisinde daha fazla
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etkin olmak istemektedir. Futbolun biiyiik bir endiistriye doniismesi ve medyada
islenmesi, kamuoyunun daha fazla sporla (6zellikle de futbolla) ilgilenmesine yol
agmustir, Tirkiye’de spor ile futbol neredeyse es anlamli olarak kullanilmaya
baslanmistir.  Tiirkiye Futbol Federasyonu'nun vyaptirdigi Futbol Kamuoyu
Aragtirmasi'na gore (2005) Tiirkiye’de spor denince insanlarin % 52,7” sinin aklina
futbol gelmektedir.

Tiirkiye’de spor genis bir yelpazesi olan bir kavram haline gelmistir. Spor
medyasi da bu durumda kendine diisen pay1 almaktadir. Spor medyasi, sporu takipte
onemli bir paya sahip olup, medyanin insanlar tizerindeki giiclinii fazlasiyla fark
ettirmektedir. Spor basmi sayesinde, kamuoyu artik karsilasma sonrasi verilen
kararlari, takimin, sporcunun ve hatta hakemlerin performansini kurallar gergevesinde,
elestirel gdzle yorumlayabilecek diizeye gelmistir. (Unsal ve Ramazanoglu, 2013: 43-
44). Ancak spor basmi bununla da yetinmemis kitleleri daha fazla etkilemek,
heyecanlandirmak ve kendilerine baglamak adina daha fazlasini yapmaya caligmistir.

Asparagas Haber

Basinin toplumu bilgilendirmede ve yonlendirmede rolii biiytiiktiir. Teknolojik
gelismelerin bas dondiiriicii bir ivme kazandig1 giintimiizde, yazili ve gorsel basmin
onemi giderek artarken; tarafsiz gazetecilik ilkelerinin korunmasi “vazgecilemez bir
sart” haline gelmistir. Basinda tarafsizlik kavrami, oncelikle, haber ve yorum islevleri
agisindan, basmin tarafsizligini; yani objektif olmasi gerekliligini akla getiriyor. 4'tincti
gli¢, hatta belki de 1'inci gii¢ olarak kabul edilen basinin, demokrasiler igerisindeki,
halki bilgilendirmenin Otesinde halk adma idareyi denetleme gorevi, ancak bu
tarafsizlik semsiyesi ile miimkiindiir. Ne yazik ki, Tiirk Basimin, demokratik idarelerde
biiyiik giigler atfedilen 6zelligini hakkiyla yerine getiremedigini, bunun sebebinin de;
Tiirk Basinin igerisinde bulundugu “siibjektiflik agmaz1” oldugunu goriiyoruz (Barut,
2000: 145-162).

Yazili ve gorsel isitsel basin, izleyicilerinin farkli ilgi ve meraklarini tatmin
etmek icin, degisik haber yaklasimlar1 uygulamaktadir. Bu bazen yanli haber, bazen
abartili haber, bazen de haberle yorumun karistirilmasi seklinde olabilmektedir. Ancak
basinin, 6zellikle de spor basinini bunun da 6tesine gegerek, dedikodulari, soylentileri,
kendi arzu ettiklerini, hatta gerceklesmesi neredeyse imkansiz olan bazi olaylar: dahi
haberlestirdikleri goriilmektedir. Oysa tam aksine haberin yayinlanabilmesi igin
olmazsa olmaz kosullardan birisi kesinliktir. Anlasilir bir haber sunmak i¢in, agiklik ve
sadelik ne kadar gerekliyse, okuyucunun / izleyicilerin inanmasmi saglamak
bakimindan kesinlik de o kadar gereklidir. Kesin ifade, ikna etmek ve inandirma
etkenlerini de tasidigindan, haberin 6ziinti olusturur, anlasilmasimi kolaylastirir ve
haberi giiclendirir. Oysa dedikodudan, sdylentiden hatta yalandan ibaret olan ve
herhangi bir dayanagi bulunmayan yazilar1 asparagas (uydurma) haber olarak
nitelendirebiliriz. Bu tarz haberler kitleleri kandirmanmn yani sira spor basmini
itibarsizlastirmakta ve basina olan giivenini derinden sarsmaktadir.

Asparagas, gercek olmayan, masa basinda uydurulan, yalan haber, uydurma
haber demektir. Higbir gercekligi olmayan kisilerin veya firmalarin rant saglamak
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amaciyla uydurdugu sahte haberlerdir. Tiirkge literatiirde "para az gerisi gaz"
denilerek {iiretilmis ve asparagas adli derme catma bir kuliibede yasayan insanlarin
oykiisiinii isleyen bir haberle birlikte ortaya ¢ikmis ve kisa zamanda bir gazetecilik
terimi olarak kullanilmaya baglanmistir (Vikipedi, 6 Mart 2014). Asparagas haber, Tiirk
Dil Kurumu (TDK) tarafindan sisirme haber olarak tamimlanmaktadir. Asparagas
s6zciigii; aym zamanda Kuskonmaz bitkisinin Ingilizce (asparagus) okunusu, yesil
rengin tonlarma Ingilizce' de verilen ad anlamina gelmektedir.

Haberciler haber olustururken ¢ok dikkatli, 0zenli ve hassas olmak
durumundadirlar. Gazeteciyim diyen aklina geleni haber yapamaz veya haber diyerek
bir olay1 garpitamaz, hatta Olgiisii disinda biiylitemez, bu gibi olaylarda hep meslegin
kurallar1 giindeme gelir. Gazeteler normal sartlarda sadece okuyucularmma karsi
sorumludurlar. Bu sorumluluk yerine getirilmediginde, yani asparagas haber
uretildiginde ve yaymlandiginda (kisilik haklarmin ihlali, hakaret vb. durumlar harig)
bunu 6nleyecek bir kurum veya yasa mevcut degildir. Bu ancak basmin kendi ahlaki
ve vicdani sorumlulugundadir.

Asparagas haber giiniimiiz basininin genel sorunudur. Ideolojik, siyasi ve
ekonomik acidan belirli kisi veya guruplara bagh ya da bu gruplarin diistincesini
yayma maksadiyla yaym yapan basin, kendi dogrularmi olusturmakta ve kendi
cikarlarina hizmet edebilecek haber ve bilgileri toplamakta, diizenlemekte hatta
tiretmektedir. Bu anlayis basinin giiven kaybetmesine ve itibarsizlasmasina neden
olmaktadir.

Asparagas haber basinimizda o kadar siradanlagmustir ki bir gazete asparagas
haberi manset yapip daha sonra ayni haberin bir cevap niteliginde “ders vermek
amaciyla” yapildigimi belirtebilmektedir. Takvim Gazetesi 18 Haziran 2013 giinkii
sayisinda, mangetten “Kirli Itiraf” bagh@iyla verdigi haberin spotunda sdyle yaziyordu;
“Gezi eylemlerini carpitarak Tiirkiye'yi savas bolgesi gibi gosteren CNN International” in tinlii
sunucusu Christiane Amanpour Takvim’ e konustu: Her seyi para icin yaptik.” Gazete
haberle ilgili detay ve Christiane Amanpour’ la yapilan roportaji verdikten sonra, 14.
sayfada haberin devaminin sonuna not olarak su ctimleyi ekliyor; “Not: CNN, Gezi
Park: olaylarini tiim diinyaya yalanlarla duyurdu. Biz de affiniza si§inarak CNN'in anlayacag
dilden bir asparagas haber yaptik. Mevliit Yiiksel'in Christiane Amanpour riportaji gercek
disidir...” Bu ve benzer olaylar1 basinimizda sik sik gormek miimkiindiir.

Spor Basininda Asparagas Haber

Asparagas haberleri basinin her alaninda gormenin miimkiin oldugundan
yukarida bahsetmistik. Yalan veya abartili haberleri, siyasi, ekonomi, giincel, magazin
haberlerinde de goriiyoruz. Ancak spor haberciliginde durum biraz daha farkhdir.
Ginliik gazetelerde spor servislerine ayrilan 3-4 sayfalik yerin, spor haberleriyle
doldurulmasi istenmektedir. Ortalama 16 sayfa yaymnlanan giinliik spor gazetelerinin
isi ¢cok daha zordur. Bu agidan bakildiginda giinliik olarak bu kadar sayfanin spor
haberleriyle doldurulmas: giigtiir. Cilinkii spor haberi denince bizde genellikle futbol
anlasilmaktadir. Bu zorunluluk spor basinini, sporla ilgili haberleri abartma, ¢arpitma
ve yalan haber {iretmeye elverisli hale getirmistir.
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Tiirkiye’de ve Avrupanin bircok iilkesinde spor gazetelerinin yasadigi en
biiyiik sorunlardan biri, transfer pazarindaki asparagas (yalan) haberlerdir. Her gecen
yil daha da biiyiiyen bu sorun, bazen sporcularin menajerlerinden, bazen kuliiplerden,
bazen de gazetelerin bizzat kendilerinden kaynaklanmaktadir.

Asparagas haberler Ozellikle Avrupa’da futbolun, yasammn bir pargas:
durumuna geldigi ve sporun disinda biiyiik bir ekonomik gelirin elde edildigi
tilkelerden Italya ve Ispanya’daki spor gazetelerinin sikga bagvurdugu yéntemlerden
biridir. Ozellikle futbolcu transfer pazarinda giderek daha da biiyiiyen asparagas
haber yapma sorunu tiim spor kamuoyunu etkilemektedir. Ulkemizde de futbola olan
ilginin artmastyla birlikte giindem belirlemek, daha fazla okuyucuya ulasmak, kitleleri
heyecanlandirmak ve bunun sonucunda bir ¢ikar elde etmek amaciyla asparagas haber
spor basminin sik¢a bagvurdugu bir yontem haline gelmistir.

Degisen teknolojik ve ekonomik kosullarin da etkisiyle spor basininda ciddi bir
sorumsuzluk ortaya ¢ikmis ve medya icin yalan haber yapmak normal olarak
goriilmeye baslanmistir. Medyanin bu sorumsuz tutumu karsisinda gazetelere ve
gazetecilere olan giiven ve itibar da fazlasiyla zedelenmistir. Gazetecilerin eskiden
biiyiik bir sayginhiga sahip oldugunu TSYD eski Baskani Necim Tanyolag bahisci.com
adl sitede soyle acikliyor; “Bizim zamamimizda Cumhurbaskanlar: bile servisimize gelirdi.
Kuliip baskanlarin bir araya getirmek istedigimizde, karsimizda ceketlerinin oniinii iliklerlerdi.
Habercilik ve habercilikteki diiriistliik en biiyiik silahimizd:. Her giin atlatma haber verebilmek
icin servis seferber olurdu. Biz gazeteciligin en yorgun savasgilariydik. Yalan habere de bir giin
olsun tenezziil etmedik.”

Tanyolag, aralarina sonradan katilan, tuttuklar: takimlara yaranabilmek adina,
yorumculuklarmi ¢irkinlestirenler yiiziinden, gercek basin emekgilerinin kenara
itildigini, ortamin kavga edenlere, asagilayici sozlerle sporculari karalayanlara
kaldigini belirtirken, “Ekmek yedigimiz teknenin icinden, o tekneyi delmeye calismak, ihanetle
esdegerdir. Gazeteci, kalemini menfaati icin kullandiginda bitmistir. Sayginligr kalmanustir.
Onlar aramizda bulunduran, bir kartvizitle ise aldiran patronlar ve genel yonetmenler, reyting
canavarimin esiri kisilerdir. Bu meslege yazik ettiklerinin farkina vardiklarinda ise artik
arkalarina bakamazlar. Ciinkii geride sadece yikinti goriirler.” diyerek, gliniimiiz spor
gazeteciliginin yarasina da adeta parmak basiyordu.

Aslinda spor basmini yanli ve yalan haber yapmaya yonlendiren bir bagka
unsurun da torpille ise yerlestirmeler oldugunu goz ardi etmemek gerekir. Bu konuda
Ocal Ulug sunlar séyliiyor; “Ben spor yazart olarak mutlu degilim. Biz hald kimligimizi
aryoruz” diyerek dzelestiride bulundu. Ocal'a gore spor yazari, sporun geregini yerine
getirmeli. Sporun tek bransinda iyi olmak spor yazari olmak igin yeterli degil. Spor
yazarligimin bu noktaya gelmesinde sug spor miidiirlerinindir. “Eskiden atletizm manget
olurdu, bisiklet manset olurdu. Simdi spor sayfalarinda kolaycihiga kacryoruz. Iki tane sohretli
futbolcunun imzasim koy gitsin. Bayragr cok iyi ellerden aldik ama c¢ok iyi ellere teslim
edemedik” (Kola ve Kilig, 2014: 3).

Tiirkiye’de gazete ve televizyonlar, futbol sayesinde yiiksek tiraj ve reyting
aliyor. Bu ytizden spor medyasi da hem 6nem kazaniyor hem de el iistiinde tutuluyor.
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Spor medyasinin en biiyiik malzemesi ise 4 biiyiikler olarak adlandirilan Fenerbahge,
Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor'dur. Ardindan A Milli Takim ve digerleri
geliyor. Her gazetenin Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor'u takip eden
en az bir muhabiri ve yazari var. Kuliip muhabirleri hemen her giin bir haber yapiyor.
Gilindeme damgasini vuran asparagas haberler de buna dahil. Bu haberler kimi zaman
o kadar giindemde tutuluyor ki, kuliipler bazen bu haberler karsisinda resmi internet
sitelerinden goyle bir duyuru yapmak zorunda kaliyorlar: “Bugiin bir gazetede
kuliibiimiizle ilgili ¢ikan su haber tamamen asilsizdir.” Bazen de bir futbolcu kendi internet
sitesinden benzer agiklama yapmak durumunda kaliyor; “Hakkimda ¢ikan su haberler
gercegi yansitmamaktadir.”

Spor Basininda Asparagas Haber Ornekleri

Spor basminda yer alan asilsiz, abartih ve kaynag: belli olmayan haberlerin
tamamini burada islemek miimkiin degildir. Spor basininda ¢ikan 6zellikle izleyiciyi-
okuyucuyu heyecanlandirmak ve bundan bir ¢ikar saglamak maksadiyla son yirmi
yilda farkli gazetelerde yer alan haberlerden asparagas olarak nitelendirilebilecek
haberlerin bir kismi ele alinmistir.

8 Haziran 1998'de Hiirriyet Gazetesi'nde yayimnlanan, Esat Yilmaer'in, Chicago
Bulls oyuncularmin takildig1 barda onlarla yaptig1 sohbeti aktaran roportaj / haberin
girisi, “NBA sampiyonlugu icin Utah Jazz'la final serisi maclarima ¢ikan Chicago Bulls'lu
yildizlar, Tiirkiye'deki transfer rakamlarma inanamadi. Jordan, Ibrahim Kutluay'm aldi§
transfer iicretini duyunca, - Dalga m1 geciyorsun’ derken yiiksek rakamlari elestirdi.” seklinde
verilmisti. Roportaj haberin uydurma oldugu anlagild1 (Hiirriyet, 8 Haziran 1998). Bu
haberle Hiirriyet, okurlarina, diinyanmn en tinlii sporcularina ulasabilecek ve onlarla
roportaj yapabilecek giicte oldugunu vermeye calismistir.

18 Temmuz 2006 tarihinde Tiirkiye gazetesinde yer alan Emre Bol imzali ve
“Abramovich’le pazarlik” bashikli bir haberde Shevchenkonun 100. yi1l bombas1 olarak
Fenerbahge'ye transfer edilecegi yaziyordu. Haber sdyle aktarilmisti; “Inamilmas: giic,
yazmast daha da giic. Daha bir bucuk ay dnce 7 yillik Italya kariyerini noktalayarak yaklastk 30
milyon sterline (yaklasik 86 milyon YTL) Rus dolar milyarderi Roman Abramovich'in takimi
Chelsea’ye gecen Ukraynalt Shevchenko'nun 100. yil bombast olarak F.Bahce'ye transfer
edilecegi iddiast ortali§1 sarsti. Abramovich’le Moskova'da bir araya gelen Baskan Aziz
Yildirim in uzun pazarliklar sonucunda Anelka’yla Shevchenko'nun kiralik olarak karsilikli
takas1 konusunda anlasti$r ifade edildi (Tiirkiye, 18 Temmuz, 2006). Hicbir zaman
gerceklesmeyen bu transfer haberiyle Tiirkiye gazetesi okuyucularini meraklandirmay1
ve heyecanlandirmay1 hedeflemistir.

Takvim Gazetesinin 28 Haziran 2013 Cuma giinkii sayisinda “Besiktas’'a Dev
Transfer” baghgiyla verilen haberde Besiktas’in, kuliip tizerindeki kasvetli havay:
dagitmak icin Tottenham’in golciisii Adebayor’ u liste basina aldigi haberi yer
aliyordu. Haber, “Tottenham'da forma giyen 29 yasindaki yildiz ismi transfer etmek isteyen
yonetim, bu oyuncunun bonservisinin ve yillik iicretinin bir kismuni sponsorla ¢ozmeye
calisacak. Ingiliz kuliibiiyle iki yil daha sozlesmesi bulunan Adebayor’u renklerine katmak icin
siyahi oyuncuyla goriisecek olan yonetim, bu transferi gerceklestirerek hem UEFA siirecini
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unutturacak, hem de forma ve kombine satiglarina ilgiyi artirmaya calisacak. Adebayor'u
Tiirkiyeye gelmesi igin hatir1 sayilir miktarda bir para édemeyi planlayan Begiktas Yonetimi,
takim icindeki mali dengeleri bozmamak icin bu paranmin bir kismini, sponsorlara ddetecegi iddia
edildi. (Takvim, 28 Haziran, 2013)” Seklinde verilmisti. Kaynagz belli olmayan bu haberin
bahsettigi transfer Besiktas adina gerceklesmemisti. Haberde de belirtildigi gibi asil
amag, forma ve kombine satiglarini artirmaya yonelikti.

Kaynagi belirsiz, temeli olmayan sinirsiz ve sorumsuz habercilikte ¢ok ilging bir
haber de internet medyasinda ortaya g¢ikmusti. Ispanya’min yiiksek tirajli spor
gazetelerinden Marca, 10 Ekim 2013 tarihinde internet sitesinden yayinladig1 haberde,
Galatasaray teknik direktorii Roberto Mancini’'nin Real Madrid’'in Fransiz yildizi
Karim Benzema'y: kadrosunda gormek istedigini okuyucularmma duyurdu. Marca,
haber kaynag: olarak Malatyanin yerel gazetesi "Malatya Giincel" i gosterdi. 11 Ekim
2013 tarihli Foto Mag gazetesi de Marca'nin haberini kaynak alarak "Ispanyol basin
Benzemanin Galatasaray'a transfer olacagini yazdi" seklinde haber yapti (Fotomag, 11
Ekim 2013). Ortaya atilan yalan haber elden ele dolasiyor, kitlelerde heyecan yapmasi
isteniyordu.

AMK spor gazetesinin internet sitesinde 31 Aralik 2013 tarihinde yayinlanan
haberde Ronaldinho'nun Besiktag'la anlastigi yazildi, Haberde; “Ronaldinhonun
menajeri ve agabeyi olan Assis, Istanbul’da Besiktas Ikinci Bagkani Ahmet Nur
Cebi'yle goriistii. Vatan'in haberine gore, Siyah-beyazlilar, Ronaldinho ile iki y1lli§ina
anlasti. Brezilyali yildizin yilik 6 milyon euro iicret alacagi Ogrenildi.” Bu haber
Besiktag'in Resmi Internet Sitesinden yalanlandi (AMK, 31 Aralik 2013) AMK'nin
Vatan gazetesine dayandirarak verdigi haberin Besiktas'in resmi sitesinden dahi
duyuruldugu yaziyordu. Haberde kesin anlasma yapildigi yaziyor, hatta goriisme
detaylarmna yer veriliyordu. Ancak Ronaldinho Besiktag’la anlasmamuisti.

27 Temmuz 2013 giinii Fotomag¢'in Gazetesinde ve internet sitesinde yaymlanan
“Cardozo Bugiin Geliyor!” bashikli haberde; “Sabah.com.tr’ye konusan F.Bahge'nin iki
numarasi, camiann heyecanla bekledigi miijdeyi iste boyle verdi: Cardozo transferi 24 saat
icinde aciklanacak. Fenerbahge, sadece Avrupa’da degil tiim diinyada konusulacak
transferlerden birini gerceklestirdi. Oscar Cardozo icin Benfica ile haftalardir siki pazarlik
halinde olan Fenerbahge sonunda istedigini elde etti ve Paraguaylr golciiyii biinyesine katmay:
basardi. Fenerbahge Baskan Vekili Abdullah Kigili diin saat 16.30'da biiyiik miijdeyi diinya
futbol kamuoyuna duyurdu. sabah.com.tr"ye ozel bir aciklama yapan Kiili, ”Cardozo transferi
24 saat icinde agiklanacak. " diye konustu. Seklinde verildi. Haberde Cardozo'nun
alacag ticret ve ddeme sekli de detayl bir sekilde verilmisti (Fotomag, 27 Temmuz,
2013). Haberde transferin kesin olarak gergeklestirildigi yer aliyordu. Ancak Cardozo
Fenerbahce ile anlasmamuisti.

Bu ve benzer 6rnekleri ¢ogaltmak miimkiindiir. Spor basminda ¢ikan bu tarz
haberlerin Gzellikle transfer donemlerinde arttifi goze carpmaktadir. Liglerin
bitmesiyle satislar1 azalan gazetelerin bu acig1 kapatma ¢abasi sonucu, 6zellikle spor
gazetelerinde asparagas haberlerin arttig1 da gézlenmektedir.
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Spor Basin1 ve Spor Ekonomisi Arasindaki Iliski ve Asparagas Haberlerin
Spor Ekonomisine Etkileri

Spor alanindaki gelismelerden spor endiistrisi ve spor ekonomisi, dogrudan
veya dolayli olarak etkilenmektedir. Ozellikle futbolla ilgili gelismeler, kuliiplerin
borsadaki degerinden, lisansh {irtinlerin satisina, kombine kart gelirinden marka
bilinirligine kadar bir¢ok konuda etkili olmaktadir. Kuliipler de transfer ¢alismalarinda
bu ekonomik unsurlari géz oniinde bulundurmaktadirlar. Ornegin 2012-2013
sezonunda Galatasaray, Didier Drogba ve Wesley Sneijder transferinden sonra 46 bin
kombinenin tamamini satmis ve 75 milyon dolar gelir elde etmisti. Yine o sezon 405 bin
forma satisiyla 25 milyon Lira kazanmistt (Cevrimigi, milliyet.com.tr.) Oysa
Galatasaray bir onceki sezonda 20 bin kombinede kalmis, Drogba ve Sneijder’in
transferleriyle bu rakami 40 bine ¢ikarmay1 hedeflemisti. Bu iki transfer sayesinde ise
kombinelerin tamami (46 bin) satildi (Cevrimigi, fanatik.com.tr). Aymi doénemde
Besiktas ise Onemli bir transfer yapamamis ve 2011 yii Temmuz aymda 14 bin
kombine satmis olmasina ragmen, 2012 yilinin ayni déneminde sadece 2 bin 500 adet
kombine satabilmisti (Cevrimigi, sabah.com.tr). Bursaspor’da da 6nemli bir transfer
yapilamamasi kombine satislarina yansidi. Bursa Hakimiyet Gazetesi'nin 26 Temmuz
2012 giinkii sayisinda yer alan habere gore 2010 yilinda Sampiyon olan Bursaspor,
kombine icin 19 bin 445 koltuk ayirmasma ragmen 9-23 Temmuz tarihlerinde sadece
821 adet kombine satilmigti. Bir Onceki yilda da sadece 4 bin kombine satildi.
Goriildiighi tizere takimlarin taraftarlar1 yildiz oyuncu transferlerine gore kombine
almaya karar vermektedirler.

Spor oyunlarinin onemli aktorlerinden biri olan sponsorlar da, sponsor
olacaklar1 takimlara ©6nemli maddi destek saglamaktadirlar. Sponsorlar, destek
verecekleri takimlar1 belirlerken takimin taraftarlari, marka degeri, bilinirlik,
transferler vb. unsurlar1 dikkate almaktadirlar. Tiirk Telekom Galatasaray’a yillik 15
milyon dolar (10 yilda 150 Milyon Dolar) sponsorluk bedeli 6deyecegini agiklamist.
Daha ¢ok basketbola yatirim yapan Garanti Bankasi ise son 10 yilda spora 70 Milyon
dolar para aktardi (Cevrimigi, hiirriyet.com.tr). Ote yandan liglerin yayin gelirleri,
reklamlar, Avrupa kupalarindan elde edilen gelirler de dikkate alindiginda oldukga
biiytiik bir ekonomiden s6z ediyoruz. Tiirkiye’de spor ekonomisinin boyutu 700 milyon
Avroyu asmis durumdadir (Cevrimigi, kanalfinans.com).

Boylesine biiyiik ekonomik boyutu olan bir sektorde medya da 6nemli roller
uistlenmektedir. Basin, bu ekonomiden kendisine diisen pay1 almak/artirmak arttirmak
icin gesitli yol ve yontemlere bagvurmaktadir. Bu yontemler bazen hem basiin genel
ilkeleriyle celismekte, hem de sporun aktorlerinin kimisine kazang saglarken kimisine
de maddi ve manevi zararlar verebilmektedir.

Yukarida paylastigimiz, spor basininda farkli zamanlarda yer alan asilsiz
haberler, spor kamuoyunda gesitli sekillerde etki meydana getirmistir. Bu etki kimi
zaman gazetelere tiraj saglamis, kimi zaman kuliiplerin borsadaki hisselerini etkilemis,
kimi zaman kombine satislarina katki yapmuistir.
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Spor basini haber tercihi yaparken mesleki kistaslardan ziyade, ekonomik
cikarlar ve beklentiler dogrultusunda haber ve yorumlar yayinlamaktadir. Bu konuyla
ilgili 23 Agustos 2011 tarihinde Ahmet Tekin imzali www.cihandergi.com internet
adresinde yayinlanan roportajda, Fotospor Gazetesi Eski Genel Yaym Yonetmeni Naci
Arkan, gazete mansetlerinin tirajlar1 nasil etkiledigini ¢arpici bir sekilde agikliyordu;
“Fotospor Gazetesi'nin genel yayin yonetmeniyken gazetemin 425 bin civarinda tiraji vard.
Besiktas't mangete ¢ektigim giin 100 bin, Galatasaray’t mangete koydugumuz giin de 50 bin
tiraj kaybediyorduk. Fenerbahce manget olunca ise gazete normal satisini gerceklestirirdi. Spor
gazetesi ¢ikardigin icin de mecburen diger takimlarin haberlerini gérmek ve mangete tagimak
zorundasin, boyle olunca tiraj kaybr yasaniyordu.”

Spor basmi bu kazancindan olmamak, spor kamuoyuna ve spor ekonomisine
yon vermek amaciyla zaman zaman asparagas haberlere yer vermektedir. Bunun
neticesinde de kendilerine tiraj, sporun diger unsurlarna da ekonomik anlamda etki
etmektedirler. Mesela, Cardozo ile anlagildig1 haberlerinin yapildigr 15-22 Temmuz
tarihleri arasinda Fanatik gazetesi satiglarini bir 6nceki haftaya gore ortalama 10.367,
Fotomag gazetesi ise 13.151 adet arttirmistir (Cevrimigi, medyatava.com).

Besiktas'in transfer etmek istedigi ancak heniiz sadece goriismelerin yapildig1
her defasinda Besiktas Kuliibii tarafindan israrla vurgulanmasina ragmen, transferi
kesin olmug gibi aktaran basin, goriisme yeri ve zamani, odeme sekli, sponsor
desteklerinin tutar1 gibi detaylar bile vermisti. Bu donemde Besiktas'in transfer etmek
istedigi Ronaldinho ile ilgili basinda ¢ikan haberlerin yogunlukta yer aldig1 27 Aralik
2013 ile 7 Ocak 2014 tarihleri arasinda, Besiktas'in Borsadaki hissesi 1,69 seviyesinden
2,16’ya cikarak yaklasik yiizde 28 deger kazanmustir.

22 Temmuz 2013 tarihli www.ahaber.com.tr internet sitesinde “Cardozo Bank”
bashigiyla yaymlanan bir haber; “Paraguayli yildiz, daha gelmeden servet kazandird:.
Menajerinin attigr Tiirkce tweet’ler taraftar: heyecana bogarken, 72 saatte 2 bin 100 kombine
satildi, kasaya 3 milyon TL girdi. Transferi halinde piyasaya siiriilecek Cardozo formalarinin
satistndan ise 10 milyon TL gelir hedefleniyor.” Seklinde verilmis, haberin devaminda da,
“Fenerbahge’de Cardozo ile ilgili asil proje ise "10 numara projesi’... Sari-lacivertli kuliip bu
hafta icerisinde imza atmas: beklenen Paraguayl yildiza 10 numarali formay: verecek. Transfer
gerceklesirse, carsamba giinkii forma tamtiminda 10 numarayr Oscar Cardozo giyecek.
Cardozo'nun formasindan rekor satis ve biiyiik bir gelir hedefleyen Fenerium yetkilileri, 30
yasimdaki yildizin adimin yazili oldugu formalar: satisa sunmaya hazirlanyor. Hedefi ise 100
binin iizerinde satis. Bu gerceklesirse, Roberto Carlos'un 100 bin forma satist rekoru kirilacak,
kasaya 10 milyon TL girecek.” diye ifade edilmisti.

Yukaridaki orneklerden de anlasilacag: tizere spor basminin spor ekonomisi
tizerinde Onemli etkisi vardir. Medya bu etki alaninda etik ilkelerden bagimsiz
davranmamali, dogru haberciligi esas almali, kisi ve kuruluslara kazang saglayacak
yayin anlayismi benimsememelidir. Medyada etik anlayisinin en fazla ihlal edildigi
¢alisma alanlarinin basinda spor basiin geldigini belirtmistik. Tiirkiye’de spor basini,
neredeyse etik anlayisinin disinda bir gazetecilik alami olarak goriilmekte, meslek
ilkelerine aykir1 davramslar etik bir bakis agisiyla tartisiimamaktadir. Oysa, etik
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ilkelere baglilik, giivenilir bir basinin temelini olusturur. Basinin islevini yerine
getirebilmesi ise ancak okuyucunun giiven duymasiyla saglanabilir. Gazetelerin spor
sayfalar1 da bu olgudan bagimsiz degildir (Uzun, 2004:1).

SONUC

Gegmisten giiniimiize, hem sporun medya iizerinde hem de medyanin spor
tizerinde etkisi oldugu agiktir. Ozellikle sporun tiim diinyada sosyal bir olgu kabul
edilmesinde kitle iletisim araglarmin rolii biiyiiktiir. Spor ve kitle iletisim araglarmin
iliskisi, yollarinin kesistigi ilk andan itibaren ivme kazanarak devam etmis, giderek bir
igbirligine doniismiis ve bugiin geldigimiz noktada bu iki olgu birbirinden ayr1
diistiniilemez olmustur. Sporun genis kitlelere ulasmasi, kitle iletisim araglarima;
televizyonlar agisindan izleyici sayisinin, gazeteler i¢in satis rakamlarmin artmasi
seklinde ekonomik bir deger katmigtir. Sporun medyaya sagladig1 bu temel imkanlara
kargin kitle iletisim araglar1 da sporun yayginlasmasini ve popiilerlik kazanmasin
saglamigtir. Yazili basinla baglayip, radyolarla devam eden ve televizyonlarla birlikte
zirveye ulasan bu birliktelik artik bir bagimliliga dontismiistiir. Yeni medyanin spora
dahil olmasiyla daha da farkli konuma ytiikselmistir.

Glntimiiz sporunun en oOnemli Ozelligi artik “pazarlanabilen” ve “para
kazandiran” bir ugras olmasidir. Spor, sporculara biiyiik paralar, sponsor firmalara ya
da spor kuliibii yoneticilerine de biiyiik bir tanitim ve itibar kazandirmaktadir. Biiytiik
kitlelerin takip ettigi spor faaliyetleri, medya kuruluslarinin yayimlarinda da biiyiik bir
yer kaplamaktadir. Medya kuruluslar1 naklen yaymlar ve programlarla; ayirdiklar
ozel sayfalar ve eklerle sporu konu olarak islerler. Bu karsilikli ilgi ve arz sporu ve spor
haberciligini farkli boyutlara tagimistir.

Sporu kazancgli bir noktaya tasiyan bu durum, sporun aktorlerinin, spor
olaylarina bakisin1 da etkilemistir. Kuliip yoneticileri bu durumu kendi lehlerine
kullanmay1 diistinmiistiir. Medya da artik spor olaylarinda ve spor kamuoyunda daha
belirleyici ve daha etkin olmak istemistir. Bu arzu medyada 6zellikle spor medyasinda
bir eksen kaymasina sebep olmustur. Spor basini, meslek ilkelerini bir kenara
birakarak gazeteciligin 6ziine aykir: igerikler olusturmus ve yaymnlamistir. Kitlelerin
spora olaylarina kars1 giin gectikge artan ilgisi dolayisiyla kitle iletisim araclar1 spor
kamuoyunda daha fazla soz sahibi olmak, kitleleri yonlendirmek, daha fazla kazang
elde edebilmek icin ilgi cekici, sansasyonel, heyecan verici vb. haberler iiretmeye
meyletmislerdir. Kitlelerin artan ilgisiyle birlikte bu egilim git gide abarti, asparagas ve
yalan habere doniismeye baglamaistir.

Medya haber tercihini kitlenin bu ilgisi nedeniyle daha ¢ok heyecan yaratan,
ilgi uyandiran ve sansasyonel konulardan yana kullanmaya baglamistir. Daha ¢ok
futbol odakli ve dar bir alanda haber iiretmek icin cabalayan spor basmi, kitleleri
heyecanlandiracak haber bulamadigi zamanlarda da kendileri bu tarz haberler
iiretmeye baslamistir. Asparagas olarak nitelendirilen bu habercilik anlayis1 kitleleri
zaman zaman heyecanlandirsa da uzun vadede hem sporun amacma ve ruhuna
aykirilik teskil etmekte, hem de basina olan giiveni sarsmaktadir. Aslinda haberciligin
diger alanlarina da bulasan bu tarz habercilik anlayisi, diger alanlarda da basina olan
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giiveni  zedelemektedir. Ornegin, Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ogrencilerinden olusan Akademedya grubunun yaptig1 bir arastirmaya gore, okurlarin
ylizde 86’s1 basina giivenmedigini ve basini saygimn bulmadigini belirtmistir.

Asparagas haberleri yaymlamay: giderek kaniksayan haberciler, yayimnladiklar:
haberlerde iddia edildi, ortaya atildi, 6grenildi vb. edilgen fiil ve ciimle yapilar
kullanarak, haberleri aklama veya kilifina uydurma gabasi igine girmektedirler. Ancak
bu gibi uygulamalarla basina olan giivenin ozellikle de spor basinina olan giivenin
zedelenmesinin oniine gecilmesi miimkiin degildir.

Genel anlamda medya ve spor medyasi, herhangi bir kisi veya kurulusa ¢ikar
saglama amaci giitmeden, haberleri bir veya birka¢ kaynaktan dogrulatarak haber
yapmali, biinyesinde habercilik egitimi almis, etik ilkeleri benimsemis
calisan/calisanlar bulundurmali, her ne kosulda olursa olsun kamu yararina ve dogru
habercilik yapmalidir. Ayrica futbol disindaki spor dallarina ilgiyi artiracak yaymlara
yer vermeli, kumar, sans oyunlar1 gibi konularda da 6zendirici igerikte yaymlardan
kacinmalidar.

Icerik bulma konusunda sorunlar yasayan spor basmi, oturdugu yerden
kitlelerin de ilgisini ¢ekecek haberler iireterek hem sayfalarini doldurmus hem de
tirajlarin1 artirmay1 hedeflemistir. Bunda da kismen basarili olmuslardir. Ancak basinin
yazdig1 haberlere giivenen ve basinda yer alan haber ve bilgilere inanan/inanmak
isteyen bir kitle mevcuttur. Bu kitle ¢ogu zaman hayal kirikligina ugrasa da basinda
yer alan haberler spor kamuoyunu ve spor ekonomisini etkilemistir. Yukarida
bahsettigimiz {izere, gazetelerin satislarmin artmasinin yaninda, kuliiplerin forma
satiglar;, kombine gelirleri ve borsadaki hisseleri bu gercek dis1 ama heyecan verici
haberlerden payma diiseni almistir. Spor basmi bu heyecanl kitleyi daha sonra gesitli
sans oyunlar1 haber ve yorumlariyla elinde tutmak igin ¢abalamis ve cabalamaya
devam etmektedir.
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