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Oguz CAM!
Oz
Sosyal bilimler insanlarin hayatlarinda 6nemli bir konuma sahiptir. Clinkii sosyal bilimler, toplumsal ya-
santiy1 anlamada ve anlamlandirmada 6nem tagiyan bir unsur olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Sosyal bilimler
arasinda deger arz eden konular vardir. Moda ve marka, bu konular arasinda bulunmaktadir. Bu ¢aligmanin
amaci, Moda ve Marka isimli kitabin incelemesini yapmaktir. Kitapta moda ve marka iliskisi ele alinmak-
tadir. Kitap, glinlimiizde sanat ve tasarim yoniinden 6nem arz eden moda ve marka kavramlarinin birbiriyle
olan iligkisini gdz Oniine sererek okuyucularini bilgilendirmektedir. Kitabin sayfa sayis1 124’tiir. Kitap
kapsaminda degerlendirilen kaynaklarin zengin oldugu goriilmiistiir. Kitapta genel olarak akademik dil
kullanimina dikkat edilmeye ¢alisilmigtir. Lakin kitap lizerinde zaman zaman yazim ve anlam yonlerinden
cesitli eksiklik ve hatalara rastlanmigtir. Buna ragmen kitap akicilik ve biitiinliik yonlerinden iyi bir izlenim

olusturmaktadir. Calismanin sonucunda moda ve markanin onemli bir iliskiye sahip oldugu goriilmektedir.
Kitap sanat ve tasarim konusunda literatiire kayda deger bir katki sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Akim, Marka, Moda, Sanat, Tasarim.
Abstract

Social sciences have an important position in people’s lives. Because social sciences come to the fore as
an important element in understanding and making sense of social life. There are subjects of value among
social sciences. Fashion and brand are among these subjects. The aim of this study is to analyse the book
named Fashion and Brand. In the book, the relationship between fashion and brand is discussed. The book
informs its readers by revealing the relationship between fashion and brand concepts, which are important
in terms of art and design today. The number of pages of the book is 124. It has been observed that the
sources evaluated within the scope of the book are rich. In the book, attention has been paid to the use
of academic language in general. However, from time to time, various deficiencies and errors in terms of
spelling and meaning were found in the book. Despite this, the book creates a good impression in terms of
fluency and integrity. As a result of the study, it is seen that fashion and brand have an important relations-
hip. The book makes a significant contribution to the literature on art and design.

Keywords: Movement, Brand, Fashion, Art, Design.

Giris

Bu ¢aligmanin amaci, Moda ve Marka isimli kitabin incelemesini yapmaktir. Kitabin sayfa sayisi
124°tiir. Kitap kapsaminda degerlendirilen kaynaklarin zengin oldugu goriilmiistiir. Zira kitapta
hem yerli hem de yabanci kaynaklarin fazlalig1 goze carpmistir. Bu da kitabin genel kapsaminin
giiclendirilmesine 6nemli bir katki saglamistir. Lakin kitapta atif ve kaynak kullanimiyla ilgili
iki durum goze ¢arpmustir. Birtakim atif ve kaynaklarmin verilmedigi durumlara rastlanmigtir
(6rnegin; Philip Kotler [s. 95-96], Moda Sozliigii gibi [s. 101]). Ayrica birtakim kaynaklara (Tiirk
Patent Enstitlisti gibi) (s. 102) dogrudan atif verilmesi gerektigi halde dogrudan atif verilmedigi
durumlar géze carpmistir. Bu durumlar yasanmamis olsaydi ¢aligmanin nitelik bakimindan daha
1yi bir izlenim olusturabilecegi diisiiniilmiistiir. Kitap icerisinde verilen gorseller ¢alismanin tema,
ana diisiince ve yardimer diisiincelerini destekler nitelikte olup calismayi etkileyici, zengin ve
genis kapsamli kilmistir.

Kitapta genel olarak akademik dil kullanimina dikkat edilmeye ¢alisilmistir. Lakin kitap lizerinde
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zaman zaman yazim ve anlam yonlerinden ¢esitli eksiklik ve hatalara rastlanmistir. Buna ragmen
kitap akicilik ve biitiinliik yonlerinden iyi bir izlenim olugturmaktadir.

Kitabin igeriginde ¢ok sayida yabanci sahsin ismi anilmaktadir. Bu durum bir yandan 6nemlilik,
etkililik ve zenginlik yonlerinden kitaba olumlu etkiler saglarken bir yandan da telaffuz agisindan
birtakim zorluklarin yasanmasina neden olabilmektedir.

Kitapta toplam sekiz bolim vardir. Kitabin giris ve sonug boliimlerinin olmamasi 6énemli bir ek-
siklik olarak goriilmiistiir. Kitabin sayet giris ve sonu¢ boliimleri olsaydi kapsam agisindan daha
genis, temel hat agisindan da 6nemli ve etkili bilgilerin okuyuculara daha fazla aktarilabilecegi
distiniilmistir.

Kitabin ilk boliimiinde moda ele alinmistir. Bu kapsamda moda kavramina ve moda yorumlarina
iligkin bilgilere yer verilmistir. Belirli bir maddi veya manevi fenomende, herhangi bir zamanda
fark edilebilen ve bir sosyal sistem veya iliskili bireyler grubu icinde zaman iginde degisen, kiil-
tiirel olarak onaylanmuis bir ifade bigimi (s. 5) olarak goriilen moda, toplumsal agidan deger arz
eden bir unsur olarak goriilmekle beraber hem zamansal hem de kiiltiirel yonden etkileyici ve
etkilenen bir unsur olarak on plana ¢ikmistir. Zaman igerisinde pek ¢ok dnemli sahsiyet modaya
iliskin yorumlarda bulunmustur. Bu yorumlarda bulunan kisiler, hem ulusal hem de uluslararasi
alanlardan kisilerdir. Bu durum da modanin kiiresel ¢apta deger arz eden bir potansiyel tagidigini
ve dneme sahip oldugunu gozler 6niine sermektedir.

Kitabin ikinci boliimiinde moda devirleri (modanin son yiizyili) ele alinmigtir. Bu kapsamda
1900-1914 yillari, 1920-1940 yillari, 1940°1ar, 1950’ler, 1960’lar, 1970’ler, 1980’ler, 1990’lar
ve 2000’ler degerlendirilmistir. Bu zaman araliklarinda modayla ilgili yasanan gelisimlere degi-
nilmistir. Bu zaman araliklarinda moda ile ilgili verilen yazili bilgilerin gorsel bilgilerle destek-
lenmesi kitab1 zenginlestirmis ve daha dnemli kilmistir. Genel olarak bu zaman araliklarinin son
kisimlarinda yer verilen donemin modacilarina iliskin bilgiler, kitabi tarihi yonden daha da ilgi
¢ekici ve 6nemli bir hale getirmistir. En nihayetinde moda, i¢erisinde bulundugu zamana ve top-
lumsal olaylarin seyrine gore sekillenebilen bir unsur olarak goriilmiistiir. Bunun 6rneklerini de
son yiizyila bakarak gérmek miimkiindiir.

Kitabin {igiincii boliimiinde moda terminolojisi ele alinmistir. Bu kapsamda moda, stil, tasarim,
siliiet, oran, giyilebilir sanat, imaj, tutku, klasik, zevk, moda grafigi, giyim, giysi kavramlarina
deginilmistir. Bu kavramlar genel olarak moda konusunun anlagilmasi noktasinda énemli gortil-
mustur.

Kitabin dordiincii boliimiinde giyim modast ve modayi etkileyen etkenler ele alinmistir. Giyim
modasinin giiniimiizde 6nemli bir yere ve kapsama sahip oldugu goriilmiistiir. Zira modanin te-
mel unsurunun giysi oldugu diisiiniilmiis, bundan dolay1 da giyim modasinin genel olarak moda
kapsaminda 6nemli bir konuma eristigi goriilmistiir. Moday1 etkileyen pek ¢ok unsurun varligi
s0z konusudur. Moday1 etkileyen etkenlerin belli basli olarak sosyolojik ve toplumsal, ekonomik,
psikolojik, teknolojik ve bilimsel etkenler, taninmis kisilerin etkileri, diger etkenler (s. 44) olmak
tizere alt1 sinif icerisinde degerlendirildigi goze ¢arpmistir. Bu durumdan da anlasilacag iizere
modanin ¢esitli etkenlerden etkilendigini ve degisime ugradigini ifade etmek miimkiindiir. Yine
dordiincii boliim kapsaminda moda akimini hizlandiran etkenlere deginilmistir. Moda akimini
hizlandiran etkenlerin; iletisim ve medya, ekonomik durumun iyi olmasi, piyasa rekabeti, geli-
sim gosteren teknoloji, yenilikler ve tiretim metotlari, fiziksel ve toplumsal gelismeler, bireyle-
rin kendileri i¢in ayirdiklar: bos zamanlar, egitim diizeyinin artig gostermesi, kadinlarin toplum
icerisindeki roliinlin degisim gostermesi, iklimsel ve mevsimsel degisimler olabilecegine vurgu
yapilmistir. Moda akimini hizlandiran etkenlerin bu boliimiin bir alt baslig1 olarak degil de altinci
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ana bagliktan sonra farkli bir ana baglik olarak verilmesinin ¢aligmanin biitiinligl ve ilerleyisi
acisindan daha uygun olacagi kanisini tagimaktayim. Yine bu bdliim kapsaminda moda akimini
yavaglatan etkenlere deginilmistir. Moda akimin1 yavaslatan etkenlerin; ekonomik durumun kétii
olmasi, kiiltiirel adetler, din, yasalar ve baska yonetimsel diizenlemeler, yikic1 yeryiizli hadiseleri
olabilecegine vurgu yapilmistir. Konuyla ilgili olarak; moda akimini yavaslatan etkenler mevcut
haliyle moda akimini hizlandiran etkenler isimli alt basligin i¢eriginde yer almaktadir. Bu du-
rumun boyle olmamasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ayrica moda akimini yavaslatan etkenlerin
icindekiler kisminda baglik olarak verilmedigi saptanmistir. Moda akimini yavaslatan etkenler
icindekiler kisminda baslik olarak belirtilmis olsaydi kitabin okuyucular tizerinde daha olumlu bir
izlenim olusturmasi muhtemel bir durumdur. Genel olarak altinci boliimden sonra moda akimini
hizlandiran ve yavaslatan etkenler isimli bir ana baslik olusturulmus ve ilgili bilgiler de bu baslik
altinda verilmis olsayd1 ya da altinci boliimden sonra moda akimini hizlandiran etkenler ve moda
akimini yavagslatan etkenler isimli iki ayr1 ana baslik olugturulmus, ilgili bilgiler de bu ana baglik-
lar altinda ve daha da zenginlestirilmis sekilde verilmis olsaydi okuyucularin géziinde daha iyi bir
izlenim olusacag1 yoniinde bir diisiincenin varligi séz konusu olabilmektedir.

Kitabin besinci boliimiinde moda akimi teorileri ele alinmigtir. Bu kapsamda 6n plana ¢ikarilan
moda akimu teorileri, Tepeden Zemine Yayilim, Zeminden Tepeye Yayilim ve Capraz Yayilim
teorileridir. Tepeden Zemine Yayilim Teorisi toplumsal siniflarin daha yiiksek tabakada bulunan
toplumsal smiflardan etkilendigi varsayimini savunmaktadir. Zeminden Tepeye Yayilim Teorisi
Tepeden Zemine Yayilim Teorisinin aksine moda kabuliiniin gen¢ ve daha alt gelire sahip olan
siiflarda basladigini ve daha yash veya yiiksek gelire sahip olan siniflara dogru hareket ettigini
savunmaktadir. Capraz Yayilim Teorisi ise modanin yatay olarak benzer toplumsal diizeyde yer
alan gruplarin arasinda hareket etmesi gerektigini savunmaktadir (s. 71-73).

Kitabin altinc1 boliimiinde moda akimi prensipleri ele alinmigtir. Bu kapsamda genellikle moda
akimlarinin evrensel ama ¢ok nadiren de devinimsel oldugu, moday tiiketicinin belirledigi, fiya-
tin moda kabuliinde etken olmadigi, indirimlerin moda akimlarimi etkilemedigi, modanin kabul
goreni ansizin ya da zaman igerisinde degistirdigi konular1 iizerinde durulmustur. Bu konular
moda akimlarinin meydana gelmesinde ve bunlarin yonlendirilmesini saglamada énemli olarak
gorilmiistiir.

Kitabin yedinci boliimiinde moda akimi tarzlar (stilleri) ele alinmistir. Bu kapsamda feminen,
maskiilen, gotik, eklektik, bohem, pin-up, retro ve vintage giyim tarzlarina deginilmistir. Feminen
giyim tarzi kadinsilig1 6n plana ¢ikarmaktadir. Maskiilen giyim tarzi erkeksiligi 6n plana ¢ikar-
maktadir. Gotik giyim tarzi cogunlukla karanlik, gizemli ve egzotik yogunluklu bir izlenim ortaya
cikarmaktadir. Ayrica bu giyim tarzi feminen giyim tarzindan ¢esitli izler tasimakta ve bu giyim
tarziyla etkilesimler olusturmaktadir. Eklektik giyim tarzi zitliklarla dolu olup farkli materyal,
desen ve renkleri 6n plana ¢ikarmaktadir. Bohem giyim tarzinda rahatlik 6n planda olup diisiik
biitgeyle sik ve farkli bir tarz olusturma diisiincesi vardir. Pin-up giyim tarzinda disilik, cazibe ve
sevimlilik 6n planda tutulmaktadir. Retro ve vintage giyim tarzlar1 da ge¢gmisi animsatmaktadir.
Lakin bu iki giyim tarzi arasinda temel bir fark vardir. Bu da vintage giyim tarzinin minimum yir-
mi senelik olmasi ve yasandig1 devri yansitmasi, retro giyim tarzinin ise halihazirda tiretilmesine
karsin halihazirin giyim tarzini degil de gecmis zamanlarin giyim modasini animsatmasidir (s.
93).

Kitabin son boliimiinde moda ve marka iliskisi ele alinmistir. Bu kapsamda moda ve marka iligkisi
derinlemesine degerlendirilmistir. Marka ve pazarlamanin moda igerisinde kayda deger bir po-
tansiyel ve 6nem tasidigi, moda ve markanin yogun bir etkilesim igerisinde bulundugu, modanin
marka imajinin olusmasi veya gelismesi noktasinda dnem tasiyan etkileyici bir unsur olarak go-
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rildiigl, marka degerinin moda yoniinden ¢ekicilik olugturdugu, potansiyel barindirdig1 ve 6nem
arz ettigi goriilmiistiir. Ayrica moda ve marka zaman igerisinde sanat ve tasarim noktasinda kayda
deger bir konuma sahip olmus, potansiyel olusturmus ve 6nem elde etmistir. Konuya iliskin ola-
rak markalar modaya uygun {iriin ve hizmetler tiretebilmektedir. Ayrica birtakim markalar zaman
icerisinde moda konusunda popiilerlik saglayabilmekte veya bu popiilerligini artirabilmektedir.
Bunda markalarin moday1 yakindan takip etmesinin 6nemli bir etkisinin oldugu diisiiniilmektedir.
Bu bilgilerden hareket ederek moda ve marka iligkisi birlikteliginde ortaya ¢ikan {iriin, hizmet,
durum ve olaylarin sanat ve tasarim anlaminda 6nemli bir deger tagimasi s6z konusudur.

Kitapta moda ve marka kavramlarina olabildigi dlgiilerde esit derecede yogunlasilmasi gerekirken
moda kavramina daha fazla yogunlasildig1 géze ¢arpmistir. Bu durum kitabin odak noktasinin ve
etki alanlarinin daralmasina neden olmustur. Ayrica ¢calisma kapsaminda moda ve marka iligkisi
konusuyla ilgili daha fazla bilgiye de yer verilebilecegi diigiiniilmektedir.

Sonug itibartyla kitap, okuyucularina moda ve marka kavramlarinin birbiriyle iliskisini gz 6niine
serme noktasinda 6nemli ve etkili bilgiler aktarmaktadir. Ayrica kitap, sanat ve tasarim konusunda
literatiire kayda deger bir katki sunmaktadir. Kitabin yazarlarina bu kaliteli eserlerinden dolay1
tesekkiir eder, saygilarimi sunarim.
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