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Teknoloji konusunda yazmak bir yandan ¢ok kolay diger yandan da bir o
kadar zor. Eger genel egilimlerin ¢ergevesinde kalirsaniz ve teknolojinin bay-
ragini biraz da ben yiikselteyim, onun goklere ¢ikisini seyre durayim, derse-
niz, hem elinizin altinda ¢ok malzeme bulursunuz, hem de yazdiklarinizla
cok begeni toplayip, ‘toplumun’ iftiharlarina nail olursunuz. Yok eger bunun
yerine, “teknolojiye ve teknolojik gelismelere ‘anlamli bir muhafazakarhkla
bakmak’ icin sadece entellektiiel olarak degil, azgelismis bir iilkenin insan
olarak da o kadar ¢ok nedenim var ki”, diye soze baslarsaniz, genellikle bu
sOziin sonunu pek getiremezsiniz.

Herseye ragmen teknoloji ve teknolojik gelismenin toplumsal sonuglari-
nin kliselesmis sloganlara kapilmadan tartigilmasi zorunlulugunun giiniimiiz-
de kendisini daha da ¢ok hissettirirdigi kanisindayim. En azindan teknolojik
geligmelerin saf ve nétr bir olgu olarak algilanamayacagini gérmemizi sagla-
yacak daha ¢ok bilgi karsimiza ¢ikiyor.

Teknolojiyi ulusal biiyiime ve kalkinmanin esas araci, gelismenin biricik
yolu olarak goren yaklagimlarin gegerliligi hala biiyiik bir cogunluk tarafin-
dan kabul ediliyor. Agikgasi geligmis iilkelerden yola ¢ikarak yapilacak her
tiirlii analiz de bu savi gii¢lendiren niteliktedir. Bu yazinin temel sorunsali,

(*) A.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Kamu Yénetimi Béliimii. e-posta: dikmen@politics.an-
kara.edu.tr
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teknolojiye iligkin bu savin tam tersi iizerinden kurulmaya ¢aligilacaktir. Hat-
ta bu ¢aligmanin tezi su sekilde ortaya konulabilir: “Teknolojik gelisme ge-
nel olarak iigiincii diinya iilkelerinin fakirlesmesine yol agmaktadir ve bu du-
rum salt bir gelismeye ayak uydurma veya uyduramama sorunsali olarak de-
gil, kiiresel kapitalizmin kendi igleyis mantiginin bir pargasi olarak ortaya
cikmaktadir.”

Bu baglamda caligmanin iki temel yapisal diizlemi s6z konusu olacaktir.
Birincisi, Babadag’da kiiciik meta iireticilerinin teknolojik gelismeler kargi-
sinda konumlarinin ve tutunma g¢abalarinin incelenecegi tartisma diizlemi,
ikincisi ise, kiiresel kapitalizmin igleyis mantig: icerisinde teknolojik gelis-
melere ve bu baglamda kar arayiglarina teorik bir acilim saglamay: hedefle-
yecegimiz diizlem.

I1. Kiiciik Meta Ureticileri Teknolojiye Yenik Diiserken

1999 yilinda Denizli’de tekstil ve hazir giyim iireticileri iizerine yapilan
bir caligmaya (Dikmen, 2000) gore, genel olarak Denizli, Babadag ve koyle-
rindeki dokumacilarin fakirlikleri, teknolojik sikigmiglik ve gerilikten kay-
naklanmaktadir. Babadag’da genellikle evlerinin altinda, bir veya iki meka-
nik dokuma tezgahi (ya -halk deyimiyle- “kara tezgah” ya da Jacquard’l tez-
gahlar) ile dokuma yapmaya ve bu yolla hayatlarim kazanmaya caligan kiigiik
meta iireticileri caligmaktadir. Bu tezgahlar, 1800’lerin teknolojik gelismislik
seviyesindeki iiretim ara¢ ve geregleridir . Kara (veya diiz) tezgahlar diiz
(motifsiz) kumag dokumakta ve elektrik enerjisiyle caligmaktadir. Biitiin giin
caligmas: durumunda dokudugu kumas miktar aylik 80-100 metre civarinda-
dir. Jacquard’li tezgahlar ise yine aym donemin teknolojisini yansitmakta
olup, bilgisayar mantik sisteminin en ilkel kullanim tarziyla donatilmigtir ve
bu sayede dokunan kumasg iizerine motif atabilmektedir. Bu makinalar, lize-
rine yerlestirilen 6zel bir kagittaki delikleri taniyarak delikli yerlerde kisa, de-
liksiz yerlerde de uzun iplikli dokuma yapmakta ve, 0rnegin, bir havlu iizeri-
ne kabartma niteliginde desenler kondurabilmektedir.

(1) Karl Marx, Kapital’de (Marx, 1986: 397, 18 nolu dipnot), soyle yaziyor: “Mekanik do-
kuma tezgahi, baglangicta, esas olarak afactan yapilirdi; gelistirilmig yeni sekli demir-
den yapiliyor.” Ilgingtir, Denizli’de ve Tiirkiye'nin bagka birgok yerinde ¢ok yaygin
olarak kullanilan kara tezgahlar ve Jacquard’li tezgahlar hala agagtan yapiliyor.
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Her iki makina da (el tezgahlarini saymazsak), sanirim, diinya yiiziinde su
 anda dokuma yapilan en eski dokuma makinasi Ornekleridir ve “miizeliktir
@ Bununla birlikte Tiirkiye’de hala 6nemli bir kesim bu tezgahlar sayesin-
de gecimlerini saglamakta, dokuma yapmaktadir. Ancak hergiin daha ¢ok
kaybederek.

Babadag’da iiretimin orgiitlenmesinde “tiiccar” olarak adlandinlan kisile-
rin ¢ok biiyiik bir etkisi bulunmaktadir. Her ne kadar Babadag’l1 iiretici ken-
di igyerine sahip bir girisimci olarak goriinse de bu iiretim sisteminde adeta
iscilesmektedir. Tiiccar, ipligi leventlerle alip iireticiye vermekte ve dokun-
mug kumagu iireticiden geri almaktadir. Her ne kadar iireticinin, ¢aligma saat-
lerinde bir esneklik olabilecegi diisiiniilse bile bu genellikle s6z konusu de-
gildir. Ureticinin bu iiretim sisteminde hemen hemen higbir diizeyde esnekli-
gi yoktur ve genellikle evde tezgahlar 24 saat caligmaktadir. Birisinin mutla-
ka tezgahlarin baginda durmasi gerekmektedir. Ciinkii tezgahlar ip kopartin-
ca kendi kendilerine durmamakta, calismaya devam etmektedir. Ip kopartin-
ca tezgahin bir nezaretgi tarafindan durdurulmasi ve ip tekrar baglandiktan
sonra calistirilmasi gerekmektedir. Babadag’da kiigiik meta iireticiligi, daha
cok bir aile iiretim bi¢imi olarak ortaya ¢iktig1 icin aile fertleri kendi aralarin-
da bir vardiya sistemi kurarak nobetlese caligmaktadir.

Babadag’da dokunan kumasin pazarlamasi tamamiyle tiiccarlar tarafindan
yapilmaktadir. Tiiccarlar hem iiretim agamasinda hem de pazarlama agama-
sinda oldukga yiiksek miktarda bir esneklige sahiptir. Hangi lireticiye siparis
verilecegi veya ne kadar iirettirilecegi, ne kadar satip ne kadar stoka yoneli-
necegi hep tiiccarlarin karar verecekleri konulardir. Dokunan kumag ya hav-
lu ya da yatak cargaf ve nevresimi yapmak i¢in kullanilan ham bezdir. Tiic-
carlar dokutturduklar1 kumasgi bagka iglemlere de tabi tutturarak nihai iiriin
haline getirip kendi magazalarinda veya herhangi bagka bir magazada satiga
cikarabilecekleri gibi Denizli’de yabanci markalar i¢in fason iiretim yapan
fabrikalara ham kumas olarak da satabilmektedirler. Babadag’daki liretimin
arz zinciri gu sekildedir:

(2) Washington D.C., National Museum of American History’de her iki dokuma tezgahi da
eski dokuma tezgah1 6rmekleri olarak sergilenmektedir.
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Uretim siirecinde Babadag’l iiretici tamamen edilgen konumdadir. Hatta
birim iiretim fiyatim belirleme yetenegine bile sahip degildir. 1999 yilindaki
fiyatlar itibariyle, tiiccar lireticiye metre bagina 25 000 TL. (6.4 cent) dde-
mektedir. Ayrica bu fiyat 1995-1999 yillar arasinda hi¢ degigsmemistir. Bu
cercevede evinde 24 saat dokuma yapan bir dokumaci ayda 25-30 milyon TL
arasinda gelir elde etmektedir. Basit bir kargilagtirma yaparak dokumacilar
su yargtya varmaktadirlar: “Ug yil 6nce bir metre kumag dokuyarak 3 somun
ekmek alabilmekteyken, bugiin aynm miktarda dokuma yaparak yalnizca ya-
rim somun ekmek alabilmekteyiz.”

Dokumacilardan biri olan Kerim, hayat kogullarim gu sekilde anlatmaktadir:

Bir oglum var, hocam, Allah herkesinkiyle beraber benimkini de
bagislasin. Karim da hamile, oniimiizdeki ay dogum yapacak hayurli-
swyla. Benim eve Jacquard'li makina kuramiyorum, en az 5 metre yiik-
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seklikte tavan lazim. Benim evin tavam algak. 2 tane diiz tezgah kur-
duk o yiizden. Belki Jacquard’li tezgah olsa biraz daha fazla kazanir-
dik, ama ¢ok da farketmiyor ashinda, yan komgununki Jacquard’l, biz-
den pek bir farklart yok. (...) Ust katta yagiyoruz. Sadece bir oda var.
Mutfak, yatak odasi, oturma odasi, oglamin ders ¢alighigr oda hep ay-
ni. (...) Burada makinalarin bagsinda mutlaka birisinin durmas: lazim. -
Ip kopunca makina bosuna ¢aligir yoksa. Boga masraf, elektirik para-
st falan anlayacagin. O yiizden, oglanla ben biitiin giin ¢alisiriz bura-
da. Benim uyudugum zaman oglan idare ediyor makinalar:. Onun ¢ok
calismasini istemiyorum aslinda, okulu var, okusun istiyorum ama ya-
pacak bagka birgey yok. Hanim da hasta. Bizim oglan bir de ev iglerin-
de annesine yardim ediyor. Ne yapsin? Okuldan sonra 6 saat makina-
larin baginda duruyor, o arada ben uyuyorum. Sonra hep ben duruyo-
rum makinalarin baginda. (...) Aylik gelirimiz 25 milyonu gecmez. Bi-
zimki hayat degil, rezillik! (...) Yasal olarak senin su karsinda duran
adam igyeri sahibi. Ama gimdi herhangi bir fabrikada ayda 25 milyo-
na is bulsam bir dakka durmam giderim. Ama ig yok. Sikigtik kaldik biz
buraya. Makinalar: satmaya kalksan 10 milyon ancak eder. Devlet bu
hurdalara her yil 80 milyon vergi istiyor. Biz vergiyi falan da ddeye-
miyoruz kag yildir. 6 aydir da elektrik faturasini ddeyemedim. Bir yil
var benim Bagkur primini de yatiramadik. Gittigi yere kadar bu ig.
Sonra ne yapsam bilmiyorum. Istanbul’a m1 gé¢sem diyorum. Ne der-
sin hocam, gogsem is bulabilir miyim? Hani biz kendimizden gectik,
bari su oglami okutsaydik.

Kerim ve ailesi 1988’de koyden Babadag’a gelmigler. 1984’lerden sonra
agilan devletin tekstil tegviklerinden yararlanan Babadag’lh yerli iiretici bu -
tesviklerle Denizli’ye gociip fabrika kurmus veya fabrika kuran akrabasmin
yanina ustabagi, miidiir vb. olarak ige baglamig. Babadag’daki evler bosalin-
ca bu evlere yakin kdylerden ikinci bir gé¢ dalgas1 baglamig. Kimi evleri sa-
tin almig kimi kiralamis makinalanyla birlikte. 1980’ler genel olarak teksti-
lin Tiirkiye’de parlayan bir yildiz olarak ortaya cikti§1 donemler oldugu igin
herkes para kazanmis. Babadag’daki dokuma tezgahlar: sadece yurtici talebe
yonelik olarak ¢aligmiyor. Denizli’deki fabrikalar yabanci markalar igin fa-
soncu olarak caligiyorlar ve tiretimde yetisemedikleri yerlerde Babadag’li
imalatgidan da ikinci el fasoncu olarak yararlamiyorlar. Boylece belli oranda
Babadag’h iiretici sadece yurtici talebe degil, kiiresel meta iiretimi siiregleri-
ne de eklemlenerek iiretim yapiyor. Bu donemde Babadag’l iireticiler sipa-
rigleri yetistirmekte giicliik ¢ekiyorlarmig. Ne zaman ki 1996-97°de tekstil
krize girmis, krizden en ¢ok Babadag’l kiiciik iiretici etkilenmis. Siparigler
kesilmeye, daha once dort makina ¢ahisitinyorlarsa tek makina i¢in zorlukla
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is bulabilmeye baglamiglar. Ayrica piyasada hi¢ kimse artik kara tezgahlarda
dokunan kumaglar: satin almak istememeye baglamis. Ciinkii zaten olduk¢a
kotl olan kalite bir de iireticiler tarafindan daha az iple daha fazla miktarda
dokuma yapabilmek i¢in bozulmaya baslanmis. Bir uretici durumu su sekil-
de anlatmakta:

Biz burada goriip gorebilecegin en kotii kumagi dokuyoruz. Bizim
kumaglar aslinda tiil gibidir. Ama ¢argidan alinca anlamazsin bunu.
Iplik dokurken kirilmasin diye hagillaniyor ya igte o ipligi kalinlagtiri-
yor. Hagl bildigin muisir nigastasu, ipler bu nisasta sayesinde mukave-
met kazanir. Ama bizim kumaglar: bir de suya sok ¢ikart, o zaman go-
riirsiin. Tiil gibi kalir. Bak bu digli orijinali. Ben bunun 3 kat daha kii-
ciigiinii alip makinaya taktim. Makina daha hizli ¢alisir daha gevsek
dokur bu digliyle. Bu diglileri 1 milyona her yerde satiyorlar. Burada
herkes bunu kullanir. Boylece daha az iple daha ¢ok metre dokuruz.
Ama bu bile kurtarmiyor bizi. Biz olmiigiiz de aglayanimiz yok.

Aym iiretici kendilerini “zurnanin en son deligi” olarak nitelemektedir.
Yani bir yerde bir kriz oldugunda en ¢ok kendilerinin etkilendigine, en nce
kendilerinin gozden ¢ikanldigina, kimsenin onlan hatirlamak istemedigine,
hatirlasalar bile umursamadiklarina dem vurmaktadir.

Babadag’li dokumacilarin bir dernegi var. 1998’de dernek grev karan al-
mig ve Denizli’deki kiiciik meta iireticilerinin biiylik ¢ogunlugu bu karara
uyarak 3 ay boyunca dokuma yapmamis. 3 ayin sonunda tiiccarlarlar dokuma
fiyatin1 5 000 TL. (1999’da 1.3 cent) artirmaya karar vermigler ve metre ba-
s1 tiretim fiyat:1 30 000 TL. (7.7 cent) olmus. Ancak bu fiyat sadece bir hafta
gecerli kalmig. Bir hafta sonra tiiccarlar krizi bahane gostererek fiyati tekrar
25 000 TL/metre’ye indirmisler. Ureticilerin yeni bir grev yapmaya giicleri
yok, bu yiizden tiiccar ne verirse kabul edip bu fiyattan dokuma yapmaya ca-
lisiyorlar.

Bununla birlikte bu iiretim sisteminden tiiccarlarin da kazanabildigini s6y-
lemek ¢ok gii¢. Tiiccarlar piyasada para kazanmalarina yarayacak oranda bir
giiclerinin olmadigina inaniyorlar ve zaten i¢inde bulunduklar iiretim siste-
minin herkesi fakirlesmeye siiriikledigini iddia ediyorlar:

Biz mallarimizi satmak igin miigteri bulamiyoruz. Kimse kara tez-
gahlarla dokunmug kumaglar istemiyor. Haklilar da! 30 yu dnce Ba-
badag Tiirkiye’nin en birinci dokuma merkeziydi. Herkes el tezgahla-
rinda dokuma yapiyordu. El tezgahlar: ile ¢ok cegstli mal iiretebiliyor-
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duk. Hem o zaman dokumact ipligini de kendi yapryor, kendi hagilli-
yor, leventlere kendi sariyordu. Sonra daha ¢ok dokumak icin herkes
bir yariga girdi. Once kara tezgahlar alind1. Sonra paras: olanlar ma-
kinalarini yenileme yarisina girdi. Yeni makinalar daha ¢ok iiretim,
daha kusursuz iiretim saglryor. Simdi dyle makinalar var ki sadece ip-
lik kopunca kendi kendine durmakla kalmiyor, kendi kendini de yagli-
yor. Tam otomatik makinan varsa 5 makinaya tek bir adam bakabilir.
Hem de evde televizyon seyrederek. (...) Mesela ben... Ben tiiccarum
ama hem de sanayide de bir fabrikam var. 20 ig¢i ¢alistyor 7 tane de
otomatik dokuma tezgahim var. Ama her giin zarar etmeye mahku-
mum. (... ) Bu igte makina seciminde ¢ok yanlis kararlar verdigim icin
cok zararlar ettim. Sade ben mi, herkes. Mesela 10 y1l 6nce Rusya’dan
bir makina getirtmigtim. Bir yil bile kullanamadim. Yeni makinalar al-
mak zorunda kaldim. (...) Bu iste her 2-3 yilda bir makinalarin yeni-
lemelisin. Ciinkii teknoloji cok hizli degigiyor. Bu degigikligi bir kagt-
rirsan bir daha yakalayamazsin. Bir kere elindeki makina eger uzun
siire kalirsa bir daha hayretmez. Satsan para etmez. O yiizden daha
para ediyorken satip yenisini almalisin. Ayrica eger piyasadaki pay:i-
mi siirdiirmek istiyorsan makinant yenilemek zorundasin. Sonra sana
biri siparig verecekse gelir makinana bakar. Kotii makinaya kimse si-
paris vermez.

Sistem genel olarak siparis iizerine kurulu oldugu i¢in her diizeyden iire-
tici, sipari§ verenlere bagimli hale gelmis durumdadir. Tiirkiye’nin tekstil
tiretiminin ¢ok biiyiik bir kism yurtdigina ihra¢ edilmektedir. En biiyiik fab-
rikasindan en kiigiigiine Tiirk tekstil ve hazir giyim iireticisi yabanci marka-
lar i¢in birinci veya ikinci el fasoncu olarak ¢aligmaktadir. Fason iiretiminin
toplam iiretime oranm1 6rnegin Denizli i¢in % 99-100 civarindadir (Dikmen,
2000). Benzer bicimde, Avrupa’nin en biiyiik tekstil ve hazir giyim fabrika-
larindan biri olan Altinyildiz da tiretiminin % 70’ine yakin bir kismin1 yaban-
ct markalar i¢in fason olarak iiretmektedir. Bu bilgiden yola ¢ikarak Tiirk
tekstil iireticilerinin nihai iiriin iirettikleri ama nihai pazara bir tiirlii gireme-
dikleri sdylenebilir. Dolayisiyla yukarida alintilanan tiiccarin son ciimlesin-
den yola ¢ikarak s6ylenebilir ki, Tiirkiye’de her diizeydeki tekstil ve hazir gi-
yim iireticisinin uluslararas: sirketlerden siparig alabilmesi i¢in makina par-
kin siirekli yenilemesi gerekmektedir. Yoksa siparisler, makina parki daha
yeni olan firmalara dogru kaydinlir. Bu yiizden sektoriin yabanci tiiccar ve
tireticilere bagimlilik diizeyi iki katina ¢ikmaktadir, bir yandan makina ve
techizat bagimlilif1, diger yandan iiretimin bagimlilig:.
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Aslinda 1980’lerden sonra kiiresel meta iiretimi siiregleri bu sekilde isle-
mektedir. Eski sanayi devi merkez tilkeleri, sanayi tiretimlerini biiyiik oranda.
azaltmiglar, bunun yerine, ligiincii diinya lilkeleri yeni iireticiler olarak ortaya
¢ikmiglardir (Dicken, 1999; Gereffi 1884). Merkezleri, geligmis iilkelerde bu-
lunan ve sermayelerinin biiyiik cogunlugu bu iilkelerce kontrol edilen ¢ok iil-
keli sirketler (CUS) ucuz iggiicii cenneti gevre iilkelerinde iiretim yaptirmak-
ta ve bu tiretimlerini diinyanin hemen her yerine yayilmis magazalarinda sat-
maktadir. Yeni diinya ekonomisinde merkez iilkelerinin rolii iretim yapmak
degil, kiiresel iiretimi kontrol etmek ve bu iiretimin uluslararas: standartlari-
n1 saptamak seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Dikmen, 2000).

Boylece ortaya soyle bir yap: ¢ikmaktadir: Bir yanda, hem merkez iilke-
lerinden makina ve techizat almak zorunda hem de bu makinalarla iiretilmis
mallar1 merkez tilkelerine satmak zorunda olan gevre iilkeleri, diger yanda ise
hem c¢evre iilkelerinin ucuz iggiicii olanaklarindan yararlanan hem de onlara
katma degeri yiiksek makina ve techizat satan merkez iilkeleri bulunmakta-
dir. Merkez iilkeleri bu iligkiden, iligki yiiriitiildiigii siirece kazangh ¢ikmak-
tadir. Ustelik bu iligkinin yiiriitiilmemesi ya da bunun diginda kalinmasi gibi
de bir durum s6z konusu degildir, ¢iinkii diinyada siz iiretmediginiz zaman
iiretmeye hazir olan binlerce yeni iiretici iilke ve firma bulunmaktadir. Uste-
lik bu iilke ve firmalarin bulunmas: ve her gecen giin bunlara yenilerinin ek-
lenmesi de merkez iilkeleri i¢in yeni kazang kapilan demektir, ¢iinkii iiretici-
ler kuliibiine katilmak i¢in makina ve techizat almak gerekmektedir. Bu tar-
tigmay1 daha da ileri gotiirerek, merkez lilkeleri tiretimin bir tilkeden digeri-
ne akmasindan kar etmekte, listelik yeni iilkelerin iireticiler kuliibiine katil-
masindan da iki kat kar etmektedir, diyebiliriz. Ciinkii kuliibe yeni katilan iil-
kelere hem makina ve techizat satmakta hem de daha ucuz iggiicii merkezle-
rini devreye sokarak iiretim maliyetlerini diisiirmekte, dolayisiyla karlarim
artirmaktadir ©.

Daha ilging sonuglar yukaridaki saptamalar dinamik bir analize tabi tutul-
dugunda ortaya ¢ikmaktadir ve sanirim kiiresel kapitalizmin 6zii de burada
yatmaktadir. Giiniimiizde kiiresel kapitalizm esas olarak mallarin modellerin-
de degisiklikler yaratarak ve tiiketicileri bu mallar1 almaya zorlayarak para
kazanmaktadir. Yukarida tartigmaya calistigimiz Babadag 6megi de bu tiir

(3) Ege Bolgesi Sanayi Odasi 1999 yil1, “1999’a Girerken Global Krizin Ege Bolgesi Ima-
lat Sanayiine Etkileri: E.B.S.O. Anket Raporu” isimli raporuna gére Tiirkiye’de 1996
yilt sonunda sektorde ortaya ¢ikan krizin temel nedeni Tiirk hazir giyim liretimine olan
uluslararasi talebin azalmasi ve bu talebin Romanya, Bulgaristan, Cin gibi daha ucuz is-
giicii olanaklarina sahip iilkelere kaydinlmasidir (E.B.S.0O., 1999).
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bir dinamigin sonucudur. Babadag’l: kiiciik meta iireticileri makina ve techi-
zatlardaki teknolojik yenilenmenin hizina ayak uyduramamigs ve yok olmaya
mahkum olmustur. Yeni ¢cagin fetigi “hiz” ve “degisim”dir.

Intel ve Microsoft her alt1 ayda bir bilgisayar sektoriinii kendi belirledigi
standartlarda mal iiretmeye zorlamakta ve bu yolla her bir bilgisayarin iireti-
minden elde edilen karin yaklagik %60’1n1 bu iki girket almaktadir, ayn bil-
gisayarin iiretiminden elde edilen kardan Cin’de klavye, floppy disk siiriicii,
kablo, baglant: araglan vs lireten firmalar ancak % 0.4 pay almabilmektedir
(Curry, 1999). Su veya bu sekilde tiiketiciler de alt1 ayda bir olmasa bile en
az yilda veya iki yilda bir bilgisayarlarini yenilemek zorunda kalmaktadir.
Eger tiiketiciler bilgisayarlarin1 yenilemezlerse en iyi ihtimalle internet bag-
lantis1 yapmakta zorlanacaktir.

Benzer bigimde, Nike da yilda ortalama 24 degisik kategoride, 300 degi-
sik model 900 degisik stilde ayakkab: piyasaya siirmektedir (Korzeniewitcz,
1994). Nike’n diinya yiiziinde herhangi bir yerde bir fabrikas1 yoktur. Ure-
tim tamamen ligiincii diinya iilkelerindeki fason iiretim yapan fabrikalarda ge-
ceklesmektedir. Nike’in en biiyiik maliyet kalemini, narin teknolojiler (soft
technologies) olarak adlandirabilecegimiz marka tutundurma, reklamasyon,
iirlin tasarimu vb. giderleri olusturmaktadir. Nike, 6zellikle geng tiiketicileri
yaptig1 biiyiik reklamlarla kendisine baglamakta, Michael Jordan’a “Air Jor-
dan” olmas: i¢in milyonlarca dolar para dokmektedir. Bu yolla, Nike tek bir
ayakkabinin iiretiminden elde edilen karin % 40.3’iine el koymaktadir, diin-
yanin herhangi bir yerinde ayn1 Nike ayakkabiyi iireten fabrika ise elde edi-
len karin ancak % 3.75’ini alabilmektedir .

Kiiresel kapitalizm, su ya da bu gekilde merkez ve gevre iilkeleri arasinda
bir hiyerarsik yapilanma ortaya ¢ikarmaktadir. Kiiresel iiretimin orgiitlenme-
sine ve kiiresel iiretimden lilkelerin aldig1 paylara bakinca bu hiyerarsi daha
acik secik gozlenebilmektedir. O halde teknoloji ve teknolojik gelismenin
bunda bir etkisi var midir? Bu yapilanmada teknolojik gelisme saf ya da sug-
suz bir gelisme olarak mi1 goriilmelidir?

Genel egilim, teknolojik gelisme olgusunun “veri” olarak kabul edilmesi
ve uluslaras: rekabetin bu verili kogullar altinda yiiriitiildiigii savunusundan
‘hareket etmektedir. Buna gore, “uluslar, kurumlar ve kisiler teknolojik gelis-
meye ayak uydurabildikleri oranda gelisme ve kalkinma saglayabilirler, ayak

(4) Bu oranlar Gary Gereffi tarafindan 1999 yilinda, Brooks ve Madden (1995). “Nike, the
US. Custom Service, a Large Retailer Chain” Washington Post, s. 9°dan yararlanarak
derste hesaplanmugtir.
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uydurulamadig: durumda boyle bir gelismeyi beklemek de abes olur,” seklin-
dedir. Ancak, belki de, esas sorgulanmasi gereken gey bu yaygm kamdir.
Acaba teknoloji ve teknolojik gelismenin verili bir durum olarak kabul edil-
mesi bagh bagina uluslararasi hiyerarsiyi pekistiren, li¢lincii diinyanin fakir-
lesmesini hazirlayan nedenleri gérmemizi engelleyen bir gerceklik durumu
olabilir mi? Kanimca bu soruya verilecek yanit, evettir. Salt teknolojik gelis-
me degil, teknolojik gelismenin kurgulanig bi¢imi bizi korlestirmektedir.

Il istencin istenci, ya da iktidarm Adi: “Arayis”, “Hiz” ve
S‘De§i§im,’

1980’lerden sonra kendini hissetiren egilim, teknolojinin fetig haline geti-
rilmesi degildir. Kapitalizm, gelismesinin dinamiklerini dogrudan teknoloji
mal1 satma yoluyla degil, her tiir malin yeni modelini satma yoluyla gelistir-
mektedir. Bu gelisme, kendisini daha ¢ok 1980’lerden sonra baskin olarak
hissettirmis ve bu anlamda kapitalist iiretim Orgiitlenmesinde ¢ok temel bir
degisiklik ortaya ¢ikmistir (Dikmen, 2000). Yeni fetigin ad1, “Degigim”dir.

Marx, fetigizmi §dyle anlatiyor: “Fiziksel seyler arasinda, fiziksel bir ilig-
ki vardir. Ama metalarda, bu farkhdir. Seylerin, gua metalarin varhig: ve bun-
lara meta damgasim1 vuran emek iiriinleri arasindaki deger-iligkisi ile bunla-
rin fiziksel ozellikleri arasinda ve bu 6zelliklerden dogan maddi iliskiler ara-
sinda mutlak olarak bag yoktur. Burada insanlar arasmndaki belirli toplumsal
iligki, onlarin goziinde, seyler arasinda diigsel bir iligki bigimine biiriiniiyor.
(...) Emek iiriinlerine, meta olarak iiretildikleri anda yapisiveren ve bu ne-
denle meta iiretiminden ayrilmasi olanaksiz olan geye, ben, Fetigizm diyo-
rum.” (Marx, 1986: 87, 88)

Yani, fetiglerin diinyasi, toplumsal iligkinin gozden kaybolmasina ve bu
iligkinin sanki nesneler ( ya da seyler) arasindaki bir iligkiymis gibi algilan-
masina yol agmaktadir. Bu baglamda geyler ve seylerin diinyas: sanki insan-
larin diinyasina yo6n veriyormus gibi olmaktadir. Toplumsal emege el koyma
miicadelesi, metalara sahip olma, mal ve hizmetlerden daha ¢ok yararlanma,
kisacasi basit bir zenginlik-fakirlik tartismasi seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Bu
yolla, siniflar miicadelesi ve burjuvazinin toplumsal emege sahip olma ¢aba-
s1, kit kaynaklarin bireyler arasinda “boliisiim problemi”’ne doniismektedir.
Smiflar miicadesi bu yolla anonimlegmekte, insanlar, dogas: geregi, daha ¢ok
mal ve hizmet kullanmak isteyen (¢iinkii insan ihtiyacglar1 smirsizdir) ama
kaynaklar kisithi oldugu icin bunu paylagmak zorunda kalan yaratiklar olarak
algilamaktadir; sinif da bu sayede etkisizlesmekte, giiciinii yitirmektedir.Y a-
ni, toplumsal iligkilerin tizerine bir perde gibi inen ve gercegi bizden sakla-
yan bir bagka gerceklik bu yolla iiretilmektedir.
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Marx, nesnel diinya ile toplumsal diinyayi, belki de en giizel bigimde, me-
ta fetigizmi kavramim tartigirken ayirmakta (ancak bu ayrimi yaparken de her
ikisi arasindaki baglar1 da olaganiistii bir ustalikla ortaya koymaktadir) ve bu
anlamda da klasik Alman okulu birikimine sahip bir yazar olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Metalar, insanlar igin salt kullanim degeri olan nesneler olarak
degil, toplumsal iligki icerisinde kurulan ve bu kurulug bigcimiyle de zaten
basli bagina sembolik bir olgu, bir fetis nesnesi olarak oniimiizde durmakta-
dir. Bu anlamda metalarin kullanim degerleriyle degisim degerlerini birbirin-
den ayirmaya da imkan yoktur.

Mallarin deger olarak biribiriyle toplumsal bir iligki diizleminde kurulusu,
onlan “tiirdes insan emeginin” iiriinii olarak gérmemizden degil, farkl iiriin-
ler olarak “degisimde esitledigimizden” dolay:1 ortaya ¢ikar, yani mallarin
sembolik kurulugu piyasada ve onlarin degisim degerlerinde ortaya ¢ikar; an-
cak bu yolla ortaya ¢gikan deger araciligiyla biz “farkinda olmadan,” bunlara
harcanan farkl tiirden insan emeklerini, “insan emegi” olarak esitlemis olu-
ruz (Marx, 1986: 89). Saninm, Marx’in ciimleleri bu toplumsal iligki diizle-
mini daha da giizel anlatiyor: “ ...deger, gégsiinde ne oldugunu anlatan bir
yafta ile dolagmaz. Aslinda her iiriinii toplumsal bir hiyeroglif yazisina gevi-
ren, daha ¢ok degerdir. Kendi toplumsal iiriinlerimizin ardinda yatan sirr1 ay-
dinlatmak i¢in, daha sonra biz bu hiyeroglifi ¢c6zmeye ¢aligiriz: ¢iinkii yarar-
It bir nesneyi deger olarak damgalamak, dil gibi toplumsal bir iiriindiir.”
(Marx, 1986: 89)

Bir seyi acarken bagka seyleri gizleyen perdelerle ugragmay: seven yazar-
lardan birisi de hi¢ kuskusuz Heidegger’dir. Heidegger, kendisini ortaya ko-
yan herseyin, bir seylerin gizini kaldirirken ayni1 zamanda da birgeyleri gizle-
digini diisiinmektedir (Heidegger, 1977: 293). Bize 1g1ldayan hersey, 1§181nin
arkasinda birgeyleri gizlemektedir. Her 151ldama belirli bir zaman iizerinde
gegirecegimiz bir korlegsme anidir; oyalanacagimiz bir oyun alani (Heidegger,
1991)... Oyun kendisini oynar, biz oyunun oyununa geliriz ¢ogu zaman.

Teknoloji de Heidegger icin bir hakikat olarak parildamaktadir, ama her
hakikat gibi birgeyleri gizleyerek parildar. Heidegger, The Qestion Concer-
ning Technology (1977) makalesinde teknolojiyi “en biiyiik tehlike” (supre-
me danger) olarak gormektedir, ciinkii teknoloji ve atom ¢ag1 egemenligini
kurarken biitiin diger insanlik ve Varlik bigimlerini gegersiz kilacak oranda
iist bir soylem (veya ideoloji) iiretmektedir ve bagka hersey bu iist sylemle-
rin altinda kalmakta, kendisini ifade edememektedir. Teknolojinin kurdugu
cerceve icsel olarak yayilmacidir ve ancak yiiksek diizeyde bir indirgemeci-
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likle kendisini agiga vurmaktadir. Teknoloji egemen bir varolug bi¢imi ola-
rak kendisini kurarken belli bir iddiay1 iiretir ve bu iddianin altinda biitiin di-
ger var-oluslar gecersiz kilmak i¢in ¢abalar.

Marx ve Heidegger'le agtigimiz yol ile Babadag gergegini gozden gegir-
meye calisirsak, bu gercege bagka sorular sormak zorunda kahnz: Babadag
gercegi neyi agiga vurmakta neyi gizlemektedir?

Babadag’in agiga vurdugu sey, teknolojinin hizidir. Eger iireticiler bu hi-
za ayak uyduramazlarsa iiretimden diiserler, fakirlesirler. Bu yeni fetigin giz-
ledigi ey ise, bu hizin diinya yiiziinde hemen her yerde kurdugu iktidardr.
Fakirligin ve zenginligin nedeni bazilarinin hiza ayak uydurmasi, bazilarinin
da uyduramamasi degil, bu iktidarin kendisidir. Iktidar, kiiresel kapitalizmin
iktidaridir ve herkesi, yeni teknolojileri aramaya, arzulamaya zorlamaktadir.
Bu arayiga girmeyen, a¢ kalmaya mahkum olur. Isildayan kurallar dizgesi, ar-
kasindaki barbarhig: gizler. Bu yolla sadece degisim degil, degisimi izlemek
bagli bagina onemli bir hale gelmektedir. Bu ister teknoloji, ister bilim, ister
giincel politika, ister borsa olsun. Izlemek iktidardir. Iktidar sadece kendisini
takip edenlere kendisini agar, izlemeyenler kaybeder. Boylece, iktidar isten-
ci nesnesini yitirmekte, salt bir istence, bir arayisa doniigmektedir. En son
teknoloji tiriinii mallara sahip olmak iktidar sahibi olmak demek degildir. Da-
ha yenisi zaten kapidarir ve eger yeniyi arayip, yeniyi istemezseniz iktidarla
kurmug oldugunuz ortaklig1 da yitirirsiniz. Iktidar nesnesiz bir “isteng isten-
cine” doniigmiistiir.

Yiizyilin baginda Ford” T model otomobil iiretmeye baglamisti ve aym
arabay1 hemen hemen hig degistirilmeksizin 18 yil iiretti. [lk piyasaya siiriil-
diigii 1908 yilinda araba $850’a, 1909 yilinda ise $950’a satilmig, ancak,
1909 yilindan itibaren siirekli ucuzlama egilimine gitmis ve 1916 yilinda ise
fiyat1 $360’a diismiistiir (Clegg, 1990: 178). Kisacasi, ayn: arabanin en iist
gelir gruplarindan baslanilarak Ford is¢ilerine, hatta en alt gelir gruplarina
kadar satilmas1 hedeflenmigtir. Artik en alt gelir gruplar1 kimsenin umurunda
degildir. Kitlelerin iiretimden ve tiiketimden diigmesi kiiresel kapitalizmin bir
sonucu gibi degil de “cagin gereklerine ayak uyduramamanin® bir sonucu gi-
bi algilanmaktadir. 21. yiizyilin egemen sdylemi bir ger¢egi agi8a verirken bu
gercegin arkasina baska bir gercegi saklamaya ¢aligmaktadir. Oysa diinyada-
ki fakirligin kaynag: kiiresel liretim siire¢lerinde ve bunlarin piyasaya ege-
men olma araglarinda yatmaktadir. Gizlenen budur.
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Yeni sitemde Ford’un 1900’lerin baginda yaptig1 gibi ayn1 arabayi 20 yil
boyunca iiretmek diye bir sey so6z konusu olamaz. Arabalarin ekonomik
omiirleri 3-5 yila kadar diigmiistiir (Fine, 1998). Bunun yan1 sira hemen her
yil arabalarin yeni modelleri piyasaya siiriilmekte ve bu modeller bir 6nceki
model arabadan ¢ok biiyiik oranda farklilagtirilmig olarak iiretilmektedir. Ca-
gimizda degisim ve degisiklik iktidardur.

Kiiresel kapitalizm, karlar1 merkez iilkelere aktarabilmek i¢in hiza ve sii-
rekli degisime ihtiyag duymaktadir. Bunun iki nedeni vardir. Oncelikle, gii-
niimiizde ii¢iincii diinya iilkeleri sadece hammadde ve yar1 mamul mal iireti-
cileri degildir, her tiirlii tiiketim malinin da iiretildigi temel iiretim merkezle-
ridir. Artik, teknolojik geligmeler yeni iiretim birimi ve ucuz iggiicli merkezi
liclincii diinya iilkelerine ¢cok ¢cabuk ulagmakta ve bu iilkeler tarafindan ayni
malin ¢ok ucuz modelleri iiretilip piyasaya siiriilmekte, boylece teknolojik
bulusun kar marji ¢abucak diigebilmektedir. Bu yiizden merkez iilkelerinde
aragtirma ve gelistirme yapan birimler, hem teknolojik yatirim yaparak bu ige
belli oranda bir sermaye baglayan iigiincii diinya yatinmcisinin, bu yatirimla-
rin1 ellerinde patlatip yiiksek kar marji elde etmelerini engelleyerek rekabet
giiclerini kirmak, hem de yepyeni bir malin tiretiminde tekrar ilk iiretici ol-
manin avantajlarindan yararlanabilmek igin yeni iiretimlere yonelmektedir-
ler. Ikinci neden ise siirekli teknolojik gelisim ve degisim bu degigimi yara-
tamayan iilke ve gruplari, en azindan bu degisimi ¢ok yakindan izlemeye zor-
lamaktadir. Yukanda, Babadag omeginde de deginildigi gibi, teknolojik ola-
rak demode makinalarla ¢aligmak, hem bu teknoloji diizeyine sikigip kalma-
y1, hem de piyasada is yapamamay1 getirmektedir. Degisimi izleyemeyenler,
demode olup yok olmaya mahkum olmaktadirlar. Boylece sistem, degigimi
kontrol edemeyenleri degisimi izlemek zorunda birakarak icerisine cekmek-
tedir.

IV. Sonug

Babadag ormegi bize teknoloji ve teknolojk gelismenin zenginlik kadar,
hatta zenginlikten daha biiyiik oranda fakirlik de getirecebilecegini goster-
mektedir. Babadag 'l iiretici liretimden diigme ve iscilesme noktasina gelmis-
tir. Aslinda bir biitiin olarak bakinca, kendi markasini iiretemeyen, piyasay1
yonlendiremeyen, uluslararasi markalarin denizagin fabrikas: olarak c¢aligan
fabrikalarin tiimii, bir bakima is¢ilesmekte, cofu zaman bu fabrika yonetici-
leri de Babadag’l iireticilerle ayn1 duygular1 paylagmakta ayn sikintilara kat-
lanmaktadirlar. CUS’ler bu fabrikalan tageron iireticiler olarak kullanmakta
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ve daha iyi olanaklarda daha ucuza iireten bagka fabrikalar bulduklarinda bu
yeni lilkelere ugmaktadirlar. Cevre iilkelerinde iiretim siireci bir biitlin olarak
isgiicii maliyetlerini asag1 cekmek, daha ucuz iggiicii olanaklarina sahip iilke-
lerle rekabet etmek iizerinden kurulmaktadir.

Teknolojik degisim ve hiz olgusu, merkez iilkelere sagladig: biiyiik karla-
rin yani sira, yeni fakirlik ve barbarlik sistemini gizlemeye hizmet eden bir
fetis olarak da islemektedir. Bu yolla, hem kiiresel kapitalizm tarafindan diin-
yanin nimetlerinin merkez iilkelere akitilmasi i¢in gerekli olanaklar hazirlan-
makta, hem de fakirlik ve zenginlik arasindaki ugurumu gizleyen bir fetis is-
levsel olarak devreye girmektedir.
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