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MEDYADA INFOGRAFIK KULLANIMI VE VERI GAZETECILIiGi
USE OF INFOGRAPHICS IN MEDIA AND DATA JOURNALISM
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Gazeteciligin veri ile iligkisi, oldukca eski tarihlerden giiniimiize kadar siiregelmektedir. Giiniimiizde 6zellikle dijitallesme
temelli araglarin ortaya ¢ikisi ve yapay zekayla desteklenen otomatik sistemlerin varligi ile birlikte gazetecilik ve veri iliskisi
daha yakin iligki icerisine girme imkan1 yakalamistir. Bu noktada veri gazeteciligi kavrami akademik c¢evrelerce tartisilmaya
baglanmis ve inceleme alan1 bulmustur. Verinin haberde kullaniminin somut birer ¢iktis1 olarak goriilebilecek infografikler de
veri gazeteciligi tartigmalarmin bir konusu haline gelmistir. Bu kapsamda ¢aligmada Tiirkiye’de bulunan haber merkezlerinin
veriyi ne sekilde degerlendirdikleri, hazirlamis olduklari infografikler izerinden incelenmis ve analiz edilmistir. Gorsel aktarim
stirecinde 6nemli bir unsur olarak degerlendirilebilecek olan infografiklerin, hem icerik hem de yapisal anlamda birgok noktada
birbirlerinden farklilagmakta olmasindan hareketle, caligmada s6z konusu farkliliklar: saptamak amaciyla Anadolu Ajansi, TRT
Haber ve Habertiirk 6rneklemlerinin 1 Ekim — 31 Aralik 2023 tarihleri arasinda olusturduklart 887 infografik, i¢erik analizi
yontemiyle ¢6ziimlenmistir. Caligmanin sonucunda infografiklerin haberin mecrasi fark etmeksizin tiimiinde statik bir sekilde
olusturuldugu, dil ¢esitliliginin ajans haberlerinde daha fazla oldugu ve haberde ele alinan konularin infografikte kullanilan
Ogeler tizerinde dogrudan bir etki yarattig1 saptanmigtir.
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ABSTRACT

Journalism's relationship with data continues from ancient times to the present day. Today, especially with the emergence of
digitalization-based tools and the existence of automatic systems supported by artificial intelligence, the relationship between
journalism and data has gained the opportunity to enter into a closer relationship. At this point, the concept of data journalism
started to be discussed in academic circles and found an area of examination. The study had the opportunity to examine how
news centers in Turkey evaluated the data through the infographics they prepared. Infographics, which can be considered as an
important element in the visual transfer process, differ from each other in many aspects, both in terms of content and structure.
In this context, 887 infographics created by Anadolu Agency, TRT Haber and Habertiirk samples between October 1 and
December 31, 2023, are analyzed using the content analysis method. As a result of the study, it is determined that infographics
are created in a static manner regardless of the news medium, language diversity is greater in agency news, and the topics
covered in the news have direct impacts on the elements used in the infographic.
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EXTENDED SUMMARY

Purpose and Scope:

It seems that the use of the concept of data in journalism dates back to very old times. The first news presented as an example
of data journalism emerged as a result of discrimination of numerical information in the light of various classifications. In this
context, comparing the data journalism that exists today with the first examples of data journalism reveals significant
differences. It can be said that data journalism has undergone a significant transformation in the historical process, both due to
technological deficiencies and the conditions of the period. In this context, it becomes important to reveal the differences of
today's data journalism from the first period. Nowadays, people's constant stay online, especially in the context of digitalization,
forms the basis for the creation of a large amount of data on the internet. Even if individuals do not actively produce content
while they stay online, they contribute to data generation and increase the amount of big data. News that deals with people and
shares content about people with people can also address many issues by passing them through their own filters. Data also
constitutes the hotspots that journalism has increasingly addressed recently. In this context, the way data is processed has gained
importance and the necessary applications to clean the scattered data have come to the fore. Data journalism, as a type of
journalism applied as a result of all these processes, can include information from any subject. In this context, the research is
conducted to examine data journalism. Infographics, one of the data journalism tools, are used to examine data journalism.
Through infographics, it is possible to examine which data is considered as a news subject, how the data is processed and how
the elements used in the data are included.

Design/methodology/approach:

Content analysis is used as a method within the scope of the study. Content analysis can be considered among the research
methods that enable the transfer of a large amount of information in a certain order and provide systematic information.
Considering the media in which the news is published, it is seen that many media include the news. In this context, it is
important which news media would be included in the content analysis. In order to carry out the study in a comprehensive
manner, the news agencies, television channels and newspapers that included the news are gathered under a group. Due to the
large number of institutions collected, selection is made using the random method from among the sample groups. In this case,
three different sample groups are considered. The selection is made with the expectation that the differences in the sample
groups would provide an organizational explanation for the differences in infographic news. Accordingly, it is seen that all of
the samples considered allocated a separate section for infographics, and the research in question is carried out through the
content published in the relevant section. Microsoft Excel program is used to code the content. Infographic news collected
based on the conceptualizations in the literature are coded. The percentage values of the coded news are calculated and analyzed
in the final stage of the study.

Findings:

The findings obtained within the scope of the study show that the use of infographics varies among news media. Accordingly,
infographics are mainly used for informational purposes. Infographics prepared for informational purposes include a wide
variety of news types. In this context, it becomes possible to say that the way infographics are constructed varies depending on
the type of news. Anadolu Agency, which produces news content especially in the foreign policy genre, gives more space to
geographical marking in its infographics. Similarly, various illustration elements symbolizing diseases, viruses and bacteria are
included in the content of health news. The findings show that the format of the data also shapes the news; static infographics
are mainly prepared and the opportunity for interaction is limited.

Conclusion and Discussion:

Especially the interactive environment created by digitalization has made users more active on the internet. Users have entered
the content and have a direct impact on it. This environment also has an impact on the content users read. It is thought that
preparing all the infographics obtained within the scope of the study in a static structure does not provide enough opportunities
for users in the current digital environment. Similarly, the fact that infographics produced in different countries are designed
in different ways, both animated and interactive, reveals the necessity of diversification on the subject. Designing each type of
news using different elements diversifies infographics, which offers readers a more visual experience. It is envisaged that
journalism would reach a different dimension as infographic experience rises to higher levels and studies on the subject are
closely followed and implemented.
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1. GIRIS

Teknolojinin gegirdigi doniisiimiin beraberinde toplumsal anlamda yasanan degisim, haberlesme yollar1 {izerinde
dogrudan etkide bulunmustur. Dijitallesmenin toplumsal iletisimin bi¢imi tizerinde yarattig1 farkliliklar, kullanilan
iletisim aracindan iletisime gecilen kisilerin sayisina kadar bircok ¢esitlilik ortaya koymaktadir. S6z konusu
farkliliklarin bir belirleyicisi de 6zellikle son zamanlarda siklikla kullanilan “veri” kavrami iizerinden olmaktadir.
I¢inde bulundugumuz yiizy1l igerisinde bilim ve teknolojide yasanan hizli gelismelerin neticesinde veri biliminin
artis gostermesi, veriyi anlamlandirmaya yonelik caligmalari artirict bir etki yaratmistir. Verinin toplanmasi,
islenmesi, anlamli bir ¢ikt1 elde edilmesi ve gorsellestirilmesi asamalarinin her biri, farkli istihdam alanlart
yaratmis; s6z konusu asamalar her sektoriin dinamigi icerisinde ayr1 bir sekilde degerlendirilme imkani bulmustur.

Tek bagina bir anlam ifade etmeyen veriler, islenip analiz edilmesinin ardindan birgok konu hakkinda bilgi aktaran
bir hale gelmektedir. S6z konusu durumdan hareketle veriler toplumu yakindan ilgilendiren ve topluma ayna tutan
haberler iizerinde de dogrudan etki yaratmig ve haberciligin boyutunu degistirmigtir. Veri gazeteciligi olarak
adlandirilan bu olusumun, her ne kadar giiniimiiz teknolojilerinin gegirdigi doniistimiin bir sonucu olarak ele
alindig1 goriilse de dijitallesmenin ortaya ¢ikmasindan c¢ok oOnce temellerinin atildifi gozlemlenmektedir.
Guardian’da ilk 6rnekleri verilen veriye dayali haberlerden giiniimiizde hem verinin boyutunda hem de analiz
edilme siireclerinde yasanan degisimin neticesinde kolaylikla elde edilen ve farkli programlar iizerinden
incelenebilen verilerin habercilikte kullanimina dek ¢ok ¢esitli sekilde veri ile karsilagsmak miimkiin hale gelmistir.
Giiniimiizde gazeteciler, arsiv kayitlarina inerek dijital ortamlarda verileri saklayabildigi gibi ayni zamanda
sakladigt verilerle istedigi bir zamanda yazili, goriintili ve sesli bir sekilde haber {iretimini
gergeklestirebilmektedir. Internet {izerinde verilerin sayica goklugu ve saniyeler iginde birgok verinin iiretiliyor
olmasi durumu, habercilik igerisinde ele alinmayan bir¢ok konunun var oldugunu gostererek gazetecilere yeni
haber konular1 iizerine ipuglar1 sunmaktadir. Ozellikle uluslararasi diizeyde bilinen koklii yaymn kuruluslari,
infografik haber iiretimini destekleyen icerikler iiretmekte, infografik {izerine uzmanlasan ekipleri olusturarak
verileri gorsellestirmekte ve veri gazeteciliginin gelisimine katki sunmaktadir.

Biiyiik veri kavraminin akademik c¢ercevede siklikla tartigilan bir hal almasinin beraberinde veri gazeteciliginin
olanaklar1 ve sinirlart daha genis bir ¢ergevede ele alinmaya baglamigtir. Bununla birlikte veri gazeteciliginin
gelisimine yonelik kurumlarin ortaya ¢ikmasi ve egitimlerin verilmesi de bu tiirden gazeteciligin seyrini degistirici
bir etki yaratmaktadir. Veri kavramina yonelik gerceklestirilen ¢alismalar, verinin ne sekilde ifade edilecegi
noktasina da ayrica odaklanmaktadir. Analiz edilen verilerin sunumu esnasinda infografikler 6nemli rol
oynamaktadir. Infografikler, farkli birgok verinin elde edilmesi sonucunda olusturulan gérsel icerikli tasarimlardar.
Infografikler iizerinde kullanilan bircok 6ge, verinin tipi ve hacmine gore degiskenlik gdstermektedir. Haber
infografikleri de karmasik haldeki verilerin 6zetlenmesi agamasinda kullanilmakta ve okuyuculara bilginin daha
sade bir sekilde aktarilmasina yardimc1 olmaktadir.

Haber ajansi, televizyon ve gazete Orneklemlerinde kullanilan infografikler iizerinden Tiirkiye’deki wveri
gazeteciliginin mevcudiyetini ortaya koyma amaciyla hazirlanan bu ¢alisma; Anadolu Ajansi, TRT Haber ve
Habertiirk ¢ercevesinde gerceklestirilmigtir. Nicel aragtirma tekniklerinden olan igerik analizinin uygulandigi
calisma, 2023 yilinin son {i¢ ay1 igerisinde olusturulmus olan toplamda 887 haberin analizini ger¢eklestirmistir.
Toplamda sekiz kodlama cetveli iizerinden incelenen haberler, kullandiklar1 infografikler iizerinden
degerlendirmeye alinmigtir. Calismanin Tiirkiye’de farkli mecralar arasindaki infografik kullanim seklinin ve veri
gazeteciliginin uygulanma seklini ele alinmasi bakimindan da literatiire katki sunacagi dngdriilmektedir.

2. VERI GAZETECILIGI

Gazeteciligin tarihsel siire¢ icerisinde ¢ok sayida alanla i¢ i¢e girmesi sonucunda igine birgok farkli tiirii dahil
etmis ve soz konusu tiirlere dair tartisma ortamini hazirlamistir. Veri gazeteciligi de gazeteciligin birden fazla
disiplinle bir araya girmesi neticesinde ortaya ¢ikan ve gliniimiizde tartismalar1 devam eden bir gazetecilik tiiriidiir.
Temelleri ¢ok 6nceden atilmis olsa da esasinda gazeteciligin bilgisayar teknolojileriyle entegre olmasiyla beraber
kavramsallastirilip uygulanma imkani bulan veri gazeteciligi, gazetelerin farkli sekillerde haber yaklagim
gelistirmesini desteklemistir. Veri gazeteciliginin ilerleme kaydetmesini takiben hem haber igeriklerinde
zenginlegsme goriilmiis hem de kavramin akademik boyutu tartisilmaya baslanmistir. S6z konusu durum, veri
gazeteciliginin tanimimin yapilmas: esnasinda ¢ok ¢esitli goriislerin kapisini aralamistir. Konuya dair
gerceklestirilen tanimlamalarin birgogu Oncelikle bir kavram olarak “veri” tamiminin yapilmas: iizerinde
durmustur.
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Bir kavram olarak veri, Tiirk Dil Kurumu’nda (2024) bes farkl sekilde tanimlanmistir. Buna gore veri;

¢ Bir tartigma ya da bir arastirmanin ana temeli olan dge,

e Sanat eserine ya da edebi esere dair ana ilke,

e Deneye ya da gézleme dayanan arastirma sonucu,

¢ Bilinen ve belirtilen anlatimlardan iizerinden bilinmeyeni bulmak icin kullanilan sey ve

e Kavram, olgu ya da komutlarin; iletisim, ve islem adina elverisli sekilde gosterimi olarak tanimlanabilmektedir.

Veri, tek basina herhangi bir anlam ifade etmemektedir. Veri, olaylarla ilgili bir dizi ayr1 nesnel gergektir. Veriler
baglam, kategorize etme, hesaplamalar, diizeltmeler ve yogunlagtirma yoluyla deger katilarak bilgiye
doniistiiriilir. Veriler, baglami veya yorumu olmayan gergekler ve rakamlardir (Kalseth ve Cummings, 2001, s.
166). Verinin tek basma herhangi bir anlam kazanmamasi, onlarmn iglenir hale getirilmesi gerekliligini
dogurmaktadir. Islenen verinin temizlenmesi ve anlaml bilgiler sunacak hale getirilmesi sonucunda veriler bir
amag dogrultusunda kullanima hazir hale gelmektedir. Ozellikle internet teknolojilerinin kullanimimin beraberinde
verilerin daha hizli erisilebilir hale geldigi ve analizinin daha kisa siirede gergeklesebildigi goriilmektedir.

Veri gazeteciligi kavramina dair agiklama yapilmasi esnasinda sadece veri kullanilarak gerceklestirilen gazetecilik
tiiriiniin aciklanmasi, konuya dair dar bir perspektif sunmaktadir. Internet iizerinde gecirilen zaman icerisinde
kullanicilarin tiim hareketlerinin birer veri olarak degerlendirilmesi, biiyiik veri ad1 verilen bir kavrami da ortaya
koymaktadir. Geleneksel veri taban1 yazilim araglarinin depolayip yonetemedigi ve analiz edemedigi veya bunlari
yapma kapasitesini asan biiyiikliikkteki bu veriyi anlatmak {izere biiyiik veri kavrami kullanilmaktadir (Mayer-
Schonberger ve Cukier, 2013, s. 6). Giirsakal’a (2014, s. 9) gore biiyiik veri kavrami ilk kez Agustos 2000°de,
Seattle’da diizenlenen 8. Diinya Ekonometri Kongresi’nde, Francis X. Diebold tarafindan sunulan
“Makroekonomik Olgiimler ve Kestirim I¢in Biiyiik Veri Dinamik Faktor Modelleri” (Big Data Dynamic Factor
Models for Macroeconomic Measurement and Forecasting) isimli bildiride kullanilmigtir. Her alanda kullanilan
biiyiik veri, gazetecilik alaninda da etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Haber metinleri iginde yazi, videolar ve
gorseller her saniye biiyiik sayilar ile yiiklenmekte, dolayisiyla biiyiik veri her gegen giin bilyiimeye devam
etmektedir (Anar Eldem, 2020, s. 135). Bu noktada veri gazetecisinin giderek biiyiiyen veri kiimesi igerisinde
anlamli verileri elde etmesi de zorlasmaktadir.

Dijital diinyada yer alan olduk¢a genis veri kiimesi, bir¢ok alan1 etkiledigi gibi haber medyasini da etkilemekte ve
veri gazeteciligi adi verilen bir tiiriin ortaya ¢ikisi gergeklesmektedir. “Veri gazeteciligi” ya da “veri odakli
gazetecilik” kavramlariin gazeteciler arasinda yeni bir kavram olmasina ragmen hizli ve kolay bir bigimde kabul
edildigi disinilmektedir (Uskali ve Kuutti, 2015, s. 78). Veri gazeteciliginin ne oldugu sorusuna karsilik gelen,
herkes tarafindan kabul edilen bir tanim bulunmamaktadir. Veri kavraminin tek basina bir anlama gelmemesi
durumundan hareketle, veri gazeteciligine yapilan tanimlamalar da veri kavramina yaklasma sekline gore farklilik
gostermektedir. S6z konusu durum, veri gazeteciliginin diger haber pratiklerinden ne derece farklilastigina baglh
olarak tanimlanabilmektedir. Furuncu (2019, s. 16), veri gazeteciliginin akademide “data journalism” veya “data
driven journalism” seklinde yer aldigini belirtmis ve kavramin en temel sekilde birbiriyle bagimsiz veya baglantili
genis ¢capli veri setlerinin arastirilmasina, sz konusu setlerdeki baglantilar arasinda ince noktalarin analizine ve
tiim bu islemlerin sonunda hikdye ¢ikarma isleminin ger¢eklesmesine bir anlam getirdigini agiklamistir. Veri
gazeteciliginin taniminin yapilmasinda haber merkezinde yaratacagi yeni ortamin altini ¢izen Dick (2014, s. 491),
veri gazeteciliginin haber odalarina gazetecilerin yani sira istatistik, enformasyon tasarimi ve bilgisayar
miihendisligi formasyonuna sahip profesyonellerin de dahil olmasina sebep olacagini belirtmistir. Bu yoniiyle veri
gazeteciligi, haber odalarinda farkli isttihdam alanlarmin olugsmasina da katki saglamakta ve gazetecilerin
kendilerini gelistirecegi yeni alanlar1 sunmaktadir.

Veri gazeteciliginin temel yapisi ve 6zelliklerine dair asagidaki sekilde tanimlamalar da gergeklestirilebilmektedir:

e Rutin bir bicimde gergeklestirilen haber akigindan farkli bir bigimde; daha fazla zamana ihtiya¢ duyan, hacimli
ve genellikle internet temelli veri analizinin gergeklestirilmesine dayali bir arastirmaci gazetecilik tiiriidiir.

e Veri gazeteciliginin yaygin yontemlerinden biri olan gorsellestirmede esnek formatlar birlikte
kullanilabilmektedir.

e Kullanilan kaynaklarin birgogu genellikle halka agik verilerden, kullanici bazli igeriklerden veya kitle
kaynaklarindan meydana gelmektedir.
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e Yeni araclara ve yontemlere ihtiya¢ duyulmakta ve bu sebeple gazetecilerin egitilmeleri ve yeni yetiler
kazanmalar1 birer zorunluluk olmaktadir (Narin vd., 2017, s. 224)

Veri gazeteciliginin ortaya cikis tarihine yonelik bir uzlasi ise heniiz s6z konusu degildir. ilk veri gazeteciligi
orneginin, The Guardian gazetesinin 1821 yilinda yayinladigi, Manchester’daki okullarda yapilan harcamalara
yonelik — sizint1 gazeteciligi 6rnegi de olan — haber oldugu ifade edilmektedir (Oztiirk, 2023, s. 132). Veri
gazeteciligi kavrammin giintimiizde kullanilan tekniklere benzer sekilde dijital ortamlarda ilk ortaya ¢ikisginin ise
2008 yilinda Guardian gazetesinde oldugunu belirten Simon Rogers (2008), kavrama dair agagidaki sekilde bir
tanimlama gerceklestirmistir:

“Diin itibariyla, gelistirme ekibimiz ham verileri alip diizenlenebilir bir haritaya doniistiiren bir
uygulama gelistirdi. Bu da, bu rakamlara dayali1 fantastik bir etkilesimli grafik iiretebilecegimiz
anlamina geliyor. Veri gazeteciligi ile editdr ve gelistiriciler, teknik agidan ilging bir seyler
gelistirdiler. Bu, veriyle nasil ¢alistigimiz ve onu nasil gordiigiimiizii degistiriyor”

Veri gazetecisinin on binlerce veri seti icerisinde dogru bilgiyi aktaracak veriyi toplamasi, analiz etmesi ve haber
metni iizerinden iletmesi beklenmektedir. Bu beklenti, veri gazetecilerinin ¢esitli uygulamalar1 kullanma
becerisine sahip olmasini, veri okuryazarliginin bulunmasimi ve ilgili kodlar1 bilmesini getirmektedir. Dijital
doniisiimiin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan veri gazeteciligi, cok miktardaki verinin otomatik bir sekilde yonetim
ve analizini kapsamaktadir (Tasin, 2021, s. 39). Her ne kadar konuyla ilgili veriler biiyiik veri seti igerisinden
¢ekilerek hazirlanmig olsa dahi dagmik haldeki veri kiimelerinin anlamli bir mesaj verememesi, haber
okuyucularmin da konuyu takip etmelerini zorlastirmaktadir.

Rogers, Schwabish ve Bowers (2017, s.13), ger¢eklestirmis olduklari arastirmada veri gazeteciliginin ¢ farkl
sekilde gergeklestirildigini ortaya koymustur. Elde edilen temalar asagidaki gibidir:

e Oncelikle verilerle zenginlestirilmis hikayeler,
Bunlar, temeldeki raporlamay1 dogrulamak igin ilgili verilerin kullanildig1 geleneksel haberlerdir.
e lkincisi, aragtirmac veri gazeteciligi,

Bu tiir haberlerde gazeteci verinin i¢inde sakli olan bilgiyi ortaya ¢ikarir. Bu tiir hikayelerin iiretilmesi daha
uzun siirebilir ve verilerden algoritma olusturmaya ve karmasik veri gorsellestirmelerine kadar gesitli beceri
gruplarinin birlesimine dayanabilir.

e Ugiinciisii, agiklanmas1 gereken veriler,

Kamuya agik ve daha iyi, daha gii¢lii veri araclariin artmasiyla birlikte gazeteciler, verilerin karmagsikligini
azaltma ve okuyuculara anlam saglama sorumlulugunu tistlenmektedir. Bu grup ayni zamanda okuyucularin
biiyiik veri kiimelerini kendilerinin kesfetmesine olanak tantyan projeleri de igermektedir.

Teknolojik diizlemde yasanan bir¢ok degisim, veri gazeteciliginin gelisiminde 6nemli etkilerde bulunmustur.
Bugiin, veriye dayali gazeteciligin baglami ve kapsami, hiikiimetten endiistriye, arastirmaya ve sosyal medyaya
kadar toplumun neredeyse her alaninda ve bu konuda {iretilen verilerin patlamasini takiben, evrimsel 6nciiliinden
onemli 6l¢iide genisledi. Veri gazetecileri artik etkilesimli 6zelliklerde, mobil uygulamalarda ve haritalarda verileri
hizla toplamak, temizlemek ve yaymlamak igin licretsiz, gii¢lii gevrimigi araglart ve agik kaynakli yazilimlari
kullanabilir hale gelmistir (Howard, 2014, s. 8). Veri gazeteciliginin gelisimi, haber merkezlerindeki uygulama
alanlari iizerinde de dogrudan etkili hale gelmistir.

Glinlimiizde Guardian gazetesinin iki adet interaktif ekibi, BBC'in ¢evrimi¢i haber uzmani ekibi, Times'in ise
gorsel gazetecilik birimi bulunmaktadir. “Veri Gazeteciligi Odiilleri” de 2012 yilindan bu zamana kadar The
Global Editors ag1 tarafindan diizenlenmektedir (Narin vd., 2017, s. 216). Veri gazeteciligine dair kendini gosteren
bu gelismeler, alana yonelik akademik ¢aligmalarin da baslamasini ve egitimlerin verilmesini getirmistir. Veri
gazeteciligi basta gelismis iilkeler (Amerika Birlesik Devletleri, ingiltere, Almanya vs.) olmak iizere tiim diinyada
gelismekte olan, dijital temelli bir haberecilik tiiriidiir. Yiiksekdgretim diizeyinde verilen derslerin, yarigmalarin ve
bu alanda icerik iireten platform sayismin artmasi; alandaki uzmanlasmay1 gozler niine sermektedir (Oztiirk,
2023, s. 133). Alana yonelik egitimlerin verilmesi ve veriyi taniylp analizini gerceklestirmeye yonelik
programlarin tasarlanmasi, veri gazeteciligini de daha genis bir alana oturtmaktadir. Veri gazeteciligi becerileri
diinya capindaki gazetecilik programlarinda giderek daha fazla 6gretilmektedir (Hannaford, 2023, s. 2397). Ancak
veri gazeteciligine yonelik akademik diizlemde gerceklesen gabalarin tamami uygulamada karsilik bulamama
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durumuyla da karsi karsiya kalabilmektedir. Cogu web sitesinde belirli veri gazeteciligi boliimleri ve hatta

boliimleri yoktur; bu durum, veri gazeteciliginin bir tlir, metodoloji veya hikaye anlatma formati oldugu
konusundaki akademik tartismaya katkida bulunmaktadir (Stalph, 2018, s. 1336)

Veri gazeteciliginin uygulanma sirasinda ¢ok asamali bir siirecten gecilmekte ve analiz ger¢ceklesmektedir. Sonsuz
sayida verinin var oldugu disiiniildiigiinde, incelenen konuyla dogrudan iliskili verilerin saptanip belirlenmesi
uzun siirelere yayilabilmektedir. Bu asamada veriyi tanimlayan ve analiz eden programlarin kullanimi, veri
gazeteciliginin uygulanabilir hale gelmesi saglamakta ve uygulama siiresini kisaltabilmektedir. Veri toplamasint
gerceklestirilen “Data Miner”, “Recipe Creator”, “Tabula” gibi uygulamalarin kullaniminin ardindan toplanan
verilerin temizlenmesini saglayan uygulamalar, veri gazeteciliginin gergeklesmesinde ilk asamay1
olusturmaktadir. Toplanan verilerin anlamli bir hale getirilmesi ve gorsellestirme siirecinden gegirilmesi
sonucunda da veri gazeteciligi tamamlanmis olmaktadir.

Veri gorsellestirme siirecinin g¢esitli uygulamalart 6grenmeyi gerektirmesi, veri gazeteciliginin ilk zamanlardaki
siirecinin giiniimiizden farkli sekilde islerlik kazanmasina sebep olmustur. Onceleri veri gorsellestirme siirecinin
uzman istatistik¢iler, miithendisler ve akademisyenler tarafindan kullanilabilmesi bugiin kiiresellesmenin etkisiyle
veri gorsellestirme becerisi daha genis ve kapsayict olarak farkli disiplinlerde bir¢ok arastirmacinin ve bilim
insaninin uygulayabildigi bir alan haline gelmistir (Kirk, 2012, s. 8). Veri gazeteciliginin kendini gosterdigi bir
ornek de haberlerde kullanilan infografikler olmaktadir. Haber infografikleri, haber merkezlerinde bulunan belirli
bir ekip tarafindan hazirlanan ve agirlikli olarak sayisal verilerin gorsellestirilmesine dayanan igeriklerdir. Veri
gazeteciliginin uygulama alani olarak goriilebilecek infografikler, birgok haber medyasi tarafindan hazirlanmakta
ve okuyuculara sunulmaktadir.

3. INFOGRAFIK TASARIMI VE HABER

Veri gazeteciligi kapsaminda ¢ok sayida veri toplanmakta, ilgili veriler ancak uygun bir baglam igerisinde
sunulursa hedef kitle {izerinde beklenen anlami olusturabilmektedir. Hedef kitleye verilerin sunulmasinda birgok
veri gorsellestirme aracindan yardim alinmakta ve konuyla ilgili olarak icerikler hazirlanmaktadir. Veri
gorsellestirme araclarinin kullanimiyla birlikte daginik haldeki verilerin bir anlam ifade edecek sekilde bir araya
getirildigi goriilmektedir. Infografikler, dagmik haldeki verinin gorsellestirme araclarindan sadece birini
olusturmaktadir. Gazetecilikte verilerin anlasilirhgini kolaylagtirmak ve okuyucunun ilgisini ¢ekmek igin
kullanilan en 6nemli gorsel anlatim araglarindan birisi de infografiklerdir. Infografikler, farkli gorsel tasarim
Ogelerinin (tablolar, illistrasyonlar ve diyagramlar gibi) bir karisimini igeren, tipik olarak elle hazirlanmis
tasarimlardir (Kirk, 2012, s. 169). infografikler, habere dair kisa ve 6z sekilde hazirlanan icerigin veya verinin
uygun grafiklerle ya da sekillerle desteklenmesi sonucunda okuyucuya aktarilmasini saglayan bir gorsel tasarim
uygulamasidir (Deniz Demirel, 2022, s. 33). Infografikler sadece gazetecilik meslegi icerisinde verinin
gorsellestirilmesi adma kullanilmamakta ayni zamanda birgok farkli meslek grubu tarafindan bilginin
gorsellestirilmesi amaciyla da bagvurulmaktadir. infografikler, bir hikaye olusturmak icin en iyi veri ve gorselleri
bir araya getirmektedir. Bilginin gdrsel bir temsilini sunan infografikler, sirketlerin kilit noktalart vurgulamasina
yardimci olurken igerigi yiiksek oranda paylasilabilir bir sekilde sunmaktadir. Infografikler; Facebook, Twitter,
Google+ ve hatta kullanicilarin en iyi infografiklere ayrilmis panolar olusturdugu Pinterest gibi sosyal medya
platformlarinda da paylasilabilmektedir. Iyi tasarlanmis infografikler hedef kitleyi etkileyebilmekte ve arama
motoru siralamalarini optimize edebilmektedir (Walter ve Gioglio, 2014, s. 34). Bu durum, infografiklerin hedef
kitlelere istenen mesaji iletme giiciinii gostermektedir.

Enformasyon (information) ve grafik (graphics) sozciiklerinin birlikteliginden olusan infografik; veri
gorsellestirmelerini, resimlemeleri (illiistrasyonlari), metinleri vb. bir araya getirerek “hikayeyi eksiksiz bir sekilde
anlatan grafik tasarimi” olarak tamimlanmaktadir (Krum, 2013, s. 9). Infografik kavraminin tanimlanmasina
iliskin goriisler incelendiginde temelde birgogunun gorsellige vurgu yaptigi goriilmektedir. Infographic; kelime
olarak Ingilizce’de bilgi veya veriyi temsil etmek i¢in kullanilan ve bilgi anlamina gelen ‘info’ ile dzellikle bigim,
desen veya ¢izgilerle gdsterme olarak da bilinen eski Yunanca’daki ‘graphein’ (yazmak) kelimesinden Tiirkge’ye
gecen grafik kelimesini birlesiminden olugsmaktadir (Biyik, 2007, s. 159). Can vd. (2018, s. 162), infografiklerin
rafine bilgiyi illistrasyon, grafik, harita, sembol gibi tasvir edici yontemlerle diizenleyip anlasilir bigimde
sundugunu belirtmistir. Smiciklas (2012, s. 3) ise infografik kavraminin verileri tasarimla harmanlayan, bireylerin
ve kuruluslari hedef kitlelerine mesajlarin1 kisa ve 6z bir sekilde iletmelerine yardimer olan bir resim tiiri
oldugunu belirtmistir. Knaflic ise (2015, s. 43) infografik tanimin1 gerceklestirirken grafik kullaniminin 6nemi
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iizerinde durmus ve grafiklerin, insanin gorsel alg1 sistemi ile etkilesime girdigini, bilgiyi daha hizli islemede yarar
sagladigini belirterek iyi tasarlanmig bir grafigin bilgiyi iyi tasarlanmis bir metinden daha hizli anlatacagin
aciklamistir. Ozkan (2019, s. 63) ise belli bir tasarim kuralina gore hazirlanan ve igeriginde bulunan zamani

boliimlere ayiran, tarihsel akiga gore siralayarak, belirli bir siire boyunca bir olayin baslangicindan itibaren
gelisimi, siireci ve asamalarini gésteren 6genin infografikler oldugunu belirtmistir.

Infografiklerin tarihsel siirecine bakildiginda veri kavraminin kullaniminin artistyla dogru orantili olacak sekilde
artis yakaladig1 goriilmektedir. Tk 6rneklerinden 20. yiizyila kadar gegen siiregte veri haritalar1 ve istatistiksel
grafiklerin temelini attig1 infografikler, 20. yiizyilin ikinci yarisiyla birlikte gesitlenmistir (Giilrenk, 2015, s. 52).
Giiniimiizde bilgi akisinin hiz kazanmasiyla birlikte ¢ok sayida bilginin 6zetini sunan infografikler de dnem
kazanmistir. Bilgi gorsellestirme yontemlerinin ilk olarak Fransa ve Ispanya’da bulunan magara resimleri
iizerinden gergeklestirildigi diisiiniildiigiinde, tarihsel siire¢ icerisinde gorsel iletisimden infografiklere kadar
ilerleyen uzun bir doniigiim oldugu goriilmektedir. Bu noktada Friendly, veri gorsellestirmenin gegirmis oldugu
tarihsel siireci asagidaki sekilde 6zetlemistir. Buna gore kimi zaman diislise gegse de veri gorsellestirme siirecleri
tarih icinde geneli itibariyle yiikselen bir egilim izlemistir:

Sekil 1. Veri Gorsellestirme Gegmisi

0.005 ! .
Erken dénem Yeni tiir Altingagd  Yeniden dogus
. Modern zaman ’
harita Olglim ve teoriler grafikler
) Baslangici
0.004 1 ve diyagramlar

0.003 1

0.002

0.001 7

0.000
1500 1600 1700 1800 1900 2000

Yillar

Kaynak: (Friendly, 2006, s. 3).

Veri gorsellestirme yontemlerinin yilara gore artis gostermesinin beraberinde birgok sektorii igine aldigi
soylenebilmektedir. Ozellikle 2000°li yillarda veri gorsellestirme alaninda yasanan sigrama, ilgili alanda
dijitallesmenin etkisini diisiindiirmektedir. Konuyla ilgili olarak Krum (2013, s. 8), infografik teriminin giderek
daha fazla yayilim alan1 kazandigin1 belirtmis ve otuz y1l dnce infografik sdzciligiiniin yalnizca sanat yonetmenleri
ve basili yaymlar tarafindan kullanildigimi ancak internetin bunu degistirdigini belirtmistir. Bu noktada
giinlimiizde infografiklerin bircogunun dijitalden bagimsiz olarak disiiniilemeyecegi ortaya g¢ikmaktadir.
Gegtigimiz birkag yilda veri gorsellestirme, infografik ve veriye dayal gazetecilik konularini kapsayan ¢evrimigi
icerigin miktarinda goéreceli bir patlama yagsanmasi sonucunda giiniimiizde; web siteleri, bloglar, tasarimc siteleri
ve ¢evrimici galeriler infografikler ile dolup tasmistir (Kirk, 2012, s. 178).

Infografiklerin habercilikte kullanimi ise agirlikli olarak ¢ok sayida verinin gérsellestirilmesi yoluyla olmaktadir.
Giliniimiizde haberciligin hem dijital teknolojiler hem de etkilesime imkan taniyan teknolojiler tarafindan
farklilagtig1 diisliniildiigiinde, infografiklerin de klasik olarak tanimi gerceklestirilen habercilige yeni bir soluk
getirdigi goriilmektedir. Haberlerde kullanilan infografikler ile islenmemis ya da yigin halde bulunan bilgi ve
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verinin tipografi, resimleme, harita, sembol vb. betimleyici grafiklerle betimlenip hedef kitlenin okuyabilecegi
bi¢im ve bigemlerde sunulmasi amaglanmaktadir (Kaplan ve Saym, 2023, s. 706). Ozellikle ¢ok sayida bilginin
bulundugu durumlarda infografik kullanilmasi, haberi daha anlasilir kilmaktadir. infografiklerin haberde kullanimi
her ne kadar dijitallesmenin beraberinde artis gosterse de, dijital medya araclarmin ortaya ¢ikisindan once de
infografik uygulamalarinin kendini gosterdigi goriilmektedir. Buna gore ilk infografiklerin giliniimiizde kullanilan
infografiklerle benzer sekilde ¢esitli grafikler tizerinden karmasik bilgileri aktardigi goriilmekte ancak etkilesim
unsurlarindan yararlanilmadig1 géze ¢carpmaktadir. 2000°1i yillardan itibaren ise sayis1 giderek artan infografikler,
onceleri gazetelerin belirli bir boliimiinii kaplamis, sonrasinda gazete sayfalarmin tamaminda yer bulmus ve
giinlimiizde de kendine ayr1 bir boliim olusturmustur. Bu durumun infografiklere popiilerlik kazandirdigini belirten
Ma (2021, s.79),2011'den bu yana, birkag biiyiik haber portalinin, gogunlukla verilere dayali infografik hikayeleri
iceren Ozel koseler olusturma c¢abalarinin 6nemine deginmistir. Bilginin siurlt ve 6z bir sekilde gorsel unsurlarla
desteklenerek gerceklestirilen sunumu, o6zellikle risk ve tehdit iceren toplumsal konulara ydnelik yapilacak
haberlerin toplum tarafindan daha hizl bir sekilde anlasilmasini saglamaktadir (Deniz Demirel, 2022, s. 33)

Gelinen siirecte gevrim i¢i haber siteleri i¢in; okuyucularin karmasik haber igeriklerini daha iyi anlamasi ve haberin
akisinin daha ilgi ¢ekici hale gelmesi igin infografik destekli haberden yararlanilmaktadir. Ciinkii haber
igeriklerinin gorsellestirilerek okuyucuya sunulmasi, bilgi ve verilerin okunabilirligini attirmaktadir (Kaplan ve
Sayin, 2023, s. 698). Okuyucunun etkilesim kurmasina yonelik hazirlanan infografikler, okuyucunun habere olan
ilgisini artirmakta ve daha uzun siire haberde ¢evrim i¢i kalabilmesini getirmektedir. Toth (2013, s. 446),
giliniimiizde basin — yayin ortamlarinda ilgi odagi haline gelen infografik haberlerin, hedef kitlenin 6zelliklerine
uygun bir sekilde sekil, tasarim ve grafik kullanilarak verinin anlasilir hale geldigini belirtmistir. Glinlimiizde
birgok gazete, infografik araglarina bagvurmakta ve haber {iretimini gergeklestirmektedir.

The New York Times, Reuters, Guardian ve Washington Post gibi haberciligin koklii kuruluslari, belirli bir diizen
icerisinde infografik haber iiretimini gergeklestirmektedir. Kuruluslarin ele aldigi konular, olusturulan
infografiklerin temel 6gelerini ve infografik bigimlerini belirleyici olsa da infografik tasarimlarin habercilikte yeni
bir istihdam alanmini da ortaya ¢ikardigi goriilmektedir. infografik tasarimi igin belirli programlar1 kullanma
becerisinin gerekliligi, haber merkezlerindeki kadrolarin da farklilasmasma katkida bulunmaktadir. Ornegin
infografik kullanan haber mecralarindan biri olan USA Today, genellikle modern infografikleri popiilerlestirmis
ve renkli gizelgeler ile grafikler olusturmaktadir (Golombisky ve Hagen, 2010, s. 154). Gazetelerin hangi haberde
ne tiir infografik paylasacagi noktast da 6nem tasimaktadir. Konuyla ilgili olarak Zinderen (2021, s. 1864),
hikayeyi iletmek i¢in dogru bir infografik formunun secilmesinin olduk¢a 6nemli oldugunu belirtmis; tasarimin
konusu ve amaci, tasarimin sunulacagi ortam (web sitesi, televizyon, gazete, vb.) hangi infografik formundan
yararlanilacagt konusunda belirleyici oldugunu belirtmistir. Bu noktada haber mecralarinin infografik
tasarimlarinin incelenmesi 6nemli olmaktadir.

4. YONTEM

Aragtirmada yontem olarak igerik analizi kullanilmistir. Berelson (1984, s. 18), icerik analizinin iletisim igerigini
objektif, kantitatif ve sistematik sekilde analiz eden bir yontem oldugunu belirtmistir. icerik analizi yapilan
¢alismanin evrenini haber yayini yapan tiim medya kuruluslar1 olusturmaktadir. Calismanin temel amacina uygun
olmast agisindan en az bir kez infografik haber yayini yapan medya kuruluslari ise ¢alismanin sinirliliklarint
olusturmaktadir. Caligmanin maksimum verim saglamasi adina 6rneklemin belirlenmesi asamasinda amagh
orneklemden yararlanilmistir. Buna gore Orneklem grubunun ig¢indeki mecralarin diizenli bir sekilde haber
paylagsmasi ve haber ajansi, televizyon kanali ya da gazete ayrimlarinin birine dahil olabilmesi beklenmistir.
Belirlenen amagli 6rneklem grubu igerisinden bir haber ajansi, bir televizyon kanali ve bir gazete basit rastgele
orneklem {iizerinden segilmistir. Buna gore c¢alismanin haber ajansi ayagini Anadolu Ajanst olusturmustur.
Anadolu Ajansi, Tiirkiye’ nin en eski haber ajansi olarak bir¢ok iilkede varligin1 gostermektedir. Anadolu Ajansi
(AA), Demirdren Haber Ajansi (DHA), Thlas Haber Ajansi (IHA) ve Anka Haber Ajansi’nin (ANKA) igerisinde
infografik haber boliimii aktif olan ve diizenli olarak infografik haber iireten tek kurulusun Anadolu Ajansi oldugu
gozlemlenmektedir (Tasin, 2021, s. 79). Bu yoniiyle Anadolu Ajansi’nin ¢alismaya katki saglayacagi
ongorilmiistiir. Calismanin televizyon kanali ayagini ise TRT Haber olusturmustur. TRT Haber de bir¢ok iilkeye
hem dijital mecralardan hem de televizyon kanallarindan seslenmekte ve genis haber yelpazesi sunmaktadir.
Calismanin gazete ayagini olusturan Habertlirk ise TRT Haber’e benzer sekilde hem yeni medya mecralar
tizerinden hem de geleneksel mecralar iizerinden haber yayilimini gerceklestirmektedir. Orneklem igerisine dahil
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edilen tim haber mecralarmin kendi internet siteleri icerisinde infografik habere ayri bir yer ayirdig
goriilmektedir.

Icerik analizinin gerceklestirilmesi amaciyla drneklem gruplarmin kendi internet siteleri iizerinden bir incelemeye
gidilerek elde edilen veriler, s6zii edilen analizin gerceklestirilmesi adina Microsoft Excel programinda olusturulan
kodlama cetveline kaydedilmis ve ¢dzlimlenmistir. Veri gazeteciligi olgusunu anlamak igin, veri gazeteciligini
uygulayan kuruluslarin kendi iginde degil, kurumlar arasi diizeyde de incelenmesini gerekmektedir (Fink ve
Anderson, 2015, s. 467). Bu sebeple ¢aligsma ilgili kaynaktan referans alinarak kurumlar arasi diizeyde bir inceleme
gerceklestirmistir. Buna goére haber mecralarinin paylasmis oldugu infografik haberler; infografigin yapisi,
olusturuldugu birincil dili, kullanilan infografik 6geleri, kullanilan infografigin igerigi ve infografige dahil edilen
tiirii gdz Oniine alinarak analiz edilmistir. Kodlama sisteminin belirlenmesinde literatiirde farkli kaynaklardan
referans alinmigtir. Haber merkezlerinin tiretmis oldugu her bir infografik icerik, kodlama gerceklestirildikten
sonra frekans tablolar1 izerinden detaylandirilarak analiz edilmistir.

Aragtirma, 1 Ekim — 31 Aralik 2023 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir. infografik haberler arastirilirken haber
mecralarinin infografik boliimiine ayr bir sekilde ayirdiklari internet sitelerinden yararlanilmigtir. Belirlenen tarih
araliginda haber mecralar1 asagidaki sekilde haber paylasimini gergeklestirmistir (Tablo 1). Haberlerin dagilimi
ise Anadolu Ajansi 627 (%70,68), TRT Haber 180 (%20,29) ve Habertiirk 58 (%6,53) seklindedir. Buna gore
calisma toplamda 887 infografigin ¢oziimlenmesi gergeklestirilmistir.

Tablo 1. infografiklerin Haber Mecralarinda Dagilimi

Paylastig1 Haberin Tiim

Haber Mecrasinin Adi Paylastig1 Haber Sayisi Haberlere Oram
1 Anadolu Ajansi 627 %70,68
2 TRT Haber 180 %20,29
Habertiirk 58 %6,53

Ozellikle veri kavramina yonelik arastirmalarin hiz kazanmasi ve internet iizerinde gezinin her bir kullanicinin ok
sayida veri iiretmesi, gazeteciligi de veri ile iliskili bir duruma tagimistir. Veri gazeteciligi olarak adindan s6z
ettiren s6z konusu gazetecilik, cesitli filtreleme yontemleriyle tek basina bir bilgi aktarimi saglamayan veri
kiimelerini anlamlandirmis ve habercilik igerisine dahil etmistir. Verilerin kullanildig1 haberlerin yaygin gosterim
yolu olan infografikler de 6zellikle dijitallesmenin beraberinde daha fazla sekilde kullanilmaya baglanmistir. Bu
noktada caligma, haber merkezlerinin veri ile haber yapma pratiklerini olusturmus olduklar1 infografikler
iizerinden incelemeyi amaglamaktadir. Literatiirde veri gazeteciligi ve infografiklere yonelik akademik ¢alismanin
bulunmasina karsin ii¢ farkli medya tiiriinii ayni tarihte incelemeye dahil eden bir ¢aligmanin bulunmayisi géze
carpmaktadir. Bu kapsamda calismamin alana katki sunmasi beklenmektedir. Igerik analizi gerceklestirilen
¢alismanin sonucunda cevaplanmasi hedeflenen sorular asagidaki gibidir:

e Haber mecralari arasindaki farkliliklar haberin dil gesitliligi iizerinde bir etki yaratmakta midir?
e Haberde infografikler tiirlerine gore ne sekilde ayrilmaktadir?

e infografiklere konu edinen haberlerin nasil ¢esitlenmektedir?

e Veri gorsellestirmesi sonucunda agirlikli olarak hangi tiir grafige ihtiya¢ duyulmaktadir?

e Her bir haber mecrasinda infografik olusturulmayan ortak bir haber tiirti bulunmakta midir?

5. BULGULAR

Aragtirma sonuglarma iligkin toplanan haberler kurumlar arasinda farklilasan bir yapida olmustur (Tablo 2). Buna
gore TRT Haber’in %15,55 oraninda yer ayirdigi i¢ politika haberleri, Anadolu Ajans1 ve Habertiirk organlarinda
hi¢ yer almamistir. i¢ politika kapsaminda olusturduklar1 haberlerde agirlikli olarak iilke igindeki siyasilerin
birbirleriyle olan goriismelerine yer veren TRT Haber, siyasilerin kullandiklar1 sozciikleri gesitli gorsel 6gelerle
desteklemistir. Magazin, polis/adliye, tarith ve giindem kategorilerinde herhangi bir haber icerigi
yayimlanmadigindan dolayi ilgili kategoriler tablo igerisine dahil edilmemistir. Bu noktada giindem konusunda
haber paylasimi gerceklestirmemeleri dikkat ¢ekici olmakta, haber mecralarinin son dakika haberlerini agirlikli
olarak diiz haber metni iizerinden verdikleri goriilmektedir. infografik tasariminin uzun bir siire igerisinde
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hazirlandig1 diisiiniildiiginde, son dakika gibi hizli bir sekilde gergeklesen haberlerin tasariminda infografik
kullanilmamasi1 durumuna bir acgiklama olabilmektedir. Gazetelerin Oncelikli olarak infografik tasarimini
gerceklestirdikleri haber tiirleri de birbirinden farklilagmaktadir. Anadolu Ajansi %47,84; TRT Haber %32,22
oranlartyla dis politikaya odaklanirken Habertiirk bakis agisini %44.,82 oraniyla ekonomiye ¢evirmistir. Bu
noktada Israil — Filistin Savasi’na dair dig politika kategorisinde ¢ok sayida paylasilan haberlerin Habertiirk
ierisinde herhangi bir sekilde yer bulmadig1 goriilmiistiir. i ve dis politikaya dair infografik haber iiretimini

gergeklestirmeyen Habertiirk, konuyla ilgili ¢alismalarini daha yumusak icerikli haber kategorileri iizerinden
sergilemektedir.

Tablo 2. Haber Tiirlerine Gore infografikler

Anadolu Ajansi TRT Haber Habertiirk

f % f % f %
I¢ Politika - - 28 15,55 - -
Dis Politika 300 47,84 58 32,22 3 5,17
Ekonomi 45 7,17 17 9,44 26 44,82
Spor 82 13,07 3 1,66 3 5,17
Kiiltiir / Sanat 47 7,49 3 1,66 2 3,44
Saglik 4 0,63 28 15,55 4 6,89
Bilim - Teknoloji 19 3,03 12 6,66 3 5,17
Diinya 91 14,51 1 0,55 7 12,06
Yasam 36 5,74 19 10,55 5 8,62
Egitim 1 0,15 8 4,44 3 5,17
Diger 2 0,30 3 1,66 2 3,44

Yapisina gore infografiklerin belirlenmesinde Lankow vd. (2012) tarafindan belirlenen siniflandirma g6z oniine
almmustir. Buna gore infografikler yapisina gore; duragan, hareketli ve etkilesimli olmak iizere iige ayrilmaktadir
(Tablo 3). Haber mecralarimin iirettikleri tiim infografikler duragan olarak kitlelerle bulusturulmaktadir. So6z
konusu verileri destekleyecek sekilde Krum (2013, s. 31), statik (duragan) infografigin en basit ve en yaygin
kullanilan infografik formu oldugunu belirtmistir. Duragan grafiklerin daha kolay saklanma imkaninin bulunmasi,
kolayca dagitilmasi ve tasarim asamasinda daha kisa bir zaman dilimi gerektirmesi sebepleriyle haber kuruluslar
agirlikl olarak etkilesim bulunmayan infografikler tasarlama egiliminde olmaktadir. Bu grafiklerde tiim bilgiler
tek bir gorsel {izerinde sunulmakta ve statik bir goriintii dosyasi (PNG, JPEG, PDF) olarak kaydedilebilmektedir.
Bu noktada infografiklerin sunuldugu kitlenin de Web 1.0 kitlesine benzer sekilde konumlandigi
soylenebilmektedir. Herhangi bir etkilesim imkani bulunmaksizin okuyucular sadece okuma ve kaydetme
eylemlerini gerceklestirebilmekte; infografik {izerinde bir kontrol saglamadan pasif konumda kalmaktadir.
Kullanicilarin  infografiklere dair geri bildirimlerinin saglanabilmesi ve infografikler iizerinde ilerleme
saglanabilmesi i¢in hareketli ve etkilesimli infografik tasarimlarina da agirlik verilmesi gerekliligi bu noktada bir
ihtiyag olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 3. Yapisina Gére infografikler

Duragan Hareketli Etkilesimli
f % f % f %
Anadolu Ajanst 627 100 - - - -
TRT Haber 180 100 - - - -
Habertiirk 58 100 - - - -

Haber mecralarinin infografiklerini tasarladiklari diller, daha smirl1 bir yapiya sahiptir (Tablo 4). Anadolu Ajansi, s6zii
edilen yapmm digma ¢ikarak Tiirkge haricinde birgok dil iizerinden infografik tasarlamis ancak TRT Haber ve
Habertiirk, infografiklerini Tiirk¢e olarak tasarlama yoniinde bir egilim sergilemistir. Anadolu Ajansi’nin dil gesitliligi
gostermesi yoniindeki en biiyilik sebeplerden birini ayni habere dair farkli birgok dilde hazirladigi infografikler
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olusturmaktadir. Anadolu Ajansi’nin “haber ajanst” olma statiisti ve bir¢ok iilkede ajans biirolarini bulundurmasi, s6z
konusu cesitlilige dair bir fikir sunmaktadir. Ancak dig politika gibi diinya giindemini ele alan konulara yer veren diger

haber kuruluslarinin da seslerini genis bir ¢evreye duyurabilmeleri adina dil gesitliligi 6nemli goriilmektedir. Farkli
dillerde igerik tiretiminin gergeklestirilmesi hazirlanmis olan haberlerin kapsayiciliga etki etmektedir.

Tablo 4. Kullanilan Dile Gore Infografikler

Tiirkce Ingilizce Hirvatca  Arapca Rusca Bosnak¢a Fransizca Arnavutga
f % f % f % f % f % f % f % f %
Anadolu Ajans1 317 50,55 170 27,11 2 031 87 13,87 33 526 3 047 13 2,07 2 031
TRT Haber 180 100 - - - - - - - - - - - - - -
Habertiirk 58 100 - - - - - - - - - - - - - -

Infografiklerde kullanilan gelerin belirlenmesinde ise Delikmen’in (2023, s. 73-83), grafik tasariminda kullanilan
ogeleri simiflandirma seklinden yola c¢ikilmis; fotograf, illiistrasyon, tipografi, logo ve piktogram unsurlari
iizerinden analiz gerceklestirilmistir (Tablo 5). Buna gore tiim haber mecralarinin infografiklerinde agirlikli olarak
illiistrasyon &gelerinin kullanildigi goriilmiistiir. Illiistrasyon kullanimiyla birlikte konuyla ilgili fotograf
bulunmayan haberler de konu edinmis ve bdylelikle haberin cesitliligine de katki saglanmustir. Illiistrasyon
kullanimi agirlikla saglik, politika ve spor kategorilerinde kullanilmigtir. Spor haberlerinde kullanilan oyuncu
fotograflari da infografik haberlerde fotograf kullanimini dogrudan artiran bir unsur olarak
degerlendirilebilmektedir. Bununla beraber sadece belirli logolarin kullanildig1 ve baska herhangi bir gorsel
unsurun dahil edilmedigi grafikler de 6zellikle Anadolu Ajansi’nin paylastigi haberlerde siklikla yer bulmustur.

Tablo 5. Kullanilan Ogelere Gore infografikler

Fotograf illiistrasyon Tipografi Logo Piktogram

f % f % f % f % f %
Anadolu Ajansi 216 34,44 303 48,32 - - 58 9,25 50 7,97
TRT Haber 55 30,55 121 67,22 1 0,55 2 1,11 1 0,55
Habertiirk 6 10,34 22 37,93 - - 9 15,51 21 36,20

Iceriklerine gore infografik haberler belirlenirken toplamda dokuz farkli kategoriye bagh kalnmistir (Tablo 6).
Nediger (2023) dokuz farkli infografik tiirlinden bahsetmektedir. Bunlar; istatiksel, bilgilendirici ve cografi
infografikler, zaman akisi, siire¢, karsilagtirma, hiyerarsi, liste, 6zge¢mis infografikleri olarak belirlenmistir. Bu
kapsamda calismada infografik igeriklerinin kodlanmasinda ilgili listeye bagli kalinmigstir. Buna gére Anadolu Ajansi
%31,57 ile zaman ¢izelgesine, TRT Haber %31,11 ile bilgilendirici igerige ve Habertiirk %62,06 oraninda istatistiksel
icerige yer vermistir. Mecralarin tiimiiniin infografik igeriginin belirlenmesinde farkli amaglari 6n plana koydugu
goriilmektedir. Infografik icerikleri haber mecralari agisindan farklilagsa da kimi zaman karma igeriklerin sunuldugu
da goriilmiistiir. Bu kapsamda infografiklerin kimi zaman tek bir igerik tiiriine bagl kalmadigy, bilgilendirici icerigin
sunulmasi esnasinda ayni zamanda zaman c¢izelgesine de yer verildigi saptanmis ancak siniflandirmaya agirlikli
olarak ilgili infografikte kullanilan icerik tiirii dahil edilmistir. Ozgegmis tiiriine yonelik hazirlanan iceriklerin tiimii
kiiltiir — sanat tiiriinde verilmis olup {inlii ydnetmen, oyuncu, yazar ve sairlerin hayatlarina yer verilmistir. Ilgili
konudaki en fazla icerigi Anadolu Ajansi olusturmustur. Ozellikle dis politika kategorisinde cografi igeriklere siklikla
yer verildigi, haritalandirma iizerinden konuya dair gorsellerin hazirlandig1 da ayrica saptanmugtir.

Tablo 6. iceriklerine Gore infografikler

istatistiksel Bilgilendirici é::llga(;i Siire¢ Cografi Karsillastirma Hiyerarsik Liste Ozgecmis
f % f % f % f % f % f % f % f % f %
2}1;1?111 61 9,72 189 30,14 198 31,57 4 0,63 102 1626 41 6,53 8 1,27 6 095 18 2.87
TRT 20 1411 56 3L11 19 1055 1 055 20 1111 13 722 1 055 50 27,77 - -
Haber
Habertirck 36 62,06 - - 9 15,51 - - 10 17,24 - - 2 3,44 1 1,72 - -
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6. SONUC

Veri, giiniimiizde 6zellikle dijitallesmenin beraberinde kendini daha fazla gosteren bir kavram haline gelmistir.
Veri kavrami agirlikli olarak bir konu ile ilgili bilgi yiginlari olarak tanimlanmakta ve islenmesi sonucunda gegerli
bir nitelik kazanmaktadir. Verinin artan kullanimimin beraberinde bilisimden egitime, sagliktan miihendislige
kadar bir¢ok alan igerisine girdigi goriilmektedir. Gazetecilik de verinin igine girdigi meslek gruplarindan biri
olarak kendisine yeni eklemlemeler yapmis ve yelpazesini genisletmistir. Verilerin diizenli bir hale getirildikten
sonra okuyuculara iletilmesi asamasinda gesitli gorsellestirme araglarmndan yardim alinmakta; infografiklerin
kullanimi s6z konusu olmaktadir. infografikler, verilerin gorsel dgelerle desteklenerek aktarilmasi asamasinda
okuyuculara farkli bir deneyim imkan: sunmaktadir. Bu sebeple ¢aligmada infografikler {izerinden haberde veri
kullanimi ve veri gazeteciligi degerlendirilmistir.

Calisma kapsaminda ele alinan gazete, televizyon kanali ve haber ajansi 6rneklem gruplari igerisinde infografik
kullanimimin degerlendirilmesi, haber mecralarinin kendine has nitelikleri iizerinden gerceklesmesi bakimindan
Oonem tagimaktadir. Bu kapsamda ¢ok sayida yayin organina haber dagitimini gergeklestiren ve ayni zamanda
diinyanin bir¢ok iilkesinde bulunan biirolar1 aracilifiyla haber ¢esitliligini destekleyen haber ajanslarindan biri
olan Anadolu Ajansi’nin infografik caligmalari, toplam infografik caligmalari igerisinde oldukca fazla yer
kaplamaktadir. Haber ajanslarinin ¢ok yonlii yapisi, ele aldiklari konuya dair verilerin hazirlanmasinda da kendini
gostermistir. Bu noktadan hareketle, farkli birgok veri tiiriiniin habere dahil edildigi ve infografikler iizerinden
aktarildig1 goriilmektedir. Haber ajansinin ayni habere ait farkli dillerde infografik hazirlamasi, hem ajansin
uluslararasi diizeyde tercih edilebilirligini etkilemekte hem de infografik deneyimini yiikseltmektedir. Haber
ajanslariin haber dagitim agi igerisinde kapladigi genis alan g6z Oniine alindiginda, ajanslarin ele aldiklart
konularin da gesitlilik gostermesi olagan goriillmektedir. Arastirma kapsaminda sinirlandirilan tarih igerisinde
Israil — Filistin Savasi’nin sicak dénemlerinin yasanmis olmasi, haber ajanslari da dahil olmak iizere diger
orneklem gruplarinda da dig politika konusunda sunulan igeriklerin sayisina dair bir agiklama niteligi
kazanmaktadir. Boylelikle infografiklerin giincel olan veriler iizerinde de kullanildig1 ve giindemi aktarmak adina
Oonem tasidig1 goriilmektedir. Haber ajanslarinin kullandigi infografiklerde agirlikli olarak illiistrasyonlara yer
vermesinin haberde kullanilan klasik fotograflardan farkli bir gorsel deneyim imkani sundugu goriilmektedir.

TRT Haber ise ¢alisma kapsaminda incelenen infografiklerle Anadolu Ajansi ve Habertiirk’iin arasinda bir noktaya
konumlanmistir. TRT Haber’in farkli dillerde de yayin yapmaya olanak taniyan organlarinin bulunmasidan
hareketle, yabanct dilde hazirlanan infografiklerin gesitlilik gdsterecegi ongoriilmiis ancak ¢aligma sonucunda
infografiklerin sadece Tiirkge olarak hazirlandig: saptanmistir. Kanalin hazirlamis oldugu infografiklerde Anadolu
Ajansi ile benzer sekilde agirlikli olarak dis politikaya dair haberlerin yer verildigi goriilmistiir. Anadolu
Ajanst’ndan farkli olarak agirlikli bilgilendirici igeriklere yer veren TRT, hazirladigi verileri daha ¢ok liste
seklinde siralayan bir tutum gelistirmistir. Savasa dair giincel olarak yenilenen bilgiler, savasin seyri ya da dis
politikadan bagimsiz olarak ilkokul ¢ocuklarmin egitimi konusunda aktarilan verilerin numaralandirilmis bir
sekilde siralandig goriilmektedir. Bu durum beraberinde verilerin kolay anlasilirligina etki ettigi sdylenebilmekte
ve verinin diizenli bir bicimde aktarildig1 goze ¢carpmaktadir.

Habertiirk, 6rneklem grubu icerisinde en az sayida infografik tasarimi hazirlayan haber mecrasini olusturmustur.
Ozellikle yurtdisinda bircok gazetenin ¢ok farkli yapida infografikler hazirladig1 diisiiniildiigiinde, gazetenin bu
sayiy1 artict yonde bir tutum gelisim gostermesinin énemli oldugu diisiiniilmektedir. Anadolu Ajansi ve TRT
Haber’in en fazla sayida icerik olusturdugu konu olan dis politika, Habertiirk gazetesinde oldukg¢a az iglenmistir.
Bu noktada kanalin infografikleri olusturma konusundaki politikasinin kendileriyle ayni alanda bulunan haber
mecralarindan farkli oldugu goze carpmaktadir. Ekonomik igeriklere daha fazla yer veren Habertiirk, olusturdugu
iceriklerde de diger mecralarda yer verilmeyen konulari ele almaktadir. Bu kapsamda s6z konusu farklili§in sadece
haber sayisinda degil, haberlerin konusu tlizerinden oldugundan da sdylenebilmektedir. Dil ¢esitliligine TRT Haber
ile ayni sekilde hi¢ yer vermemis olan Habertiirk’iin benzer sekilde yurtdisinda da yayin yaptig: diisiiniildiigiinde
dil ¢esitliligi burada da gelistirilmesi gereken bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Piktogram ve illiistrasyon
6gelerinin bir arada kullanildig1 g6z 6niine alindiginda da Habertiirk’iin infografiklerinde daha ¢esitli bir tasarimin
oldugu soylenebilmektedir. Zinderen (2021, s. 1875), tasarimda kullanilan grafiklerde gesitlilige gidilmesinin
infografik haber tasarim ilkeleri igerisinde oldugunu belirtmistir. Igerik olarak istatistiksel paylagimlara da ver
veren Habertiirk, burada siitun ve ¢izgi grafiklerinden oldukga fazla yararlanmis ve renklendirme yoluyla da daha
¢ok goze carpan ¢esitli tasarimlar olugturmustur.
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Calisma kapsaminda ortaya ¢ikan sonuglar incelendiginde, verilerin ¢esidinin haberin tiiriiniin ve haberin
gorsellestirmesinin 6nem kazandig1 goriilmektedir. Ozellikle savas gibi olaganiistii donemlerde 6lii / yarali bilgileri
gibi sayisal verilerin agirlik gosterdigi durumlarda infografiklere basvurma diizeyi de artis gostermekte, dis
politika kategorisinde konuyla ilgili cok sayida gorsellestirme yapilmaktadir. Bununla birlikte giinden giine azalan
ya da artan bir egilim gosteren verilerde de infografiklerin her giin i¢in ayr1 bir sekilde diizenlendigi goriilmektedir.
Yine benzer sekilde ekonomi haberlerinin sayica fazla olmasina da bu durum gerekge olarak gosterilebilmektedir.
Dolayistyla verinin hem miktar1 hem de hareket durumu, infografik haberin sayisini ve konusunu etkileyen baslica
unsur olarak degerlendirilebilmektedir. Bununla birlikte, kurumlarin kimlikleri de infografik haberin olusumu

onemli yer kaplamaktadir. Can vd. (2018, s. 168) de benzer sekilde her basin yayin organinin kendine has
karakterler ve renk paletleri izerinden gorsel se¢imini gergeklestirip metin hazirladigini belirtmistir.

Verilerin gorsellestirilmesi esnasinda verinin konu edindigi olaya dair fotograflarin bulunamamasi durumunda da
infografiklerde kullanilan illiistrasyonlar destekleyici olmaktadir. Bu noktada gorseli bulunmayan bir veri de
haberlestirilme imkani bulmakta ve zengin gorsel Ogelerle sunulmaktadir. Haber mecralarinin yapisal
ozelliklerinin verinin haberlestirilmesindeki rolii diigiiniildiigiinde ise haber mecralarinin yayin yaptigi cografyanin
biiyilidiik¢e veri dilinin de zenginlestigi goriilmektedir. Mecra yapisinin verinin sunumu iizerinde dogrudan bir etki
yarattig1 sdylenebilmektedir. Veri tlirliniin kullanilan infografigin tiirii izerinde belirleyici olma durumu, dis
politikaya dair sunulan bir¢ok verinin cografi igerikle sunulmasi tizerinden desteklenmekte ve belirgin bir sekilde
etkisinin oldugu goriilmektedir.

Literatiir taramasi ve arastirma sonuglari bir biitiin olarak degerlendirildiginde ise iilkemizde infografik haber
tiretimini gergeklestiren haber mecralarinin kiiresel boyutta rekabeti saglayabilmesi adina gesitli 6neriler kendini
gostermektedir. Washington Post, New York Times, Guardian gibi infografik haber iizerinden veri
gorsellestirmesini yapan mecralarin ortak 6zelliklerinin birinin tek bir infografik tiiriine bagli olmayislar1 oldugu
sOylenebilmektedir. Bu kapsamda iilkemizdeki haber mecralarinin iiretmis olduklari infografiklerde sadece
duragan yapida kalmamalari, okuyucuyu igine ¢ekecek ve daha fazla etkilesim imké&ni yaratacak hareketli
infografiklere de agirlik vermeleri dnerilmektedir. Bununla birlikte 6zellikle giinlimiizde yeni medya araglarmin
sunmus oldugu zamandan ve mekandan bagimsiz olma durumunun haberlerin tiiriinii de etkiledigi ve genis
kitlelere ¢ok kisa siirede ulagabilme imkani oldugu diisliniildiigiinde 6zellikle diinya giindemini olusturacak
haberlerdeki dil gesitliliginin artirilmasi dnemli goriilmektedir. Infografik haber tasarimi gergeklestiren, her tiirden
veriyi habere dahil edebilme basarisint gosteren ve bu basarty1 dil ¢esitliligi i¢erisinde sunma becerisine sahip
haber mecralarinin hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde kayda deger bir kitle olusturacagi 6n goriillmektedir.
Gelecekte konuyla ilgili gergeklestirilecek olan ¢alismalarda hem yurt i¢i hem de yurtdisindan haber ajansi, gazete
ve televizyon kanali 6rneklemlerinin se¢ilmesinin ve karsilastirma yolunun izlenmesinin, infografik haber tasarimi
ile veri gazeteciligi iliskisini daha derinden analiz edebilecegi de 6n goriilmektedir.

YAZARIN BEYANI
Katki Oram Beyani: Yazar, ¢alismanin tiimiine tek bagimna katki saglamistir.
Destek ve Tesekkiir Beyami: Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek alinmamustir.

Catisma Beyani: Calismada herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢catismasi s6z konusu degildir.
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