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Genel olarak insanlarin temel gereksinimi disindaki ihtiyaclar, istekleri ve beklentilerinin,
sonsuz oldugu, surekli degistigi, her kulturde veya ortamda ve her tarinsel donemde farkl
oldugu sodylenebilir. Bugun icinde yasadigimiz dinya, daha ziyade ekonomik ve siyasi
sistemler tarafindan sekillendirilmekte; bu dizenin farkli bilesenlerinin bir sonucu olarak
toplumsal degisimler meydana gelmektedir. Mevcut kapitalist sture¢ ve onun kultur
endustrisi, insanlarin duzenini ve tercihlerini belirler hale gelmistir. Pazarlama, toplum i¢in
intiyaclar yaratir, bunlar Grun biciminde piyasaya surer ve bunlarl hayaller karsiliginda
satar. Varligini surdurmeyi amaclayan bu duzen, kendisine katki saglayacak ve hizmet
edecek yeni kosullari olusturmak adina higbir fedakarliktan kaginmamaktadir. ihtiyaclar,
bilincli olsun ya da olmasin, olmasi “gerekli” gérinen her seyi kapsar. Herbert Marcuse,
kaltar endustrisinin, tuketime tesvik ederken gercgek ihtiyaclarin disinda sahte ihtiyaclar
olusturarak piyasada bir sureklilik saglamayi amacladigini sdyler. Sahte ihtiyaclar, bireye
empoze edilen, onlar bastirmak gibi acik bir ¢ikara sahip olan, daha ziyade dig gugcler
tarafindan belirlenen ve kosullandirilan ihtiyaclardir. Bu sekilde sahte ihtiyaclar kultar
endustrisine, kultar endustrisi de kultur ve kapitalizm arasindaki iliskiye dayanir. Bu
calismada, kapitalizmin sahte ihtiyacglar ureten yonleri, kultur endustrisi baglaminda ele
alinacak ve Marcuse’nin bu konudaki goruslerine yer verilecektir. Oztinde, bu calisma
kapitalizmin ve onun kultar endustrisinin yanlig intiyaclarn yaratan yonlerini tanimlayacak
ve analiz edecektir. Calismada yontem olarak nitel arastirmanin imkanlarindan
yararlanilmig, literatir analizi ve dokuman analizi metotlan kullanilarak belirtilen
kavramlar incelenmeye calisilmistir.
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CRITICISM OF HERBERT MARCUSE'S "CULTURE INDUSTRY":
CONSUMERISM AND FALSE NEEDS

ABSTRACT

Broadly speaking, human needs, desires, and expectations that go beyond basic needs
are limitless, ever-changing, and vary across different cultures, social environments and
historical periods. The world we live in today is mostly shaped by economic and political
systems. Social changes are consequences of the different aspects of these systems. The
current capitalist system and the culture industry have begun to determine the order and
preferences of individuals. Marketing creates demands in society, offers them as
products for sale, and trades them for aspirations. This system, determined to provide its
consistency, is prepared to make any sacrifices needed in order to establish new
conditions that will further and serve its goals. Whether the needs of individuals are
constructed consciously or not, they include everything that seems “necessary”.
According to Herbert Marcuse, the culture industry works to maintain market continuity
by fabricating artificial needs instead of addressing real ones, thereby encouraging
consumption. Artificial needs refer to needs that are imposed on the individual,
determined and shaped by external sources with the intention of suppressing them.
Artificial needs are rooted in the culture industry, which in turn is founded on the
interaction of culture and capitalism. In this study, the aspects of capitalism that produce
artificial needs will be discussed in the context of the culture industry, including
Marcuse's views on this subject. In short, this study will define and analyze the aspects of
capitalism and its culture industry that create artificial needs. In order to examine the
aforementioned notions, qualitative research, literature review, and document analysis
methods were used in this study.

Key Words: Herbert Marcuse, Capitalism, Culture Industry, Consumerism, False Needs.

GiRiS

Insanlarin, insan onuruna yakisir bir sekilde yasayabilmesi icin maddi ve manevi temel
intiyaclannin karsilanmasi gerekmektedir. Tarihsel suUrecte, ekonomik ve kulturel
baglamlara gore insanlarin ihtiyaclari da degismis; yasanilan déneme gore buyuk élctude
farklilasmistir. insan ihtiyaclan tarihseldir, onlarin gelisimi ve tatmin talepleri s6z konusu
toplumun aranuduar.

Esasen, temel insan ihtiyaclarinin her kulturde ayni oldugunu ancak zaman ve kulturler
icinde degisen seyin, ihtiyaclarn karsilamak icin kullanilan yol veya araglar oldugunu
soylenebilir. Yani yiyecek, giyim, barinma gibi ihtiyaclar, varliklarn geredi kayitsiz sartsiz
tatmin iddiasini tasiyan ihtiyaclardir. Artik her ekonomik, sosyal ve politik sistem, temel
insan ihtiyaglarini karsilamak icin farkli tarzlar benimsemektedir. Ancak tuketim
toplumundaki bir bireyin temel insani ihtiyaclari, tuketim éncesi bir topluma ait olanlarla
aynidir. Degisen sey, tuketim urunlerinin miktari ve niteligi ya da onlara erigsim imkani ve
imkansizligidir.

Gergek ihtiyaclar hayatta kalmak ve duygusal ve fiziksel refah icin gereklidir. Ornekler
yiyecek, su, barinak, guvenlik ve sevgidir. Bunlar evrenseldir ve bireyin gelisimi igin
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onemlidir. Bu ihtiyaclar, insan igin gerekli olanin dnceliklendirildigi Maslow piramidinde
cok iyi orneklendirilmigtir. Abraham Maslow, ihtiyacglari analiz etmis; insanlarin temel
ihtiyaclarina hiyerarsik duzen acisindan yaklasmis ve siniflandirmalar yapmistir. O,
ihtiyaclar, fizyolojik ihtiyaclar, gtvenlik ihtiyaclari, sevgi ve ait olma ihtiyaclari, sayginlik
ihtiyaclari ve kendini gerceklestirme ihtiyaclari olarak siniflandinir. Maslow'un teorisi, en
temel ihtiyaclar karsilandiginda, insan motivasyonunu korukleyecek diger arzularin
ortaya ciktigini varsayar (URL-1). Bu ihtiyaclar gerekli degil sahte ihtiyaclar olarak gorulur.
Bir yonuyle bu sahte ihtiyaglar, toplumsal baskinin ve tuketim kultarGnun aranudar.
Ornegin, sik sik ulasim aracini degistirmek istemek, son c¢ikan elektronik cihazlari satin
almak, moday! takip etmek, lUks esyalar satin almak gibi.

20. Yuzyiin ortalarindan itibaren, Frankfurt Okulu teorisyenleri, ileri endustriyel ve
kapitalist toplumlardaki intiyaglarda ortaya ¢ikan dogru-yanlis daha agik ifadesiyle gercek
ve sahte ihtiyaclar ayrnimini tartismaya baslamistir. Ozellikle tuketim kaltaranun yukselisi
ve populer kaltdr uranlerinin tuketiminin artmasi, gosterisci tuketim aliskanliklar, seri
Uretim ve pazarlama teknikleri onlarin odaklandiklan konular arasindadir. Frankfurt
ayelerinden Alman dusunur Marcuse, gercek ve sahte ihtiyacglarin nasil belirlenebilecegi
ve aralarindaki farkin ne oldugu konusunda calismalar yapmistir. Marcuse’ye gore,
insanlarin karsilanmasi gereken temel ihtiyaglarn ¢ok fazla degildir ve bunlar insanlar igin
hayati 6nem tasiyan ihtiyaclar ile sinirlidir (Marcuse, 1990: 5).

Marcuse'ye gore, sunulmus tercihler arasinda bulunan sinirsiz 6zgurluk, kisilerin Gzerinde
guclu bir tahakkim de yaratmaktadir. Ozellikle cok cesitli Urtnler arasindan segim
yapmak, sinirsiz firsatlardan faydalanmak diger taraftan yeni intiyaclar da hazirlamakta ve
birbiriyle baglantili hale gelen ihtiyaclar ust Uste binmektedir. Onun elestirdigi sey,
ihtiyacglarin yeniden ve kendiliginden uretilmesi, yabancilasmayl devam ettirmesi ve
toplum Uzerinde bir denetim mekanizmasi haline gelmesidir (Marcuse, 1990: 6-7). Bu tur
bir durumdan dolayl Marcuse, aslinda 6zgurlagun var olan en 6zgur toplumlar igin bile
hala yaratilmasi gerektigini dusunmektedir (Marcuse, 2014: 83).

Marcuse'ye gore, patron ile is¢inin televizyon kanallarindaki ayni programlari izlemesi ve
bundan keyif almasi, ayni gazeteyi okumasi, sekreterin patronun kizi kadar havali ve
cekici olmasi gibi benzerlikler, siniflar arasindaki ayrimin ortadan kalktigini degil, aksine
patronlarnin korunmasina ve duzenin devamina hizmet eden doyum ve ihtiyaclarin altta
kalan nufus tarafindan ne olctde benimsendigini ve paylasildigini gosterir (Marcuse,
1990: 7-8). Marcuse'ye goére ileri sanayi toplumunun oézelliklerinden biri, ihtiyaclarin
yaratilmasi yoluyla bireyler Uzerinde manipulasyon yoluyla tahakkim kurulmasidir. Bu
sistemde sosyal kontrol siddet yoluyla gerceklesmez, urettigi yeni ihtiyaclar tarafindan
dayatilir. Ona gore ileri sanayi toplumlari maddi zenginlik vaat etmekte ve egemenliklerini
de sahte ihtiyaglar ureterek surdurmektedir. O, toplumdaki cogu insanin sahte ihtiyaclarla
cok fazla ilgilendigini hatta bu nedenle gercek ihtiyacglarinin kargilanip karsilanmadigini
fark etmediklerini sdyler. Hayati olmayan bazi ihtiyaclar sosyal olarak insa edilmekte ve
hangi ihtiyaclarin gercek hangilerinin sahte oldugu belirlenemez hale gelmektedir. Yani
insanlarin kendi yararina olan seyleri tam olarak bilmedigini ve kendi c¢ikarlarini
koruyamadiklarini iddia eder.

Insanlarin neyi neden tukettigini anlamaya calisirken, tartismali ancak yine de kapsamli
bir sdylem, ‘gercek’ ve sahte ihtiyaglar arasindaki ayrim etrafinda geligsmistir. Genellikle
‘gercek’ ihtiyaclarin ‘dogal egilimleri’ yansitan ihtiyaclar oldugu dusunualar. Bunlarin ya
sinirsiz neoklasik iktisatgilann varsaydigi ya da disiplin ve 6zveri yoluyla yonetilebilir
oldugu goérulmektedir (Moutinho, 2014: 28).
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Ihtiyag goreceli bir kavramdir. ihtiyaclar sabit degildir ve toplumun degisip donusmesiyle
intiyag konusundaki farkindalik da degisir. Sorun, ihtiyacin tam olarak neye gore
oldugunu tanimlamak ve ihtiyac¢larin nasil ortaya ¢iktigini anlamaktir.

Ihtiyaclar bir dizi farkli faaliyet kategorisine gore tanimlanabilir; bunlar zaman icinde
tamamen sabit kalir (gida, barinma, tibbi bakim, egitim, sosyal ve ¢evresel hizmetler,
tuketim mallari, eglence firsatlan vs.) Esasen gevresel ve psikolojik unsurlarin insanlarin
intiyaglarini ve arzularini sekillendirmedeki rolunu belirleyebilmek 6énemlidir.

Bu calismada, kultir endustrisinin sahte ihtiyaglar Greten yonleri, Marcuse’nin kapitalizm
elestirisi baglaminda ele alinmis; kultar endustrisi tranlerinin kamusal alan tuketimindeki
rold, bu uranlerin tuketime acilmasi ve tesvik edilmesi, gercek ve sahte ihtiyaclarin
belirlenebilmesi gibi konulara yer verilmistir. Gercek ve sahte ihtiyac kavramlar,
Marcuse’nin tespitleri Uzerinden ele alinmig; konuyla ilgili birincil ve ikincil kaynaklar
Uzerinden bir literattr taramasi yapilmistir.

Herbert Marcuse’nin Kultlr Endustrisi Elestirisinin Temelleri

Gunumuzde kultar endustrileri birgok ulkenin kulturande, siyasetinde ve ekonomisinde
onemli bir yer tutmaktadir. Kultar endustrisi kavramini ilk defa Frankfurt Okulu
Uyelerinden Adorno ve Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi adli kitapta
kullanmiglardir. Aydinlanma tasarisi siyasi gericilige ve kapitalist tuketimciligin
yabancilastirma etkisine muhalefet etmenin tek temeli olarak degerlendirilmistir (Stauth &
Turner, 2005: 226). Kultur endustrisi elestirisi, kitabin ‘Kulttr Endustrisi: Kitlesel Aldatma
Olarak Aydinlanma’ basligi bélumunde yer almaktadir (Horkheimer & Adorno, 2014: 162).
Onlar, kultar endustrisi kavrami ile kaltaran ticari pazarlanmasina atifta bulunurlar. Her
endustride oldugu gibi kultar endustrisinin de amaclar, dogasi gereQi ekonomiktir
(Horkheimer & Adorno, 2014: 110). Kultur endustrisinin nasil sahte ihtiyaglar yarattigini
anlamak igin 6ncelikle kaltur endustrisiyle birlikte bu ihtiyaclarin kaynagi olan kapitalizmi
tanimlamak 6nemlidir.

Marcuse, yazilarinda hem tarihsel hem de toplumsal analizler yapmis; kapitalizme ve
moderniteye karsi elestirel bir bakis acisi gelistirmistir. Ele aldigi konular daha ziyade
insan oOzgurlugu ile ilgilidir. Ona gobre, bize dagitilan tek boyutluluk, endustriyel
ilerlemenin hiziyla bir balon gibi buyuyen ézgurluk puartuzsuzliugunden baska bir sey
degildir (Marcuse, 1990: 1). Zaten Marcuse'nin Tek Boyutlu insan’da, gelismis endustriyel
toplumun egemenligini bireyin Uzerine bindirilmis sahte ihtiyaglarin aretilmesi yoluyla
surdurdugunu ifade etmektedir. Boyle bir toplumda olugmus olan baskidan dolay belirli
toplumsal cikarlar dogrultusunda calismanin surdurdlmesine hizmet ediyor. Fakat
sonucta saldirganlik, sefalet ve adaletsizlik kendini daha acik bir sekilde gosteriyor.

Marcuse, teknolojinin kontrolsiz gelismesinden ve modern toplumlardaki hakim
rasyonalizmden endise duymaktaydi cunkt bunlarn bireysel 6zgurlukleri bastirdigini ve
akli yok ettigini duasunuyordu. O, daha ¢ok modern teknolojinin geleneksel siyasi ve
ekonomik yonetim yontemlerinin yerini aldigi ve nasil "yeni kontrol bigimi" haline geldigi
Uzerinde yogunlasmaktadir. Ona gore, reklamcilik, kitle kultara ve tuketimcilik gibi
teknolojik tahakkimun somutlastirdigi yeni kontrol bicgimi, bireyleri tuketim toplumu
cercevesinde kapsayan ihtiyaclar uretmektedir. Marcuse, reklamin tuketiciler icin bir
manipulasyon kaynagl oldugunu, ayni toplum icinde sanki ayni amag¢ igin
bicimlendirilmis gibi tek tip degerleri tesvik ettigini sdyler (Marcuse, 1990: 76). Kulturel
eglence ve ticari reklamcilik tarafsiz gucler ya da ufak meseleler degildir. Kapitalist
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soylem insan 6znesini pazarin 6ncelik ve degerlerine gore sekillendirme tarziyla ilgilenir.
Bu tuketicisi zayif bir egoya sahip olarak otoriter guc yapilarinin kabultune ve bagimlilik
davranigiyla sonuclanan bir yasam sekline uymaya tesvik eder. Her ne kadar bireysellik ve
Ozgurluk yuceltilse de bunlan kultar endustrisi sekillendirir. Adorno’nun da soyledigi gibi
“Tuketici kral degildir, kultar endustrisinin bizi inandirdigi gibi onun 6znesi degil
nesnesidir” (Adorno, 1991: 85). Marcuse da gelismis sanayi toplumunun yeni, aldatici
derecede sinsi ve Olculemeyecek kadar etkili toplumsal kontrol bigimlerini
mukemmellestirdigini savunmaktadir.

Adorno’ya gore kultar endustrisi, psikolojik isteklerimizi ve arzularimizi manipule ederek,
aslinda ayrnntili olmayan drunleri satin almamizi saglayacak sahte ihtiyaclar yaratir.
Marcuse'nin gorusu ise Adorno'nunki ile birlikte, hem emegin yabancilagsmasina karsi
Marksist bir analiz, hem de kurumsal baskinin psikolojimizi nasil surdurebilecegine iliskin
Freudcu bir analizdir. Kualtur endustrisi Grtnleri kendisini ihtiya¢ haline getirme ve
tukettirme bakimindan Kkisileri kargi koyamaz bir ruh haline sokar, tuketmeyeni ise
huzursuz ve mutsuz yapabilir.

Tuketimcilik

Tuketimcilik, burada ele alacagimiz anlamiyla, ardnlerin, mallarin ve hizmetin tuketiminin
asiri hale gelmesi olarak aciklanabilir. Ginumuzde insanlar, tuketimden ziyade kendilerini
surekli bir seyler almaya iten ve neredeyse bir cilginlik haline dénusen asir tuketime
bulasmis durumdadir. Abartili bir satin alma eylemine karsilik gelen tuketimcilik, modern
kapitalist toplumlarnn ve kuresellesmenin genislemesinin karakteristik bir ozelligidir.
Bugun tuketim, tum insanlar icin gerekli olan tuketme eylemi iken, tuketimcilik asir ve
yabancilasmis tuketimi ifade ettigi icin aslinda bir anormalligi ve bozuklugu da ifade eder.
Bugun, icinde yasadigimiz dunyada, arzularn tatmininde ¢odu zaman para aracilik
yaptigindan tuketici olmak, tuketim icin aynlmisg seylerin cogunu kendine tahsis etmek
demektir (Bauman, 1999: 39). Artik insanlar hayatin anlamini ve mutlulugu ‘var olmak’tan
ziyade ‘bir seye sahip olmak’ta aramaya baslar.

Marcuse'ye gore, mevcut toplumda ¢ogu insanin gercekten mutlu olmasi imkansizdir.
Bunun nedeni yalnizca ¢alisma sistemindeki 6zgurluk ve mutlulugun 6nundeki engeller
degil, ayni zamanda sistemin baskin zevklerinin sahte olmasi; gercek mutluluk ve
6zgurlugu kisitlamasidir (Marcuse, 2001: 13). Akil, varolusun butunluguniu sorgulayan
“elestirel mahkeme"dir; toplumsal duzenin mantik disiigini elestirmek ve en yuksek insan
potansiyellerini tanimlamak gibi bir goérevi vardir. Materyalist anlayista aklin, bireyi
Ozgurlugu, mutlulugu ve bireysel potansiyellerin gelisimini kisitlayan akil disi
prangalardan ve baglardan kurtaracak akilci bir toplum yaratmasi beklenir. Akil, bireyin ve
toplumun gercek ihtiyacglarini ve gergcek cikarlarini tanimlamali ve bireyin mutlulugu
adina ortadan kaldirnlmasi gereken hakim vyanlis ihtiyaclara ve baskici c¢ikarlara
saldirmalidir (Marcuse, 2001: 13-14). Modern toplumlarin ge¢ kapitalizm ya da
endustriyel toplum olarak nitelendirilmesi gerekliligi baglaminda Marx'in artik deger,
yoksullagsma, uretim iligkileri Uzerinde Uretici gugclerin etkisi gibi bazi temel kavramlarini
sorgulamaya devam ederek, sistemin, yonlendiren konumunda olanlar da dahil olmak
Uzere, teknolojik rasyonalitenin kigisel olmayan gugleri tarafindan yoneltilen toplumun
butun Gyelerinden bagimsizlastigi sonucuna varan bir tez gelismistir (Bottomore, 1997:
40, 1). Bu teknolojik rasyonalitenin gucu gorusu daha ¢ok tam ve sistematik bir bicimde
Marcuse'nin Tek Boyutlu Insan adli eserinin ¢zellikle 6. bélumunde ortaya konulmustur
Buna goére mutluluk ve mutsuzluk kismen sosyal meselelerdir ve sosyal uygulamalardan
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etkilenir. Calisma gununun zorla uzatilmasi, insanlik digi ¢alisma kosullarinin
surduralmesi, sinif aynmi ve sémury, baskici ahlak ve krize surtklenen bir ekonomi vs.
tum bu sosyal kosullar, 6zgurluk ve mutlulugun énundeki ortadan kaldirilabilir nesnel
engellerdir (Marcuse, 2001: 14).

Marcuse ve ihtiyac Teorisi

Marcuse, Eros ve Uygarlik, Tek Boyutlu insan ve Olumsuzlamalar adli kitaplarinda, ileri
sanayi toplumunun kusurlarina iliskin analizler yaparak ihtiyaclar kavramini merkeze alir.
Calismalarinin temel tezlerinden biri, teknik rasyonelligin zorunluluklarn tarafindan
yonlendirilen ve kontrol edilen ¢cagdas sanayi toplumunun -hem Sovyet hem de Batill-
ayelerinin ¢ogu tarafindan algilanan ihtiyaclari karsilamayi basardigidir; algilanan bu
ihtiyaclar oncelikle maddi ihtiyaclardir. Ancak bu tatmin, Marcuse'nin Hegel, Marx ve
Freud okumalarina dayanarak belirledigi 6zgurluk, yabancilasmama ve baski olmadan
bireysel tatmine yonelik yasamsal ihtiyaclar pahasina olur. Marcuse'ye gore, insanlarin
maddi ihtiyaclarinin teknolojik ilerleme yoluyla karsilanmasi, butin bir tahakkim
sisteminin pargasidir. Bunun nedeni, boylesi bir tatminin, ¢catismayi ortadan kaldirmasi ve
daha 6nceki toplum bicimlerinde devrimci ve muhalif olan gruplar arasindaki toplumsal
degisim arzusunu yok etmesidir. Maddi ihtiyaclarnn karsilanmasi, diger tum 6zgurluklerin
onkosulu olmak yerine, koleligi pekistiren bir sirece donusturulmustar (Fitzgerald, 1985:
88).

Uyumluluga yoénelik egilimlerden bahseden Marcuse, bireyleri kitle iletisim araclari,
reklam, endustriyel yonetim ve elestirel olmayan dusunce tarzlan araciligiyla mevcut
uretim ve tuketim sistemine entegre eden, yanlis tuketici ihtiyaclar yaratan kultar ve
toplum bigcimlerini tanimlar. Marcuse, "tek boyutlu" dustnce ve toplumun karsisina, daha
6zgur ve daha mutlu bir toplum bigimini ¢agristiran diyalektik dustunceyi koyar. O, tum
baski ve tahakkum bigimlerinin ‘buyuk bir reddini’ savunarak ‘ileri sanayi toplumunun’
bireyleri mevcut uretim ve tuketim sistemi ile uyumlu hale getiren sahte ihtiyaglar
yarattigini iddia etmektedir. Kitle iletisim araclarn ve kualtart, reklamcilik, endustriyel
yonetim ve cagdas dusunce bicimlerinin tumu, mevcut sistemi yeniden uretmekte;
elestiriyi ortadan kaldirmaya c¢alismaktadir. Sonucgta elestirel dusunmeye yo6nelik
yetenegdin yok oldugu ‘tek boyutlu’ bir dustince ve davranis ortaya ¢ikar (Marcuse, 2001:
24-25). Marcuse, bireylerin gergekten ihtivag duyduklar sey konusunda karar verecek
kisiler olmayabilecegini savunuyor. Ona gore, son analizde, dogru ve yanlis ihtiyaglarin
ne oldugu sorusu bireylerin kendileri tarafindan cevaplanmalidir. Ancak bireyler, 6zgur
dusunme yeteneginden yoksun birakildigi, beyinleri yikandigi ve yonlendirildigi strece
bu soruya verdikleri yanitlar kendilerininmis gibi kabul edilemez. Bunun nedeni,
bireylerin ne istedigini veya arzuladigini bilmesine ragmen, (gercekte) neye ihtiyac
duyduklarini bilemeyebilecekleridir (Fitzgerald, 1985: 89).

Mevcut insan ihtiyaclar, daha iyi yasam tarzlarinin ortaya c¢ikmasi i¢in énkosullar
acisindan gerekli olan tatmin araligini tek basina belirleyemez. Varliklari geregi kosulsuz
tatmin iddiasi taglyan ihtiyaglar, her yerdeki tum insanlar icin yasamsal ihtiyaclardir; yani
beslenme, giyinme ve barinma. Cunku onlarn tatmini, hem manevi hem de maddi tim
degerlerin gerceklesmesinin 6n sartidir (Marcuse, 2001: 52). Bu seviyenin 6tesinde,
insani ihtiyaclar, gelisimleri ve tatmin talepleri ilgili toplumun uranu oldugundan
tarihseldir ve dolayisiyla siyasi kriterlere ve elestiriye tabidir: ‘Tatminler bireysel mi, insani
mi, yoksa yalnizca toplumsal bir ihtiyaci mi karsilar?’ Bu ihtiyag, ¢zgurce gelisen
intiyaclarin bastirilmasina bagimli bir toplumun ¢ikarina bireye dayatilan bir ihtiyactir. Ust
Uste gelen bu sosyal ihtiyaclarin karsilanmasinin bireyi de tatmin ettigi ve onu daha mutlu
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kildigr kabul edilmesi gereken bir gercek degildir. Sahte ihtiyaclar, calismaya,
saldirganliga ve mevcut gucleri surdirmeye hizmet eden ihtiyaclardir. Ornegin iki veya
Uc yilda yeni bir otomobil satin alma ihtiyaci, televizyon karsisinda rahatlama ihtiyaci,
komsulara ayak uydurma ihtiyaci gibi. Ancak en son asamada, hangi ihtiyaclarin ‘gercek’
oldugu sorusu bireylerin kendileri tarafindan cevaplanmalidir. Burada hi¢bir kurum, hangi
intiyaclann gelistirilmesi ve karsilanmasi gerektigine karar verme hakkini hakli olarak
kendine mal edemez (Marcuse, 2001: 52). Zaten insan eylemlerini faydasina olan seyleri
arttirma niyetiyle secerek rasyonel hale getirir. insanlarin ihtiyaclar normal sartlarda ¢cok
fazla degismez. Dolayisiyla bireysel secimleri ve eylemleri toplumsal bir denge ile
sonuglanmasi gerekir (Brittain, 2022: 194). Fakat toplumsal, ekonomik ve siyasal olarak
icinde bulundugumuz sartlar bunlan etkileyebilir. Buna bagli olarak da Marcuse’ye gore,
neyin gercek neyin sahte olduguna karar vermenin giderek zorlastigi bir yanlis bilincin
egemenligi altindayiz (Marcuse, 2001: 93). Ona goére ileri sanayi toplumu, insanlari
ihtiyaclanini karsilamasi icin gerekli olandan ¢ok daha fazla calismaya yénlendirmekte ve
buna alistirmaktadir. Ona goére insanlan fazladan calismaya, zamanlarini, enerjilerini
gereksiz yere feda ederek yasam kalitelerini dusurmeye ikna eden sey aslinda onlara
sunulan yanlig ihtiyaclardir ve tahakkim sistemi de varligini bu sekilde surdurmektedir.
Ozellikle populer kultar argumanlari olan reklamlara ve modaya gore tuketmeye
calismak, yanlis ihtiyaclarin ortaya cikmasini artirabilir. Bu tarz ihtiyaclar karsilanan
insanlar, istekleri gerceklesecedi icin bir doyuma ulasabilirler ancak bu onlari gelistiren
bir tatmin olmaz. Ornegin kisi ok yogun bir ginun aksaminda yorgunlugunu gidermek
icin bir takim isteklerde ya da eylemlerde bulunabilir. Kisi dogru ya da yanlis olduguna
bakmadan kendisini rahatlatacak ve tatmin edecek bir secimde bulunacaktir.
Marcuse’'nin yanlis ihtiyaglar konusundaki kast, yanlis ihtiyaclarin bireye adeta
dayatilmasi ve yoksullugun, adaletsizligin, zorbaligin besleyicisi konumuna dusmesidir.
Ona gore bir ihtiyacin dogru veya yanlis olmasi, onlarin karsilanmasi sirasinda kisiye
yasattigl surece baglidir yani zarara neden olacak ihtiyaclar olusturmasidir. Aslinda ileri
sanayi toplumlarinin sorunu budur; yapay ama gercek ihtiyaclar sunar. Ornegin kisi daha
saygin gorunmek icin daha pahali, luks, markali giyinmek,gdsterisli olmak zorundadir ve
kisinin kiyafet ihtiyaci sayginlik ihtiyaci ile birlesir. Bu ihtiyaclari ise onlari alabilecek parayi
kazanabilmesi i¢in daha ¢ok calisma ihtiyaci ile birlesir ve sayginlik, itibar gérme gibi
ihtiyaglar onun yasamina daha ¢ok zahmet, yorgunluk, sefalet getirir. Zorunlu olmayan
intiyaclar, olmazsa olmazmis gibi sartlandirilarak hayati bir meseleye donusturalur. Luks
yasamin bir sayginlik ifadesi ya da garantisiymis gibi gosterilmesi buna inananlarin
sayisini da artirmakta ve sembolik 6gelere sahip olmanin ayricalik oldugu dusuncesini
yayginlastirmaktadir.

Bunlar bireyin kendi ihtiyacglarn olsa bile, eksikligi halinde bireye dayatilir ve gergek
ihtiyaglara donasuar. Giyinme, barinma, beslenme gibi ihtiyaglar, insanca bir yasam igin
gerekli olan hayati intiyaclardir ve aslinda diger ihtiyaglarin gergceklesmesi icin bir 6n
kosuldur. Yani temel ihtiyacglarini kargilayamayan bir insanin farkli seylere ihtiya¢c duymasi
zordur. Marcuse'nin yanlis ihtiyagtan kastinin, bireyin kendi amaci digindaki amaclara
zorlanmasi oldugu soylenebilir.

Bugun mevcut toplumlarin Gyelerini sekillendirme tarzi, tuketici roluntn gereklerine gore
belirlenir ve toplum Gyelerinden bu rolu beklentilere uygun sekilde oynamasi beklenir
(Bauman, 1999: 40). Aslinda burada beklenilen sey, tuketici tarafindan higbir seyin kesin
olarak benimsenmemesi, hi¢bir intiyacin tam olarak yerine konulmus gérulmemesi, higbir
seyin sonsuz bagliliga layik olmamasi ve hic¢bir arzunun nihai kabul edilmemesidir. Her
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gegerli gorulen tek sey, baglanmanin her tarlusunun asli gegiciligi ve uguculugudur. Bu,
arzu nesnesinin tuketilmesi ya da tuketilecek olan o nesnenin arzulanabilirligi icin
gereken zamani asmamasi gereken baglanmanin kendisinden daha énemlidir (Bauman,
1999: 42). Kendiliginden ortaya cikan ihtiyaclarin disinda, yeni seylere intiyac duyulmasi
icin énemli bir reklam hacmi s6z konusudur. Kapitalizm, reklam yoluyla aktif olarak
intiyaclar yaratmaya ve bunlar tatmin edecek araclari icat etmeye calisir (Williams, 1999:
422). Marcuse'ye gore, yogun reklam ve pazarlama, bireyleri ihtiya¢ duymadiklar artnleri
tuketmeye zorlamaktadir. insanlarin makul ihtiyaclarinin yanisira, onlar igin belirlenen
diger ihtiyaclar onlara surekli dayatilir. Reklamlar, kampanyalar, moda vs. kisinin
intiyaclanni tespitinde gucla bir baski olusturur ve bir ikna sureci baslatir. Gergek
intiyaclarla baglantili olarak yanlis ihtiyaglar da ortaya cikar. Birey bu secim surecinde
olabildigince 6zgur gorunur ¢unkt pek ¢cok urun secenedi ile kargi karsiyadir. Onun icin
oncelikli intiyacglarini ayirt etmesi ve gercgek intiyaclarina yonelmesi gerekecektir.

Gergek/Sahte ihtiyaclar

Gunumuzde tuketimin, dogal ihtiyaglarin mal veya hizmet yoluyla karsilanmasi olarak
degil, kod ve kurallarla duzenlenen kuresel ve tutarli bir gostergeler sistemi olarak
yorumlanmasi gerekmektedir. Tuketim toplumunda gercek ve sahte ihtiyaglar arasindaki
ayrim ortadan kalkmakta, bireyler tuketim trtnlerini satin almanin ve bunlari géstermenin
ayricalik ve prestij getirdigine inanmaktadir. ihtiyaclar, artik belirli bir nesneye duyulan
intiyagtan ziyade farklilasma ihtiyacidir. Bu suregte birey, kendisini sosyal olarak
digerlerinden ayirdigina inanirken ayni zamanda tuketim toplumuna da entegre olur.
Dolayisiyla tuketmek birey icin bir ihtiyac haline gelir ve bu anlamda tuketim bireyin
Ozgur bir etkinligi degildir. Tam tersine hem ihtiyaclar sistemini Ureten ve yonlendiren
Uretim duzeninin hem de gdsterge olarak tuketim mallarinin elde ettigi goreli toplumsal
prestij ve degeri belirleyen anlamlandirma duzeninin baskisi altindadir (Baudrillard, 2017:
73). Asiri tuketime ve sosyal baskilara maruz kalarak yasadigimiz bir dénemde, refahimizi
etkileyen ihtiyaclarimizin tespiti ve karsilanmasi surecinde; gercek/sahte ihtiyaclar,
dogru/yanlis ihtiyaclar, istekler gibi kavramlari bir birinden ayirt edebilmemiz son derece
onemlidir. Sahte bir ihtiyaci gercek olandan ayirmayi basaramadigimiz surece, tuketici
rolunu dogru yonetebilmek ve bununla basa ¢cikmak oldukga zorlayici olacaktir. Cunku
psikolojik acidan, diger nedenlerin yani sira, sosyal normlarin ve beklentilerin kabul
edilmesi ve yeniden Uretilmesi nedeniyle yanlis ihtiyaclar ortaya ¢ikar. Bunlar, digerlerinin
yani sira kitle iletisim araclari, egitim, topluluk dinamikleri araciligiyla o6rtulu veya acik bir
sekilde aktanlir. Temel ihtiyaclar, refah icin i¢sel ve hayati gereksinimlere dayanirken,
sahte olanlar piyasanin ve sosyal beklentilerin aracilik ettigi sosyal yapilarin bir
sonucudur.

Ihtiyaclar ile istekler arasindaki ayrm daha ziyade nesnel ve 6znel olan Uzerinden
yapilmakta, nesnel olan ihtiyaclar insan yasami icin bir gereklilik arz eden ve herkes icin
gecerli olan seyleri ifade eder. Oznel ihtiyaclar ise isteklerden dogmaktadir. ihtiyaclar ve
istekler arasinda net bir ayrnm yapmanin mumkun oldugu sdylenemez. Bu defa butun
intiyacglarin insan yasami i¢in minimum gerekliliklerden hesaplanmasi gerekir ki, bu
olanaksizdir. Ayrica ihtiyaclar sadece fizyolojik olarak da dusunulemez ve isteklerin
duygusal ihtiyaclar karsilama gibi bir iglevi vardir. Intiyaclan ‘hayati ihtiyaclar’, ‘sosyal
intiyaclar’ seklinde ayirmak da yerinde olacaktir. Marcuse'ye gore gercek ve sahte
intiyaclar ayirt etmek mamkundur. Sahte ihtiyaclar, belirli cikar gruplan tarafindan bireye
yuklenen ihtiyaclardir ve bireyi zahmete, sefalete surukleyerek saldirganligi ve
adaletsizligi devam ettirir. Birey icin tatmin edici olan ve surekli tuketime tesvik eden,
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eglenmeyi 6n plana ¢ikaran baskin ihtiyaclarn cogu, kisiler icin sahte ihtiyaclar Uretebilir
(Marcuse, 1990: 4).

Marcuse'ye gore, asil sorun insanlarin kendi ihtiyacglarini baskalarina zarar vermeden ne
sekilde karsilayacagi degil, kendilerine zarar vermeden nasil karsilayacagidir (Marcuse,
2013: 14). ileri sanayi toplumlari, surekliliklerini saglamak ve insanlar Uzerindeki
denetimlerini devam ettirmek icin onlarin bagimuligini ve gonualla koleligini yeniden
ureten degerler, doyumlar ve ihtiyaclar tretirler (Marcuse, 2013: 15).

Kapitalist politikalar, insani bir metaya donusturecek yeni bir insan dogasi olusturmuslar;
sahip olma, tuketme, piyasaya surtlen yeni trnleri satin alma ve her defasinda yenileme
ihtiyaci insanlara sunulmus ve kabul gérmustiur. Kendini feda etmek pahasina bu drunleri
kullanmak biyolojik birer ihtiyac haline gelmistir. Olusturulan bu yeni insan dogasi,
insanlarin pazara olan bagimulgini ve aligveris tutkusunu bozacak herhangi bir
degisikligin ortaya cikmasina engel olacaktir. Yani sistem tarafindan tretilen bu ihtiyaclar
ayni zamanda muhafazakar ve dengeleyici ihtiyaclardir. Pazar, her daim bir somuru
mekanizmasi ve toplumun sinif yapisini muhafaza eden bir tahakktm aracidir (Marcuse,
2013: 20-21). 1950 ve 60’lar batili sanayilesmis Ulkelerin her yerinde gergek gelirdeki
artislar, bos zaman endustrisinin gelismesine, araba, televizyon gibi tuketim mallarinin
yayginlagsmasina katkida bulundu. Bu durum siradan insan kitlesinin kontrol edilmesi ve
somurualdugunu icermektedir. Marcuse'ye gore gercek ihtiyag, insanin kendi hayatini
aretim guclerinin kontroline birakmamasi, onlarin kar hesaplarina tabi olarak tuketimin
bir nesnesi haline donigsmemesi ve hayatinin denetimini artik kendisinin Ustlenmesidir
(Marcuse, 2013:24). Kapitalist ekonomi ve onun kulttr endustrisi tarafindan Uretilen bu
ihtiyaglann igerisine sémuru ve karin zorunluluklan nufuz etmistir. Standartlastinlmis
tuketim alanlanni tamami, gosterigin, statunun, gucun, sayginligin ve cekiciligin tam
sembolleri, somurusuz bir 6zgurluge yonelik istegi yok ederler (Marcuse, 2013: 26).

lleri endustri toplumlarinin gekicilik ve zenginligini 6n plana ¢ikaran Uretim ve tiketime
yonelim, ihtiyacglarin degismesine ve yeniden belirlenmesine neden olmaktadir. Gegmiste
ks olan seyler bugun temel ihtiya¢ haline gelmis durumdadir. Bir yandan teknolojik
gelismelerin 6zgurlestirici ve kolaylastirici imkanlari, 6te yandan zorlu yasam mucadelesi
buyuk celiski icermekte ve bu celiski insanlar arasinda bir saldirganlik olusturmaktadir.
Aslinda bu saldirganlik ve zorbaliklar egemen gugclerin saldirganligi ve zorbaligidir
(Marcuse, 2013: 56). Tuketiciler, tuketimin nihai ama¢ nesnesi olmak ve yeni arzular
empoze edebilmek icin kapitalist sistemin bir savas alanidir. Marcuse'nin ileri surdugu
gibi tuketim kazanci baskicidir. Satiglar artirmak icin reklam, medya ve kultar endustrisi
tarafindan insanlarin yeni sahte ihtiyacglar ve istekleri karsilanmaktadir. Tuketiciler, otantik
ve dogal olarak algiladiklar yapay bir diunyada yasamaktadirlar. Gérunuste bu insanlar
secim 6zgurlugune sahiplerdir ancak tum tuketicilerin se¢cim yapmak zorunda olmasi
nedeniyle bu zorunlu bir 6ézgurluktur. Marcuse'nin iddia ettigi gibi tuketim toplumunda
Ozgurluk bir yanilsamadir cunkt sunulan seylerin cesitliligi altinda aynilik vardir, yalnizca
ayni olanin cesitli 6rneklerinden secim yapilabilirler. Sahip olduklan tum secimler
onceden belirlenmis olup, hayatlarinin anlamini kisiye sunarlar (Finkielsztein, 2022: 6).

Ozetlemek gerekirse, kapitalizm ve onun kultur endustrisi, genel duzeyde surekli degisim,
yenilik ve mesguliyet intiyaclarina inen, gercek insani eylemlilik, derin katilim ve anlamlilik
intiyaclanini géz ardi eden ve hatta bunlarnn yerini alan sahte ihtiyaglar uretmede
uzmanlasmistir. Kesintisiz uyaran akisi ve surekli hareket, kultrel olarak belirlenmis
tuketicilik yasam tarzi ile dogal insani yatkinliklar arasindaki uyumsuzlugu fark etmemizi
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engellemeyi amaclamaktadir. Uyaranlara, yenilige ve hazza olan bagimlilik, doyum
noktasina ulasmamizi engelleyen ve mutlulugumuzu tuketici kapitalizmine emanet eden
mekanizmalardan biridir. Uyaranlara ve yenilige olan bagimllik iki tamamlayici strateji
tarafindan uretilir. Tuketici Grtnlerini, satin alindiktan hemen sonra eski veya modasi
gecmis olarak degersizlestirmek; mevcut (cogunlukla yapay) inhtiyaclarin birbirini izleyen
intiyaclari doguracak sekilde karsilanmasi (Finkielsztein, 2022: 6-7).

SONUC

Marcuse, seri Uretim, pazarlama teknikleri, tuketim kualtaranuan yukselisi, gosterisci
tuketim uygulamalan ve kuresellesmeye iliskin godzlemlerinden hareketle bireylerin
"gercek” intiyaclannin kademeli olarak "sahte" ihtiyaclarla yer degistirdigini soyler. O,
gelismis sanayi toplumlarinin, insanlar Uretim ve tuketim sisteminin parcasi olmaya
zorlayan sahte ihtiyaclar yarattigini savunur. Ona gore kitle iletisimi, kultar, reklam gibi bir
dizi faktor, mevcut sistemin gucglendirilmesine yardimci olmaktadir.

Marcuse’nin sahte ihtiyaclardan kastinin, ileri endustri toplumlar tarafindan insanlarin
isteklerinin yanlis yonlendirilmesiyle bireye dayatilan s6zde gercek ihtiyaclar oldugu
soylenebilir. Marcuse ihtiya¢ kavramini, ileri endustriyel toplumlarin kusurlarina yonelik
analizlerinin merkezine yerlestirir. Teknik rasyonalitenin zorunluluklar tarafindan kontrol
edilen ve yonlendirilen ileri endustri toplumlar, uyelerinin cogunlugu tarafindan
hissedilen ihtiyaclarn karsilamaktadir ve bu ihtiyaclar daha ziyade maddi ihtiyaglardir.
Marcuse, insanlarin maddi ihtiyaglarinin teknolojik gelismeler yoluyla kargilanmasini
tahakkum sisteminin bir parcasi olarak gorur. Yani maddi ihtiyacglarin karsilanmasi, bir
Ozgurlagun on kosulu degil, bagimliligi pekistiren bir suregtir. Birey ihtiyacini karsilamaya
calisirken cagdas sistemin tahakkimu altina girer ve bunu farkinda olmadan ama
isteyerek yapar. Bu noktada Marcuse insanlarin ihtiyaclarn konusunda dogru yanlis ayrimi
yapmaya calisir. insanlarin temel ihtiyaclar, beslenme, giyinme, barinma gibi hayati
olanlarla baslar ve bu ihtiyaclarin karsilanmasi diger ortaya ¢ikacak tum ihtiyaclarin da
onkosuludur (Marcuse, 1998: 61). Yanlis ihtiyaclar yiyecek, giyecek ve barinma gibi
gercek ihtiyaclara dayanmaz, yapay olarak Uretilirler ve tatmin edici hale getirilirler. Bu
sahte bicimli gercek icerik, insanlarda dogal olarak ortaya cikmaz. Medya insanlara bunu
ya da bunun gerceklesmesiyle ilgili mutluluk vaat eden mesajlari dayatir ve sahte yollarla
gercek anlamda inandirmaya baslar. Esasen kapitalizm ve onun kualtur endustrisi,
toplumsal mutluluk icin gerekli olmayan mal ve hizmetlere yonelik talebini inga etmisgtir.
Bu talebi yaratmak icin de kitlesel iletisim araclarini kullanarak, tuketim ile mutluluk
arasinda basarili bir iliski kurmustur. Bu durum ise tehlikelidir ¢inku insanlar artik mutlu
olmak icin tuketmektedirler ve bu ihtiyaclar sinirsizdir. Yapay olan bu ihtiyaclar goreceli
ihtiyaclardir; doyumsuz ve sonsuzdurlar ¢unkd bir arzu tatmin olduktan sonra, daha
dikkat cekici olan bir bagkasi hemen onun yerini alir. Bagka bir deyisle arzu, tuketimin
fazlasini satar ve kapitalist sistem icin faydali olan sey de budur (Gardiner,2000: 93).
Bauman (1999)1n da iddia ettigi gibi, kapitalizm ve onun kultur endustrisinde tuketici,
temel ihtiyaclar tarafindan degil, arzular tarafindan yoénlendirilmektedir. Ona goére,
kapitalizm, kendilerini temel intiyaglari olarak gizleyen yapay, kurgusal ve hayali intiyaglar
yaratir. Marcuse’'nin elestiri odagindaki durum da budur ve bunu bir kriz olarak
degerlendirir. Ona gore ileri sanayi toplumunda, kitlesel iletisim araclari, reklamlar ve
endustriyel yonetim araciligiyla sahte ihtiyaclar yaratilmigtir. Surekli olarak tuketime
yonlendirilen bireye, mutlulugu satin alabilecegi dusuncesi empoze edilir. Geligmis
dunyada cogumuzun, sirf s6z konusu urtnler olmadan kolayca yasayabilecegimiz icin,
"gercekten ihtiyag duymadigimiz" uranleri satin aldigi ve onlara sahip oldugu inkar
edilemez seylerdir. Aslinda bu argimanin bu kadar makul gérinmesinin bir nedeni,
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¢ogumuzun ¢ok da uzak olmayan bir gecmiste (ebeveynlerimiz ve buyUkanne -
buytkbabalarimizin da yaptigi gibi) su anda sahip oldugumuz esyalarin cogu olmadan
yasamayl basarmis olmamizdir. Cogu zaman ayni amaca etkili bir sekilde hizmet eden
birden fazla esyaya sahip oldugumuz gercegi bu iddiayi daha da guclendirmektedir.
Ayrica birgcok tuketicinin, sorgulandiginda "gercekten ihtiyac duymadiklar" Grtnlere
sahip olduklarini kolaylikla itiraf edecekleri gercegi de s6z konusudur (Campbell, 2010:
281).

Ozetle, Marcuse, gercek ihtiyaclar ile sahte ihtiyaclar arasinda ayrim yapar. Sahte
ihtiyaclar, bireyin Uzerinde higbir kontrolt olmayan dis gugcler tarafindan belirlenir. Bu tar
ihtiyaglar, insanin dustunce ve davraniglarini baskilayan totaliter bir toplumun Granadar.
Gercek ihtiyaglar ise yiyecek, giyim, barinma gibi tum gergcek, hayati ihtiyaclarin
karsilanmasini temsil eder.

Marcuse, gelismis endustriyel sistemin ihtiyaclar (sahte ihtiyaclara) yonlendirdigini ve
bunun sonucunda degerlerimizin giderek gelismis endustriyel sistemin degerlerine uyma
egiliminde oldugunu savunmaktadir. Bu nedenle, icinde bulundugumuz yonetilen
sistemin degerlerini ve arzularini ice yansittigimiz igin kendimizi 6zgur hissetmeme
egilimindeyiz. Dahasi, birbirimizle ve dis dinyayla olan etkilesimlerimiz giderek daha fazla
piyasa degerlerine gore tanimlanmakta ve degerlendirilmektedir. Yanlis ihtiyaclar,
kendisini insanlarin gercek ihtiyaclarina baglayan ve ileri sanayi toplumlar tarafindan
dayatilan gercek ihtiyaclardir. Burada ileri sanayi toplumu urunlerinin tamamen dejenere
oldugunu soéylemek dogru degildir. Burada yozlasan sey, emegin yabancilagmasi ve
insanlarin yanlis ihtiyaclarinin pesinden giderken sefalete ve zarara suruklenmesidir.
Temeldeki sorun asir tretim ¢aginda uranlerin kullanim degerlerinin 6nem bakimindan
gerilemesi, tuketimin sahte bir prestij haline gelmesi ve baska insanlara gésterme zevki
tatmak icin nihayet tuketimin ticari karakterini tamamen kaybetmeye baslamis olmasidir.
Marcuse aslinda 2. Dunya Savas! sonrasi ddnemin tuketim toplumunun Uretim tarziyla,
metalardan, yildizlardan olusan imge dunyasiyla tanimlanan bir dénemi ifade etmektedir.
Fakat artik donem degismistir. Belki de dijital devrimin ve internet- kapitalizminin
doéneme bakarak sorunu yeniden ele almak gerekmektedir. Marcuse da maddi acidan
zengin toplumlarin bireyleri yabancilasmadan kurtaracak sekillerde yeniden organize
edilmesini istiyor. Boyle bir yeniden yapilanmayi arzulamasinin -yukarda belirttigimiz
aygitlarla- engellenmesi s6z konusudur. Marcuse icin kitlesel bir cehalete dusen
toplumlarin icinde bulunduklar durumdan kurtulmasi gerekiyor. Bunun icin radikal bir
Oznellige ulasip konuyu dogru ve devrimsel bir bakis acgisiyla gérmemiz gerekiyor.Fakat
Marksist bir sdylemle bugune kadar ekonomik alanin bir yonu olan ¢alisma kosullari
iyilestirilmigtir fakat toplumsal veya kisisel alandaki problemleri ¢6zmede basarili
olamamistir. Sonu¢ olarak Marcuse sorunu dogru tespit etmis fakat coézumu eksik
birakmistir. Bugun ortak ve kesin bir evrensel insani ihtiyaglar dizisi tanimlanmadik¢a,
herhangi bir bireyi veya grubu, sahip olmadiklan seyleri elde ettigi icin elestirebilmek
zordur. Bu zorluk, gercek ihtiyaclar ile sahte ihtiyaclar arasindaki ayrimda da devam eder.
Yani ihtiya¢ kavrami, hem bireylerin amac ve hedeflerine hem de icinde bulunduklan
kaltaran deger ve inanclanna dogrudan baglidir. Dolayisiyla bireylerin veya insan
gruplarnnin degerlerinin, hedeflerinin ve yasam kosullarinin tam olarak anlagilmasi
olmadan, bireylerin veya insan gruplarinin gercekte neye “intiyac duyduklarini” veya
neye “ihtiyac duymadiklarini” ileri sirmek ¢ok mumkun gérunmemektedir.
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