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Oz

Reklam yayinciligi antik ¢aglardan beri insan uygarlig ile es zamanli olarak degisim ve gelisim
gostermistir. Tarihsel dizlemde reklam yayinciligi, teknolojik gelismelerin 1siginda uygarhigin
gelisimiyle beraber ilerlemektedir. ilkel dénemlerde magara resimleriyle baslayan reklam
yayincihginin tarihsel gelisimi; matbaa, radyo, televizyon ve internet gibi kitle iletisim araglarinin
icadiyla evrim gegirerek hizlanmistir. Tarihsel suireg icerisinde siirekli gelisen reklamcilik, artik
tim uygarhgi etkilemektedir. Cagimizda insanlik tarihindeki en dinamik degisim dalgalarindan
biri yagsanmaktadir. Gelecekte reklam yayinciliginda yasanacak déntigiimlerin anlasilabilmesi
icin reklamciligin tarihsel gelisiminin kavranmasi gerekmektedir. Bu baglamda diinyada ve
Turkiye'de reklam yayincihiginin tarihsel sireg igerisindeki gelisimine odaklanan bu galisma,
kavramsal bir nitelik tagimaktadir. Calismada reklam yayinciliginin antik ¢aglardan giinlimize
kadar gelisimi ayrintili bigimde irdelenmistir. Bu kapsamda reklam yayinciliginda belirli
donemlerde meydana gelen degisimlerin ortaya konmasi amaglanmigtir. Ayni zamanda kitle
iletisim araglarinin reklam yayinciligini ve uygarhgi etkileyis bicimlerine yonelik bir bakis agisi da
sunulmustur. Bu ¢alisma kapsaminda reklam yayinciligi alaninda gergeklestirilecek ¢alismalara
ve alanyazina katki saglanmasi hedeflenmektedir.
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Abstract

Advertising has changed and developed simultaneously with human civilization since ancient
times.Historically, advertising publishing has progressed with the development of civilization
in the light of technological developments.The historical development of advertising, which
started with cave paintings in primitive times, has evolved and accelerated with the invention
of mass media such as the printing press, radio, television and the internet. Advertising, which
has continuously developed in the historical process, now affects the entire civilization. Our
era is experiencing one of the most dynamic waves of change in human history. In order to
understand the transformations in advertising broadcasting in the future, it is necessary to
understand the historical development of advertising. In this context, this study, which focuses
on the historical development of advertising broadcasting in the world and Turkey, has a con-
ceptual character. In the study, the development of advertising publishing from ancient times
to the present day is examined in detail. In this context, it is aimed to reveal the changes that
occurred in advertising broadcasting in certain periods.At the same time, a perspective on the
ways in which mass media influences advertising broadcasting and civilization is also presen-
ted. Within the scope of this study, it is aimed to contribute to the studies and literature in the
field of advertising broadcasting.
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1. Giris

Antik ¢caglardan beri insanlar bir seyi tanitmak, duyurmak veya satis yapmak icin
cesitli reklam stratejilerine bagvurmuslardir. Tarihsel diizlemde ‘pazar 6ncesi’ ve
‘kitle iletisim” donemi olmak lizere iki temel déneme ayrilan reklam yayinciliginin
tarihi, teknolojik gelismelerin 1siginda, insanhgin evrimi ve uygarligin gelisimiyle
beraber seyretmektedir. insan uygarliginin gelisimiyle birlikte degisen ve gelisen
kitle iletisim araglari reklamciligl da her donemde etkilemistir.

Kavramsal bir nitelige sahip olan bu ¢alismanin ana temasi kapsaminda reklamin
ve reklam yayinciliginin diinyada ve Tirkiye’de yasamis oldugu evrim, atihmlar
ve ilerlemeler tarihsel bir dogrultuda ayrintili bicimde incelenmistir. Bu kapsam-
da reklam yayinciliginda belirli ddonemlerde meydana gelen teknolojik gelismeler
sonucunda yasanan degisimlerin ortaya konmasi amaclanmistir. Ayrica reklam
yayincihgl baglaminda kitle iletisim araclarinin diinyadaki ve Tirkiye’deki gelisimi
de c¢alisma baglaminda ele alinmis ve uygarligin gelisimi sirasinda kitle iletisim
araglarina da bir bakis agisi sunulmustur. Calismanin iletisim, yayincilik ve rek-
lamcilik alaninda yapilacak galismalara katki saglayabilecek nitelige sahip olmasi
sebebiyle 6nemli oldugu distntlmektedir. Bu ¢alisma ile gelecek ¢alismalara ve
alanyazina katki sunulmasi amaglanmaktadir.

2. Diinyada Reklam Yayinciliginin Tarihsel Gelisimi

Reklamin insan uygarligi ve iletisim tarihi Gzerindeki kdkleri binlerce yil dncesi-
ne dayanmaktadir. Kotler ve Armstrong’un (2012, s. 436) belirttigine gore kayith
insanlik tarihinin ilk asamalarindan itibaren izleri sirilebilecek olan reklam, ta-
rihsel olarak derin bir gecmise sahiptir. Bu baglamda dlinyanin bir¢ok yerinde
arkeologlar tarafindan ortaya c¢ikartilan duvar, kaya ve magara resimleri, milat-
tan onceki yillarda bile reklamciligin insanlik ile i¢ ice gecmis tezahirine isaret
etmektedir (Danesi, 2015, s. 3). Cesitli uygarlklarin gelismislik diizeylerine gore
farkhhk gosteren reklam ve reklamcilik anlayisi, kendisini birgok bigcimde tarihsel
kayitlarda gostermektedir.

Reklamin ilk 6rnekleri Antik Yunan’in Atina’si, Antik Roma’nin Pompeii’si, Fenike-
lilerin Kartaca’si ve Antik Roma’nin Herculaneum’u da dahil olmak tzere pek ¢ok
yerde bulunmaktadir. O donemlerde reklam; duvar yazitlarinda, zanaatkar isaret-
lerinde, dikili taslarda, papirislerde ve seramiklerde kendisini belli eden bir tani-
tim ve duyurum araci olarak kullanilmistir (Preston, 1971). Fenikeliler, mallarini
gecit torenleri boyunca halka tanitmak icin bliyik kayalarin ve duvarlarin tzerine
resimler gizmistir. Antik Yunan’in altin ¢aginda ise ¢igirtkanlar ve tellallar; sigir,
el yapimi Grlnler ve hatta kozmetik Grlinlerin satisini artirmak ve tanitmak icin
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erken reklamcilik dgelerini kullanmistir (Unsal, 1984, s. 20-21; Pektas, 1987, s.
228-229). Antik Roma’da ticari iletisim ve satis mesajlari barindiran duvar resim-
lerine rastlanmigtir. Bununla birlikte o dénemde Herculaneum’da gergeklestirilen
gladyator micadelelerinin renkli duvar betimlemeleri ile halka duyurma cabalari,
arkeologlar tarafindan tespit edildikten sonra reklam alanindakiler arastirmalar,
reklamin karanlik ve soru isaretleri ile dolu tarihine i1sik tutmaya baslamistir (Kot-
ler ve Armstrong, 2012, s. 436).

Pandey (2017, s. 9) ise milattan 6nce yasamis ve insanlik tarihi acgisindan en
onemli uygarliklar arasinda yer alan Babil’in de reklam barindiran uygulamalari-
na vurgu yapmistir. Bu kapsamda Babil tliccarlarinin kendi Grlinlerinin reklamini
yapmak icin kapi esiklerine tabelalar yerlestirirken ayni zamanda duvarlara gesitli
tanitici resimler yaptiklari belirtiilmektedir (Babacan, 2005; Rehman vd., 2019,
s. 130). Asemah’in (2022, s. 6) ifade ettigi Uzere ise Babil’li tliccarlar gibi Antik
Yunan ve Antik Roma tiiccarlari da ayni uygulamalari kullanmistir. Ozellikle Pom-
peii’nin sokaklarinda bahsi gegen tiirde duvar reklamlarina rastlaniimistir.

Morales (2012, s. 3-4), Antik Misir’da da reklamcilik unsurlarina rastlandigini be-
lirtmektedir. Doneminin Antik Misir’inda reklamciligin ilk adimlarinin kole satis-
lari Gizerinden gercgeklestirildigi vurgulanmaktadir. Buna gore kole satisini duyur-
mak ve satin almayi tesvik ederek, alici bulmak igin ilk ‘agizdan agiza reklamcihk’
uygulamalarina basvurulurken ayni zamanda papiris kullanildigi da séylenmek-
tedir (Morales, 2012, s. 3; Pandey, 2017, s. 9-10).

Yukarida yer alan dénemler, Grlinlerin ¢cogunlukla degis tokus usultyle el degis-
tirmesi ve modern zamanlara gore ¢ok daha ilkel reklamcilik faaliyetlerinden ya-
rarlanilmasi sebebiyle pazar dncesi reklamcilik donemi olarak adlandirilabilmek-
tedir. Pazar 6ncesi dénemden sonra ise genellikle kitle iletisim agirhkli reklamcilik
doéneminin basladigi kabul edilmektedir.

ilkel reklamcilik cabalarinin bitisi ile reklam kavrami ve reklamcilik anlayisi, Kerr
ve Schultz’un (2010, s. 549-550) ifade ettigi Gzere teknoloji ve medya araglari ile
evrim gecirmistir. Johannes Gutenberg’in 15. ylzyilda hareketli pargalar ile yazi
baskisi yapabilen modern matbaayi icat etmesiyle birlikte reklamcilikta duvar,
kaya ve magara resimlerinin yer aldigl déonemin sona erdigi kabul edilmektedir.
Gutenberg'in basili kelimelerin seri Gretimine izin veren icadi araciligiyla modern
matbaaciligin yayginlasmasi, seri tretilen reklami mimkan kilmigtir. Bir kitle ileti-
sim araci olarak gazetenin ortaya ¢ikisindan sonra 6zellikle Avrupa ve Amerika’da
hizli bir sekilde yayginlasmasi ve gazetede reklamlarin yayinlanmasi da bu déne-
me tekabl etmektedir. Gazetenin yani sira seri retimli afis ve brosur ilanlari da
bu dénemde reklam amaciyla kullanilmaya baslanmistir (Unsal, 1984, s. 21-22;
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Pandey, 2017, s. 10).

1400’lerin sonlarinda basili reklam geleneginin Avrupa’da iyice yerlesmesiyle
reklam mesajlari, kamuoyunu bilinglendirmek igin brosurler ve kitaplar aracili-
giyla uzak ve genis alanlara yayilmistir (Danesi, 2015, s. 1-2). S6z konusu yillarda
reklamciliga yonelik ilk tanimlardan biri Starch (1923, s. 9) tarafindan yapilmistir.
Buna gore Starch, reklami “basili satis” olarak tanimlamistir. Ozellikle o dénemde
belirtilene gére Londra’da meyhaneler, belediye binalari, katedraller ve insanla-
rin evleri de dahil olmak (izere mevcut her ev, duvar ve elektrik diregi reklam
iceren basili materyaller ile kaplanmistir. Bu sebeplerden dolayi Johannes Guten-
berg, Avrupa’da reklam medyasinin atalari arasinda, icadi ise modern toplumu
sekillendiren en blyuk gliclerden biri olarak kabul edilmektedir.

Modern matbaalardan cikan ilk glinlik gazeteler 17. ylzyilda ortaya ¢ikmistir. Av-
rupa’da ve Amerikan kolonilerinde pek ¢cok gazete 6ncelikle reklam ve tanitim igin
kullanilmistir (Walker, 1973, s. 114-115). Gazetenin ve modern matbaanin Ame-
rika’daki gelisiminin ilk kez 1704 yilinda Boston Newsletter adli gazetenin yayin-
lanmasiyla basladigi belirtilmektedir (Aktas, 1997, s. 89). Yavas yavas, ekonomik
genisleme ve gelisme ile reklam diinya ¢apinda blyumdistir. 1836°da bir Fransiz
gazetesi olan La Presse, karliligini artirmak igin ilk defa ¢ok daha diisiik maliyetli
lcretli reklama yer vermistir (Pope, 1978, s. 122).

Modern matbaacihigin gelisimi, reklamciligin evrimine yol agarken bu konuda di-
ger onemli etken ise iletisim araclarini profesyonel olarak kullanan reklamcilarin
ve reklam ajanslarinin ortaya cikmasidir. Bu baglamda ingiliz asilli tiiccar, diplo-
mat, yazar ve matbaaci olan William Caxton, 15. ylzyilin sonlarinda Birlesik Krallik
ile matbaayi tanistirmistir. ilk kez kitap tiretmek igin bir matbaanin kullanilmasini
saglayan Caxton, Birlesik Krallik’taki bu yeni ekipmanin ikinci kez kullanilmasinda
dayine pay sahibidir (Corley, 1987, s. 69-70). Bu defa satis yapmak amaciyla basili
bir reklam hazirlayan Caxton, kendi kitabinin reklamini yapmak icin bastigi duvar
afisini Londra’da bulunan bir kilisenin kapisina asmistir (Unsal, 1984, s. 21).

ilk reklam ajanslari, Birlesik Krallik’tan William Tayler ve Amerika Birlesik Dev-
letleri’nden Volney Palmer tarafindan kurulmustur. Tayler ve Palmer’in ardindan
ise John Hooper bir reklam ajansi kurmustur. Amerika Birlesik Devletleri'nde Pal-
mer ve Hooper tarafindan olusturulan yeni endistri ile ortaya c¢ikan ilk reklam
ajanslari, reklamcilardan ziyade yayincilari temsil ederek ise baglamistir. Bugiiniin
ajanslarindan oldukga farkli bir yapiya sahip olan ilk reklam ajanslari, yayincilarin
reklamcilara yer satmalarina aracilik yapmislardir (Nevett, 1977, s. 15-16; s. 23-
24; Richards vd., 2009, s. 2).
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Buglin, tim reklam ajanslarinin ¢alisma prensiplerini temel aldigi reklam ajansi
ise 1869 yilinda kurulan ‘N. W. Ayer & Son’ isimli reklam ajansi olarak kabul edil-
mektedir. 1900°l{ yillarin basinda reklamciligin profesyonel bir meslek olarak ka-
bul edilmesini saglayan N. W. Ayer & Son, sektoriin odak noktasi haline gelmistir.
N. W. Ayer & Son, reklam kampanyasi planlama, olusturma ve yiritme hizmet-
leri sunan ilk reklam ajansi olarak tarih sayfalarinda yerini almistir (Richards vd.,
2009, s. 2). Ayni zamanda Fransa merkezli ajans Charles-Louis Havas da reklam
aracilik hizmetlerine ayni donemde baslamistir. Havas, farkli gazetelerde reklam
alani komisyoncu grubu olarak kurulmus ve bu konsepti Fransa’da ilk tanitan rek-
lam ajansi olarak kabul edilmektedir (Rehman vd., 2019, s. 132).

Reklamin etkisi 1800’10 yillarin sonunda gittikce gliclenmistir. S6z konusu dénem-
de reklam verenler, hedef kitleye bir mesaj hazirlamak i¢in dikkatlerini reklamin
tasarimina, diizenine ve metnine odaklamislardir. 19. ylzyilda modern reklamci-
ligin atalarindan kabul edilen Thomas J. Barratt, Londra’daki Pears’ Soap sirketi
icin reklamcilik tarihine ge¢mis sloganlardan biri olan “Good morning. Have you
used Pears’ soap?” sloganini kullanarak sirketin satislarini buyik 6l¢lide yikselt-
mistir (Nevett, 1988, s. 282).

Bugiin bilinen kitle reklamciligi, 19. yiizyilin sonlarinda baglayarak sanayilesme
ve seri Uretim ile ivmelenerek gelismistir. Sanayilesme kavrami, beraberinde top-
lumda genislemeyi getirmistir. Sirketler seri Gretime gecmeye basladik¢a reklam,
yeni tlketici odakli toplumda kitlesel tiiketim olgusunu satmanin araci haline
gelmistir (Rust ve Oliver, 1994, s. 71-72). Bu dénemde reklam, markalar icin bir
ihtiyag haline gelmeye baslamistir.

20. ylzyilda teknolojinin biyik bir hizla geliserek kitle iletisim olanaklarini ge-
sitlendirmesinin 6nemli bir GrlinU olarak radyo, insan hayatinda yerini almistir.
Radyo ile 'kitle iletisimi' terimi, ‘baski’ ve ‘basili materyal’ kavramlarinin yerine
reklamcilikta daha sik kullanilmaya baslanmistir (Stewart, 1992, s. 2-3). 1900'li
yillarin basinda radyonun gelismesi ve takip eden yillarda kullaniminin yayginlas-
masi, reklama yeni bir soluk getirmistir. Artik iletilerin isitsel olarak da kitlelere
aktarilmasi mimkdan kilinmistir.

1920 yilinda ilk defa radyo istasyonu kurulmustur. O dénemde radyo, isletmeler
icin yeni firsatlarin kapisini aralayan bir reklam platformu olarak gortlmeye bas-
lanmistir (Rehman vd., 2019, s. 133-134). Bu baglamda 1922 yilinda New York’ta
ilk defa ticari bir radyo yayini yapilmistir (Asemah, 2022, s. 7). ilk radyo reklam-
cihgi ise 1924 yilinda WEAF isimli radyo kanalinda ‘Eveready Saatleri’ isimli bir
marka igin yayinlanmistir (Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020, s. 20). Bu gelismeler
Isiginda radyo, markalara reklamlar Gzerinden ¢ok daha buyik kitlelere hizli bir
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bicimde ulasma, yeni Griin ve markalari yeni hedef kitlelerle bulusturma imkani
taniyarak yeni bir reklam mecrasi haline gelmistir. isletmelerin Griinlerini tanit-
ma firsati, radyo istasyonu sahiplerinin ise para kazanma sansi buldugu dénemde
radyolarin gelismesiyle reklamcilik da hizla buyimeye devam etmistir (Marquis,
1984, s. 387).

Radyodan sonra reklami ve reklamciligi gelistiren diger unsur ise bir kitle ileti-
sim araci olarak televizyondur. Radyonun gazete ve dergilere yaptiginin benze-
rini televizyon, radyoya yapmistir. Radyonun aksine artik isitsel dgelerin, gorsel
ogeler ile desteklenmesiyle birlikte televizyon, toplumlari ve dolayisiyla diinyayi
etkilemeye baslamistir. Radyodan televizyon platformuna keskin bir gegis yapila-
rak kitlelerin zihninde seslerle birlikte gorintiler de olusturulmaya baslanmistir
(Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020, s. 20-21). Televizyonda gosterilen ticari reklam-
larin, tiketicilere Grilinleri ve hizmetleri tanitmaya baslamasiyla, basta Amerikan
toplumu ve kiltlrd olmak Gzere bircok uygar toplum buyuk élciide etkilenmistir
(Allan ve Coltrane, 1996, s. 186).

Televizyonda yayinlanan ilk reklamin 1941 yilinda Amerika’da bir beyzbol misa-
bakasi sirasinda ortaya ¢iktigl kabul edilmektedir. Bulova isimli bir saat sirketi,
New York’ta yayinlanan yerel bir televizyon kanalinda 4-9 dolar arasi bir Gcret
karsihginda reklamini yayinlatmistir (Schwoch, 1990, s. 63). 1950’li yillarin basin-
da televizyon artik popiiler bir hale gelmistir. izleyicilerin dikkatini reklami yapilan
Urlin veya hizmete ¢ekmeye baslayan televizyon reklamlari, bu yeni kitle iletisim
aracinin olanaklarini sonuna kadar kullanmaya baslamistir. Bu baglamda reklam-
lara cizgi filmlerin ve Hollywood inlilerinin eklenmesi de bu donemde gergekles-
mistir (Cook ve Thompson, 2019, s. 8-9; Rehman vd., 2019, s. 134).

Televizyonun reklam araci olma potansiyeli 1948°de tam olarak anlasilmistir.
1950’lerin ortalarinda DuMont, cesitli isletmelerin Grlinlerinin reklamini yapmak
icin kurdugu televizyon agini tanitmistir. Bu dénemde DuMont ile televizyon rek-
lamcihigina yonelik ilk standartlar belirlenmistir (Sterling, 2004, s. 127).

Televizyon, 1949’dan 1969’a kadar televizyon satislarinin 1 milyondan 44 milyona
¢ikarak dramatik bir artisin kaydedildigi Amerika Birlesik Devletleri’'nde tiliketici-
lerin zihin yapisini etkileyen en iyi reklam platformlarindan biri olarak kabul edil-
mistir (Allan ve Coltrane, 1996, s. 185-186).

20. yuzyilda endustriyel Gretim devrimi, ¢ok renkli baski, radyo, televizyon, uydu
iletisimi ve bilgisayar gibi devrim yaratan teknolojik atilimlar araciligiyla, ticari
reklamcilik diinya ¢apinda énemli bir biylime kaydetmistir. Bu doneme ‘reklam
yuzyil’ betimlemesi yapilmaktadir (Rehman vd., 2019, s. 134). Reklamcilik gilin
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gectikce ilerleme kaydetmekte ve gelismektedir. Bu anlamda reklamcilik, ¢ok
sayida medya ve formatla 21. ylzyilin pazarlama anlayisinin en pargali disiplini
olarak kabul edilmektedir (Eisend, 2015, s. 36-39). Bu donemden sonra ise in-
ternet, diinya capinda reklam kavramini gliclendirerek evrimlestirmistir. Clinkd,
teknoloji ve medya gelistikce toplumlar da gelisen iletisim teknolojilerinden etki-
lenmektedir (Melgar ve Elsner, 2016, s. 69). Bu baglamda tiiketici davranislari da
degismektedir. Gegmis yillarda Richards ve Curran’in (2002, s. 75) yapmis oldugu
reklamcilik taniminda yer alan izleyiciler artik eskisi kadar pasif degildir. Reklam-
cihik kavraminda artik daha aktif izleyici ve alicilar s6z konusudur.

Gegmis donemlerden internet teknolojilerine kadar gesitli degisiklikler gegiren
reklamciligin tanimi, satistan ikna etmeye dogru evrilmistir. Tarihsel slireg ice-
risinde sirekli glincellenen, evrilen ve gelisen reklamcilik, artik daha genis kap-
samli olmakla birlikte neredeyse tim insanhgi etkilemektedir (Batu ve Taskiran,
2023, s. 45-46).

Bu bolimde goruldigi Gzere reklam yayinciliginin tarihsel slireg icerisindeki ge-
lisimi farkli kdlturlerin etkilesimi, teknolojik ilerlemeler ve ekonomik degisimler
Isiginda sekillenmistir. Bu gelisim siirecinde reklamciligin evrimi her cografyada
benzersiz bir kimlik kazanmistir. Bu baglamda diger Ulkeler gibi Turkiye'nin de
kendine 6zgl bir reklamcilik gegmisinin bulundugu soéylenebilir. Tlirkiye'deki rek-
lam yayinciliginin tarihsel gelisimi, kiiresel baglamin yani sira yerel 6zelliklere de
sahip olmasi sebebiyle sonraki bolimde ayrica ele alinmistir.

3. Turkiye’de Reklam Yayinciliginin Tarihsel Geligimi
Turkiye’de reklam kavraminin ve reklamcilik olgusunun tarihsel gelisimi, Osmanli
Devleti ve Tirkiye Cumhuriyeti olmak tzere iki farkl donemde incelenmektedir.

Turkiye’de reklamin tarihine bakildiginda, diinyada oldugu sekliyle benzer nite-
likte ilerlemistir. Bu kapsamda teknolojik atilimlar, medya ve kitle iletisim arag-
lariyla paralel ilerleyen ve i¢ ice gecmis bir tarihsel gelisim goze ¢arpmaktadir
(Peltekoglu, 2019, s. 84-85). Avrupa ulkelerine gére reklamcilik, Osmanli Devleti
doneminde geg gelismistir. Bu konuda bircok metinde farkh sebepler vurgulana-
rak o dénem var olan sartlar neticesinde reklamcilik kavrami degerlendirilmistir.

Osmanli’'nin ekonomik yapisinin Bati ilkelerinden farkli olmasi, girisimcilik konu-
sunda Ozel tesebbiisiin 6nlinlin kapatilmasi, sanayilesmenin gecikmesiyle birlikte
kitlesel Gretime gegcisin ¢ok uzun stirmesi ve matbaa ile ge¢ tanisilmasi, reklamin
Turk topraklarindaki geg gelisimi bakimindan en 6nemli sebepler arasinda kabul
edilmektedir (Kologlu, 1999, s. 22-26; Yavuz, 2007, s. 183-185). Bununla birlikte
toplumda okuryazar oraninin distkligu, teknolojik imkanlarin yetersizligi ve o
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doénemki toplumsal yapida ‘kendini 6vme’ olgusunun toplumun degerlerine uy-
mamasindan dolayi hos karsilanmamasi da reklamciligin Osmanli Devleti’'nde ge¢
gelismesinin sebeplerindendir (Yilmaz, 2001, s. 356; Yavuz, 2013, s. 229-230).

Osmanli'da reklamin ilk 6rnekleri tellallar, isportacilar, gigirtkanlar ve tezgahtarlar
tarafindan pazarlarda, meydanlarda ve mahallelerde uygulanan s6zIU satis yon-
temleri olarak kabul edilmektedir (Unsal, 1984, s. 44; Pektas, 1987, s. 222). Bu
baglamda saticilarin tekerlemeler ve kafiyeli misralar sdyleyerek gerceklestirdik-
leri so6zIU reklam calismalarinin amaci yeni Urlinlerin satisa ¢iktigini duyurmak ve
fiyat bilgisi vermenin yani sira Uriinlerin niteligini tanitmak oldugu da séylenmek-
tedir (Camdereli, 2013, s. 26).

Osmanl’nin reklamcilik tarihinde yayinlanan ilk ilanin, yili kesin olmamakla birlik-
te 1650-1750 yillari arasinda bir tarihte “Tiryak” isimli, ila¢ kategorisinde belirti-
len bir macun markasinin reklaminin ilani oldugu belirtilmektedir (Cakir, 1996, s.
251). istanbul’dan verilen yazili ilan, Venedik’te basilan, cogaltilan ve yayinlanan
bir gazetede ¢ikmistir (Yilmaz, 2001, s. 356). Osmanli topraklarinin disinda Vene-
dik’te basilan bu 6rnegin yani sira Osmanli topraklarinda basilan ve reklam iceren
ilk gazete ise Alexandre Blacque isimli bir Fransiz tarafindan izmir’de yayinlanan
“Spectateur Oriental” ismini tasiyan gazete olarak nitelendirilmektedir (Yavuz,
2007, s. 187). Bu gazetede Didier isimli bir calisanin atanmasiyla ilgili olarak bir
ilan verildigi soylenmektedir (Kologlu, 1999, s. 23; Peltekoglu, 2019, s. 85).

Osmanli’da 19. ylzyilin ortalarinda basili reklamciliginin yavas yavas ortaya ¢ik-
maya basladigi kabul edilmektedir. O dénemlerde matbaanin ve sanayi devri-
minin Osmanli’ya yansimalarinin durumundan dolayi reklamcilik da Osmanli’da
geg ve agir gelismistir. Ozellikle matbaanin ve basili yayinciligin gelismis haliyle
gelmesinden dolayi ilk donemde zorluklarla karsilasiimistir (Yilmaz, 2001, s. 356-
357). Matbaanin 19. yizyilin ortalarinda kullaniimaya baslanmasiyla reklamcilik
baglaminda oncelikle el ve duvar ilanlarina yogunlasiimis, sonrasinda ise bir ta-
nitim ve satis araci olarak doneminin en 6nemli kitle iletisim araci olan gazeteler
kullaniimistir. Bu baglamda basili yayin organlarinin gelismesi ve yayginlasmasi,
reklamciligi da ileriye goturmustir (Cakir, 1997, s. 21-22).

Osmanh toplumunun igerisinde ilk gazeteler genellikle yabanci uyruklu kisiler
tarafindan, yabanci dilde ve azinliklara yonelik iceriklerle ¢ikartilmistir. Bununla
birlikte ilk yerli dilde gazetenin ortaya ¢ikmasi ise 1828 yilinda gergeklesmistir.
Bu yilda “Vekayi-i Misriyye” Tiirkge-Arapga yayimlanan ilk gazete olarak tarih say-
falarinda kendisine yer bulmustur (Cakir, 1999, s. 43). 1831 yilinda yayimlanma-
ya baslanan “Takvim-i Vekayi” isimli gazete, Osmanl Devleti’'nde yayinlanan ilk
resmi gazete niteligine sahiptir. Sonrasinda ise ilk yari resmi gazete olarak 1840
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yilinda “Ceride-i Havadis” isimli gazete kurulmustur. ilk diizenli gazete olarak ka-

bul edilen “Terciman-1 Ahval” 1860, ikinci diizenli gazete olan “Tasvir-i Efkar” ise
1862 yilinda yayin hayatina baslamistir (Unsal, 1984, s. 44-45).

Osmanli Devleti'nde reklamcihgin ilk benzerleri “ilanat” bashgi altinda Ceride-i
Havadis gazetesinde gorilmektedir. Buna karsin Osmanli’'da ilk ticari reklamin Ter-
climan-1 Ahval gazetesinde, 1864 yilinda yayinlandigi kabul edilmektedir (Unsal,
1984, s. 47; Yavuz, 2007, s. 188-189). Tercliman-1 Ahval'de baslayarak diger gaze-
telerde de yayinlanmaya baslayan reklamlar genellikle “ilan” niteligi tasimaktadir.
Yayinlanan ilk ticari reklam, ramazan ayinda ithal 6rti satisiyla ilgilidir. Bununla
birlikte s6z konusu dénemde reklamlarda genellikle ev, arsa ve ithal Grlinlerin du-
yurulari yapilmaktadir. Bu dénemde ilanlarda yalnizca yazinin kullaniimis olmasi,
“ilan-reklam” uygulamalarinda en ¢ok dikkat ¢eken unsur olarak belirtiimektedir
(Peltekoglu, 2019, s. 85-90).

1876-1909 yillari arasinda Mesrutiyet donemlerinde Osmanli’da reklamciligin so-
mut ilerlemeler kaydettigi gérilmektedir. 1880’li yillardan itibaren ilanlarda ve
reklam benzeri uygulamalarda yazinin yaninda gorsel 6gelere de yer verilmeye
baslanmistir. Tam sayfa ilanlarin da verilmeye baslandigl bu dénemde yer alan
ilanlarda Urlin ve insan resimleri siklikla kullaniimistir (Dilber vd., 2012, s. 11-12).
Bu donemde reklamcilik alaninda komisyonculuk, temsilcilik ve acentecilik isleri
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Reklamciligin yavas yavas bir meslek haline gelmesiy-
le birlikte ilan ve reklam arasinda bulunan farkliliklar da anlasiimaya baslanmistir.
Reklam verilen triinlerde kisa metinler yerine fotograflara da yer verilmistir. ilk
resimli ilan-reklamin ise “Loton Ciznel” isimli kurumun Urettigi zirai aletlerin ve
demir esyalarin tanitimi amaciyla hazirlandigi bilinmektedir (Korkmaz, 2005, s.
205-208).

1908’de ikinci Mesrutiyet Dénemi’yle birlikte basin &zgirlugi baslamistir. Takip
eden yilda ise Fransiz Havas firmasinin Kahire’deki sube middri olarak gorev ya-
pan E. Hooffer’in dnciiliigiinde ilancilik Kolektif Sirketi kurulmustur (Peltekoglu,
2019, s. 88-89). Reklamcilik biiylik bir ivme yakalayip gelisirken Balkan Savasi ve I.
Diinya Savasl ile ekonominin yani sira reklamcilik da biyuk bir sekteye ugrayarak
duraklama ve gerileme donemine girmistir. Ortaya ¢ikan olumsuzluklar, Cumhu-
riyet Dénemi’ne kadar stirmistir (Yerlikaya, 1996, s. 48).

Cumbhuriyetin ilan edilmesiyle birlikte ekonomik, siyasal ve toplumsal degisiklikle-
rin yani sira reklamcilik da radikal bir degisim yasamistir. Cumhuriyetin ilk yillarin-
da reklamciligin gelisimi oldukga yavas seyretmistir. Ozellikle Tiirkiye Cumhuriyeti
tarafindan Latin alfabesinin kabul edilmesi ile ilk asamada okuryazarlik oraninda
biiyik bir sorun yasanmistir (Unsal, 1984, s. 48-49). Sonrasinda ise Hiikiimet tara-
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findan baslatilan okuma yazma seferberligi kapsaminda okuma yazma bilenlerin
sayisi artmistir. Bu durum da gazetelere olumlu yonde etki yapmis, okunma oran-
larinin yiikselmesine olanak tanimistir. Bunun sonucunda ise gazetelerin sayfa sa-
yilarinda da 6nemli bir yiikselme gorilmis ve medya ile halk arasinda karsilikli bir
kazan-kazan durumu meydana gelmistir. Bu donemde reklamlar araciligiyla genel
olarak yerli mal kullanimina tesvik etme ve tasarruf etme gibi séylemlerin yani
sira sapka ve kiyafet devrimi, Soyadi Kanunu, uluslararasi saat, takvim ve uzunluk
Olgilerinin kabull gibi tlkede yasanan énemli degisimler, reklamlar vasitasiyla
halka aktarilmistir (Camdereli, 2013; Yavuz, 2013, s. 229-230).

Cumhuriyetin ilk déneminde, Osmanli’daki gibi agirlikh olarak ilan-reklam uygu-
lamasi devam etmistir. Bu donemde Tirkiye'nin reklamcilik anlayisina usta gra-
fik tasarimcisi ve illiistratdr thap Hulusi Gérey énciiliik etmistir (Deliduman ve
Cakmak, 2017,s. 316). Merter (2003) tarafindan “Cumbhuriyet’i afisleyen adam”
olarak nitelendirilen ihap Hulusi Gérey, afis tasarim sanatinin énde gelen isim-
lerinden biri olarak kabul edilmektedir (Ceylan ve Bahattin Ceylan, 2015, s. 71).
Cumbhuriyet Dénemi’ninilk yillari sirasinda ilan-reklam uygulamalarinda kullanilan
afis tasarimlari yazi agirlikli ve resimsiz olarak kullanilirken ihap Hulusi Gérey’in
etkisiyle birlikte modernlesme belirtileri gorilmeye baslanmistir (Deliduman ve
Cakmak, 2017, s. 316). Buna gore ilk defa 1927 yilinda aldig siparis tizerine ihap
Hulusi Gérey, izmir'den inci Dis Macunlari markasi icin bir reklam afisi tasarla-
mistir. 1929 yilina gelindiginde kendi atolyesini kuran Gorey, takip eden yillarda
ise Atatlrk’ln tesvikiyle o donemlerde yeni hazirlanan alfabe kitapgiginin kapak
tasarimini yapmistir. Sonraki yillarda devlet kurumlarinin reklam ¢alismalarinda
onemli roller alan Gorey, tasarladigi reklamlarda gorsel 6gelere agirlik vererek,
kisa ve 6z metinlerle dikkat cekici icerikler olusturmustur. Olusturulan bu reklam
anlayisinin, ilerleyen yillarda Tark reklamcihigini sekillendirdigi kabul edilmektedir
(Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020, s. 23). Turkiye’deki reklamcilik 6zelinde s6z konu-
su donemde temelleri atilan modernlesme c¢abalari Il. Diinya Savasi’nin bitisine
kadar devam etmistir. Il. Dlinya Savasi’nin sona ermesiyle birlikte Turkiye’de tam
anlamiyla modern reklamcilik anlayisinin basladigi séylenmektedir (Deniz, 2010).

1940’ yillardan itibaren kapitalizmin Tirkiye’de de kendisini gdstermesiyle llke-
nin i¢ pazarinda canhlik yasanmistir. Bu canlilik, reklamciliga olumlu anlamda etki
ederek reklamcilik olgusunun gelisim siirecini hizlandirmistir (Cetinkaya, 1993).
Bu dénemde Turkiye'de reklam veren sirketlerin sayisinin yani sira reklam ajans-
larinin sayisinda da énemli bir artis gérilmektedir (Kologlu, 1999, s. 304-310).

1944 yilhna gelindiginde Eli Aciman, Vitali Hakko ve Mario Began “Faal Reklam
Ajansi” ismiyle bir ajans kurmuslardir. Bu ajans uzun bir stire biyiyerek hayatina
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devam etmis fakat is hacmi ¢ok blyidigu icin ortaklar anlasarak ayrilmistir. Son-
rasinda ise Eli Aciman’in kurdugu “Manajans” ve Afif Erdemir’in kurdugu “Yeni
Ajans”, ilkedeki reklamcilik sektortiniin 6nde gelen aktorleri arasinda yer almistir
(Unsal, 1984, s. 52-53; Pektas, 1987, s. 222-223).

1950’li yillarda radyonun da Tirkiye’de giinlik hayata entegre olmasiyla birlikte
reklamcilik hizla gelismeye devam etmistir (Pektas, 1987, s. 223). 1957-1961 yil-
lari ise Turkiye Cumhuriyeti’'nde reklamciligin ¢alkantili dénemleri arasinda yeri-
ni almistir. Cumhuriyet Dénemi’nde yasanan biitin degisimlerin ve gelismelerin
ardindan 1957 yilinda ydrirlige giren Bakanlar Kurulu Kararnamesi ile yalnizca
“Resmi ilanlar Sirketi” gazetelere ve dergilere ilan verme hakkina sahip olmustur.
Bu kapsamda reklam lzerine devlet denetimi saglanmistir fakat reklam sireci
icerisine ajans, reklam veren ve medya disinda baska bir aktor daha dahil olarak
reklamcilik siirecini sekteye ugratmistir (Unsal, 1984, s. 49).

1960’11 yillarin baslamasiyla birlikte “Basin ilan Kurumu” kurulmustur. Bu kurum
ile yalnizca resmi ve yabanci kaynakli reklamlar, bu Kurum araciligiyla yayinlan-
maya baslanmistir. Diger ilanlar ve reklamlar ise denetim zincirinden ¢ikartilarak
serbest birakilmistir. Bu gelisme 1siginda reklam firmalarinin yeniden bir gelisme
donemine girdigi ve reklamciligin bilyiik bir sektér olma yolunda adimlar atmaya
basladigi kabul edilmektedir (Unsal, 1984, s. 49).

1964 yilinda Tirkiye Radyo Televizyon Kurumunun (TRT) kurulmasi radyo rek-
lamciligi ve 1968 yilinda devlet televizyonunun diizenli yayina baslamasi ise tele-
vizyon reklamciligi icin donim noktalari olarak kabul edilmektedir. 1972 yilinda
Turkiye’de ilk televizyon reklamlari yayinlanmaya baslanmistir. Ozellikle bir kitle
iletisim araci olarak televizyonda reklamlara yer verilmesi, Turkiye'nin reklamcilik
tarihinde 6nemli bir yere sahiptir (Korkmaz 2005, s. 208-209).

Yasanan gelismeler 1siginda 1980 yilina gelindiginde reklamcilik, Turkiye'de artik
blyik bir endistri olarak yerini saglamlastirmistir.1983 yilinda Tiirkiye'de renk-
li televizyon yayinlarinin gergeklestirilmesi reklam sektori icin 6nemli faydalar
saglamis olsa da oOzellikle 1989 yilina kadar radyonun ve televizyonun TRT’nin
tekelinde ve denetiminde olmasi, reklamin sahip oldugu potansiyeli gerceklestir-
mesini engellemistir. 1990°da devlet tekelinin bitmesiyle beraber 6zel televizyon
kanallari yayin hayatlarina birer birer baslamis ve Turkiye’de reklamciligin blyu-
me hizini arttirmistir (Oz¢aglayan, 2000, s. 41-45).

Ozet olarak reklamciligin Tiirkiye’deki seriiveni diinya ile paralel gelisse de gdrece
gec kalmistir. Siyasal, toplumsal, teknolojik ve ekonomik gelismeler tlkeyi etkiler-
ken reklamcilik da payina diiseni her donemde almistir. Milenyuma girilmesiyle
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birlikte Turkiye’deki reklamcilik, uluslararasi reklamciligi yakalamistir.

4. Sonug

Reklamin ve reklam yayincihiginin kékleri binlerce yil dncesine dayanmaktadir.
Uygarlik tarihinin ilk asamalarindan itibaren gesitli tarihsel kayitlari gérilebilecek
olan reklamcilik unsurlari, kokli bir gegmise sahiptir. Bu baglamda insanlik tarihi
boyunca yasamis cesitli uygarliklar, gelismislik diizeylerine gore farkh reklamcilik
anlayislari gelistirmislerdir. Tarih boyunca insanligin herhangi bir seyi duyurmak,
satmak ve tanitmak amaciyla gergeklestirdigi iletisim gabalarinin igerisinde bu-
lunan reklamin ilk 6érnekleri magara, duvar ve kaya resimleriyle baslamaktadir.
Sonrasinda degis-tokus donemi icerisinde Babil'de sesli satis unsurunu kullana-
rak reklam yapan ¢igirtkanlar, tliccarlar ve tellallar tarih notlarinda bulunmustur.
Agizdan agiza reklamcilik 6gelerinin diger bir 6rnegi ise kole pazarinda satis yap-
mak isteyen Antik Misir tiiccarlari tarafindan kullanilmistir. Ozellikle kdle satisini
duyurmak ve satis yapmak icin agizdan agiza reklamciligin yani sira papiris kul-
lanildig1 da belirtiimektedir. Bunun yani sira reklamin ilk érnekleri Antik Yunan’in
Atina’si, Antik Roma’nin Pompeii’si, Fenikeliler’in Kartaca’si ve Antik Roma’nin
Herculaneum’u da dahil olmak Gzere pek ¢ok yerde bulunmaktadir. S6z konusu
donemlerde duvar yazitlarinda, zanaatkar isaretlerinde, dikilitaslarda, papiris-
lerde ve seramiklerde kendisini belli eden bir taniim ve duyurum araci olarak
kullaniimistir. Burada bahsedilen dénemlerde gerceklestirilen reklamcilik, Griin-
lerin cogunlukla degis tokus usullyle el degistirmesi ve ilkel reklamcilik faaliyet-
lerinden yararlaniimasi sebebiyle ‘pazar 6ncesi reklamcilik donemi’ olarak adlan-
dirllmaktadir. Pazar 6ncesi donemden sonra ise ‘kitle iletisim agirlikli reklamcilik
doneminin’ basladigi kabul edilmektedir.

Kitle iletisim reklamcilik donemi matbaanin bulunusu ve yayginlasmasiyla bas-
lamaktadir. Bu anlamda yayginlasan basili materyaller reklamciligin gelisimini
hizlandirmistir. Ozellikle kitap, gazete, dergi, brosiir ve benzeri basili materyal-
ler aracihgiyla reklam iletileri genis alanlara yayilma firsati bulmustur. Sonrasin-
da radyonun icadi, baski ve basili materyal unsurlarinin yani sira isitsel 6gelerin
eklenmesiyle reklamciligin gelisimine ve evrimine olanak tanimistir. Radyo ile
reklamciligin 6niindeki ¢ogu fiziksel engel ortadan kalmis ve reklam iletileri diin-
ya capinda yayllmaya baslamistir. Radyo sonrasinda televizyonun icadi ve diinya
capinda yayginlasmasi, radyonun gazete ve dergilere yaptigi etkinin bir benzerini
olusturmustur. Olusan yeni iletisim dalgasi, kitle iletisimi kavramina yeni bir soluk
getirerek iletilerin her boyutuyla hedef kitleye ulasabilmesine olanak tanimistir.
Ozellikle matbaa ile baslayan ve televizyona kadar uzanan dénemde cesitli diiz-
lemlerde reklam ajanslarinin kurulmasi ve yayginlasmasi, reklamciliga yeni ve
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profesyonel bir boyut kazandirmistir. Televizyon déneminin ardindan internetin
ve diger dijital sistemlerin diinyay ‘kiiresel kdy’ haline getirmesiyle kitle iletisimi
olgusu beraberinde reklam yayinciligini da gelistirmistir.

Turkiye Ozelinde degerlendirildiginde reklam ve reklam yayinciligi olgularinin
tarihsel seriiveni, Osmanli Devleti ve Turkiye Cumhuriyeti olmak tzere iki farkli
dénemde incelenmektedir. Turkiye’de de reklam yayinciligi diinyadaki gelisime
benzer bir nitelikte ilerleme kaydetmistir. Ozellikle teknolojik atilimlar, medya ve
kitle iletisim araclariyla i¢ ice gecmis bir tarihsel gelisim dikkat cekmektedir. Buna
karsin Osmanli Devleti déneminde reklamcilik Avrupa tlkelerine kiyasla daha geg
gelisim gostermistir. O donemlerde matbaanin geg gelisi ve sanayi devriminin Os-
manli’'ya yansimalari, reklamciligin gelisimini geciktirmis ve agirlastirmistir. Bu-
nunla birlikte Osmanli Devleti'ne matbaanin gelismis bicimde gelmesi sebebiyle
ilk donemlerde buyik zorluklar ile karsilasiimis ve uyum saglamakta zorlaniimis-
tir. Osmanli Dénemi’nde yasanan cesitli zorluklar sonrasinda Turkiye’de Cumhu-
riyet’in ilaniyla birlikte toplumun her alaninda oldugu gibi reklamcilik da radikal
degisikliklere ugramistir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda 6zellikle medya araciligiyla
yerli mali kullanimina tesvik etme ve tasarruf séylemlerinin yani sira sapka ve ki-
yafet devrimi, soyadi kanunu, uluslararasi saat, takvim ve uzunluk olgilerin kabu-
IU gibi Gilkede yasanan 6nemli degisimler, reklamlar vasitasiyla halka aktarilmistir.
Sonrasinda Tiirkiye'de de kendisini gdstermeye baslayan kapitalizm ile tlkenin i¢
pazarinda canlilik yasanmis ve reklamciliga olumlu etki ederek gelisimini hizlan-
dirmistir.

Diinyanin gesitli tlkelerinde ve Tirkiye'de goriildugu tzere reklamciligin ve rek-
lam yayinciliginin tarihsel sertiveni; tGretim bigimlerinin, iletisim cabalarinin ve
teknolojik gelismelerin 1s1ginda, insanhgin evrimi ve uygarligin ilerlemesiyle be-
raber seyretmektedir. Matbaanin bulunusuyla gazete, dergi, kitap, brosir ve
benzeri basili materyallerin yayginlasmasi, reklamcihigin gelisimini hizlandirmistir.
Sonrasinda ise radyonun icat edilmesi, reklam yayinciligina yeni bir soluk geti-
rerek basili materyallerin yani sira iletilerin isitsel olarak da kitlelere aktarimini
mimkin kilmigtir. Takip eden dénemde ise radyonun gazete ve dergilere yaptigi-
nin benzerini televizyon, radyoya yapmistir. Televizyon araciligiyla isitsel 6gelerin
gorseller ile desteklenmesi, toplumlari ve dolayisiyla diinyayi etkilemeye basla-
mistir.

Reklam yayinciliginin diinyada ve Tirkiye’de ge¢cmisten glinimiize olan tarihsel
gelisiminin kavranmasi, pazarlama stratejilerini sekillendirmek, yeni teknolojilere
uyum saglamak, reklam calismalarinin gelistiriimesine olanak tanimak ve eko-
nomik faaliyetler tzerinde etki sahibi olmak icin elzem bir nitelik tagimaktadir.
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Ayrica reklamciligin tarihsel gelisiminin incelenmesi, ge¢misin analiz edilmesini
saglayarak gelecekteki iletisim, reklamcilik ve pazarlama stratejilerinin yol harita-
sinin olusturulmasina da imkan vermektedir.

GlnUmuizde hizla gelisen dijital teknolojiler ekseninde reklamciligin gegmisi ve
buglinii arasindaki baglantilari anlamak, kitlelerle etkilesimi en Ust diizeye ¢ikar-
mak icin kilit bir role sahiptir. Bu nedenle, diinya genelinde ve 6zellikle Tirki-
ye'de reklamcihigin tarihsel gelisimi Gzerine yapilan ¢alismalarin dnemi giin geg-
tikce artmaktadir. Reklam yayinciliginin tarihi ayni zamanda kitle iletisimi, medya
ve uygarlik tarihini de icerisinde barindirmasi sebebiyle bu alandaki akademik
calismalarin desteklenmesi gerekmektedir. Bu ¢alismanin yani sira gelecek ¢a-
lismalarda o6zellikle milenyum sonrasi teknolojik ve dijital gelisimin reklamciliga
etkilerinin tarihsel diizlemde derlenmesinin ve betimlenerek irdelenmesinin de
alanyazina katki sunacagi disiniilmektedir.

Cikar Catismasi Beyani

Makale yazari herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan etmis-
tir.
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