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Elestirel ekonomi politik yaklagim, medya ¢aligmalarinda diinyada 1970’li yillardan, Tiirkiye'de ise 2000li
yillardan itibaren yayginlagsmistir. Bu calisma, medyanin elestirel ekonomi politigi yaklasimiyla 2013-2023
yillari arasinda DergiPark'ta yayimlanan arastirma makalelerini inceliyor. Makalelerin genel yaklagimlarini,
teorik ve yontemsel ozelliklerini aciklamak ve buradaki eksikliklere oneriler getirmek ¢alismanin esas
amacidir. Bu amag gergevesinde DergiPark'ta yayimlanan makaleler, “ekonomi politik”, “elestirel ekonomi
politik”, “medya sermayesi”, “medyanin doniisimii”, “medya ekonomisi” ve “birlesmeler” anahtar kelimeleri
kullanarak taranmistir. Bunun sonucunda 11 yillik siire zarfinda toplamda 62 arastirma makalesi
bulunmustur. Bulgular, son yillarda elestirel ekonomi politik yaklagimla yayimlanan makalelerin sayisinda bir
artis oldugunu g6stermektedir. incelenen makaleler daha gok nitel aragtirma yontemlerini kullanmistir.

Geleneksel medyayi konu edinen arastirmalar hala agirhktadir, onu yeni medyayi odak noktasina alan
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makaleler izlemektedir. Ayrica arastirma sonunda elestirel ekonomi politik yaklagimini benimseyen diinya
genelindeki ¢aligmalarla kiyaslandiginda, Tiirkiye'deki ¢aligmalarin teorik ve yontemsel zayiflik gosterdigi

gozlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: medya caligmalari, elestirel ekonomi politik, elestirel aragtirma makaleleri, Tiirkiye

THE CRITICAL POLITICAL
ECONOMY PERSPECTIVE ON
MEDIA STUDIES: A CASE STUDY
OF TURKEY (2013-2023)

Abstract

The critical political economy perspective has gained considerable attention within media studies
worldwide since the 1970s, and within Turkey since the 2000s. This study analyzes the research articles
published in DergiPark between 2013 and 2023, employing a critical political economy approach in media.
The principal objective of the study is to elucidate prevailing approaches, as well as the theoretical and
methodological underpinnings evident in these articles, while also proffering recommendations to address
any identified shortcomings. To achieve this objective, a systematic analysis of articles archived in
DergiPark was conducted using the keywords “political economy”, “critical political economy”, “media
capital,” “media transformation”, “media economy” and “mergers”. Consequently, a total of 62 research
articles spanning an 11-year period were identified. The findings reveal a discernible increase in the volume
of publications pertaining to the critical political economy perspective in recent years. The examined
articles often used qualitative research methodologies. Research on conventional media is still dominated
by articles on traditional media, followed by articles on new media. Furthermore, upon comparative analysis

with global scholarship on critical political economy analyses of media, it becomes apparent that Turkish

studies still lag behind in terms of theoretical and methodological rigor.
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Girig

Tiirkiye'de basin alaninin 1990’ yillarin basindan itibaren medya endiistrisine doniisiimd, alanin
biitiinlegsmelerle birlikte genisledigi bir siireci imlemektedir. 1980’li yillardan itibaren toplumun tim
parcalarinda uygulanan ekonomi politikalari, saglik, egitim, ulagim, barinma ve haberlegsme alanlarini
kuralsizlastirma ile sermaye kesimine agarken, bu alanlarin bagka sektorlerle
birlegsmelerine/genislemelerine neden olmustur. Sermayenin medyaya dahli niceliksel anlamda medyayi
genisletirken bu alanin niteliksel bir bagkalagimina da yol agmistir. Niceliksel genisleme, medya
kuruluslarinin ve bu kuruluslarin triinlerindeki artista kendini gosterirken; niteliksel degisim hem medyanin
miilkiyet ve kontrol iligkilerini hem medyanin devlet ve/veya siyasal iktidar ile olan bagini hem de medya
ciktilarinin igerik ve bigimini doniistiirmiistiir. Ornegin, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verilerine gére
Tiirkiye'de uydu yayin lisansi olan TV sayisi 302; kablo yayin lisansi olan TV sayisi ise 129'dur.? Yine ayni
verilere gore uydu yayin lisansina sahip radyo sayisi 95; birden fazla sehre ulasan ve kablo yayin lisansina
sahip radyo sayisi ise 14'tiir (RTUK, 2024). Basin ilan Kurumu’'nun (BiK) Resmi ilan ve Resmi Reklam Alan
Siireli Yayinlar Listesi'nde ilan hakki igin bekleyen gazeteler de dahil toplamda 25 ulusal gazete
bulunmaktadir (BIK, 2024) °. Ancak ilk bakistaki bu gesitlilige ragmen medya kuruluslarinin igeriklerinin
birbirine benzedigini ortaya koyan arastirmalar da mevcuttur (Adakli, 2010 s, 69). Medyanin miilkiyet ve
kontrol iliskileri, ayni zamanda medya kuruluslarinin devlet ve siyasal iktidarlarla olan iligkilerini de
etkilemistir. Gelinen noktada, siyasal iktidarla ekonomik-politik-ideolojik anlamda organik bir birlikteligi

bulunan medya alani sekillenmistir (Ayan, 2019).

Ortaya ¢ikan kapsamli doniigiimiin ardindaki kosullari, doniisimiin mevcut halini ve muhtemel sonuglarini
biitiinliik¢ii bir perspektifle ele almayi amaglayan elestirel ekonomi politik yaklagim, bilhassa Tiirkiye
medyasinin analizlerinde son yillarda etkisini artirmistir. Bu makale, Tiirkiye'de medya ¢aligmalari
kapsamina dahil edilen arastirma makalelerinin, elestirel ekonomi politik yaklagimi nasil ve hangi bigimlerde
kullandi§i Gizerinedir. 2013-2023 yillarinda DergiPark tizerinden yayimlanan ve medyanin elestirel ekonomi
politigi yaklagimini benimseyen makaleleri irdeleyecek ¢alisma, ayni zamanda yaklagimin Tiirkiye'deki

profilini sergileme amacini tagimaktadir.

Bu amagla makale ii¢ boliim olarak tasarlanmistir. ilk boliim, medyanin miilkiyet ve kontrol iliskilerini dikkate
alan elestirel ekonomi politik yaklagiminin temel argiimanlarina, onu diger iletisim ¢alismalarindan ayiran
ozelliklere ve bu yaklasim iginde ortaya gikan farkliliklara vurgu yapacaktir. Bu béliimiin girisinde kisaca

Marksist ekonomi politik yaklagim ve onun yontemi lizerinde durulacak, ardindan Mosco'nun medyanin

Zinternet yayin lisansina sahip blutv, EXXEN, GAIN ve bu satirlarin yazildi§: tarihte Tiirkiye Futbol Federasyonu (TFF) Siiper Lig ve TFF 1. Lig
Miicadeleleri Yayin Hakki iin ihaleye giren Saran Holding'e ait S+, yukaridaki istatistikte yer almamustir.

¥ Basin ilan Kurumu'nun listesine resmi ilan ve reklam yayimlama hakki tiimiiyle iptal edilen Evrensel dahil edilmemistir.



elestirel ekonomi politigi konusundaki haritalandirmasi takip edilecektir. Boliimii takiben Tirkiye'de
medyanin elestirel ekonomi politi§i kapsaminda yapilan calismalarin literatiiriiniin 6zeti verilecektir. Ugiincii
bolim ise 2013-2023 yillari arasinda DergiPark iizerinden yayimlanan ve Tiirkiye medyasini elestirel ekonomi
politik bir yaklasimla irdeleyen aragtirma makalelerini nicel ve nitel igerik analizine tabi tutacaktir. Son
bolimde bahsi gegen makaleler 6zet, anahtar kelimeler, saha, yontem, kuramsal arka plan goz oniinde
tutularak degerlendirilecek ve tasnif edilecektir. Ardindan manuel kodlama ile tasnif ve degerlendirmelerden

hareketle bulgularin ortaya ¢ikan sonuglari sorgulanacak ve alana dair belirli 6neriler siralanacaktir.

Medya calismalarinda ekonomi politik yaklagim:
Goriinenin ardina gegmek

Medya calismalarinda kullanilan elestirel ekonomi politik yaklagima gecmeden once Marksist ekonomi
politi§e ve yaklasimla birlikte islettigi diyalektik yonteme kisaca deginmekte fayda var. Nitekim Marksist
ekonomi politik, klasik ekonomi politik olarak adlandirilan Ricardo ve Smith'in yaklasimindan tiimiiyle
farkhidir.* Bu farkhlik kendini Marx'in analiz yonteminde gostermektedir. Marx'in kapitalist toplumsal
formasyonu analiz ederken kullandigi diyalektik yontemin temelinde i¢sel iliskiler felsefesi yatmaktadir
(Ollman, 2015). Benzer bir sekilde bu felsefenin Marx'in maddeci tarih anlayisinin temeli oldugunu iddia
eden Winslow (2015, s. 96-106), bu yaklagimda iligki ve siire¢ kavramlarinin oldukga dnemli oldugunu
vurgulamaktadir. Biitiinii ve olgulari analiz etme siirecinde iligki ve siirecleri dahil etmenin, seyleri duragan
ya da degismez goren burjuva anlayisgiyla taban tabana zit oldugunu aktaran Ollman, i¢sel iliskiler
felsefesinin,® herhangi bir biitiinii olusturan onemli iligkilerin arastirimasinda/incelenmesinde biitiiniin ne

oldugu, nerede oldugu ve nasil isledigine dair de cevap verdiginin altini gizmektedir (Ollman, 2015, s. 10).

Bir baska galigmasinda Ollman (2006, s. 66-68), incelenen herhangi bir organik sistem icinde biitiin
siireclerin birlikte evrildigini, seylerin asli unsurunun ise birbirleriyle belirli bir biitiinlesme bigiminde
aranmasi gerektigini belirtir. Bu bakis agisi, olgularin analizinde etkilesim, iliskisellik ve degisim gibi
faktorleri on plana gikarirken; analize pargadan ziyade biitiinden baslamanin daha dogru olacagini 6ngoriir.
Marx'in kapitalizm analizi ve ¢caligmalarinda kullandigi yaklagimin ve diyalektik yontemin bu hattan

ilerledigini sdylemek miimkiindiir. Seve de diyalektik yontemde “organik” olarak niteledigi sahici bir biitiinliik

4 Ornegin Marx (2011, s. 104), Proudhon'u elestirdigi Felsefenin Sefaleti adli eserinde klasik ekonomi politigi “iktisatgilar, burjuva iiretim
iliskilerini, is boltimiind, krediyi, parayi vb. sabit, degismez, 6limsiiz kategoriler olarak ifade ediyorlar” climlesine yer vermistir. Marx'a gore,
mevcut olgularin tarihselligini ve bu tarihsel siireg i¢inde de degisebilir oldugunu ortaya gikarmak oldukga dnemlidir. Bu konu hakkinda ayrica
bkz. Usiir, isaya (2011). “Ekonomi Politik: Zarif Mezar Taslar?” Praksis 10, s. 211-238.

S fesel iligkiler felsefesine karsit olarak dissal iligkiler felsefesinden de bahsetmek gerekir: Bu felsefe temel olarak biitiin ve iligkisellik anlayisiyla
bir oncekinden farklidir. Atilgan (2015, s.72), bu felsefenin temel tezinin biitiiniin pargalari arasindaki iligkinin her bir parganin kendisinde ifade
edilmedigi, pargalar arasindaki iliskinin ancak sonradan kurulabilmesi olarak tanimlamaktadir. Yazara gore incelenen her parga, biitiinii
olusturan diger parcalarla iligkisini kendisinde tagimaz.



anlayisindan bahsetmektedir. Yazara gore bu kavrayista biitiin, “kendi pargalarini olusturur ve ayni anda da

embriyolojik ya da tarihsel siiregler yoluyla onlar tarafindan olusturulur” (Seve, 2013, s.127).

Yukarida iizerinde kisaca durulan iligkisellik, etkilesim, siireg, devinim, i¢sel iliskiler ve parga-biitiin iliskisi
gibi kavramlar, kapitalizmin irdelenmesinde Marx'in kullandigi araclardir. Temel yapi-iist yapi
tartismalarindaki determinist® yorumlarin aksine bu yaklasim, olgulari belirli bir organik biitiinliik ve
iliskisellik iginde agiklama gayreti icindedir. Derek Sayer'in Soyutlamanin Siddeti: Tarihsel Materyalizmin
Analitik Temelleri isimli kitabinda gosterdigi gibi Marx'in caligmalar, kapitalist toplumsal formasyonu atomik
bir bigcimde temel-listyapi olarak ayirmaktan ziyade farkli gibi goriinen tiim momentleri toplumsal iliskiler
cercevesiicinde incelemistir. Yine yazara gore miilkiyet, devlet, hukuk, ideoloji gibi tiim alanlar toplumsal
iligkilere ickindir ve temel yapi olarak adlandiran alani digerlerinden ayirmak Marx'in analizlerini
anlamsizlastirmaktadir (Sayer, 2012, s, 44-100). Nitekim Marx, Felsefenin Sefaleti'nde, miilkiyeti ele alirken
onu “... sanki bagimsiz bir iligki, ayri bir kategori, soyut ve oliimsiiz bir diigiinceymis gibi tanimlamak,
metafizigin ve hukukun kuruntusundan baska bir sey olmaz” seklinde tanimlamistir (2011, s, 152). Buradan
hareketle Marksist ekonomi politik yaklasimin, inceledigi olguyu iliskisellik ve biitiinsellik cercevesinde

aciklayan bir yontem gelistirmesi gerektigi aciktir.

Elestirel ekonomi politik yaklagimla —bir yontem olarak— medya analizlerinin bu biitiinsellik ve iliskiselligi
gozeterek ilerlemesi elzemdir. Kapitalist toplumsal formasyonun merkez alanlarindan biri olan medya
enddstrilerinin, belirli bir biitinsel bakis gergevesi iginde devlet, sermaye, sinif iliskileri, siyasal iktidar,
egemen ideoloji ve killtirle iliskilendirerek irdelemek hem medyanin iginde yer aldigi biitiine hem de parcayi
olusturan medyaya dair tartigmalara saglam zemin olusturacaktir. Burada Marksist ekonomi politik ile
1970'li yillarda yayginlagsmaya baglayan iletisimin elestirel ekonomi politigi arasindaki ba§i daha net ortaya
koymak gerekmektedir. Fuchs ve Mosco, elestirel iletisim ¢aligmalari agisindan Marx'in kuraminin dnemine
deginirken, iletisim alaninin esitsizlik yapilari igine gomiilii oldugunu; metalagmanin, arti-deger iretiminin,
sinif miicadelelerinin, geliskilerin, ideolojilerin ancak kapitalizmin ¢éziimlenmesinin on plana alinmasiyla
miimkiin olacagini vurgular (2019, s. 23-26). Haliyle elestirel iletigsim ¢aligmalari, Marksist ekonomi politik
yaklagimin yontemine benzer bigimde, incelemeye kapitalist toplumsal formasyonun biitiinciil analiziyle

baslamalidir.

Makalenin konusu itibariyle Amerikan davranisgi ekoliin galigmalari digarida tutulursa, medyanin miilkiyet ve
organizasyonuna vurgu yapan oncii analizlerin Aydinlanmanin Diyalektigi'nde Adorno ve Horkheimer'dan
geldigini soylemek miimkiindiir (Adakli, 2003, s.7). Yazarlar 1947'de kaleme aldiklari eserle kiiltiir endiistrisi
kavramini ortaya atmis, bu kavramla ilk olarak kiilturel driinlerin kdr amaciyla metalagsmasina, ardindan bu

drtinlerin toplumsal tahakkiimii iiretme/yeniden iiretme siirecinde bireylerin 6zerk ve bagimsiz olarak

¢ Bu yorumlarin en 6nemlilerinden biri igin ayrica bkz. Cohen, G.A. (1979). Karl Marx’s Theory of History: a defence, Oxford University Press.



gelismesini engelledigine vurgu yapmistir (Kiyan, 2015, s. 234). Oyle ki endiistri tarafindan “goktan yenilgiye
ugratilmis diisiinen 6znenin” bedeni ve ruhu kapitalizm tarafindan tamamen kusatilmis ve bireyler dnlerine
konulan hicbir seye direnis gosteremez hale gelmistir (Adorno ve Horkheimer, 2000, s.179-199). Bu
¢alismada, egemen tahakkiimiin siirdiiriilmesi konusunda kitle endiistrilerinin islevlerinden dikkat ¢eken bir
diger husus ise toplumun is disindaki “bos zamanina” yapilan vurgudur. Yine Adorno ve Horkheimer'e gore
kitle endiistrisi ve onun drlinleri, tretim birligini saglayarak tiiketicilerin bos zamaninda dahi tiretime
katilmalarina neden olmaktadir. Endiistrinin eglence iizerinden ideolojik bir tahakkiim yarattigini belirten

Adorno ve Horkheimer, bog zamanin da bu yolla endiistri iiretimine dahil oldugunu belirtir:

Eglence geg kapitalizm kogsullarinda ¢alismanin uzatiimasidir. Mekaniklestirilmis emek siireciyle yeniden bas
edebilmek igin ondan kagmak isteyen kimselerin aradigi bir seydir. Ama ayni zamanda mekaniklestirme, bos
zamani olan kimseler ve onlarin mutlulugu izerinde 6yle bir erke sahiptir ki, eGlence metalarinin imal edilmesini
temelden belirleyerek bu kimselere bos zamanlarinda islerinin seyrinin kopyasindan baska bir sey yasatmaz.
Sozde icerik diye sunulan sey sadece rengi solmus bir 6nplandir; zihne kazilanlar normlastiriimis gorevlerin

otomatiklestirilmis alisikhigidir (Adorno ve Horkheimer, 2000, s.183).

Adorno ve Horkheimer'in caligsmalarinda medya ¢iktilarinin metalasmasina ve medya organizasyonuna
yaptiklari vurgu oldukca onemlidir. Ancak bu vurgunun gerisinde Marksizm'e yaklagimlari belirleyici
olmustur, zira her iki yazar da Raulet'in deyisiyle Marksizm'in ekonomi politige verdigi oncelikten ziyade
bakis agilarini “toplumsal felsefeye” odaklamistir. Bu felsefe ise kapitalizmin yeniden iretildigi yeni
kosullari, devlet miidahalesiyle ideolojinin ve kiiltiiriin agirligini dikkate almistir (Raulet, 2008, s. 143-144).
Marksizm'in ekonomik indirgemeci yorumlari ve bu yorumlar iizerinden gegirdigi “bunalima” karsilik yazarlar,
birgok bilim dalini igeren kapsamli (comprehensive) bir toplum kurami ortaya koyma amaci tagimistir.
Marksizm'in kaba yorumuna karsi gelistirilen ve tstyapi ugraklari olarak siralanan ideoloji, kiiltiir, hukuk gibi
alanlarin kapitalist tahakkiimii yeniden iiretmesine yapilan vurgu, ileride yapilacak kitle iletisimi
caligsmalarina 1sik tutmustur. Bu onemli vurguyu sosyal bilimlerde ekonomi politik yaklagimin izledigini
belirten Adakli (2003, s. 8), 1960’1 yillardan itibaren ekonomi politik yaklasimin bir yontem olarak sosyal
bilimlerde kullaniimaya basladi§inin altini gizmektedir. Ancak hemen belirtmek gerekir ki Fuchs (2012, s.
696) ve Babe'nin (2009, s. 20) de isaret ettigi gibi medya ve iletisimin elestirel ekonomi politigi ile elestirel
teori arasinda ciddi bir fark vardir. Zira Adorno ve Horkheimer'in galismalariyla Harold Innis’in” medya
alanindaki analizleri, medyanin elestirel ekonomi politigi kapsamina girmemekte, ¢alismalar daha gok

elestirel teori kapsaminda degerlendirilmektedir.

7 Innis’in galigmalari igin ayrica bkz. Innis, H. A. (2007). Empire and communications. Toronto: Rowman & Littlefield.



Konuyu sosyal bilimlerden iletisim ve medyanin elestirel ekonomi politigi alanina odakladigimizda ise
Mosco'nun siniflandirmasi énemlidir. Mosco (2009), medyanin elestirel ekonomi politigi kapsaminda
uretilen calismalari Kuzey Amerika ve Avrupa merkezli medya ¢aligmalari olarak ikiye ayirmaktadir. Yazara
gore, Smythe ve Schiller'in analizleri Kuzey Amerika'daki elestirel medya ¢aligmalarina isik tutmustur. Her iki
yazar da ¢aligmalari ve 6grencileri ile birlikte elestirel ekonomi politigin olusumuna ve yayginlagmasina
onemli katki sunmustur. Mosco'ya gore Avrupa merkezli gelenege ise Peter Golding, Graham Murdock;
iletisim alaninda iiretim ve yeniden iiretim konularyla ilgilenen Nicholas Garnham dahil edilmelidir (Mosco,
2009, 82-97). Bununla birlikte mevcut ¢alismanin konusu itibariyle buraya Herman ve Chosmky'i de eklemek
isabetli olacaktir. Zira bu yazarlarin gelistirdigi propaganda modeli Tiirkiye iletisim arastirmalarinda hala

siklikla kullanilan bir perspektifi icermektedir.

Mosco'nun haritalandirmasina paralel olarak Kuzey Amerika geleneginden gidilecek olursa Dallas
Smythe'nin 1960'ta yayimladigi “On the Political Economy of Communications” ile 1981'de yayimlanan
“Dependency Road: Communications, Capitalism, Consciousness, and Canada” ¢aligmalarina deginmek
gerekmektedir (Babe, 2009, s. 23). Ancak asll olarak 1977'de yayimladi§i “Communications: Blindspot of
Western Marxism” adli ¢alismasi, medyanin tekelci sermaye yapisi igin hangi islevleri yerine getirdigini
sorgulamasi bakimindan olduk¢a onemlidir zira Smythe'e gore izleyici, tekelci kapitalizm agamasinda
reklam temelli iletisim sistemleri tarafindan metaya doniistiirilmistiir (Kiyan, 2015, s. 235). Dolayisiyla bu
calisma, hem izleyici metasi® kavramini ortaya atmasi hem de medya ve tekelci kapitalizm arasindaki iligkiyi
sorgulamasi bakimindan medyanin elestirel ekonomi politigi agisindan oldukga 6nemlidir. Smythe'e gore
kitle iletisim araclari, ilk olarak izleyiciyi TV ya da radyo programlari araciligiyla reklam verenlerle bir araya
getirir (Babe, 2000, s. 124). Bu durum, reklam verenler ile tekelci kapitalizm igin iki nedenle onemlidir:
Birincisi insanlar bos zamanlarinda reklami yapilan Uriinleri almayi 6grenirken, ikinci olarak da gelirlerini bu

yonde harcamaya ikna edilirler (Kiyan, 2015, s. 236; Babe, 2009, s. 124-125). Haliyle burada is zamani ve

bos zaman arasindaki fark meta iiretimi agisindan belirsizlesmistir.

Smythe'e gore Bati Marksizm'i kapitalist tretim iliskilerini ve tekelci kapitalizm i¢inde medyanin oynadig
rolii gormezden gelmektedir. Bu gelenekteki ¢aligmalar, medya tartigsmalarinda ideoloji ve kiiltiire oncelik
verdigi icin bir nevi idealisttir. Oysa ona gore, medya konusunda materyalist bir analiz icin belirleyici sorular,
kitle iletisim sistemlerinin kapitalizm igin hangi ekonomik isleve hizmet ettigi ve kapitalist iretim iliskilerini
nasil yeniden irettigidir (Smythe, 1977, s. 1). Ayni calismada tekelci kapitalizmin 1875-1950 yillari

arasindaki teknolojik gelismeyle birlikte izleyici tirettigini belirten Smythe, kitle iletisim araclarinin asil

¢ {zleyici metasl tartismasi, yakin zamanda ozellikle yeni medya mecralarinda kullanicilarin tiiketiciye doniistiigiinii iddia eden Fuchs ile yeniden
giindeme gelmistir. Yazara gore birgok sosyal medya platformu (Facebook, YouTube vd.) kullanici verileri ve hedefli reklamcilik uygulamalart ile
baska alanlardaki sermaye birikimine katki sunmaktadir Telekominikasyon teknolojilerinin geligimi ile birlikte Gicretsiz platformlar da dahil
kullanicilarin tiklama ve satin alma siireci reklam verenlere satilir olmustur. Boylece kullanicilari sirketlerin arti deger iiretimine katki vermesinin
yolu agilirken, bir yerde kullanicilarin sermaye tarafindan gozetimi saglanmistir (2012, s. 710-711).



amaclarini insanlara tiiketim teorisi ve pratigini 6gretmek ve bu yolla tiiketim teorisi ve pratigini gelistirmek,
tekelci kapitalizm ideolojisini ve devletin i¢ ve dis politikadaki taktik ve stratejilerini benimsetmek ve karini

maksimize etmek olarak agiklamistir (Smythe, 1977, s. 20).

Smythe'nin ¢caligmasinin medyanin elestirel ekonomi politigi icin 6nemli oldugu yukarida vurgulanmisti.
Ancak bu tartigma ve argiimanlar, medya analizlerinde salt ekonomik alana odaklandigi igin elestirilmistir.
Ornegin Murdock (2008, s. 63-67), Smythe'nin yaklasiminda ii¢ 6nemli eksiklige dikkat cekmektedir: ilk
olarak Smythe ¢agdas kapitalizmde devletin Gnemi ve merkezi roliinii yeterince dikkate almamistir. ikincisi,
Smythe'nin elestirileri salt geligmis kapitalist ekonomiler icin gegerlidir ve medya ¢iktilarinin hakim
ideolojileri yeniden liretmedeki roli Smythe'nin analizlerinde g6z ardi edilmistir. Son olarak Smythe,
calismalarinda kitle iletisiminin isleyisi sorunsuz ve celiskisiz bir bicimde ilerlemektedir. Oysa bu sorunsuz
durum, glinlimiiz medya ortami i¢in uygun dedgildir. Bir diger ¢alismada Golding ve Murdock, ilk olarak
Smythe'nin analizlerinin ideolojiyi yeniden liretmede medyanin roliinii ikincil bir plana indirgedigini; ikincisi
analizlerde tiiketici reklamlarini odak noktasina alindi§inin bunun sonucu olarak reklam gelirlerine daha az
ihtiyac duyan kitap basimi, sinema ve popiiler miizik endiistrisinin gormezden gelindigini belirtmistir. Bir
diger onemli elestiri ise, Smythe'nin kitle iletisimi konusundaki diigiincelerinin, medya lretiminin ekonomik
ve ideolojik boyutlari arasindaki baglantilari ekonomik alan lehine kopardigidir (Golding ve Murdock, 2008, s.
36-37).

iletisimin elestirel ekonomi politi§i cergevesinde irdelenecek bir diger kuramci, Herbert Irving Schiller'dir.
Schiller caligmalarinda 1970'lerin sonuna dogru diinya iletisim sistemindeki degisimler ve bunun sonucu
olarak enformasyonun Amerika Birlesik Devletleri'nden (ABD) ekonomi ve iletisim altyapisi daha giigsiiz
ilkelere tek tarafli aktigini iddia etmis; buradaki dengesizligin ABD lehine igledigini, diger iilkelerin tiim
yasam alanina giiclii olanin ekonomik, politik ve ideolojik etkisinin sizdi§ini agiklamistir (Yaylagiil, 2018, s.
15). Mevcut hali kiiltiirel emperyalizm kavramiyla acgiklayan Schiller, uluslararasi medya ve iletisim
sistemlerine odaklanmisg, sermayenin yurtici pazarlarin dtesine genisleme ihtiyacinin iletisim teknolojileri
vasitasiyla gerceklestigini vurgulamistir (Boyd-Barrett, 1997, s. 188). ABD menseili kuruluslarinin sermaye
birikimlerini artirmasinin iletigim alanindaki ticarilegsmeyle eszamanli ilerleyecegini iddia eden Schiller,
ABD'nin ozellikle kamu yayinciligi yapan llkelere ticari yayina gegme konusunda baski yaptigini ileri siirerek
(Schiller, 1997, s. 95) iletisim teknolojilerini, kapitalist toplumsal formasyon, sermaye birikimi, uluslararasi
iletisim ve uluslararasi iligkileri birbiriyle iligkilendirerek agiklamistir. Bu anlamiyla da Schiller, Yaylagiil'iin
(2018, s. 21-22) deyisiyle iletisim ve kiiltiir endiistrilerine tarihsel bir baglam iginden bakarak gelismis
kapitalizmi ve medyayi azgelismislik ve bagimhlik iliskileriyle degerlendirirken, enformasyonun
metalagmasina ve medyanin kiiresel kapitalizm igindeki islevselligine de vurgu yapmistir. Yine de Schiller’in
yaklagiminda kapitalizmin megrulastirilmasi ve yeniden uretilmesinde hangi sdylem ve ideoloji setlerinin

kullanildigina dair onemli bir kisithlik mevcuttur. Ayrica Schiller'de genel olarak kapitalist toplumsal



formasyon 6zel olarak da medya alani icindeki hegemonya miicadelesi gormezden gelinmekte, bu ise
sistem ici celigkileri ve miicadele/firsat alanlarinin ihmal edilmesine neden olmaktadir (Boyd-Barrett, 1997,
s. 187-188).

Avrupa geleneginden gelen arastirmacilarin ise konuya daha ¢ok elestirel ekonomi politigin ayirt edici
ozelliklerinin altini gizerek basladigi goriilmektedir. Golding ve Murdock, anaakim ekonomi politige karsit
olarak elestirel yaklagimin biitiinciil ve tarihsel oldugunu; kapitalist tegebbiis ile devlet miidahalesi arasindaki
iliskiye odaklandigini ve adalet, esitlik, kamu yarari gibi ahlaki meselelere dikkat cektigini agiklamaktadir
(Golding ve Murdock, 1992, s. 17-18). Elestirel ekonomi politi§in bu perspektifinin medya ¢alismalarinda
kullaniimasinda oncii olan Golding ve Murdock, “iletisim pazarinin bigimlendirilmis alani ile iktidar ve
ekonomik kontroliin mevcut dagilimi ve bu alan arasindaki sistematik agiklamanin” medyanin elestirel
ekonomi politiginin temel gorevi oldugunu belirtir (2008, s. 48). Bununla birlikte, Boyd-Barrett'in Golding ve
Murdock'tan aktardigina gore, medyanin elestirel ekonomi politigi, biitiinciil bir yaklagimla oncelikle
medyanin meta iireten-dagitan bir endiistri olarak kabul etmeli, farkli medya sektorlerinin pazardaki medya
sirketleri ile olan bagini ortaya koymali ve toplumsal formasyonun yeniden iiretilmesinde medya ¢iktilarinin
ideolojik roliinii de degerlendirmelidir (Boyd-Barrett, 1997, s. 188-189). Bu vurgu, medya alanindaki
yogunlasmaya ve alanin birkag biiyiik sirket tarafindan kontrol edilmesine génderme yapmaktadir. Ancak bu
yogunlasma hem medyanin kendi icinde hem de medya disi sirketlerin alana niifuzu ile ger¢eklesmektedir
(Boyd-Barrett, 1997, s. 188-189).

Medyanin elestirel ekonomi politigi yukarida da isaret edildigi gibi, salt medya kurumunun kapitalist iiretim
iliskileri icindeki yerini incelemez, bu yaklasim ayni zamanda kiiltiirel triinlerin ekonomi politigi ile de
ilgilenir. Nitekim kiiltiirel anlamda medyanin elestirel ekonomi politiginin li¢ ¢ekirdek gorevi oldugunu iddia
eden Golding ve Murdock, elestirel ekonomi politigin ilk olarak kiiltiirel mallarin tiretimine odaklanarak bu
iretim iligkilerinde holdinglerin yiikselisi ve kiiltiirel triinlerin metalagmasi gergegini dikkate alir; zira hem
holdinglerin pazar payi igin rekabeti hem de metalagma, dolagimdaki kiiltiirel mallarin gesitliligini
azaltmaktadir. Pazardaki karar alicilar, riske girmeyerek siirekli olarak denenmis veya sinanmis Uriinleri
onermektedir, bu da nicel olarak kiiltiirel iiriinlerin fazlaligina karsi, igeriksel olarak driinleri
standartlastirmaktadir. ikinci husus ise medya ciktilarinin ekonomi politigini irdelemektir, burada iiretimin
temel dinamiklerinin belirli kiilttirel formlan digerlerinin istiine yiikselterek kamusal sdylemin nasil ve hangi
yontemlerle yapilandirildii incelenmektedir. Ugiincii ve son olarak ise medyanin elestirel ekonomi politigi,
medya Uriinlerinin tiiketimini sinirlayan maddi ve kiiltiirel engelleri analiz etmelidir. Kiiltrel iriinlerin
metalagmasi ve kamusal hizmetin geri plana atilmasi, toplumdaki farkli gruplarin iiriinlere ulagimini

engelleyen en 6nemli unsurlardan biridir (Golding ve Murdock, 1992, s. 22-30).



Buradaki anlayis hem kapitalist uretim iligkileri ve medyanin pazar ekonomisindeki konumunu sorguladig
hem kapitalist toplumsal formasyonda medya metinlerinin iretim ve tiiketimini de igine alarak
degerlendirdigi hem de var olan durumu ahlaki ve kamu yarari agisindan ele aldidi igin bitiinsel ve
tarihseldir. Dolayisiyla Golding ve Murdock'in elestirel ekonomi politik anlayisi, medyanin analizi bakimindan
oldukga onemli ve islevseldir. Bu analizi gelistiren bir diger elestirel ekonomi politik geleneginin savunucusu
Nicholas Garnham'dir. “Contribution to a political economy of mass communication” isimli makalesinde
Garnham, medya galismalari iginde ideolojiye 6nem atfeden Althusherci yaklagimi ve Smythe'nin
caligmalarini elestirirken ilkini tarihsel materyalist yontemin igini bosaltmakla ve idealizmle suglarken,
ikincisini ekonomik indirgemeci bir yontemden hareket ettigini belirtmektedir (Garnham, 1997, s. 218-219).
Oysa Garnham'a gore medya caligmalari tarihsel materyalizmle bagini kurarak kapitalist tiretim tarzi
tarafindan insa edilen sorunlar karsisinda maddi iiretim sisteminin kendini yeniden iiretme bigimini,
arti-deger iriinlerinin esitsiz dagiiminin mesrulastirilmasini, ekonomik ve ideolojik diizeyler arasindaki
baglantiy iceren iic dnemli konuya cevap aramalidir (Garnham, 2008, s. 72). Dolayisiyla yetkin bir medya
analizi uretim ve tiiketim baglamini ve kapitalist sistemin megrulastiriimasinda medya metinlerinin roliinii de

icermelidir.

Yukaridaki biitlinciil analizlerin yaninda, medya kuruluglarinin devlet ve hiikiimetler i¢in oynadigi role
deginen ve Golding ve Murdock'in aragsalci olarak tanimladigi elestirel ekonomi politik yaklagimlar da
mevcuttur. Ornegin Herman ve Chomsky, 1988'de yayimladi§i Manufacturing Consent: The Political Economy
of the Mass Media (Rizanin Uretimi: Kitle iletisim Araclarinin Ekonomi Politigi) isimli galismada dne
siirdiikleri propaganda modeli ile medya ciktilarinin mevcut servet ve giic esitsizligi lizerindeki etkilerine
odaklanmistir. Buna gore kitle medyasinin 6zellikle haber ¢iktilar belirli siizgeclerden gegmektedir. Bu
filtreleri siralayan Herman ve Chomsky, ilk olarak kitle medyasinin tekellesmis miilkiyeti ve kar yonelimine,
ikincisi kitle medyasinin temel gelir kaynagi olarak reklamcilida, liglinciisii finansal kaynaklarin ve
hiikiimetlerin onayladigi “uzmanlarin” sagladigi bilgilere, dordiinciisii medyayi disiplin altina alan “kitle
tepkisine” ve sonuncu olarak anti-komiinizme odaklanmistir (Herman ve Chomsky, 2006, s. 81-82). Golding
ve Murdock (1992, s. 17-18), bu modelin sistem igindeki geligkileri gormezden geldigini; medya sahiplerinin,
reklamcilarin ve medya ¢alisanlarinin politikalarini her zaman uygulayamayacaklarini, medya alanin da diger
alanlar gibi celigkiler barindirdigini belirtmistir. Ayni calismada elestirel ekonomi politik icinden gelen
yapisalci yaklasimlari da elestiren Golding ve Murdock (1992, s. 19), yapilani kati ve kalici yapilar gibi
diistinmek yerine medyanin da dahil oldugu yapisal momentlerin pratik eylem yoluyla siirekli olarak yeniden

uretilen ve degistirilen alanlar olarak goriilmesi gerektigini ileri siirerler.

Medyanin elestirel ekonomi politigi ile ilgili buraya dek yapilan analizi toparlayacak olursak bu yaklagim,
medya alaninin da iginde bulundugu kapitalist formasyonu ve medyanin kapitalist tretim iligkileri igindeki

yerini, devletin diizenleme ve miidahaleler yoluyla medya alanini ne yonde etkiledigini, uluslararasi medya



sirketlerinin ulusal medya ortamina miidahalesini ve medya ¢iktilarinin tiim bu iligkiler kapsaminda
kiiltirel/ideolojik olarak nasil bir bi¢ime birtindiigtini incelemelidir. Bu izlek, medya ortaminin dontigiimiine
kapi aralayan toplumsal kosullari ortaya ¢ikarmak agisindan onemlidir. Biitiinciil ve tarihsel bir yaklagimdan
hareket eden elestirel ekonomi politik yontemin bir diger 6nemli amaci da mevcut durumun kamu yararina

doniisimiiniin olanaklarini belirlemektir.

Bu yaklasimin Tiirkiye medya ve iletisim arastirmalarinda kullaniima bigimine deginmek ve genel bir

degerlendirme sunmak, ¢alismanin evren ve orneklemini agiklamak icin oldukga onemlidir.

Tirkiye iletisim ve medya arastirmalarinda elestirel
ekonomi politik yaklagim

Marksizm, gectigimiz yiizyil Tirkiye'de siyaset bilimi, iktisat, uluslararasi iliskiler, sosyoloji disiplinlerinde
etkili olsa da maalesef Marksist diisiince ve yontemin iletisim ¢aligsmalarina dahli bir hayli ge¢ olmustur.
Bununla birlikte Beybin Kejanlioglu'nun 1998°de “Tiirkiye'de Yayincilik Politikasi: Ekonomik ve Siyasal
Boyutlariyla Tiirkiye'de Televizyon Yayinciligi” ve Giilseren Adakli’'nin 2003'te sundugu “Tiirk Medya
Sektoriinde Miilkiyet ve Kontrol iligkileri (1980-2003)" baslikli doktora tezleri, medyanin elestirel ekonomi
politigi alaninda kurucu nitelige sahip ¢aligmalardir. Buna ilaveten Ceren Sozeri'nin 2009°'da tamamladigi
“Tiirkiye'de Medya Sektoriinde Uluslararasi Sirket Birlesmeleri” baslikli doktora galigsmasi da iletisim ve

medyanin elestirel ekonomi politik yaklagimina oncii 6rneklerden biridir.

Kejanlioglu'nun daha sonra Tiirkiye'de Medyanin Doniisiimii olarak kitaplastirdigi caligmasi, Tiirkiye'deki
yayincilik faaliyetlerini 1980 oncesi ve sonrasi olmak iizere ikiye ayirmaktadir. Kejanlioglu'na gore ilkinde
yayincilik politikasi dogrudan devletin gozetiminde yiiriitiilmiis ve ulus devletin sinirlari i¢inde ortak bir
kiiltiir yaratiimasi bu yayincilik anlayisinin merkezinde yer almistir (Kejanlioglu, 2004, s.185-186). 1980'den
itibaren ise Tirkiye'deki yayincilik politikasinin enformasyon ve telekomiinikasyonun ozellestirilmesiyle
bitisik ilerledigini belirten Kejanloglu, 1980°'den 1994'e dek siiren yayincilik politikalarini donemsel olarak
ayirarak bu politikalar iktisadi, kiiltiirel ve siyasi boyutlariyla birlikte degerlendirmistir. iletisim politikalarini
sekillendiren 6zellestirme ve kuralsizlastirma uygulamalarinin Tiirkiye'de neden ve nasil gergeklestigini, bu
uygulamalarin sinifsal olarak ayirt edici 6zelliklerini de vurgulamaktadir. Dolayisiyla Kejanlioglu'nun
calismasi, 1927-1994 yillani arasindaki yayincilik politikasini, devlet miidahalesi ve sermaye arasindaki

iligkilerin merkezine alarak agiklamasi bakimindan oldukg¢a 6nemlidir.

Giilseren Adaklr’'nin kaleme aldigi ve yukarida bahsedilen doktora tezine dayanan Tiirkiye'de Medya Endiistrisi
isimli kitap, medyanin elestirel ekonomi politigi yaklagimini sergileyen en 6nemli galismalarin basinda

gelmektedir. Adakl calismasinda, 1980-2003 arasi medya sektoriintin miilkiyet ve kontrol iligkilerini



incelerken, tarihsel bir izlekle 1980’e dek basin sektoriiniin evrimini —bu evrim siirecinde fikir
gazeteciliginden kitle gazeteciligine doniisimii-devletin ekonomi alaninda uyguladigi politikalarla
iligkilendirir (Adakl, 2006). Ayrica Adakl, 1980 sonrasi doniisen medya alaninin devlet ve sermayenin
hegemonya projesiyle bagini ortaya koyarken, yeni medya mimarisinin ¢aligma rejiminde istihdam, kontrol,
sendika tasfiyeleri ve gazetecilerin giivencesiz ¢alisma kosullarini da dikkate sunmaktadir (Adakli, 2006, s.
244-253). Haliyle Adakli'nin ¢alismasi, medyanin miilkiyet ve kontrol sorununu, devletin uygulamaya
koydugu ekonomi politikalariyla iliskilendirirken bu degisimin gazetecilerin ¢aligma hayatini nasil etkiledigini
de gostermektedir. Adakli'nin tizerinde durulmasi gereken bir diger ¢alismasi ise “2002-2008: Tiirk
Medyasinda AKP Etkisi"dir. Burada Adakli, AKP'nin 2002-2008 yillari arasinda Tiirkiye medyasinin miilkiyet
ve kontrol iliskilerini doniistiirmesini incelerken, 19901 yillarda medya alanina egemen olan sermaye
gruplarinin tasfiyesi ve yerine AKP yanlisi gruplarin gelmesine dikkat gekmistir (Adakli, 2009). Bu degisimin
medya ciktilarinin icerigine de yansidigini belirten Adakli, 6zne ve siireglerin ¢ikar iligkileri cergevesinde bir

araya geldigine ve bunun medyayi doniistiirdiigiine vurgu yapmaktadir (Adakli, 2009, s. 604-605).

Ceren Sozeri (2009) tarafindan kaleme alinan “Tiirkiye'de Medya Sektoriinde Uluslararasi Sirket Birlesmeleri”
baslikli tez ise kiiresel medya alanindaki gelismeleri birlesme penceresinden degerlendirmis; birlesmelerin
bigimlerini, nedenlerini ve siirecini uluslararasi ornekleriyle agiklamistir. Tiirkiye medya sektoriindeki
uluslararasi sirket birlesmelerini de inceleyen Sozeri, uluslararasi sermayenin Tiirkiye medya sektoriine
hangi yol ve bigimlerle sirayet ettigini agciklamigtir. Bu ¢caligma, ulus devletlerin hukuki roliiniin, medyanin
miilkiyet ve kontrol iliskilerini doniistiiriicii etkisine yaptigi vurgu ile de 6nemlidir. Zira devlet ve hukuk,
medyanin ekonomik doniisiimiinde rol oynayan en onemli faktorlerdendir, bu anlamiyla da medyanin elestirel
ekonomi politigi, Marksizm'in kaba yorumlarinin sergiledigi temel-altyapi iliskisinden ziyade alanlarin
biitiinselligi ve iliskiselliginden ilerlemelidir. Nitekim Sozeri'nin ¢aligmasi, kaba ikiligin oniinde gegerek

devlet, siyaset, hukuk gibi alanlarin ekonomik dinamikleri doniistirmesine drnek gosterilebilir.

Sozeri'nin Zeynep Giiney (2011) ile birlikte kaleme aldigi “Tiirkiye'de Medyanin Ekonomi Politigi: Sektor
Analizi” ve Dilek Kurban ile ortak ¢aligmasi (2012) “iktidarin Garkinda Medya” da elestirel ekonomi politik
acisindan dikkate degerdir. Calismalarin ilki, medya sektoriinii etkileyen yasal diizenlemeler, sektordeki
calisma iligkileri ve medyanin diger sektorlerle bagini arastirirken; ikinci ¢alisma, medya sektoriiniin mevcut
yapisina, gazetecilik mesleginin bu yapidaki konumu ve sorunlarina, medya igeriklerinin tiim bu siiregler
sonucundaki haline odaklanmistir. Dolayisiyla 6zellikle son ¢alismanin sektor analizi, gazetecik meslegi ve
iceriklerin olusumunu bir arada degerlendirmesi Tirkiye'deki elestirel ekonomi politik caligmalar agisindan

kayda degerdir.

Medya alaninin kapitalist birikim rejimi gergevesindeki degisiminin, gazetecilik meslegi ve emegi iizerinde

yarattigi tahribati konu edinen Sinifin Sinirinda: Gazeteciler ve Proleterlesme adli kitap da bu alandaki onemli



bir eksikli§i kapatma amaci tagimaktadir. Cagri Kaderoglu Bulut, medyadaki doniisiimii gazetecileri odak
noktasina alarak agiklarken, gazetecilik meslegi ve emegindeki doniisiimii kapitalist birikim modeli ve

medyanin miilkiyet iligkileri baglaminda ele almaktadir (Kaderoglu Bulut, 2019).

Bu alandaki bir diger calisma ise Vahdet Mesut Ayan'in AKP Devrinde Medya Alemi'dir. Kitap, 2002-2018
yillari arasinda AKP-medya iliskilerini, Gramsci'nin tarihsel blok ve hegemonya kavramlariyla incelemis,
AKP’nin ilk yillarindan beri giittiigii sermaye ve medya politikalarinin Tiirkiye medyasini bastan asagi
donustiirdigl sonucuna varmigtir. Calismada ayrica bu doniistimiin sonucu olarak medya metinleri de
analiz edilmis, 6zellikle haber metinlerinin medyanin miilkiyet ve kontrol iliskileri baglaminda iktidar yanhsi
bir forma biiriindiigii ortaya konmustur (Ayan, 2019). Bu agidan bakildiinda medyanin miilkiyet ve kontrol
ilisikleriyle medya ciktilari arasinda yakin bir iliski kurulmustur. Ayan'in diger ¢calismasi “Tiirkiye'de Medyanin
Doniisiimiiniin Ardindaki itki: islamci Burjuvazi” ise 6zellikle 2000'li yillardan itibaren iktidar ve medya
alanlarina hakim olan siyasal islam'in ardindaki temel giiciin 1970’lerde yiikselise gecen burjuvazinin
islamci kanadi oldugunu ileri siirmektedir. Medya alaninda yasanan déniisiimiin sermaye alanindaki ile
iliskilendiren ¢alisma, ekonomik ve siyasal alanlarin birbirlerini etkiledigini bu etkilesimin ise medya alanini

doniistiirdiigiini vurgulamistir (Ayan, 2018).

Bu ¢alismalarin yani sira, Gam ve Sanlier Yiiksel'in (2015) “Tiirkiye'de Medyanin 2002 Sonrasi Doniisiimii:
Ekonomi Politik Bir Yaklagim”’, Mustafa Sénmez'in (2013) Medya Kiiltiir Para ve istanbul iktidari, Funda
Basaran'in (2000) iletisim ve Emperyalizm: Tiirkiye'de Telekomiinikasyonun Ekonomi-Politigi adli calismalar da

medyanin elestirel ekonomi politigi agisindan 6nem arz etmektedir.

Bahsi gecen calismalar, medyanin elestirel ekonomi politigi yaklagimiyla Tiirkiye'de medya ve iletigim alanini
analiz etmesi bakimindan dnemlidir. Bu hat izerinden mevcut ¢alisma kapsaminda 2013-2023 yillari
arasinda yayimlanan arastirma makalelerinin temel 6zelliklerini ampirik verilerle ortaya koymak 6nemlidir.
Zira Tirkiye'de medyanin elestirel ekonomi politigi tizerine iiretilen incelemeleri ampirik verilerle ortaya
koyan bir galisma bulunmamaktadir. Mevcut makale bundan sonraki boliimlerinde bu eksikligi gidermek igin
secilen tarihler arasinda DergiPark’ta yayimlanan arastirma makalelerinin ampirik verilerini sunmayi

amaclamaktadir.

Yontem

Bu ¢alisma, Tiirkiye'de medyay! elestirel ekonomi politik yaklagimla inceleyen arastirma makalelerini

niceliksel, niteliksel analize tabi tutacaktir. DergiPark tizerinden 2013-2023 yillari arasinda agik erigimli



yayimlanan arastirma makaleleri i¢in on bir yillik bir siirecin takip edilmesinin medya agisindan énemli

sebepleri vardir.

2013 yilh hem Tiirkiye toplumunun hem siyasetinin hem de medyasinin biiyiik altiist oluglara sahne oldugu
bir momenti temsil etmektedir. Bu yildan itibaren Gezi Direnisi ile baglayan siyasi bunalim, 17-25 Aralik
Yolsuzluk Operasyonlari ile devam etmis; 7 Haziran 2015'te AKP iktidardan diigmiig, 15 Temmuz 2016'da
basarisiz bir darbe girisimi yasanmistir. Bu toplumsal-siyasi bunalimin tezahiiri medya alaninda
g6zlemlenmistir. Ornegin Gezi Direnisi'nin ardindan birgok medya kurulusuna baski uygulanmis, 17-25
Aralik'tan itibaren Giilen Cemaati’nin medya organlarina kayyum atanmis, basarisiz darbe girigiminin
ardindan ise bircok KHK ile hem cemaat hem Kiirt hem de sol-sosyalist medya kurulusu kapatiimistir.
Bunalim stirecinde, 2013'te ilk olarak ATV-Sabah Zirve Holding'e ge¢mis; 2018 yilinda da Dogan Medya
Grubu, Demirdren Holding'e satilarak 1990 ve 2000'li yillarin ilk geyreginde medya alanina hakim olan grup
buradan ¢ikanlmistir. Tim bu gelismeler, 2013-2023 arasinin medya ve toplum agisindan énemini
gostermektedir. Bununla birlikte 2013-2023 yillar arasinda medya analizlerinde biitiinciil ve tarihsel bir
yaklasim olan elestirel ekonomi politigin kullanimini niceliksel ve niteliksel olarak ortaya koymak da 6nem
arz etmektedir, zira bu yillarda medyanin hem miilkiyet ve kontrol iligkilerinde hem de iceriklerinde ciddi bir
degisim yasanmistir. Mevcut ¢alisma, arastirmalari DergiPark veri tabaninda “ekonomi politik”, “elestirel
ekonomi politik”, “medya sermayesi”, “medyanin doniisimii”, “medya ekonomisi”, “birlesmeler” ve “medya
sermayesi” anahtar kelimeleri kullanarak taramistir. Bunun diginda makalelerin basliklarina odaklanilimis,
baslklarda ekonomi politik, elestirel ekonomi politik, neoliberalizm, doniisiim gibi kavramlarla bir segim
yapilmistir. Ardindan ¢alismalar yontem, konu, 6zet, kavramsal gerceve, kuramsal arka plan gergeveleri
icinde tasnif edilmistir. Tasnif siireci manuel kodlama ile yapilmis, ardindan ulasilan veriler niteliksel analize

tabi tutulmustur.

Bulgular

Veri toplama siirecinde medya alani ile ilgili DergiPark'ta 2013-2023 yillari arasinda toplamda 1978
makalenin yayimlandi§i tespit edilmistir. Bunun yaninda yine alana dair 113 derleme ve 54 kitap
incelemesinin yayimlandigi gériilmiistiir. Arastirma makalesi kisminda Erciyes lletisim Dergisi toplamda 40
(%2,02) makale ile medya ¢aligmalarinda en fazla yayim yapan mecra olmustur. Onu sirasiyla Akdeniz
Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi 39 (%1,97), Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi
36 (%1,82) izlemistir. Son yillarda iletisim alaninda yayim yapan dergilerin sayisindaki artisin, hem
iletisim/medya ¢alismalarinin sayisini hem de mecralari artirdigi digiinilmektedir. Zira 2013-2023 yillar
arasinda dergilerin makale yayimlama sayisi ve bunun orani birbirine yakindir. Bununla birlikte medya

¢alismalarini konu edinen makale sayisi 2013'te sadece 13 (%0,65), 2023'te ise 370 (%18,70) ile en iist



noktasina ulagsmigtir. Sekil 1'de ortaya ¢ikan verilere gore 2013-2023 yillari arasinda medya alanindaki

makale sayisinin yillar iginde ciddi bir artig gosterdigi ortadadir:
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Sekil 1: Turkiye'de medya/iletisim ¢alismalarini konu edinen arastirma makalelerinin 2013-2023 yillari

arasindaki yiikselisi.

Medya calismalarindaki bu artisa ragmen, calismalarda medyanin elestirel ekonomi politigi konusundaki
arastirmalarin orani epey diisliktiir. Zira on bir yillik siire zarfinda yayimlanan 1978 makalenin sadece 62’si
(%3,13) elestirel ekonomi politik kapsamindadir. Bir baska deyisle Tiirkiye'de son on bir yilda ortaya konan
medya/iletisim ¢alismalarinin yiizde 96,87'si anaakim iletisim ¢alismalari kapsamindadir. Bu galigmalar
ekseriyetle etki, algl, tiiketici davranislari, sosyal medya pazarlamasi, reklam calismalari, teknoloji, marka

degeri gibi konulari islemistir.

Medyanin/iletisimin ekonomi politigi yaklasimi ile yayimlanan makalelerde ise 2018'den itibaren kismi bir
artis s6z konusudur. Nitekim 2013-2023 yillari arasinda yayimlanan 62 makalenin 49'u (%79,3) bu dénem

zarfinda yayimlanmistir.
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Sekil 2: Turkiye'de elestirel ekonomi politik yaklagimla hazirlanan ve medya/iletigsim ¢alismalarini konu

edinen arastirma makalelerinin 2013-2023 yillari arasindaki seyri.

Sekil 2, medyanin elestirel ekonomisi perspektifiyle hazirlanan arastirma makalelerinin 2015'te en diisiik (1);
2020 yilinda ise en yiiksek seviyesine (13) ciktigini gostermektedir. Ayrica 62 arastirma makalesinin
toplamda 81 yazari bulunmaktadir, bu makalelerin 43'ii (%69,35) tek yazarlidir. Yayimlanan makalelerin
yazarlar Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Tanitim, Halkla iligkiler ve Reklamcilik, Radyo, Sinema ve Televizyon,
Radyo, Televizyon ve Sinema, Medya ve iletisim Galismalari, Televizyon Haberciligi ve Programciligl,
Sosyoloji, iktisat béliimlerindendir. Yayimlanan arastirma makalelerinin neredeyse yarisi gazetecilik bolimii
(%46,77) yazarlari tarafindan kaleme alinmis olup, bunu Radyo, Televizyon ve Sinema (%32,25) boliimii takip

etmigtir.

Arastirma Makalelerinin Kuramsal Yaklagimlari

Elestirel ekonomi politik yaklagimla ortaya konan arastirma makalelerinin geleneksel, yeni medya,
geleneksel ve yeni medyayi birlestiren, karma olarak anilan nesne se¢imi yaptigi goriilmiistiir. Burada
geleneksel medya analizlerinin basi gektigini (%48,38), yeni medyanin bunu takip ettigini (%32,25), karma
analiz nesnesinin ise (%17,74) ii¢iincii sirada oldugunu belirtmek gerekir. Ayrica iletisim ¢aligmalarinda
elestirel yaklagimin kullanilmasini arastiran bir makale de yayimlanmistir. Dolayisiyla bu makale medya

arastirmalarindan ziyade elestirel yaklagimlarin medya analizlerinde nasil kullanildigini tartismistir.
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Sekil 3: Medya analizlerinde kullanilan nesnelerin dagilimi.

Sekil 3, son yillarda her ne kadar iletisim ¢alismalarinda yeni medyaya bir ilgi olsa da geleneksel medyanin hala ilk
sirada yer aldigini gostermektedir. Ayri ayri kuramsal kisim tartismasina girmeden once bir biitiin halinde
arastirma makalelerinin kuramsal dayanagindan stz etmek faydali olacaktir. Makalelerin 6zet, girig ve
kaynakgalari incelendiginde, elestirel ekonomi politik yaklagimin Kuzey Amerika ve Avrupa gelenegine yaslandigi
dikkat cekmistir. Kuzey Amerika gelenedgi iginde Dallas Smythe, Irving Schiller ve izleyici metasi tartismasiyla son
yillarda Tirkiye'deki iletisim arastirmalarinda da siklikla kullanilan Fuchs; Avrupa gelenegi olarak ¢alismanin ilk
boliimiinde yer verilen N. Garnham, P. Golding ve G. Murdock; bu genel gergevenin igine dahil edilemeyen Herman
ve Chomsky yer almaktadir. Bunun yani karma yaklagimlara sahip ¢aligmalar da mevcuttur. Dikkat ¢eken bir diger
nokta ise bir makalenin kiiltiirel galigmalar gelenegine yaslanmasina ragmen ¢alismanin hem basliginda hem
anahtar kelimelerinde elestirel ekonomi politik kavraminin kullanilmasidir. Bir diger makalede ise Gerbner'in “ekme
kuramini”, elestirel ekonomi politik yaklagim icinde degerlendirilmistir. Yine de her iki makale analiz kapsamina
alinmistir. Son olarak toplamda dokuz makalenin baslik, 6zet ve anahtar kelimelerinde elestirel ekonomi politik
kavrami ge¢mesine ragmen, ¢caligsmalarin elestirel ekonomi politigin hangi gelenegine yaslandigi belirsizdir. Dahasi

makalelerin kaynakgalarinda da gelenegi temsilen herhangi bir yazarin eserine atifta bulunulmamistir.
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Sekil 4: Elestirel ekonomi politik yaklagimlarin dayandi§i kuramsal gergeve.

Tiirkiye'deki medyayi elestirel ekonomi politik yaklasimla degerlendiren ¢aligmalarda Kuzey Amerika ve
Avrupa geleneginin agirlikta oldugu goriilmektedir. Yeni medyayi konu edinen arastirmalarda “kullanici
emegi”, “izleyici metasi”, “metalagma”, “pazarlama”, “satin alma”, “dijital somiirii”, “liretken emek”,
ure-tiiketici emek”, “iletisimin kapitalist tarzi®, “dijital kapitalizm®, “kiiltiir emperyalizmi” gibi kavramlara
anahtar kelimelerde, 6zetlerde ve girig boliimlerinde yer verilmigtir. Yeni medya arastirmalarinda Kuzey
Amerika geleneginin kullanilmasi yiizde %70 oranla ilk sirada olup, bunu karma yaklagim ve Avrupa gelenegi

takip etmektedir.

Kuramsal cercevesini N. Garnham, P. Golding ve G. Murdock'a yaslayan g¢alismalar ise “ekonomi politik”,

“elestirel ekonomi politik”, “neoliberalizm”, “neoliberal politikalar”, “medya endiistrisi”, “medyanin
doniistimi”, “iktidar”, “gli¢” gibi kavram setlerini kullanirken bu gelenek kendini daha ¢ok konvansiyonel
medya arastirmalarinda (%81,25) gostermektedir. Herman ve Chomsky'i takip eden analizler ise genellikle

“propaganda modeli”, “ekonomi politik”, “yanhlk”, “tekellesme”, “kiiresellesme” ve “reklam” kavramlarina

dayanmakta ve daha ¢ok geleneksel medya analizlerinde kullaniimaktadir.



Taranan makalelerin bir kisminin karma kuramsal yapiya sahip olmasi ve drnegin Propaganda Modeli ile
Avrupa gelenegini bir araya getirmesi, bu alandaki teorik zayifliga isaret etmektedir. Nitekim Herman ve
Chosmky’nin kuramsal yaklagimina getirilen en 6nemli ve kapsayici elestirilere Avrupa geleneginde
rastlanmaktadir. Bir diger onemli husus ise, medyanin miilkiyet ve kontrol iligkilerini irdeleyen ¢aligmalarin
ayni zamanda medya metinlerini de incelemesidir ki bu da en fazla Avrupa gelenegine yaslanan
arastirmalarda gozlemlenmistir. Aragtirma safhasinda, kuramsal dayanaga rastlanmayan makalelerin
bircogu herhangi bir gelenege kaynak gostermeden salt Tiirkge kaynaklar igaret edilerek yayimlanmistir. Bu
durum, makale baslhginda, makale 6zetinde ya da anahtar kelimelerde “elestirel ekonomi politik” veya

“ekonomi politik” kavramlarina yer verilse de bu yaklagimin kokeni ve perspektifinden uzakhgi gostermistir.

Arastirma Makalelerinin Yontemsel Profili®

Kodlanan makalelerin onemli bir kismi (%72,58), igerik ¢oziimlemeleri kapsamindaki nitel arastirmalardan,
hem nicel hem de nitel analizi kullanan ¢aligmalardan, salt anket yontemi ile nicel analizi kullanan arastirma
makalelerinden meydana gelmistir. Bunu teorik makaleler (%14,51) ve literatiir taramalari (%12,90) ile

olusturulan galigmalar izlemektedir.
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Sekil 5: Kodlanan makalelerin tiirleri.

° Arastirma esnasinda karsilasilan en 6nemli sorunlardan biri, DergiPark’in teorik makale ve literatiir taramalarini da “aragtirma makalesi”
koduyla yayimlamasidir. Kavramsal bir karisikliga neden olan bu durumun iistesinden gelmek amaciyla teorik makale ve literatiir taramalari ayri
ayn kodlanmistir.



Arastirma makaleleri i¢inde yukarida belirtildigi gibi en fazla kullanilan yontem niteliksel metodolojiye
sahiptir. Bu metodolojinin iginde karma analizi kullanan ¢aligmalar da dahil derinlemesine goriisme
(%24,44), soylem ¢oziimlemesi (%22,22), betimsel ¢oziimleme (%8,88) ve gostergebilim (%2,22) yer almistir.
Ancak niteliksel analizin kullanildigini iddia eden ¢aligmalarin gogunda (%42,24) belirsizlikle karsilasiimis,
dahasi galigmalarin 6zet, giris ve yontem kisminda savunuldugu gibi nitel analizin hangi alt tiirliniin
kullanildigr saptanilamamistir. Dolayisiyla elestirel ekonomi politik yaklagimla medya analizini konu edinen
makalelerin teorideki sorunlari, yontem kismina da yansimistir. Bu alandaki yontem se¢me ve onu uygulama

kalitesinin zayifligini teorik zayiflikla ortiistiirmek gerekmektedir.

Makalelerin arastirma konulari

Makalelerin konularinin saptanmasinda anahtar kelimeler gosterge olarak alinmistir. En sik kullanilan
anahtar kelimeler ise ekonomi politik (17), elestirel ekonomi politik (17), neoliberalizm (9), yeni medya (8),
medya (6), emek (5), gazetecilik (4), sosyal medya (4), liretken emek (4) olarak tespit edilmistir. Ayrica
makalelerin yine anahtar kelimelerinde sinif, tiiketim, tekellesme, yogunlasma, medya miilkiyeti, iletisim

teknolojileri, kiiltiir emperyalizmi, elestirel sdylem analizi gibi kavramlara da yer verilmistir.

Arastirma makaleleri medyanin miilkiyet ve kontrol iliskilerini, bu iliski dogrultusunda medya ¢iktilarinin
bicim ve icerigini; yeni iletisim teknolojilerini, reklam ve reklam icerigini, alternatif ve geleneksel medyanin
ekonomik dinamikleri bakimindan ayrildigi noktalari, neoliberal politikalar ve kamu hizmeti yayinciliginin
sorunlu bagini, medyada doniigen gazetecilik pratiklerini ve ¢aligma kosullarini, gazetecilerin emek ve
orgiitlenme konularini ele almaktadir. Neoliberal politikalar ¢ergevesinde doniisen miilkiyet ve kontrol
iligkilerinin gazetecilige etkisi ve bu politikalarin emek rejimi lizerindeki baskisini ortaya koyan makalelerde
son yillarda artis oldugu gozlemlenmistir. Bu durum, Tiirkiye'de yayimlanan ve medyanin elestirel ekonomi
politigi kapsaminda degerlendirilen ¢alismalarin dnemli bir eksikligini tamamlamaktadir. Haliyle bu
makalelerin ilerleyen siiregte emek ve sinif meselelerini de ele alan daha genis perspektife sahip aragtirma

makalelerine onciiliik edecegi disiinlilmektedir.

Bununla birlikte son yillardaki arastirma konulari incelendiginde medya alaninin asli unsuru olan gazeteci ve
gazetecilik meslegine dair ilgide bir artis oldugu ancak hala yeterli seviyeye ulagsamadigi soylenebilir.
Calismalarda dijital gazetecilik, yeni medya ve geleneksel medyada gazetecilik, yeni medya ekosistemi
icinde gazetecilik tartismalarina yer verilmis, ozellikle iletisim teknolojilerindeki gelisimin dijital gazetecilige
gecisteki belirleyiciligi iizerinde durulmug ancak teknoloji, kapitalizm ve emek lizerindeki iliskiye yeteri kadar
odaklanilmamistir. Oysa hem neoliberal politikalar hem de teknolojinin gelisimi, gazetecilik meslegini ve
emeqgini de igerek bicimde medya alanini bigimlendiren unsurlardir. 1980 sonrasi uygulanan kapitalist

birikim modeli, medyay sadece miilkiyet ekseninde degil siyasal ve toplumsal islevi itibariyle de



donustiirmiis, bu ise gazetecilik mesleginin erozyona ugramasina neden olmustur. Medya alaninda yaganan
holdinglesme ve yogunlagmalar, medya ortaminin ihtiyag duydugu emek rejimini -esnek, giivencesiz,
orgiitsiiz ve atipik galisma kosullari- dayatmaktadir (Kaderoglu Bulut, 2019, s. 44-199). Benzer bigimde
gelisen teknoloji ile medya alaninda artan dijitallesme ve post-Fordist iiretim drgiitlenmesi gazetecilik
mesleginde onemli degisimlere neden olmustur. Ornegin, bu siiregte gazetecilerin “zaman ve mekan iliskisi;
teknolojik yogunlagma, iiretimde hizlanma ve artis, mekansal pargalanma, haber toplama tekniklerindeki
dedisim ve calisma zamani-bos zaman iliskisinde” yasanan doniisiimler (Gemici, 2018), medyanin elestirel
ekonomi politigi kapsaminda degerlendirilmesi gereken basliklardir. Bu konulari tartigan makale ve kitap
sayisi maalesef sinirli sayidadir. Yukarida da belirtildigi gibi kapitalizm, emek ve teknoloji arasindaki iliskinin

de dahil edildigi bilimsel ¢aligmalar, biitiinsel bir yaklagim sergileyecektir.

Bir diger husus ¢aligmalarin kamu hizmeti yayincihigindaki degisimi/gerilemeyi, devletin aygitinin medya
mimarisine sermaye lehine miidahalesini, gazetecilik meslek ilkelerindeki doniigiimiin yeterince
irdelememesidir. Bunun yerine aragtirma makaleleri, daha ¢ok yeni medya ve geleneksel medyanin ekonomik

dinamikleri, reklam ve izleyici metasi, tiiketim toplumu, internet medyasi gibi konulara yonelmistir.

Tartigma

Mevcut ¢alismada Tiirkiye'de 2013-2023 yillari arasinda medyay! elestirel ekonomi politik ile analiz eden
arastirma makalelerinin teorik ve metodolojik profili ortaya konulmustur. Calisma, manuel kodlama teknigi

ile aragtirma makalelerini tasnif etmis ve bazi sonuglara ulagmistir.

Arastirma makalelerinin kuramsal kisminin daha ¢ok Kuzey Amerika ve Avrupa geleneginden siiziilen
elestirel ekonomi politik yaklagimi benimsedigi, ancak her iki gelenegin de zayif bir teorik ¢ergevede isledigi
gorlilmiistir. Buradaki teorik zayiflik hem geleneklerin arastirma yontemi ve teknigi hem de geleneklerin
Marksist teoride nereye tekabiil ettiginin yeteri kadar degerlendiriimemesinden kaynaklanmaktadir. Ornegin
Smythe'nin Marksizm okumasi, daha gok temel-iistyapi ugraklarindan ilkine 6nem verir ve medyanin
glinimiiz kapitalizmi ile iliskisinde temel yapiyi hareket noktasi olarak alirken; Avrupa geleneginde Golding
ve Murdock'ta temsil edilen hat, temel-iistyapi kavramsallastirmasini yetersiz bulmakta, medyanin st
yapidaki islevlerinin, temel yapidaki rolii kadar arastirmaya deger oldugunu ileri stirmektedir. Kuzey Amerika
geleneginden gelen ve izleyici metasi, liretici emek, kiiltiirel emperyalizm kavramlarindan yola ¢ikan
arastirma makaleleri, medyanin ideolojik, kiiltiirel ve dolayisiyla tahakkiimii yeniden iireten yapisina vurgu
yapmamistir. Bu haliyle makaleler, medyayi diger toplumsal alandaki islevlerinden soyutlamistir. Bunun
yaninda aragtirma makalelerinin birkagi hari¢ neredeyse tamaminda devletin ekonomik ve hukuk alaninda
uyguladigi politikalarla medya alanini doniistiirmesi goz ardi edilmis, basgka bir deyisle

devlet-sermaye-medya iliskisi analizlere konu edinilmemistir. Oysa Avrupa geleneginin isaret ettigi ve



calismanin ilk boliimiinde vurgulandigi gibi elestirel ekonomik yaklagimda devlet ve sermaye arasindaki
iligkilerin degerlendirilmesi gerekmektedir. Devlet, ideoloji, kiiltir ve hukuk gibi belirleyici kavram ve
ugraklarin Kuzey Amerika gelenegine yaslanan ¢alismalarda kullaniimamasi, onlari izleyici metasi, iiretken
emek, reklam vb. konulara hasretmistir. Dolayisiyla bu alandaki ¢alismalar, Smythe ve Schiller'in analizlerini

Tiirkiye'nin giinimiiz zamanina ve medyasina uyarlamaktan ileri gitmemistir.

Avrupa gelenegine yaslanan ¢alismalar igin de benzer seyler sdylenebilir. Burada da arastirma makalelerinin
hatiri sayilir bir kismi, medya endustrilerinin mevcut durumu ve tarihselligi ile betimsel bir yol izlerken, devlet
aygiti ya gormezden gelinmis ya da devletin giittigii ekonomi politikalarina vurgu sinirli kalmistir.
Makalelerde devletin kapitalist 6zelligi ve bunun dogrudan ya da dolayl sonuglari neredeyse hig

vurgulanmamistir.

Ayrica arastirma makalelerinde, her ne kadar neoliberalizme vurgu yapilsa da neoliberalizmin medyayi da
icine alan toplum, sinif ve emek alanindaki doniistiiriicii giiciine deginilmemistir. Dolayisiyla neoliberalizm
kavrami kendinden menkul bir sozciikten ileri gitmemis; medya alanina énemli etkisi olan ulusal ve
uluslararasi kapitalist dinamikler neoliberallesme olarak adlandirilan siirece dahil edilmemistir. Haliyle bu
gelenege yaslanan makalelerde de bir biitiinciil yaklagim sorunu kendini gostermektedir. Karma kuramsal
geleneklere yaslanan ¢alismalarda bahsi gegen eksiklikler daha fazladir. Bu eksikliklerin giderilmesinde ve
arastirma makalelerinin saglam teorik bir zemine oturmasinda Marksizm'’in kaba yorumlarinin 6tesine

gececek ve yine Marksizm'in diyalektik yontemini benimseyen bir paradigmaya ihtiya¢ duyulmaktadir.

Alandaki teorik zayifligin, aragtirmalarin yontem ve analiz bigimine sirayet ettigi yukarida belirtilmigti.
Geleneksel ve yeni medya mecralarinin ampirik analizinin agirlikta olmasi, bunun yaninda teorik makalelerde
goriilen niceliksel eksiklik, kuramsal zayifli§in bir veghesi olarak degerlendirilebilir. Her ne kadar nitel analiz
yontemini iceren igerik analizi fazla olsa da arastirmalarin 6nemli bir kisminda hangi yontem veya teknigin
uygulandigina dair bir sonuca ulagilamamasi, yontem ve teknik analiz konularinin medya ¢aligmalarinda
yeterince dikkate alinmadigini gostermektedir. Arastirma makalelerinde medya metinlerinin analizlerinin
medyanin miilkiyet ve kontrol iliskileriyle iliskilendirilmesi, bu baglamda metinlerin tahakkiim iligkileri ile

baginin kurulmasi elestirel ekonomi politik yaklasim bakimindan oldukg¢a 6nemlidir.

Arastirma makalelerinin konulari, ekseriyetle yukaridaki tablonun etkisiyle olugturulmustur. Elestirel
ekonomi politik yaklagimla ortaya kondugu iddia edilen makaleler neoliberalizm, tekellesme, iiretken emek,
reklam, alternatif medya, yeni medya, yogunlagma gibi onemli konulari islese de medya alani igindeki ve
disindaki sinif ve emek olgularini goz ardi etmistir. Her ne kadar son yillarda bu olgular lizerine galigmalar
yapilsa da alanin genel konulari iginde emek ve sinif miicadelesi kendine ¢ok az yer bulmaktadir. Oysa
elestirel ekonomi politi§in hareket noktasi miilkiyet ve kontrol iliskileri oldugu kadar sinif miicadelesi ve

medya alaninda emek hareketine yonelen baskilardir. Dolayisiyla izleyici emegine odaklanan meta



tartigmalari kadar, medya calisanlarinin kosullarinin da elestirel ekonomi politik analizlerde yer almasi,
dahasi neoliberalizm ile medya arasinda kurulan bagda sinif ve emek miicadelesinin odak noktasi olarak
alinmasi oldukga onemli olacak ve bu alana katki saglayacaktir. Ayrica arastirma makalelerinde kamu yarari
kavrami elestirel ekonomi politik yaklasimla ¢ok az degerlendirilmis ve medyanin etik ilkelerinin aginimi
iizerinde durulmamigtir. Gelinen noktada bu alanlari elestirel bir perspektifle degerlendirmek ve onlari

doniistirmenin yolunu aramak elestirel ekonomi politik yaklagim icin elzemdir.

Elestirel ekonomi politik yaklagima sahip ¢aligmalarda arastirmaciyi da yapisal anlamda asan bazi
engellerden de bahsetmek gerekmektedir. Mevcut ¢calismanin yontem bashginda ozellikle 2013'ten itibaren
devletin medya alanina uyguladigi baskidan s6z edilmisti. Bu baski, maalesef kendini Tiirkiye akademisinde
de hissettirmistir. 15 Temmuz 2016'daki basarisiz darbe girisiminin ardindan yayimlanan Kanun Hiikmiinde
Kararnameler (KHK) ile birgok akademisyen iiniversitedeki gorevlerinden ihra¢ edilmis, KHK'lardan Marksist
akademisyenler de etkilenmigtir. Temmuz 2016'dan sonra OHAL rejimi olarak tarif edilebilecek yonetim
biciminde Marksist akademinin marjinallestirildigi ya da Marksist ¢alismalarin akademisyenler igin bir
kariyer tehdidi haline geldigi soylenebilir. Bu kosullarin sonucu olarak 6zel olarak elestirel iletisim
calismalarinin genel olarak da Marksist akademinin ciddi bir baski altinda oldugunu sdylemek yanlis

olmayacaktir.

Arastirmacilar icin yapisal olarak adlandirilabilecek bir diger sorun, OHAL rejimi ve sonrasinda bilgiye
ulagimda yasanan zorluklardir. Ornegin 2013'te ATV-Sabah grubunu satin alan Zirve Holding'in diger
alanlardaki yatinmlarina, kiinyesine ve Kalyon insaat ile baglantisina hala ulagilamamaktadir. Yine emek
konusunda Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanligindan veri alinamamasi, RTUK'iin pazar paylarini
paylagsmamasi gibi konular, bu alanda ¢aligma yiiriitecek arastirmacilar sinirlamaktadir. Bu sinirlama ve

baskilar, elestirel iletisim ¢alismalarinin seyrini belirleyen 6nemli etmenler olarak degerlendirilmelidir.

Sonug

Medyanin elestirel ekonomi politigi yaklagimi, gerek medyanin kapitalist dretim iligkilerindeki ve kapitalist
toplumsal formasyondaki yerini gerekse de kapitalizmin yeniden iiretilme siirecindeki islevlerini aciga
¢tkarmak bakimindan oldukga dnemlidir. Elestirel ekonomi politik yaklagim, 1960 ve 1970'li yillardan itibaren
sosyal bilimlerde ve medya alaninda Avrupa ve Kuzey Amerika geleneginde kullanilmaya baslansa da
maalesef Tiirkiye'de elestirel ekonomi politik ile medya analizleri 1990’larin sonunda kendine yer bulmus,
2000°li yillardan itibaren de yayginlik kazanmaya baglamistir. Buna ragmen elestirel ekonomi politik
yaklasima lilkemizde héala yeteri kadar ilgi gosterilmedigi, aksine mevcut ¢calismanin da ortaya koydugu gibi,
son on bir yilda medya alnindaki akademik makalelerin yalnizca yiizde 3,13'lini kapsadigi agiga ¢ikmistir.

Makale, bu niceliksel veri karsisinda Tiirkiye'de 2013-2023 yillari arasinda DergiPark tizerinden yayimlanan



ve medyanin elestirel ekonomi politigi yaklasimiyla kaleme alinan arastirma makalelerini incelemistir.
Arastirma makalelerini konu, kuram ve yontem igerikleriyle degerlendiren ve manuel igerik analizi ampirik

veriler ortaya koymayi amaglayan ¢alisma, belirli sonuglara ulagmistir.

Her seyden evvel caligmada ortaya cikan sonuglarin eksiklikler barindirdigini belirtmek gerekmektedir, zira
manuel icerik analizinde ve tarama siirecinde arama terimini karsilamayan ancak medyanin elestirel
ekonomi politik yaklasimla yazilan makalelerin yazilmig olabilecegi, calisma kapsamina girmeyen kitap ve
tez gibi bilimsel ¢caligmalarin mevcut makaleye dahil edilmedigi kaydedilmelidir. Dolayisiyla mevcut galisma,
sadece DergiPark'ta yayimlanan ve igerik analizinde arama terimini iceren aragtirma makaleleri hakkinda

bilgi vermektedir. Ancak buradaki eksik verinin dahi alan i¢in 6nemli ipuglari barindirdigi soylenebilir.

Buradan hareket edilirse galisma, ilk elden elestirel ekonomi politik yaklasimin sergilenme bigiminin
Tiirkiye'deki arastirma makalelerinde zayif oldugunu tespit etmistir. Calismalarda teorik bir karigiklk kadar
Marksizm'in giincel tartigmalarina, yontem ve kuramsal yaklasimina belirli bir mesafenin oldugu
vurgulanabilir. Oysa elestirel ekonomi politik yaklagim, diyalektik bir siizgeg ve i¢sel iliskiler felsefesinin
sundugu perspektifle, medyayi sadece miilkiyet ve kontrol iliskileriyle degil, devlet, sinif miicadelesi, emek,
hukuk, ideoloji, kiiltiir alanlariyla da iligkilendirmeli, medya metinleri ile miilkiyet ve kontrol iligkileri iginde
birbirini etkileyen ve yeniden lireten ag agiga cikariimahdir. Aragtirma makalelerinin kahir ekseriyeti bu

yaklagimdan uzak kalmistir. Buradaki sorunlar, konu se¢imi ve arastirma tekniginde de gorilmistiir.

Calismanin bulgu ve sonuglari, elestirel ekonomi politigin teorik ve yontemsel olarak gii¢lendirilmesi
gerektigini ortaya koymustur. iletisim teknolojilerindeki gelisim, bu alandaki ¢alismalari yeni medya
mecralarina odaklamis ancak buradaki ¢aligmalar 6nemli elestiriler alan Kuzey Amerika gelenegine
yaslanmistir. Dolayisiyla buradaki analizler, kisitli bir teorik perspektif sunmus; kamu yarari, ahlak ve meslek
ilkelerindeki aginma ¢aligmalarin neredeyse hicbirinde kendine yer bulmamistir. Oysa giinimiiz ortaminda
hem medyanin hem de gazeteciligin ciddi bir kriz iginde oldugu ulusal ve uluslararasi kimi tartismalarda
giindeme getirilmektedir. Medya alaninda yasanan ¢oklu bunalimi sinif ve emek miicadelesi, bunun miilkiyet
iligkilerine yansimasini, iliskilerin kamu yararina etkilerini bitiinliik¢i bir yaklagimla kaleme almak artik bir
zorunluluktur. Boyle bir analizi yapmak icin ise Marx'in calismalarinda kullandigi diyalektik yontem ve onun
en onemli unsuru i¢sel iliskiler felsefesinin sundugu ¢oziimleme yoluna her zamankinden daha fazla ihtiyag
bulunmaktadir. Zira gliniimiiz kapitalist formasyonda medyanin da iginde yer aldi§i toplumsal yapi,
kompleks bir hal almistir. Alanlar i¢indeki baglantilari ve bu alanlarin birbirini donustiriicii 6zellikleri, ancak

iligkisellik ve etkilesim odakli bir anlayistan hareketle ¢oziilebilir.
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