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ARASTIRMA MAKALESI

YERLI TELEVIZYON DiZziLERINDE URUN YERLESTIRME
UYGULAMALARI: AIiLE DiziSi ORNEGI

Fazilet BAKIS* Murat TOKSARI**

PRODUCT PLACEMENT APPLICATIONS IN LOCAL TELEVISION SERIES:
AN EXAMPLE OF FAMILY SERIES

Ozet

Glinimiz dinyasinda teknolojinin gelismesiyle ve reka-
betin artmasiyla birlikte isletmelerin tiiketicileriyle iletisim
kurmasi giderek daha gii¢ hale gelmeye baslamistir. Bu du-
rum isletmeleri reklama alternatif olan trlin yerlestirme uy-
gulamalarini kullanmaya yénlendirmistir. Uriin yerlestirme
uygulamalari son yillarda isletmeler tarafindan yogun ola-
rak kullaniimaktadir. Tiiketicilerin zihninde konumlanmayi
ya da oldugu konumu korumayi1 amaclayan isletmeler hem
reklam calismalarini giiclendirmek hem de tiiketicinin zih-
ninde reklam algisi yaratmamak icin dizi ve filmlerde triin
yerlestirme uygulamalarini sikga kullanmaktadir.

Bu calismanin amaci 7 Mart 2023 ve 30 Mayis2023 tarihleri
arasinda Show TV (izerinden yayinlanan “Aile” dizisinin ilk
sezonunda (13 Boliim) yer verilen {riin yerlestirme uygu-
lamalarinda hangi markalarin kullanildigi, uygulanan Griin
yerlestirme stratejilerinin hangileri oldugu ve yerlestirilen
markalarin Grlin/hizmet kategorilerinin neler oldugunu
aciklamaktir. Bu calismanin temel amaclarindan bir digeri
ise “Aile” dizisinde yer alan riin yerlestirme uygulamalarin-
da hangi markalara agirlik verildigini belirlemek ve tiriin yer-
lestirme uygulamalarinin hangi sektorlerde yogunlastigini
tespit etmektir. Arastirma kapsaminda reklamcilik alaninda
sikca karsilasilan Griin yerlestirme uygulamalari “Aile” dizisi
baz alinarak icerik analizi yontemi ile incelenmistir. “Aile” di-
zisindeki Urlin yerlestirme uygulamalarina bakildiginda 16
markanin dizinin icerisine yerlestirildigi gorilmektedir. Ya-
pilan icerik analizi neticesinde en fazla Samsung markasinin
dizinin icerisine yerlestirildigi gorilmustir. Samsung mar-
kasinin yani sira Mercedes, Peugeot, Apple ve Philips mar-
kalarinin da cok fazla dizide yer aldigi belirlenmistir. Uriin
yerlestirme uygulanan markalarin buyik ¢ogunlugunun
teknoloji-bilisim (%36,08) ve otomotiv (%32,98) sektériinde
hizmet verdigi tespit edilmistir.

Anahtar sozciikler: Uriin Yerlestirme, Uriin Yerlestir-
me Stratejileri, Aile Dizisi.

Abstract

In today’s world, with the development of technology and
increasing competition, it has become increasingly difficult
for businesses to communicate with their consumers. This
situation has led businesses to use product placement app-
lications as an alternative to advertising. Product placement
applications have been used extensively by businesses in
recent years. Businesses that aim to be positioned in the
minds of consumers or to maintain their current position
frequently use product placement practices in TV series and
movies to both strengthen their advertising efforts and to
avoid creating an advertising perception in the mind of the
consumer.

The aim of this study is to explain which brands were used
in the product placement applications in the first season
(13 episodes) of the “Aile” TV series broadcast on Show TV
between 7 March 2023 and 30 May 2023, which product
placement strategies were applied and what the produ-
ct/service categories of the placed brands were. . Another
main purpose of this study is to determine which brands are
emphasized in the product placement applications in the
“Family” series and to determine in which sectors the produ-
ct placement applications are concentrated. Within the sco-
pe of the research, product placement applications, which
are frequently encountered in the field of advertising, were
examined by content analysis method based on the TV se-
ries “Family”. When we look at the product placement prac-
tices in the“Aile” series, it is seen that 16 brands are placed in
the series. As a result of the content analysis, it was seen that
the Samsung brand was placed in the directory the most.
In addition to the Samsung brand, it has been determined
that Mercedes, Peugeot, Apple and Philips brands are also
featured in many TV series. It has been determined that the
majority of the brands that apply product placement ser-
ve in the technology-informatics (36.08%) and automotive
(32.98%) sectors.

Keywords: Product Placement, Product PlacementSt-
rategies, Aile TV Series.
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Giris

Gegmisten gunumiize surekli degiskenlik
goOsteren tuketicilerin istek ve ihtiyaclar,
teknoloji de olusan degisimlerle birlikte yeni
boyut kazanmistir. Ozellikle iletisim araclarin-
daki teknolojik degisim ve gelismelerle bera-
ber tuketicilerin marka algilar ve satin alma
ahskanliklari degismis tuketicilerin davranis-
lari baska bir boyuta evrilmistir. Bu gelisim ve
degismelere gore stratejilerini belirlemek is-
teyen kurumlar yeni arayislara yonelmisler ve
cagin gerektirdigi teknolojileri hedef kitleleri
ile daha iyi iletisim kurmak icin kullanmaya
baslamislardir. Boylece teknolojideki bu ge-
lismelerin avantajlarindan yararlanan ve
dezavantajlarini da kendi lehine cevirmek
isteyen isletmeler, yeni stratejiler gelistirme
cabasi icine girmislerdir. Bu stratejik gelisim-
ler isletmeleri yeni yollara yoneltmis ve sozel
ifadelerden daha ¢cok gorsellerin tiiketicilerin
zihninde ¢agrisim yapmasindan dolayi kitle
iletisim araclarinin cogunda Urln yerlestirme
uygulamalarina yonelmislerdir.

Son donemlerde isletmelerin tlketicileri
nezdinde markalarina karsi farkindalik olus-
turmak amaciyla kullandigi Griin yerlestirme
kavrami diinyada ilk olarak 1900l yillarda
tercih edilmeye baslanmis, Turkiye'de ise ilk
defa 1990’liyillarda filmlerde ve televizyon
programlarinda kullanilmaya baslanmistir.
GUnlmuz dunyasinda hedef kitlelerin sub-
liminal algilarina konumlanmak isteyen is-
letmeler 6zellikle reyting orani yiiksek olan
filmlere, dizilere ve televizyon programlarina
markalarinin yerlestirilmesini tercih etmekte
ve bunun icin buyuk miktarlarda buitge ayir-
maktadir.

Uriin yerlestirme uygulamalarina yénelik li-
teratur taramasi yapildiginda cesitli ve farkli
stratejiler Gzerinde yogunlasildigi gorilmek-
tedir. Son donemlerde Uriin yerlestirme kav-
ramina olan ragbet ve ilgiden dolayi gelisti-
rilen bu stratejiler, isletmelerin markalarinin
program icerisine farkh sekillerde yerlesti-
rilmesine, entegre edilmesine ve markanin
hedef tiketiciye tanitilmasina imkan sagla-
maktadir. Gelistirilen bu stratejiler program
icerigine yerlestirilen ve entegre edilen mar-
kalarin seyircilere en uygun sekilde ve ortam-
da gosterilmesi ayni zamanda isletmeler ta-
rafindan izleyicilere verilmek istenen mesajin
acik bir sekilde ve anlasilir diizeyde olmasi
amacini tasimaktadir.
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Bu c¢alismanin ilk boliminde, Urln
yerlestirme kavramina ve Urlin yerlestirme
stratejilerine yer verilmistir. Arastirmanin
ikinci kisminda ise; 7 Mart 2023 ve 30 Mayis
2023 tarihleri arasinda Show TV U{izerinden
yayinlanan “Aile” dizisinin ilk sezonunun (13
Bolim) tim bolimleri izlenmis ve bu bolim-
lerde yer alan Urln yerlestirme uygulamalari
icerik analizi yontemi kullanilarak analiz edil-
mistir. Analiz sonucuna gore 16 markanin, di-
zinin icerisine entegre edildigi gorilmustir.

1. Uriin Yerlestirme

Reklamcilik sektoriinde kullanilan geleneksel
yontemlerin artik tuketicide istenilen etkiyi
olusturmadigr gézlemlenmis ve reklamcila-
rin yeni iletisim kanallari aramaya yoneldigi
gorilmustir. Bu kapsamda yapilan calis-
malar neticesinde isletmelerin tlketicilerin
dikkatini dagitmadan markalari bilingaltina
yerlestirmeyi hedefleyen mesaj stratejisini
belirlemesinin daha yararl sonuglar verebile-
cegi anlasiimistir (Ayar, 2011: 38).

Uriin yerlestirme, medya programcili§i ice-
risinde isitsel veya gorsel araclar araciligiyla
marka kimliklerinin ya da markalanmis triin-
lerin Gcretli kapsami olarak ifade edilmistir.
Uruin yerlestirme ile asil amac satislari ve mar-
ka farkindaligini yukselterek insanlari ikna
etmektir (Karrh, 1998: 33). Pekman ve Gl
(2008: 393) urlin yerlestirmeyi, markalarin tu-
ketimi 6zendirmek amaciyla, markal triinle-
rin populer eglence araclarina yerlestirilmesi
ve populer eglence urlnlerinin yaraticilari
ile reklamcilarin isbirligi yapma bicimi olarak
belirtmislerdir. Panda (2004: 42) iyi taninmis
markalarin yerlestirmeleri, az taninmis mar-
kalara gore daha az fark edilmekte ve daha
az hatirlanmaktadir seklinde ifade etmistir.
Tsai vd. (2007: 3) markanin farkindahg art-
tikca tutumlarin, satin alma isteklerinin veya
markanin hatirlanma oraninin arttigini, triin
veya marka farkindalidinin yeterli diizeyde
olmadiginda ise izleyicilerin markayi hatirla-
makta zorlandigini belirtmislerdir.

Tigh (2004: 33), Grun yerlestirmenin ilk 6rne-
ginin Frank Capra'ya ait 1934 yapimi Happe-
ned One Night isimli komedi filminde Clark
Gable''ln gomlegin altina atlet giymeden
beyaz perdede goriinmesinin ardindan fa-
nila ve atlet satislarinin diismesini markasiz,
drtinsliz ve rastlantisal bir Uriin yerlestirme
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olarak belirtmistir. Bu durumun satiglarn et-
kiledigi gibi tuketicilerin satin alma davra-
niglarina ve tutumlarina negatif yonde etki
yaptigi tespit edilmistir. Arslan (2011: 17)
Urtin yerlestirmenin etkisinin fark edilmesi
ile beraber 1939'da Metro Goldwyn Mayer'in
bir yerlestirme boliumi agmasi, 1951'de Walt
Disney'in gisede basari yakalamis filmlerle
alakal fotograflarin yer aldigi tisort, fincan
ve sapka gibi cesitli nesnelerin satisini baslat-
masi bu uygulamanin tarihsel serliveninde
onemli yer oynamaktadir.

Uriin yerlestirmenin dogrudan tiketiciyi
memnun etmeyecek sekilde kullaniimasi,
markanin izleyici karsisinda degerini disu-
rebilmektedir. Bu tur durumlarda yerlestir-
menin tercih edilen iletisim araciyla en iyi
sekilde butinlesmis olmasi gerekmektedir
(Haktankagcmaz, 2005: 24).

2.Uriin/Marka Yerlestirme Stratejileri

Literatur incelendiginde yaygin bir sekilde
kullanilan tg¢ temel Grln yerlestirme strateji-
si bulunmaktadir. Bunlar; gorsel yerlestirme,
sozel yerlestirme ve hem gorsel hem sozel
yerlestirme stratejileridir. Russell'e (2002:
307) gore gorsel yerlestirme logo, marka
veya urunun ekranda goriinmesi ve ekranda
markanin kag sefer goriindiigii, kameranin
markay! ¢cekme sekli, markanin hatirlanmasi
ve algilanma uzerinde etkiye sahip olmasi
olarak, s6zel Griin yerlestirmeyi ise Griin ya da
markanin diyaloglara (markanin kag kez gecti-
gi, konusmalarda markadan nasil s6z edildigi,
sahne ya da durumla alaka dlizeyi, markadan
bahsederken kullanilan ses tonu ve vurgu gibi
degiskenler) yerlestirilmesi olarak belirtmistir.
Shapiro (1993) ise benzer bir yaklasimla Griin
yerlestirme stratejilerini markanin yalnizca
gOruinmesi, Urin ya da markanin kullanil-
masl, markanin sozel olarak belirtilmesi ve
marka ya da Urinun hem sozel olarak ifade
edilmesi hem de kullanmasi olarak dort farkl
sekilde siniflandirmistir (Shapiro, 1993'ten
akt. Argan, M. vd, 2007: 161-162). Johnstone
ve Dodd (2000: 141) Urtn yerlestirme strate-
jilerini, yerlestirme ustaligi biciminde deger-
lendirip yaratici yerlestirmeler (dogal ortami
az kullanarak, daha ¢ok yapay ortamlardan
faydalanmaktadir)/yaratici olmayan yerles-
tirmeler (marka ya da (rtini dogal ortaminda
kullanmakta) seklinde siniflandirmistir.

82

NOHU IFAD

Gupta ve Lord (1998: 48-49) ise yaptigi aras-
tirmada acik ve goriinecek bicimde Urin
yerlestirmenin, gizli Urln yerlestirmeye
gore daha fazla hatirlandigini belirtmekte-
dir. Filmlerde kullanilan markanin goriinme
suresinin hatirlama diizeyi Uzerinde etkili
oldugunu belirtmistir. Filme basanl sekilde
yerlestirilmis ya da goze ¢ok batmayan Uriin
yerlestirmeler makul olarak kabul edilirken,
bu tir yerlestirmeler daha acik yerlestirilen
markalara gore daha az hatirlanmaktadir.

Bu calismada yararlanilan D'Astous ve Se-
guin (1999: 896-897) tarafindan gelistirilen
urtin yerlestirme stratejisi acik triin yerles-
tirme, kismi Urln yerlestirme ve 6rtalu Griin
yerlestirme olarak tg¢ kategoride toplanmis-
tir;Acikuriin yerlestirme, marka ya da uriiniin
program icinde resmi olarak ifade edilip
acikca programa yerlestirilmesi ve etkin hale
gelmesi olarak, Kismi Grln yerlestirmeyi, mar-
ka ya da GrGnln resmi olarak ifade edilip,
programin icerisine yerlestiriimemesi olarak,
Ortdlu urlin yerlestirmeyi ise markanin ya da
urdindin resmi olarak ifade edilmeden bulun-
dugu yerlestirme olarak ifade etmislerdir.

Nebenzahl ve Secunda (1993: 4-5) tarafin-
dan Amerikal 6grenciler lizerinde yaptikla-
rn calismada, Urln yerlestirme stratejilerine
%70.1'inin olumlu tutum sergilediklerini,
Ingiltere'de ise Bloxhom Group ve Sponsors-
hip Research Company’nin yaptigi arastirma-
daizleyicilerin, Grlin yerlestirme stratejilerine
olumlu yonde yaklastiklarini belirtmislerdir.

3. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Uriin yerlestirme uygulamalarinin  bircok
arastirmaci tarafindan incelendigi gorilmek-
tedir. Ginimuzde filmlerde, dijital ortamlar-
da, sinemalarda ve bircok yerde karsimiza
¢itkan Urdn yerlestirme uygulamalari mil-
yonlarca insan tarafindan takip edilen dizi-
lerde de karsimiza c¢ikmaktadir. Markalarin
geleneksel reklam anlayisindan uzaklasmak,
isimlerini duyurmak ve daha fazla tiiketiciye
ulagsmak amaciyla yaptiklari uygulamalar ara-
sindalrun yerlestirme uygulamalar da yer
almaktadir.

7 Mart 2023 ve 30 Mayis 2023 tarihleri ara-
sinda Show TV Uzerinden yayinlanan “Aile”
dizisinin ilk sezonunda vyer verilen Urln
yerlestirme uygulamalarinin ortaya koyul-
masi bu c¢alismanin amacini olusturmakta-



dir. Bu calismayi 6nemli kilan ise, Turkiye'de
yayinlanan yerli televizyon dizilerinde Grln
yerlestirme uygulamalarinin hangi stratejiler
Uzerine duruldugu ve hangi stratejilerin di-
gerlerine oranla daha fazla kullanildigi olarak
belirtilebilir.

3.1. Arastirmanin Orneklemi

Bu calismanin evrenini Turkiye'de yayinla-
nan yerli televizyon dizileri olusturmaktadir.
Galismanin orneklemini, amagsal drnekleme
yontemi dogrultusunda 7 Mart 2023 ve 30
Mayis 2023 tarihleri arasinda Show TV lize-
rinden yayinlanan “Aile” dizisinin ilk sezonu-
nun tamami olusturmaktadir. “Aile” dizisinin
incelenme nedenini ise, reyting oranlarinda
on siralarda olmasi ve Tirkiye’nin dnde ge-
len iki aktoriinin bu dizide basrol olarak yer
almasidir. Ayni zamanda Urin yerlestirme
uygulamalarinin “Aile” dizisi vasitasiyla daha
genis kitlelere ulagsmasi da incelenme neden-
leri arasindadir.

4. Arastirmanin Kapsami ve Yontemi

Arastirma kapsaminda reklamcilik alaninda
stkca karsilasilan Grlin yerlestirme uygula-
malari “Aile” dizisi baz alinarak icerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Icerik analizi; elde
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edilen bulgularin kodlanmasi, siniflandiril-
masi ve tanimlanmasi seklinde siralama iz-
lenerek gerceklesen bir yontemdir (Gul ve
Nizam, 2021: 182). icerik analizinde temelde
yapilan, benzer verileri belirli temalar ve
kavramlar cercevesinde bir araya getirip,
bunlarn okuyucunun anlayabilecedi sekilde
duzenleyerek yorumlamaktir (Yildirm ve
Simsek, 2011: 27). Bu arastirmada icerik
analizi yapmak amaciyla yararlanilan Grin
yerlestirme stratejisi d’Astous ve Seguin
(1999: 898) tarafindan Ui¢ kategoride topla-
nan (acik triin yerlestirme, kismi triin yerles-
tirme ve ortdil Grdin yerlestirme) Grln yerles-
tirme stratejileri dogrultusunda Toksari ve
Susur (2021: 114) tarafindan olusturulan kod-
lama cetveli kullaniimistir. Bu kodlama cetveli
vasitasiyla “Aile” dizisine entegre edilen Griin
yerlestirme uygulamalari kategorilere uygun
olarak tespit edilmis ve incelenmistir.

6.Bulgular ve Degerlendirme

7 Mart 2023 tarihinde Show Tv Uizerinden ya-
yin hayatina baslayan ve her hafta Sali glini
yayinlanmaya devam eden Aile dizisinin bas-
rollerinde Kivang Tatlitug ve Serenay Sarikaya
yer almaktadir (Wikipedia, 2023).!

Tablo 1. “Aile” Dizisinin Uriin/Marka yerlestirme Uygulamalarina Yonelik icerik Analizi
Marka Uriin/Hizmet Acik Uriin/ | Ortiili Uriin/ | Kismi Uriin/ | Toplam Gés- | Toplam
Kategorisi Marka Marka Marka terim Sayisi | Gosterim
yerlestirme |yerlestirme |yerlestirme Suresi
(Saniye)
Apple Teknoloji-Bilisim X 18 202
Elidor Kisisel Bakim X 2 50
Mercedes | Otomotiv X X 35 285
Philips Kicuk Ev Aletleri X X 15 455
Perwoll Temizlik-Hijyen X 1 15
Pril Temizlik-Hijyen X 1 25
Peugeot Otomotiv X X 25 482
Show TV Meyda X 6 64
Sutas Gida X 1 7
Sahibinden | Web Sitesi X 1 4
Samsung Teknoloji-Bilisim X 36 637
Tiktok Sosyal Ag X 3 15
X (Twitter) | Sosyal Ag X 1 3
Youtube Sosyal Ag X 1 5
Instagram | Sosyal Ag X 4 32
Whatsapp | Arama ve Mesajlasma X 4 45

! https://tr.wikipedia.org/wiki/Aile_(dizi)
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Tablo 1'de “Aile” dizisindeki Grun yerlestirme
uygulamalarina bakildiginda 16 markanin
dizinin igerisine yerlestirildigi gorilmektedir.
Toplam goOsterim sayisi ve toplam gosterim
suresi kategorilerinde “Samsung” markasi
diziyi izleyen seyircilere 36 gosterim ve 637
saniye ekranda kalma stiresiyle dizide en ¢cok
yerlestirilen marka olarak 6n plana ¢ikmak-
tadir. Diziye entegre edilen diger bir marka
“Mercedes” ise 35 toplam gosterim sayisi ve
285 saniye ekranda kalma siresiyle “Sam-
sung” markasindan sonra ikinci sirada gel-
mektedir. Uclincli en ¢ok gosterilen marka
ise, toplam gosterim sayisi 25 ve toplam gos-
terim suresi 482 olan “Peugeot” markasidir.
Listede dordiinci sirada olan markalar ara-
sinda “Philips” markasi da bulunmaktadir ve
“Philips” in toplam gdsterim suresi 15 ve top-
lam gosterim suresi 455'tir. “Samsung” mar-
kasinin “Aile” dizisinin iceriginde bu kadar
¢ok gosterilmesinin sebebi dizide gecen ana
karakterlerin cogunun Samsung marka tele-
fon kullanmasindan kaynaklanmaktadir. Dizi-
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de “Mercedes” ve “Peugeot” markalari da ¢cok
stk gosterilmektedir. Bunun sebebi ise dizide
basrol oyuncularindan Kivang Tatlitug “Mer-
cedes” markasina ait otomobil kullanirken
Serenay Sarikaya ise “Peugeot” marka otomo-
bil kullanmaktadir. Dizide “Mercedes” marka-
sinin tuketiciye verdigi mesajin “Mercedes
marka otomobil kullananlarin daha cok is
insani oldugu ve Mercedes marka otomobil
kullananlarin guclu karakterler oldugu” dusi-
nulmektedir.“Peugeot” markasinin tiketiciye
verdigi mesajin ise, “Peugeot marka otomo-
bil kullananlarin daha cok kadinlar oldugu
ve bu kadinlarin giicli, ayaklarn yere saglam
basan karakterler oldugu” dustintilmektedir.
Dizide g6ze carpan bir diger marka ise “Phi-
lips” markasidir. “Philips” markasinin tiketici-
ye verdigi mesajin “Philips marka ev aletlerini
tercih edenlerin cogunlukla kadinlar oldugu
ayni zamanda da kolayliktan ve pratiklikten
hoslanan karakterler oldugu” distinilmekte-
dir.

Tablo 2. Marka ve Toplam Go&sterim Siresi Kategorilerinin Frekans ve Yuzdelik Dagihmlar
Marka Frekans Yiizde %
Apple 18 8,69
Elidor 2 2,15
Mercedes 35 12,26
Philips 15 19,57
Perwoll 1 0,64

Pril 1 1,07
Peugeot 25 20,72
Show TV 6 2,75
Sutas 0,30
Sahibinden 1 0,17
Samsung 36 27,39
Tiktok 3 0,64
X(Twitter) 1 0,13
Youtube 1 0,21
Instagram 4 1,38
WhatsApp 4 1,93
Toplam 154 %100,0
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Tablo 2'den hareketle “Aile” dizisinin birinci
sezonunda (13 bolim) tamaminda en ¢ok
yerlestirilen marka “Samsung” markasidir.
“Samsung” markasi Uruin yerlestirmelerin ta-
maminin % 27,39'unu kapsarken izleyicilere
36 defa gosterilmistir. Samsung markasinin
ardindanen c¢ok yerlestirilen diger marka
“Mercedes” izleyicilere 35 defa gosterilmis ve
tim urtn yerlestirmelerin %12,26'sin1 kap-

NOHU IFAD

Haziran 2024 Cilt: 3 Sayi: 1

samaktadir. Daha sonra “Peugeot’markasi
izleyicilere 25 kez gdsterilmis ve tum urin
yerlestirmelerin % 20,72'sini kapsamaktadir.
Ardindan “Apple” markasi izleyicilere 18 kez
gosterilmis ve tum Urdn yerlestirmelerin %
8,69'unu kapsamaktadir. Daha sonra ise “Phi-
lips” markasi izleyicilere 15 kez gosterilmis ve
tim Grdn yerlestirmelerin %19,57’sini kapsa-
maktadir.

Tablo 3. Uriin/Hizmet Kategorisinin Frekans ve Yiizdelik Dagihimlari
Uriin/Hizmet Kategorisi Frekans Yiizde %
Teknoloji-Bilisim 54 36,08
Kisisel Bakim 2 2,15
Otomotiv 60 32,98
Kicuk Ev Aletleri 15 19,57
Temizlik-Hijyen 2 1,71
Medya 6 2,75
Gida 1 0,30
Web Sitesi 1 0,17
Sosyal Ag 9 2,36
Arama ve Mesajlasma 4 1,93
Toplam 154 100,0

Tablo 3 incelendiginde “Aile” dizisinin ilk se-
zonundaki béltmlere (13 Bolim) yerlestiri-
len 16 markanin “Uriin/Hizmet Kategorileri”
Uzerine yapilan frekans analizine bakildigin-
da dizinin icerigine yerlestirilen markalarin
%36,08'i teknoloji-bilisim sektoriinde hiz-
met verdigi gorilmektedir. Teknoloji-Bilisim
sektoriinde hizmet veren markalar dizide 54
defa seyirciyle bulusmustur. Teknoloji-bilisim
kategorisini 60 gosterim ve %32,98le oto-
motiv sektorl izlemektedir. Kliclik Ev Aletleri
kategorisinde yer alan markalar %19,57 ile

15 defa gosterilerek dizinin icerigine enteg-
re edilmistir.Sosyal Ag kategorisinde hizmet
veren markalar 9'ar (%2,36) defa izleyicilere
gosterilmistir. Medya, basin-yayin kategorile-
ri 6'sar (%2,75) izleyicilerin karsisina ¢cikmistir.

Mesajlasma-arama uygulamasi kategorisi
ise dizinin icerigine 4'er (%1,93) kez yerlesti-
rilmistir. Sonug olarak yerlestirilen markala-
rn Urdn/hizmet kategorileri incelendiginde
markalarin hizmet verdigi sektorler arasinda
benzerlik olmadigini ve farkli hizmet sekto-
rinde olduklarini gérulmektedir.

Tablo 4. Uriin/Marka yerlestirme Stratejileri Kategorisinin Frekans ve Yiizdelik Dagilimlari
Uriin yerlestirme Stratejileri | Frekans Yiizde %

Acik Uriin/Marka yerlestirme | 85 31,71

Ortilt Uriin/Marka yerlestirme | 63 23,50

Kismi Uriin/Marka yerlestirme | 22 8,20

Toplam 268 100,0
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Tablo 4’ten hareketle “Aile” dizisinin ilk sezo-
nunda en cok yer verilen Uriin yerlestirme
stratejisi “agik Urlin yerlestirme” olarak karsi-
miza ¢ikmaktadir. “Acik Urlin yerlestirme” dizi-
ye entegre edilen tumdrin yerlestirmelerinin
%31,71'ini (85) olusturmaktadir. OrtGlG UGriin
yerlestirme stratejisinin %23,50 (63) ile agiku-
riin yerlestirmeden sonra en ¢ok kullanilan
ikinci strateji oldugu gorulmektedir. Kismi
urtin yerlestirme stratejisi ise %8,20(22) ile di-
ger stratejilere oranla en az kullanilan strateji
olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Sonug

Rekabetin yogun olarak yasandigi glinimuz
diinyasinda her isletme yeni yontemlere bas-
vurmus ve tiketiciler nezdinde marka farkin-
dahgi olusturmaya calismistir. Ozellikle son
donemde dijital teknolojinin degismesi ile
birlikte tlketiciler arasinda etkilesim artmig
ve markalara olan bakis acilari degismistir. Is-
letmeler bu durumu firsata déntstiirmek ve
rekabet avantaji kazanmak icin yeni yollara
basvurmuslardir. Bu kapsamda isletmeler ya-
zil ve sozll ifadelerden ¢ok daha fazla dikkati
ceken gorsellere yonelmis ve sinema filmle-
rinde, televizyon dizilerinde ve programlarin-
da tiketiciler nezdinde daha fazla ¢agrisim
yapacagi duslinilen Grin yerlestirme strate-
jilerini sikhkla kullanmaya baslamiglardir.

Bu calismada, 7 Mart 2023 ve 30 Mayis 2023
tarihleri arasinda Show Tv lGizerinden yayinla-
nan “Aile” dizisinin ilk sezonunun (13 Bolim)
tim bolumleri izlenmis ve 16 markanin di-
zinin icerigine yerlestirildigi tespit edilmis-
tir. Yapilan icerik analizi neticesinde en fazla
Samsung markasinin dizinin igerisine yerles-
tirildigi gorulmustir. Samsung markasinin
yani sira Mercedes, Peugeot, Apple ve Phi-
lips markalarinin da ¢ok fazla dizide yer aldigi
belirlenmistir.

“Aile” dizisine entegre edilen Uriin yerlestirme
uygulamalari izleyiciyi sikmadan ve dozunda
yapilmistir. Urtin yerlestirme uygulanan mar-
kalarin blyik cogunlugunun teknoloji-bi-
lisim (%36,08) ve otomotiv (%32,98) sekto-
rinde hizmet verdigi tespit edilmistir. Ayrica
dizinin icerigine entegre edilen markalar ara-
sinda cafe-restoran, temizlik-hijyen, kiiclik ev
aletleri, basin-yayin, mesajlasma uygulamasi
ve sosyal ag gibi cesitli sektorlerde hizmet
veren markalarda yer almaktadir. Diziye en
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cok yerlestirilen markalarin sirasiyla Sam-
sung (36), Mercedes (35), Peugeot (25), App-
le (18), Philips (15), Show TV (6), Instagram
(4), Whatsap (4), Tiktok (3) ve Elidor (2), oldu-
gu gorulmektedir.

“Aile” dizinin icerigine entegre edilen marka-
lara g6z gezdirildiginde dizinin hedef kitle-
sine uygun olan, z kusagini da icine almakla
birlikte geng ve orta yas grubuna hitap eden
markalar oldugu anlasiimaktadir. Turkiye'de
dizilerin en 6nemli izleyicilerinden olan ev
hanimlarina yonelik Perwoll, Pril ve Philips
gibi temizlik-hijyen ve elektronik ev aletleri
sektoriinde hizmet veren markalarin  dizi-
nin icerigine entegre edildigi gorilmektedir.
Ayni zamanda dizinin icerigine entegre edi-
len markalarin ve bu markalarin hizmet ver-
digi sektorlerin farkli ve cesitli olmasi dikkat
¢ekmektedir. Bunun sebebinin ise “Aile” dizi-
sinin izlenme oranlarinda yukarilarda olmasi
ve izleyici kitlesinin cesitli yas araliklarinda
olmasindan dolayr oldugu dustnilmekte-
dir. Bunlara ek olarak “Aile” dizisinin icerigine
dahil edilen markalarla dizinin hedef kitlesi
arasinda paralellik oldugu sonucuna da varil-
maktadir.

“Aile” dizisindeki markalarin ¢ogunlukla se-
yircilere net olarak gosterildigi gézukmekte-
dir. Bu durum literatiirde de belirtildigi tizere
diziyi seyreden izleyicilerin algisinda marka-
ya olan farkindahgin yikseltilmesini ve mar-
kanin bilinirliginin artirlmasini hedeflemek-
tedir. “Aile” dizisinin icerigine entegre edilen
urtiin ve markalara bakildiginda cogunlukla
dizide basrol oynayan aktorlerin markanin
olumlu yonleri ve faydalarini belirtilerek kul-
landigi gozikmektedir. Bu baglamda bak-
tigimizda agik Urun yerlestirme stratejisinin
dizide en fazla kullanilan Uriin yerlestirme
stratejisi olmasinin nedeni seyirci ve basrol
arasinda olusan gu¢li bagdan faydalanmak
ve seyircilerin ozellikle basrol oyuncularini
idol olarak gérmesinden kaynaklanmaktadir.

Bununla birlikte seyircinin markaya maruz
kalacagi, markaya yonelik farkindaliginin ar-
tacagi ve kendini markaya yakin hissedece-
gi dusinilmektedir. Bunun sonucunda ise
markanin satin alma oranlarinin paralel ola-
rak yukselecegi ongorilmektedir. “Aile” dizi-
sinin icerigine yerlestirilen markalarin bayutk
cogunlugu seyirciler tarafindan kolayca fark
edilebilecek ve dizinin dogal seyrini aksat-



mayacak bir sekilde yerlestirilmistir. Ayni za-
manda diziye entegre edilen bu markalara ait
urtinler ve logolar diziyi izleyen seyirciler ta-
rafindan kolaylikla gérebilecedi stratejilerden
(acik Gruin yerlestirme) faydalanarak yerlesti-
rilmistir.

GUnumuz dunyasinda urin yerlestirme uy-
gulamalari isletmeler tarafindan sik sik tercih
edilmekte ve lilkemizde de Urin yerlestirme
uygulamalar dizilerde, filmlerde ve televiz-
yon programlarinda oldukca ragbet gor-
mektedir. Urlin yerlestirme uygulamalarinin
isletmeler tarafindan bu kadar c¢ok ragbet
gormesi ve hatta reklamin yerini alacagini
distindiirmesinin arkasindaki motivasyonun
arin yerlestirme uygulamalarinin heterojen
olan tiiketici kitlesini homojenlestirmeye ola-
nak vermesidir.

Bu arastirmanin sonuclari, literatlir tarama-
si yapildiginda diger uriin yerlestirme aras-
tirmalarinin buldugu sonuclar ile paralellik
gosterdigi dusunilmektedir. Ornegin Urin
yerlestirme uygulamalarina  bakildiginda
secilen markalarin daha ¢ok dizideki basrol
oyuncularinin  kullandigi markalar oldugu
gorulmustir. Ayrica yerlestirilen markalarin
seyirciye net olarak gosterilmesi ve ayni za-
manda diziye entegre edilen bu markalara
ait Urlinlerin ve logolarin diziyi izleyen seyir-
ciler tarafindan kolaylikla gérebilecedi ve fark
edebilecegi sekilde kullanilmasidir.

Extended Abstract

Nowadays, with technological developments
and increased competition, it has become
increasingly difficult for people to communi-
cate with their filters. This situation has pus-
hed businesses to seek different avenues and
directed them to use product storage, which
is an alternative to advertising. Product pla-
cement applications have been used exten-
sively by businesses in recent years. It frequ-
ently includes product placement practices
in TV series and movies that aim to create
both advertising support and the percepti-
on of advertising in the minds of consumers,
with its services aiming to come together
correctly in the minds of consumers.

The aim of this study is to explain which
brands were used in the product placement
applications in the first season (13 episodes)
of the TV series “Aile” broadcast on Show TV
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between 7 March 2023 and 30 May 2023,
which product placement strategies were
applied and what the product/service cate-
gories of the placed brands were constitutes.

In the first part of this study, the concept of
product placement and product placement
strategies are included. In the second part of
the research; All episodes of the first season
(13 episodes) of the “Aile” series, broadcast
on Show TV between March 7, 2023 and May
30, 2023, were watched and the product pla-
cement applications in these episodes, whi-
ch are frequently encountered in the field of
advertising, were analyzed using the content
analysis method.

According to the analysis results, 16 brands
were integrated into the directory. In the ca-
tegories of total number of impressions and
total showing time, the “Samsung” brand
stands out as the most placed brand in the
series, with 36 impressions and 637 secon-
ds of screen time for the audience watching
the series. Another brand integrated into the
series, “Mercedes”, comes second after the
“Samsung” brand with 35 total impressions
and 285 seconds of screen time. The third
most displayed brand is the “Peugeot” brand,
with a total number of impressions of 25 and
a total display time of 482. Among the bran-
ds that rank fourth on the list is the “Philips”
brand, and the total display time of “Philips”is
15 and the total display time is 455. In additi-
on, it has been determined that the majority
of the brands that apply product placement
serve in the technology-informatics (36.08%)
and automotive (32.98%) sectors.

It seems that the brands in the TV series “Aile”
are mostly clearly shown to the audience.
As stated in the literature, this aims to raise
awareness of the brand in the perception
of the audience watching the series and to
increase the awareness of the brand. At the
same time, the products and logos of these
brands integrated into the series are placed
using strategies (open product placement)
that can be easily seen by the audience watc-
hing the series. In today’s world, product pla-
cement applications are frequently preferred
by businesses, and in our country, product
placement applications are very popular in
TV series, movies and television programs.
The motivation behind why product place-
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ment applications are so popular by busines-
ses and even suggest that they will replace
advertising is that product placement app-
lications allow homogenizing the heteroge-
neous consumer base.
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