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Özet

Yerel ürünler�n küresel bazda daha fazla değer kazanmaya başlaması, coğrafi �şaret (Cİ) tesc�l� konusunun gerek 
dünya gerekse Türk�ye gündem�nde ele alınması gereken zorunlu b�r konu hal�ne get�rm�ş ve beraber�nde �lg�l� 
çalışmalara da hız kazandırmıştır. Türk�ye'n�n coğrafi ürün çeş�tl�l�ğ� d�kkate alındığında dünya coğrafi �şaretler 
pazarında bugün ve gelecekte de alab�leceğ� pay açısından d�kkat çeken b�r konumda olduğu görülmekted�r. Bu 
çalışmanın amacı, Türk�ye'n�n tarım ekonom�s�ne öneml� katkılar sağlayan �ller�nden b�r� olan Muğla �l�nde 
coğrafi �şaretl� ürünler� çeş�tl� yönler� �t�bar�yle ele alarak, kırsal kalkınma kapsamında değerlend�r�lmeler�ne 
yer vermekt�r. Çalışmada Türk Patent ve Marka Kurumu'nun �stat�st�klerden yararlanılmıştır. Ayrıca daha önce 
yapılmış çeş�tl� çalışmalar �le Muğla �l�nde yer alan kuruluşların konu �le �lg�l� raporlarından elde ed�len ver�ler 
kullanılmıştır. Sonuç olarak, Muğla �l�nde Cİ'l� ürün sayısının artırılması kırsal kalkınma açısından önem 
taşımaktadır. Bu bağlamda, Cİ'l� ürün konusunda gerek üret�c� ve gerekse tüket�c�lerde farkındalık yaratacak 
çeş�tl� b�lg�lend�rme çalışmalarına önem ver�lmes� gerekl� görülmekted�r.
Anahtar kel�meler: Coğrafi �şaret, kırsal kalkınma, ekonom�, Muğla, Türk�ye

Evaluat�on of Geograph�cally Ind�cat�on Products and Rural Development: 

The Case Study of Muğla Prov�nce

Abstract

Beg�n to ga�n more value of local products on a global bas�s, geograph�cal �nd�cat�on (GI) reg�strat�on of the 
subject of a mandatory subject that must be �ncluded �n the agenda of Turkey and the world has become and gave 
�mpetus to work together on. The d�vers�ty of geograph�c product of Turkey, cons�der�ng the geograph�cal 
�nd�cat�ors of the world market today and �n the future can take �n terms of pos�t�on, �t �s seen that a remarkable 
share. The a�m of th�s study, �n Mugla wh�ch �s one of the c�t�es prov�de �mportant contr�but�ons to the 
agr�cultural economy of Turkey that are evaluated evaluat�on w�th�n rural development and products w�th 
geograph�c �nd�cator by var�ous aspects. In th�s study was �nvest�gated stat�st�cs of Turk�sh Patent and Trade 
Mark Office. Also, It was used from prev�ous stud�es and var�ous foundat�ons related �n Mugla prov�nce.  As a 
conclus�on, �ncreas�ng of number of product w�th geograph�cal �nd�cat�on was �mportant �n terms of rural 
development �n Mugla prov�nce. Var�ous �nformat�on meet�ngs wh�ch w�ll create awareness about geograph�cal 
�nd�cat�on to producer and consumer are deemed �mportant.
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1.GİRİŞ

Bel�rg�n b�r n�tel�ğ�, ünü veya d�ğer özell�kler� �t�bar�yle köken�n bulunduğu b�r yöre, alan, bölge veya ülke �le özdeşleşm�ş 

b�r ürünü gösteren �şaretler “Coğrafi İşaret” olarak adlandırılmaktadır (Türk Patent ve Marka Kurumu, 2016). Cİ kapsamına g�ren 

ürünler doğal ürünler, tarım ürünler�, maden ürünler�, el sanatları ve sanay� ürünler�nden oluşmaktadır. Yapılan çalışmalarda Cİ'�n 

farklı şek�llerde ekonom�ye katkıları, amaçları ve �şlevler� olduğu bel�rt�lmekted�r. Cİ ayrıca d�ğer yörelerde üret�len aynı tür 

ürünlerden ürünün farkının yanı sıra, ürünün kal�tes�n�n belgelenmes� ve ürünün pazarlanmasında da büyük b�r tanıtım olanağı 

sağlamaktadır. Bell� b�r standartta üret�m yapılmasını sağlayarak pazar payının korunmasına da katkıda bulunan Cİ �le kal�tes� 

standartlaşmış markalı ürünler yaratılmaktadır. Cİ koruması genel olarak üret�c�lere koruma sağlaması, pazarlama olanaklarını 

arttırması ve ekonom�k ve kırsal gel�şme açısından önem taşımaktadır (Gökovalı,2007). Ürünün korunması, üret�c�n�n ve 

tüket�c�n�n ve ülken�n m�ll� ve kültürel değerler�n�n korunması Cİ'�n temel amaçları arasında yer almaktadır. Cİ, AB'de Tarım ve 

Kırsal Kalkınma başlığı altındak� Kal�te Pol�t�kası kapsamında yer almaktadır (Avrupa B�rl�ğ� ve Dış İl�şk�ler Genel Müdürlüğü, 

2013). Cİ'�n �şlevler� arasında ayırt ed�c�l�k, kaynak bel�rtme, kal�te ve garant� bel�rtme, tanıtım yapma yer alırken, tal� �şlevler� 

arasında geleneksel b�lg� ve kültürel değerler� koruma, ülke tanıtımına katkı, yerel kalkınmayı sağlama ve göçü önleme �şlev� yer 

almaktadır (İloğlu, 2014).

Bu çalışmanın amacı, Türk�ye'n�n tarım sektöründe öneml� b�r katma değer yaratan Muğla �l�ne a�t coğrafi �şaretl� ürünlere 
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�l�şk�n mevcut durumu ortaya koymak ve konunun kırsal kalkınma açısından değerlend�r�lmes�d�r. Ayrıca Cİ konusunda gerek 

üret�c� gerekse tüket�c�ler açısından farkındalık oluşturmaktır.

2.MATERYAL ve YÖNTEM

Bu çalışmada ana materyal olarak, Türk Patent ve Marka Kurumu'nun konu �le �lg�l� sunduğu temel �stat�st�kler, hazırlanan 

raporlar ve Muğla �l�ne yönel�k ver� üreten kuruluşların raporlarında yer alan ver�ler kullanılmıştır. Bununla b�rl�kte konu �le �lg�l� 

yurt �ç� ve yurtdışında yapılmış akadem�k çalışmalardan yararlanılmıştır. Bu kapsamda konuyla �lg�l� amaca uygun makale, tez, 

araştırma raporu g�b� çalışmalar �ncelenm�ş ve elde ed�len ver�ler derlenerek söze konu bu çalışma ortaya konulmuştur.

3.COĞRAFİ İŞARET ve KIRSAL KALKINMA İLİŞKİSİ

Cİ'ler�n kırsal kalkınmaya farklı yönlerde katkıları olduğunu ortaya koyan b�rçok araştırma bulunmaktadır. Yerel 

ekonom�k kalkınma unsurları �çer�s�nde Cİ'ler öneml� b�r araç olab�lmekted�r (Kan ve Gülçubuk, 2011). Yerel y�yecekler�n 

tesc�llenmes�, tanıtılması ve tur�zm ürününe dönüştürülmes�nde de Cİ'leme öneml� b�r araç durumundadır (Yen�pınar vd., 2014). 

Cİ'ler üret�ld�ğ� bölge açısından, yöresel ürünler�m�z�n k�ml�k belges� olarak değerlend�r�leb�l�r (Doğaka, 2016). Ürünler�n ayırt 

ed�c� özell�kler�nden yararlanılarak elde ed�len hak özell�kle yerel ekonom�ler�n canlanmasında potans�yel oluşturmaktadır. Bu 

canlanmada Cİ'ler özell�kle kırsal tur�zm açısından değerlend�r�ld�ğ�nde gastronom� tur�zm�, eko-tur�zm, kültür tur�zm� g�b� 

kavramlar �le b�rl�kte kırsal alanlar �ç�n yen� fırsatları ortaya çıkarmaktadır (Kan vd, 2012). Ayrıca Cİ'ler�n bölgesel tur�zm 

gel�ş�m�ne katkısı da bulunmaktadır (Mercan ve Üzülmez, 2014).

Dünyada Cİ'l� ürünler�n ekonom�ye olan katkıları yadsınamayacak düzeyded�r. N�tek�m, dünya Cİ'ler pazarının 

büyüklüğünün 200 m�lyar dolar c�varında olduğu tahm�n ed�lmekted�r. 2005-2010 yılları arasında gerçekleşen %12'l�k artışla 

2010 yılında AB ülkeler�nde (27) kayıtlı Cİ'l� ürünler�n toptan satış değer�n�n 54.3 m�lyar euro olduğu bel�rt�lmekted�r (EC, 

2012). Cİ'ler özell�kle AB ülkeler�nde tarım �şletmeler� �ç�n öneml� b�r kalkınma pol�t�kası aracıdır. Cİ'ler, özell�kle yerel 

üret�c�ler�n pazara yönel�k üret�m yapmaları konusunda cesaretlend�r�lmes�, daha kal�tel� üret�mde bulunmaları �ç�n teşv�k aracı 

olarak kullanılması ve yerel d�nam�kler�n canlandırılması bakımından ayrı b�r önem taşımaktadır (Kan ve Gülçubuk,2010). AB 

ülkeler�nde Cİ'ler kullanılarak özell�kle yerel ürünlere ayırıcı n�tel�kler kazandırılmaktadır. Böylece hem yerel ürünler�n katma 

değer� artab�lmekte, hem ürüne or�j�nall�k kazandırılmakta, hem de Cİ'ler yoluyla kırsal kalkınmanın ekonom�k boyutuna katkılar 

sağlanmaktadır (Kan ve Gülçubuk, 2008). Sadece AB'de 55 m�lyar euro yan� yaklaşık 170 m�lyar TL'l�k b�r pazar bulunmaktadır. 

Fransa, İtalya ve İspanya bu konuda �lk sırada yer alan ülkeler arasında yer almaktadır. İtalya sadece Parmesan peyn�r�nden 

yaklaşık 1.5 m�lyar euro c�ro elde etmekted�r. AB'de Cİ'l� ürünler�n fiyatları benzerler�nden 2-3 katı daha yüksek durumdadır 

AB'dek� ver�lere göre Fransa �ç�n ekonom�ye 19 m�lyar € değer�nde gel�r, 53.000 k�ş�ye �st�hdam; İtalya �ç�n ekonom�ye 12 m�lyar 

€ değer�nde gel�r, ve 300.000 k�ş�ye �st�hdam; İspanya �ç�n 3,5 m�lyar € değer�nde gel�r sağlamıştır. AB'n�n �hraç ürünler�n�n en az 

%70� Cİ et�ketl� ürünlerden oluşmaktadır ve bu oran g�derek artmaktadır (Anon�m, 2016a; Genç, 2015). Fransa'da 607 adet Cİ'l� 

ürün, ekonom�de 18 m�lyar € değer�nde gel�r yaratmıştır. En az 53.000 k�ş�ye doğrudan �st�hdam sağlamıştır. 

Cİ tüket�c� boyutuyla da öneml� b�r uygulamadır. Kal�tes� koruma altına alınmış ve yöre adıyla markalaşmış olan ürün 

tüket�c� tarafından öncel�kl� olarak terc�h ed�lmekted�r (Şah�n, 2013). Avrupa'nın yaklaşık yarısı üret�m köken� ve metodunun 

garant� ed�ld�ğ� ürünler �ç�n fazla ödemeye razıdır. Fransa'da bresse tavuğu �ç�n 4 kat, Guatemala'da ant�gua kahves� çek�rdeğ� �ç�n 

3 kat, İtalya'da parma jambonu �ç�n %7.7 ve toscana yağları �ç�n %20, Dom�n�k Cumhur�yet�'nde jamao kahves� �ç�n %59.7 daha 

yüksek fiyat ödeme eğ�l�m�nded�r (Tepe, 2010). Türk�ye'de de coğrafi �şaretl� ürünlere yönel�k tüket�c� algısı �le �lg�l� b�rçok 

çalışma yer almaktadır. Yapılan b�r araştırmanın sonuçlarına göre, coğrafi �şaretl� ürün algısının daha fazla fiyat ödeme eğ�l�m�n� 

etk�led�ğ� bel�rt�lmekted�r (Toklu vd., 2016). B�r d�ğer araştırmada, coğrafi �şaretl� Artv�n balı algısı tüket�c�ler�n daha fazla 

ödeme eğ�l�m�nde anlamlı sonuç bulunmuştur (Toklu, 2016). B�r d�ğer araştırmada, tüket�c�ler�n %58.9'unun coğrafi �şaretl� b�r 

gıdaya daha fazla ödeyeceğ� ve coğrafi �şaretl� Geml�k zeyt�n�ne %29.8 daha fazla ödeyeb�leceğ� tesp�t ed�lm�şt�r (Meral ve Şah�n, 

2013).



3.TÜRKİYE'DE COĞRAFİ İŞARETLİ ÜRÜNLER

Türk�ye'de Cİ'ler 1995 yılında yürürlüğe g�ren 555 sayılı Coğrafi İşaretler�n Korunması Hakkında Kanun Hükmünde 

Kararname (KHK) kapsamında Türk Patent Enst�tüsü nezd�nde gerçekleşt�r�len tesc�l �le korunmaktadır. KHK'n�n 3.üncü 

maddes�nde Cİ; “bel�rg�n b�r n�tel�ğ�, ünü veya d�ğer özell�kler� �t�barıyla köken�n bulunduğu b�r yöre, alan, bölge veya ülke �le 

özdeşleşm�ş b�r ürünü gösteren �şaretlerd�r” şekl�nde tanımlanmaktadır. Cİ olarak tesc�l ed�leb�lecek ürünler KHK'nın 1.�nc� 

maddes�nde; “doğal ürünler, tarım, maden ve el sanatları ürünler� �le sanay� ürünler�nden bu KHK'da yer alan tanımlara ve 

koşullara uygun olan her türlü ürün” olarak sayılmaktadır. (T.C. Resm� Gazete, 1995). 10 Ocak 2017 tar�hl� Resm� Gazete'de 

yayınlanan Sına� Mülk�yet Kanunu �le beraber Türk Patent Enst�tüsü'nün adı Türk Patent ve Marka Kurumu olarak 

değ�şt�r�lm�şt�r. Türk�ye'de Cİ'ler�n tesc�l �şlemler�n� B�l�m Sanay� ve Teknoloj� Bakanlığı'na bağlı olan Türk Patent ve Marka 

Kurumu yürütmekted�r. Türk�ye'de Cİ konusunda atılan b�r d�ğer öneml� adım 2015 yılında Resm� Gazete'de yayınlanarak 

yürürlüğe g�ren Ulusal Cİ Stratej� Belges� ve Eylem Planı (2015-2018)'dır. Bu eylem planın amacı, Cİ'ler�n ulusal ve uluslar arası 

alanda etk�n şek�lde korunması �ç�n toplumca ben�msenm�ş b�r Cİ s�stem� oluşturmak ve Cİ'l� ürünlerden elde ed�len katma 

değer�n artırılması suret�yle kalkınma sürec�ne destek sağlamaktır (T.C. Resm� Gazete, 2015). Türk�ye'de 189 olan Cİ tesc�ll� 

ürün sayısının 500'e yükselt�lmes� hedeflenmekted�r. Aynı zamanda Türk�ye'de Cİ alab�lecek 2 b�n 500 ürün bulunduğu 

bel�rt�lmekted�r. Türk�ye'n�n AB'den tesc�l alan sadece �k� ürünü Gaz�antep Baklavası ve Aydın İnc�r� bulunmaktadır (Anon�m, 

2016a). Türk�ye'de kırsal kalkınmaya ve bölge ekonom�s�ne öneml� katkılar sağlayan ürünler bulunmaktadır. Malatya kayısısı 

250.000 k�ş�ye; Ege pamuğu �se en az 100.000 k�ş�ye �st�hdam sağlamaktadır (Tepe, 2010). Türk�ye'de 2006-2015 dönem�nde 

yıllara göre Cİ tesc�l alan ürün sayısında dalgalanma görülmekted�r. 2010 yılında 18 ürün �le en yüksek, 2015 yılında �se 3 ürün en 

düşük olmak üzere Cİ tesc�l belges� almış durumdadır (Grafik 1). 2007-2016 yılları arasında coğrafi tesc�l başvuru sayısında �se 

yıllara göre çoğunlukla b�r artış eğ�l�m� görülmekted�r. 2017 yılını başı �t�bar�yle 2 ürün �ç�n coğrafi tesc�l başvurusu Türk Patent 

ve Marka Kurumu'na yapılmıştır (TPE, 2017a).

Coğrafi İşaretl� Ürünler�n Kırsal Kalkınma Açısından Değerlend�r�lmes�: Muğla İl� Örneğ�

Coğraf� İşaretl� Ürün Ek F�yat Fark (Kat veya %) 

Geml�k zeyt�n� %75 ek fiyat (TL/kg ) %75 yüksek fiyat 

Bresse tavuğu (Fransa) Beyaz et fiyatının 4 katı 4 kat yüksek fiyat 

Champagne (Fransa) 12 $................40 $ 3,3 kat yüksek fiyat 

Ant�gua kahves� çek�rdeğ� (Guatemala) 0,5 $...............1,5$ 3 kat yüksek fiyat 

Parma jambonu (İtalya) 39 l�ret/kg……..42 l�ret/kg %7,7 yüksek fiyat 

Toscano yağları (İtalya) Tesc�lden sonra 

%20 daha fazla fiyat 
%20 yüksek fiyat 

Jamao kahves� (Dom�n�k Cumhur�yet�) Tesc�lden sonra 

67 USD………107 USD

%59,7 yüksek fiyat 

 

Kaynak: Tepe, 2010.

Ç�zelge 1. Çeş�tl� Coğrafi ürünler �t�bar�yle Ek F�yat (Kat veya %)

Şek�l 1. Türk�ye'de Yıllara Göre Tesc�l� Yapılan Coğrafi İşaret Sayısı

 Kaynak: Türk Patent ve Marka Kurumu, 2017. 
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4.MUĞLA İLİNDE YER ALAN COĞRAFİ İŞARETLİ ÜRÜNLER ve BAŞLICA ÖZELLİKLERİ

Ege bölges� coğrafi �şaretleme konusunda büyük b�r potans�yel� barındırmaktadır. Bu nedenle yöresel ürünler� öncel�kle 

tanımak, ulusal/ uluslararası platformlarda tanıtmak, kalkınma �ç�n en öncel�kl� konular arasında yer almaktadır. Ege Bölges�'nde 

2003 yılından bu yana "Ege Pamuğu", "Ege Sultan� Üzümü" ve "Ege İnc�r�" �bareler� �le üç coğrafi �şaret tesc�l� alınmış 

durumdadır.  Sadece  Ege  Bölges�'nden 26  ürün coğrafi �şaret alma çalışmaları devam etmekted�r (Anon�m,2016a).

Ege Bölges�n�n tarım sektörüne yaptığı katkılar açısından en öneml� �ller�nden b�r� konumunda olan Muğla �l� �se mevcut 

tarımsal potans�yel� �le Türk�ye tarım sektöründe de kr�t�k b�r konumdadır. Ayrıca daha b�rçok tarımsal ürünün üret�m desen�nde 

yer aldığı Muğla �l� ürett�ğ� ürünler �t�bar�yle dünyada da söz sah�b� durumundadır.  Bell� başlı ürünler arasında çam balı, zeyt�n ve 

zeyt�nyağı bulunmaktadır. Türk�ye’n�n tarım ekonom�s�nde öneml� yer� olan bu ürünler�n sürdürüleb�l�rl�ğ�n�n sağlanmasında 

Cİ’l� ürünler olarak tesc�l almaları önem taşımaktadır. N�tek�m, 2016 yılında Muğla �l�n�n zeyt�n ve zeyt�nyağı üret�m�nde l�der 

durumda bulunan M�las �lçes�nde, M�las T�caret ve Sanay� Odasının (MİTSO) M�las zeyt�nyağına Cİ patent tesc�l� yapılması �ç�n 

yaptığı başvuru, Türk Patent Enst�tüsü Markalar Da�res� Başkanlığı tarafından �ncelenerek kabul ed�lm�şt�r. Bodrum Mandar�n�, 

M�las Halısı'ndan sonra M�las Zeyt�nyağı'nın Cİ patent tesc�l� �le Muğla'nın �l genel�nde coğrafi �şaret tesc�ll� ürün sayısı 3 olarak 

gerçekleşm�şt�r (TPE, 2017a). D�ğer taraftan Muğla'nın Muğla beyazı mermer�, köftes�, saraylısı, tarhanası, çam balı, Datça nurlu 

badem� �ç�n Cİ tesc�l belges� alma çalışmaları devam etmekted�r (Anon�m, 2016a).

Bodrum mandar�n� �ç�n 2009 yılında Cİ başvurusu yapılmış ve 2013 yılında da Cİ tesc�l belges� alınmıştır. Bodrum 

mandar�nası çek�rdekl� olup kesk�n ve baskın b�r mandar�na kokusuna sah�pt�r. Yörede yet�şt�r�len k�n�n mandar�n� �se, �nce 

kabuklu, bol çek�rdekl�, aromalı ve çok tatlıdır. Hafif ser�n �kl�mde yet�şen, ver�m ve kal�tes�n�n d�ğer bölgelerde yet�şenlere göre 

daha yüksek olduğu �fade ed�len bodrum mandar�n�n�n küçük ve orta �r�l�k �le yassı şekl�nde, ortalama 87.6 gram ağırlığında 

olduğu bel�rt�lmekted�r. Hasadına Aralık ayının ortalarında başlanan bodrum mandar�n� normal hava koşullarında Şubat ayı 

sonuna kadar ağaç üzer�nde muhafaza ed�leb�lmekte olup uygun koşullarda yet�şt�r�lm�ş b�r ağaçtan 100 k�lo mandar�n 

alınab�lmekted�r.

Kaynak: Türk Patent ve Marka Kurumu, 2017.

Şek�l 2. Türk�ye'de Yıllara Göre Coğrafi Tesc�l Başvuru Sayısının Dağılımı

Ürün adı Tar�h 

M�las el halısı 21.06.1996 

Bodrum mandar�n� 03.12.2009 

M�las zeyt�nyağı 24.06.2014 

Kaynak: Türk Patent ve Marka Kurumu, 2017.

Ç�zelge 2. Muğla �l�nde coğrafi �şaretl� ürünlere başvuru ve koruma tar�h�
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M�las halısı �ç�n 1996 yılında Cİ tesc�l belges� alınmıştır. M�las, Türk el halıcılığında özgün b�r yere sah�pt�r. B�l�nen en esk� 

örneğ�, Orta Asya'da M.Ö. 5. yüzyıla dek uzayan Türk halıcılığı, Türklerle b�rl�kte Anadolu'ya gelm�ş ve b�r halk el sanatı olarak 

günümüze dek yaşatılmıştır. M�las halılarında kullanılan renklerden kırmızı kök boyalardan elde ed�l�r. M�las halıları “Türk 

düğümü” olarak b�l�nen ç�ft düğümlü, yüzde 100 yün halılardır. M�las halılarının Türk Standartları Enst�tüsü tarafından bel�rlenen 

kal�te standardı sant�metrekarede 26 x 40 düğümdür. Günümüzde M�las halıları, M�las'ın güney�ndek� köyler�yle Bodrum'un 

doğusundak� köylerde dokunmaktadır. Bu köyler:  M�las'ın Karacah�sar, Ören, Türkevler�, Çökertme, Bozalan, Kayaönü, 

Gürceğ�z, Akçakaya, Bayır, P�nar, Dereköy, İk�zköy, Kısırlar, Balcılar, Hasanlar �le Bodrum'un Karaova yöres� köyler�nden 

Mumcular beldes� ve Etr�m, Ç�ftl�k, Çömlekç�, Mazı köyler�d�r. Bu köylerden M�las �lçe merkez�ne göç etm�ş a�leler arasında da 

halı dokuma geleneğ� sürdürülmekted�r (Akden�z, 2017).

Kaynak: Türk Patent ve Marka Kurumu, 2017.

Res�m 1. Bodrum Mandar�nsı Coğrafi İşaret Tesc�l Belges� 

Kaynak: Türk Patent ve Marka Kurumu, 2017.

Res�m 2. M�las halısı coğrafi �şaret tesc�l belges�
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Türk�ye'de sadece üç yören�n zeyt�nyağının Cİ patent tesc�l� bulunurken, 2016 yılında Cİ tesc�l belges� alan M�las 

zeyt�nyağı �le b�rl�kte Türk�ye genel�nde tesc�ll� zeyt�nyağı sayısı 5'e yükselm�ş durumdadır (Anon�m, 2016c). M�las Zeyt�nyağı, 

Ayvalık Zeyt�nyağı, Edrem�t Körfez Bölges� Zeyt�nyağı, N�z�p Zeyt�nyağı ve Güney Ege Zeyt�nyağı �le b�rl�kte Türk�ye'n�n Cİ 

tesc�l� sah�b� 5 zeyt�nyağından b�r�s� durumundadır (MİTSO, 2017). Türk�ye genel�nde �se M�las zeyt�nyağı �le b�rl�kte tesc�l 

ed�lm�ş Cİ sayısı 211'e ulaşmış durumdadır (TPE, 2017b). M�las zeyt�nyağı �ç�n 2014 yılında Cİ başvurusu yapılmış ve 2016 

yılında da Cİ tesc�l belges� alınmıştır. M�las'ın da köklü zeyt�n yet�şt�r�c�l�ğ� geleneğ� ve kend�ne has özell�klere sah�p M�las 

Zeyt�nyağı'nın ayırt ed�c� özell�kler� arasında yakıcılık özell�ğ�n�n h�ssed�leb�l�r olmasını, kolay tüket�leb�l�r olmasını ve beğen� 

düzey�n�n yüksek olması olarak göstereb�l�r. M�las Zeyt�nyağı, natürel sızma özell�kte olup, M�las �kl�m� ve toprak koşullarında 

üret�len Memec�k çeş�d� zeyt�n�n�n kullanılmasıyla d�ğer zeyt�nyağlarından ayrılmaktadır. Or�j�n� Muğla �l� M�las �lçes� olan 

Memec�k çeş�d� zeyt�n yüksek düzeyde peryod�s�te göstermekte olup, rüzgarla olgunlaşana kadar dalında doğadan gelen 

yağmurla b�rl�kte suyu az gördüğü �ç�n nefaset� yüksekt�r. Doğada yağmur sularıyla olgunlaştığı �ç�n tanes� küçük bu zeyt�n 

çeş�d�nden, ver�m� yüksek, sarı yeş�l arası renkte, orta değerde meyvems� aromaya sah�p üst sınıf b�r natürel zeyt�nyağı yağ elde 

ed�l�r. Yakıcı değ�ld�r. Gen�zde oldukça hafif b�r yanma, ağızda y�ne çok hafif b�r acılık h�ssett�r�r. Meyvems�l�ğ�nde d�kkat çeken 

özell�kler� turunç, portakal mandar�na ve l�mon aroma kokularının hak�m olmasıdır. Meyve çeş�tl�l�ğ�n�n sağladığı "oluerope�n" 

zeng�nl�ğ� açığa çıktığından, natürel zeyt�nyağında bulunması gereken acılık damakları yormadan h�ssed�l�r (TPE, 2014).

5.MUĞLA İLİNDE COĞRAFİ İŞARETLİ ÜRÜNLERİN KIRSAL KALKINMAYA OLASI KATKILARI

Cİ kalkınmanın anahtarlarından b�r�d�r. Cİ'lere bağlı olan ürün ve kal�tes�, o bölgen�n �nsanları, yaşam tarzları ve geçm�şler� 

üzer�nde b�r merak uyandırarak, tüket�c�ler� ürünün a�t olduğu bölgeye çekmekte ve bu sayede tur�zm�n canlanmasına katkı 

sağlamaktadır (Mercan ve Üzülmez, 2014). Ayrıca, coğrafi �şaret patent�, bell� b�r yörede üret�lmekte olan ürünün kal�tes�n�n, 

d�ğer yörelerde üret�len aynı tür ürünlerden farkını ve ürünün kal�tes�n�n belgelenmes�n�, ürünün pazarlanmasında çok büyük b�r 

tanıtım ve reklam değer� taşıması, ürünün üret�m standardının korunmasını sağlaması, ürünün pazar payının artmasına katkıda 

bulunması, üret�c�n�n, ürün kal�tes� standartlaşmış markalı ürün üretmes�ne neden olması, üret�c�n�n ürününe sah�p çıkmasını 

sağlamsı, üret�mde �st�hdamın artmasına katkıda bulunması, tüket�c�n�n ürünü satın almak üzere o yöreye gelmes�n� sağlaması ve 

böylece tur�zme de katıda bulunması, ürünün değer kazanmasıyla b�rl�kte köyden kente göçü engellemes�, kırsal kes�mdek� 

nüfusu koruması,  ürünün takl�tç�l�ğ�n� önlemes� ve üret�m sürec�ndek� katma değer�n artmasını sağlaması açısından kırsal 

kalkınmaya öneml� katkılar sağlamaktadır (Anon�m, 2016b; MİTSO, 2017). Cİ gelecek nes�llere bırakılması gereken b�r kültürel 

m�ras olarak değerlend�r�lmel� ve yapılacak proje ve çalışmalar bu yönde ele alınmalıdır.

Cİ'l� ürün sayısının fazlalığının yanı sıra bu ürünler�n Cİ'l� ürün olma özell�ğ�n�n sürdürüleb�l�rl�ğ�n�n sağlanması oldukça 

öneml�d�r. Fest�val, şenl�k vb. g�b� tanıtıcı etk�nl�kler�n sayısının artırılması, bütün b�r yıla yayılması ve geleneksel hale 

get�r�lmes� gerekmekted�r.  Çalışmanın kapsamında yer alan Muğla �l�n�n Cİ ürünler� olan bodrum mandar�n�, M�las zeyt�nyağı 

Res�m 3. M�las zeyt�nyağı Coğrafi İşaret Tesc�l Belges�
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ve M�las halısı yerel fest�val etk�nl�ğ�ne sah�p ürünler olarak değerlend�r�leb�l�r. Bu aşamada M�las'ta üç yıldır düzenlenen M�las 

zeyt�n hasat şenl�ğ� Cİ alınan zeyt�nyağında sürdürüleb�l�rl�ğ�n sağlanması açısından da önem taşımaktadır. Muğla �l�n�n 

b�rb�r�nden farklı çok sayıda yöresel ürünler� coğrafi �şaret �le değer kazandırılarak �l�n ekonom�s�ne katkısı daha da fazla 

artırılab�l�r. Türk�ye'n�n gerek yurt �ç� gerekse yurt dışı tur�zm potans�yel� en yüksek �ller�nden b�r� olan Muğla �l�nde yerel 

değerler�n tur�zm ürününe dönüştürülmes�nde Cİ kullanılab�l�r (Orhan, 2010).Böylel�kle  coğrafi �şaretl� ürünler�n gerek �l 

gerekse ülke ekonom�s�ne katkısının daha fazla olab�leceğ� açıktır.  Türk�ye'de ve dünyada coğrafi �şaretl� ürünler konusunda ön 

plana çıkan şeh�rler�n ve ürünler�n başarı h�kayeler� özell�kle bu yerlerde kırsal tur�zm�n gel�ş�m� �le b�rl�kte kırsal kalkınmada da 

öneml� �vmeler kazandırmaktadır. Muğla �l�n� kapsayacak b�r coğrafi �şaret eylem planı �le b�rl�kte yapılacak farkındalık 

çalışmaları �le yöresel ürünler�n ülke �ç�nde ve dışında değer kazanması daha da kolaylaşacaktır. Böylel�kle Muğla �l� marka olma 

yolunda b�r adım daha atmış olacaktır.

6.SONUÇ

Coğrafi �şaret hem ürünler�n değer�n� yükselten b�r unsur olmasının yanında hem de yerell�ğe ver�len değer� de 

artırmaktadır. Cİ yerel değerler�n dünya �le buluşmasıdır. Coğrafi ortam özell�kler�n�n ortaya çıkardığı ürün zeng�nl�ğ�n�n Cİ 

yoluyla korunması, dünya t�caret�nde yaşanan gel�şmelere bağlı olarak g�derek önem kazanan b�r konudur (Oraman, 2015). AB 

tarım pol�t�kasının öneml� b�r aracı olan Cİ'ler; üret�c�ler� özend�rmek, pazar taleb�yle daha �y� buluşmak, yerel ürünler�n 

pazarlanmasını �vmelend�rmek ve daha yüksek kal�tede ürün üretmekte kullanılan b�r teşv�kt�r (Balaban, 2016). Türk�ye'de Cİ 

kavramı yen� gel�şme eğ�l�m� �çer�s�nded�r. Türk�ye azımsanmayacak ölçüde Cİ potans�yel�ne sah�pt�r. Ancak bu ürünler�n 

ekonom�ye sağlayacağı potans�yel katma değerden yeter�nce faydalanılmadığı, ürün değer�n�n gel�şt�r�lemed�ğ� görülmekted�r 

(Tepe, 2010).Esasen Cİ'ler�n etk�l� b�r şek�lde korunmasında en öneml� faktörlerden b�r� güçlü b�r organ�zasyon ve kurumsal yapı, 

b�r d�ğer� de etk�l� yasal korumadır. Cİ ürünler�n pazarlanması �le bölge halkının sosyo-ekonom�k gel�ş�m düzey� çok c�dd� olarak 

artacaktır. Bu ve bunun g�b� faydalar halka anlatılarak Cİ ürünler�ne/değerler�ne daha fazla sah�p çıkması sağlanmalıdır (Polat, 

2015). Ayrıca, Cİ kavramına yönel�k; hem üret�c� hem de tüket�c� açısından olumlu yanlarının b�lg�lend�rme yapılarak 

farkındalığın artırılması çok öneml�d�r. Yazılı ve görsel medyada yer alacak b�lg�lend�rmeler, reklamlar, kamu spotları 

aracılığıyla halka Cİ'ler ve bunların korunmasının önem� anlatılab�l�r (İloğlu, 2014). Türk�ye'de Cİ uygulamalarında �sten�len 

düzeye gel�neb�lmes� �ç�n, Kalkınma Ajansları'nın, yerel yönet�mler�n ve merkez� otor�ten�n bu konuya gereken önem� vermes� en 

b�r�nc�l �ht�yaç olarak karşımıza çıkmaktadır. Türk�ye'de uygulanan Cİ tesc�l prosedürü ve başvurusu kolaylaştırılmalı, mal�yet 

düşürülmel�d�r. Sadece ulusal tesc�l değ�l uluslar arası alanda da coğrafi tesc�l �ç�n çalışmalara hız ver�lmel�d�r. Beraber�nde �se 

Türk�ye'de tesc�l� yapılan Cİ uluslararası düzeyde korunmasının sağlanması, AB ve d�ğer b�rl�klerce de tesc�l�n�n yapılması �ç�n 

gerekl� olan g�r�ş�mler (kurumsal ya da b�reysel) hızlandırılmalı ve kolaylaştırılmalıdır (Tanrıkulu, 2011). 

Coğrafi �şaret potans�yel� taşıyan ürünler�n bel�rlenmes�nde yerel/geleneksel ürünler� tanıtıcı fest�vallerden yararlanılması 

öner�lmekted�r(Çalışkan ve Koç, 2012). Muğla �l�nde coğrafi �şaret almış ve coğrafi �şaret almaya aday ürünlere yönel�k fest�val 

sayısı oldukça azdır. Bunun yanında coğrafi �şaretl� ürünlere yer veren marketler�n sayısının azlığı da b�r eks�kl�k olarak ortaya 

çıkmaktadır. Tüket�c�lere ürünler� ulaştırmada marketler öneml� b�r rol üstlenmekted�r. Tüket�c�ler coğrafi �şaretl� b�r ürün 

olmasına rağmen, üzer�nde herhang� b�r �şaret olmadığı �ç�n coğrafi �şaretl� olup olmadığı konusunda yanılgıya düşme olasılıkları 

yüksek olab�l�r. Bu nedenle tüket�c�lere yönel�k coğrafi �şaret b�lg�lend�rme toplantılarının yapılması uygun olacaktır. Bunun 

yanında coğrafi �şaretlemen�n beraber�ne gelen coğrafi markalama üret�len coğrafi �şaretl� ürünler�n yurt dışında da daha fazla 

talep görmes�n� sağlayab�lecekt�r. 
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