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nolojilerini kullanarak haber tretim ve dagitimini daha kolay bir
sekilde yapmaktadir. Bu baglamda calismanin amaci yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilik alaninda yogun kullaniminin ne gibi
konular1 giindeme getirdigine dair bir portre ¢izmektir. Caligma-
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gazetecileri iglevsiz hale getirdigi, sahte ve dezenformasyon yuklu
haberlerin tiretimini kolaylastirdigi, etik anlamda insanlarin daha
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artificial intelligence technologies to produce and distribute news
more easily. In this context, the aim of this study is to draw a port-
rait of the issues raised by the intensive use of artificial intelligence
technologies in the field of journalism. Traditional review method
Gonderilme / Received was used in the study. For this purpose, the study evaluated the

22.03.2024 debates between artificial intelligence and journalism. When the
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translation of foreign texts. In addition to these, one of the negative
results obtained as a result of the literature review is that it ren-
ders journalists dysfunctional, facilitates the production of fake and
disinformation-laden news, makes people more biased in terms of
ethics and accordingly increases ethical problems.
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Giris

Yapay zeka tizerine yapilan arastirmalar, yagsam standartlarini iyilestirmek ve
diinyay1 daha yasanabilir bir yer haline getirmek umuduyla yapilmistir. Insanhk,
bir yandan hayatikolaylastirmanin amaciicerisindeyken, diger yandan emek yogun
ve karmasik bazi gérevlerin otomatiklegtirilmesi gerekliligi nedeniyle, sistemlerin
ustin ve uzun omirli olma potansiyelini kabul ederek makine 6grenimine kadar
uzanan bir dizi yapay zeka ¢alismasina imza atmastir.

Insanligin dogayla ve birbiriyle olan ¢atismalar: makinelegsmeyle birlikte yeni
boyutlar kazanmigstir. Tarih boyunca teknoloji, insan varolusunda beklenmedik
degisikliklere yol agmigtir. Insanliga bahsettigi muazzam ilerleme ve kolayliklarin
yan1 sira, ¢catismalar: yogunlastirmig, gevreyi tahrip etmis ve insanlarin giinlik
olarak mesgul olmasi gereken faydali alanlar olan bazi meslekleri makinelestirerek
insanlar1 ve emeklerini ¢aligamaz hale getirmistir.

Gazetecilik alanina bakildiginda ise medya kuruluslari, kitleiletisiminin hemen
her alaninda algoritmalar araciligiyla uygulanan yapay zekayi kullanmaya devam
etmektedir. Bu da web sitelerindeki icerigin sadece bir kisminin degil ¢cogunun
yapay zeka teknolojileri tarafindan diretilmesine imkan saglamaktadir. Var
olan ornekler acisindan olagandis1 olduklarini iddia eden Knowherenews.com ve
TheBipartisanpress.com adli haber sitelerinin igerikleri incelendiginde, neredeyse
tamami yapay zeka tarafindan tretilen haber iceriklerinden olugsmaktadir. Ismi
gecen haber sitelerinin tamamen yapay zeka ile ¢alistiklar1 ve haberciligi yapay
zeka araciligiyla yeniden lUretmeleri gazeteciligin gecirmekte oldugu dontistimleri
anlamak ag¢isindan biiyik 6nem tasimaktadir (Whittaker, 2019).

Ayrica ABD’de 2007 yilinda spor gazeteciligi alaninda kurulan “statsheet.com”
sitesindeki igeriklerin tamaminin algoritmalar tarafindan olusturulan ilk haber
sitesi 0rnegi oldugu bilinmektedir. 2007 yilinda kurulan site yayinladigi biitiin
haberlerinin yapay zeka tarafindan tretilecegini 2010 yilinda duyurmustur. 2011
yilinda StatSheet sitesinin kurucular: spor disindaki sektorlere benzer yapay zeka
hizmetleri satabilmek adina ismini ‘Automated Insights’ olarak degistirerek yeni
pazarlara acilmistir (Techcrunch, 2011).

Bunlara ek olarak yapay zeka teknolojilerinin gazetecileri glindem olugturmada
destekleyebilecegi ¢esitli yollar vardir. Ornegin yapay zeka, verileri analiz etmek
ve haberlere yapilan paylasimlari, yorumlari ve haberlerin okunma sayisini analiz
ederek hangi konularin daha fazla ilgi ¢ektigini belirlemek i¢in kullanilabilir. Bu
durum gazetecilere daha énemli olan ve daha fazla ilgi ¢eken konular hakkinda
bilgi vermektedir. Yapay zeka, en sik tartigilan konulari belirlemek amaciyla sosyal
medyadaki paylasimlar: ve egilimleri takip etmek icin sosyal medya analizlerini
kullanmaktadir. Bu durum gazetecilere kamuoyunda daha ¢ok ses getiren ve
1lgin¢ haberleri secebilme imkanini saglamaktadir. Bu sayede gazeteciler, glindem
disinda kalan fakat kamuoyunu mesgul edebilecek 6nemli olaylar hakkinda
haberler yaparak var olan giindemleri degistirme ya da yeni giindem olusturma
potansiyeline sahiptirler.
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Bu baglamda yakin bir gelecekte yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik
alaninda c¢ok daha etkin bir rol tstlenmesi ongorilmektedir. Bu algoritmalarin
gazetecilik meslegi i¢in sundugu firsatlar ve sagladig1 kolayliklar oldugu kadar
sorunlu ve riskli yonleri de bulunmaktadir (Dorr, 2016, s. 708). Yapay zeka,
“gazeteciligin tim yonlerini etkileme giicii, potansiyeli ve 6zellikle de karmagik
ve gizli bir teknoloji yaratma kabiliyeti nedeniyle endigelere neden olmaktadir”
(Beckett, 2019, s. 52).

Bubaglamda ¢alismanin amaci yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda
yogun kullaniminin ne gibi konular1 glindeme getirdigine dair bir portre ¢izmektir.
Bu nedenle ¢alismada yapay zeka ve gazetecilik iliskisi arasindaki etkilesim ve
tartismalar degerlendirilmis ve yapay zekanin gazetecilik alaninda meydana
getirdigi donisimlerin olumlu ve olumsuz 6zellikleri aktarilmaya caligilmagtir.

Calismanin ilk bélimiinde makine 6grenmesi ve yapay zeka kavramlar: ile
birlikte yapay zeka ve gazetecilik iligkisi anlatilmis ve yapay zekanin gazetecilik
alanina getirdigi yenilikler ve kolayliklar tartigilmistir. Ikinci boliimde ise yapay
zekanin gazetecilik alaninda meydana getirdigi sorunlar ve riskler analiz edilmig
ve tartisilmaya calisilmistir. Calismada geleneksel derleme yontemi kullanilmagtar.
Geleneksel derleme yonteminde belirli bir konuda yayinlanmis olan iki ya da daha
fazla calismanin tzerinde inceleme yaparak bulgu sonu¢ ve degerlendirmelerini
analiz ederek sentezleme yapilan c¢alismalardir. Genellikle alaninda uzman
olan kisiler tarafindan belirli bir yontem izlenmeksizin farkli yollarla ve farkh
kaynaklardan elde edilen bilgilerin derlendigi ¢aligmalardir (Karagam, 2013, s.
27). Bu cercevede literatiir taramasi sonucu elde edilen bilgiler dogrultusunda
yapay zeka ve gazetecilik alaninda meydana gelen tartismalar ele alinmigtir.

1. Makine Ogrenmesi ve Yapay Zeka

Yapay zeka multidisipliner bir alan oldugundan ve c¢alisma alanina birgok
farkli disiplin dahil oldugundan tek ve genel bir tanimi yoktur. Yapay zeka i¢in
cesitli tanimlamalar mevcuttur. Iste bu tanimlamalardan bazilarini su sekilde
siralamak mimkindir:

“Akill1 makineler, ozellikle de akilli bilgisayar programlari yaratma
miihendisligi veya bilimi yapay zeka olarak adlandirilmaktadir. Bilgi islemeyi
iceren yapay zeka calismalari diisinmeyi, anlamay1 ve harekete gecirmeyi
mimkin kilmaktadir. Yapay zekaya sahip makineler insan unsuru olmadan da
kompleks isleri yapabilir” (Pirim, 2006, s. 84). Bilimsel tanimlara goére yapay
zeka “bir bilgisayarin veya bilgisayar destekli makinenin problem ¢6zme, ¢ikarim
ve genelleme gibi yliksek mantik siireglerini kavrama ve o6nceki deneyimlerden
ogrenme gibi tipik olarak insanlar tarafindan gerceklestirilen gorevleri yerine
getirme kapasitesidir” (Nabiyev, 2012). Yapay zeka, insanlar tarafindan yapilan
islerin bilgisayarlar tarafindan yapilmasidir. Birincil amaci dogadaki varliklarda
bulunan zeki davraniglar: yapay olarak liretmeyl amaclayan bir teori yaratarak
yapay zeka olusturmaktir.

Konusmadan, 6riintii tanimaya, sinir aglarina, genetik algoritmalardan derin
yapay zekanin gelistirilmesinde kullanilabilecek ¢ok ¢esitli uygulama ve teknikler
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yapay zekanin yapabilecegi birkac pratikten sadece bir kismini olusturmaktadar.
Yapay zekanin biligsel avantajlarini ve insanlarin is deneyimlerini kolaylastiran
yaygin yapay zeka bilesenlerini gelistirmek amaciyla calisan sistemler vardir.
Bunlarin baslica 6zellikleri; makine 6grenimi, makine goriisii ve dogal dil islemedir.
Bununla birlikte, bu sistem yaklagimlari i¢in ¢esitli 6n kosullar olusturulmustur.
Makine 6grenimine yonelik dort temel yaklagsim vardir. Bunlari su sekilde
siralamak mimkindir (Jarrahi, 2018, s. 578):

e Danigsmanli Egitim (Supervised Learning)

¢ Damigmanlar Olmadan Ogrenme (Unsupervised Learning)
e Gelistirilmis Egitim (Reinforcement Learning)

e Kismi Danmigmanli Egitim (Semi-Supervised Learning)

Bu baglamda, bu 6grenme yaklasimlarindan yola ¢ikarak, saf yapilandirilmig
bir akilli sistemin disaridan maruz kaldigi veriler sonucunda kendini taniyabildigi,
geligebildigi ve belli bir yonde ilerleyebildigi séylenebilir (Kése, 2019, s. 80).
Milyarlarca veri setine sahip olan yapay zeka, makine 6grenimi kabiliyeti sayesinde
verilerin sayisini arttirmakta ve kendini gelistirmektedir. Boyle bir 6zellige sahip
olmayan bir kisinin gelecekte bugiin 6nemli mesleki alanlarda sahip oldugu
avantajli konumu ve yeteneklerini kaybetmesi muhtemel goriiniirken, insanin bu
kadar islevsiz hale gelmesi gelecek acisindan merak uyandiran ve arastirilmasi
gereken bir konudur.

Bunlara ek olarak makine 6grenimi ile birlikte 1s akis1 gelistirilebilir veya is
performansi yukseltilebilir. Hesaplama yontemleri, gecmis deneyimlere dayanarak
kesin tahminler yapma teknikleridir. Burada deneyim kelimesi algoritmanin elde
ettigi, topladig1 ve analiz i¢in sagladig1 elektronik verileri ve gegmis bilgileri ifade
etmektedir. Bu bilgiler cevreyle etkilesimler yoluyla toplanabilir veya insanlara
ait dijitallestirilmis egitim setleri seklinde olabilir. Bir 6grenme algoritmasinin
etkinligi kullandig1 verilere bagh oldugundan, istatistik ve veri analizi makine
6grenimi ile ayrilmaz bir sekilde baglantilidir. Daha kapsamli istatistik ve makine
ogrenimindeki temel bilgisayar bilimi kavramlari, optimizasyon ve olasilik
kavramlarini birbirine entegre eden veri odakli tekniklerdir (Mohri, Rostamizadeh,
& Talwalkar, 2018, s. 1).

Yirminci ylizyihin yaklasik olarak ikinci yarisinda baglayan yapay zeka
gelistirme cabalari artik bir caba olmaktan ¢ok hayatimizin icinde yer almaktadir.
Tip alaninda ameliyatlarin dahiyapay zeka sayesinde farkli tilkeler arasinda zaman
ve mekan olmaksizin robotlar tarafindan yapilabilecegi séylentileri mevcutken,
teknoloji alanindan bagimsiz olarak bir iletisim alaninin var olamayacagi
diistincesiyle birlikte yapay zekanin gazetecilik alaninda kullanilmamasi
diistinilemez. Bu baglamda gazetecilik alaninda yapay zekanin kullanimina
deginmekte yarar vardir.
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2. Yapay Zeka ve Gazetecilik Iligkisi Baglaminda Olumlu Ozellikleri

1980l yillardan bu yana gazetecilik 6nemli bir donisim gecirmistir. Bu
degisim dijitallesme ve medya sahiplik yapilarinin doniistim ge¢irmesi ile yakindan
ilgilidir. Organizasyonel ve endistriyel yapi, medya mecralari, gazetecilik
uygulamalari, izleyici davranigi, gelir ve is modellerinin timi degismektedir.
Dijitallesmenin bir sonucu olarak yeni gazetecilik tirleri ortaya ¢cikmaktadir ve
bu da verilere ve algoritmalara giderek daha fazla bagimli hale gelen pratiklerin
olusmasina sebep olmaktadir. Bu yeni gazetecilik tiirleri zaman ilerledik¢e daha
da otomatiklesmektedir (Loosen, 2018, s. 3). Gazetecilik alani, bu gelismeler
nedeniyle artik daha karmasik ve ¢esitli hale gelmektedir.

Medyaya ya da teknolojiye baghh olarak gazetecilik yeni bigimler ya da
uygulamalarla tanimlanmaya calisilmakta bu da alanda kavramlarin yanhg
anlagilmasina neden olmaktadir. Haber lretim asamalarimi ifade eden haber
yazma, haber toplama ve dagitim asamalarinda kullanilan yeni teknolojileri ifade
eden (drone gazeteciligi, arttirilmig gazetecilik, sensor gazeteciligi vb.) yapay zeka
tabanh gazetecilik uygulamalar1 kullanici odakh yapisiyla biliyik bir degisim
yaratmigtir. Ornek olarak Reuters, Associated Press ve Forbes gibi uluslararasi
haber kuruluslari yapay zekayi haber toplama alaninda bir stiredir etkin bir
sekilde kullanmaktadir. Ayn1 zamanda yapay zeka uygulamalar1 yeni internet
mecralar: olan dagitim ortami veya kanali odakli (mobil gazetecilik, facebook
gazeteciligi, snapchat gazeteciligi vb.) gazetecilik tlrlerinin yapilmasini olanaklh
hale getirmektedir.

Algoritma, yapay zekanin ¢alismasina ve insanlar tarafindan gerceklestirilen
gorevlere benzer gorevleri yerine getirmesine olanak taniyan bir dizi talimattir. Veri,
algoritmalari besleyen temel unsurdur. Haber dongusi, yapay zeka teknolojisinin
uygulanmasi nedeniyle verilestirilmektedir. Yapay zeka verilestirme yaparak
dort farkli gazetecilik tirini ortaya ¢ikarmaktadir. Bunlar: su sekilde siralamak
mimkindir (Noain-Sanchez, 2022): Otomatik gazetecilik, veri gazeteciligi,
metrik odakli yani 6l¢iim odakli gazetecilik ve algoritmali gazeteciliktir. Veri
gazeteciligi, tarihteki diger tiim zamanlardan daha fazla (acgik erisilebilir) veri
setlerinin tedarik edilmesine dayanan yeni bir habercilik yaklagiminin dogusudur.
Algoritmik gazetecilik, farkli hizmet ve platformlarda “yerlesik” olarak bulunan ve
onceliklendirme ve tanimlama gibi gazeteciler tarafindan verilen kararlara benzer
kararlar verdikleri i¢in uygun olani segen algoritmalari ifade etmektedir. Bunun
nedeni, algoritmalarin gazetecilik igeriginin yayilmasinda giderek daha etkili
hale gelmesidir (Gillespie, 2014). Urettigi otomatik icerik ve artan icerik hacmi,
otomatik igerik ¢oziimleri saglayicilari ve otomatik gazetecilikte gelisen teknolojiler
olarak adlandirilmaktadir (Graefe, 2016). Ote yandan, 6l¢iim ya da metrik odakl
gazetecilik; kullanicilar, izleyiciler ya da okuyucular tarafindan birakilan ve
miktar1 giderek artan dijital izleri anlamlandirma ¢abalarinin bir sonucudur.
Bu “anlamlandirmalar” gegitli haber tretim girigimlerini igerir ve slrecin her
kademesinde karar alma siireclerini etkileme gilicline sahiptir (Tandoc & Thomas,
2015). Sonug olarak, yapay zeka teknolojilerinin entegrasyonu sayesinde haber
uretim stirecinde dijitallesmenin geldigi noktada gazetecinin otoritesini ve giicini
paylasan ya da kismen devralan yeni aktorler de ortaya ¢ikmistir. Bunlar arasinda
mihendisler, veri analistleri, yazilim gelistiriciler, robotlar ve algoritmalar yer
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almaktadir. Ancak bu siirecte yeni aktorlerin yani sira gazetecilik pratiklerini
cesitlendiren, degistiren, gelistiren veya otomatiklestiren bir dizi uygulama ve
pratik de ortaya ¢ikmistir.

Yapilandirilmigverilerkullanilarak otomatik haberolusturulmasi, gazetecilikte
yapay zekanin en popiller uygulamalarindan biridir. Yapay zeka spor, hava
durumu, deprem gibi dogal afetler, borsa ve ekonomiyle ilgili topladig: verileri kisa
bir stire iginde bilgilendirici haber metinlerine dontiistirebilmektedir. Béylece rutin
haberler otomatik olarak ve bir insanin yardimi olmadan olusturulabilmektedir.
Gazetecilik perspektifinden bakildiginda bu durum, yapay zekaya olumlu bakis1
destekleyen birincil kosuldur. Sonug olarak, gazetecilerin daha yetenekli hale
gelmesine yardimci olmak ve belirli haber Giretim siireci faaliyetlerini gelistirmek
1icin destekleyici bir bilesen olarak kullanilan yapay zeka aracglari, gazetecilerin
calisma standartlarini kolaylastirmakta ve ylikseltmektedir (Tejedor & Vila, 2021,
s. 831). Bu durum bilginin daha hizli iglenmesini ve yayilmasini kolaylastirmakta
ve gazetecilerin derinlemesine arastirma ve insani i¢ gori gerektiren daha
karmasik hikayelere odaklanmasini saglamaktadir.

Ayrica yapay zeka sosyal medyay1 ve internette var olan igerikleri anahtar
kelimeleri taratarak tespit edebilir, topladig1 verileri kategorilere gore se¢me,
karakterize etme ve gruplama gibi iglevlerle genis bir enformasyon akigi
olusturabilir (Tejedor & Vila, 2021, s. 832). Yapay zeka gazetecilik alaninda,
bilgi toplama, haber yazma, haber 6neri sistemleri gelistirme, dezenformasyonla
miicadele, yabanci metinlerin otomatik c¢evirisi ve arastirmaci gazeteciligin
gelistirilmesi gibi faydalar saglamaktadir (Noain-Sanchez, 2022, s. 106).

Bunlara ek olarak medya kuruluslarinda 10 farkli alanda yapay zeka
teknolojilerinin kullaniminin gazeteciligi yeniden sekillendirip dontlistiirecegi
vurgulanmaktadir. Sonug¢ olarak yapay zeka, gazeteciligi asagidaki alanlarda
etkilemekte ve ona 6nemli olanaklar sunmaktadir (Beckett, 2019, s. 81):

* Daha kigisellestirilmis, gelistirilmis igerik dagitimi
e Daha otomatik ve verimli bir sekilde tiretilen icerik

» Abonelikler ve reklamlar i¢in dinamik fiyatlandirma

e Verileri analiz ederek daha fazla haber konusu bulma ve haber i¢in daha fazla
veri bulma

e Daha gelismis otomatik ¢éziimlemeler (transkripsiyonlar)
o Icerik denetiminin karmasgikligini azaltmak

e Deepfake teknolojisi kullanilarak tretilmis sahte (yalan) haberlerin ya da
yaniltici iceriklerin tespiti ya da tanimlanabilmesi

e Sahte ve yalan haberlerin ¢lritilmesi i¢in yeni araglar
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* Gelistirilmis resim ve video ya da icerik arama

* Kullanicilar tarafindan tretilen haberlerde ve igeriklerde daha fazla duygu
analizi.

London School of Economics’in gazetecilik boliimiine bagh Journalism Al'in
daveti Gizerine Associated Press’in (AP) haber ortakliklar: yoneticisi Lisa Gibbs
yapay zekanin haber liretimine entegrasyonunun pratikte nasil gerceklestigine
dair ¢evrimigi bir soylesiye katilmigtir. Bu soyleside Lisa Gibbs diinyanin 6nci
haber kuruluglarindan olan AP’nin bu teknolojileri nasil benimsedigini ve nasil
kullandigini soyle anlatmaktadar:

“AP1i¢in iretimin verimli olmasi ¢ok 6nemlidir. Ctinki biz ¢ok ¢esitli formatlarda
icerik Gireten bir ajansiz. Diger ajanslardan ve medya kuruluglarindan farkli olarak,
abonelikler ve miisteri sadakati gibi teknolojilerin kullanimi gelir olusturmak
icin yeterli degildir. Verimlilik bizim amacimizdir ve otomatik oynatma listesi
olusturma, otomatik transkripsiyon, hizli diizenleme yapabilmek i¢in 6zetleme
araglari, tek bir hikayeden birden fazla versiyon olusturan ézetleme aracglari gibi
seyler, Giretim agsamasinda icerik tiretimini daha verimli ve islevsel hale getirmeye
caligsir” (Gibbs, 2020).

Ayni1 zamanda Gibbs’e gore yapay zeka teknolojileri, haber dagitimi ve icerik
olusturma da dahil olmak tizere bir¢ok haber endiistrisi sektoriinde ¢cok énemli
hale gelmistir. Bu durumu Gibbs géyle anlatmaktadir: Ayni sey AP i¢in de gegerli
ve otomatik siniflandirma, ¢eviri ve dogrulama gibi gorevler yapay zeka ve makine
6grenimini 6nemli hale getirmeye devam etmektedir (Gibbs, 2020). Ayrica Gibbs,
bu teknolojinin daha fazla icerik tiretme, sosyal medya ve mobil uygulamalar da
dahil olmak tizere cesitli kanallarda daha genis bir kitleyle paylasmayir mimkin
kildigini vurgulamakta, teknoloji hala ayri araglarla kullanilsa da AP’nin yayincilik
ve haberleri lizerindeki etkisi olduk¢a genis kapsamhdir ve stirekli gelismektedir
demektedir. Bagka bir ifadeyle Gibbs, pek cok haber kurulusunun c¢ok sayida
formatta igerik olusturmak ve bunlari uygun ve dogru bi¢cimlerde miimkiin olan en
verimli sekilde genis kitlelere dagitmak i¢in yapay zeka teknolojilerini kullandigini
ve yine bu teknolojilerin miisteri memnuniyetini ve sadakatinin saglanmasi,
abonelik sistemleri ve gelir arttirma i¢in yogun olarak kullanildigini belirterek
AP’nin diger tiim medya kurulugslarindan farkli olarak tiretim verimliligine asiri
onem verdigini ve bu teknolojileri verimlilik i¢in kullandigini vurgulamaktadar.

Gibbs’'in degerlendirmeleri, gazetecilerin ve medya kuruluslarinin yapay
zeka teknolojilerini nasil kullandiklarini ve bu teknolojilerin somut olarak
nasil uygulandigini inceleyen ¢ok sayida ampirik calismanin bulgulariyla
desteklenmektedir (Beckett, 2019; Thurman, Dorr, & Kunert, 2017; Milosavljevié
& Vobic, 2019; Etike S., 2022). Bu ampirik arastirmalar ¢ok sayida yapay zeka
teknolojisinin farkli uygulama ve araclar araciligiyla haber tiretim siirecinin haber
yazma, dagitma ve toplama asamalarinin hepsinde énemli bireysel ve kurumsal
kullanimlarinin yogun bi¢gimde gerceklestigini ortaya koymaktadir. Haber toplama
asamasinda gercek zamanli veri analizi, sosyal ag analizi, anhk rakip takibi, icerik
smiflandirma, ceviri ve ses kayitlarinin metne dontstiirilmesinde yogun bir
sekilde yapay zeka teknolojileri kullanilmaktadir. Haberi yazma asamasinda ise
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verileri dogrulama, metin dolgularinin tiretilmesi, gorsellestirme, metne etkilesimi
artiracak ya da arama motorlarinda habere dikkat cekecek unsurlarin metne
eklenmesi ve insanlar tarafindan yapilan yazim hatalarinin diizeltilmesinde yapay
zeka uygulamalari kullanilmaktadir. Kullanic1 hareketlerinin analizi ile baglayan
ve kigisellestirilmis icerik olusturma, haber sunumlari ve sayfa tasarimlari
ya da kiirasyon ile devam eden haber dagitim asamasinda ise kisisellegtirilmis
dagitim, dagitimin otomasyonu, 6deme ve abonelik stirecleri, rakip ve performans
analizleri ile gerektiginde yeniden tasarim ve yeniden dagitim i¢in yapay zekaya
bagvurulmaktadir.

Gazetecilik alanindaki kullanim modellerine gore yapay zeka teknolojileri
gazetecilik mesleginin her alaninda kullanilmaktadir. Teknolojinin ilerlemesiyle
birlikte bu varolus daha da genis capli ve kapsamli bir sekilde devam etmesi
beklenmektedir. Yukarida kisaca 6zetlenen yapay zeka ve gazetecilik arasindaki
iligkiye yonelik olumlu yaklagimlar, yapay zekanin gazetecilik alaninda meydana
getirdigi olumlu dontisimlerin ¢ok fazla oldugunu ve bu donlisimlerin devam
edecegini gostermektedir. Ayrica, 2012-2021 yillar1 arasinda yapilan kiiresel
bir arastirmanin bulgularina gore, haber kuruluslar1 yapay zeka teknolojilerini
asagidaki nedenlerle kullanmaktadir; ytzde 48 1ile gazetecilik becerilerini
gelistirmek, ylzde 27 ile maliyetleri diisirmek, yiizde 12 ile gelir optimizasyonu,
yuzde 5 ile musteri iligkileri, ylizde 5 ile 6zelestiri ve ylizde 3 ile haber yazma
olarak cevaplamiglardir (Wiik, 2023, s. 98).

Bunlarin yaninda yapay zekanin gazetecilik alaninda kullaniminin
artmasiyla ortaya cikan veya cikmasi muhtemel olumsuz durumlar ve riskler
de mevcuttur. Ge¢gmisten bu yana sirdiirilen tartismalarin odaginda yapay
zeka teknolojilerinin olas1 zararlarinin ortadan kaldirilmasina yonelik girisimler
de yer almaktadir.“Insanlarin emri veya iradesi altinda, yapay zeka insanlarin
niyetlerine bagh olan makine giiddiimli eylemlerden olustugu i¢in, bir¢ok sekilde
bilingli olarak koétliye kullanilabilmektedir” (Biswal, 2023, s. 72).

Yapay zekanin kullaniminin artmasiyla meydana gelen ve gelebilecek riskleri
1se su sekilde siralamak mimkindur: Etik, hesapverilebilirlik ve geffaflik,
algoritmalar ve hedefli haber tiikketimi, bliytiik veri ve taraflilik, insan islevselligi
sorunu ve sahte haberler konularinda yapay zekanin gazetecilik alanina getirdigi
riskler ve sorunlar arastirmacilar ve gazeteciler tarafindan tartisilmaktadir. Bu
calismada da yapay zekanin bu risk tasiyan ozellikleri agiklanarak tartisilmaya
caligilacaktir.

3. Yapay Zeka Gazeteciligi ve Etik Olgusu

Algoritmalar: etik acidan degerlendiren bir¢ok farkli ¢alisma bulunmaktadir
(Raymond & Shackelford, 2014). Bu c¢alismalarin hepsi farkli etik konulara
odaklansa da ¢cogu arastirmaci algoritmalarin etik sorunlara neden oldugunu ifade
etmektedir. Mittelstadt vd. (2016, s. 4-5) gore, algoritmalarin neden olabilecegi
alt1 farkli etik sorun vardir. Bu etik sorunlar arasinda; algoritmik olarak kesin
olmayan sonuclar, mantiksiz ve yanlig yonlendirilmis sonuglar, doéntstlrict
etkiler ve verilerin izlenebilir olmas1 yer almaktadir. Algoritmalar sonucu belli
olmayan sonuglar tretebilir ¢linki ¢ikarimsal istatistikler veya makine 6grenimi
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tekniklerini kullanarak isledikleri verilerden cikarimlar yaptiklarinda hem
akla yatkin hem de dogas1 geregi sonuclari belli olmayan bilgiler tiretebilirler.
Algoritmalar anlagilmas1 zor veya yanlis sonucglar iiretebilir ¢linkli algoritmalar
verileri igler ve diger veri igleme tiirleri tarafindan paylasilan, yani ¢iktinin higbir
zaman girigi asamayacagi bir sinirlamaya tabi tutulmaktadir. Algoritmalar ayrica
ongorilemeyen sonuglara yol acabilir ve cesitli zararh donistiriici etkilere sahip
olabilir. Bunun nedenleri arasinda algoritmalarin diinyay1 algilayisimizi, hem
toplumsal hem de politik organizasyonlari nasil degistirdigimizi etkileyebilmesidir.
Son olarak, veri giivenligi agisindan ¢ok O6nemli bir konu olan algoritmalarin
1zlenebilir olmasi ciddi bir glivenlik sorunu yaratmaktadir (Leben, 2018).

Algoritmalar tarafindan uretilen kullanici verilerinin giivenligi tartismal bir
konu haline gelmistir. Cinki veri toplayan ve isleyen algoritmalara dayali yapay
zeka uygulamalari, bu verilerin gizliligini ihlal edebilmektedir. Kullanicilarin
dijital diinyadaki ayak izleri ¢ok sayida algoritma tabanh uygulama tarafindan
takip edilebilmektedir. Ayrica, kullanicilarin kisisel bilgileri rizalari olmadan
reklamcilarla paylasilarak, kullanicilar birer metaya doniustirebilmektedir. Bu
durum da etik problemlerin artmasina neden olmaktadir (Parmar & Freeman,
2016).

Algoritmalar, bulgulari sebebiyle veya izlenebilirlikleri nedeniyle etik ihlallere
neden olmanin yani sira, sistemde zaten mevcut olan onyargilara, etik sorunlari
arttirmaya, enformasyonun asimetrik dagilimina da neden olabilmektedir (Noain-
Sanchez, 2022). Ayn1 zamanda algoritmalarin analizlerini dogru ve adil kabul
etmek, nesnel ve hatadan muaf olduklarini diisinmek hatalidir (Gillespie, 2014, s.
179). Aksine algoritmalar tarafsiz ve ényargilardan uzak isleyen mekanizmalara
sahip degildir. Ayrica, algoritmalar mevcut yapilar: degistirmek yerine onlari
giiclendirmeye neden olmalar: nedeniyle de etik sorunlara neden olabilmektedir.
(Cunki algoritmalar mevcut sistemdeki etik sorunlari¢gozmemekte tam tersiyeniden
tretilmesine sebep olmaktadir (Jagadish, 2016). Algoritmalar diinyanin var olan
durumunu 6grenme, kodlama ve verileri isleme yoninden degismeyi zorlastirma
egilimi icerisindedir. Bu durum statiitkonun korunmasina, filtre balonlarinin ve
yanki odalarinin devam etmesine dolayisiyla da karsit goriigslere tanik olmayi
engellemeye neden olmaktadir. Binark (2017, s. 19) bu durumu “algoritmalar
tarafindan yaratilan yanki odalarinda siyasi katilimin imkansizligi” olarak
nitelendirmektedir. Farkli bakis acilarina erisimin éniinde engeller yaratmak s6z
konusu oldugunda, algoritmalar miikemmel bir demokrasi anlayisina ulasmanin
oniunde engel olusturmaktadir. Ayrica algoritmalar 6nceden var olan kaliplarin
korunmasi yoluyla tiketim odakli yapinin korunmasina ve devam etmesine sebep
olmaktadir (Ananny, 2016).

Ayrica yapay zeka uygulamalari habercilik alaninda farklhi etik sorunlarin
olusmasini da saglamaktadir. Bunlari su sekilde siralamak mimkindiir: Verilerin
kaynak kisminda bazi sorunlar (Bradshaw, 2014), yapay zeka uygulamalarinin
kapasitesi (Carlson, 2014), algoritmalarin tarafsizliginda bazi sorunlarin ¢ikmasi
(Gillespie, 2014), algoritmalarin bazi uygulamalarinda seffaflik sorunlar1 (McBride
& Rosenstiel, 2014), elde edilen verilerin ko6t amaglar i¢in kullanilmasi (Zion &
Craig, 2014), kodlarin icerisinde yer alan degerler ve bu degerlere uygun olarak
yapilan akil yturitme (Young & Hermida, 2014) ve algoritmalarin hesapverebilir bir
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yapida olmasi (Diakopoulos, 2015) etik sorunlarin olusmasina neden olmaktadar.
Bunlaraekolarak, gercekle kurguyu ayirt etmenin zorlugu, haberlestirilen olaylarin
dogrulugu, mahremiyet, telif haklarina saygi, uygun arastirma yontemlerinin
kullanilmasi veya reklamcilik ayrimi gibi etik sorunlar profesyonel gazetecilikte
algoritmalarin kullanimi baglaminda tartismaya acgilmaktadir (Konstantin &
Katharina, 2016, s. 5).

Acikca goriildigu tizere, haberin tiretilmesinden tiikketilmesine kadar silirecin
her asamasinda gazetecilikte algoritmalarin kullanilmasiyla ilgili etik sorunlar
bulunmaktadir. Ayn1 zamanda yapay zekanin gelecegi ile ilgili giincel tartismalara
da paralel olacak sekilde en ¢ok ilizerinde konusulan etik konu ise algoritmik
hesapverilebilirlik ve geffaflik olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

4. Algoritmik Hesapverilebilirlik ve Seffaflik

Seffaflik konusunda yeni endigelere yol acan yapay zeka, otomatik yazi ve
haber botlarindan algoritmik kiirasyon ve haber tiretiminde algoritmik sistemlerin
kullaniminin artmasi1 gazetecilik etiginin temel bir ilkesi olan geffafligin ihlal
edilmesine ve sorgulanmasina neden olmaktadir. Algoritmalar, belirli maddi
ozelliklere sahip teknik nesneler olarak algilanmalarina ragmen, ¢oklu anlamlara
sahip sosyal yapilardir. Algoritmik mekanizmalarin ve sistemlerin seffafligi,
karmasikliklari nedeniyle ¢cogu zaman belirsizdir. Tam da bu sebeple gazetecilikte
yapay zekanin kullanimina iligskin genis anlamda kabul edilmis bir etik kural
bulunmamaktadir. Giincel arastirmalar, algoritmik seffaflig1 tesvik eden kilavuz
ilkelere duyulan ihtiyaci vurgulamaktadir (Nicholas & Koliska, 2017, ss. 809-
811). Seffaflik, algoritmalarin etik ve hesap verebilirligine yonelik yaklagsimlardan
sadece biridir (Konstantin & Katharina, 2016). Ayn1 zamanda yapay zeka alaninda
uygulama olarak ilgi gormektedir.

Deuze seffafligi “gazeteciligin i¢indeki ve digindaki kisilerin gazetecilik
strecini izleyebilmesi, kontrol edebilmesi, elestirebilmesi ve hatta gazetecilik
pratiklerine miidahale etme gans1 verilmesi” olarak tanimlamaktadir (Deuze,
2005, s. 455). Izleyiciler gazetecilerin haber tiretmek i¢in kullandiklar1 yontemler
ve haberin nasil tretildigi konusunda daha fazla bilgi sahibi oldugunda seffaflik
onem kazanmaktadir (Nicholas & Koliska, 2017, s. 812). Bu sebeple baz1 popiiler
medya kuruluglar1 gazetecilikte kullandiklar: algoritmalara iligkin bazi bilgileri
okurlariyla paylagsmaktadir. Ornegin ProPublica, arastirmalariin bir béliimiinii
desteklemek i¢in kullanilan istatistiksel yaklagimlar1 6zetleyen beyaz sayfalari
yaymlamistir (Grochowski & Ornstein, 2016). BuzzFeed, FiveThirtyEight ve
diger medya kurulusglari, Github’ta veri odakli makalelerinin tamaminda olmasa
da bazi makalelerde kullanilan kodu yayinlayarak verilerini kamuya ac¢ik hale
getirmektedir. BBC ve bazi medya kuruluslar: kullandiklar: algoritmik araclarin
bazilarim1 agiklayan bilimsel makaleler yayinlamaktadir. Ayrica, bu verileri
anlayabilecek bir okuyucu kitlesi olusturmak, algoritma seffafligin1 saglamak
kadar onemlidir. Sonuc¢ olarak, gazetecilik etik kurallar1 kadar dijital medya
okuryazarlig: farkindaliginin artmasina iligskin ¢abalar da gazetecilik etigi kadar
onemli bir konudur.



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 306-331

Gazetecilikte okurlar bir model belirlemek, bir analiz gergeklestirmek ve bir
bulguyu haberlestirmek icin yapay zeka araclarinin nasil kullanildigina dair seffaf
bilgileri 6grenme hakkina sahip olmalidir. Ancak algoritmalarin nasil ¢aligtigim
anlatan aciklamalarin teknik olmayan terimlere ¢evrilmesi ve okurlarin yapay
zekanin nasil kullanildigini ve se¢imlerin nasil yapildigin1 anlamasini saglayacak
sekilde kisa ve net bir gekilde anlatilmasi gerekmektedir (Hansen, Roca-Sales,
Keegan, & King, 2017).

Sonu¢ olarak, bu ¢aba bir algoritmanin iglevselliginin anlasilmasinda
arastirmacilara kolaylik saglayacaktir. Gazetecilik etigi ve algoritmalarin birden
fazla incelenmesi gereken diizeyi oldugu agiktir. Bunun; teknolojik, sosyal ve
ekonomik baglamlarda ele alinmasi gereken bir sorun oldugu ortaya cikmaktadir.

5. Hedefli Haber Tiiketimi ve Algoritmalar

Algoritmalarin yonlendirici yapida olmasi insanlarin haberleri nasil tiikettigini
belirlemede 6nemli bir faktér oldugu igin, gazetecilik alaninda son yillarda
tartigsilan 6nemli konulardan biridir. Algoritmalarin yogun bilgi ve haber akisinin
oldugu internet ortamlarinda, kullanicilari asiri bilgi ylkiinden korumak icin
oldukc¢a 6nemli bir gérevi yerine getirdigini savunanlar oldugu gibi, bu yapay zeka
uygulamalarinin geffaf olmadigini ve kullanicilar1 bir yank: odasina hapsettigini
1ddia edenler de bulunmaktadir. Bu akademik tartismalar, haber akisim
kullanicilarin tercihlerine ve ¢cevrimigi ortamdaki faaliyetlerine gore sekillendiren
yapay zeka uygulamalar1i ekseninde yapilmaktadir (Dahlgren, 2022). Haber
uretim asamalar: agisindan yapay zeka gazeteciligi ise; 6zel veya kamuya acik veri
merkezlerinden elektronik verilerin segilmesi, veri 6zelliklerinin uygunlugunun
degerlendirilmesi, ilgili veri setlerinin iglenmesi ve anlamsal bir yapiya sahip bir
cikt1 liretilmesi ve metnin son halinin belirli bir erisime sahip c¢evrimici ya da
cevrimdigi bir platformda yayinlanmasi yoluyla yar: otomatiklestirilmis dogal dil
olusturma siireci olarak tanimlanmaktadir.

Hedefli haber tiiketimi, kullanicilarin ilgi alanlarina gore kisisellestirilmis ve
ozel igerikler sunarak kullanici katilimini ve memnuniyetini maksimum diizeyde
arttirmavebunusirdirilebilirhale getirme amacinitasimaktadir. Bununlabirlikte
bu durum, insanlarin yalnizca énceden var olan goriis ve inanc¢larini destekleyen
bilgilere maruz kaldig filtre baloncuklar1 ve yanki odalarinin olusmasina neden
olmaktadir. Filtre baloncuklari, kullanicilarin farkli goriislere maruz kalmalarim
engelleyen ve sadece belirli bakis agilarin1 yansitan igerikleri sunan yapay zeka
uygulamalaridir. Bu durum, kullanicilarin farkli bakig agilarini algilamasini ve
toplumsal ve sosyal meselelere iliskin daha genis bir perspektif kazanmalarini
engelleyebilmektedir. Bunlara ek olarak bu durumun baska zararh etkileri de
bulunmaktadir: Toplumu kutuplastirma etkisi ve icerikleri izleyen kullanicilarin
dar bir diinya gorlisiine sahip olmalarina neden olabilmesidir. Yanki odalari ise,
kullanicilarin kendi diisiincelerine yakin insanlarla etkilesimde bulunmasina ve
kendi diinya goriislerini pekistirmelerine neden olmaktadir. Bu durum toplumsal
kutuplagsmayi daha da derinlestirebilmekte ve karsit goriislere sahip olan bireyler
arasindaki iletisimi engelleyebilmektedir (Arguedas, Robertson, Fletcher, &
Nielsen, 2022, s. 11). Bunedenle, hedefli haber tiikketim uygulamalarini kullanirken
farklh ve 6zgiin bakis acilarina maruz kalmaya calismak ¢ok 6nemlidir. Farkl
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kaynaklardan haberler okumak ve farkli goriglere sahip insanlarla iletisimde
olmak, toplumsal meselelere daha genis bir bakis acis1 kazanilmasini saglayabilir.

Ayn1 zamanda haberlerin hedefe uygun olarak kisisellestirilmesi, yapay zeka
gazeteciliginin en yaygin uygulamalarindandir. Haberlerin kisisellestirilmesi, son
yillarda haber yayincilar1 tarafindan giderek daha fazla uygulanan stratejilerden
biridir. Bu stratejinin temel amaci, kullanici verilerini toplamak ve beklentilerine
uyumlu icerik olusturmak geklinde ifade edilmektedir. Kullanicilar, haber web
sitelerini ziyaret ettiklerinde; gazetenin ana sayfasinda, haber basliginda veya
haber boéliimlerinde Kkigisellestirilmis oOneriler veya anlik uyari bildirimleri
almaktadirlar. Ayrica, haberleri bu sekilde sunmak i¢in yapay zeka teknolojisini
kullanmanin okuyucu sadakatini artirdig1 ifade edilmektedir. Ayrica toplanan
bu veriler ticlinciil haber kaynaklarina ve bilgi saglayicilara olan bagimliligi da
azalttig1 ifade edilmektedir (Tejedor & Vila, 2021, s. 832).

Hedefli haber tliketiminin bir digeri onemi “dikkat ekonomisi” olarak
adlandirilan ¢evrimigi ortamlarinin rekabet¢i yapisi i¢cinde, okuyucularin ilgi ve
dikkatlerini siirekli ¢cekebilmek ve reklam gelirlerinden pay alabilmek i¢in gerekli
goruliiyor olmasidir (Nixon, 2020). Medya kuruluslarinin gelirlerini artirmak i¢in
cevrimici reklam gelirlerini artirmalar: bir zorunluluga déniismustir. Rekabetin
yogun oldugu internet gazeteciliginde kullanici baglilig: yaratmak ve kullanicilar
elde tutmak oldukc¢a 6nemlidir. Bu sebeple medya kuruluslar: miisteri sadakatini
ve sitede harcanan zamani artirmak i¢in oyunlastirma, algoritmik ve otomatik
oneriler ve kigisellestirilmis kullanicideneyimleri sunarak kullanici memnuniyetini
en ust seviyede tutmaya calismaktadir (Ytre-Arne & Moe, 2021, s. 1742). Ancak
bu kullanim bi¢imleri sonsuz kaydirma, tik tuzagi, reklam-haber veya galeri
haber gibi okuyucular1 dijital gazetelere ¢gekme ve miimkiin oldugunca orada
tutmaya yonelik pratiklerdir. Ancak bu uygulamalar gazetecilik etik ilkeleri ile
bagdasmayacak uygulamalara 6rnek olusturmaktadir (Yildizgorir, 2023, s. 279).

6. Yapay Zeka Biiyiik Veri ve Taraflihik

Yapay zeka ve biuylik veri kavramlari birbirleriyle dogrudan iligkili
kavramlardir. Her giin milyarlarca insan aktif ya da pasif bir sekilde veri tiretmeye
devam etmektedir. Arama motorlari, sosyal medya paylasimlari, alisveris ve
harcama aligkanliklari, akilli saatler, akilli televizyonlar ve akilli telefonlar
gibi yaygin olarak kullanilan uygulamalar aracilig ile iiretilen veri katlanarak
artmaktadir. Yapay zeka bu verileri kaziyarak o6grenmekte ve bu sayede veri
havuzunu arttirmaktadir. Yapay zekanin biiyik veriyi isleyerek insanlar1 siyasi,
ticari veya bagska amaclarla manipiile etmek i¢in kullanilabilecek olmas1 da bir
risk faktori olarak degerlendirilmektedir.

Biyiik verinin iglenmesinin sonucu olarak bireysel ya da kolektif insan
davraniglarinin kodlarinin bilimsel anlamda c¢6ziilmesi beraberinde bir takim
endiselere neden olmaktadir. Bu durum biiyiik veri ve yapay zeka iligkisi anlaminda
su anlamlara gelmektedir: Insanlar hakkinda yeterli veriye sahip olundugunda
ve insan davraniglarina yonelik bu bilgi makine 6grenimi ile birlestirildiginde
temel olarak insan davranislar: taklit edilebilmekte, tasvir edilebilmekte, kontrol
edilebilmekte ve tahmin edilebilmektedir. Béyle bir durum da insanlar kolaylikla
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manipiile edilebilmekte ve davranislar1 yonlendirilerek dar diisiince kaliplarina
sahip insan profili karsimiza ¢ikmaktadir.

Elegtirilerin yogun oldugu bir diger konu ise taraflilik konusudur. Yapay zeka
teknolojileri 6grenen uygulamalardir. Makine 6grenmesi cogunlukla cevrimici
kaynaklardan beslenmektedir. Bu da makinelerin insanlarin pratiklerinden
o6grendigi anlamina gelmektedir. Yasanan bir¢cok ornek, insanlardan 6grenen
makinelerintarafliyargilarveyorumlariretmesinedairendiselerihaklicikarmistir.
Ornek olarak Microsoft tarafindan insanlarla sohbet etmesi i¢in iiretilen bir yapay
zeka uygulamasi kisa bir zaman igerisinde 1rke1 ifadeler kullanmaya baglamasi
nedeniyle kapatilmigtir. Taraflilik konusundaki bir diger popiller ornek ise
“makine yanlilig1” adiyla 2016 yilinda kayitlara ge¢cmistir. Gazeteciler bu olayda
adli yargida kullanilan bir yapay zeka uygulamasinin Afrikali Amerikalilara kars:
on yargili davrandiginm tespit etmislerdir (Broussard, 2018, s. 44).

Gazetecilerin yapay zeka ve algoritmalar konusunda egitimli ve bilgili olmalari
onemlidir. Yapay zeka cesitli bicimlerde tarafliliklara sahiptir. Bu tarafliliklar bir
anlamda yapay zeka pratiklerinin dogasindan kaynaklanmaktadir (Gillis, 2023).
Kurumsal gazeteler ve insan gazetecilerin de bazi tarafliliklar: olabilmektedir.
Burada o6nemli olan nokta taraflihiklarin baglami ve gazetecilerin bilgi ve
farkindalik diizeyleridir. Cinsiyet, irk veya din temelli tarafliliklarin habere dahil
olmasinin ciddi toplumsal ve ahlaki sonuglari olabilecektir.

Gazetelerin yapay zeka uygulamalar: konusunda kapsamli editoryal denetim
mekanizmalarinin olmasi taraflilik riskini en aza indirecektir (Beckett, 2019,
s. 56). Algoritma yanliligi yalnmizca teknik ve yapisal bir sorun olarak analiz
edilmemelidir. Algoritmalar insanlar tarafindan belli ¢ikarlar ve beklentiler
dogrultusunda yanli olmaya yonlendirilebilir sistemler olarak goriilmelidir. Yapay
zeka sistemlerinin insanlardan daha adil, giivenilir ve nesnel olduguna inanmak
algoritma uygulamalarinin insanlara zarar verebilecegi gerceginin gorilmesini
engelleyen bir onyargiya doniismemelidir. Yapay zeka uygulamalarini, onlar:
ureten girketleri ve teknolojik altyapiy1 sorgulamak bu anlamda olduk¢a 6nemlidir
(Broussard, 2018, s. 44).

7. Habercilikte Insan Islevselligi Sorunu ve Yapay Zeka

Tarihsel olarak insan emegi ile yapilan is ve mesleklerin artik yapay zeka
ve otonom sistemler araciligiyla ¢ok hizli bir sekilde yapilmasi insan emegini
dolayisiyla insan faktorini islevsizlestirecegi endisesinin artmasina neden
olmaktadir. Makinelerin ger¢ekten de insanlardan daha iyi performans géstermeye
devam etmeleri halinde insanlarin iglerini tehlikeye atip atmayacagi ve istihdami
azaltip azaltmayacagi endisesi lizerinde durulmasi gereken konulardandir. Ancak
bu endise yeni degildir. Aslinda bu teoriyi John Maynard Keynes ortaya atmigtir.
1930’1u yillarda ortaya atilan “teknolojik igsizlik” teorisi genel olarak otomasyonun
istihdamai nasil etkiledigi ile 1lgili iki karsit bakis acisiyla 6zetlenebilmektedir.

* Olumsuz: Calsanlarin o6nceki c¢alistiklar1 iglerinden ¢ikarilmalariyla
sonuclanmaktadir (yer degistirme etkisi)
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e Olumlu: Otomasyondan kaynaklanan islere olan talebin artmasi ya da diger
endustrilerdeki isgiicii talebinin artmasi sonucunu olusturmaktadir (verimlilik
etkisi) (Petropoulos, 2018).

Gercekte, bu 1ki bakis acis1 arasinda daha cok karsilasilan durum ise
olumsuz bakis agisidir. Olumsuz bakis acisini dogrulayan orneklere daha sik
rastlanmaktadir. Ornegin ABD’de robot teknolojilerinin ve yapay zekanin
ekonomiye niifuz ettigi bundan dolay: isgiicii payinda diisiis ve istihdamin niifusa
oranla sinirli kalmasi gibi durumlara sebep oldugu iddialarina destekleyici kanitlar
olarak yorumlanmaktadir. Calisanlarin yapay zeka ile rekabette karsilastiklar
zorluklar daha belirgin hale geldikge, is¢i tazminatlarinin ya tamamen ya da
nispeten azalacagr tahmin edilmektedir (Acemoglu & Restrepo, 2018, s. 1488).

Gazeteciler bugiin bu gelismeler 1s1g1nda daha da biiyiik bir déntlisiim sorunuyla
kars1 karsiya kalmaktadir. Gazetecilik algoritmalar: insanlarin ilgilerini ¢eken
konular hakkinda fikir edinmenin bir yolu olarak insanlara yardim etmektedir.
Burada teknoloji, haber merkezi bilisimi ve yazilim tarafindan tiretilen haberler
seklini almaktadir (Linden, 2017, s. 62). Bu teknolojik donilisiim, gazetecilerin
mesleklerinde islevsiz kalmamalari icin sahip olmalari gereken bazi temel
yeteneklerin var oldugunu gostermektedir. Veri kazima, SQL (programlama dili)
sorgulariyazma ve gorsellestirmeler olusturmak i¢gin Tableau, Google Fusion veilgili
yazilimlar1 kullanma gibi teknik beceriler bu yeteneklerden bazilaridir. Ozellikle
bu yetenekler gazetecilerin emekleri veya daha blyilik ekiplerdeki 6nemli rolleri
nedeniyle, kalabalik bir is piyasasinda 6ne ¢ikmasi daha kolay olan etkilesimli,
veriye dayali gorsellestirmeler ve haberler tiretmelerine yardimci olmaktadar.
Ayrica, glinimiiz haber sektériinde bu tir teknik beceriler olduk¢a ragbet
gormektedir. Zamith’in otomatiklegsen haber yazimi ve gazetecilerin bu baglamdaki
rolii lizerine yaptig1 arastirma 1siginda elde ettigi bulgular: su sekilde ifade etmek
mimkindir (Zamith, 2019, s. 1): rutin gorevleri yerine getiren gazetecilerin is
giivenligine yonelik potansiyel tehditler goz oniine alindiginda, otomatik icerik
olusturma gazetecilerin ig giivenligi i¢in bir tehdit unsuru olusturmaktadair.

Rutin habercilik pratikleri otomatiklestirildiginde, gazeteciler islerini
kaybetmemek i¢in daha kaliteli bir triin sunmak zorundadir. Gazetecilerin
otomatik igerik olusturmanin avantajlariyla rekabet etmek yerine kendi giigli
yonlerine odaklanmalar1 gerektigi argiimani bu diislincelerin merkezinde yer
almaktadir. Gazeteciler, haberlerinde her zamankinden daha yaratici olmali,
rutinin Otesine ge¢meli, daha derinlemesine bir kapsam ve igerik sunmak i¢in
devamli arastirma yapmalidir.

Ayrica yapay zeka gazeteciliginde kodlama bilgisi, kamu yarar: i¢in yapilan
haberlerde 6nemini gittikce artirmaktadir ve yarinin dijital haber triinlerini
uretebilecek gazetecilere olan ihtiyag¢ gittikge artmaktadir. Acik¢asi bugliniin
gazetecilik anlayisinda “ kodlama yapabiliyorsaniz, sizin i¢in her zaman bir is var
demektir” (Lewis & Zamith, 2017, s. 118-119).

Veri gazeteciligi, gazetecilikte profesyonel anlamda meydana gelen yapisal
degisiklikleri aciklayan en 6nemli kavramlardan biridir. Insanlarin verileri analiz
etmesine yardimci olmak ve onlara anlama sansi1 vermek veri gazeteciliginin
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amacidir. Burada gazetecinin gérevi kamu adina verilere erigsmek, haberlestirmek
ve 1nsanlara dogru bilgileri aktarmaktir. Veri gazetecileri, haberleri veriler
araciligiyla tanimlamak ve/veya anlatmak igin veri analizini kullanir. Bu siirec,
gazeteciler icin geleneksel habercilik kodlarina asina olmasina degil, aym
zamanda bilisim ve istatistik yazilimi, veri yapilar1 ve veri tabanlar: gibi tasarim
ve gorsellestirme olanaklarini da bilmesini gerektirmektedir. Yazilim, kodlama
ve diger teknolojik pratiklerle doniisime ugrayan gazetecilik mesleginin geldigi
nokta olan robot gazeteciligi en net sekilde soyle anlatmak miimkiindiir:

Robot gazeteciligi gelistikce, daha fazla gazeteci yorum ve analiz yapabilmek
icin alaninda uzmanlagsmak zorunda kalacaktir. Bu durum iletisim fakiltesi
mezunlarini hem basarili birer gazeteci, sosyal bilimler alaninda yetkin hem
de karmagik veri sistemlerini analiz edebilecek veri operatorleri olmasim
gerektirirken, iletisim fakiiltelerine ¢ok fazla baski yiklemektedir. Iletisim
fakulteleri bu dengeyi saglayamazsa, mezunlar kendilerini gercek diinyadaki
olaylardan bilgi toplayan yurttas gazeteciler ve diizenli olarak veri toplayip
haber yapabilen robotlar karsisinda daha dezavantajli bir durumda bulacaklardir
(Kraemer, Overveld, & Peterson, 2011).

Kim ve Kim ise bu soruna karsi ¢6ztim yollar1 gelistirmek amaciyla, geleneksel
gazeteciler de dahil olmak tizere yazarlara, iglerini otomasyon ve robot yazilimlara
karsi koruyabilmek i¢cin 5 temel oneri sunmaktadir. Asagida bu onerilerin bir
listesi yer almaktadir (Kim & Kim, 2018):

* Yazarlarin atacagi ilk adim, algoritmalarin insan emegini engelledigi
durumlarda geleneksel haber pratiklerini yeniden iiretmek olacaktir. Bu haber
pratiklerini Giretmenin yolu da daha fazla egitim alarak saglanmaktadir.

o Ikinci cevap ise, yazarlarin giiclii olduklar: alanlar1 tespit etmeleri ve bu
alanlarda uzmanlagtik¢a o alanlarda bilinir olmasi ve bdylece gliglii yonlerini
daha da gelistirmeleridir.

o Icerik (metin) olusturmada dogal dil isleme mantigini 63renmenin arkasindaki
genel fikir, bu NLG verileri kullanilarak bir taslak olusturulmasidir. Daha
sonra bu taslagi sekillendirip revize ederek bitmis haline benzersiz bir hava ve
ozgunlik katilabilir.

* Yazarlarin dérdiincii tavsiyesi, bir nig alani belirlemek ve bu alanda ¢alismak
icin 6nemli miktarda zaman ayirmaktir. Ornegin, bir kisi veri analizinde
uzmanlagirken bir digeri bilgi toplayarak veya haberin etki analizini ve
grafiklerin gorsellestirmelerini sosyal medya platformlar: tizerinden yapmasi
kisinin o alanda ilerlemesini saglamaktadir.

* Son olarak da bir adim 6ne ¢ikmak, yapay zekanin yaratmis oldugu yeni
gazetecilik pratiklerini 6grenmek icin goniillii olmaktir. Ornegin bir kisi
verileri toplarken, bir digeri verilerin nasil analiz edilecegini bilmeli, birisi de
verilerden olusan datalari bir araya getirerek haberler: yazmalidir.
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8. Sahte Haberler ve Yapay Zeka

Sahte haber ya da aldatmaca haber, insanlar: yaniltmak ve aldatmak amaciyla
sosyal medya ve geleneksel haber medyas1 (yazih veya basili) araciligiyla bilingli
ya da biling¢siz sekilde tiretilen haberlerin timiini ifade etmektedir.

Sahte haber genellikle siyasi gorusler tizerinde etki yaratmak amaciyla
geleneksel ya da dijital medya mecralarini kullanarak yayilan haber gibi gériinen
diizmece, sahte hikayeler olarak tanimlanabilir. Allcott ve Gentzkow’a gére sahte
haberler, © kasith olarak insanlari yanlis yonlendirmek igin tGiretilmig fakat detaylh
bir arastirma sonucunda sahte oldugu kanitlanabilen haberlerdir” (Allcott &
Gentzkow, 2017, s. 213). Genel olarak sahte haberler ti¢ tiirde tiretilmektedir:

e Yanlis bilgi yaymak ve zarar vermek amaciyla bilingli olarak tiretilip yayilan
sahte haberler

e Kullanicilarin zarar verme ihtimali olan fakat dogrulugundan emin olmadan
bilingsizce paylastiklar: haberler

* Eglence ya da saka amacl zararsiz sahte ve yalan haberler (Kazaz & Akyliz,
2019, s. 36).

Birden fazla sahte haber tiretme yontemi bulunmaktadir. Asagida bu yontemler
yer almaktadir (Kazaz & Akytiz, 2019, s. 47-56):

* Gergek bir bilgiyi, olay1 ya da haberi garpitarak sahte ve yalan habere
dontgtirme

Sahte haberin gercek bir kisi, olay ya da kurumlara dayandirilarak tiretilmesi
ve yayilanmasi

Sahte haberin sahte kisi, ajans ya da kurumlara dayandirilarak tretilmesi

* Gercgek fotograflar veya gorseller tizerinde montaj/oynama yapilarak tretilen
sahte haberler

» Farkli olaylara ait fotograf ya da videolarin sahte haberlerde kullanilmasi
» Sahte hesaplar tizerinden yapilan sahte paylagimlarin haberlerde kullanilmasi

Herhangi bir kanita ya da kaynaga dayali olmayan sahte haberler ya da yapay
zeka uygulamalari, gazetecilik gibi alanlarda kullanildiginda, biiytik sorunlarin
olusmasina neden olabilmektedir. Clinkii yapay zeka teknolojileri kullanilarak
sahte ve yalan icerikler tiretmek miumkiindir. Deepfake teknolojisi bunun énemli
orneklerinden biridir. Deepfake gerceginden ayirt edilmesi zor olan sahte videolar,
fotograflar ya da goriintiiler olusturmak i¢in makine 6grenme algoritmalarinin
kullanilmasin1 ifade etmektedir. Unliilerin videolarin1 deepfake teknolojisi
1le olusturarak sahte videolar ve gorseller ¢evrimic¢i ortamlarda ve medyada
manipilasyonlara neden olabilmektedir (Morris, 2019). Videolar yapay zeka
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tarafindan tespit ediliyor olsa da liretimine katki saglayan da yine yapay zekanin
kendisidir. Yapay zeka video ve fotograf disinda metin olarak da sahte icerikler
uretebilmektedir. Open AI'ln tretmis oldugu GPT-2 isimli araci yapay zekaya
sahip bir dil gelistiricisi olarak tanimlamak mumkindiir. GPT-2nin amac: sahte
icerik tiretmek degildir. Ancak bu amag i¢in kullanilabilecek olmasi tireticilerinin
en ¢ok endiselendigi konulardan biridir (Zengin & Kapir, 2021, s. 229-230).

Bunlara ek olarak hakikat sonrasi¢ag (post-truth) olarak adlandirilan dénemde
sahte haberlerin yayilma hizi artmakta, geleneksel medya kuruluslarinda ve sosyal
medya mecralarinda giindemleri belirleme noktasina kadar gelmektedir. Bundan
dolay1 gazetecilikte haberleri dogrulama ya da dogruluk kontrolii (fact-checking)
gibi pratikler yayginlasmaya devam etmektedir. Gazeteciler ve medya mecralari
yapay zeka tarafindan uretilen haberleri dogrulamak ve yalan icerikleri tespit
etmek amaciyla teknolojik araclari kullanabilmektedir. Yapay zekanin igeriklerin
dogruluk kontoliinde kullanilmasiyla ilgili calismalar yapilmaktadir ve dogrudan
yapay zeka tarafindan yapilan dogruluk kontrolii (automated fack-checking) i¢cin
otomatiklestirilmis dogruluk kontroli ifadesi kullanilmaktadir (Zengin & Kapar,
2021, s. 218-219).

Sonug

Insanoglu kendi eylemlerini yapay zekaya devretme egilimi icerisindedir.
Nitekim haber alma hakki gibi énemli bir kazanimin yapay zekaya devretme
egiliminde olmasibunu gostermektedir. Bunda kolaylik, hiz ve ekonomik kaygilarin
etkili oldugu soylenebilir. Dijitallesen diinyada yapay zekanin olusturmus oldugu
bu alanlardan kacisin mimkin olmadig1 distinilebilir. Ancak yine de yapay
zeka gazeteciligindeki ilerlemelerin toplum temelli bir meslek olan ve kamuoyu
olusturma giicli olan gazeteciligi donlistiirmesi, toplum lehine olmayan sonuclari
da beraberinde getirmektedir.

Yapay zeka uygulamalari uzun siiredir hayatimizda olan bir ¢ok farkli alanda
kullanilan bir algoritma teknolojisi olarak gazetecilik agisindan 6nemli bir yere
sahiptir. Gazetecilik alan1 da diger alanlarda oldugu gibi teknolojik gelismelerden
en ylksek verimi nasil alabilecegini diisiiniilerek hareket edilmistir. Bu da gittikce
gelisen yapay zeka teknolojilerinden yararlanarak haber tretim streglerinin
kisalmasina ve kolaylagsmasina neden olmaktadir. Yapay zekanin gazetecilikteki
en yaygin uygulamasi, organize veri kiimelerinden haber metinlerinin otomatik
olarak olusturulmasidir. Ozellikle hava durumu, borsa ya da ekonomi, deprem gibi
dogal afetler, spor faaliyetleri gibi alanlarda topladigi veriyi ¢ok kisa bir stire iginde
bilgilendirici haber metinlerine dontistiirebilmektedir. Boylece rutin haberler
otomatik olarak ve insan miidahalesine gerek kalmadan tiretilebilmektedir. Bu
durum gazetecilik acisindan bakildiginda yapay zeka hakkindaki olumlu goriisleri
destekleyen temel ¢ikis noktasidir. Buna gore, gazetecilerin daha yetenekli
hale gelmesine yardimci olmak ve haber liretim strecinin belirli faaliyetlerini
gelistirmek amaciyla destekleyici bir bilegen olarak kullanilan yapay zeka araclari,
gazetecilerin ¢aligsma standartlarini kolaylastirmakta ve ylikseltmektedir (Tejedor
& Vila, 2021, s. 831). Sonug olarak bilgi daha hizli bir sekilde iglenip, yayilabilmekte
ve gazetecilerin derinlemesine analiz ve insani i¢gori gerektiren daha karmasik
hikayelere odaklanarak farkli igeriklere sahip haberler yapmalarina imkan
tanimaktadir.
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Reuters, Associated Press ve Forbes gibi kiiresel medya kuruluslari bir
stredir haber toplamak icin yapay zekay1 kullanmaktadir. Yapay zeka internet ve
sosyal medya kaynaklarini belirli anahtar kelimeleri tarama yoluyla son dakika
gelismelerini tespit edebilir, topladig1 verileri kategorilere gore segcme, karakterize
etme ve gruplama gibi iglevlerle genis bir enformasyon akigini izleyebilmektedir
(Tejedor & Vila, 2021, s. 832). Yapay zeka uygulamalar1 gazetecilik i¢in haber
toplama ve yazma gibi rutin iglerin yami sira enformasyonun toplanmasi,
enformatif egilimlerin tespit edilmesi, haber ¢neri sistemlerinin gelistirilmesi,
dezenformasyon ve sahte haberlerle miicadele edilmesi, yabanci metinlerin
otomatik cevirisi ve arastirmaci gazeteciligin daha detayli bir sekilde yapilmasi
gibi konularda faydalar saglamaktadir (Noain-Sanchez, 2022, s. 106).

Yapay zeka teknolojilerinin kullanim bi¢cimlerinden hareketle gazetecilik
mesleginin her alaninda var oldugu goérilmektedir. Teknolojinin ilerlemesine
paralel olarak bu varolugsun daha da belirgin ve yaygin bir sekilde devam edecegi
ongorilebilmektedir. Yukarida kisaca oOzetlenen yapay zeka ve gazetecilik
arasindaki iligkiye yonelik olumlu yaklagsimlar, yapay zekanin gesitli haber odasi
bilesenlerini birlestirerek nasil igledigini ve daha kapsaml bir haber merkezinin
kurulmasina yardimci olduguna inanmilmaktadir (Beckett, 2019, s. 20). Ayrica,
2012-2021 yillar1 arasinda yapilan kiiresel bir arastirmanin bulgularina gore,
haber kuruluslari yapay zeka teknolojilerini agagidaki nedenlerle kullanmaktadir;
yluzde 48 ile gazetecilik becerilerini gelistirmek, ytizde 27 ile maliyetleri diisirmek,
yizde 12 ile gelir optimizasyonu, yiizde 5 ile miisteri iligkileri, ylizde 5 ile 6zelestiri
ve ylizde 3 ile haber yazma olarak cevaplamiglardir (Wiik, 2023, s. 98).

Ancak ortaya cikabilecek olumsuz kogullar ve risklerde vardir. Ge¢misten
bu yana stirdiirilen ¢alismalarin 1si1ginda yapay zeka uygulamalarinin olasi
zararlarini ortadan kaldirmaya yonelik girisimler de yer almaktadir. Ancak
bu olumsuz ve zararh etkilerin devam ettigi goriilmektedir. “Insanlarin iradesi
veya emri altinda, yapay zeka teknolojilerinin insanlarin niyetlerine bagli olan
makine giiddiimli eylemlerden olustugu i¢in, birgok sekilde bilingli olarak koétiiye
kullanilabilmektedir” (Biswal, 2023, s. 72). Aynm1 zamanda yapay zeka teknolojileri
gazetecilik etigi baglaminda da tartisilmaktadir.

Yapay zekanin kullaniminin artmasiyla meydana gelen ve gelebilecek
riskleri ise su sekilde siralamak mimkindiir: Yapay zeka gazeteciligi ve etik,
hesapverilebilirlik ve seffaflik, algoritmalar ve hedefli haber tiketimi, biiylik veri
ve taraflilik, insan iglevselligi sorunu ve sahte haberler konularinda yapay zekanin
gazetecilik alanina getirdigi riskler ve sorunlar arastirmacilar ve gazeteciler
tarafindan tartisilmaktadair.

Medya kuruluslar1 agisindan yapay zeka uygulamalarinin en iglevsel yonii
sagladig1 ekonomik yararlardir. Insan gazetecilerle karsilastirildiginda yapay zeka
sistemleri ¢cok daha buyiik 6lcekte ve daha az maliyetle haber liretebilmektedir
(Van Dalen, 2012, s. 649). Kar maksimizasyonu ve kapitalist ekonomik sistemin
hakim oldugu medya sirketlerinde ¢alisan gazeteciler i¢in bu durum bir risk
olusturabilir. Yapay zekanin insanlar i¢in rutin ve zaman alic1 igleri tistlenmesi,
gazetecilerin diger igler icin daha rekabetci 1s ortamlarinda calismasi anlamina
gelmektedir. Gazeteciler yapay zeka uygulamalar1 ile bir rekabete girmeyecek



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 306-331

olsalar bile kendi aralarinda rekabetin artmas1 daha miimkiin hale gelmektedir
(Van Dalen, 2012, s. 653). Bu durum gazetecilerin kendilerini gelistirmek icin
daha fazla ¢aligacaklar1 seklinde olumlu bir bakig agisiyla yorumlanabilecek olsa
da gazeteciler i¢in is glivencesini ve ¢alisma sartlarimi olumsuz etkileyecek bir is
ortam1 anlamina da gelebilecektir.

Bu baglamda yakin bir gelecekte yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik
alaninda ¢ok daha etkin bir rol tistlenmesi 6ngoriilmektedir. Bu algoritmalarin
gazetecilik meslegi i¢in sundugu firsatlar ve sagladig1 kolayliklar oldugu kadar
sorunlu ve riskli yonleri de bulunmaktadir. Yapay zeka, “gazeteciligin tiim
yonlerini etkileme giicii, potansiyeli ve 6zellikle de karmagik ve gizli bir teknoloji
yaratma kabiliyeti nedeniyle endiselere neden olmaktadir (Beckett, 2019, s. 52).
Bu baglamda calismanin amaci yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda
yogun kullaniminin ne gibi konulari giindeme getirdigine dair genel bir perspektif
olusturmaktir. Bu nedenle ¢alismada yapay zeka ve gazetecilik iligkisi arasindaki
etkilesim ve tartismalar degerlendirilmis ve yapay zekanin gazetecilik alaninda
meydana getirdigi doéntisimlerin olumlu ve olumsuz o6zellikleri aktarilmaya
caligilmigtir.

Calismanin ilk bélimiinde makine 6grenmesi ve yapay zeka kavramlar ile
birlikte yapay zeka ve gazetecilik iligkisi anlatilmis ve yapay zekanin gazetecilik
alanina getirdigi olumlu 6zellikler aktarilmistir. Ikinci bélimde ise yapay zekanin
gazetecilik alaninda meydana getirdigi sorunlar ve riskler analiz edilmis ve
tartigsilmaya caligilmisgtir.

Bu baglamda calismada elde edilen sonucglar incelenecek olursa: yapay
zekanin haber tiretim ve dagitim agsamalarinda yogun bir sekilde kullanildigin,
haber tretim silireclerinin kisalmasini ve kolaylagsmasini sagladigini séylemek
mimkiindir. Ayni zamanda gazetecilerin daha yetenekli hale gelmesine yardimci
olmak ve haber Uretim siirecinin belirli faaliyetlerini gelistirmek amaciyla
destekleyici bir bilesen olarak kullanilan yapay zeka araclari, gazetecilerin
calisma standartlarim1i kolaylastirmakta ve yiikseltmektedir. Ayrica yapay
zeka gazetecilik alaninda, bilgi toplama, haber yazma, haber oneri sistemleri
gelistirme, yabanci metinlerin otomatik c¢evirisi ve arastirmaci gazeteciligin
gelistirilmesi gibi faydalar saglamaktadir (Noain-Sanchez, 2022, s. 106). Bunlarin
yaninda olumsuz sonuclar: ise su sekilde siralayabiliriz: gazetecileri islevsiz hale
getirdigi, sahte ve dezenformasyon ytikli haberlerin tiretimini kolaylastirdig, etik
anlamda insanlarin daha fazla tarafli diistinceler igerisine girmesini ve buna bagh
olarak etik sorunlari daha da arttirdigini soyleyebiliriz. Hesapverilebilirlik ve
seffaflik anlaminda kitlelerin haber tiretim uygulamalarini daha iyi anlamalarinmi
saglamak konusunda seffaflik saglamadig: literatiir taramasi sonucu elde edilen
sonuclardan biridir. Bunlara ek olarak yapay zekanin kullanicilarin yalnizca var
olan inang ve ilgi alanlariyla uyumlu igerige maruz kaldigi yanki odalar: ve filtre
baloncuklarinin olusmasina neden oldugu sonucu ortaya ¢cikmaktadir. Calismada
geleneksel derleme yontemi kullanilmigtir. Geleneksel derleme yonteminde belirli
bir konuda yayinlanmis olan iki ya da daha fazla ¢calismanin iizerinde inceleme
yaparak bulgu sonug¢ ve degerlendirmelerini analiz ederek sentezleme yapilan
caligmalardir. Genellikle alaninda uzman olan kisiler tarafindan belirli bir
yontem izlenmeksizin farkli yollarla ve farkli kaynaklardan elde edilen bilgilerin
derlendigi calismalardir (Nicholas & Koliska, 2017, s. 811).
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Bu cergevede literatiir taramasi sonucu elde edilen bilgiler dogrultusunda
yapay zeka ve gazetecilik alaninda meydana gelen tartismalar ele alinmagtir.
(Calisma, gazetecilik alaninda ¢alisan akademisyenler ve gazeteciler i¢in yapay
zekanin gazetecilik alaninda meydana getirdigi dontisimlerin olumlu ve olumsuz
ozelliklerini tartismaya aciyor olmasiyla énemli gorilmektedir.
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