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Bu arastirma, televizyona 6zgu bir tabloid tur oldugu varsayilan realite sov yayinciliginin baglamini geleneksel kitle
ekranindan, ¢agdas kitlesel-6z ekranlara tasityan yenilik¢i bir dederlendirme c¢ergevesine odaklanir. Sinoptikondan
omniptikona gecgisle birlikte her an, her yerdelesen gosteri performanslari hem Debord'un hem de Goffman’in
performatif yaklasimlari gergevesinde realite sovlara yeni bir kavramsal agiklama gelistirmenin imkanlarini barindirir.
Realite sovlar, artik yalnizca Survivor, Yemekteyiz, Master Chief, Kismetse Olur, Yetenek Sizsiniz, O Ses Turkiye, MUge Anli
vs. programlarla sinirl olmaksizin neredeyse YouTube ve TikTok'un tum yayin performanslarina dagilmis durumdadir.
Bu kosullar altinda, ¢ogunlugun azinhgdi izledigi sinoptik gozetimden herkesin herkesi (birbirini) izledigi omniptik
bir sov (gosteri) performansina gecis s6z konusudur. Cunkd hem igerigin Uretimi hem de izleme deneyimi agisindan
farklilasan bu performatif yapi, bir YouTuber ya da TikToker'l seyreden milyonlarin étesinde, gunlik hikayeler (story) ve
kisa videolarla birbirlerini gozetleyen milyonlari kavramsallastirmak icin 6nemlidir. Bu yonUyle YouTuber ya da TikToker
olarak kavramsallastirmaya alisik oldugumuz sosyal medya gostericilerini, toplumsal misyonlari paralelinde RealiTuber
ve RealiToker olarak yeniden kavramsallastirmak gerekecektir. Bu arastirma, YouTube ve TikTok sahnesinde gdsterilesen
toplumsal performanslarin klasik realite sov yaklasimi cergevesiyle kesisimlerini saptamaya c¢alismakta ve aslinda
topyekun bir sovun yasanmakta olduguna dikkat ¢cekmektedir. Bu nedenle ¢alismanin temel amaci sosyal medyanin
mikro-UnlUsistemiolan YouTuber ve TikToker gibi populerigerik Ureticileriile birlikte, bUyUk ya da kUg¢Uk bir seyirci (takipgi)
kitlesine sahip olan tum siradan kullanicilari da kavramsallastirarak yeni bir kimlik tanimlamasi gelistirmektir. CUnku
realite sovun Uretimi olan tele-yasamlar, yalnizca mikro-Unlulerin degil tim sosyal medya kullanicilarin deneyimledigi bir

gosteri formati olarak bigcimlenmektedir.
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ABSTRACT

This research focuses on an innovative evaluation framework that moves the context of reality show broadcasting,
which is assumed to be a television-specific tabloid genre, from the traditional mass screen to contemporary mass self-
screens. Because the reality shows are no longer limited to popular TV programs thar is broadcasted in TUrkiye, but are
now scattered across almost all broadcast performances of YouTube and TikTok. This new and integrated performative
structure, which is differentiated in terms of both the production of content and the viewing experience, is important
for conceptualizing the millions who watch each other through daily stories and short videos beyond those who watch
a YouTuber or TikToker. In this respect, it will be necessary to reconceptualize the social media performers we use to
conceptualize YouTubers or TikTokers as RealiTubers and RealiTokers in parallel with their social missions. This research
attempts to identify the intersections of the social performances on YouTube and TikTok with the classical reality show
approach and draws attention to the fact that a total show is taking place. For this reason, the main purpose of the
study is to develop a new definition of identity by conceptualizing all ordinary users who have a large or small followers
together with popular content producers such as YouTuber and TikToker, which are the micro-celebrity system of social
media. Tele-lives, the production of reality shows, are shaped in a show format experienced not only by micro-celebrities

but also by all social media users.
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Giris

Onceleri geleneksel medya araclariyla sinirh kalan
gosteri, iletisim teknolojilerindeki ilerlemelerle
birlikte internet ve 6zellikle sosyal medyanin ortaya
¢cikmasliyla glcunU artirmaya devam etmektedir.
Sosyal medyanin etkisiyle, gosteri kendine yeni
bir yasam alani bulmus ve bu platformda yeni
boyutlara ge¢mistir. Artik kullanicilar, gosterinin
bir parcasi haline gelmis ve sosyal medya, hem
yeni bir gosteri hem de gdzetim alani olarak islev
gormektedir. Bu baglamda, sosyal medyanin
modern bir panoptikon olarak tanimlanmasini
muUmkun gdren yaklasimlara ek olarak onun ayni
zamanda bir sinoptikon ve omniptikon oldugunu;
yani hem c¢ogunlugun azinhgi hem de herkesin
birbirini seyreyledigi bir gdsteri karmasasi yarattigi
ifade edilebilir. Panoptikon modeli, Jeremy
Bentham tarafindan mahkdmlari kontrol etmek
ve disipline etmek igcin tasarlanmistir. Michel
Foucault, bu modeli iktidarin isleyisini aciklamak
icin bir metafor olarak kullanmistir (Aydin, 2020:
2575-2579). ilk kez Thomas Mathiesen, tarafindan
kullanilan “sinoptikon” kavrami modern toplumu
yalnizca panoptikonun degdil, ayni zamanda
sinoptikonun da tanimladigini ifade eder.
Sinoptikon, panoptikonun aksine, c¢cogunlugun
azinligr gozetlemesini ifade eder (Mathiesen,
1997: 219). Omniptikon kavrami ise Jeffy Rosen
tarafindan ortaya konulmus olup herkesin herkesi,
her an ve her yerde gozetlemesi anlaminda
kullanilmistir (Sprague, 2007: 2).

Gosteri, toplumun tamamen meta tarafindan ele
gecirildigi noktadir. Artik gérulen sadece meta ile
kurulan iliskidir ve baska bir sey gdézlemlenemez.
Her sey, tuketilen meta ile iliskili olarak gosteri
tarafindan guUclendirilir (Debord, 1996: 27). Bu
gucglendirme sureci, yeni medya platformlar
olarak nitelendirdigimiz sosyal aglar ve sosyal
medya aracihidiyla gergeklesmektedir. YouTube
ve TikTok'un basini ¢ektigi bircok goérsel sosyal
medya platformlari, gosteriye yeni bir yasam alani
saglayarak toplumu etkisi altina almaktadir (Bas,
2015: 2).

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Realite sovlar toplumda kapitalizmin ve tUketim

kaltdrdndn derin carpitilmis gercekligini

yayginlastiran  merkezi/kitlesel yapilar  iken
televizyon ekraninda belirli bir yeri kaplamaktadir.
Ancak sosyal medya ve mobilize ekranlar
sayesinde artik yasamin tamamina yayilan bir
ralite sov mantigi son zamanlarda ortaya gikmistir.
Artik herkes kendi realite sovunu olusturabilmekte
ve sergileyebilmektedir. Bu durum ortaya bir
simulasyonun c¢ikmasini, tumden sahtelesen
gosteri yasamlari ve son olarak da insanin
davranisglarinin dramaturjik performanslar
olarak yonlendirmeye daha acik hale gelmesini
tetiklemektedir.

Son dénemdeki toplumsal ve medya
gelismelerine dair pazar analistleri ve medya
arastirmacilari, bir “Eglence Cagi"nda olunduguna
dair ortak bir goruse sahiptir. Modern toplum,
ozellikle yerli dramalar gibi kendi tercihlerine
uygun programlari seyrederek bireysel iliskilerini
gelistirmeyi, dost edinmeyi ve yalniz kalmaktan
kurtulma  stratejilerini  iletisim  araglarindan
d3renmeyi tercih etmektedir. izleyiciler, medyayi
kullanarak baskalarini etkilemeyi, itibar saglamayi,
estetik ve edebi yetenekler elde etmeyi, basari ve
mutluluga motive olmayl hedeflemektedirler.
Temelde, insanlar medya iceriklerini referans
alarak inanclarinin dogrulandigini bilmek, dogru
isler yaptiklarindan emin olmak, kendilerini ve
baskalarini anlamak ve konumlandirmak amaciyla
bu icerikleri kullanmaktadirlar (Yildirrm & Esen,

2018: 488).

Bu ¢alismanin amaci Sosyal medyanin mikro Unlu
sistemi olan YouTuber ve TikToker gibi populer
icerik Ureticileri ile birlikte, belirli bir takipgi
kitlesine hitap eden tUm siradan kullanicilari
da kavramsallastiracak yeni bir kapsayici
kimlik tanimlamasi gelistirmektir. RealiTuber
ve RealiToker, hem igerigi Ureten hem de
gozetleyen bir kimlik performansi olarak tuketim
toplumunun denetim bigimlerine hizmet eden

ortalama dijital insan olarak adlandiriimaktadir.
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CUunku bu kavramlar, realite sov kavrami
ile YouTube ve TikTok'un sentezlenmesiyle
olusturulmus  betimleyicilerdir.  Performansin
bicimi ve kulturel niteligini betimleyen her iki
kavram da, platformun performans Uzerindeki
belirleyiciligini temsil eden YouTuber ve TikToker
kavramlarinin yerini almasi planlanan performans
oncelikli kavramlardir. Bu kavramlarin TUrkge ve
uluslararasi literatur cercevesinde girisilen bir
ilk deneme oldugunu not dusmek, c¢alismanin
onemini tanimlamak agisindan deger tasir. Cunku
sosyal medyaya iliskin performatif yaklasimlarin
genellikle ‘katilim’ ve ‘paylasim’ kulturu ekseninde
degerlendirilerek ‘emek’ betimi ile gcevrelenmesi
ya da ‘benlik sunumu’, gdsterilesme, teshir
gibi kavramlarin tartisilmasi; yeni bir gelisme
degildir. Bu calismanin yenilikgi tarafi, YouTube ve
TikTok'taki bu performatif cergeveyi, realite sovun
tum sanal yasamlari sarip sarmaladigi argimani
ile bUtunlestirmesi ve yeni bir teorik adlandirmayi
one surmesidir.

Realite Sovlar ve Sosyal Medyanin
Kesisimi: Katilimci Kultarin Yuakselisi

Sosyal medyanin  dodusu, zamanla gelisen
kapitalist dinamiklerin bir yansimasidir. Kurumsal
sosyal medya platformlari, kapitalist ekonomik
yap! icinde yeni bir sekilde emek sdmurusutne
dayanan alanlardir. Ancak ayni zamanda, zorunlu
is saatlerinin azaltildig), fazla mesai kavraminin
azaldigi  ve insanlarin yaratici faaliyetlerin
yasamlarini sekillendirdigi bir toplumun erken

asamalarini da barindirirlar (Fuchs, 2015b: 27).

Gorunuste Facebook, Twitter, YouTube, TikTok gibi
internet platformlari, iletisim araclarini dogrudan
satmiyor gibi goézlkse de, aslinda kullanicilarin
verilerini ticari bir meta olarak kullanmaktadirlar.
Bu, aslinda platformlarin kullanici verilerini
paraya donustdrdugu anlamina gelmektedir.
Kullanicilar, iletisim araclarini kullanabilmek igin
kisisel verilerini platformlara sunmaktadirlar.
Yani, kullanicilar veri saglayarak, platformlarin is
modeline katkida bulunarak, bunlarin karsiliginda
iletisim araclarina erisim hakki kazanmaktadirlar.
Dolayislyla, platformlarin sundugu hizmetlerin
temelinde kullanici verilerinin  ticarilestirilmesi
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yatmaktadir (Fuchs, 2015a: 136).

Ticari sosyal medya platformlarinda (YouTube,
TikTok, Facebook,vb.),
sirketlerin hizmet ettigi tuketiciler degildir. Bunun

kullanicilar sadece
yerine, bu platformlara katilan kullanicilar, kendi
iceriklerini olusturarak ve paylasarak, toplumsal
iliskiler kurarak, aglar olusturarak ve topluluklar
yaratarak katki saglayan “Ure-tuketicilerdir”. Bu
kullanicilar, igeriklerinin degerini artirdiklari igin
“yaraticl, aglasmis ve etkin dijital isgiler” olarak
tanimlanabilmektedir. Ancak urettikleri igerikler,
“bilgi metasi” olarak yaratilan yeni profiller, kullanici
tercihlerini goésteren bedeniler ve platformda
sunulan reklamlara erisim gibi verileri olusturur.
Bu veriler, reklam verenlere satilarak gelir elde
edilir. Dolayisiyla, kullanicilar icerik Uretimi ve
etkilesimiyle platformlara katkida bulunurken, bu
verilerin reklamcilik icin kullaniimasiyla ekonomik
bir dongu olusturulur (Cetin, 2019: 373).

Sosyal medya platformlarinda, bilgi ve yetenek
sahibi olan fakat profesyonel yasamlarinda bunlari
kullanma sansi olmayan insan sayisi ¢ok hizli
bir sekilde artmaktadir. Kullanicilar, hem igerik
Ureticisi hem de tUketicisi konumunda olup, kitle
kaynak kullanimiyla ilgi alanlarini sirdirme imkani
bulmaktadirlar. Bu durum katilimci  kualtGrdn
olusumunu saglamakta ve halk kudltdrdndn
dijital versiyonunu olusturmaktadir. Kullanicilarin
6zgur platformlarda kendilerini ifade etmeleri,
yaraticiliklarini sergilemeleri ve aninda geri bildirim
alabilmeleri,ayni zamanda daha genis bir kitleye ve
daha kisa sUrede erisebilmeleri bu kulturin temel
unsurlarini olusturmaktadir (Kog, 2000: 906-907).
Katilimci kualturde, kisiler urettikleri iceriklerin ve
gosterdikleri destedin 6nemine inanirlar ve cevrim
ici aglara buyuk bir baglilik gosterirler. Geleneksel
medya kullanicilarina gére c¢evrim i¢ci bagdlari
daha gucludur ve farkli platformlarda aktif olarak
varlik gostererek kendi kulturlerini, inancglarini ve
isteklerini yayma egilimindedirler. Bu dusunce,
katihmcr  kultdrdn  aslinda halk  kdltdrdndn
dijitallesmis bir versiyonunu olusturdugu fikrinden
kaynaklanmaktadir (Uyanik, 2023: 435).

Jenkins katilimcr  kultir  kavramini, Uyelerin
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birbirleriyle baglantili oldugu, her duzeyde is birligi
yaptigi ve grup yasamina katildigi bir kaltdr taru
olarak tanimlamaktadir. Bu durum acgikc¢a sivil
katihm ve kdultarel is birligi ile belirlenmektedir.
Sosyal medya platformlari araciligiyla baglantilar
kurmak, yeni ve yaratici ifade bigimleri sergilemek
katimci  kulttre birer o6rnek olusturmaktadir
(Jenkins, 1992: 25).

Katilimci bir kultur, sanatsal ifade ve toplumsal
katilm i¢cin nispeten dusuk engellere sahip olan,
yaratimlarin olusturulmasi ve paylasilmasi igin
gucglu destek sunan ve deneyimli katilimcilarin
bilgi ve becerilerini yenilere aktardigi bir tar
gayriresmi mentorluk  sagdlayan kaltarduar.
Katihmci bir kdltarde, Uyeler katkilarinin énemli
olduguna inanir ve birbirleriyle sosyal bagdlanti

kurarlar (Jenkins, 2009: 3).

Fuchs, Jenkins gibi akademisyenlerin web
kullanicilarinin aktifligi ve yaraticihgr konusunda
abarttigini  ve bunun metalasmaya zemin
hazirlayan bir zorunluluk oldugunu elestirir.
Ornegin, YouTube Google'a aittir ve reklamlardan
elde edilen gelir igerik Ureticilerine dedil sirkete
gitmektedir.  Sirketlerin  kontroliunde oldugu
sUrece katilimci bir internet mumkun degildir.
Fuchs, bu baglamda Jenkins gibi akademisyenleri,
ticari sosyal medyanin sahipligi ve maddi kazang
konularini géz ardi ettikleri icin elestirir (Fuchs,
2014: 90). Fuchs’'un bu konudaki temel argimani,
modern internet platformlarinin, kullanicilarin
Ucretsiz  emegdini sdmurmeye dayali hakim
sermaye birikimi modeline dayandidi yonundedir.
Kullanicilar, icerik olusturarak, bloglar yazarak,
sosyal medya platformlarinda etkilesimde
bulunarak veya icerik paylasim sitelerinde vakit
gecirerek edlenirken, aslinda bu aktivitelerle
bir deger yaratmaktadirlar ve bu deger, kar
olusumunun merkezinde yer almaktadir. Sosyal
medya platformlari kullanicilarin bu emeklerini
sdmurerek onlar vasitasi ile para kazanmaktadirlar
ve dijital emek somurusu gergeklestirmektedirler.

(Fuchs & Sevignani, 2013: 237).

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Gunluk yasamin 6znesi, siradan insanlarin
olusturdugu bir icerik, uyarlama, statu veya maddi
kazang gibi araglara bagh olmaksizin izleyiciler
tarafindan benimsenip uygulanabilmektedir. Bu
nedenle, realite sovlardaki bir s6z veya eylemin
toplumda yarattigi etki, daha acik ve saf bir sekilde
hissedilebilmektedir. Bu
programlari ile toplum arasindaki iki yonlu

durum, televizyon
baglantlyl daha anlasilir ve saf bir sekilde anlama
firsati sunmaktadir (Yumrukuz, 2016: 88).

Diger taraftan  buglnun tele-yasamlarinin
performatif temsilini en fazla iceren platformlar
arasinda yer alan YouTube ve TikTok, her
klasik realite sov programinin Urettigi gibi, o
ekranda yer alan herkesin ortak kimligi olan Ust-
kimligi Uretir: YouTuber ve TikToker. Nasil ki bir
Survivor'da gorulen tum realite sov yildizlari, tim
kimlik 6zgunluklerini maskeleyen bir Ust kimlik
bicimi olan ‘yarismaci’ kimligi ile tele-yasamda
performans sergiliyorsa, ayni sekilde YouTube
ve TikTok'ta bulunan herkes, diger tum bireysel
ve kolektif kimliklerinin Ustinde konumlanacak
en kapsayici kimlikleri olan YouTuber ve TikToker
kimligini tasirlar. Ustelik, bu calismanin temel
savlarina dayanan badi kurmak icin en gugclu
gerekge, hem realite sovlarda hem de YouTube
ve TikTok ekranlarinda bulunan gerceklik
iddiasidir. Televizyon programlari icinde adindan
da anlasilacagdi gibi gerceklik iddiasinda bulunan
yapimlar genellikle “realite” programlari olarak
bilinir. Bu tuUr programlarin ortaya c¢ikmasinda
farkl nedenler ve gerekgeler bulunmaktadir.
Programlar, izleyicilere dogrudan gerceklik
iddiasiyla yaklasarak, gercek hayati ve olaylari
daha yakindan takip etme firsati sunmayi amacglar.
Bu bakimdan televizyon ve gercgeklik arasindaki
baglamda, realite programlari en dikkat ceken
tarddr. Bu programlar, kurgusal 6gdelerin dedil,
gercekligin 6n plana ¢iktigl, gerceklik savinin cazip
ve cekici bir 6ge olarak ele alindigi bir program
taradur (Goker, 2015: 265-266). Nitekim kelime
itibariyle de gergekligi vurgulayan ancak ‘ismi
ile mUsemma’ olmadigi yoninde ciddi bilimsel

tespitler bulunan realite sov terimi, televizyon
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programciligi alaninda gerceklik izlenimi
olusturmay! veya izleyiciye dogrudan gergekligi
aktarma iddiasinda olan bir tUrdn ya da hareketin
ilk orneklerini ifade eder. Bu tanimlama, sadece
Amerika Birlesik Devletlerinde ortaya c¢ikan
realite sovlara dedil, ayni zamanda Turkiye'de
1990’'larin

programlarina da uyarlanabilir (Kiligbay, 2005: 78).

ilk yarisinda baslayan gerceklik
Oyleyse, hem bir realite sov performanscisi hem
de bir YouTuber ve TikToker, en temel benzerlik
veya uylasim halinde, her seyin tamamiyla
“gergcekmiscesine” yasandigi bir performans
sergisindedirler. Onlar ve tele-yasamlari,
tamamiyla gergektir. Tele-vizyon, tele-bilgisayar,
tele-fon gibi kavramsal birlesimlere nitelik
katan ‘tele’, yani ‘uzak’ 6n adi, bu tarz ekranlarda
yasanan hayatlarin organik gercek yasamlara
uzakligini da vurgulamak icin Goker (2015)
tarafindan tele-yasam kavramsallastirmasinda
kullanilir. Bu kavramsallastirma, YouTube ve TikTok
yasamlarinin gergekligini anlamlandirmak icin de

islevseldir.

Gergek ile kurgunun ici ice gectigi realite
programlari, izleyicilerin, dustncelerini, fikirlerini
tutum, algl ve davranislarina yon verme etkisine
sahiptirler. Realite programlar, farkli isimlerle
adlandirilmis olmalarina ragmen, sosyal bilimler
literatirinde genis bir akademik ilgiye konu
olmuslardir. Bu c¢alismalar, genel olarak realite
programlarinin  sosyolojik, gerceklik ve anlaty/
sdylem boyutlarini ele almaktadir. Sosyolojik
boyutlarini ele alan ¢calismalar (Celen,1997; Meder &
Cicek, 2011 Polat & Karsli, 2012; Kaya, 2013; Renkmen,
2012; KlOgukcan 2019; VYidirrm & Esen, 2018;
Ankaraligil, 2022; Goékmen, 2023) programlarin
toplumsal etkilesim, kulturel degerler ve sosyal
iliskiler Uzerindeki etkilerini incelerken, gerceklik
boyutlarini inceleyen c¢alismalar (Aksop, 1998;
Sakrak, 2015; Goker, 2015; Weiland & Dunbar, 2016;
Nabi, vd., 2003; ikoro v.d., 2015; Elitas & Keskin, 2019;
Ding, 2022) programlarin ne kadar gercekgi veya
kurgusal oldugunu analiz ederken, anlati/séylem
boyutlarini ele alan c¢alismalar (Yoon & Garma,
2006; Budak, 2007) programlarin nasil anlatildigi

ve hangi mesajlari iletmeye calistigina odaklanir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Bu calismayi farkli kilan nokta ise, neredeyse
butunayle televizyona ickin bir tar/format olarak
algilanan realite sov kavraminin, sosyal medyanin
tum performatif kaltur hareketliliklerini kapsayan
yasam stillerini ve deneyimlerini ifade edecek bir
mobil ekran performans rejimine dénustugunu
anlatmay! amaclamasidir. Cunkl bu ¢alismanin
varsayimina gore realite sovlar, televizyonda
ortaya ¢ikan bir tur iken (Senturk, 2009: 20; Yildirrm
& Esen, 2018: 488) mobil ekranlara gecis yaparak
tum tele-yasamlari kusatmistir. Ornegin YouTube,
ilk olarak dijital video arsivi olarak tasarlanmis
ancak zamanla bu platform, kullanicilarin
ihtiyaclarina daha ¢ok odaklanarak farkli amaclar
icin kullanilmaya baslanmistir. Slogani da bu
degisime paralel olarak “Dijital Video Deponuz”
(Your Digital Video Repository) iken, gunimuzde
“Kendini Yayinla" (Broadcast Yourself) seklinde
degiserek kullanicilarin  icerik Uretimine ve
paylasimina vurgu yapmaktadir (Burgess & Green,
2010: 4). YouTube, bu yénuyle eski tip televizyon
ile yeni tip arasindaki farki simgelemektedir.
2005 yilinda yayina birlikte,
televizyon icerigi yayinlama ve izleme amaciyla

baslamasiyla

sunulan videolarin sayisinda buyuk bir artis
yasanmistir. YouTube, genis Kitlelere ulasabilen,
kalabalik ve maliyet acgisindan daha uygun olan
bir “alttan yukar1” model hikdye anlati sistemini
benimseyerek katiimcr  kudltdrin  olusmasina
katkida bulunmaktadir (Spencer, 2014: 1),

YouTube ile televizyon arasinda birbirlerinden
beslenen bir iliski bulunmaktadir. Televizyon
yarismalarinda ortaya c¢ikan yarisma kavrami,
YouTube video Ureticileri igcin 6nemli bir rol
oynamaktadir. YouTube artik sadece videolarin
paylasildigi bir platform olarak sinirlanamaz; ayni
zamanda belirli igerik formatlarinin 6ne ¢iktigi bir
alan haline gelmistir (Peters & Seier, 2009: 194).
YouTube, sadece bir dijital kUtUphane degil, ayni
zamanda muzikten egitime, sagdliktan eglenceye,
oyunlardan televizyon dizilerine kadar genis bir
icerige ev sahipligi yapmaktadir. YouTube'da
bulunan ve genellikle videoblog veya vlog olarak
kullanicilar ~ tarafindan

adlandirilan  videolar,

olusturulan igerigin en baskin bigimlerinden
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biridir ve YouTube topluluguyla iletisimde énemli
bir rol oynamaktadir (Burgess & Green, 2009: 94).
Dunya capinda kullanicilar, her gun milyonlarca
eglenceli ve ilging videoyu YouTube'a yukleyerek
bu platformun devamlhligini saglamaktadirlar.
Ayni zamanda markalar, Urin ve hizmetleriyle
ilgili tanitim videolarini yukleyerek milyonlarca
tuketiciye dusuk maliyetle ulasma imkani
bulmaktadirlar. GUnUmuzde birgok marka ve
sirket, milyonlarca takipgisi olan YouTuberlar
kullanarak onlar aracihidi ile YouTube'da markall
icerik sponsorluklari gelistirmektedirler (GUumus,
2018: 25).
YouTube, zamanla realite
siradan insanlarin  kendi hikayelerini anlattigi

sovlardaki  gibi

ve ayni zamanda pek c¢ok medya iceriginin
yuklenebildigi bir platforma dénusmuastdr. Yeni
esik bekcileri olan YouTube'daki yapimcilar,
geleneksel medyadaki medya yoneticilerinin
yerini almistir. YouTube'da birbirinden habersiz
bircok icerik bir araya gelmektedir. Yasamin her
ani YouTube'da paylasilabilir bir hal almistir ve
bu da platformda neredeyse her seyin sinirsiz bir
sekilde sergilenmesine firsat sunmaktadir. En cok
izlenme, YouTube'da dnemli bir hedeftir ve bu
nedenle dikkat cekebilmek icin ilging stratejiler
kullanilirken, farkli gérinudmler ve kendini teshir
etme 6nemli bir rol oynamaktadir (Arik, 2013: 105).

Sosyal medyanin populer hale gelmesiyle birlikte,
gunluk yasantidaki en basit olaylar bile buyuk
gosterilere dénusmektedir. Ozellikle YouTube gibi
video paylasimi odakh platformlarda, yogun bir
gosteri kulturu gézlemlenmektedir. Sanayi sonrasi
veya bilgi toplumu olarak adlandirilan sosyal
asamada, bircok sey godrsel hale gelmekte, bu
gorseller Uzerinden gosteriler olusturulmakta ve
bu godsteri ve imajlar, kimlik ve statl gosteriminde

onemli bir rol oynamaktadir (Caglak, 2020: 16).

YouTube icin gegerli olan sz konusu tum
performatif paradigma donudsumleri, TikTok gibi
ardil ve yeni tip parodi performans ekranlarini
da kapsar. TikTok, kullanicilarin igerik Uretme
ve tuketme suUrecglerinde aktif olarak yer
almalarini

saglayarak gunluk yasamlarinda

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

faydali becerileri 6grenme firsati sunmaktadir.
Kullanicilar, kisa videolar araciligiyla hizli bir
sekilde bilgi edinebilmekte ve cesitli iceriklere
erisebilmektedirler. Bu durum, daha fazla bilgiye
ve icerige ulasmak isteyen kullanicilar TikTok'ta
daha fazla vakit gecgirmeye tesvik etmektedir
(Jung & Zhou, 2019)

TikTok'ta, 6zellikle profesyonel olmayan ve estetik
kaygilarindan uzak bircok ilging video, kullanicilar
arasinda buUyuk ilgi gdrmektedir. TikTok'un
uluslararasi versiyonu genellikle gengleri
eglendirmek amaciyla dans, sarki sdyleme ve
komik videolarla dolarken, Cince versiyonu daha
genis bir yas araligindaki kullanicilara hitap
etmektedir, bdylece platformun kullanici tabani
farkli yas gruplarini kapsamaktadir (Wang, 2020:
2). TikTok'un zengin igerigi, kisisellestirilmis ifade
imkanlari ve hizli etkilesimi, kullanicilarin sosyal
ihtiyaclarini karsilamalarina ve sosyallesmelerine
daha fazla tesvik etmektedir. Uygulama, kisa
videolari daha cekici hale getirmek icin 0Ozel
efektler, muzikler ve animasyonlar sunmaktadir.
Bu kisa videolar, dijital iletisim araclariyla hizla
yayllmakta ve genis kitlelere ulasmaktadir. Boylece
bu videolar, kullanicilar arasindaki etkilesimi
artirmakta ve sosyal baglari guclendirmektedir

(Xu, Yan & Zhang, 2019: 59).

TikTok'un c¢esitli icerik secenekleri sunmasi,
kullanicilarin uygulamaya olan ilgisini
artirmaktadir. Bu igerikler Ug¢ farkli kategoride
incelenebilir. ilk olarak, kullanicilar dans ederek,
yemek yaparak ve diger yasam becerilerini
dreterek bilgi paylasmaktadirlar. ikincisi, kisa ve
eglenceli videolarla izleyicileri eglendirmektedirler.
Son olarak, Unlu kisiler uygulama Uzerinden
kendi deneyimlerini paylasarak promosyon
malzemelerini tanitmaktadirlar (Ligian, 2018: 8-9).
TikTok platformunda video icerikleri paylasarak
hem Un kazanmayl hem de gelir elde etmeyi
hedefleyen ve diger kullanicilar tarafindan
taninmay!r amacglayan sanal kisilere “Tiktoker”
denilmektedir. Tiktoker'lar, cesitli danslar ve
muzikler esliginde filtreler kullanarak kendilerini
ve takipgilerini eglendirmek igin gesitli igcerikler
Uretirler (Tam, 2022: 185). Tiktoker'lar, genellikle
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kisisel bilgilerini belgelemek amaciyla degil, daha
cok eglence ve yaraticilik ihtiyaglarini karsilamak
icin sosyal medyay! kullanmaktadirlar. TikTok,
kullanicillarin ~ fikirlerini  eyleme  doénudstirme
yetenedi sayesinde, yaraticiliklarini paylastiklari
bir sosyal ag olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu platform,
kullanicillarin = kendilerini ifade etmelerine ve
baskalariyla etkilesime gecmelerine olanak
taniyarak, boylece eglence ve yaraticilik icin
bir alan olusturmaktadir (Lodice & Papapicco,
2021: 3-7). Ustelik TikTok'un, TikTokerlarina
sundugu ‘kendini ifade etme’ ya da performans
sergileme alanlari, yalnizca gundelik yasam
performanslarinin  parodisine dayanmaz, ayni
zamanda sanatsal bir icra bicimi de barindirr.
Oyle ki TikTok, populer kulturle i¢c ice gecmis bir
platform olarak, festival havasiyla, kiyafet ve moda
trendleriyle, dans ve muzik performanslariyla
benzerlik gdstermektedir, adeta bir sanat ve
eglence akimi gibi islev gormektedir (Keskin &

Koémar, 2022:171).

Ozetle, bu calismada YouTube ve TikTok ézelinde
tartisilacak olan sosyal medya, her kesimden
insanin katildigi bir platformdur ve bircok kullanici,
takipgi sayilariyla dikkat cekmektedir. Bu durum,
sosyal medya platformu olan Youtube'da da
gozlemlenmektedir. Farkli alanlarda icerik Ureten
ve genis bir izleyici kitlesine ulasan Youtuber'lar
ve TikToker'lar mevcuttur. Bazilari genel iceriklerin
yani sira “trend” olarak adlandirilan konulara da
odaklanarak kanallarini zenginlestirmektedirler.
Ornegin, “farkl bir sehirde bir gin gecirme” gibi
icerikler populer trendleri takip eden kanallarda
sikgca gorulebilmektedir. Ayni sekilde, “arkadaslari
kiskirtma” gibi trendler de bu kullanicilarin
icerikleri arasinda yer almaktadir (Akgun, 2018: 36).

Sosyal medyaninroly, izleyicilerine kenditoplumsal
konumlarinin belirsizligiyle basa c¢ikma imkani
sunmaktir. Bircok televizyon izleyicisi, kuresel
etkinliklere katilmaktan uzak olduklarini ve bu
durumun can sikicl oldugunu bilmektedir. Onlar
icin, kozmopolit dunya veya sinirsiz kuresel alanlar
birer hayaldir. Ancak sosyal medya, bu insanlara

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

sanal,ikame ve hayali sinirlariasma imkani sunarak
bir tur kacis ve kesif saglar (Baumann, 2017: 38).
Bazl insanlar, bireysel basarilarla bu basarilarin
toplum tarafindan hatirlanmasi arasinda kopru
gorevi goérurler. Bu insanlar olmadan, kimse
olumsuzluk hayalini gergeklestiremez.  Sanki
o6lumsuzluk igin yaratilmis gibi gérinen bu grup,
“6lumsizltk simsarlari"dir. Degerini kaybetmeyen
hatiralar yaratan ve bunlari saklayan profesyonel
insanlardan olusmaktadir (Bauman, 2000: 84).
Bauman’in ‘Olumsuzluk simsarlarr’ olarak
adlandirdigi reklamcilar, televizyon yapimcilari
ve imaj olusturucularl, mesleklerini dogrudan
bireylere aktararak o6nemli bir donusume
yol acmistir. Artik her birey, mobil cihaziyla
kendi vitrinini olusturabilmekte, kendi setini
kurabilmekte, kendi fotodrafini ve videosunu
cekebilmekte ve bu icerikleri yoneterek kendi
performansini ortaya koymaktadir. Sonug olarak
da birey kendi kimligini, varligini ve hikayesini
sekillendirebilmektedir. Bu durum, herkesin kendi
hayatinin yénetmeni ve basrol oyuncusu haline
gelmesini saglamakta ve kisisel deneyimlerini
sanal platformlarda paylasarak kendi oykulerini
anlatmaya ortam hazirlamaktadir (GlUz & Sahin,
2018: 243).

Dijital tele-yasamlarin en klg¢uk hucrelerine kadar
yayllan realite sov mantigi, odaklandigi konu
Uzerinden toplumsal rolleri, kolektif ritUelleri ve
kimlikleri degistirmektedir. Bu nedenle realite
sovlar, sosyal medya baglaminda ele alinmasi
gereken 6nemli bir konu olarak ortaya ¢cikmaktadir.
Cunku tarihsel ve kulturel hafizalarda 6nceden
tanimli olan kurumsal yapilar, realite programlari
aracih@iyla, yeterince toplumsal katilm ve
paylasim kriterleri géz énune alinmadan, belirgin
tarihsel baglamlar olmaksizin 6rtuk bir kurgusal
mantikla insa edilmekte ve sosyal alanlara entegre
edilmektedir (Elitas & Keskin, 2019: 414). Oyleyse,
hayatimizi ve tim sosyal iliskilerimizi etkileyen bir
tele-yasam pratiginin kavramsallastirilmasi icin
s6z konusu bagdi tasarlamak, dusiunmek ve nasil

calistigini tanimlamak, énemli bir girisim olacaktir.
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Calisma kapsaminda realite sov ile sosyal

medyay! ortustdrmenin kisa baglam
oykusU ve YouTuber ile TikToker kimliginin,
mekanlarinin, yasam oykulerinin, izleyicilerinin,
zamaninin ve ritUellerinin gosterisel realitesi
tartisiimaktadir. Boylece RealiTuber ve RealiToker
kavramsallastirmalarinin  teorik  gerekgelerine
dayanaklar insa edilmekte ve gecerligi varsayilan

argUmanlar Uretilmektedir.

Realite Sovlar ve Sosyal (Medyatik)
Yasamla Ortlistiirmenin Kisa Baglam
Oykusi

Realite sov hikayesinin baslangic yeri olan
Olduren
Eglence” adli eserinde vurguladigi gibi, “eglence

televizyon, Postman'in  “Televizyon
kuUltard” kavramini ortaya gikararak anlamin yerine
goéruntdnun o6n plana ¢iktigi bir ortam yaratmistir.
Postman, televizyon programlarinin iceriginin
anlamsizlastigini  ifade ederken, guUnUmuzde
televizyonun icerigine bakildiginda bu durumun
acikga goruldigunlt savunmustur (Postman, 1999).
Bu icerik paradigmasi donusumundn bir tarel
uzantisi olan realite programlar, dzellikle 1980'li
yillarin  sonlarindan itibaren duUnya genelinde
buyUk bir populerlik kazanmistir. Amerika'da
sunulan ‘An American Family’, ‘Seven Up' ve ‘The
Family' gibi realite programlarinin bUyUk begeni
toplamasindan sonra, Avrupa ve diger duUnya
Ulkelerinde de benzer tarzdaki programlarin
farkli  bicimlerde televizyonlarda yer aldigi
gozlemlenmektedir (ikoro vd., 2015: 384). Yine ayni
yillardan itibaren televizyonculukta ortaya c¢ikan
tabloid bir tur olarak bilinen realite programlari,
Sholle’'un tanimina gdre haber programlarinin,
reklamlarin ve eglence filmlerinin net olmayan bir
birlesimi olarak nitelendirilmektedir (Sholle, 1993:
67). Baslangigcta daha klguUk boyuttaki gazeteleri
tanimlamak icin kullanilan tabloid terimi, zamanla
gazetelerin haber sunma bicimini ifade etmek
icin de kullaniimistir. Tabloid haberciligin belirgin
ozelligi, genellikle magazinsel ve sansasyonel
iceriklere agirlik veren bir “format” olarak
sunulmasidir. Bu formatlar, eglence amacl bilgi
vermek, keyifli vakit gecirmek ya da trajik olaylarla
ilgilenenlerin

duygularini uyandirmak i¢in

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

kullanilir. Tabloidlesme sadece basin medyasinda
dedil, gunumuzde ozellikle televizyon ve sosyal
medya gibi platformlarda da giderek yayginlasmis
bir formata dénusmustur (inal, 2010: 163).

Realite sovlarin anlati yapisi, haber, belgesel, dizi,
polisiye ve drama gibi bircok formattan olusan
bilesik bir yapiya sahiptir. Bu programlarin hikaye
yapisl, sansasyonel anlatim, duygusal wvurgular,
kisisellestirme, gizem unsurlari, kurbanlastirma
gibi anlatisal 6gelerle sekillenmektedir. Bugunun
TikTok
mikrounluler arasindaki yaygin icerik yaklasimlari

YouTube ve duUnyasinda  bilhassa
ve Uretim politikalari gdz 6nlne getirildiginde,
realite sovlar ile ayni kaynaklardan beslendikleri

net bir bicimde gorulebilir.

ilk giinden beri realite sovlar, canlandirma ve gizli
kamera teknikleri gibi 6zellikleri sikga kullanarak
gercegi dogrudan yansittiklar iddiasini tasirlar.
Ancak bu dogrudanlik iddiasina ragmen, realite
sovlar, diger televizyon tarleri gibi belirli bir
televizyon gergekgiligi icinde sekillenir. Ozellikle
su¢ ve suclu tanimlari, devletin hukuk sistemi
tarafindan temsil edilen ‘yasa ve dlUzen' anlatisina
bagll olarak realite sovlarda yeniden Uretilir.
GUnumuzde, realite sov formatindaki televizyon
tekniklerive anlati bicimi, diger gerceklik turlerinde
hala etkisini surdurmektedir (Aksop, 1998). Birer
gerceklik turu olarak degerlendirilmesi mUmkun
olan YouTube ve Tiktok'un mikro UnlUlerinin
performans ekranlarinda yaygin olarak Uretilen
icerikler ve siradan kullanicilarin kameralarinin
‘sinsi bir gdzmuUscesine’ calistigl ‘gézetim’ ya da
‘gbzetleme/rontgenleme’ iliskileri, klasik realite
sov mantiginin nasil mesrulastigina isaret ederler.
CuUnku tele-yasamlar, canlandirdiklari sansasyonel
hikayelerle tum sosyal medya ekranlarinin olagan
gerceklik oruntulerini igeriksiz ve ilgi cekiciligini
yitirmis hale getirir.

Realite sovlar, gerceklik ile kurgu arasindaki sinirlari
belirsizlestirerek kesin bir tanima oturtulmasi zor
bir ortam yaratmaktadir. Bu a¢idan bakildiginda,
realite sovlar, ne tamamen gercek ne de tamamen
kurgu olarak siniflandirilabilir. Gergeklik icinde
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bir 6lcude kurgu barindiran bu programlar, ayni
zamanda kurgunun iginde bir doz gerceklik ile
sekillenir. Bu durum, gergedi kurguya, kurguyu
da gergcege donusturerek, izleyicisini belirsiz ve
etkileyici bir deneyime surUklemektedir (Goker,
2015: 281).

Realite sovlarin  evrimi, U¢ temel periyotta
gerceklesmistir. ilk periyot, suc ve acil durum
programlarinin etkisiyle bigimlenmis ve 1980'li
yillarin sonlarindan 1990l yillarin baslarina kadar
Amerika'dan Avrupa'ya hizli bir sekilde yayilimistir.
ikinci periyot, populler yasam tarzi ve belgesel
programlarinin  én plana c¢ikmasiyla belirlenir
ve 1990l yillarin ortalarindan sonlarina dogru
ingiltere'den Avrupa'ya yayllmistir. Son periyot
ise sosyal deneylere dayall, basit insanlarin uzun
sure gdzetim altinda tutulan mekanlarda yer
aldigr  programlarin  basarisiyla karakterizedir.
Bu periyot, 2000'li yillarin baslariyla beraber
Kuzey Avrupadan ingiltere, Amerika ve diger
dunya Uulkelerine dogru yayilmistir (Hill, 2005:
24). YouTube ve TikTok'un genel tele-yasam
oykulerine bakildiginda ikinci ve uguncu periyod
etkisine dayanan bir performatif sacilim gozlenir.
Her iki platformun realite sov performanscilari
olan RealiTuber ve uRealiToker'lar, ¢codunlukla
populer yasam tarzlari ve belgeseller Uzerinden
anlatilar gelistirirler. Nitekim populer YouTube ve
TikTok kanallarina bakildiginda, bu iki tarun ve
ayni zamanda sosyal deneyler iceren cesitli alt
tdrlerin odakta oldugu hesaplarin populerlik ve
dikkat cekme rekabetinde 6nde olduklarindan s6z
edilebilir.

GUnumuzde televizyon program turleri arasinda
onemli bir konum elde eden yasam, moda,
saglik, yarisma, yemek programlari, realite
program kategorisinin en tartismall ve carpici
bicimlerini

olusturmaktadir. Bu programlar,

kendi 6zgun gercekliklerini olustururken
ayni zamanda toplumsal hayati da etkileme
potansiyeline sahiptir. Bu programlarin igerigi,
organik yasamla guUc¢lu bir bag kurarak realite
televizyonculugundaki gergekligi, ekranin
sinirlarini asarak izleyiciye ulastirmaktadir (Elitas &

Keskin, 2019: 413). GUnUmMUz populer YouTuber'lari

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

ve TikToker'larinda bakildiginda, ‘influencer’
kavrami altinda moda ikonlarina ddénustukleri,
sagliklyasam, makyaj, yemek gibi 6zel konseptleri
benimsedikleri ve gesitli yarisma performanslarini
sergileyerek izleyicileri ile etkilesim gelistirdikleri
gorulur ve bu denlibenzerlik bir tesaduf degdildir. Bu
benzerlikler, realite sov kurgusal mantiginin dijital
tele-yasamlardaki tUm yasamsal performanslari

dénustirmesinin sonuglaridir.

Realite sov programlarinin  basarili  olmasinin
altinda, orijinal yapimlarinin yayinlandigi tlkenin
yerel, kulturel ve toplumsal kodlariyla uyumlu bir
donudsum gecirebilme yetenekleri yatmaktadir.
Orijinal formatlar, yerel izleyiciyi etkilemek ve
izlenme oranlarini artirmak igin yerel kultar
ve kimlikle uyumlu hale getirilmektedir. Bu
baglamda, Turkiye'de vyayinlanan Realite TV
programlari, aktarilan yasam tarzlarini ulkenin
sosyal ve kulturel oOzelliklerine uygun hale
getirerek yerellestirir ve 2000'lerde kendi &ézgun
formatlarini olusturmustur (Yildinm & Esen, 2018:
486). Turkiye oOzelinde yerellestirilen Realite sov
formatlarinin uyum gdstergelerini, YouTuber'lar ve
TikToker'lar cergcevesinde konumlandirildiginda,
onlara neden RealiTuber ve RealiToker denilmesi
gerektigi de anlasilir olacaktir. Cunku YouTube
ve TikTok sahnesinde Turkiye ekranlarinda
gozlenen performanscgilar, ¢cogu zaman Batih
kimlik paydaslariyla ayni gérunurler ancak yerli
desenlere burunurler. Aslinda onlar kuresel bir
Ust kimligin temsilcileri olarak cogu zaman tum
dunyadaki gibidirler ve herkesten oykundurler.
Ancak buna karsin hepsi, yerellestirilmis motiflerle
ekranlarini tlkenin kosullarina ve dikkat ekonomisi
degerlerine uygun hale getirirler.

Dikkat ekonomisi kavrami, ilk kez 1990'larda
Maurice Goldhaber tarafindan bir konferansta
dile getirilmistir. Bu kavram, &zellikle internet ve
dijital teknolojilerin yayilmasiyla birlikte daha ¢ok
konusulmaya baslanmistir. Dijital teknolojilerin
yayllmasi, yeni is ve gelir modellerinin dogmasina
ve tuketim aliskanhklarinin  dedismesine yol
acmistir, bu nedenle dikkat ekonomisi kavrami bu
baglamda dnem kazanmistir (Tutal & Ertem, 2020:

96 ) Dikkat ekonomisi, ikna teknolojileri ve insan
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zihninin calisma prensipleriyle yakindan iliskili bir
kavramdir. Fakat, son zamanlarda dikkat ekonomisi
dijital medya ile olan baglantisi sayesinde daha
da popduler hale gelmistir (Mirgik & Elaltuntas,
2022: 57). Dikkat ekonomisi teorisyenlerine goére,
dikkat sinirli ve olgulebilir bir kaynaktir. Ancak
dikkat, siradan bir meta yerine bir tUr sermaye
olarak degerlendirilir. Dikkatin soyut ozellikleri
ve dijital medyanin ‘dikkat kUmeleri’ (dijital
nesnelerin takip edilme, goéruntulenme, indirme,
tiklanma, begenme, tiklanma, paylasilma sayilari)
araciliglyla olgulmesi, dikkatin piyasalastirilmasi
ve finansallastirlmasina yol acmistir (Tutal &
Ertem, 2020:109 ). Teknolojinin gelismesine paralel
olarak dikkat ekonomisinin dijital medya ile olan
baglantisi gug¢lenmis ve izleyicileri dikkatlerini
harcayacaklari  platformlara ve programlara
yoneltmistir. Realite sov programlari izleyicilerine
sunmus olduklari icerikler yonunden izleyicilerin
dikkatlerini uzun sdre harcayacaklari program
turleri olarak on plana ¢cikmaktadirlar.

Realite sov manti@inin  Turkiye'deki ilk ve
sansasyonel ornegi olan Biri Bizi Goézetliyor
ile baslayan sure¢ (Kiligbay, 2005; Binark &
Kiligbay, 2004; Yildirm & Esen, 2018), gunumuze
kadar cesitli evrelerden gegse de ‘gdzetleme’
mantigini hi¢ yitirmeden gelismistir. GUnumuz
YouTube ve TikTok sahnesinin temel mantgdi
da birilerinin insanlari gozetlemesidir. Herkesin
herkesi gozetledigi bu performans alanlarinda
Turkiye'deki yaygin realite sov kategorilerini
tatbik eden YouTuber ve TikToker'larin surekli
tdruyor olmasi, daha evvel de zikredildigi Uzere
kesinlikle bir tesaduf dedildir. Goker'in (2015)
belirttigi gibi genellikle yarismalar ve haber-
belgesel formatlarina odaklanan Turkiye realite
sov dinamigi, son donemlerde gunduz kusagi
programlarindaki cinayet, aile igi sorunlar ve
aldatmalar eksenindeki olay dérgUsUne kayarken
(Aksoy & Sarag, 2020: 768), YouTube ve TikTok
ekranlarinda da benzer formatlar geliserek
toplumsal turler arasinda yondesme hali artmistir.

Her Seyin Gosterilesmesinin Realitesi
Dijital tele-yasamlarla i¢ ice gegen tUum yasam
performanslarinin

gosterilesmesi sorunu,
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sosyal gercgekligin insa edilmesine iliskin tum
performatif yaklasimlari Goffman’in dramaturjik
eylem kavramsali ve Debord'un gosteri toplumu
kavramsali cergevesinde duUsunmeyi gerektirir.
CUnku bir performans belirlenimli eklektik sifat
olan RealiTuber ya da RealiToker'i anlamak
icin, onu Ureten toplumsal iliski sistemlerinin
ve performansin bu sistem igerisindeki rol-
pozisyonunun anlasiimasini saglamakta fayda
vardir. RealiTuber ve RealiToker performatifligini
kavramak Uzere &ne surlUlen tezler igerisinde
onemli olanlari sunan Goffman, belli bir izleyici
kitlesi énunde devamli olarak bulundugu sure
icerisinde ortaya koydugu ve izleyiciler Uzerinde
etki olusturan tum hareketleri “performans”
olarak tanimlamistir. Normalde bu performansin
durumunu genel ve degismez bir sekilde
tanimlamak icin, performans esnasinda Kkisi
tarafindan bilerek ya bilmeyerek kullanilan ifade
bicimlerine ise “vitrin” adini vermistir (Goffman,
2014: 33).

Goffman, gunlik yasami bir tiyatro sahnesine
benzeterek, insanlarin  kendilerini yapmacik
ama ustalikla sunmalari gereken bir platform
olarak tanimlamistir. Ona godre, gunlik hayat
genellikle hazirliksiz ve dogdal olarak sergilenen
performanslardan olusur, bu da onu daha gergekgi
kilar. Goffman bu durumu dramaturji teorisi ile
aciklayarak tiyatro sahnesini bir metafor olarak
kullanmistir (Goffman, 2014:13). BugUn RealiTuber
ve RealiToker kavramlarinin  dayandirilmasi
mUmkuin en onemli kdkenini sunan dijital tele-
yasamlar da tam anlamiyla performanslarin
ustalikla icra edildigi bir seyir alaninda
gerceklesmektedir. CUnkuU seyircilerin tanikligina
ve gozetimine acik haldeki profil hesaplarinda
sergilenen tum tele-yasam  performanslari,
mikro-Unlulerden siradan kullanicilara kadar tum

yasamsal aksiyonu sarip sarmalamaktadir.

Goffman dramaturjik teorisini acgiklarken sahne
onU (6n bolge) ve sahne arkasi (arka bolge)
kavramlarini kullanmistir. Toplum igerisinde, gayri
resmi ortamlar veya sahne arkasi igin belirli bir
davranis dili bulunurken, performansin sunuldugu
durumlar igin ayr bir davranis dili kullanilmaktadir.
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Sahne arkasi dili, samimi hitaplar, 6zel kararlar
alma, argo veya cinsel igerikli konusmalar, 6zel
selamlasmalar, sigara icme, rahat giyim tarzi,
rahat oturma ve ayakta durma sekilleri, sokak
dili veya aksanli konusma, sakalasma, kuguk
sembolik hareketler gibi davranislari icermektedir.
Sahne 6nU davranisi ise bunlarin tersi olarak
kabul edilmektedir (Goffman, 2014: 126). Sahne
onu terimi, temel olarak aktoérlerin toplumsal
rolleri veya belirli davranis kaliplarini icra ettikleri
alana karsilik gelir. Bu alanda, aktorler toplumsal
beklentilere uygun davranislar sergiler ve belirli
rolleri tekrarlarlar. Sahne 06nu0, aktérin &zgun
bir alan insa etmedigi, bunun yerine toplumsal
normlara gore belirlenen sinirlar icinde hareket
ettigi bir alandir. Bu baglamda, aktoér, toplumsal
beklentilerle uyum saglamak ve rolunU oynamak
icin izlenim ydnetimine basvurmaktadir (Kog,
2017: 266). Dijital tele-yasam alanlari olan profiller,
seyre acik alanlar oldugu i¢in tum RealiTuber
ve RealiToker'lar i¢cin sahne onU davranislari
icerirler. Her RealiTuber ve RealiToker, YouTube ve
TikTok sahnesinde sergiledikleri benliklerinden
ve tele-kimliklerinden farkli olarak sahne arkasi
bir gerceklige sahiplerdir. Ancak organik gercek
yasamin, RealiTuber ve RealiToker'larin sahne
arkasi performans alanina donudsmesi, asll
gercekligin ne denli yer degistirme icerisinde
olduguna dalalet edecektir. CUnku tam anlamiyla
bir sahne &nu olan tele-yasamlar, kameranin
cekimde oldugu an ile kamera arkasi olarak tabir
edilen ¢ekim disi anlar arasinda bu tarz bir ayrimi
mumkun kilacaktir.

Dramaturjik performans yaklasimindan hareketle
sosyal medya, kisilerin istedikleri statuleri kolayca
olusturabilecekleri ve performanslarini gercek
veya kurgusal olarak sunabilecekleri bir platform
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum, bireyin
gercek benligini ve performansinin dogalligini
sorgulatmaktadir. Sosyal medyada, bireyler gercek
hayattan daha fazla gizlenebilir ve kurgusal bir imaj
olusturabilmektedirler. Oyleyse takipcilerin izliyor
olusu oyuncularin  performansini  gerceklikten
uzaklastirir ve gergeklikle kurgu arasinda bir
belirsizlik yaratir. CUnku sosyal medya, rol yapmak
icin ideal bir platform olusturmakta ve aninda
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bircok izleyiciyi de kendine ¢ekebilmektedir (Guz
& Sahin, 2018: 239). YouTube ve TikTok izleyicileri,
tipki bir realite sov programinda oldugu gibi
performansi bir rol ekseninde seyrettikleri igin
basi sonu belirsiz, karmasik ve gelisiglzel olarak
birbirine eklenmis hareketler yerine, goérunar

olmayan ancak akilcil bir senaryoyu seyrederler.

Teknolojik ilerlemenin etkisiyle, internet ve sosyal
medya, gosteri toplumunda énemli bir gug haline
gelmistir. Ancak, bu platformlar Uzerinde yayilan
yaniltici fikirler ve kolayca yapilan propaganda,
insanlari manipule etmek i¢cin guglU bir arag halini
almistir. Sosyal medyanin, eglence ve sosyallik
gibi gorunen yuUzU, ge¢miste var olan gdzetim
pratiklerinin yeni bir formunu olusturmaktadir
(Aydin, 2020: 2584).

Bugun, gdsteri, Uretilen nesnelerin kacinilmaz
bir sUsu olmus, sistem rasyonelliginin yaygin bir
tanimi haline gelmis ve giderek artan sayida imaj-
nesnelerinin  dogrudan sekillendirdigi gelismis
bir ekonomik sektdr olarak, ¢agdas toplumun
onde gelen Urunud olmustur (Debord, 1996: 22).
Bugulnun toplumunda, nesne Uretiminin yerini
imge Uretimi almistir. Bilgisayar teknolojilerinin
kullanimiyla imgeler hizli ve kolay bir sekilde
Uretilebilmekte ve medya araciligiyla daha hizli
bir sekilde tuketilmektedir. Bu durum, gosterinin
toplum Uzerindeki etkisini artirmistir, cinkl imge
Uretimi daha etkili bir hal almistir (Guleg, 2021:
161). Her seyin ekranlarda cereyan ettigi satafatli
ve goze hos gelen tele-yasamlarin katalizorleri
ve oyunculari olan RealiTuber ve RealiToker'lar,
imgeler arasinda kulture degis tokus iliskileri
gelistiren c¢agdas tele-kimlikler icin dnemli bir
Ust kimlik yonelimini ifade etmektedir. Ancak
imgeyi yalnizca ekranda Uretilen ve ekranda kalan
bir gdsteri formati olarak degerlendirmek de
yanhstir. Gosteri, yalnizca géruntllerin bir araya
getirilmesiyle ortaya cikan bir sey degil, insanlar
arasindaki iliskilerin ve etkilesimlerin bir Granudur.
Bu, sadece godrsel imgelerin manipulasyonu veya
kitlesel iletisim araglarinin kullanimiyla olusan
bir durum degildir. Gésteri, somut ve elle tutulur
bicimde ifade edilen bir dunya gérusudur. Bu,

somutlasmis bir bakis acgisinin  yansimasidir
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ve maddi olarak var olan bir seydir. Bu, soyut
bir kavram degil, gergeklikle bagdlantili bir
seydir (Debord, 1996: 14). Oyleyse RealiTuber ve
RealiToker'lar, yalnizca goérUntuler degil, yasam
iliskileri imal ederler ve boylece onlardan éykunen,
onarla etkilesen ve onlarla 6zdesleyim kuran
tum insanlar gundelik yasam performanslarinda
bu gdsterinin pargasi haline gelirler. Nitekim
RealiTuber ve TikToker kavramlarinin yalnizca
mikro-unlu sistemini kapsayan bir sey olmamasi
da buradan c¢ikagelir. CUnkuU herkes, gdsterinin bir
parcasi olarak imajlarla etkilesim kurar ve imajlari
gercek kilan bir gosterinin  Uretilmesinde rol

Ustlenir.

YouTuber ve TikToker Kimliginin Gosterisel
“Realitesi”

Bu kisimla birlikte, RealiTuber ve RealiToker
kimliklerinin ~ toplumsal konumlari ve bu
kimliklerin ~ yapisal  ozelliklerinin  realite sov
terminolojisiyle nasil  drtUsebilecedine iliskin
kesisim odaklarina deginilmeye baslanacaktir.
Bir gosteri performansi olarak realite sovlarin
Urettigi kimliklere benzer bigimde ortaya c¢ikan
ve gelistirdikleri iliski formatlari sayesinde tele-
yasamlarin gosterilesmesine neden olan bu
kimlikler,aynizamanda gdsterisel bir realite boyutu
da icerirler. CUnkU onlar hayatin her alaninda
yasayan ve gercek sonuglarlaic ice olan kimliklerin
insanlaridir. RealiTuber ya da RealiToker her ne
kadar baska bir dunyaymis gibi anlasilan dijital
tele-yasam ekranlarinin mahldklar olsalar dahi,
etki ve iliski bakimindan gercgektirler. Yaptiklari ve
neden olduklari bircok seyin, toplumsal yasamda
resmi ve gayri resmi mueyyideleri vardir. Bunun
icin RealiTuber ve RealiToker'larin kim olduklarini
ve onlarin neden bir realite sov performanscisi
olarak  degerlendirildiklerine iliskin  tezlere
oncelikle ‘siradan insanin yUkselisi' ve ‘mikro-unld’

sistemi cergevesinde giris yapmak gerekir.

Realite sovlarda, Unlu bireylerin yerine genellikle
‘siradan’ insanlara odaklanilir ve adaylar genellikle
bu ‘siradan’ grup iginden segcilir. Segcim surecine
dair bazi elestiriler olmasina ragmen, en azindan
adaylarin cogunlugunun gercek hayattan secilen
kisiler oldugu konusunda herhangi bir suphe
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yoktur (Elitas & Keskin, 2019: 423). Bu bireyler,

genellikle  program  yapimcilari  tarafindan
gorUsmelere cagrilarak, farkh degerlendirmeler
ve elemeler sonucunda programa alinirlar.
Yarismanin konusu ve konseptine bagli olarak
yapillan secmeler, dikkatlice incelendiginde,
katilmci  profillerinin  belirli  temel  kosullar
gozetilerek secildigi anlasiimaktadir (Goker, 2015:
272). Herhangi bir RealiTuber ya da RealiToker da
tam olarak siradan bir insanin ya da siradan oldugu
halde Un kazanan mikro-Unltlerin kimligini ifade
ettigi icin onu bir realite sov performanscisi olarak
degerlendirmek muumkundur. Ancak RealiTuber
ve RealiToker’lar, geleneksel medyadan farkli olan
bir altyapi sunan sosyal medyanin editérl ortadan
kaldiran dogrudan &z-yayincilik ilkesi geregince
daha kontrolsuz ve secgkisiz kimlik tdrleridir.
Gelenekselden farkliliklari da baglamsal olarak bu

seckisizlige dayandirilabilir.

Realite sovlarin buyuk bir populerlie sahip
olmasinin temel sebebi, senaryosuz gibi gdérinen
durumlarda siradan bireylerin éne ¢ikmasinin
ve  gorunurltk  kazanmasinin beraberinde
getirdigi etkidir. Siradan bireylerin ekranlarda
varligi, seslerinin duyulabilirligi ve televizyonda
olmanin getirdigi sosyal hareketlilik firsatlari, bu
programlarin izleyici Kitlesini etkileme gUcUnun
temelini olusturmaktadir. Bu programlar, siradan
bireyleri ve yasamlarini televizyon araciligiyla
temsil etme imkani sunmaktadir (Unlt, 2023:
712). Realite sovlarin bu siradan insan etkisi,
RealiTuber ve RealiToker etkisinin aciklanmasinda
kullanilabilir. CUnkU onlari gergekgi gdsteren temel
husus, tipki Realite sovlarda oldugu gibi her seyin
kendiliginden gercgeklesiyormus gibi goérinmesi

ve kurgunun arka planda kalmasidir.

Realite sovlarda ¢ogu yarismacinin geng ya
da gencg-orta yas kategorisine ait olmasi bu
programlarda goézlemlenen ortak bir ozellik
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Bu bagdlamda, bu
programlari takip eden izleyici kitlesi de genellikle
geng yetiskinlerden olusmaktadir (Hill, 2005: 5).
Turkiye ve dunyada RealiTuber ve RealiToker'larin
genel yas ortalamasi ve oOzellikle We Are Social

gibi platformlarin élcimlerine yansiyan izleyici/

Sayl 16, Bahar (2024)



Dijitallesen Realite Sovlara ve Gésteri Toplumuna Performatif Yaklasim: RealiTuber ve RealiToker » Gokhan KOMUR 381

kullanicr tiplerinin yas ortalamalari ile mukayese
edildiginde realite sovlarla neredeyse ayni olan
gen¢ kitlenin baskin oldugu goéruldr. Hayran
kaltlrdnun daha guglu oldugu bu yas gruplar,
RealiTuber ve RealiToker adi verilen rekabetgilerin
tele-yasam performanslarini ilgiyle takip ederler.
Ustelik RealiTuber ve RealiToker'lar da bir nevi
yarismacilardir; ginku onlar da dikkat ekonomileri
icerisinde digerlerinden daha fazla dikkat cekmek
icin rekabet ederler ve birbirleriyle yarisirlar.

Realite sovlara katilan bircok kisinin sosyal
medya platformlarinda genis bir takipci kitlesi
bulunmasi, bazilarinin dizi, film ve program
teklifleri almasina neden olmaktadir. Bu durum,
¢ogu zaman program icinde taninan katilimcinin
kisisel markasini guglendirmesiyle sonucglanir ve
hatta bu Kkisiler, program surecinde kazandiklari
Unlt kimliklerini program disinda da surddrme
sansi bulabilirler. izleyiciler, programdaki adaylar
arasindaki magazinsel iliskileri ilgiyle takip
etmekte ve gelecekte neler olacadl hakkinda
tahminlerde bulunarak yeni programlari merakla
beklemektedirler (Elitas & Keskin, 2019: 423).
Benzer sekilde RealiTuber ve RealiToker'lar da
geleneksel medyaya, dizilere, sinema filmlerine
konu olarak capraz medya yaylimi g&sterirler.
Realite sovlarin star etkisi, RealiTuber ve
RealiToker'larin star etkisiyle benzerlik gosterdigi
icin hemen hemen ayni formatta yasayan kimlik
tipleri olarak belirirler.

YouTuber ve TikToker Kiiltiriniin
Gosterisel “Realitesi”: Tuketilen Yerler ve
Midavimler

RealiTuber ve RealiToker ekolojisi de tipki realite
sov ekolojisinde oldugu gibi kapitalist tuketim
iliskilerinin ve tuketici kimliginin kutsanmishginin
gosterisini sunar. Bu, bir tUketim ideolojisi olarak
tukettikge yukselen ve buyuUyen bir kimlik tipine
iliskin cekicilik olusturma stratejisine dayanan
bilissel kapitalizmin ya da dijital birikim rejiminin
bir etkisidir.

Realite sovlar, hizla genisleyen bir alan
olarak degerlendirildiginde, bu programlarin
tuketim kultdrd icinde 6nemli bir rol oynadigi

gozlemlenmektedir. Yapay olarak uretilen icerikler
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tuketildikten sonra, izleyicilerin ilgisinin “bizim
gibi" siradan igeriklere yonlendigi goérulmektedir.
Berger (2012) kapitalizmin sadece ekonomik
bir sistem olmadigini, ayni zamanda neredeyse
her seyin tuketime tabi kilindigi bir kultdru
temsil ettigini belirtmektedir. Kultirimuazun bu
sUrecte carpitildigini ve dengesizlestigini 6ne
surerek insanlarin enerji, yetenek ve zamanlarini
gostermeye adadiklarini, ancak bu cabalarin
sonucunda tuketilenin aslinda tuketici bireyin
kendisi oldugunu savunmaktadir (Ankaraligil,
2022: 25).

Gundelik hayatin ayri bir énemle ele alinmasi
gerektigini ifade eden Lefebvre'ye goére gundelik
hayat, dongulerden meydana gelmektedir ve daha
bUyuk ddénguler icerisine girmektedir. GUndelik
yasam, modernitenin bir Grdnu olarak gorulur ve
bireylere tek bir yasam tarzini dayatir, benimsetir
ve ogretir. Tuketim kUltdrdndn sahnesinde yer
alan gundelik yasam, toplumun kabul ettigi
dederlerin temel alinmasina dayanir. Toplumsal
dlzeyde kabul edilen degerlerin diger sosyal
katmanlardaki bireyler tarafindan da paylasiimasi,
ogrenilmesi ve hatta mesrulastiriimasi gereken
bir yasam seklidir. Gundelik yasam, gunun her
saati boyunca her turlt eyleme aciktir; bu alisveris
yapmak, yemek yemek, giyinmek gibi siyasetle
dogrudan iliskisi olmayan alanlari da icermektedir
(Lefebvre 1998: 59).

Lefebvre'in teorik ¢cdzimlemesine godre, kulturel
ve toplumsal fenomenlerin agiklanmasinda
gundelik yasamin 6nemi buUyuktdr. Ancak
gundelik yasamin iginden c¢ikilamayan bir tar
hapishane gibi oldugunu ve medya tarafindan
korunan bir siginma bdlgesi olarak goéruldugunu
belirtir. Gundelik hayatin tekrar Uretimi, yogun
bir sekilde medya ve sosyal medya aracilidiyla,
yani RealiTuber ve RealiToker'larin dahil olduklari
bir mesru Uretim rejimiyle gerceklesir. Lefebvre,
tuketim eylemiyle birlesen yabancilastirici bir
gundelikligi ve medya tarafindan saglanan bastan
cikarmayi, ideal bir politik yaplya zarar veren
unsurlar olarak nitelendirir (Lefebvre 1998'den akt.
Kbse, 2008:9)

Lefebvre'a goére, bireyler kendi dunyalarini
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olustururken veya toplumsal gercekligi
sekillendirirken etkin bir rol oynamaktadirlar.
Mekansal  vurgularla  yasamsal  zorlamanin
getirdigi birliktelik, bireysel bilingten bagimsiz
olmamaktadir. Ona gore, bireylerin gundelik
hayati yeniden Uretme sUrecinde 06znel bir
yaklasimlari vardir. GUndelik hayati insa ederken,
Lefebvre bu sureci kati bir sekilde toplumsal
bir stre¢ olarak tanimlar. Bireyler, pratikleriyle
gunluk yasamlarini surdururken, bunu toplumsal
iliskilerle gerceklestirirler ve bu iliskiler surekli
olarak yeniden Uretilir Lefebvre'den aktToprak,
2022: 319). RealiTuber ve RealiToker kavramini
mikro-unltd  indirgemeli  olarak  tartismanin
Otesine gecerek herkesi kapsayacak sekilde
yapilandirma gayesinin gerekgesi de budur. CUnku
performanslar, herkes tarafindan bireysel olarak
Uretilirler. Ancak bu bireysellikler, mikro-unlulerin
tele-yasamlarinin ve diger belirleyici aktorlerin
performanslarinin éznellestirilmis ve uyarlanmis

halleridir.

TUketimi gerceveleyen bir baska ‘gergcek’ kuramcisi
Baudrillard’a goreyse, tuketim c¢agi, hizlandirilmis
Uretkenlik suUrecinin tarihsel bir sonucudur ve
ayni zamanda radikal bir yabancilasma cagidir.
Meta mantigl, artik sadece emek sureclerini
ve maddi Urunleri dedil, ayni zamanda kultury,
cinselligi, insan iliskilerini, bireysel hayalleri ve
arzular bile kontrol altina alarak yayginlasmistir.
Bu sadece her seyin bir ticari mal olarak goértlmesi
anlamina gelmez, ayni zamanda her seyin
bir gosteriye donusturulmesi, yani her seyin
imgeler, semboller, tuketilebilir nesneler olarak
sunulmasi, tesvik edilmesi ve duzenlenmesi
anlamina gelir. Bu mantik, derinlemesine her
seyi ele gecirmistir (Baudrillard, 2008: 251).
Realite sovlarda go6zlemlenen hizlandiriimis
sUre¢ kurgulari, tuketimi surekli kilmak ve
kolaylastirmak icin bir strateji iken, RealiTuber
ve RealiToker ekranlarinda da benzer bir kisalik,
hizhlik ve sUreclerin kesitlere ayrilarak planlandigi
Ozet yasamlar one ¢ikar. CUnkU tuketim gosterisi,
yasamin ilgi c¢ekici sembollerinin  yer aldigi
igerikleri konu edinir ve monotonlugu dislar.
Nasil ki bir Realite sovda katilimcilarin 24 saati
yerine ilgi gekici anlari seyrediliyorsa, RealiTuber
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ve RealiToker ekranlarinda da esas aktorun one
cikan yasam kesitleri secilir ve tim hayati bundan

ibaretmisgesine bir zaman kaymasi yaratilr.

Baudrillard, hakkinda
en temel soylemin, gergekligin kendisinin

gunumuz dunyasi
hipergercek bir gérinim kazandigi yonunde
oldugunu belirtir.  Gergeklik artik ortadan
kalkmis ve yerini hipergerceklik almistir. Yani,
gunumuzde hipergerceklik, tek gerceklik olarak
kabul edilmektedir. Gerceklik ilkesi, deger
yasasinin  belirli  bir asamasiyla kesismistir.
GUnUmuzde sistem, tam bir belirsizlik ortamina
dogru suruklenirken, tum gerceklik kodlar ve
simulasyonlarin olusturdugu hipergergeklik
tarafindan yutulmaktadir. Artik hayatlarimizi, eski
gerceklik ilkesinin yerine gegen bir simulasyon
ilkesi yonlendirmektedir. (Baudrillard, 2011:13-14).

RealiTuber ve RealiToker'larin gorunur
olduklari mekanlara ve ekranlara bakildiginda,
realite sovlarda ya da kuramsal hipergercek
alanlarda oldugu gibi olagan disi bir deneyim
gozlemlenir. Survivor, Muge Anh ile Tath Sert,
O Ses Turkiye, Kismetse Olur, Master Chief ve
digerlerine bakildiginda, higbirinin  mekansal
olarak gercekligi yoktur. Asirilastirilmis bu hiper-
mekanlar, RealiTuber ve RealiToker ekranlarini
da kaplar. Ustelik yalnizca mikro-Unli olanlarini
degil; Instagram, TikTok ve YouTube gibi
platformlarda herkesin gorunur oldugu basit
ekranlara uygulanan filtreler, efektler ve montajlar
dusunudldugunde, hiper-mekanlarda yasanan
sahne performanslarinin gercekligi daha anlamli

hale gelir.

YouTube ve TikTok’un Yasam Oykiileme
Stratejilerinin Gosterisel “Realitesi”: Tele-
Yasam Cercevesi

Realite sovlar bir kurgusal yasam gergekliginin
‘kurgu’ boyutunu gérinmez kilan ‘gergekgilik’
performanslarinin  Uretildigi formatlar olduklari
gibi diger simulatif ve gdsterisel yasam
performanslarinin  da igerigini temsil ederler.
Dijital tele-yasamlarda anlatilan yasamlar, birer
‘dijital hikaye anlatisi’ olarak kurgulandiklari igin

tuketimin ve kapitalist rekabetin kodlandigi
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mitler, oyunlastirilmis yasam stilleri, yarismalar ve
catismalar barindirirlar. Deneyselligin 6ne ¢iktigl
bu formatlar ayni zamanda deneyim imal etme
gorevi Ustlendidi icin uygulanabilir ve uyarlanabilir
olmalidir. Bu baslk cergcevesinde amacglanan,
RealiTuber ve RealiToker kavramlarinin Uretildigi
yasamsal kosullarin gerceveleyerek bir tur kimlik
ontolojisi gelistirmektir.

Realite sov programlarinin temelinde, izleyicilere
gercek gibi goérinen ancak aslinda medya
tarafindan olusturulan bir gerceklik bulunmaktadir.
Kameranin varhdi, dogal ortamin 06zUnden
uzaklasilmasina neden olmaktadir ve bircok
realite sov programinda kurgusal mudahaleler
veya yonlendirmeler gergceklesmektedir. Bu
programlarin yapimcilari, gercgekligi vurgulamak
ve hatta tamamen gercek oldugunu ispatlamak
icin yogun reklam kampanyalari yapmaktadirlar
cunku izleyiciler artik gergekligi arzulamaktadirlar.
Fakat bu yapay gerceklik hali, programlarin
gercek kisilere, hayatlara ve olaylara dayandigi
gercegini degistirmemektedir (Ankaraligil, 2022:
25). Bu durum Kkitle iletisim aracglarinin gergeklik
Uzerine yeniden insa edilen kurgulanmis gerceklik
senaryolari olsa da genel ve ortalama izleyiciler
icin gercek hayatin birebir yansimasi olarak kabul

gormektedir.

Realite sovlar, 6zellikle kurgu olmadigi iddia edilen
ve izleyici ile etkilesim icinde olan yapilariyla,
bireylerin ve toplumun Uzerinde c¢esitli etkiler
yaratarak dikkat cekmektedir (KuguUkcan, 2019:
166). Realite sovlar, gercekligi vurgulayan bir tur
olarak, gunltk yasamin olagan veya olaganuUstu
konularina odaklanarak gercek hayattan ilham
almaktadir. Bugln oldukgca populer olan bu
programlar, yarismalar, giyim, sadlk, evlilik,
flort, yemek, su¢ gibi bircok glUncel konuya
odaklanmaktadir. Realite Sovlari, gunluk yasamin
hemen her yonlinU konu edinebilme esnekligi ile
gercekligi bu programlar aracilidiyla izleyicilere
birebir aktarmaktadir. Bu programlar, toplumsal
hayati, bir tur dolayimsal surecle daha genis bir
gergeklik perspektifine dénusturerek izleyicilere
sunmaktadir (Elitas & Keskin, 2019: 417).

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Realite sovlar gergeklik ile kurgu arasindaki sinirlari
belirsizlestirerek, kesin bir tanima oturtulmasi zor
bir ortam yaratmaktadir. Bu agidan bakildiginda,
realite sovlar, ne tamamen gercek ne de tamamen
kurgu olarak siniflandirilabilir. Gergeklik icinde
bir 6lcude kurgu barindiran bu programlar, ayni
zamanda kurgunun iginde bir doz gerceklik ile
sekillenir. Bu durum, gergedi kurguya, kurguyu
da gergede donuUstlrerek, izleyiciyi belirsiz ve
etkileyici bir deneyime surUklemektedir (Goker,
2015: 281). Oyleyse, RealiTuber ve RealiToker'larin
goruldukleri tele-yasamlar kurgusalliklari kesin
olan ancak gergeklikleri siphe gdtirmeyen belli
belirsiz bir yasamdir. Yasamlarin kurgulanmisligi,
gosterinin  ve simulasyonun bir gdstergesi
olmanin yani sira gergekligin artik otantik bir form
olarak saglanmasi kosulunun imkansizlasmasinin
da gostergesidir.

Realite sovlar oykusel yapi olarak iki temel alt
formatta siniflandirilabilir.  Birincisi, toplumsal
kontrol metinleriicerir ve kazalar, intiharlar, bireysel
ve toplumsal felaketlerle ilgili dykuler sunar. Bu
alt format, sucglu, sorumlu veya sapkin bireylerin
izini sUrmeye dayanir. ikinci alt formatta ise,
toplum tarafindan kabul edilmemis ve alt siniftan
gelen kurbanlara odaklanarak, pratik olarak bir
kurtarma operasyonu gibi, toplum icin ¢ézUmler
aranir. Bu iki alt format arasinda belirgin bir ¢eliski
bulunmaktadir, ancak her ikisi de Realite sov
taranun farkl yonlerini ve toplumsal dinamikleri
ele almayiamacglamaktadir (Binark & Kiligbay 2004
75). Geleneksel Realite sov mantigindan kopusta
yasanan dijitallesme, RealiToker ve RealiToker'larin
sinifsal ozelliklerini siliklestirir ve aslinda siniflarin
neden oldugu esitsizlikler ve dezavantajlarin
neredeyse hi¢ gozlenmedigi bir imaj perdesi
sunar. Ancak kontrol ve kontrolstzlUk/asirilasma
arasindaki toplumsal yasam celiskileri, tum dijital
realite sovlarin da 6zgun &yku malzemeleridir.
CUnku RealiTuber ve RealiToker'lar hem bir
ekranda hedefledikleri kitlesel kontrolG hem de
gundelik yasamin celigkileri icerisinde bunalan

insanlari kurtarma misyonunu gergeklestirirler.

Realite sovlardaki kisisellestirilmis hikayeler,

postmodern ¢agin  toplumsal kavramlarina
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uygun olmasinin  yaninda oOzellikle izleyiciler
tarafindan da talep edilmektedir. izleyiciler, temel
olarak realite sov programlarinda karakterlerin
kisisel ~ dUsUnce

dUnyalarina, davranislarina

ve sosyal etkilesimlerine  odaklanmaktadir.
Bu durum, sunulan olayin buyUk olgude
karakter performanslarindan beslendigini
ortaya koymaktadir. Son yillarda hazirlanan
realite programlari, genellikle neredeyse Kisisel
performanslarin tamamini merkeze almakta ve
¢cogu zaman grup performanslari formatin icine
dahil edilmemektedir (Elitas & Keskin, 2019: 418).
Goruldugu  Uzere Turk drama sanayisinin de
odaklandigl élgtde odykulestirme stratejileri asil
hikayeye degil, karakterlerin performanslarina
odaklanir. Kisisellestirilmis ekran gdéruntustnde
olan RealiToker ve RealiTuber’lar, karakter odakli
hayranlik, etkilesim ve duygulanim ritUellerinin
merkezindedir. Nitekim, son dénemlerde ortaya
¢ikan ‘reaksiyon’ kultury, artik Kisilerin olaylarin ve
oykulerin icerigi ile irtibat ve etkilesim kurmaktan
daha c¢ok bu icerikle iliski kuran bir karakterin
duygu yonlendirmeleri ile iliski kurduklarini ortaya

koyar.

insanlarin dunyaya, farkli kultlrlere, iceriklere,
diger insanlara, tarihe ve hatta kendilerine nasill
tepki vereceklerini sekillendiren bu ilging alt-
kUltdr deneyimi, sadece karli olmakla kalmayip
ayni zamanda alternatif ekonomi ve degisim
degerlerini de Uretmesi acgisindan 6onemlidir.
Reaksiyon videolarinin bugunku populer
konumunu cesitli mikro ve makro nedenlerle
aciklamak mumkundur. Turkiye'de akademik
cevrelerde yeterince ilgi gormese de, bu videolar
dunya genelinde en Ust siralarda yer alan trendler
Psikolojik,

yazihimsal, sosyolojik, iletisim bilimleri, sanatsal

arasindadir. antropolojik,  dijital,
ve sinematografik bircok baglama sahip olan
bu tdr populer bir alt-kultdr olarak yuUkselisini
surdUrmektedir. Reaksiyon videolari, YouTube'da
bUyuk bir hizla viral hale gelmistir (Rumeysa vd.
2023: 135-141). Bu duruma 2017 yilinda Yotube'da
kurulan “Kafalar” kanali 6rnek gosterilebilir.
Kanalin  tanitim igeriginde “Kanalda eglence
ve dostluk temasini isleyen Kafalar ekibi ayni
zamanda takipgilerine paylasmayl asilamakta
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ve paylasarak buUyumektedir” seklindeki ifade
ile de takipgileri ile irtibat ve etkilesim kurarak
reaksiyon sergilemektedirler (www.youtube.com/
@KafalarOfficial).

Yukaridaki agiklamalar baglaminda her mikro Gnlu
olan ya da olmayan RealiTuber ve RealiToker, arka
planda baskalarinin etkilesim kuracagdi karakter
merkezli yasam hikayeleri Uretir. Instagram ve
diger platformlarda ‘story/hikaye’ adi altinda
sunulan gunlik yasam performanslari tam
anlamiyla bu durumu kanitlar. insanlar icin sosyal
medya, dokUmantatif bir kayit ya da depolama
merkezi ya da aile albumu degildir. Orada yasayan
insanlarin canlihdr vardir ve bu insanlar orada
surdUrdukleri yasami baskalarinin  gdzetimine
sunarlar.

Realite sovlar, gergekligi vurgulayan bir tar
olarak, gunluk yasamin olagan veya olaganustu
konularina odaklanarak gercek hayattan ilham
almaktadir. Bugun oldukga populer olan bu
programlar, yarismalar, giyim, sagdlk, evlilik,
flort, yemek, su¢ gibi bircok glUncel konuya
odaklanmaktadir. Realite sovlar, gunluk yasamin
hemen her yonunu konu edinebilme esneklidi ile
gercekligi bu programlar araciligiyla izleyicilere
birebir aktarmaktadir. Bu programlar, toplumsal
hayati, bir tur dolayimsal sUrecle daha genis bir
gerceklik perspektifine ddnusturerek izleyicilere
sunmaktadir (Elitas & Keskin, 2019: 417). RealiTuber
ve RealiToker'larin yasam oykulerine bakildiginda
adl gecen ve gegcmesi muhtemel tum alanlara
yayllmis esnek bir yayincilik pratiginin &rnekleri
gorulebilir.

YouTube ve TikTok izleyicisinin Gésterisel
“Realitesi”: Taniklik ile Su¢ Ortakhgi
Arasinda

Realite programlar, seyirciyi sadece izleyen dedil,
etkilesime giren bir hale getirerek pasif izleyicileri
aktif katilimcilara dénUstUrmuastdr.  Seyircinin
programa katilmasi, programin sonuglari Uzerinde
belirgin bir etki yaratmaktadir. Ancak daha
da 6nemlisi, bu gelisme seyircilerin televizyon
medyasindaki rolunu kokten degistirmektedir.

Artik seyirciler, sadece izleyici degil, ayni
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zamanda “es-programci” ve “es-yapimci” olarak
degerlendirilmektedirler (Bratich, 2007: 10). Bu
durum, gunimuz YouTube ve TikTok izleyicilerinin
‘aktifkatihmlarina’yadaonlarin birer‘izleyicimetas!’
olduguna iliskin karsit tezlerin de merkezindedir.
Nitekim bir yerde gésteri séz konusu oldugunda,
gosterenle birlikte izleyen bir tarafin olmasi sarttir.
Bu izleyicilerin icerige, yani sova katilimlarinin
cercevesi ise artik blUyuk oranda basit bir taniklk
tanimlamasi ile anlamlandirilamaz gibi gérunur.

Normalde realite sovlar, diger tuUrlerden ayrilarak
izleyicilere sadece bir izleme pratigi sunmak
yering, kendilerini basl basina gercek bir
‘taniklik’ deneyimi olarak tanimlamaktadir. Bu
taniklik durumu, realite sovlarin en dikkat ¢ekici
ozelliklerinden biridir. Genellikle siradan olaylari
icermeleri nedeniyle ‘Copluk Televizyonu' olarak
adlandirilan bu yeni tdrun, izleyiciyi temelde
gozetleme zevkine dayali bir anlayisin sonucu
olarak ortaya ciktigi sikca ifade edilmektedir
(Vildirim, 2007: 56). Taniklik, izlemekten daha
onemli bir deneyimdir ve ‘oradaymiscasina’
tecrube edilen bir izleme pratiginin gergevesidir.
Haber izlemekle realite sov izlemenin benzer bir
taniklik etkisi yaratmasinin, gercekligi seyrediyor
olma algisi ile yakindan ilgisi vardir. YouTube ve
TikTok ekranlarinda her gun gdérulen binlerce
mikro UnlU ve siradan kullanicinin yasamlari,
kurgusalligi zaman zaman sorgulansa da gergektir.
CUnku tum yapilanlar gercek yasamin icinde olur
ve sonuglar itibariyle herkesin tabi oldugu yasal
kurallarin mueyyidesine uymak zorundadir.

Ancak, RealiTuber ve RealiToker kimligi s6z konusu
oldugunda bir soruyu sormak gerekir: Bu katilm
bir gercege taniklik midir yoksa gerceklik adi
altindaki yalana alet olmak midir ya da dahaiileri bir
seviyede ortak olmak midir? Geleneksel medyadan
(televizyondan) farkh olarak, YouTube'da bir kanal
sahibi olmanin yetiskin olma gibi bir zorunlulugu
olmadigi i¢in her yas grubundan insan YouTube
Uzerinde igerik olusturabilmektedir. Bu durum,
izleyicilerle YouTuberlar arasinda hedeflenmis
bir empati kurulmasina olanak saglamaktadir.
izleyiciler, kendi ilgi alanlarina uygun olarak
kendilerini takip ettikleri YouTuber'in yerine
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koymaktadirlar. Ayni sekilde YouTuberlar da
gecmis deneyimlerinden dolayl izleyicilerin
yerine kendilerini koyabilmektedirler. Bu durum,
YouTube'un icerik Uretimi ve tuUketimi arasinda
daha derin bir bag olusturmaktadir (Yildirim,

2020: 65).

YouTube ve TikTok'un Rituelistik
“Realitesi”: Asirllasma Kulti

Realite sovlar, bir dikkat ekonomisi kultdrinin
parcasiolduklariigcin siradan, sikicive kendiliginden
gelisen  monoton yasam  performanslarini
degil, dikkatleri celp edecek olan asirilastiriimis
performanslari esas alirlar. GUnUmuz TikTok ve
YouTube dunyasinda gorulen asirilasmis video
performanslari, dikkat ekonomilerinden pay
kazanmaya calisan, etki alani buyukld kucuklu
milyarlarca RealiTuber ve RealiToker'un rekabet
sahneleridir. Oyle ki dikkat cekebilmek adina
insanlar tum performanslarinin  sinirlarini Ust
seviyelerde zorlayarak her seyde asirilasirlar ve
asirilasmis bir yasam kultird dogallasir. Ustelik
tum kurgusal gercek yasam performanslarinin ve
realite sovlarin rituelistik bir dtizeni oldugu gibi
YouTube ve TikTok ekranlarinda da benzer bir kult
ortaya ¢ikar. Nasil ki Survivor programi basindan
sonuna dek birbirini izleyen ritUellerden meydana
geliyorsaartiktim YouTube ve TikTok formatlarinda
da benzer ritUelistik kultler belirir. Ornegdin bir
YouTuber, mikro UnlU de olsa, siradan kucuk capl
bir performanscgi da olsa yayina baslarken, ‘selam
arkadagslar, icerige baslamadan 6nce begenmeyi
ve abone olmayl unutmayin’ sézunu bu kultdn
ritGelistik baslangici gibi tekrarlar. Ustelik bu kult,
asirnligr esas alan ritUeller (kiskirtma, duzinelerce
bardak icecek icme, kendine silahla ates ettirme,
ucaktan atlama, tabaklarca yemek yeme vs)
tarafindan izleyicilerin ortak oldugu mistifikasyon
sUreciyle  kutsallastirihr.  Bu  kutsallastirmayi
anlamak ig¢in, dini bir téren edasiyla gerceklesen
realite sov térenlerini hatirlamak gerekir. Survivor
gibi farkl tarz oyunlarin oynandigi bir formatin
tele toreni, dini bir ayin gibi gerceklesir. Evlilik
programlarinda muzik, vokaller, dis sesler, garip
ses efektleri, agir cekimler, aglamalar, asirilasmis
seving gosterileri vs. performanslar tipki birer

dini toren c¢iktisi gibidir. RealiTuber ve RealiToker
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ekranlarinda da bu tarz bir asirihik kultdnun

ritbelleri her daim Uretilir ve yayginlasir.

Realite sovlarda ortaya c¢ikan ve kendi hikayesini
paylasan siradan birey, cogunlukla “medyanin
kahramanlk sodylemi” ile yuceltilir Bu tur
programlarda, genellikle bir star olma hikayesi
veya zorlu yasam deneyimlerini igceren o6gretici
oykuler, felaketlerin, kazalarin ardindan yasanan
zorluklar veya mucizevi durumlar anlatilir. Bu
sekilde, siradan bir insan medya tarafindan o6zel
bir konuma tasinmis olur (Yildirm & Esen, 2018:
493). RealiTuber ve RealiToker'lar arasindan
¢cikan  mikro-unldler, hayranlik kualtd, mucize
yasamlar, basari ve kahramanlastirma rittelleri ile
cevrelenmis Kisilerdir. Bu insanlar birer star kimligi

ile kanaat 6nderi pozisyonuna yerlesirler.

Realite sovlar, tdr itibariyla normal insanlarin
olagan iliskilerini ekrana tasirken ayni zamanda
bu olaylari belirli bir sekle sokmaktadir. Siradan
bireylerin hayatlari televizyon ekraninda,
bir tdr mizansen araciligiyla sunulurken bu
durum, izleyiciyi hem anlamin dreticisi hem
de yorumlayicisi konumuna getirmektedir. Bu
baglamda, televizyon ekranlarinda yayinlanan
diger tdrler de realite sovlarin algl ve anlati
bicimini benimseyerek benzer bir izleyici cekme
amaci gutmektedirler (Ding, 2022: 298). Dikkat
ekonomisi, burada anahtar kavramlardan biridir.
Dikkati cekmenin bir yolunu bulan herhangi bir
format, diger formatlara dogdru yayilim gdsterir.
GUnUumuzde dikkatin 6n kosulu ise asirilasmadir.
Herkesin yaptigi seyleri onlardan daha asiri bir
performansla sergilemek, seyirlik formatlarin en

yaygin icerik yonelimleridir.

Sonug

icinde yasadigimiz dunyanin dijital uzantilari, her
bir vatandas icin “cagdaslik” uyumu ile birlikte
“agdas” olma durumunu tasvir eden c¢evrim
ici bagintiyr zorunlu kilmaktadir. Artik, gevrim
ici uzuvlarimizin “artirdig1” bedenlerimiz, farkli
gerceklik deneyimlerini ve performanslarimizi
mumkun kilan eklektik kualturler imal ederler.
Organik ile dijitalin bdylesine yakinsanmasi,

eklektik kualtarlerdeki performanslari da bir
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gosterinin olay ufkuna daha fazla yaklastirirlar.
Bu makale, sonug evresine kadar bu yakinlasma
ve yakinsama ufkunu bir erime potasl olarak
yorumlamis ve iginde yasadigimiz bu eklektik
kultaran  araci/katalizér  starlari olarak  her
yere yayillan sosyal medya performanscilarina
odaklanmistir. YouTuber ve TikToker'l “influencer”,
“mikro-Uunld” gibi kavramlarla ¢agirmak, onlarin
bdylesi bir eklektik kulturde nasil calistiklarini
ve neye yaradiklarini anlatmakta hep eksik
kalacaktir. Bu makalenin onerdigi kavramlar
olan RealiTuber ve RealiToker ise, gergeklik
deneyiminin oncelikle bir gosterinin sonrasinda
ise dijital olarak desteklenmis ve artinlmis bir
gosterinin  parcasi  haline gelmesiyle birlikte
gundelik toplumsal performanslarin ¢ergeveledigi
kimliklere isaret etmektedirler. CUnkU bu kimlikler,
en kuguk hesaptan, milyonlara hitap eden kitlesel
hesaplara kadar tiUm kullanicilarin performanslari
ile neyi kastettikleri ve nasil bir kultdrel misyonu
Ustlendiklerini

aclklayan 6zne  pozisyonunu

modellemektedirler.

Bu c¢alisma, realite sovun karakteri Uzerinden

yaygin
iceren YouTube ve TikTok'un gdsteri kulturunu

gunumuz seyirlik  performanslarini
ve bu kultdrdn udretici kimlikleri olan YouTuber
ve TikToker'larin  performans odakh islevsel
durumlarini yeni bir bakis acisiyla irdeleyerek yeni
bir performatif kimligin argmanlarini Uretmistir.
Dolayislyla, kuramsal tartisimi destekleyen pratik
tartisim, kavramsal o6nerilerin farkh performans
alanlarinda  sinanabilirligi  agisindan  dnemli
bir zemin kurmustur. Bu zemin, toplumsal
altyapinin anlasiirhgini kavramak igin saglamasi
yapilacak tum temsili 6lcumlerin sinanabilecegdi
bir zemindir. Oyle ki bu zeminde yulkselen yeni
realite sovlar, insanlar icin hayati anlamli hale
getiren senaryolar Uretirler. Onlar insanlara
nasil yasayacagini gosteren, 6Jgreten ve onlara
anlamli bir kompozisyonun pargasi olma imkani
veren modern yasam mitleridir ve hepsi; kadim
zamanlardaki Dede Korkut kimliginin c¢agdas
misyonunu Ustlenir. Yasamlar, gercegdin otantikligi
ile modern mitlerin gergekUstUlugunun ¢ ice
gectigi eklektik performanslar olarak her gun
yeniden Uretilirler. Yagsamak ic¢in bagsl sonu belirsiz
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tesadUfler yerine dykUsel olarak senaryolastiriimis
bir hayatin kahramani olmak, insanlarin kuskusuz
yasam amaglari arasinda énemli yere sahiptir.
Bu nedenle Instagram, YouTube, TikTok, Twitter,
Facebook ve diger sosyal medya hesaplarindaki
hayat hikayeleri kopuk ve tutarsiz dedillerdir.
Bilakis, onlarin hayatinin bir senaryosu vardir ve
sosyal medyatik gérinUmleri bu senaryonun
sahne 6nU davranislari  gibilerdir.  insanlar
sosyal medyayl kullanarak arka bdlgeden 6n
bélgeye kolayca gecebilmektedirler. insanlar
cevrelerinde iyi bir izlenim olusturmak icin arka
boélgelerinden izleyicilere rol yaparak én bolgeye
gecis yapmaktadirlar. Gergekte isin arka plani
farkli olmaktadir én bolge ve arka bdlge arasinda
zithiklar bulunmaktadir. insanlar artik hayatlarini
herkesin 6nunde yasamakta ve tum yasantilarini
gozler 6nline sermektedirler. Bunu yapan insanlar
bir nevi yeniden sahneye cikarak, nasil gérinmek
istiyorlarsa o sekilde davranarak sosyal medyayi
bir sahne olarak kullanmaktadirlar. Burada esas
amag izleyicilerin kendilerini nasil gormelerini
istiyorlarsa o sekilde goérunmektir. Zengin
gorunmek isteyen bir kisi sahibi olmadidi bir
araba ile poz vermekte yapmadigi bir tatili yapmis

gibi gosterebilmektedir.

Sonug olarak, RealiTuber ve RealiToker
kavramlari, realite sovlasan hayatlar yasayan ve bu
hayatlari sosyal medya hesaplarindan gésteren/
teshir eden kullanicilarin benimsedikleri yasam
felsefesi bakimindan giderek daha &nemli
hale gelmektedir. Yasam, ekranlarla tumlestigi
ve eklektik bir hal aldigr i¢in zaten dramatik
canlandirmaya dayanmakta ve sosyal medya
kullanicilart ve diger bireyler, kendi hayatlarinin
felsefesini ve bakis acisini bu mecralarda
yansitmaktadirlar. Bu nedenle, kullanicilar
hazirliksiz  bir sekilde/spontane senaryolarini
dogrudan hayata gecirebilmektedirler Oyleyse,
YouTube ve TikTok ekranlarinda performans
goOsteren insanlari tanimlamak i¢in dne sudrulen
eklektik isimler olan RealiToker ve RealiTuber,
islevsel bir gecerlik gosterir. Ustelik bu isimleri,
RealiTwitcher, RealiTwitter, RealiTagramer gibi
eklektik isimlerle genisletmek ve sinamak

MmUmkundur.
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A Performative Approach to Digitalised Reality
Shows and the Society of Spectacle: RealiTuber

and RealiToker

Extended Abstract

While reality shows are central/mass structures
which spread the deeply distorted reality of
capitalism and consumer culture in society, they
occupy a certain place on the TV screen. However,
via social media and mobilized screens, a mentality
of reality show that has now spread throughout life
has emerged recently. Now anyone can constitute
and present their own reality show. This situation
triggers the emergence of a simulation, just-
show lives that become completely fake, and
finally, human behaviors become more open to

manipulation as dramaturgical performances.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

The aim of this study is to develop a new inclusive
identity definition to conceptualize popular
content producers such as YouTubers and
TikTokers, which are the micro-celebrity system
of social media as well as all ordinary users who
appeal to a certain number of followers. RealiTuber
and RealiToker are called “the average digital
person” who serves the forms of control of the
consumer society as an identity performance that
both produces and monitors content. Because
these concepts are the descriptors produced by
synthesizing the concept of reality show with
YouTube and TikTok. Both concepts that describe
the form and cultural quality of the performance
are performance-first concepts planned to
replace the concepts of YouTuber and TikToker,
which represent the decisiveness of the platform
on performance. It is important to note that these
concepts are a first attempt within the framework
of Turkish and international literature in order
to define the importance of this study. Because
it is not a new development that performative
approachesto social media are generally evaluated
around the culture of “participation” and “sharing”
and framing of “labor” description and that such
conceptsasand “self-presentation” and the display
are discussed. The innovative aspect of this study
is that it integrates this performative framework
on YouTube and TikTok with the argument that the
reality show embraces all tele-lives and proposes
a new theoretical nomenclature.

This study has produced the arguments of
an eclectic performative identity fromm a new
perspective by examining the performance
culture of YouTube and TikTok, which includes
today’'s common display performances through
the character of the Reality Show, and the
performance-oriented functional situations of
YouTubers and TikTokers, and the productive
identities of this culture. Reality Shows and the
emulated Reality Shows on digital-telelife screens
produce scenarios that make life meaningful for all
of us. They are the myths of modern life that show
us howtolive, teach us, and give us the opportunity
to be a part of a meaningful composition, and all or

all of us; We undertake the contemporary mission
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of the Dede Korkut identity. Being the hero of
a life scripted narratively, rather than through
random coincidences with uncertain beginnings
and endings, undoubtedly has an important place

among all of our life goals.

Being the protagonist of a narratively scripted life,
rather than a series of coincidences, is undoubtedly
essential to people’s life goals. For this reason, life
stories on Instagram, YouTube, TikTok, Twitter,
Facebook, and other social media accounts are not
disjointed and incoherent. On the contrary, their life
has a script, and their social media appearances are
like the front stage behavior of that script. People
can quickly move from the back to the front zone
using social media. People move from the back to
the front by pretending to the audience to create
a good impression in their environment. In reality,
the background is different, contrasting the front
and the back. People now live their lives in front
of everyone and put their whole lives on display.
People who do this use social media as a stage, in
a way, by reappearing on stage and behaving in
the way they want to be seen. The main purpose is
to show how they want the audience to see them.
A person who wants to look rich can pose with a
car that he does not own or make it look like he has

taken a vacation that he has not taken.

In conclusion, the concepts of RealiTuber and
RealiToker are becoming increasingly important
in terms of the philosophy of life adopted by users
who live reality-show-like lives and show/expose
these lives on their social media accounts. Life is
already based on dramatic reenactment as it has
become integrated and eclectic with screens, and
social media users and other individuals reflect
the philosophy and perspective of their own lives
on these channels. Therefore, users can bring
their unprepared/spontaneous scenarios directly
to life. So RealiToker and RealiTuber, the eclectic
names which are put forward to describe people
performing on YouTube and TikTok screens, show
functional validity. Moreover, it is possible to
expand these names with eclectic names such as

RealiTwitcher, RealiTwitter, RealiTagramer.
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