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Arastirmalari Dergisi evlerde dogmuslardir. Bu da ¢ocuklarin teknolojiye daha hizli ve kolay uyum saglamalarimi kolaylastirmistir. 2000 yili ve

sonrasinda dogan ¢ocuklar belirtilen bu durumlardan da yola ¢ikilarak “dijital yerli” olarak kavramsallastirilmistir. Bu ¢ocuklarin
ebeveynleri icin ise “dijital go¢gmen” tanimlamasi yapilmistir. Dijital yerli olan ¢ocuklar dijital diinyaya dogar dogmaz giris

Milenyum ¢ag olarak adlandirilan 2000 yili ve sonrasinda diinyaya gelen ¢ocuklar daha ¢ok teknolojik ara¢ gerecin kullanildigi

Aralik, 2024
Cilt 6 Say1 2 yaparken; dijital gogmen olan ebeveynleri yasamlarinin belirli bir evresinde teknolojiyi hayatlarina dahil etmislerdir. Bu durumda

Sayfalar: 91-97 dijital yerli olan ¢ocuklar dijital go¢gmen olan ebeveynlerine oranla teknoloji ile daha i¢ ice olmuslardir ve olmaya da devam

http://dergiparkgov.tr/ukmead etmektedirler. Bu ¢alisma kapsaminda verilenlerden hareketle 2023-2024 egitim 6gretim yil Karaman il merkezine bagh
dezavantajli bir okulda 6grenim gore 31 ¢ocuk ile calisilmistir. 60-72 ay okul dncesi donem ¢ocuklarin dijital medya denilince ne

* Sorumlu Yazar algiladiklarinin tespit edilmesi amag¢lanmistir. Bu amag¢ kapsaminda nitel bir ¢alisma yliriitilmiis ve ¢cocuklarin vermis olduklari
cevaplar temalastirilarak sunulmustur.
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Abstract

Children born in the year 2000 and later, which is called the millennium age, were born into homes where more technological .00 viona) Journal of
equipment was used. This has made it easier for children to adapt to technology faster and easier. Children born in 2000 and later  garamanoglu Mehmetbey
have been conceptualized as "digital natives" based on these situations. The parents of these children are defined as "digital Educatioanal Research
immigrants". While children who are digital natives enter the digital world as soon as they are born; Their parents, who are digital

immigrants, incorporated technology into their lives at a certain stage of their lives. In this case, digital native children are and December 2024

continue to be more intertwined with technology than their digital immigrant parents. Based on what is given within the scope of  volume 6, No 2

this study, it is aimed to determine what 60-72 month old preschool children perceive when it comes to digital media. For this Pages: 91-97

purpose, a qualitative study was conducted and the answers given by the children were presented by thematizing them. http://dergipark.gov.tr/ukmead
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GIRIS

“Milenyum” veya “yeni bin y1l” olarak tanimlanan ve 2000 yili ve sonrasinda diinyaya gelen ¢cagin 6grenen ve 6grencilerini
tanimlamakta kullanilan kavram “dijital yerlilik” olarak adlandirilmaktadir (Arabaci ve Polat, 2013). Bu ag¢idan degerlendirildigi
zaman; teknoloji ve teknolojik aletlerle donatilmis bir diinyaya gelen, dogduklarindan andan itibaren teknoloji temelli 6grenme
dili gelistiren yeni nesil ¢cocuklar da “dijital yerliler”dir. Dijital yerliler ayrica “binyilin 6grencileri, internet nesli, oyun nesli, yeni
nesil, siber ¢ocuklar, zaplayan insan, ¢ekirge insan” gibi farkli isimlerle de nitelendirilmektedirler (Karabulut, 2015). Her ne
kadar farkl ifadeler igeriyor olsa da 2000 yili ve sonrasinda dogan c¢ocuklar teknoloji ve teknolojik aletlerle i¢ ice bir
durumdadirlar. Giniimiiz dinyasinin ¢ocuklari, ¢esitli kavramlar1 6grenmeden 6nce teknolojik aletlerin nasil kullanilacagini
ogrenmektedirler. Gozlem yetenekleri kendilerinden dnceki nesle kiyasla gelismis, 6grenmeye daha a¢ik ve yatkin olan ¢ocuklar
erken yaslardan itibaren icinde bulunduklari diinyanin teknolojik aletlerini kullanan, kendinden 6nceki neslin bireylerini
gozlemleyerek ve beraberinde de taklit ederek araglarin kullanima iliskin 6grenme semalar1 gelistirmektedirler. Bahsi gecen
durum; sozel olarak dahi kendisini ifade edemeyen ¢ocuklarin teknolojik aletleri kullanmalarina olanak tanimaktadir.

Her y1 dlinyaya gelen ¢ocuklar, kendilerinden 6nceki yillarda diinyaya gelen bireylere oranla daha fazla teknolojik araglarin ve
uygulamalarin bulundugu ortamlara gozlerini agmaktadirlar. Bu durum; ¢ocuklarin teknoloji ile daha yogun sekilde i¢ ice
olmasina sebebiyet vermektedir. Verilen bu bilgilerden hareketle dijital yerli olan ¢ocuklarin ebeveynleri de “dijital gogmen”
olarak adlandirilmaktadirlar. Dijital go¢cmen denildiginde; milenyum 6ncesi yani internet ve web ¢cagindan evvel diinyaya gelen,
teknoloji ve teknolojik araglarla ergenlik ve sonrasi donemlerinde tanismis olan bireyler i¢in kullanilan bir kavram
anlasilmaktadir (Arabaci ve Polat, 2013).

Her ne kadar dijital yerliler ile ilgili tamimlar yapilmis olsa da dijital yerlilik kavraminin net bir ifadeyle tanimlanamadig ve
dijital yerlilere iliskin 6zellikler a¢isindan tam bir uzlasmaya varilamadig1 da alanyazin taramasinda gorulmustiir (Benneth,
Maton ve Kervin, 2008; Akcayir, Diindar ve Akcayir, 2016; Teo, 2016).

Yer verilen ifadelerden hareketle giiniimiiz ebeveynlerinin “dijital go¢gmen”, ¢cocuklarin ise “dijital yerli” olarak tanimlanmalar
mimkiindiir. Dijital gogmen durumunda olan giinlimiiz ebeveynleri kendi deneyimleri sayesinde teknolojik araclar ve
gelismeler ile tanismis olurlarken bu ebeveynlerin dijital yerli olarak tanimlanan ¢ocuklari teknoloji ile donatilmis bir diinyaya
merhaba demektedirler. Beliren ilgili durum hem ¢ocuklar hem de ebeveynler 6zelinde avantaj ve dezavantajlari igcerisinde
barindirir. Dijital gogmen olan ebeveynler, teknoloji hakkinda ne denli kapsaml bilgiye sahip olurlarsa ¢ocuklarini da o denli
bilingli teknoloji kullanimina yonlendirmis olacaklardir. Ancak giiniimiiz bireylerinin teknolojiye bagimliliklar ve teknolojiyi
amaglar1 dogrultusunda bilingli kullanma durumlar1 géz 6niinde bulunduruldugu zaman; ifade edilen yonlendirmenin ¢ok da
kolay olmadigi asikardir. Ebeveynlerin uzun stireler boyunca teknoloji ile vakit gecirdigini goren ¢ocuklar1 da ebeveynlerinden
gordiiklerini uygulayarak uzun siireler boyunca bu araclar1 kullanacak veya kullanmak isteyeceklerdir. Teknolojik araglarin
kullanim1 esnasinda da yeni kavramlarla kars: karsiya gelerek kelime haznelerini bunlar da zenginlestireceklerdir. ilk olarak
karsi karsiya kalacaklar1 kavramlar arasinda da “internet” ve “sosyal medya” yer almaktadir. Cocuklar ¢cogu zaman karsi karsiya
kaldiklar1 bu kavramlarin ne anlama geldigini bilmeden kullanabilmektedirler. Sosyal cevrelerinden duymus olmalari
cocuklarin bu kelimeleri kullanimui icin yeterlidir. Belirtilen durumlardan hareketle bu ¢alisma ile okul 6ncesi egitime devam
eden ¢ocuklarin “internet” ve “sosyal medya” kavramlarina dair neler bildiklerini tespit etmek amaglanmistir. Uzman goriisleri
neticesinde son hali verilerek hazirlanan kisa sorular ¢ocuklara bire bir goriisme esnasinda yéneltilmistir. Ilgili amag
dogrultusunda c¢ocuklara internet ve sosyal medyanin ne olduguna dair sorular yoneltilmis; ¢ocuklarin vermis olduklar
cevaplar kendi ifadeleri degistirilmeden not edilmistir. Calisma nitel arastirma yontemi ile desenlenmistir. Calisma sonunda
cocuklarin ilgili sorulara vermis olduklar cevaplar kategorize edilmistir. Ebeveynlerin yas, egitim durumlar ve teknolojiye
ayirdiklar: stirelere verilen cevaplar ile ¢ocuklarin goriisme sorularina verdikleri cevaplar iliskilendirilmistir. Elde edilen
sonuglar neticesinde; cocuklarin glnlilk hayatta sik kullanilan ve kendilerinin de siklikla duyduklar1 kavramlar1 nasil
anlamlandirdiklar tespit edilmis ve ebeveynlere bilingli teknoloji kullanimin ¢ocuklara nasil kazandirilabilecegi ve etkileri
konusunda 6nerilerde bulunulmustur.

YONTEM

Bu arastirmada, 60-72 aylik okul 6ncesi donem c¢ocuklarinin dijital medya denilince ne algiladiklarinin tespit edilmesi
amaclanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda nitel bir calisma ytriitiilmis ve ¢ocuklarin vermis olduklari cevaplar temalastirilarak
sunulmustur. Arastirmanin etik ve bilimsel agidan bir sakincasinin olmadigi Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Sosyal ve
Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etik Kurulu tarafindan 18.04.2023 tarihli 53 sayili karar1 oy birligi ile onanmistir.

2.1. Arastirma Grubu

Calismaya ait veriler, Karaman il merkezinde bulunan dezavantajl bir ilkokulun anasinifina devam eden 60-72 ay arasindaki
okul 6ncesi donem c¢ocuklariyla yapilan birebir calismalar neticesinde elde edilmistir. Calisma 6ncesinde ebeveynlere calisma
hakkinda bilgi verilmis, calismaya katilim konusunda goniilli olan ebeveynlerin ¢ocuklari ¢alismaya dahil edilmistir.
Ebeveynlerle yapilan goriisme esnasinda kendilerine ait demografik bilgileri sorulmus ve “Gonilli Katilim Onam Formu” ile
onay alinmistir. Calismada 31 anne ve 30 babanin verileri degerlendirilmistir. Calisma baslangicinda okul 6ncesi donem
cocuklarina ¢alismanin icerigi hakkinda bilgilendirme yapilmistir. Ardindan uygulama asamasina gecilmistir. Veri toplama
slireci, her ¢ocukla birebir yapilan goriismelerle saglanmistir. Calisma kapsaminda arastirmacilar tarafindan gelistirilerek
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uzman gorusiine sunulan ve ardindan son hali verilen a¢ik uc¢lu sorular sorulmustur. Sorularin dogru ya da yanls cevaplari
bulunmamaktadir. Cocuklarin sorulara vermis olduklar: tiim cevaplar degerlendirmeye alinmistur.

Calismaya katilan ¢ocuklarin ebeveynlerine ait demografik bilgiler asagida verilmistir:

Tablo 1.

Anne ve Babalarin Yaslarina Ait Bilgiler

Anne Yas Baba Yas

Yas n % Yas n %
25-30 13 419 25-30 4 13,3
31-35 9 29,1 31-35 11 36,7
36-40 6 19,3 36-40 3 10
41 ve uzeri 3 9,7 41 ve lizeri 12 40

Tablo 1'de anne ve babalarin yaslarina ait demografik 6zelliklere bakildig1 zaman; annelerin %41,9 ile 25-30 yas araliginda,

babalarin da %40 ile 41 yas ve tizerinde oldugu gorilmektedir.

Tablo 2.

Anne ve Babalarin Egitim Durumlarina Ait Bilgiler

Anne Egitim Baba Egitim

Egitim Durumu n % Egitim Durumu %
I1kokul 7 22,6 Ilkokul 23,3
Ortaokul 6 19,3 Ortaokul 23,3
Lise 11 35,5 Lise 10 33,4
On lisans 2 6,5 On lisans 3,3
Lisans 5 16,1 Lisans 16,7

Tablo 2’de anne ve babalarin egitim durumlarina yonelik veriler incelendiginde; annelerin %35,5 babalarin da %33,4 ile lise

mezunu olduklarn gorilmektedir.

Tablo 3.

Anne ve Babalarin Mesleki Durumlarina Ait Bilgiler

Anne Meslek Baba Meslek

Meslek n % Meslek n %

Ev Hanim 25 80,6 Memur (Ogretmen/Saghk 4 13,4
Calisani/imam)

Memur (Ogretmen 4 12,9 Isci 11 36,6

/Saglik Calisani)

Isci 2 6,5 Esnaf 10 33,3
Serbest Meslek/Ciftci 5 16,7

Tablo 3’te anne ve babalarin mesleki durumlarina bakildiginda; annelerin %80,6 ile ev hanimi, babalarin ise %36,6 ile is¢i
olduklari goriilmektedir.

2.2.Veri Toplama Araglari

60-72 ay cocuklarin goriislerinin alinacag bu ¢alisma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden siklikla kullanilan goriisme
yontemi tercih edilmistir. Goriisme tiiri olarak da yar1 yapilandirilmis goriisme teknigine yer verilmistir (Baltaci, 2019).

Sorularin hazirlanmasindan 6nce alanyazin taramasi yapilarak soru onerileri hazirlanmistir. Hazirlanan sorular 3 uzmana
gonderilerek gelen doniitler neticesinde veri toplama aracina son hali verilmistir.
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2.3. Veri Toplama Siireci ve Verilerin Analizi

Veriler 2023-2024 egitim 6gretim yili bahar doneminde arastirmacinin ¢ocuklarla birebir yapmis oldugu goriisme siirecinde
toplanmistir. Cocuklarin sorulara vermis olduklar: her bir cevap ¢ocuklarin séyledikleri sekli ile yazilmistir. Sorularin dogru ya
da yanlis cevaplar1 yoktur. Yar1 yapilandirilmis goriisme yoluyla toplanan veriler igerik analizi yontemi ile analiz edilmistir.
Icerik analizinin yapilmasindaki temel amag; verilerin incelenerek kavramsal gerceveye uygun bir sekilde aciklanabilecek
kavram ve iliskilere ulasilmasidir (Yildirim ve Simsek, 2016). icerik analizi sayesinde elde edilmis olan verilerde tekrarlanan
olgulardan kodlara, kodlardan da kategori ve temalara ulasilir; birbiriyle iligkili olan kavramlar bir arada yorumlanir (Baltaci,
2019). Islem basamaklarindan hareketle, toplanan veriler arastirmacilar tarafindan okunarak kodlar c¢ikarilmistir. Cikarilan
kodlarla iligkili temalar olusturulmustur. Verilen cevaplardaki benzer ve farkl olanlar dikkate alinarak arastirmanin amaglari
dogrultusunda kategoriler belirlenerek verilen her bir cevap ilgili kategorilere yerlestirilerek tablolastirllmistir. Katihmcilardan
elde edilen veriler K1, K2, K3... seklinde kodlanmistir. Bulgularin sunumunda dogrudan alintilara yer verilmistir.

Gecerlik ve Giivenirlik

Arastirmada, kategori olusturma stiirecinde ¢ocuklarin goriislerinden alinan dogrudan alintilarla gecerlilik saglanmis; verilerin
kategorilere ayrilmasi islemi ise giivenirligi artirmak amaciyla iki bagimsiz arastirmaci tarafindan gergeklestirilmistir. Nitel
olarak desenlenmis c¢alismalarda gecerlik ve giivenirligin saglanabilmesi arastirmacinin etik ilkelere uygun davranmasi ile
gerceklesir. Bu cercevede, nitel calismalarda inanilirlik, giivenilebilirlik ve aktarilabilirlik ilkeleri 6n plana ¢ikmaktadir
(Merriam, 2009). Bahsi gecen ilkelerin saglanabilmesi icin ¢alismalar 3 uzmana gonderilerek goriis alinmistir. Taslak olarak
hazirlanmis olan sorular uzman goriisiine génderilmeden 6nce her bir soru i¢in “uygundur/uygun degildir/goriisler” alanlari
sorularin yanina eklenmistir. Uzmanlardan gelen dontitler neticesinde sorular diizenlenerek son hali verilmistir. Calismaya
katilimda gunulilik esasi gozetilmistir. Ebeveynlere cocuklar1 ile yapilacak goriisme hakkinda bilgilendirme yapilmis,
cocuklarinin vermis olduklar1 cevaplarin sadece adi gecen c¢alismada kullanilacagi, kendilerine ve cocuklarina ait verilerin
Uclinci sahislarla paylasilmayacagi bilgisi verilmistir. Calismaya katilmay1 kabul eden ebeveynlerden onam formu alinarak
cocuklar1 ile goriismeler gerceklestirilmistir. Dislanma kriteri olarak c¢ocuklarin sorulara cevap vermek istememeleri
belirlenmistir. Sorulara cevap vermek istemeyen ¢cocuk olmadigl i¢in ebeveynlerinden izin alinan tim c¢ocuklarin gorisleri
alinmistir.

BULGULAR

Calisma kapsaminda elde edilen verilerin analizleri ile ulasilan temalar ve temalara iliskin katilimcilarin ifadeleri tablolar halinde
asagida verilmistir:

Tablo 4.

“Internet ne demektir?” Sorusuna Iliskin Bilgiler

Alt Temalar Katihimcilar n %
Bir seylere bakmak/6grenmek K2, K6, K9, K11, K15, K19, K22, K23, K27, K28 10 32,3
Video izlemek K1, K7, K10, K16, K25, K26 6 19,3
Youtube/TikTok K5, K12, K13, K20, K30, K31 6 19,3
Telefon K3, K4,K17, K21 4 12,9
Haberlere bakmak K8, K29 2 6,5
Odev yapmak K14 1 3,2
Bilmiyorum K18, K24 2 6,5

Tablo 4’te goriildiigl tizere ¢ocuklar internet tanimi olarak %32,3 olarak bir seylere bakmak/6grenmek olarak tanimladiklar:
goriulmektedir. Bunu takiben de video izlemek (%19,3) ve Youtube/TikTok (%19,3) izlemektedir. Bu konuda ¢ocuklar su
gortsleri dile getirmislerdir:

“Yani telefonun ¢cekmesi demek. Video izlemek.” (K7)
“Youtube demektir.” (K5)

“Televizyona baglanip bir seyler izlemek demek internet.” (K9)

Tablo 5.

“Interneti ne icin kullamiriz?” Sorusuna Iliskin Bilgiler

Alt Temalar Katilimcilar n %

Video izlemek/oyun oynamak K3, K4, K9, K10, K15, K16, K17, K20, K21, K22, K23, K25, K27, 15 48,4
K29, K31

Ders calismak K1, K2, K6,K11, K12, K14 6 19,3

Alisveris yapmak/tariflere bakmak K7, K24, K28, K30 4 12,9

Mesajlasmak K5, K8, K13 3 9,7

Youtube’a bakmak K18, K19, K26 3 9,7
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Tablo 5°te goriildiigii gibi ¢ocuklar interneti %48,4’liik oranla film izlemek/oyun oynamak olarak kullanildigini ifade etmislerdir.
Cocuklarin bu konudaki goriisleri sdyledir:

“Oyun hamuru sekillerine bakmak, resim ¢izimine bakmak.” (K10)

“Arama yapariz ¢izgi film. Oyun yiikliiyorum.” (K15)

“Cizgi film izlemek i¢in. Oyun oynamak icin. Reklam gelmesin diye kapatilir.” (K16)
“Bilmedigimiz pasta tariflerini ogrenmek i¢in.” (K28)

“Koye gidince lazim olur. Cizgi film a¢mak i¢in.” (K31)

Tablo 6.

“Sosyal medya ne demektir?” Sorusuna Iligkin Bilgiler

Alt Temalar Katilimcilar n %

Whatsapp, Facebook, Twitter, TikTok K1, K2, K4, K11, K12, K15, K16, K18, K19, K20, K21, 14 45,3
K25, K26, K31

Dans edenleri izlemek/fotograf paylasmak K7,K10, K14, K22, K24, K28 6 19,3

internet K3, K8, K9, K30 4 12,9

Takipci K17 1 3,2

Cizgi film K23 1 3,2

Cocuklarin kullanmamasi gereken seyler K6 1 3,2

Bilmiyorum K5, K13, K27, K29 4 12,9

Tablo 6’da ¢ocuklarin sosyal medya tanimlarin %45,3 ile Whatsapp, Facebook, Twitter ve olarak ilk sirada yer aldig1 goriilmektedir.
Bu konuda ¢ocuklarin ifadeleri su sekildedir:

“Internette paylasim yapmak.” (K7)
“Dans eden herkesi izlemek.” (K10)
“Takip¢i.” (K17)

“Anne babalarin Twitter ve Facebook’lari.” (K26)

Tablo 7.

“Sosyal medyay1 kimler kullanir?” Sorusuna Iliskin Bilgiler

Alt Temalar Katilimcilar n %
Anne-Babalar/Buytikler K5,K6, K7, K9, K19, K20, K21, K25, K26, K27, K28, K29 12 38,8
Cocuklar K10, K13, K14, K24, K30 5 16,1
Video Yiikleyenler K2,K11,K12, K22 4 12,9
Herkes K3, K8, K17, K23 4 12,9
Bilmiyorum K1, K4, K15, K16, K18, K31 6 19,3

Tablo 7’de goriildiigu tzere c¢ocuklar sosyal medyanin %38,8 ile anne babalar ve biyiikler tarafindan kullanildigini ifade
etmislerdir. Cocuklarin cevaplari su sekildedir:

“Herkes. Insanlar hep kullanir.” (K3)
“Video ytikleyen kigsiler.” (K22)

“Anne babalarimiz kullanir.” (K26)

TARTISMA VE SONUC

Dijital medya, hemen her yas grubundan bireyin giinliik hayat icerisinde kullandig1 sosyal bir platformdur. Yasa, ilgi alanlarina, sosyal
konuma vb. bagl olarak secilen igerikler ve bu igeriklerle gecirilen siireler degisiklik gostermektedir. S6z konusu ¢ocuklar oldugu
zaman Ozellikle icerikler agisindan segici ve yonlendirici olmada ebeveynlere biiyiik sorumluluklar diigmektedir. Cilinkii dijital araglar
ile bas basa kalan ¢ocuklar, ¢cok farkli ve ¢ogu zaman da yaglarina uygun olmayan igeriklere maruz kalabilmektedirler. Alanyazina
bakildig1 zaman ¢ocuklarda teknoloji bagimliligina yonelik olarak yapilan nicel ¢alismalarin varligi goze ¢arpmaktadir. Fakat bu alanda
cocuklarla birebir yapilan nitel ¢alismalarin azhigi da dikkat ¢gekmektedir. Yapilan nicel ¢alismalardan elde edilen bulgular neticesinde
de ¢ocuklarin teknolojiye olan bagimliliklari tespit edilmistir. Dijital yerlilik iizerine yapilan ¢aligmalarin ortadgretim ve yiliksekogretim
ogrencileri ve egitimciler {izerinde yogunlastiklar1 goriilmektedir (Wayscott vd., 2010; Kennedy ve Fox, 2013; O’Bannon ve Thomas,
2014; Sayin ve Aydin, 2018; Dogusoy ve Imer, 2019). Gerek okul dncesi dénem ¢ocuklarina yonelik olarak gerekse de nitel tiirden

yapilan caligmaya rastlanmamistir. Bu agidan bakildigi zaman bu ¢aligmanin alanyazina katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Bu ¢alisma kapsaminda okul dncesi donem ¢ocuklarina agik uglu dért soru sirayla yoneltilmistir. Cocuklarin “Internet ne demektir?”
sorunu %32,3 bir seylere bakmak/6grenmek olarak tanimladiklar1 goériilmektedir. Bunu takiben de %19,3 video izlemek ve %19,3
Youtube/TikTok, %12,9 ile telefon, %6,5 ile haberlere bakmak, %3,2 ile 6dev yapmak ve son olarak %6,5 ile bilmiyorum cevaplari
takip etmektedir. Eren (2012) yapmis oldugu c¢alismasinda internet anahtar kavramina ortaokul 6grencilerinin Facebook cevabini
verdikleri sonucuna ulagmistir. Sosyal iletisim aglarinin kii¢lik yaslardan itibaren internet ile iliskilendirildigi sonucuna ulasilabilir.
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“Interneti ne icin kullaniriz?” sorusunda ¢ocuklar interneti %48,4’liik oranla film izlemek/oyun oynamak olarak kullanildigini ifade
etmiglerdir. Bunu sirasiyla ders ¢alismak %19,3, aligveris yapmak/tariflere bakmak % 12,9 cevaplari izlemistir. Sakarya vd. (2011)
caligmalarinda ilkdgretim 6grencilerinin interneti %71,4 ile bilgi kaynagi, % 45,1 ile haberlesme ve eglence, % 26,5 ile oyun oynama,
%19,2 ile film izleme/miizik dinleme amaciyla kullandiklarini ifade etmislerdir. Ozmusul (2018) ilkdgretim 1I. kademede yer alan (6.,
7. ve 8. smif) ¢ocuklarla gergeklestirmis oldugu ¢alismasinda ¢ocuklarin interneti %58,8 ile ders ¢alisma, %22,6 ile bilgi edinme, %9,5
ile oyun-eglence, %7,1 ile iletisim ve %1,9 ile diger amaglarla kullandiklarini ifade ettikleri sonucuna ulasmiglardir. Aktas vd. (2008)
tarafindan {iniversite 6grencileri ile yapilan ¢alismada da benzer sonuglara ulasilarak kullanim amacinda 6dev ve arastirma yapmanin
ilk sirada yerini aldig1 goriilmiistiir. Bu calisma kapsaminda da okul dncesi donem cocuklarinin benzer sekilde internetin ders calisma
amactyla kullanildigini belirttikleri sonucuna ulasilmistir. Bu da ¢ocuklarin ev ortami igerisinde kendisinden yasga biiyiik kardeslerin

interneti kullanma amaglarindan etkilendikleri sonucunun ulasilmasini saglamaktadir.

“Sosyal medya ne demektir?” sorusuna %45,3 ile Whatsapp, Facebook, Twitter, TikTok cevaplarini vermislerdir. %19,3 ile dans
edenleri izlemek/fotograf paylasmak ve %12.,9 ile internet diger cevaplari olusturanlar arasindadir. Saym ve Aydin (2018) tarafindan
yapilan ¢alismada ortaokul 6grencilerinin medya ile iliskilendirdikleri kelimelere bakilmistir. Verilen cevaplarin tekrarlanma sikligina
gore sirasinin Internet, Facebook, Instagram, Haber, Twitter, Televizyon oldugu goriilmiistiir. Bu calisma kapsaminda da okul dncesi
donem cocuklarindan benzer cevaplar alinmistir. Bu sonuglara gore yas gruplarina gore sosyal medya ile iligskilendirilen kelimelerin
benzerlik gosterdigin sonucuna ulagilmaktadir.

“Sosyal medyay1 kimler kullanir?”” sorusuna %38,8 ile anne-babalar/biiyiikler cevaplar1 verilmistir. Bunu takiben %19,3 oraninda ¢ocuk
da bilmedigini ifade etmistir. Cocuklarin vermis olduklar1 bu cevaplarla karsilastirma yapilacak alanyazin bilgisine ulasilamamistir. Bu
durumda ilgili veri, ¢cocuklarin ebeveynleri tarafindan sosyal medyanin biiyiikler i¢in kullanildigina dair yonlendirildiklerine dair
genellenebilir.

Anne ve babalarin demografik bilgileri ile ¢ocuklardan elde edilen cevaplar iligkilendirildiginde; annelerin yas araliginin 25-30,
babalarin ise 41 ve iizerinde yogunlastiklar1 goriilmektedir. Yas gruplari 6zelinde degerlendirildiginde annelerin dijital teknolojiye
uyum saglamalarinin daha hizli oldugu sdylenebilir. Annelerin biiyiik bir kisminin da ev hanimi oldugu ve dolayisiyla da ¢ocuklarla
daha fazla vakit gecirme imkanlarinin bulundugu varsayildigi zaman; ¢ocuklarin annelerinden gordiikleri sekliyle dijital diinyay:
yorumladiklart ve verdikleri cevaplarla bu durumu gbéz Oniine serdikleri (internetin tariflere bakmak ve aligveris yapmak icin

kullanildig1 cevaplarinin verilmesi gibi) sonucuna da ulasilabilir.

Glinlimiiziin teknoloji ¢ag1 olmasi nedeniyle teknolojik araglara erisim c¢ok kiiciik yaslardan itibaren olmaktadir. Her dogan ¢ocuk,
kendisinden 6nce dogmus olanlara nazaran daha cok teknolojinin igerisinde olmaktadir. Bu da beraberinde erken yaslardan itibaren
teknolojiye karsi ilgilinin gelismesine ve teknolojinin kullanimina yol agmaktadir. Degisen diinyanin ihtiyaclari ve sunmus olduklar
olanaklar1 géz oniinde bulunduruldugunda teknolojiden uzak kalmanin cok da gercekci olmadigi goriilmektedir. Ote yandan
teknolojinin geligigiizel kullanim1 da 6zellikle erken ¢cocukluk donemlerinden itibaren pek ¢ok sorunu beraberinde getirmektedir. Ortaya
¢cikmas1 muhtemel sorunlarin ¢oziimiindense oncesinde bilingli kullanim stratejileri belirlemek atilacak adimlarin daha etkili olmasini
saglayacaktir. Gliniimiiz gocuk ve ebeveynleri g6z oniinde bulunduruldugu zaman dijital yerli olan ¢ocuklar ile dijital gégmen olarak
nitelendirilen bu ¢ocuklarin ebeveynleri arasinda farkliliklar goze carpmaktadir. Dijital gégmen olan ebeveynler gelisen teknolojilere
ayak uydurmaya calisirken dijital yerli olan ¢ocuklar1 bu teknolojilerin igerisine dogmaktadirlar. Bu da ebeveynlerin c¢ocuklarini
yonlendirmeleri noktasinda zorluklar yasamalarini ya da nasil yonlendirme yapacaklarin1 bilememelerine neden olmaktadir. Bu agidan
bakildig1 zaman her yas grubu i¢in medya okuryazarliginin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

ONERILER

Arastirma sonuglari incelendiginde okul 6ncesi donemden itibaren dijital araglar ¢cocuklarin diinyasinda genis bir yere sahip
oldugu gorilmiistiir. Bu nedenle bu araglara yonelik erken donemlerden itibaren yas gruplarinin gelisimsel 6zellikleri de goz
onlinde bulundurularak egitim ve 6gretim etkinlikleri icerisinde yonlendirmeler yapilabilir. Medya okuryazarliginin 6neminin
toplum tarafindan fark edilmesine yonelik bilgilendirici uygulamalara (kamu spotu vb.) yer verilebilir. Medya okuryazarliginin
okul oncesi donemden itibaren g¢ocuklarin kavrama becerileri dogrultusunda anlamlandirmasina yonelik sinif ici ve aile
katilimh etkinliklere yer verilebilir. Internet ve sosyal medya uygulamalarinin kullanimi ile ilgili olarak ¢ocuklarin ebeveynleri
tarafindan yonlendirilmesine yonelik aile rehberligi uygulamalar: gelistirilebilir. Bu alanda ¢alisma yapacak olan arastirmacilar
icin boylamsal bir calisma planlama onerisinde bulunulabilir. Cocuklarin okul 6ncesi donemdeki gorisleri ile ilkogretim
donemindeki goriisleri arasindaki farklilasmaya bakilabilir. Cocuklarin dijital medya algilar: tizerine yapilacak arastirmalarda,
farkli sosyoekonomik ve kiltiirel arka planlardan gelen cocuklarin dahil edilmesi 6nemlidir. Bu, ¢esitli arka planlara sahip
cocuklarin dijital medya kullanimi ve algilar1 arasindaki farkliliklari ve benzerlikleri anlamaya yardimci olur.
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