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OZET

Bu calismada, ¢ocuklara 6zel, giivenli ve egitici bir ortam sundugu iddiasi ile
gelistirilen ¢ocuk izleme platformu olan YouTube Kids uygulamasinda yaymlanan
video igerikleri arastirma konusu olarak ele alinmigtir. Calismada, YouTube Kids
uygulamasinda yayinlanan video igeriklerinde “tiiketim sdylemi’nin varligi veya
yoklugu, eger varsa hangi argiimanlar kullanilarak bu sdylemin iiretildigi ortaya
¢ikarilmak istenmistir. Bu ama¢ dogrultusunda, YouTube Kids uygulamasinda (0-6
yas) icerigi icin filtre uygulanarak, platformda yaymlanan igerikler belirlenmistir.
“Masa ile Koca Ayr’’, “‘Itfaiyeci Sam”, “‘Kiigiikk Otobiis Tayo’’, ‘‘Niloya’,
““Kukili”’, ‘‘Pijamaskeliler’’, ‘‘Konusan Tom ve Arkadaslari’’, ‘‘Cailou’’, ‘‘Blippi
Tiirkge™’, “‘Kii¢iik Kamyon Leo’’, “‘Oyuncak Oynuyorum’’, ‘‘Ben 10°°, ‘‘Polly
Pocket’’, ‘‘Adisebaba Masallar1”’, “‘Sesegel Cocuk’’, ‘‘Mucize Ugur Bocegi ile Kara
Kedi”” olmak iizere toplam 16 kanal gbze c¢arpmistir. Kanallarin, 01.09.2022-
30.12.2022 tarihleri arasinda yayinlanan en ¢ok izlenen toplam 38 video amagh
orneklem ile segilmis ve MAXQDA Pro Analytics 2022 veri analizi programinda
analiz edilmistir. Caligmanin sonucunda, incelemeye alinan videolarda iiriin ve marka
reklamlarryla birlikte, 6zel giinlerde hediye alip vermek gibi ¢ocuklar tiiketime tesvik
eden unsurlara rastlanilmistir. Ayrica gerek markalarin gerekse iirtinlerin videolar i¢ine
yerlestirildigi tespit edilmistir. Calismada dikkat ¢eken bir diger bulgu ise, okul dncesi
(0-6 yas) gocuklarin ruhsal gelisimini etkileyebilecek siddet/saldirganlik, cinsellik ve
korku gibi zararli igeriklere de rastlanilmig olmasidir.

ABSTRACT

In this study, the video content published on YouTube Kids, a children's viewing
platform developed with the claim that it offers a safe and educational environment
special for children, is taken as the subject of research. The study aims to reveal the
presence or absence of a "discourse of consumption" in the video content published on
YouTube Kids, and if so, which arguments are used to produce this discourse. For this
purpose, the content published on the platform was determined by applying a filter for
(0-6 years old) content on the YouTube Kids application. "Masa and Big Bear",
"Firefighter Sam", "Little Bus Tayo", "Niloya", "Kukili", "Pijamaskeliler", "Talking
Tom and Friends", "Cailou", "Blippi Turkish", A total of 16 channels, including "Little
Truck Leo", "Oyuncak Oynuyorum", "Ben 10", "Polly Pocket", "Adisebaba Masallar1",
"Sesegel Cocuk", "Mucize Ugur Bocegi ile Kara Kedi", stood out. A total of 38 of the
most watched videos on the channels, which were broadcast between 01.09.2022 and
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30.12.2022, were selected by purposive sampling and analyzed in the MAXQDA Pro
Analytics 2022 data analysis program. As a result of the study, along with product and
brand advertisements in the analyzed videos, elements that encourage children to
consume, such as buying and giving gifts on special occasions, were found. In addition,
it was determined that both brands and products were embedded in the videos. Another
striking finding of the study is that harmful content such as violence/aggression,
sexuality, and fear that may affect the mental development of preschool children (0-6
years old) was also found.

2024- e-ISSN 2667-6850

GIRIS

Once televizyon, daha sonrasinda iletisim alanindaki teknolojik gelismelerle beraber internet,
akilli telefon, tablet, cocuklarin giindelik yasam bi¢imini yeniden sekillendirmektedir. Cocuklar, her
gecen giin daha ¢ok telefon, tablet gibi ekrana bagimli hale gelmektedir. Bu durum, televizyon ve sinema
gibi geleneksel mecralarla birlikte, yeni medya lizerinden de tiiketim kiiltiiriine ¢ocuklarin maruziyeti
sorununu giindeme getirmektedir. Akdag ve Yavalar (2017), ¢ocuklara yonelik icerik iirettigi iddiasinda
olan web sayfalarinda dahi tiiketim kiiltiirline ait unsurlarin oldugunu tespit etmistir. Cocuklarin,
televizyon izleyebilmesi i¢in evde olmasi gerekmektedir oysa internete girebilmek icin bir mobil telefon
yeterli olmaktadir. Youtube’da yayinlanan videolar aracilifiyla sunulan iyi ya da kot, ticari ya da degil,

her mesajla ¢cocuklar dogrudan muhatap olmaktadir.

Atalay (2019), “‘Babishko Family Fun Tv’’ isimli ¢ocuk YouTuber Isil’in kanalini inceledigi
caligmasinda, kanalda ¢esitli markalarla sponsorluk ve tanitim anlagmasi oldugu ve ¢ocuklarin tiikketime
0zendirildigi sonucuna varmistir. Benzer bir sekilde Kiraz (2021), 12 YouTuber cocuk kanalini
inceledigi calismasinda, YouTuberlar’in tilketim davranislarinin ¢ogunda hedonist tiiketim goriiliirken,
aligveriste ise en ¢ok oyuncak aligverisinin yapildigi tespit etmistir. Calisma sonucunda, YouTuberlarin
satin aldiklar1 {iriinlerle aligveris aligkanliklarinin izleyenleri tiiketmeye ve hedonist davranisa
yonlendirecegi sonucuna ulagilmistir. YouTube un ¢ocuk ve aileleri de hedef-kitle olarak kazanmak
istemesi ve YouTube’a getirilen gocuklara zarar verebilecek igerikler paylastigi yoniindeki elestiriler
nedeniyle, YouTube, 2015 yilinda, YouTube Kids uygulamasini gelistirilmistir. 21 Nisan 2021
tarihinde, Tiirkiye’de kullanilmaya baslanilan uygulama, ¢ocuklara 6zel hazirlandigini ve daha giivenli
bir ortam sundugunu 6ne siirmektedir (YouTube Kids, 2023). Kirik ve Altun (2019), YouTube Kids
uygulamasinda yayilanmig olan Sesame Street TV, TuTiTuTV ve DreamWorks TV kanallarda yer alan
““‘Sesame Street: EImo's World: Play Ball, Kitchen, Is a Tomato a Fruitor a Vegetable?’’ isimli videolar1
incelemistir. Videolardaki igeriklerin ¢ocuklart olumlu ydnde etkiledigi ve gelisimine katkida

bulundugu, Youtube Kids uygulamasinin yeni medya alaninda etkili bir uygulama olabilecegi sonucuna
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ulagilmistir. Dursun (2022) ise, YouTube Kids ve OkiDoKido uygulamalarinin kullanim segeneklerini,
yas araligina gore icerik ve gorsel agisindan karsilastirilmali olarak incelemistir. Calismanin sonucunda,
OkiDoKido kanalinin YouTube Kids’e gore c¢ocuklar i¢cin daha uygun bulunmustur. Yine ayni
calismada, YouTube Kids platformunun genis bir video seckisi sunmasi ile ¢ocuklarin tercih yapma
sansinin arttig1, uygulamadaki videolarda cocuklarin, sarki sdyleme, el isi 6grenme gibi hobilerin
gelisimine yonelik igerikler bulunduguna dikkat cekilmistir. Imran ve Nasaruddin’in (2022), YouTube
Kids’in ¢ocuklarin kelime bilgisini gelistirebilecegini iddia ederken; Mawaddah ve Halili (2020) ise,
YouTube Kids’in c¢ocuklara baska kaynaklardan elde edemeyecekleri bazi kelimeleri kolayca
kazandirabildigini ve g¢ocuklarin sozciik dagarcigimi gelistirmede oldukca etkili oldugunu ortaya

koymustur.

Yapilan bu ¢alismada ise, YouTube Kids diger calismalardan farkli olarak, ¢ocuklar i¢in ve
cocuklara yonelik igerik iireten YouTube Kids uygulamasindan yayinlanan igerikler “tiiketim kiiltiirii”
acisindan ele alinmak istenmistir. Bu kapsamda, YouTube Kids uygulamasi incelenerek, bu uygulamada
yayinlanmis olan video igeriklerinde verilen mesajlar araciligiyla, ¢cocuklarin tiiketim kiiltiirline nasil
tesvik edildigi ortaya konulmaya calisilmistir. Diger taraftan, her ne kadar YouTube Kids'de rahatsiz
edici igeriklerin filtrelenip ¢ocuklara sunulmasinin engellenebildigi ve ¢ocuklarin gelisimi i¢in faydal
iceriklerin bulundugu belirtilse de uygulamanin, okul oncesi ¢ocuklar i¢in hala zararl igerikleri
barindirdigina dair ¢ok fazla bir arastirmaya rastlanamamaktadir. Diger taraftan, uygulamada faydali
icerikler olabilecegi gibi zararli i¢eriklerle de ¢ocuklar karsilasabilmektedir. Algoritmalar siirekli olarak
aktif olmasi ¢ocuklarin yanliglikla da olsa izledigi zararli iceriklerle daha sik karsilasmasina sebep
olabilmektedir. Ornegin ¢ocuk, oyuncak araba videolar1 izlemeyi seviyorlarsa, sonug olarak ekranlarmda
oyuncak arabalari iceren benzer videolar belirmektedir. Buna bagli olarak da bu videolar yayinlanmaya,
cocuklar da gelisimlerine uygun olmayan veya ticari iiriinler iceren bu videolar: izlemeye devam
etmektedir. Bu nedenle, bu arastirmada ayrica, tiiketim kiiltiirtiyle birlikte, yine bu videolarda ¢cocuklarin
ruhsal gelisimlerine zarar verebilecek siddet, saldirganlik ve cinsellik gibi igerikler barindirip

barindirmadiklarina da bakilmistir.
1. YouTube Kids ve Cocuk

YouTube Kids, Google sirketinin yan kurulusu olan YouTube tarafindan gelistirilen 6zel bir
hizmettir. Youtube platformuna karsi cocuklarin, yaslarina uygun olmayan siddet ve yetiskin igeriklerine
maruz kaldigina yonelik ¢ok sayida elestiri geldigi goriilmektedir. Bu elestirilere yonelik YouTube, 13
yas alti cocuklar icin daha fazla ebeveyn denetimi sunmus ve YouTube Cocuk uygulamasini

geligtirmistir. Uygulamanin, ¢ocuklarin teknolojiyle tanistigi ilk adim olarak degerlendirildigi ve
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cocuklarin, teknolojiyle tanigma deneyimine odaklandig: belirtilmektedir. Dolayisiyla YouTube Kids,
bebeklerden ve yeni ylirlimeye baslayan ¢ocuklardan gelir elde etmeye yonelik demografik bir strateji
olarak tanimlanmaktadir (Burroughs, 2017, s. 3). YouTube Kids, ¢ocuklara ve ailelere daha giivenli ve
uygun igerikler sunma amaci tagimaktadir. Uygulamaya ilk erisimde ebeveynlerden, YouTube Kids’i
kurmalar1 ve glivenlik denetimi i¢in birkag adimlik baz1 bilgileri saglamalar1 istenmektedir. Uygulamada
ilk adimda ebeveyn giivenlik kontrolii i¢cin ebeveynin dogum yili ve e-posta adres bilgileri talep
edilmektedir. Sonraki adimda ebeveynlerin, uygulamanin gizlilik politikasin1 kabul etmelerine yonelik
bildiriyi onaylamalar1 gerekmektedir. Bu bildiride, uygulamanin kisisel bilgileri nasil isledigi ve

ebeveynlerin gizlilik kontrollerini nasil kullanabilecegi hakkinda detayli bilgiler sunulmaktadir.

YouTube Kids, uygulamaya girilen cihazin donanim modeli ve ayarlari, Internet Protokol (IP)
Adresi ve ¢ocuklarin video izleme gibi uygulamay1 kullanimina iliskin cihaz ve uygulama hakkinda
bilgileri toplayip depolamaktadir. YouTube Kids, cihaz ve uygulama kullanim bilgilerini depolamasinin
sebebini ise; istenmeyen icerikleri, e-postalari ve istismari Onleme veya engelleme, icerik lisans
kisitlamalarini uygulama, tercih edilen dili belirleme gibi amaglardan dolay1 oldugunu belirtilmektedir.
Uygulama, sunulan hizmetin ¢ocuklarin kullanimina goére 6zellestirip, onlarin ilgisini ¢ekecek igerik
tavsiyesi sunmak icin ¢ocuklarin kullanimina yonelik bilgileri depolamaktadir (YouTube Kids, 2023).
YouTube Kids, ¢ocuklarin kendi baslarina ¢evrimig¢i videolar1 daha giivenli, eglenceli ve kolay bir
sekilde kesfedebilmeleri amaciyla minimalist bir diizenle, yan ekranda tam boyut olarak kullanmaya
yonelik 6zel olarak tasarlandigi goriilmektedir. Uygulama, kiiciik, parlak ve daha biiyiik bir araytizle,
cocuklarin kolayca dokunabilecegi, kullanimimi kolaylastirabilecegi biiylik simgelere yer vermektedir

(Ben-Yair & Diwanji, 2015).

Ebeveynler uygulamada bir hesap altinda her ¢ocuk icin yasina gore belirlenen toplam sekiz
farkli profil olusturabilmektedir. Bu profillerde cocuklarin izlemesini istedikleri videolar1 se¢me,
cocuklara uygun olmayan videolar1 engelleyebilme, arama 6zelligini devre dist birakma ve ¢ocuklarinin
ekran siiresini ayarlama gibi c¢ocuklarin dijital tiikketimleri kontrol edebilme imkanina sahip
olmaktadirlar. Bu durum, ebeveynlerin ¢ocuklara rehberlik etme imkani saglayarak ¢ocuklarin dijital
teknoloji tiiketiminde daha saglikli dijital deneyimler yasamasma olanak tanidigi ifade edilmistir
(Dursun, 2022, s. 331). Ancak, ¢cogu ebeveyn, cocuklarinin daha giivenli icerikleri izlemesi, dijital
tilketimlerinde zararl iceriklere maruz kalmalarini engelleme yoniinde uygulamanin, kendilerine
sundugu ¢ocuklarin karsisina ¢ikacak igerikleri kontrol altinda tutmaya yonelik ayarlarin ya farkinda
olmayabilir ya da bu ayarlar1 yapmak istemeyebilir. Dolayisiyla siirli bir platform kullaniminin ve
ebeveyn kontroliinlin saglanmasi her zaman igerigin kiiciik ¢ocuklar i¢in uygun oldugu anlamina

gelmedigi hususu vurgulanmalidir.
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Televizyona alternatif olan YouTube (Seko, 2020, s. 23), cocuklarin egitim ve eglence amagh

3

cesitli igerikleri izledikleri ‘‘videonun krali’’ olarak tanimlanmaktadir (Izci vd., 2019, s. 84). Sadece
izleme ve dinleme islevlerini gerektirdigi ve kolay kullanima sahip oldugu i¢in okul 6ncesi ¢agindaki
cocuklar ve aileleri tarafindan en ¢ok tercih edilen uygulamalardan biri olmaktadir. Dolayisiyla
YouTube’un en sadik kullanicilarinin basinda ¢ocuklar gelmektedir (Atalay, 2019, s. 184). YouTube
ayrica farkli tlkelerin kendilerine ait kiiltlirleri ¢izgi filmler aracilifiyla da yayilmasina aracilik
etmektedir. Onceleri sadece televizyon iizerinde yayinlandig saatte ve televizyonun oldugu mekanda
cizgi film izleyen g¢ocuklar, artik ebeveynlerinin telefonlarindan ya da kendilerini oyalamalari igin

cocuklara almman ve yeni nesil oyuncaklar olarak goriilebilecek tabletlerden bu igeriklere

ulagsabilmektedir (Seko, 2020, s. 23).

Bu elektronik cihazlar ile ¢ocuk ebeveyni ile bir kafeye gittiginde, parkta ya da komsuya
gittiginde internetin oldugu her yerde her an ¢izgi filmini izleyebilmektedir. Bu noktada, ebeveynlerin
YouTube’u cocuklarina bir seyler yedirmede, cocuklar1 sakinlestirme, eglendirme ve egitme gibi
amaglarla 'dijital bebek bakicist' olarak kullandiklar1 ifade edilmektedir (Elias ve Sulkin, 2017).
Youtube, ¢ocuklar1 egitmeye ve diislinmeye yonlendirmek yerine, onlar1 gergeklerden uzaklastirma,
cocuklarin sosyalizasyon siiregleri iizerinde olumsuz etkilere neden olmakta ve cocuklar kiiltiir
endiistrisinin tiliketicilerine doniistiirmektedir. Cocuklar, vakitlerinin biiyilik bir boliimiinii YouTube'da
gecirmekte ve platformu izlerken diinyadan kopma, hatta yemek yemeyi unutma ve arkadaglartyla reel
diinyada oyunlar oynamama gibi davranislar1 sergilemektedir. Tiim bunlar, ¢ocuklarin aslinda

cocukluklarini tam anlamiyla yasayamamalarinin bir gostergesidir (Fide ve Sapsaglam, 2020, s. 208).

Teknoloji acisindan dijital bir diinyanin i¢inde dogup biiyliyen kendilerini koruyamayan
giiniimiiziin ¢ocuklari, yogun enformasyona maruz kalmakta ve konusma, istek, davranig hatta fiziksel
goriinlis olarak giderek yetiskinlere doniismektedir (Atalay, 2019, s. 183). Bu baglamda ¢ocuklugun
bagka bir evreye doniismesinde, c¢ocuklarin rol model almalarinda ve tiiketim kiiltiiriine dahil
olmalarinda kendi akranlar1 olan ¢ocuk etkileyicileri 6énemli bir rol oynamaktadir. Fide ve Saglam
(2020), YouTuber yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik olusumu, gelecek beklentisinin sekillenmesinde,
erken yaslarda yetigskinlesmeye baslamasinda ve ¢ocuklarin tiikketime 6zenmesinde etkili oldugunu ifade
etmistir. YouTube yayicilar gesitli iiriinlerin reklamlarin1 yaparak, daha kiigiik yaslarda ¢ocuklarin
nasil goriinmeleri gerektigini empoze etmektedir. Cocuklarin c¢ocukluklarindan kopmasina zemin
hazirlayan YouTube videolari, kiiciik yaslarda onlar1 makyaj yapmaya 6zendirmekte ve bu durumun
sonucunda kiz ¢cocuklarinda, kendini oldugu gibi kabul etmeme, ideal giizellik kalibina girmeye ¢aligma
ve cocuklarin kimligini deger verilen sey lizerinde insa etme gibi problemler olugsmaktadir (Fide ve

Sapsaglam, 2020, s. 207).
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Tiiketim kiiltiirlinlin ¢cocuk tlizerinde ki bir bagka olumsuz yonii ise, ¢ocuklugun bir pargasi olan
cocuklarin oyun becerilerinde yasanan degisimdir. Eskiden iiretici, oyunlarinda aktif olan ¢ocuklar artik
YouTube videolar: ile oyun becerilerini koreltmektedir. Tosun ve Deniz (2023) cocuk etkileyici
kanallarinin, cocuklar1 tiiketime tesvik ettigini ve bdylece ¢ocuklarin, tiretken bireyler olma
yeteneklerini engelleyip, oyun kurma becerilerini korelttigini iddia etmektedir. YouTube igerik
iireticilerinin, YouTube videolarinin, cocuklarin cinsel kimlik olusumlar1 {izerinde de etkili oldugu, kiz
cocuklarinin belirli bir ‘‘ideal’” giizellik kalibina girme egiliminin olusturuldugu sonucuna varilmistir.
Cocuk etkileyeciler, videolarinda yer alan tiiketim odakli paylasimlar, tiikketim kiiltlirliniin devamini
saglamakta 6nemli rol oynamaktadir (Tosun ve Deniz, 2023, s. 596). Cocuklar oyunun aktif bir 6znesi
olduklar1 geleneksel oyunlardan uzaklagmakta ve dijital platformlarda yer alan uygulamalara yonelerek,
sadece izleyen pasif bir nesne haline donlismektedir. YouTube videolarini izleyen ¢ocuklar hem de
ebeveyni tarafindan kendisine YouTube kanali agilan cocuklar, ‘lire-tiiketici oldugu ekosistemde

izlence kiiltiirlinlin bir pargasi haline’’ gelmektedir (Piarbasi ve Astam, 2021, s. 1191).
2. Tiiketim Kiiltiiriinde Cocuk Olmak

Okul 6ncesi donem ¢ocugunun davraniglar: genellikle gézlemleri sonucunda edindigi ve kendine
rol model aldig1 davraniglardir. Cocugun davraniglarini sekillendiren rol modeli sadece anne babasi ve
cevresindeki gordiigli insanlarin davraniglari olmamaktadir (Orug vd., 2011, s. 286). Ayn1 zamanda
izledigi filmdeki aktorlerin, okudugu kitapta ya da ¢izgi filmdeki kahramanlarin veya YouTube
yayincilarin davranislart da ¢ocuk davraniginda etkili bir rol model olabilmektedir (Orug vd., 2011, s.
286). Bocock’un (1997, s. 89) da ifade ettigi gibi cocuklarin igine dogdugu, sosyal olarak egitildigi farkli
ve cesitli kiiltiirler yani inanglar, ahlaki degerler ve sembolik kapsamlar dizisi gibi bilin¢diginda,
cocuklarin davraniglar1 iizerinde etkili olabilmektedir. Bu baglamda, ¢cocugun hem icinde yasadigi
kiiltiirel etkenler hem c¢evresindeki kisiler hem de ¢ocugu maruz kaldig1 izledigi igerikler onun bilingdisi
olarak davranislarini etkilemektedir. Yani 6grenmeyle ilgili edindikleri ilk deneyimler, daha sonraki
yasantisinda modern/postmodern tiikketimcilikle beraber gelistirdikleri tarzlar etkilemektedir (Bocock,

1997, 5. 88).

Bu noktada, Walt Disney’in (aktaran Giroux & Pollock, 2010, s. 24) “‘Bir ¢ocugun zihnini bos
bir kitap olarak diisiinliyorum. Hayatinin ilk yillarinda sayfalara ¢ok sey yazilacak. Bu yazinin kalitesi
hayatini derinden etkileyecektir’” s6zii onem kazanmaktadir (Giroux ve Pollock, 2010, s. 24). Sanders’in
sOyledigi gibi (1999, s. 30), cocuk televizyonu her gereksinimini bilen, kisisellikten uzak, standartlagmis
cozlimler sunan evrensel elektronik bir anne gibidir ifadesi giiniimiizdeki cocuk ve medya iligkisine 151k

tutmaktadir. Modern toplumda neoliberal politikalar, kapitalizm ve kiiresellesme *‘tiiketici olarak ¢ocuk



182
KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) ILKBAHAR-1

imgesini’ ortaya ¢ikarmaktadir. Her seyin tiikketime entegre edilmeye calisildig1 bir donemde, ¢ocuklar,
her gegen giin daha cok tiiketim ve sahip olma kiiltiiriiniin bir pargasi olmaktadir (Karaboga, 2018, ss.
4-7). Tiiketici olan ¢ocuk aile harcamalarinda kendisine satin alinan {irtinlerde s6z sahibi olmakta ve
harcamalari ciddi derecede etkilemektedir. Bu durumla ilgili Kapferer (1991, s. 8), babaerkil ve anaerkil

aile tiplerinden sonra artik glinlimiizde ‘‘gocukerkil’” bir yapiya girdigimizi belirtmektedir.

Cocuklarm ilk tiiketim deneyimlerini; yiyecekler, icecekler, oyuncaklar, giysiler, televizyon,
YouTube, cep telefonlari, tabletler ve ¢izgi filmler olusturmaktadir (Bocock, 1997, s. 92). Cizgi
filmlerdeki canli ve renkli gorsellerle birlikte kullanilan sesler, ¢ocuklarin hem dogrudan hem de dolayl
yollardan ¢esitli bilgiler ve mesajlar alabilmesini saglamaktadir. Bu mesajlar bazen cocugun gelisiminde
egitici ve 0gretici olurken bazen ise ¢ocuk iizerinde zararli olabilmektedir. Tiiketim olgusunda filmlerde
yaratilan kahramanlarin yaydig1 popiiler ideolojiler ve bunlara ¢6ziim yollar1 énem kazanmaktadir.
Ornegin ¢izgi filmlerde genellikle savasa, devrimcilere, Kizilderililere, Gangsterlere gibi kotiiliiklere
kars1 giigsiiz kalan toplumu korumaktadir. Ancak siiper kahramanlar mitsel gii¢ler tarafindan cogunlukla
kotiilerin kullandiklart ayn1 yontemleri, kotiilere karsi kullanarak olaylar1 ¢ézmektedir (Erdogan ve
Alemdar, 2005, s. 55). Popiiler kahramanlar1 izleyen tiiketiciler ise, ozellikle cocuklar giinliik

yasamlarinda da sorunlarina ayni yontemle ¢6ziim bulma riskini tasiyabilmektedir.

Tiiketici ¢cocuk kiiltiiriiniin olugsmasinda ¢izgi filmler ve buradaki karakterler 6nemli bir etkiye
sahiptir. Ciinkii bu ¢izgi filmlerle ve karakterlerle beraber o ¢izgi filmdeki karakterlere ait yiginlarca
oyuncaklar, egyalar, yiyecekler gibi tiilketim odakli yan {irlinler de piyasaya sunulmaktadir. Boylelikle
cocuk ekranda gordiigii karakterin oldugu giysiyi giymek, oyuncagiyla oynamak, yedigi yemegi yemek
istemekte ve siirekli bir tiiketim halinde bulunmaktadir (Karaboga, 2018, s. 10). Bebeklikten itibaren
tiiketici olmaya aligtirilan ¢cocuk, dolayisiyla bu karakterlere gore davraniglarini, oynadigi oyunu, giydigi
kiyafeti degismektedir. Ornegin oyuncak artik ¢cocuk icin okuduklari ¢izgi roman ya da televizyonda
izledikleri ¢izgi filmler baglaminda bir anlama sahip olmaktadir. Bu siire¢ pazarlamacilarin siirdiirdiigii

ciddi bir manipiilasyon ile gergeklesmektedir (Inal, 2007, s. 55).

Giiloglu (2019), hedef kitlesi 4-16 yas aras1 olan Winx karakterlerinin ¢gocuklari sag tarzi, kiyafet
secimi ve makyaj yapma istedigi gibi dis gorlinlimleri agisindan etkiledigini ve cocukta kusursuz
goriinlime sahip olma istedigi olusturdugunu tespit etmistir. Hatta ¢ocuklar oyunlarint dahi Winx’e dair
oyunlarla oynamaktadir. Ancak Winx karakterlerinin sdyledikleri sarkilar, dans figiirleri, kiyafetleri,
tavir ve mimikleri Tiirk kiiltiir yapisina ve cocugun yas seviyesine uygun olmamaktadir (Giiloglu, 2019,
ss. 72-122). Dolayisiyla bu durum ¢ocugun geleneksel kiiltiiriinde ciddi degisiklikler yaganmasina yol

acmaktadir. Ailelerde cocugu mutlu olsun diye ¢izgi film karakterlerini tasiyan ayakkabi, saat, ¢anta,
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bebek, kiyafet, oyuncak gibi iiriinleri satin almak zorunda kalabilmektedir. Onceleri sadece televizyon
ekranlarinda ¢ocuk kanallarinda olan ¢izgi filmler artik internetin hayatimiza girmesi ile beraber video

paylasim sitesi olan YouTube iizerinden de yayinlanmaktadir.

Tiiketici ¢ocuk kiiltiirliiniin olusmasinda, cocuklarin ekranda gordigi c¢izgi filmlerdeki
karakterler kadar onlarin, hayatini kapsayan kiiltiirel ikonlarda tiiketim olgusunun yayilmasinda bir diger
etken olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin bir yetiskinin bile imajini, yasam seklini, degistirebilen
sosyal kimligi tizerinde etkili olan ekranda izledikleri veya dinledikleri pop yildizlar1 ve spor yildizlari
cocuklarin da imajini, tarzini ve sosyal kimligini belirlemede etkili olabilmektedir. Boden (2006),
cocuklarin kimlik gelistirmelerinin nasil oldugunu analiz ettigi c¢alismasinda, popiiler kiiltiiriin,
cocuklarin kendi tarzlarim1 ve kimlik sunumunu degistirmede, cocuklarin fikirlerini formiile etmede
yardimci olabilecegini ifade etmistir. Boden’a gore (2006, s. 289), popiiler kiiltiirlin belirleyicisi olan ve
ayn1 zamanda popiiler kiiltiir tarafindan sekillenen kiiltiirel ikonlar, ¢ocuklarda; yeni istekler ve satin
almalar yaratabilir, aligveris gezileri baslatabilir ve cocuklar1 giincel trendlere veya belirli goriiniislere

gore kiyafet segmeye tesvik edebilmektedir.
3. Arastirmanin Yontemi

Calismanin evrenini, YouTube Kids uygulamasinda, 0-6 yas cocuklara yonelik kullanilan
filtreleme sonucu ortaya ¢ikan, ‘‘Masa ile Koca Ayr’’, “‘Itfaiyeci Sam’’, ‘‘Kiigiik Otobiis Tayo”’,
“Niloya’’, “‘Kukili’’, “‘Pijamaskeliler’’, ‘‘Konusan Tom ve Arkadaslar1’’, ‘‘Cailou’’, *“Blippi Tiirk¢e”’,
“‘Kiiciik Kamyon Leo’’, “‘Oyuncak Oynuyorum’’, “‘Ben 10, “‘Polly Pocket’’, ‘*Adisebaba Masallar1’’,
““Sesegel Cocuk’, ‘“‘Mucize Ugur Bocegi ile Kara Kedi’ isimli 16 kanal olusturmaktadir. Video
siirelerinin uzunlugu nedeniyle, 01.09.2022- 30.12.2022 arasinda yayinlanmis olan, her bir kanal ve
cizgi filmden goriintilenme sayist en yiiksek olan ikiser video amacgh oOrnekleme ile segilerek,
arastirmada toplam 38 video drnekleme cergevesine dahil edilmistir. Videolar MAXQDA Pro Analytics
2022 bilgisayar programinda desifre edildikten sonra, icerik analizi veri analiz teknigi ile incelenmistir.

Ornekleme dahil edilen videolar Tablo 1.’de gdsterilmektedir.
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Tablo 1. Ornekleme Dahil Edilen Videolar

Videonun Adi Kanalin Ad: Goriintiillenme Sayisi Videonun Siiresi
Doya Doya Dans Et

R ¥ #Kukuli -Yeni Sarki Kukuli (K) 17.737.085 goriintiileme | 3 dakika 6 saniye
Diinya Cocuk Haklar1 Giinii

(K1)

Masa ile Koca Ayi-Yeni bolim
2022! @ Ben, Robot @ Boliim Masa ile Koca Ayt | 15.347.563 goriintiileme | 1 saat 4 dakika 57 saniye

koleksiyonu & (MK) (MK)

Itfaiyeci Sam | Biiyiik Itfaiye Arac1 | Itfaiyeci Sam- 13.483.297 goriintiileme | 3 dakika 15 saniye

| Cizgi Film (IS1) Fireman Sam (IS)

Niloya-Yeni/ 2022 /1 SAAT/ 13.318.512 goriintiileme | 58 dakika 34 saniye
141-151. Boliimler (N) Niloya (N)

Bakkal Amca 2-Kukuli | Isaret Dili 13.111.674 goriintiileme | 4 dakika 30 saniye
ile Cocuk Sarkilar1 (K2) Kukuli (K)

Blippi Ciftligi Ziyaret Ediyor|

Blippi Tiirk¢e-Cocuklar i¢in Blippi Tiirkce 5.095.863 goriintilleme | 40 dakika 13 saniye
Egitici Videolar (BT) (BT)

Aile ve Arkadaslarla Zaman | Polly Pocket

Derleme | @Polly Pocket Tiirkiye | Tiirkiye (PP) 3.545.245 goriintiileme | 18 dakika 36 saniye
(PP1)

Hayvanlar I¢in Sarkilar M
Hayvan Sevgisi | Degerleri
Ogreniyorum | Pedagog Onayli Kukuli (K) 2.899.912 goriintilleme | 5 dakika 10 saniye
Cizgi Film (K3)

Minecraft Viral Tiktok Hack ve
Hilelerini Deniyoruz 3! Gergek Sesegel Cocuk (S) | 2.897.328 goriintiileme | 12 dakika 38 saniye
mi? Hile mi? | Minecraft
Oynuyoruz (S1)

Cizgi film! Kiigiik Kamyon Leo ile
yeni sezon! Bebek videolar1! Kiigiik Kamyon 2.745.561 goriintileme | 41 dakika 31 saniye
(KK) Leo (KK)

Nitel icerik analizinde, ana kategori ve alt kategori ve alt kategorini boyutlari olmak {izere
kategori sistemi olusturulmaktadir (Gokge, 2006, s. 100). Bu nedenle, videolarin igerik 6zelliklerinden
yola ¢ikilarak, arastirma sorular1 dogrultusunda ortaya ¢ikan kategorilerin belirlenmesinde nitel igerik
analizi teknigi kullanilmistir. Cocuklarin ruhsal gelisimini etkileyebilecek igerikler, videolardaki
tiketim kiiltiiriine tesvik eden icerikler videolarin igerik Ozelliklerinin alt kategorileri olarak
belirlenmistir. Kodlama cetvelinde, videolarda tiiketime tesvik eden igerikler kategorisi ile birlikte,
fiziksel siddet (vurma yaralama, firlatma, giic gdsterme/kullanma, ¢evre ve esyalara zarar verme,
atesli/kesici silah kullanma vb.); psikolojik/duygusal siddet (kiigiimseme, korkutma, manipiilatif
davranis, dislama, alay etme vb.); sozlii siddet (nefret, hiddet, tehdit, argo, bagirmak, intikam, emir vb.)

kodlar da yer almaktadir.

Cizgi filmlerde yer alan siddet iceriklerinde siddetin sadece fiziksel tiirii olmadigi dikkate
alinarak Yildiz’in (2016) arastirmasinda kullandig1 “‘¢izgi filmlerdeki siddet 6geleri tespit formu’” ve

Atik ve Ebren ‘in (2015) arastirmasinda siddete karsi tam tersi tepki gostermesi, siddetin beklenen


https://www.youtube.com/hashtag/kukuli
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karsilig1 /tepkiyi gérmemesi, siddetin beklendik zarara yol agmamasi, siddetin normallestirilmesi ile
ilgili olarak ortaya koydugu® ‘sempatik siddet kullanimi1”’ seklinde yer alan ‘sempatik siddet belirleme
forumu’’ harmanlanarak yeni bir siddet 6geleri tespit formu olusturulup c¢izgi filmlerdeki siddet

icerikleri incelenmistir.
Calismada asagidaki arastirma sorularina yanit aranmistir:

A.S.i1: YouTube Kids uygulamasinda yayinlanan videolar, ¢cocuklar1 tiiketim kiiltiiriine tesvik

edici unsurlar bulunmakta midir?
A.S.,: Incelenen video igeriklerinde tiiketim sdylemi nasil kurulmustur?

A.S.3: Tiiketimi tegvik edici iirlin ya da markalar bulunmakta midir? Bu {iriin ve markalara

yonelik hangi reklam stratejileri kullanilmigtir?

A.S.4: YouTube Kids uygulamasinda yayinlanan videolarin igeriklerinde, tiikketim sdylemiyle

birlikte ¢ocuklarin ruhsal gelisimini etkileyebilecek baska unsurlar bulunmakta midir?
4. Arastirmanin Bulgular:

Incelenen kanallardan en fazla abone sayisina sahip olan kanalm 11,4 Mn abone sayisi ile
Oyuncak Oynuyorum kanali oldugu goriilmiistiir. Bu kanali, en ¢ok abone sayisina gore, Masa ile Koca
Ay1, Niloya, Kukuli ve Sesegel Cocuk kanal1 izlemektedir. En az abone sayisina sahip olan kanallar ise
sirastyla, Mucize-Ugur Bocegi ile Kara Kedi, Kiiciik Kamyon Leo ve Polly Pocket Tiirkiye kanallaridir.
Incelenen videolarda yerel izleyicilerin dikkatini ¢ekmek adina basliklarda iinlem isareti ve bashiga
uygun imojiler kullanilmigtir. Globallesme adina sadece Oyuncak Oynuyorum kanalinda yayinlanan
videolarn bashginin (f=3) Tiirkce disinda Ingilizce dilinde kullanildig: tespit edilmistir. Videolarda yer
alan karakterlerin cinsiyetleri agisindan bakildiginda, analiz edilen toplam 38 videoda erkek

karakterlerin sayisinin (f=113), kiz karakterlere (f=88) gore daha ¢ok oldugu tespit edilmistir.
4.1. Cocuklan Tiiketime Tesvik Eden Unsurlar

YouTube Kids uygulamasinda yayinlanan videolarda g¢ocuklar1 tiiketim kiiltliriine tesvik
edebilecek igerikler iirlin yerlestirme, tiiketime tesvik eden sdylemler ve tiiketim kiiltiirlinlin unsurlar1
olmak iizere 3 alt kategoride incelenmistir. Ornekleme dahil edilen 38 videonun 17 videosunda tiiketim
kiiltiirline tesvik edebilecegi diisiiniilen icerige rastlanmistir. Tiiketim kiiltiirline tesvik eden igeriklerin
videolardaki dagilimina bakildiginda 17 videonun 9’unda tiiketime tesvik eden sdylemler, 8 videoda

iriin yerlestirme ve moda, hediye 6zel giinlerde iiriin almaya yonelik mesajlar oldugu gorilmustiir.
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Tiiketim kiiltiiri unsurlarinin, video iceriklerinde iiriin yerlestirme (f=33), tiiketime tesvik eden

sOylemler (f=29) ve tiiketim sOylemi (f=23) olarak gectigi belirlenmistir.

Arastirmada tiiketim kiiltiiriine tesvik edebilecek igeriklerin yer aldig1 videolara bakildiginda en
fazla Oyuncak Oynuyorum g¢ocuk kanalinda (f=21) oldugu tespit edilmistir. Bu kanali sirastyla; Polly
Pocket, Blippi Tiirk¢ce, Mucize Ugur Bocegi ile Kara Kedi, Masa ile Koca Ayi, Kiigiik Otobiis Tayo,
Sesegel Cocuk, Pijamaskeliler, Kukuli, Konusan Tom ve Arkadaslar1 ve Caillou ¢ocuk kanallarinin

1izlemektedir.

Incelenen 17 videonun 8’inde iiriin yerlestirme unsuruna rastlanilmistir. Uriin yerlestirmenin en
fazla oldugu video, Oyuncak Oynuyorum (f=13) ¢ocuk kanalinda yaymlanmig videolardir. Daha sonra
strastyla; Bilippi Tiirk¢e (f=10), Kiigiik Otobiis Tayo (f=6), Pijamaskeliler (f=2), Konusan Tom ve

Arkadaslar1 (f=1) ve Sesegel Cocuk (f=1) kanallarinda yayinlanan videolarda iiriin yerlestirmeye oldugu

belirlenmistir.
Gorsel 1. Blippi Tiirkce Blippi Ciftligi Ziyaret Ediyor | Blippi Tiirkce
B | 4] LD) 28:15 / 40:13 - Blippi Kapah Oyun Par
(Gorsel https://www.youtube.com/watch?v=yb76 W3Budyc&ab channel=BlippiT%C3%BCrk%C3%A7e-%C3%87ocuklari%C3%

AT7inE%C4%09FiticiVideolar’dan indirilmistir.

Incelenen 17 videonun 9’unda tiiketime tesvik eden sdylemlere; 17 videonun 8 videosunda moda,
hediye 6zel giinler gibi {irlin almaya tesvik eden mesajlara rastlanilmigtir. Tiiketime tesvik eden
sOylemlerin en fazla oldugu videolarin Polly Pocket (f=12) isimli ¢ocuk kanalinda yayinlanan videolarda
oldugu goriilmistiir. Polly Pocket kanalini sirasiyla; Oyuncak Oynuyorum, Sesegel Cocuk, Blippi

Tiirkce, Masa ile Koca Ay1 ve Kukuli kanallarinda yayilanmis videolar olusturmustur.

Asagida incelenen videolarda tespit edilmis tiikketim kiiltiiriine tesvik eden sdylemlere iliskin su

ornekler bulunmustur:


https://www.youtube.com/watch?v=yb76W3Bu4yc&ab_channel=BlippiT%C3%BCrk%C3%A7e-%C3%87ocuklari%C3%25%20A7inE%C4%9FiticiVideolar'dan
https://www.youtube.com/watch?v=yb76W3Bu4yc&ab_channel=BlippiT%C3%BCrk%C3%A7e-%C3%87ocuklari%C3%25%20A7inE%C4%9FiticiVideolar'dan

187
KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) ILKBAHAR-1

Blippi Tiirkce: Pizza, Las Vegas, Nevada'daki Kinderland kapali oyun alaninda oynamak ¢ok
glizeldi

Kukuli: Soylenen sarkida YouTuber ablaya yer verilmesi, kamerasimin mikrofonunun ve

kanalinmin olmasiyla klip ¢ekmesene denilmesi

Magsa ile Koca Ayi: Masaya oyuncak robotun gelmesi, Heeeyyy suna bakin, bu inanilmaz bir sey
baksaniza sizce de muhtesem degil mi? Neler yapabildigine bakin sunun. Iste bu hareketleri yapabiliyor,

Her zaman soyledigim gibi kendine bir robot almalisin demesi

Oyuncak Oynuyorum: Kocaman bir dolabim var ¢iinkii giyinme konusunda stirekli tarzimi

degistiririm
- Bir lambam var bunun aynist oykiide de var. Ciinkii ikimizde ¢ok begendik bunu
- Burada kokum var. Odam ¢ok giizel kokuyor
- roblox oynuyorum, ayy reklam oldu
- Tavanda da renkli LED 1siklarim var. Simdi hemen a¢ip gosterecegim size

Polly Pocket: Merhaba kizlar. Yiiziigiimii artyordum. Dogum giiniimde bana verdigin giimiis

olan var ya en sevdigim yiiziiktii, kesinlikle bir siire bu ¢antalara baktim

Polly Pocket: Yeni moda filtresi, diinyayt ve o sagma moda filtresine stk olmak ne demekmis

gosterecez
- Biitiin popiiler moda trendlerine dayanan bir kostiim yapalim
- Kizlar deneyecek bir dolap dolusu eglenceli sey var
Sesegel Cocuk: (Kiyafetlerini kastederek) Ustlerimiz de ayni...
- Bence puanlart yorumlarda alalim mi? Puanlar yorumlarda
- Bugiin Tiktok'taki viral Minecraft hacklerini deneyecegiz
4.2. Cocuklara Yonelik Olumsuz icerikler

Analiz edilen toplam 38 videodan 23 videoda ¢ocuklarin ruhsal gelisimini etkileyebilecek

icerikler oldugu goriilmiistiir. incelenen béliimlerden sirasiyla 22 videoda siddet saldirganlik igerikleri,
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10 videoda korku igerikleri ve 4 videoda cinsellik icerikleri oldugu tespit edilmistir. incelenen
videolarda, sirastyla 207 kez siddet/saldirganlik, 47 kez korku ve 17 kez cinsellik icerigine
rastlanilmistir.  Yani uygulamada yaymlanan videolar incelendiginde en sik cocuklarin
siddet/saldirganlik igeriklerine maruz kaldig: goriilmiistiir. Siddet saldirganlik icerikleri; sozel siddet,
psikolojik/duygusal siddet, fiziksel siddet ve sempatik siddet olmak iizere 4 alt kategoriye ayrilmistir.
22 videonun 14’iinde fiziksel siddet, 12’sinde psikolojik/duygusal siddet, 15’inde videoda sozel siddet
ve 8’inde videoda sempatik siddet tiirii oldugu tespit edilmistir. Arastirmada siddet/saldirganlik
iceriklerin yer aldigi videolara bakildiginda en fazla Pijamaskeliler c¢izgi filminde 46 kez
siddet/saldirganlik unsurlar1 bulgulanmistir. Pjamaskeliler, sirasiyla Ben 10 (f=38), Mucize Ugur Bocegi
ile Kara Kedi (f=37), Konusan Tom ve Arkadaglar1 (f=24), Masa ile Koca Ay1 (f=23), Adisebaba
Masallar1 (f=14) ve Kiiciik Otobiis Tayo (f=12) ¢izgi filmlerinin takip ettigi goriilmiistiir.

Incelenen 38 videodan 14 videoda fiziksel siddet unsurlar1 gériiliirken 24 videoda fiziksel siddet
unsuruna rastlanmamistir. Fiziksel siddetin goriiniirliiklerinin videolardaki dagilimina bakildiginda; 11
videoda vurma/yaralama/firlatma/kavga etme seklinde, 6 videoda atesli ve kesici silah kullanma
seklinde, 8 videoda cevreye ve esyalara zarar verme seklinde siddetin islendigi tespit edilmistir. Fiziksel
siddet unsurlar1 en fazla yine Pijamaskeliler ¢izgi filminde oldugu belirlenmistir. Yine, en ¢oktan en aza,
sirastyla; Ben 10, Mucize Ugur Bocegi ile Kara Kedi, Masa ile Koca Ay1, Konusan Tom ve Arkadaslari,
Adisebaba Masallari, Kii¢lik Otobiis Tayo ve Sesegel Cocuk kanallarinin videolarinda fiziksel siddet
unsurlara rastlanmustir. incelenen 38 videodan 12 videoda psikolojik/duygusal siddet unsuru oldugu
bulgulanmistir. Psikolojik/duygusal siddetin goriiniirliikklerinin videolardaki dagilimina bakildiginda; 7
videoda manipiilatif davranis seklinde, 5 videoda kiiclimsemek seklinde, 4 videoda alay etmek seklinde,
2 videoda diglama/esitsiz muamele ve kiskancglik seklinde kiyaslamak ve 1 videoda kizgin yiiz ifadesi
seklinde yer aldig1 tespit edilmistir. Yine 15 videoda s6zel siddet unsurlarina rastlanilmistir. Soézel
siddetin goriiniirliiklerinin videolardaki dagilimina bakildiginda sirasiyla, 6 videoda suglama/hakaret
etme, 5 videoda tehdit etmek 5 videoda asagilamak, 5 videoda intikam sdylemi, 5 videoda bagirmak, 4
videoda nefret sdylemi, 4 videoda fiziksel siddeti iceren sOylemler seklinde yer aldig1 belirlenmistir.
Sozel siddetin en fazla yer aldigi ¢izgi film Pijamaskeliler kanali olmaktadir. Bu kanali ise sirasiyla; Ben
10, Mucize Ugur Bocegi ile Kara Kedi, Adisebaba Masallari, Itfaiyeci Sam, Masa ile Koca Ayi, Kiigiik
Otobiis Tayo, Konusan Tom ve Arkadaslar1 ve Sesegel Cocuk kanallar1 izlemektedir. incelenen 38
videonun 8 videosunda sempatik siddet unsuruna rastlanmistir. Sempatik siddetin ise en fazla (f=12),

Konusan Tom ve Arkadaslari ¢izgi filminde oldugu ortaya ¢ikarilmistir.

Cocuklar izledikleri ¢izgi filmler korku igerikleri ile karsilastiklarinda psikolojik olarak

etkilenebilmektedir. incelenen 38 videonun 10’unda korku iceriklerinin unsurlarma rastlanmistir.



189
KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) ILKBAHAR-1

Arastirmada, YouTube Kids uygulamasinda yayinlanan 38 videonun incelemesinde korku iceriklerine
dair bulgular, Tablo 2’de yer almaktadir. Arastirmada korku iceriklerinin yer aldigi videolara
bakildiginda en fazla Sesegel Cocuk (f=15) videosunda ve Mucize ugur Bocegi ile Kara Kedi (f=14)
oldugu soylenebilir. Daha sonra ise sirasiyla; Konusan Tom ve Arkadaslari, Ben 10, Adisebaba
Masallar1, Itfaiyeci Sam ve Caillou ¢izgi filmlerinde gériilmektedir. Blippi Tiirkce, Kiigiik Kamyon Leo,
Oyuncak Oynuyorum ve Polly Pocket, Niloya, Kii¢iik Otobiis Tayo, Masa ile Koca Ay1 kanallarinin

videolarinda korku igerigine rastlanmamaktadir.

Tablo 2. Videolardaki Korku I¢eriklerinin Belge Temelli Siklik Tablosu

Korku Unsurlar:: Belgeler:
Ciglik atmak/bagirmak 7
Korkmus/korkung yiiz ifadeleri 9
Aniden ortaya ¢ikan nesneler, karakterler 2
Karanlik 1
Dogadaki sesler 1

Asagida, incelenen videolarda tespit edilmis korku sdylemlerine iliskin su 6rnekler bulunmustur:
Adisebaba: Tembel kizin yedinci odaya girmesi ve arilarin yarasalarin olmasi

- Arilar tembel kizi 6yle sokmuslar ki her yeri kipkirmizi yara olmus.

Ben 10: Ben'’i yenmeye ¢alisan kocaman bocek

Ben 10: Gwen’in Ben ugurum diye bagirmasi

Ben 10: Ben ve Gwen’in oyuncak arabadayken yanin dolas, bu direksiyon hi¢bir seye bagh degil

diye bagirmalari ve yiizlerindeki korku ifadeleri

Caillou: Caillou’nun ve kedisinin yatakta disardaki simsekten korkup gozlerini kapatmalari ve

disaridaki karanlik ile simgek firtina sesleri
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Itfaiyeci Sam: Norman’in demirlere kafasini sikistirmasi, Mike n ¢iktigi tizerindeki durdugu

merdivenin diismesi ve ¢atidan diismemek i¢in elleriyle tutup asili kalmasi, imdaaatt diye bagirmalart

Gorsel 2. Konusan Tom ve Arkadaslar:1 Konusan Tom’dan Kisa Kisa Mega Paket (KT3 Béliimii)

> »1 L D] 8:25 7 1421

(Gorsel,https://www.youtube.com/watch?v=C3XLRwCld5c&ab_channel=Konu %C5%9FanTomveArkada%C5 %9Flar%C4%B1T%C3
%BCrkiye’den indirilmistir.)
Konugan Tom: Tom ve Hank’in korku filmi izlerken aniden ¢ikan korkung nesneler, Tom un

korkmus yiiz ifadeleri, odaya giren ve camdan giren hayalet

Mucize Ugur Bicegi ile Kara Kedi: Firtinali havanin spot isiklarini kirmast ile her yerin

karanlik olmasi, Alya ve kardegsinin korkmus yiiz ifadeleri

Mucize Ugur Bocegi ile Kara Kedi: Salyali canavarin yakin yiiz goriintiisii ve korkan ¢ocuklarin
yiiz ifadeleri, Marinette’in kabus gormesi, hamurun her zaman bir firmciyi yutmayr hayal ettim diye

konusmasi

Sesegel Cocuk: Ses var biri var. Karga mi yoksa? A¢ 15181 bak. Ses var ses vaarrr. Kapida ses
var kapida biri var, Haywr Hayw ablaaa pastact abla bir sey gordiim. No no nooooo hayuurrrr kagtim,

aaaa ne ¢abuk geldin laaa yakalama beniiii, YouTuber in videoda oyun oynarken bagirmalari, yiiz

ifadeleri

SONUC

YouTube Kids uygulamasinda yayinlanan videolarin analizi yapildiginda c¢ocuklar1 tiiketim
kiiltiiriine tesvik eden sdylemler ve tiiketim kiiltiirii unsurlar1 tespit edilmistir. Ornegin Blippi Tiirkge
kanalinda YouTuber’in gittigi oyun alanindaki yerin ismini sdylemesi ya da Oyuncak Oynuyorum
kanalindaki YouTuber cocugun giyinme tarzini siirekli degistirdigine yonelik ifadeleri izleyen ¢ocuklari
tilketim kiiltlirtine tesvik eden sdylemlere ornek olabilmektedir. Videolarda yer alan karakterlerin
sOylemlerinde moda trendleri, kullanilan {iriinlerin 6zellikleri veya gidilen yerin isminin yer almasi

cocuklarin oraya gitmek istemesine ve {iriinii almasina sebep olabilmektedir. Yine incelenen videolarda,


https://www.youtube.com/watch?v=C3XLRwCId5c&ab_channel=Konu%20%C5%9FanTomveArkada%C5%20%9Flar%C4%B1T%C3%20%BCrkiye'den
https://www.youtube.com/watch?v=C3XLRwCId5c&ab_channel=Konu%20%C5%9FanTomveArkada%C5%20%9Flar%C4%B1T%C3%20%BCrkiye'den
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¢ocuklarin, sosyal medyay1 kullanmaya ve dijital oyun oynamaya &zendirildigi goriilmiistiir. izlenen
videolarda moda, hediye vermek ve 6zel giinler gibi tiiketim kiiltiirii unsurlarinin yer aldig: tespit
edilmistir. Incelenen videolardaki karakterler, yakin arkadaslaria ya da aile iiyelerine dogum giinlerinde
veya yilbasinda hediye almaya giderek kendilerini izleyen g¢ocuklari tiiketime tesvik etmektedir.
Videolarda 6zel gilinlerde hediye almaya 6nem verildiginin gosterilmesi izleyen ¢ocuklara, 6zel giinlerde

mutlaka hediye alip tliiketime katilmas1 gerektigi izlenimi vermektedir.

Yine uygulamada yer alan videolar araciligiyla, iiriin ya da markalarin videolara yerlestirilerek,
tiikketime 6zendirildigi tespit edilmistir. Ornegin Oyuncak Oynuyorum kanalinda, Masal’m odasini
tanitirken markali tirlinli géstermesi, tatli yaparken yine tiriinlerin kullaniminda markalarin gosterilmesi,
Kiigiik Otobiis Tayo kanalinda ¢izgi film disinda lego oyun videosunun yer almasi, videolarda
sekerlemelerin, igecek markasinin gosterilmesi gibi iiriin ve markalarin video igine yerlestirilerek
gosterildigi belirlenmistir. Videolarda, popiiler kahramanlar ve onlara ait iiriinlere yonelik iiriinlerin de
cekici hale getirilerek, cocuklarin tiiketime yonlendirildigi de goriilmistiir. Pijamaskeliler ¢izgi filminde
karakterlerin kii¢liliip, oyuncak magazalarinda satilan Pijamaskeliler kutusuna girmesi, popiiler
kahramanlara yonelik iirtinlerin gosterilerek satin alma cazibesini arttirict bir unsur olarak

kullanilmasina 6rnek olarak gosterilebilir.

Yapilan arastirma sonucunda, 0-6 yas okul dncesi ¢ocuklara yonelik YouTube Kids filtrelemesi
kullanilarak tespit edilen videolarin igeriklerin de, tliketim sdylemiyle birlikte, cocuklarin ruhsal
gelisimini etkileyebilecek siddet/saldirganlik ve korku unsurlarinin siklikla kullanildigi goriilmiistiir.
Videolarda kahramanlarin siirekli bir savas halinde oldugu, birbirlerine karst vurma, yaralama, tekme
atma ya da giiclerinin silah seklinde kars:1 tarafa fiziki olarak zarar verici bir sekilde kullandiklari
gozlemlenmistir. Ayrica sadece eylemlerinde degil, sdylemlerinde de fiziksel siddet oldugu tespit
edilmistir. Analiz edilen videolarda ¢ocuklarin eglenmek icin izledikleri ¢izgi filmlerde eglenceli olarak
goziiken sahnelerde dahi, basina bir sey diistiigiinde giilme, kovalarken ve kacarken baska birinin

iizerinde ziplama gibi siddetin mutlu bir versiyonu olan sempatik siddet icerigine rastlanilmistir.

Sonug olarak YouTube Kids uygulamasinin, her ne kadar sadece ¢ocuklar i¢in gelistirilmis bir
uygulama oldugu iddia edilse de, tiiketim kiiltliriine ait sdylemler, {iriin ve marka reklamlari, siddet,
korku gibi ¢ocuklar1 olumsuz sekilde etkileyebilecek icerikler barindirdig tespit edilmistir. Her ne kadar
iceriksel olarak videolar kisitlansa da uygulamaya yiiklenen binlerce video bulunmaktadir. Bu noktada,
her ebeveynin ¢ocuklarinin izledigi video igeriklerini ya onlarla beraber izlemeleri ya da daha sonrasinda
gecmisten kontrol etmeleri 6nem kazanmaktadir. Uygulamanin ebeveynlere sundugu video izleme

stiresini kisitlama, aragtirma yapip cocuklar i¢in uygun olmayan igeriklere sahip videolar1 dnceden
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engelleme, arama 6zelligini devre dis1 birakma gibi 6zelliklerini kullanmalar1 gerekmektedir. Calismada,
YouTube Kids uygulamasinda yayinlanan igerikler {izerinden bir metin analizi gerceklestirilerek
kesfedici bir arastirma deseni ortaya koyulmustur. Ancak ¢alismada, bu uygulamay1 kullanan, tiiketim
mesajlarina maruz kalan ¢ocuklarla goriigiilmemistir. Bu durum ayni1 zamanda, arastirmanin sinirhiligini
olusturmaktadir. Hedef kitle {izerinde izleyici/kullanic1 arastirmalari yapilmasinin, YouTube Kids
platformunu kullanan ¢ocuklarin video deneyimlerini ve burada iiretilen anlamla, ¢ocuklarin tirettikleri

anlam arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmasi bakimmdan 6nemli olacagi diigiiniilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

Through new media, multinational corporations involving children in the web of consumerism
has become increasingly apparent. Among the most popular ideological apparatuses of today that
encourage children towards consumption is YouTube. Serving as an ideological apparatus, the YouTube
video platform shapes children into consumers who derive pleasure solely from consumption, thus
commodifying and objectifying childhood, leading to their spiritual consumption and the erasure of
childhood itself. Children not only refrain from consuming the products they see in the content they
watch but also consume the meanings attached to these products, engaging in behaviors and personalities
unsuitable for their age. Moreover, they consume violence, gender roles, and genderlessness depicted in

the content they watch.

The abundance of content on YouTube exposes children to inappropriate content such as
sexuality and violence. In response, YouTube presents the YouTube Kids application, claiming to offer
a safer environment tailored for children. Therefore, this study aims to investigate the content of video
materials in the YouTube Kids application, particularly focusing on harmful content directed at
preschool children (0-6 years old) such as violence, sexuality, and aggression, alongside exploring
whether the platform promotes consumer culture to children. Four main questions guided the study: Are
there contents in the videos published on the YouTube Kids application that could affect children’s
psychological development, such as violence, sexuality, and aggression? Do the videos published on the

YouTube Kids application encourage children towards consumer culture? What content is present on


https://www.youtube.com/kids/
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the pages published on the YouTube Kids application, and are there advertisements? Is the YouTube

Kids application, claimed to be created for children, truly a child-friendly space?

The study conducted a qualitative content analysis of 16 channels categorized under the
“explore” and “learn” sections of the YouTube Kids application, including popular channels such as
“Masha and the Bear,” “Fireman Sam,” “Tayo the Little Bus,” and others. A total of 38 episodes, the
most popular ones aired between September 1, 2022, and December 30, 2022, were sampled and

analyzed using the MAXQDA Pro Analytics 2022 software.

The analysis revealed textual and visual elements of violence/aggression, fear, and sexuality in
the content of videos published on the YouTube Kids application, indicating the presence of content that
could affect children’s psychological development. The discourse of characters in the analyzed videos
emphasized fashion trends, product features, and the importance of gift-giving on special occasions,
contributing to the conclusion that the videos on the YouTube Kids application promote consumerism
among children. Although direct advertisements were not present in the application, instances of product
placement, such as displaying branded products and signage of visited places, were observed in the

videos.

In conclusion, it was observed that the YouTube Kids application is not entirely safe for children
and does not solely contribute to their development, as it features popular products of characters in the
context of consumer culture, which are also available for sale in the market and online platforms.
However, the primary responsibility lies with the parents, who should utilize measures such as restricting
viewing time, blocking unwanted content in advance, and limiting search features. Despite content
restrictions, the application hosts thousands of videos, underscoring the importance for parents to watch

videos with their children or monitor the content they consume afterward.
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