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YouTube platformu iizerinden yayin yapan gezi kanallari, kullanicilarin videoya konu edilen iilke hakkinda fikir
edinmelerine katki saglamaktadir. Bu ¢alisma, Bati iilkelerini konu alan gezi videolarimin Tiirkiye'deki
kullanicilarin kendi iilkelerine karsi bakis agilarini nasil etkiledigini incelemektedir. Bu amagla YouTube’da gezi
icerikleri yayinlayan kanallardan en ¢ok abonesi bulunan ii¢ tanesi incelenmistir. Calismaya veri kiimesi
olusturmak amaciyla orneklem olarak belirlenen kanallardaki igeriklerin yorumlart MAXQDA programi
yardimiyla toplanmigstir. Bu kanallarin her birinde bulunan Bat iilkelerini konu alan ve en ¢ok izlenen ii¢
videoya yapilan yorumlar icerik analizi ve soylem analizi ile analiz edilmistir. YouTube gezi kanallar:
iceriklerinin kullanicilarin iilkelerine dair self-oryantalist goriislerini agiga ¢ikarmasina alan tamdig
goriilmiistiir. Calisma sonucunda video iceriklerinde ekonomik, kiiltiirel, hukuki, cografi konum, demografik ve
genel temalarina ayrilabilecek self-oryantalist yorumlarin oldugu tespit edilmistir.
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Abstract

Travel channels broadcasting on the YouTube platform help users get an idea about the country that is the subject
of the video. This study examines how travel videos about Western countries affect Turkish users’ perspectives on
their own countries. For this purpose, three of the most subscribed travel channels on YouTube were analyzed. In
order to create a dataset for the study, the comments of the content on the channels selected as a sample were
collected with the help of MAXQDA program. The comments on the three most viewed videos about Western
countries on each of these channels were analyzed through content analysis and discourse analysis. It was
observed that the content of YouTube travel channels provided space for users to reveal their self-orientalist views
about their countries. As a result of the study, it was determined that there are self-orientalist comments in the
video contents that could be divided into economic, cultural, legal, geographical location, demographic, and
general themes.
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Giris

Avrupa’da dogup yayilan ‘Aydinlanma’ disiincesinin etkisiyle bilim ve teknolojide gelismeler yaganmis
(Hankins, 1985; Kent, 2002), Avrupa yasamis oldugu bilim ve teknoloji devrimlerini diger kita tilkeleri i¢in
ekonomik-toplumsal bir tahakkiim araci gibi kullanma yolunu tercih etmistir (Israel, 2006). Bu bakis a¢isina
gore, Dogu’da yer alan iilkeler Batr'dan diinyaya yayilan bilimi ve teknolojik araglari edinerek Avrupanin
izlemis oldugu yolu takip etmelidir (Siskin ve Warner, 2010; Fleischacker, 2013; Cevizci, 2017; Outram, 2019).
Bu sekilde Dogu, kalkinma yasayacak ve Avrupa’nin giidiimiinde yardima muhta¢ olmayacak sekilde
modernlesecektir. Bu diisiince yapisinin insanlara tasgmmmasinda ise, iletisim teknolojilerinin varlig
gerekmistir. Gelisen iletisim teknolojileri ideolojik fikirlerin bireylere benimsetilmesinde kullanilan en 6nemli
unsurlardan olmustur (Muri, 2007; Fitzek ve Katz, 2007; Ellison ve Matthews, 2010; Hildebrandt vd., 2012;
Gondwe, 2022). Bu ¢alismanin yapildigi donemde ise artik ‘yeni medya’ olarak adlandirilan kendine has

ozellikleri ve nitelikleri bulunan bir medya ortami s6z konusudur.

Yeni iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu etkilesim 6zelligi, kullanicilarin tiikettigi iceriklere dogrudan
tepki gosterebilmesini miimkiin kilmaktadir. Bu ozellik ile geleneksel medya tiiketicilerinin igerikler
hakkindaki goriislerinin dogrudan kendilerine ulagilamadan alinamamasi durumu degisim gostermis, yeni
medya iiretlanicilarinin (Bruns, 2009) tiikettigi icerik hakkindaki yorumu eszamanli olarak alinabilmeye
baslanmistir (Rice, 1992; Vitak ve Ellison, 2013; Uhls vd., 2017; Blank ve Lutz, 2018). Bu duruma imkén tanryan
internet ve teknoloji aracili platformlardan birisi YouTube’dur.

Bu ¢alisma, YouTube platformunda yayin yapan gezi kanallarinin Bat1 iilkelerini konu alan videolarinin
Tirkiye'deki kullanicilarin kendi iilkelerine dair algilarini nasil etkiledigini konu edinerek bu algilarin self-
oryantalist bicimde sekillenip sekillenmedigine yonelik bulgular elde etmeyi amaglamaktadir. Bu dogrultuda
makalede “YouTube’da bulunan gezi kanallarindaki igerikler, Tiirk kullanicilarin kendi iilkelerine dair
algilarini ne sekilde etkilemektedir?” sorusuna yanit aranmistir. Bu kapsamda YouTube platformunda gezi-
seyahat igerigi tireten ve en ¢ok abonesi bulanan kanallardan ii¢ii olan Emre Durmus, Rotasiz Seyyah, Yagmur
Arat kanallarindaki kullanici yorumlart MAXQDA programi yardimiyla toplanip igerik analizi yapilmis ve
sonrasinda bu yorumlar sdylem analizine tabi tutulmustur. Bu sayede bu tarz kanallarin igeriklerinin

kullanicilarda self-oryantalist bir tavra zemin hazirlayip hazirlamadig: incelenmistir.

Oryantalizm ve Self-Oryantalizm Kavramlari

Dogu ve bati, epistemolojik ve ontolojik bir ayrim igerisinde (Mutman, 2022) oryantalizmin temelini
olusturmus ve zaman ilerledik¢e biz ve onlar diializmi (Kontny, 2002) ¢ercevesinde sekillenmeye devam
etmistir. Sarkiyatgilik baslangicta bir bilim sistemi olarak dogu dillerini ve kiiltiiriinti anlamak (Turner, 1994)
tizerinden ilerlemis, doguyu inceleme ve yonetme nesnesi (Tang, 2008; Mutman, 2022) olarak algilamaya
bagslayarak bugiinkii anlamina dogru evrim gostermistir. Oryantalizm fikri, tahakkiim kurma ve emperyal
girisimi anlama agisindan islevsel goriilmektedir (Mani ve Frankenberg, 1985; Halliday, 1993). Bu baglamda
Edward Said (1979, 1985), ¢alismalariyla Bat'nin Dogu anlayisini ortaya koymaya ¢alismistir. Ona gére Dogu,
Avrupa’nin 6teki imgelerinden biridir ve Batr’nin tanimlanmasina yardimci olmustur. Bunun yaninda sarkliy
tanimlayan da Sarklinin kendisi degil, Batr'nin kendi degerlendirmesi ¢ergevesinde kullandig: bilgileridir. Bu
yaklasim dogunun Bati tarafindan iiretilen bir mit oldugu, sarkiyatcilar tarafindan insa edilmis bir eser oldugu
ve ideolojik bir anlam yiiklii oldugu da ifade edilmektedir (MacKenzie, 1994, s. 4; Sardar, 1993, s. 13; Lockman,
2009). Farkli kaynaklarda Eurocentrism {izerinden de agiklanmaya ¢alisan oryantalizm, geri ve asag1 bir
Dogu’ya karsi iistiin bir Bat1 imaji inga etmektedir. Bunu yaparken de Dogu; irrasyonel, tembel, yozlasmis, geri
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kalmuis ve pasif gibi olumsuz sifatlarla nitelenirken Baty; rasyonel, ¢aligkan, iiretken, gelismis, bagimsiz ve ilerici
sekilde tanimlanmaktadir (Hobson, 2004). Boylece “6teki” olarak tanimlanan Dogu’nun kolonyalist donemde
nasil kolonize edileceginin zemini hazirlanmistir (Parla, 2015).

Said bagta olmak tizere bazi Avrupali ve Amerikali arastirmacilarin, kelimenin anlamima olumsuzluklar
yiikleyerek kirlettigine dair de goriigler bulunmaktadir (Lewis, 1982). Ozellikle Said’in varsayimlarini
temellendirme konusunda yetersiz oldugu one siiriilmektedir (Gellner, 2007). Ancak Prakash’a gore (1995),
Said’in ¢aligmasinin bizlere anlattig1 sey, Bat1 hegemonyasinin ¢izdigi sinirlar1 ortadan kaldirmasi ve oteki
ingasina karsi elestirel caligmalari tesvik etmesidir. Yapilan ¢alismalardan da anlagilacag: tizere oryantalizm
Dogu’yu bilmek ve Ogrenmek icin yapilan bir kesifken zamanla Dogu'nun nesnelestirildigi ve Bati
toplumlarinin algilarinin Dogu’ya yiiklendigi bir noktaya varmistir. Béylece Dogunun, Bati merkezli bir
perspektiften degerlendirildigi sonuglarla karsi karsiya kalmaktayiz. Dolayisiyla aslinda bu perspektiflerden
Dogunun anlami cografi bir atiftan ziyade hayal giiciinde iiretilen imgelerin ortaya ¢ikardig: bir kategoriyi
ifade etmektedir (Ulug, 2009). Bu da mikro ve makro diizeyde iktidar ve hiyerarsik iligkilerin kuruldugu temel
bir politikanin uzantisini gostermektedir (Arli, 2009).

Self-oryantalizm de Said’in oryantalizm taniminin Dogulu toplumlarda yasayan bireyler tarafindan
benimsenmesini ve bu tanimlamalar {izerinden kendilerini inga etmesini ifade etmek i¢in kullanilmigtir. Self-
oryantalizmin bir¢ok bakimdan oryantalizmin bir uzantisi oldugu soylenebilir. Bu kavram oryantalizm
diigiincesinin sadece 6zerk bir sekilde Bati tarafindan yaratilmadigini bunun yaninda Dogulu bireylerin ve
toplumlarin da bu diisiincenin yapilanmasina, temellerinin saglamlastirilarak yayilmasina katki sagladigini
iddia eder (Dirlik, 1996; Ong, 1998; Mitchell, 2004; Zhang, 2006; Yan ve Santos, 2009; Mutlu, 2019).

Kolonilestirme diisiincesinin {izerinden olduk¢a fazla zaman ge¢mesinin ardindan postkolonyalizm
diisiincesinin ortaya ¢iktig1 bilinmektedir. Ancak bu diisiinceyi igeren siire¢ somiirgeciligin sonunu degil, yeni
ve farkli bir evresini isaret eder. Bu siire¢ icerisinde yer alan oryantalizm goriisiine self-oryantalizm durumu
da belirli bir katki sunmustur (Mitchell, 1993; Drew, 1999, s. 230). Self-oryantalizm kavraminin ortaya ¢ikist
Dogu Asya'da yasansa da bu kavram kendisini modern diisiinceye bor¢lu oldugundan 6tiirii modern olma
cabasinda olan Bati dis1 toplumlar da bu kavram altinda ele alinabilir. Dolayisiyla bu yaklasgim Dogu
toplumlarinda yeni Dogu’larin insa edilmesi yoniinde bir egilimi ortaya ¢ikarmistir (Hayden, 2007). Ancak
somiirillen ve baski ile modern olunmasi istenen toplumlarla istekli bir sekilde modernlesme yasayan
toplumlar arasinda self-oryantalizm algis1 agisindan farkliliklar bulunmaktadir (Bezci ve Ciftci, 2012, s. 144;
Kobayashi vd., 2019). Self-oryantalizm s6z konusu oldugunda karsimiza iki yaklasim ¢ikar. Bunlardan ilki
tarihseldir. Buna gére Dogu'nun trettigi imgeler gogunlukla Bat1 6zentisi islerdir. Bu islerle Bat1 oryantalist
diistincesi Dogu’da hayat bulur, igsellestirilir ve yeniden tretilir. Boylece Bat1 ve Dogu fikirleri bir potada
eriyerek ayirt edilemez hale gelir. Ikinci yaklagima gére self-oryantalizm, Dogu toplumunun modern olma
¢abasinin bir sonucudur (Duara, 1995; Dirlik, 1996; DerviSevi¢, 2021). Self-oryantalizm kavrami, ulus
devletlerin olusum asamalarinda her toplumun modernlesme siireglerine déhil olmasi gerektigini diisiinen
liderler tarafindan ve siireg ierisinde somiirgelestirme pratiklerine olumlu yaklasan entelektiieller tarafindan
one siirtilen politik bir stratejidir (Dirlik,1996; Jouhki, 2006). Bu stratejinin uygulanmasinda devlet yonetim
stireglerinin yaninda en etkili organ diin oldugu gibi bugiin de medya olmustur. Bu unsurlarin katkisiyla
toplumda bireyler tarafindan oryantalizm igsel bir hal alarak benimsenmistir. Bu noktada Dogu’da yasayan
bireylerin ve toplumlarin taniminin yapilmasinda Bati kadar Dogu da aktif bir rol almistir. Dogu insani kendini
veya tilkesini tasvir ederken kendisine ait olmayan diisiincelerin siirlarindan bir kesit sunmaktadir. Béylece
bu bireylerde kendilerine iligkin yanlis bir biling veya ideolojik bir belirlenme igeren biling olusumu yasandig1
soylenebilmektedir. Bu durumun yasanmasinda toplumlararasu iligkilerin, sozlii ve yazili eserlerin pay1 oldugu

kadar 21. yiizyilda en biiyiik pay sahibinin medya oldugu ifade edilebilmektedir. Yasanan siirelerle bireyler
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kendi kendilerini 6tekilestirmistir (Ozgelik, 2021). Self-oryantalizm konusuna iligkin alanyazin incelendiginde
¢alismalarin ¢ogunlukla turizm (Yan ve Santos, 2009), sosyoloji (Kyriakides vd., 2018, Liu, 2016), dil
¢alismalar1 (Chen, 2021), kimlik ¢aligmalar1 (Gabrael, 2017) baglaminda ele alindig1 goriilmekte, medya
baglaminda yayinlanan eserlerin (Ozgelik, 2021) sinirli oldugu anlagilmaktadir. Bu ¢alismanin bu noktada var
olan eksikligi giderme iddias1 bulunmaktadir.

Yontem

Bireyler ve toplumlar kendilerine dair alg1 ve tutumlar olustururken kendisi disinda konumlanan aktérlerle
kiyas yaparlar. Nitekim giiniimiizde sosyal medya, iilkemiz yurttaslarinin Batr’ya yonelik enformasyonlar
edinerek kendisine yonelik alg1 ve tutum olusturmasinda kritik bir rol oynamaktadir. Bu ¢aligmada da Batili
tilkeleri temel alan sosyal medya igerikleri tiiketen Tirkiye'deki yurttaglarin, kendi iilkelerine dair algilarini
self-oryantalist bicimde sekillendirip sekillendirmedigine yonelik bulgular elde etmek amaglanmaktadir.

Bu baglamda YouTube’daki Batil iilkeleri temel alan videolar ve bu videolara yapilan kullanici yorumlar:
aragtirmanin hedef evreni tayin edilmistir. Nitekim 85,59 milyon niifusa sahip Tiirkiye’de 57,90 milyon kisinin
kullandig1 YouTube (We Are Social ve Meltwater, 2023), farkli sosyo-ekonomik kesimleri biinyesinde
bulunduran islevsel bir veri kaynag olabilir.

Tablo 1
Incelenen Videolar ve Yorum Sayilari
YouTube Kanali Video Bashig Ust Diizey Incelenen Toplam Ust
Yorum Sayisi Diizey Yorum Sayis1
(~%10)
NORVEC'te ilk Giiniim! - Market Fiyatlarive 6298 630
Yasam
Emre Durmus Opyun gibi iilke yapmuglar! - Norveg'in arka 3588 359
sokaklarina giriyorum
Bakin Hollanda’da Nasil Evlerde Yagiyorlar? - 3131 313
Hobbit Kéyiit GIETHOORN
New York Gezim - Manhattan, Brooklyn, 433 43
Yemekler, Times Meydani, Central Park
Ukrayna Lviv Gezim 452 45
Rotasiz Seyyah Londra Gezimiz, Sifir Noktas1 Greenwich, 240 24

Britanya Miizesi, Glinlitk Yasam, Britanya
Gezimizin 1. Bolumi

Goziimii [sve¢’te A¢tim - Diinyanin En Refah 358 36
Ulkesinde Yagamak...
Avrupanin Ortasinda Higbir Yasagin 198 20
Yagmur Arat Olmadig Sehir! Christiania
Kendimi Tiirkiye'de Hissettim - Berlin'de 1 263 26
Giin Gegirmek ™=
Toplam 14961 1496

Hedef evrenin tiimiiniin analiz edilmesi miimkiin olmadig: i¢in olasiik temelli olmayan o6rnekleme
tekniklerinden “amagli 6rnekleme” ekseninde spesifik kriterlere dayali olarak (Erkus, 2019), yani tematik gezi
kanali niteligi tastyan ve abone sayisi en fazla olan Emre Durmus, Rotasiz Seyyah, Yagmur Arat isimli YouTube
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kanallarindan Batili iilkeleri esas alan iiger video ve bu videolarin kullanici yorumlar: érneklem olarak
belirlenmistir. S6z konusu videolara yapilan kullanic1 yorumlar: {izerinden, bireylerin self-oryantalist tutuma
sahip olup olmadig: tespit edilmeye calisilmistir. Bu noktada videolarin yorumlar1 dokiiman olarak kabul
edilmis ve bir veri toplama teknigi olarak “dokiiman incelemesi” (Yildirim ve $imgek, 2016) kapsaminda
MAXQDA programi araciligiyla 15 Aralik 2023 tarihinde toplanmistir.

Videolarin biitiin yorumlarinin incelenmesi olast olmadigs i¢in sadece st diizey kullanici yorumlar:® begeni
sayilar1 kapsaminda goktan aza dogru siralanmis ve en begenilen iist diizey yorumlarin yiizde 10’una tekabiil
edecek sayida yorum (n=1496) “igerik analizi”ne tabi tutulmustur. Icerik analizi/¢oziimlemesi, gorsel, isitsel
veya yazili dokiimanlarin 6nceden belirlenmis cesitli temalar ekseninde kodlanarak sayma isleminin
gerceklestirildigi, boylelikle ¢6ztimleme birimine yonelik frekans ve yiizde gibi nicel degerlerin elde edildigi ve
ilgili kuramsal dogrultuda yorumlandig analiz teknigidir (Geray, 2017). Belirtilen sayida yorum ilk asamada

» o« » o«

“dogrudan self-oryantalist sdylem iceren yorum”, “ortiik olarak self-oryantalist soylem iceren yorum”, “self-
oryantalist soylem icermeyen yorum”, “nétr soylem” ve “self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan yorum”
kategorilerinde kodlanmistir. Kodlar belirlenirken kullanici yorumlarinda yer alan ve yorum yapan
kullanicinin kendi tilkesini videoda yer alan iilke ile kiyaslarken kullandig ifadelerin barindirdig duygular ve
diigiinceler temel alinmugtir. Ikinci agamada ise “dogrudan self-oryantalist soylem igeren yorumlar” ve “drtitk
olarak self-oryantalist s6ylem iceren yorumlar” su kategorilerde kodlanmistir: Genel, ekonomik, kiiltiirel,
hukuk, cografi konum, demografik. Béylelikle hem kullanici yorumlarinin ne kadarnin (siklik, yiizde)
dogrudan veya ortiik self-oryantalist séylem icerdigi hem de self-oryantalist soylemlerin hangi temalar (genel,
ekonomik, kiiltiirel vb.) altinda ele alinabilecegi ortaya konmaya ¢alisiimistir. Bu baglamda arastirmanin temel

sorusu agagida verilmektedir:

AS: YouTube’da bulunan gezi kanallarindaki igerikler, Tiirk kullanicilarin kendi iilkelerine dair algilarini ne
sekilde etkilemektedir?

Bulgular ve Tartisma

YouTube Kullanic1 Yorumlarinin Nicel Analizi

Aragtirma kapsaminda incelenen 1496 yorumun 965 tanesinin (%64,51) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan
yorum’, 142 tanesinin (%9,49) ‘self-oryantalist soylem icermeyen yorum’, 38 tanesinin (%2,54) notr soylem,
214 tanesinin (%14,30) ‘dogrudan self-oryantalist sdylem igeren yorum’, 137 tanesinin (%9,16) ‘ortiik olarak
self-oryantalist soylem igeren yorum’ oldugu saptanmustir.

¥ YouTube’da iki yorum kategorisi bulunmaktadir: (1) Ust diizey yorumlar, (2) iist diizey yorumlara yapilan cevap nitelikli yorumlar.
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Tablo 2
Incelenen Yorumlarin Kategorilere Gére Dagilimu

Self-

Dogrudan self-  Ortiik olarak
Self-oryantalizmle oryantalist ogrudan se Ortiik olara

YouTube Notr oryantalist self-oryantalist

Video Bashg1 ilgisi bulunmayan sOylem
Kanali $I5 5 4 . th Soylem soylem iceren sOylem iceren
yorum icermeyen
yorum yorum
yorum

NORVEC'e ilk
Giiniim! - Market 320 81 24 134 71
Fiyatlar1 ve Yagam

Oyun gibi iilke
yapmuiglar! -
Norveg'in arka 231 18 12 45 53
sokaklarina
giriyorum
Bakin Hollanda’da
Nasil Evlerde
Yagtyorlar? - 274 9 1 21 8
Hobbit Koyt
GIETHOORN
New York Gezim -
Manhattan,
Brooklyn,

Emre
Durmus

23 15 1 3 1
Yemekler, Times

Meydani, Central
Park

Ukrayna Lviv

43 1 0 1 0
Rotasiz Gezim

Seyyah Londra Gezimiz,
Sifir Noktasi
Greenwich,

Britanya Miizesi,
e 14 9 0 1 0
Giinliik Yagam,
Britanya
Gezimizin 1.

Bolumi

Goziimii Isveg’te
Agtim - Diinyanin
En Refah 27 3 0 5 1
Ulkesinde
Yasamak...

Avrupanin
Ortasinda Higbir
Yasagin Olmadig1
Sehir! Christiania

Kendimi
Tirkiye'de
Hissettim - 20 1 0 3 2

Berlin'de 1 Giin
Gegirmek ™

Toplam 965 142 38 214 137

Yagmur Arat 13 5 0 1 1
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Toplamda self-oryantalist séylem iceren 351 yorumun 130 tanesinin (%) genel, 101 tanesinin (%) ekonomik,
100 tanesinin (%) kiiltiirel, 2 tanesinin (%) hukuki, 5 tanesinin (%) cografi, 13 tanesinin (%) ise demografik
self-oryantalist soylem igerdigi tespit edilmistir. Bu bulgular, arastirma kapsaminda incelenen YouTube gezi
kanallarindaki yorumlarin bir kismmin dogrudan veya ortiik olarak self-oryantalist sdylemler igerdigini
gostermektedir. Arastirmada belirtilen yorumlarin dagilimi incelendiginde, self-oryantalizmin gogunlukla
ekonomik ve kiiltiirel temalar iizerinden gergeklestirildigi goriilmektedir. Dolayisiyla yorumlarin yaklagik
9%25'lik bir kismin dogrudan veya ortiik olarak self-oryantalist soylemler icerdigi saptanmustir.

Tablo 3
Self-Oryantalist Yorumlarin Kategorilere Gére Dagilimi
Genel Ekonomik Kiiltirel = Hukuki Cografi Demografik
YouTube Video Bashg: konum
Kanal
NORVEC'te ilk Giiniim! - 69 86 36 ’ 5 10
Market Fiyatlar1 ve Yasam
Oyun gibi iilke yapmuslar! -
Emre Norveg'in arka sokaklarina 43 6 48 0 0 1
Durmus giriyorum
Bakin Hollanda’da Nasil
Evlerde Yagtyorlar? - Hobbit 11 7 7 0 3 1
Kéyii GIETHOORN
New York Gezim - Manhattan,
Brooklyn, Yemekler, Times 3 0 1 0 0 0
Meydani, Central Park
Rotasiz Ukrayna Lviv Gezim 1 0 0 0 0 0
Seyyah Londra Gezimiz, Sifir Noktasi
Greenwich, Britanya Miizesi,
. . 0 0 1 0 0 0
Giinliik Yasam, Britanya
Gezimizin 1. Bolimii
Goziimii Isveg’te Agtim -
Diinyanin En Refah Ulkesinde 3 2 1 0 0 0
Yasamak...
Yagmur Avrupanin Ortasinda Higbir
Arat Yasagin Olmadig1 $ehir! 0 0 1 0 0 1
Christiania
Kendimi Tiirkiye'de Hissettim -
, : , 0 0 5 0 0 0
Berlin'de 1 Giin Gegirmek ™
Toplam 130 101 100 2 5 13

Emre durmus isimli YouTube kanalindaki yorumlarin analizi

“NORVEC'te ilk Giintim! - Market Fiyatlar1 ve Yasam” baglikli videonun incelenen 630 tane yorumunun 320
tanesi (%50,79) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan yorum’, 81 tanesi (%12,86) ‘self-oryantalist soylem
icermeyen yorum’, 24 tanesi (%3,81) notr sdylem, 134 tanesi (%21,27) ‘dogrudan self-oryantalist soylem iceren
yorum’, 71 tanesi (%11,27) ‘ortiik olarak self-oryantalist sdylem igeren yorum’ olarak kodlanmugtur.

“NORVEC'te ilk Glintim! - Market Fiyatlar1 ve Yasam” isimli videonun 134’ dogrudan, 71 tanesi ise ortiik
olmak iizere 205 self-oryantalist yorumundan 86 tanesinin (%41,95) ekonomik, 69 tanesinin (%33,36) genel,
36 tanesinin (%17,56) kiiltiirel, 10 tanesinin (%4,88) demografik, 2 tanesinin (%0,98) cografi, 2 tanesinin
(%0,98) kategoride self-oryantalist soylem icerdigi saptanmugtur.
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Tablo 4
“NORVEC 'te ilk Giiniim! - Market Fiyatlar1 ve Yagam” Isimli Videodaki Self-Oryantalist Yorumlarin
Kategorileri

Genel Ekonomik Kiiltiirel Hukuki Cografi Demografi ~ Toplam
konum k
Dogrudan 38 64 18 2 2 10 134
(agik)
Ortiik 31 22 18 0 0 0 71
Toplam 69 86 36 2 2 10 205

“Oyun gibi tilke yapmuslar! - Norve¢'in arka sokaklarina giriyorum” baghikli videonun incelenen 359
yorumunun 231 tanesinin (%64,35) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan yorum’, 18 tanesinin (%5,01) ‘self-
oryantalist sdylem icermeyen yorum’, 12 tanesinin (%3,34) notr sdylem, 45 tanesinin (%12,53) ‘dogrudan self-
oryantalist sdylem igeren yorum’, 53 tanesinin (%14,76) ‘ortiik olarak self-oryantalist soylem iceren yorum’
oldugu saptanmustir. “Oyun gibi iilke yapmuislar! - Norveg'in arka sokaklarina giriyorum” isimli videonun 45’1
dogrudan, 53’1 ortiik olmak {izere 98 self-oryantalist séylem iceren yorumundan 48’inin (% 48,98) kiiltiirel,
43’tniin (%43,88) genel, 6’s1n1n (%6,12) ekonomik, 1’inin (%1,02) demografik self-oryantalist séylem igerdigi
belirlenmistir.

Tablo 5
“Oyun gibi iilke yapmuglar! - Norve¢'in arka sokaklarina giriyorum” Isimli Videodaki Self-Oryantalist
Yorumlarin Kategorileri

Genel Ekonomik Kiiltiirel Hukuki Cografi Demografik Toplam
konum
Dogrudan(acik) 19 3 22 0 0 1 45
Ortiik 24 3 26 0 0 0 53
Toplam 43 6 48 0 0 1 98

“Bakin Hollanda’da Nasil Evlerde Yagiyorlar? - Hobbit Kéyit GIETHOORN” baslikli videonun incelenen 313
yorumdan 274 tanesinin (%87,54) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan yorum’, 9 tanesinin (%2,88) ‘self-
oryantalist sdylem icermeyen yorum’, 1 tanesinin (%0,32) notr sdylem, 21 tanesinin (%6,71) ‘dogrudan self-
oryantalist soylem iceren yorum’, 8 tanesinin (%2,56) ‘ortiikk olarak self-oryantalist sdylem iceren yorum’
oldugu saptanmistir. “Bakin Hollanda’da Nasil Evlerde Yastyorlar? - Hobbit Kéyiit GIETHOORN” baghkl
videonun 21’i dogrudan, 81 6rtitk olmak iizere 29 self-oryantalist sdylem i¢eren yorumundan 11’inin (%37,93)
genel, 7’sinin (%24,14) ekonomik, 7’sinin (%24,14) kiltiirel, 3’intin (%10,34) cografi, 1'nin (%3,45)
demografik self-oryantalist sdylem icerdigi tespit edilmistir.
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Tablo 6
“Bakin Hollanda’da Nasil Evlerde Yagtyorlar? - Hobbit Koyt GIETHOORN” Isimli Videodaki Self-
Oryantalist Yorumlarin Kategorileri

Genel Ekonomik Kiiltiirel Hukuki Cografi Demografik Toplam
konum
Dogrudan(agik) 7 4 7 0 2 1 21
Ortiik 4 3 0 0 1 0 8
Toplam 11 7 7 0 3 1 29

Rotasiz seyyah isimli YouTube kanalindaki yorumlarin analizi

Rotasiz Seyyah’in “New York Gezim - Manhattan, Brooklyn, Yemekler, Times Meydani, Central Park” isimli
videonun incelenen 43 yorumundan 23 tanesinin (%53,49) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan yorum’, 15
tanesinin (%34,88) ‘self-oryantalist sdylem icermeyen yorum’, 1 tanesinin (%2,33) nétr sdylem, 3 tanesinin
(%6,98) ‘dogrudan self-oryantalist soylem igeren yorum’, 1 tanesinin (%2,33) ‘Ortiik olarak self-oryantalist
soylem igeren yorum’ oldugu tespit edilmistir. “New York Gezim - Manhattan, Brooklyn, Yemekler, Times
Meydani, Central Park” isimli videonun 3’ dogrudan, 1'i 6rtiik olmak iizere 4 self-oryantalist séylem iceren
yorumundan 3 tanesinin (%75), 1 tanesinin (%25) ise kiiltiirel self-oryantalist soylem icermektedir.

Tablo 7
“New York Gezim - Manhattan, Brooklyn, Yemekler, Times Meydani, Central Park” Isimli Videodaki Self-
Oryantalist Yorumlarin Kategorileri

Genel Ekonomik Kiiltiirel Hukuki Cografi Demografik Toplam
konum
Dogrudan(agik) 2 0 1 0 0 0 3
Ortiik 1 0 0 0 0 0
Toplam 3 0 1 0 0 0 4

“Ukrayna Lviv Gezim” isimli videonun incelenen 45 yorumundan 43 tanesi (%95,56) ‘self-oryantalizmle ilgisi
bulunmayan yorum’, 1 tanesi (%2,22) ‘self-oryantalist sdylem icermeyen yorum’, 1 tanesi (%2,22) ise
‘dogrudan self-oryantalist soylem iceren yorum’ olarak kodlanmustir. Self-oryantalist sdylem iceren tek
yorumun genel kategorisinde oldugu saptanmistir. Incelenen yorumlarin biiyiik bliimiiniin icerik iireticisini
olumlamasi ve Rusya-Ukrayna Savasr’na yonelik goriisler tasimasi, self-oryantalist soylemlerin sayisini azalttig
belirtilebilir.

Tablo 8
“Ukrayna Lviv Gezim” Isimli Videodaki Self-Oryantalist Yorumlarin Kategorileri
Genel Ekonomik Kiiltiirel Hukuki Cografi Demografik Toplam
konum
Dogrudan(agik) 1 0 0 0 0 0 1
Ortiik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 1 0 0 0 0 0
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“Londra Gezimiz, Sifir Noktas1 Greenwich, Britanya Miizesi, Giinliik Yagsam, Britanya Gezimizin 1. Bélimii”
baslikli videonun incelenen 24 yorumundan 14 tanesinin (%58,33) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan
yorum’, 9 tanesinin (%37,50) ‘self-oryantalist soylem icermeyen yorum’, 1 tanesinin (%4,17) ‘dogrudan self-
oryantalist sdylem iceren yorum’ oldugu bulgusuna ulagilmistir. Self-oryantalist sdylem igeren tek yorumun
ise kiiltiirel kategoride oldugu belirlenmistir.

Tablo 9
“Londra Gezimiz, Sifir Noktas1 Greenwich, Britanya Miizesi, Giinlitk Yasam, Britanya Gezimizin 1. Bolimii”
Isimli Videodaki Self-Oryantalist Yorumlarin Kategorileri

Genel Ekonomik Kiiltiirel Hukuki Cografi Demografik Toplam
konum
Dogrudan(agik) 0 0 1 0 0 0 1
Ortiik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 0 0 1 0 0 0

Yagmur arat isimli YouTube kanalindaki yorumlarin analizi

Yagmur Arat isimli YouTube kanalinin “Géziimii Isve¢’te A¢tim - Diinyanin En Refah Ulkesinde Yasamak...”
baslikli videosunun incelenen 36 yorumunun 27 tanesinin (%75) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan yorum’,
3 tanesinin (%8,33) ‘self-oryantalist sylem icermeyen yorum’, 5 tanesinin (%13,89) ‘dogrudan self-oryantalist
soylem igeren yorum’, 1 tanesinin (%2,78) ise ‘Ortiik olarak self-oryantalist soylem iceren yorum’ oldugu
saptanmustir. Self-oryantalist sdylem iceren 6 yorumun 3 tanesinin (%50) genel, 2 tanesinin (%33,3) ekonomik,
1 tanesinin (%16,67) ise kiiltiirel kategoride oldugu gorilmiistiir.

Tablo 10
“Goziimii [sve¢’te Agtim - Diinyanin En Refah Ulkesinde Yasamak...” Isimli Videodaki Self-Oryantalist
Yorumlarin Kategorileri

Genel  Ekonomik Kiiltiirel Hukuki  Cografi =~ Demografik Toplam

konum
Dogrudan(a¢ik) 3 2 0 0 0 0 5
Ortiik 0 0 1 0 0 0
Toplam 3 2 1 0 0 0 6

“Avrupanin Ortasinda Higbir Yasagin Olmadig1 Sehir! Christiania” baghkli videonun incelenen 20
yorumundan 13 tanesinin (%65) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan yorum’, 5 tanesinin (%25) ‘self-
oryantalist soylem igermeyen yorum’, 1 tanesinin (%5) ‘dogrudan self-oryantalist soylem iceren yorum’, 1
tanesinin (%5) ise ‘Ortiik olarak self-oryantalist sylem iceren yorum’ oldugu tespit edilmistir. Dogrudan self-
oryantalist yorum demografik, ortiik self-oryantalist yorum ise kiiltiirel kategoridedir.
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Tablo 11
“Avrupanin Ortasinda Higbir Yasagin Olmadigi Sehir! Christiania” Isimli Videodaki Self-Oryantalist
Yorumlarin Kategorileri

Genel Ekonomik Kiiltiirel Hukuki Cografi Demografik Toplam
konum
Dogrudan(agik) 0 0 0 0 0 1 1
Ortiik 0 0 1 0 0 0
Toplam 0 0 1 0 0 1 2

“Kendimi Tiirkiye'de Hissettim - Berlin'de 1 Giin Gegirmek ™ baslikli videonun incelenen 26 yorumundan
20 tanesinin (%) ‘self-oryantalizmle ilgisi bulunmayan yorum’, 1 tanesinin (%) ‘self-oryantalist s6ylem
igermeyen yorum’, 3 tanesinin (%) dogrudan self-oryantalist soylem iceren yorum’, 2 tanesinin (%) ise ‘Ortiik
olarak self-oryantalist soylem iceren yorum’ oldugu goriilmiistiir. Self-oryantalist yorumlarin tamaminin
kiiltiirel soylem igerdigi bulgusuna ulagilmistir.

Tablo 12
“Kendimi Tiirkiye'de Hissettim - Berlin'de 1 Giin Gegirmek ™” Isimli Videodaki Self-Oryantalist
Yorumlarin Kategorileri

Genel Ekonomik Kiiltiirel Hukuki Cografi Demografik Toplam
konum
Dogrudan(agik) 0 0 3 0 0 0 3
Ortiik 0 0 2 0 0 0
Toplam 0 0 5 0 0 0 5

Kanal Videolarna iligkin Nitel Bulgular

Kanal videolarinda yer alan yorumlarin analizinde elestirel séylem analizi tercih edilmistir. Elestirel séylem
analizinin tercih edilmesinde bu yontemin medya soylemleri veya 1rkgi, cinsiyetci, politik soylemler gibi
ayrilik¢1 soylemleri analize firsat vermesi belirleyici olmustur. Ayrica elestirel soylem analizi, konugma ve
yazmada kullanilan dilin sosyal pratiklerin de bir yansimasi oldugunu belirtmesi agisindan 6nemlidir
(Fairclough ve Wodak, 1997). Nitekim arastirma verileri de yazili verilerdir.

Metinlerde dil araciligiyla kodlanan biz-onlar ayrimi, soylem tarihsel yaklasimin imkén verdigi bir dizi séylem
stratejisi ile incelenebilmektedir. Soylem tarihsel yaklasiminda strateji belli bir siyasi, psikolojik, sosyal ya da
dilsel amaca yonelik benimsenmis kasitl pratikleri iceren plandir (Reisigl ve Wodak, 2009, s. 94). Biz-onlar
ayriminin séylemsel insasi, kimlik ile farklilig1 vurgulayan séylemlerin temelinde yer alarak ayrimci soylemi
one ¢ikarmaktadir (Reisigl ve Wodak, 2009; Reisigl, 2017). Asagida yer alan tablolardaki kodlamalarda ve
analizlerde soylem tarihsel yaklagimdaki s6ylem stratejilerinden (Reisigl, 2017, s. 52) yararlanilmugtir.

Gonderimsel stratejiler/Adlandirma stratejileri

Bu strateji kapsaminda kullanic1 yorumlarinda kullanicilarin kendi tilkelerine iliskin veya diger tilkelere iliskin
gondermeleri ve isimlendirmeleri ele alinmigtir. Bu gonderme ve adlandirmalarin Ornekleri asagida
sunulmustur.
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Orneklerde goriilebilecegi gibi Norve¢'te yasayan bireyleri tanimlamak icin Tiirkgede giinliik dilde genelde
olumlu bir bakis agisin1 ifade etmek i¢in kullanilagelmis ‘Adamlar’ ifadesi tercih edilmistir. Ornek 2’de gidilen,

seyahat edilen ve tanitilan yerin gelismisligini vurgulamak igin ‘Heh soyle yerlere’ sifati ve vurgusu
kullanilmigtir. Ornek 3’te Norveg ‘hayatin biitiin sanst’, Ornek 4’te ‘adaletin oldugu iilke’ olarak nitelenmistir.

Ornek 5’te drtitk olarak niteleyebilecegimiz sekilde Tiirkiye ‘keder’ olarak nitelenmistir. Ayrica 6rneklerde
Suriyeli bireylere olumsuz gondermeler de goriilmektedir. Tiim yorumlar incelendiginde genel olarak
degerlendirildiginde Avrupa iilkeleri olumlu génderim veya adlandirmalar ile ifade edilirken Tiirkiye olumsuz

gonderim veya adlandirmalar ile ifade edilmigtir.

Tablo 13
Kullanict Yorum Ornekleri

Ornek 1: Adamlar sadece 5 milyon kisi
tabi huzurlu mutlu olur biz yetmiyoz gibi
bide 5 milyonluk suriyeli eklendi

Ornek 2: Heh sdyle yerlere git be
bi

Hindistan a i¢imiz digimiz tezek

kardesim,i¢cimiz  agilsin, gidiyon

Ornek 3: Adaletin oldugu iilkede refahta
olur parada

Ornek 4: Adamlarin nufusu bizdeki

Ornek 5: Bizden kag yil ilerdeler bunu
diisiindiim ve tiziildiim. Sadece ekonomik
olarak degil ya dogaya bu kadar 6nem
vermeleri bile muazzam.

Ornek 6: Bizim sadece istanbul sehrimiz
16 milyon, kusura bakmada istedigin
kadar degissek'de nerede gokluk, orda
bokluk demisler

suriyeli kadar yani bir norvec
barindiriyoruz
Yiikleme stratejileri

Yiikleme stratejileri baglaminda ele alinabilecek yorumlarin bazilar1 tabloda verilmistir. Orneklem segilen ve

Norveg’e yer verilen bir video yorumunda Norveg ‘hayatin biitiin sanst’ olarak nitelenmistir. Ornek 1’de baz1

goriigleri destekleyen Tiirkiye vatandaglarina ‘comarlar’ sifati yiiklenmigtir. Ornek 3’te goriildigi gibi

Ortadogulu insanlara hakaret edilmektedir.

Tablo 14
Kullanici Yorum Ornekleri

Ornek 1: Avrupa bizi kiskantyor diiyen

Ornek 2: Norvegte dogan hayatinin

Ornek 3: Neticede ortadogulu. Esek

¢omarlar izlesin bizim kdylerde daha biitiin sansini kullanmustir diinyay1 gezse de esek.

igmeye su sigmaya logar yok

Ornek 4 NORVEC:GTA6 Ornek 5: Cografya Kederdir. Ay Ornek 6: Bizim sadece istanbul
TURKIYE:SAN ANDREAS pardon kaderdir. sehrimiz 16 milyon, kusura bakmada

istedigin kadar degissek'de nerede
¢okluk, orda bokluk demigler

Ornek 7: Ulan Adamlara Gavur Falan
Diyoruz ~Ama  Adamlar  Neler
Yapiyorlar Ya Su Dogaya Bak Ya
Muhtesem Bizdede Oyle Yerler Var
Ama Iste Degerlendiren Yok.

Ornek 8:

Para:V/

Huzur:vV/

Niifus:V

Suryeli:x

Tiirk'tin hayalindeki yer
Gergekte

FakirlikV
Suryeli\/
ZamV
ParaX

Ornek 9: Avrupa, Az nufus= refah,
huzurkaliteli egitim, nitelikli toplum

Tiirk siyasetgiler = 3¢ocuk, alabildigine
suriyeli =222

Kanat stratejileri/Argiimantasyon

Bu strateji agisinda ele alinan yorumlarda kullanicilar yorumlarindaki argiimanlarini matematiksel ifadelerle

desteklemeye ¢alismistir. Kanit stratejilerine 6rnek olabilecek yorumlar tabloda goriilebilmektedir.
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Tablo 15
Kullanict Yorum Ornekleri

Ornek 1: Ulkelerin refahim etkileyen em
biiyiik etkenlerden biri askeri harcamalari
biz iilke olarak yiiksek askeri harcamalar1
yapiyoruz. Biraz da sans olacak abi
bak  bizim
komgulara bak be kag yildir terér belasiyla

Norveg’in  komsularina

ugrastyoruz. 30 yildir teror belasiyla
ugrasmasaydik daha farkli bir iilke olurduk
tarihte
soylemiyorum bile

yapilan  askeri  darbeleri

Ornek 2: Adam 3200 euro maas alsa
hersey 2 euro 5 euro 10 euro bizim
tirkiyede 2 tl ye cips alda goreyim 2020
tl tcret al 4 tane 1 L KOLAYA ADAM
VERSSN ORDA 10 euro sen burda ver
18 tl Tirkiyedeki dolar kuruyla
¢arpmaymn sunu arttk  birakin su

comsrligr .

Ornek 3: Meyve suyunu 3 Euro diyip

pahali demissin de hocam Tiirkiye’de 5

lira.

Adamlar 4000 Euro maagla 1333 tane
alabilir. Sen 2000 t] maagla 400 tane meyve

suyu alabiliyorsun.

Ornek 4: Emrem sen yapma bari doviz

lobisini.. tahmin ediyorum insanlar
anlayabilsin diye geviriyosun ama adam
3200 euro aliyo ben 3200 tl birim olarak
ayn1 yani ve adam 90 birime montu alirken
ben 500 birime alriyorum yani adamlarin bi
¢ok seyi yine bize gore ¢ok ¢ok ucuz...

saygilar kardesim

Ornek 5: 1 y1l 6nce 3.200 Euro 20.000 TL
Simdi 3.200 Euro 32.000 TL

Ornek 6: Ulkede 5 milyon niifuz

var

sadece pedrol geliri ile zaten iilkeyi

kalkindirmak  ve
doyurmak son derece basit

5 milyon

insani

Ornek 7: biz ortalama 2bin tl kazanip 15tl
kahve icebiliyorsak onlarda 3200 kazanip
12 euro ya igebilirler

Ornek 8: 1 adet biber 6 euro ise birakta
20 bin tl maas alsinlar

Ornek 9: 3400 euro asgari iicrete gore ¢ok

ucuz bence 60 euroya kaz tiiyii mont ucuz

Bakis agisimi yansitma stratejileri

Videolardaki kullanici yorumlarinda bakis acilarini yansitma stratejilerine iliskin bulgular asagida

verilmektedir. Bulgulardan anlagilabilecegi gibi kullanicilar self-oryantalist bakislarini yansitic1 ifadelere yer

vermigtir.

Tablo 16
Kullanici Yorum Ornekleri

Ornek 1: Cips paketlerinde neredeyse
bosluk ve hava yok Bizdeyse bosluk gok
ama Cips yok :)

Ornek 2: Norveg i begenmeyenler en
basit sunu aragtirsin

-65 yaginda isci emeklisi Tirk
vatandasi Oslo da emekli maasiyla ev
tutup kag glin yasar ?
-65 yasinda isci emeklisi Norveg
vatandas1 Antalya da emekli maagiyla
ev tutup kag giin yasar ?

Ornek 3: Diisiinsenize bizim iilkemiz
savunma sanayisine , suriyelilere
harcadigi parayr harcamak zorunda
kalmasa onlarin yerine teknolojiye ve
cevreye harcasa aslinda almanya gibi
bir ulke oluruz . Ama iste ne yazikki
cografya kaderdir.

Ornek 4: "Goziimii herzamanki gibi
kirasim geciktiriyor oldugum evin

yataginda actim.."
"ve her sabah hissettigim duygulara
kapildim yine: bilinmezlik,

umutsuzluk, bitmiglik, besparasizlik"

*[ Turkiyeden bir arkadas ]*

Ornek 5: tamam reis gidersek kredi

kartimizi aliriz yanimiza
parasizliktan sehir degistirebilirsek
tabi...

Ornek 6: gegen giin bende Isveg’te bir
hostelde kaldim , 9 avroydu 6 kisilik
oda ama ben de yalnizdim WIFI ¢ok iyi
¢ekiyordu ...orda kalmistim ¢ok iyi ve
ucuzdu bide 3 avroya kahvalt1 vard1 &

Ornek 7: sabah kalkip ige gidip aksam
eve gelip uyuyup sabah tekrar ise
gitmek varken kim ne yapsin senin o
glizel ozgiir ve huzur verici hayatim

ben  bole iyiyim  damlamaym
gozyaslarim durun yerlerinizde iyiyiz
bole ;(

Ornek 8: Ya Emre biktim artik senin
her gittigin yere gitme istedigi
dogmasindan®@  Norve¢ askindan
sonra simdi de burasi ¢ikt1 basima (isin
koti  taraft  gehir digmma  Dbile
ctkamamam©)
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Gii¢lendirme stratejileri

Bu strateji kapsaminda ele alinan yorumlarda biiyiik harf, noktalama isaretleri ve emoji gibi kullanimlarla
vurgular yaratilmistir. Asagida gorebilecegimiz gibi ‘ASGARI ifadesi ve ‘!” isareti bu duruma 6rnek verilebilir.
Bunun disinda ¢ok sayida emoji kullanimu ile diistinceler giiglendirilmeye caligilmstir.

Tablo 17

Kullanic1 Yorum Ornekleri
Ornek 1: "Asgari iicret 20.000 TL, bunlarin ortalama maaglar"....  Ornek 2: Ulkenin kendisi giizel olmaz ! Insanlar: giizel olur ve
ASGARI!!! En diisiik maas demek, ortalama degil. iilkede giizel olur eger giizel bir iilkede yasamak istiyorsaniz

giizel insanlar olun bu kadar basit !

Tablo 18
Soylem Analizinden Elde Edilen Nitel Bulgular
Soylem Stratejisi Olumlu ifadeler Olumsuz ifadeler
Isimlendirme -Adamlar -Biz
-Heh soyle yerler -Suriyeli
-Adaletin oldugu tilke -Tezek
-Tlerdeler -Cokluk
-Bokluk
Yiikleme -Hayatin biitiin sans1 -Comarlar
-GTA6 -Egek
-Az niifus -Keder
-Refah -San Andreas
-Huzur -Tiirk siyasetgiler
-Kaliteli egitim -3 ¢ocuk
-Nitelikli toplum -Alabildigine suriyeli
-Para: V ~FakirlikV
-Huzur: V/ -Suryeliv/
-Niifus: V/ -ZamV/
-ParaX
Kanit-Argiimantasyon -Adamlar -Teror belas
-Ucuz -Comarlik
-Cok ucuz
Bakig A¢is1 Yansitma -Cok iyi -Kader
-Ucuz -Bosluk
-Ozgiir -Suriyeli
-Huzur -Parasizlik
-Bilinmezlik
-Umutsuzluk
-Bitmislik
-Begparasizlik
Giiglendirme ASGARI!!! En diisitk maas demek, giizel bir iilkede yasamak istiyorsaniz
ortalama degil. giizel insanlar olun bu kadar basit !
Sonug

Bu ¢alisma, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle bireylerin gidemedikleri cografyalar1 gorebilme ve bu
cografyalarin kendilerinde yaratmis oldugu hissi sosyal medya platformlarinda dile getirebilme imkaninin
ideolojik olarak self-oryantalizm goriisiine katkisini ve bu platformdaki pratiklerin bu goriisiin tastyicisi olma
potansiyelini irdelemeyi amaglamistir. Caligmanin o6rnekleminde yer alan YouTube gezi kanallarinin
izleyicilerinin izledikleri videolara yapmis oldugu yorumlar igerik analizi ve soylem analizi ile incelenmis, bu
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yorumlarin self-oryantalizm goriisiiniin tasiyicist olma potansiyeline sahip oldugu goriilmiistiir. Kullanicilarin
yaptiklar1 yorumlarda videolarda gosterilen/anlatilan Batr'nin iyi yanlarina dikkat gekerek Tiirkiye’yi
videolarda yer alan iilkelerle ekonomik, kiiltiirel, hukuki, cografi, demografik cercevelerde karsilagtirdig:
saptanmustir. Karsilastirmalarin yapildigi durumlarda Bati iilkelerinin idealize edildigi ve insanlarin kendi
tilkelerini olumsuz bir bi¢cimde degerlendirme egiliminde oldugu tespit edilmistir. Bu durum, Bati tilkelerine
hayranlik ve 6ykiinme duygusunun artmasina neden olarak Batililagsma arzusunun giiclenmesine neden
olabilir.

Kullanicilarin sosyal medya igerikleri yoluyla Bat1 iilkelerine yonelik kanaatler olusturmasi hem olumlu hem
de olumsuz potansiyeller tasimaktadir. Bireylerin Batinin ekonomi, kiiltiir, politika ve benzeri alanlarda
olumlu noktalarini gérmesi, bu minvalde kanaatler olusturmasi ve buna bagli olarak kamuoyu olusturarak
Tiirkiye’de de benzer gelisimler saglanmasi yoniinde adimlar atilmasina aracilik edebilir. Yani yurttaglarin
kendi iilkelerindeki sorunlar1 gidermek veya var olani daha iyiye gétiirmek adina, o iilkelerden esinlenmeleri
ve bu eksende goriis ve diigiincelerini politika yapicilara iletmeleri toplumsal yarar1 beraberinde getirebilir. Ote
yandan bireylerin Batil {ilkeleri temel alarak YouTube yorumlarinda ve kamusal goriiniirliga yiiksek diger
platformlarda kendi iilkelerindeki negatiflikleri diizeltilemeyecek olgular olarak 6n plana ¢ikarmalari, yani self-
oryantalist tutum takinmalari ¢esitli olumsuz sonuglara neden olabilir.

Nihayetinde sosyal medya platformlarinin algoritmalari, talep goreni 6n plana ¢ikararak daha fazla tiiketime
maruz birakma mantigiyla caligmaktadir. Ornegin video iceriklerindeki self-oryantalist bir yorumun ¢ok
sayida begeni almasi onu 6n plana ¢ikarmakta, daha fazla kisi tarafindan goriilmesine neden olmakta, nitekim
self-oryantalist tutumun ve sonuglarinin pekismesine ve yayginlasmasina neden olabilmektedir. Insanlar,
videolardaki self-oryantalist yorumlar vasitastyla Bati iilkeleriyle ilgili onyargilar1 ve stereotipleri
pekistirebilirler. Bu durum, farkli kiiltiirlere duyulan anlayisin gelismesini engelleyebilir ve iletisim
kanallarinin olumsuz etkilenmesine neden olabilir. Yorumlar1 okuyan bireylerde kendi iilkelerine yonelik
umutsuzluk gibi negatif hisler var olabilir ya da halihazirda var olanlar siddetlenebilir. Bu durum insanlar1 goge
ve daha 6nemlisi beyin gogiine tesvik edebilir. Bu da iilkelerin insan kaynaklarinin azalmasina sebebiyet
verebilir. Bazi yorumlarda, bireylerin kendi iilkelerindeki sorunlari ¢6zmek yerine dogrudan Bat1 iilkelerine
tasinmayi diisledikleri goriilmustiir. Bu gogiin ger¢eklesme durumu kamu kaynaklariyla yetistirilen bireylerin
Tiirkiye ekonomisi ierisinde kalarak gelisime katk: saglamak yerine Bat1 sermayesine emek/beyin giicii olarak
katilabilmesine neden olabilir. Self-oryantalizmin beraberinde getirecegi olumsuz sonuglar1 hafifletmek adina,
YouTube igerik ireticilerine Batiyr temel alan igeriklerde nesnel tavir takinmay:r tesvik edecek tiirden
farkindalik egitimleri verilebilir.

Self-oryantalist tutumun sebep ve sonuglarina yonelik daha kapsaml veriler elde etmek adina gerek igerik
treticileriyle gerek titketici nitelikteki sosyal medya kullanicilartyla daha kapsamli ¢aligmalar
gerceklestirilebilir. Icerik iireticilerinin Batiyr konu alan igeriklerinde hangi unsurlar1 6n plana ¢ikardiklarina
yonelik icerik analizi, yine icerik iireticilerinin iceriklerinde gosterecekleri mekéan ve unsurlari segerken ne gibi
kistaslara bagli kaldiklar1 ve igerik tiiketicilerini Batrmin ne gibi yonlerinin cezbettigi derinlemesine
goriigmeler, self-oryantalist tutuma sahip olan igerik tiiketicilerinin Bati1 merkezli kiiltiir éirtinlerine (dizi, film,
kitap vb.) ne yogunlukta maruz kaldig1 anket temelli istatistiksel analiz igeren ¢alismalarla ortaya konulabilir
ve daha kapsamli bulgular elde edilebilir. Bunun yani sira video igeriklerinde Dogu iilkelerini konu edinen
gezi-seyahat icerigi lireten kanallara yapilan kullanici yorumlar: da analiz edilerek bu ¢alismaya yeni bir bakis
acis1 kazandirilabilir. Yapilacak bu tarz bir ¢aligma ile bu makalede elde edilen bulgularin daha kapsaml bir
degerlendirmesini yapmak miimkiin olacaktir.
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Extended Abstract

Purpose

With the development of communication technologies, it aims to examine the contribution of the opportunity
of individuals to see the geographies they cannot visit and to express the feelings created by these geographies
on social media platforms to the ideological view of self-orientalism and the potential of the practices on this
platform to be the carrier of this view.

Design and Methodology

In this study, user comments on Emre Durmus, Rotasiz Seyyah, Yagmur Arat channels, which are three of the
channels that produce travel content on the YouTube platform and have the most subscribers, were collected
and content analyzed with the help of MAXQDA program, and these comments were also subjected to
discourse analysis.

Findings

The comments made by the viewers of YouTube travel channels in the sample of the study on the videos they

watched were analyzed through content analysis and discourse analysis, and it was seen that these comments

have the potential to be the carrier of the view of self-orientalism. In their comments, users drew attention to

the good aspects of the West shown/explained in the videos and compared Turkey with the countries in the

videos in economic, cultural, legal, geographical, and demographic frameworks. In cases where comparisons
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were made, it was determined that Western countries were idealized and people tended to evaluate their own
countries negatively. This situation may lead to an increased sense of admiration and emulation of Western
countries and strengthen the desire for Westernization.

Users' forming opinions about Western countries through social media content has both positive and negative
potential. Individuals seeing the positive points of the West in the fields of economy, culture, politics, and
similar fields, forming opinions in this regard, and accordingly forming public opinion can be instrumental in
taking steps to ensure similar developments in Turkey. In other words, in order to solve the problems in their
own countries or to improve the existing situation, citizens may be inspired by those countries and convey
their views and opinions to policymakers in this axis, which may bring social benefit. On the other hand, when
individuals use Western countries as a basis for their YouTube comments and other platforms with high public
visibility to highlight the negativity in their own countries as something that cannot be fixed, i.e. adopting a
self-orientalist attitude, this can lead to various negative consequences.

Ultimately, the algorithms of social media platforms work with the logic of exposing more consumption by
highlighting what is in demand. For example, if a self-orientalist comment in video content receives a large
number of likes, it brings it to the forefront, causes it to be seen by more people, and in fact, it can lead to the
reinforcement and spread of self-orientalist attitudes and their consequences. Through self-orientalist
comments in videos, people may reinforce prejudices and stereotypes about Western countries. This can
hinder the development of understanding of different cultures and negatively affect communication channels.
Individuals who read the comments may have negative feelings towards their home countries, such as
hopelessness, or may exacerbate existing ones. This may encourage people to migrate and, more importantly,
brain drain. This may lead to a reduction in the human resources of countries. In some comments, it was
observed that individuals dream of moving directly to Western countries instead of solving problems in their
home countries. The realization of this migration may cause individuals who are raised with public resources
to join Western capital as labor/brain power instead of staying within the Turkish economy and contributing
to development.

Research Limitations

Since it is not possible to analyze the entire target universe, three of the YouTube channels named Emre
Durmus, Rotasiz Seyyah, Yagmur Arat, which are thematic travel channels and have the highest number of
subscribers, are based on specific criteria on the axis of "purposive sampling", one of the non-probability-based

sampling techniques. videos and user comments of these videos were determined as samples.

Since it is not possible to examine all the comments of the videos, only the top-level user comments were
ranked from highest to lowest in terms of the number of likes, and a number of comments corresponding to

%10 of the most liked top-level comments were subjected to "content analysis".

Implications

In order to obtain more comprehensive data on the causes and consequences of self-orientalist attitudes, more
comprehensive studies can be conducted with both content producers and consumer social media users.
Content analysis on which elements content producers emphasize in their content about the West, in-depth
interviews on what criteria content producers adhere to when choosing the places and elements they will show
in their content and what aspects of the West attract content consumers, how intensely content consumers
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with self-orientalist attitudes are exposed to Western-centered cultural products (TV series, movies, books,
etc.) can be revealed through survey-based statistical analysis studies and more comprehensive findings can be
obtained.

Originality/Value
The unique value of the study stems from the fact that it is the first study to examine user comments on
YouTube channels in the context of self-orientalism.

Arastirmaci Katkisi: Burhan KILIC (%40) - Serta¢ KAYA (%30) - Halil SAC (%30).
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