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Oz

Gaziantep ilinin, Tirkiye'nin toplam UGzim Uretimi icerisindeki payr %3.7’dir. Bu ilde bag alanlari 2000-
2016 yillan arasinda 317 bin dekardan 162 bin dekara dismuis olup, lretim ve pazarlamadan
kaynaklanan bazi sorunlarin oldugu bilinmektedir. Bu ¢alismada, Gaziantep ilinde Gziim pazarlama yapisi
ortaya konulmus, liretim ve pazarlamadan kaynaklanan sorunlar belirlenmis ve bu sorunlarin ¢éziimiine
yonelik oneriler sunulmustur. Arastirma alaninda hasat edilen Gziimiin biyilk bélimi sofralik olarak
degerlendirilmekte olup pazardaki en biiyiik alicisi tiiccarlardir. Ureticilerin en énemli iiretim sorunlari
istenilen kalitede Urlin elde edilememesi, girdi fiyatlarinin yiiksek olmasi ile hastalik ve zararlilarla
miicadelede zorluk cekilmesidir. Pazarlamada karsilasilan en 6nemli sorunlar ise alici sayisinin ve
cesidinin azhgi, dreticilerin piyasalarla ilgili bilgi yetersizligi ile isleme tesislerinin nitelik ve sayi
bakimindan yetersiz olmasidir. Ureticiler iiretim teknigi bakimindan bilgilendirilmeli ve kooperatif ¢atisi
altinda birlesmeleri i¢in 6zendirilmelidir. Girisimciler ise isleme tesisleri ve ortak bir ticari marka
olusturulmasi icin bilinglendirilerek desteklenmelidir.

Anahtar Kelimeler: Bagcilik, Pazarlama yapisi, Uretim sorunlari, Pazarlama sorunlari, Gaziantep.

Grape Marketing Structure, Production and Marketing Problems and
Recommendations at Farmer Level in Gaziantep Province

Abstract

Gaziantep province has 3.7% of total grapes production in Turkey. In this province, vineyard area
decreased from 317 thousand decare to 162 thousand decare and it is known that there are some
problems in production and marketing. In this study, grapes production marketing structure was
revealed, problems in production and marketing were defined and recommendations to solve the
problems were presented. In the study area, great part of products (92.3%) was used as table grapes
and traders bought most of the products. The most important problems were lower quality of the
product than they wish high input prices and difficulties to manage diseases and pests in the production.
Also, in the market farmers had problems about low number and sorts of buyers, insufficient knowledge
of producers about markets and low number and insufficient number and quality of processing. Farmers
should be informed about production techniques and encouraged to establish cooperatives.
Furthermore, entrepreneurs should be conscious and supported about a common trademark.

Key Words: Viticulture, Marketing structure, Production problems, Marketing problems, Gaziantep.
Giris

Turkiye, dinyada bagcilik icin en olup cok eski ve kokli bagcilik kiltlra ile
elverisli iklim kusagi Gizerinde yer almakta zengin asma gen potansiyeline sahiptir.
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Uziim, iklim ve toprak kosullarina yiiksek
adaptasyon, degisik kullanim sekillerine
uygunluk, yiksek enerjili besin kaynagi
olmasi ve degisik kullanim alanlarinda
degerlendirilmesi sebepleriyle 6nemli bir
bitkidir. diger
meyvelere gore daha fazla olup, diinyada

Uziimde c¢esit sayisi

10,000'nin  Uzerinde oldugu tahmin
edilmektedir. Tirkiye ise, asmanin
anavatani olmasi nedeniyle 200’ln

Uzerinde Uziim gesidine sahiptir. Ancak
bunlardan sadece 50-60 kadari ekonomik
oneme sahip oldugundan yetistirmeye
deger goriilmektedir (Arslan, 2016).
Uziim sofralik, saraplik ve kurutmalik
olarak  degerlendirildigi  gibi  sirke,
pekmez, pestil, recel, bulama, lokum,
kofter,

Urldnlerin

ezme ve diger
da
kullanilmaktadir. Tirkiye’de elde edilen
%51.8'i  sofralik, %36.6°0
kurutmalik, geriye kalan %11.6’s
degerlendirilmektedir

meyve suyu,
mamul yapiminda
Uzumun
ise
saraplk olarak
(TUIK, 2017). Uretilen sira ve iriinlerinin
miktarina iliskin veriler istatistiklere
yansimamaktadir.

Turkiye’de bag alanlari 2000 yilinda
5.4 milyon dekar iken 2016 yilinda 4.7
milyon dekara gerilemistir. Bu dénemde
Uzum verimi (cekirdekli sofralk Gzim
dikkate alindiginda) dekara 404 kg'dan
667 kg’a yikselmistir. Uretim alaninda
gerileme olmasina ragmen, verimdeki
gelismeler sonucunda Uzim UGretimi 3.6
4.4 milyon tona
Turkiye’de 2016 vyilinda
Uzim dretim alanlarinin en fazla oldugu
iller Manisa (%18.2), Denizli (%9.3),
Mardin (%8.0) ve Mersin’dir (%5.1). Bu

Gaziantep

milyon  tondan

ylkselmistir.

¢alismanin  yapildig ilinin,
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Tiurkiye’'nin  toplam  Gzim  Uretimi
icerisindeki payi ise %3.7’dir. ildeki bag
alanlari 2000 yilinda 317 bin dekar iken,
2016 yilinda 162 bin dekara gerilemistir.
Uretim ise (verim artisinin dekara 380
kg’dan 707 kg’'a ylkselmesine ragmen)

128 bin tondan 116 bin tona gerilemistir

(TUIK, 2017). Gaziantep ili cografi
konumu ve Ureticilerin bagcilik
konusunda deneyimli olmalari

nedenleriyle Gretim ve ihracat potansiyeli
agisindan hem bdlge, hem de Tirkiye
ekonomisi onem

acisindan  buyidk

tasimaktadir. Gaziantep ilinin  Gzim

Uretimi ve ihracatinda sahip oldugu
Oneme ragmen, bu bolgede bag alanlar
ve Uretim miktari gerilemektedir.

Ayni zamanda zim kolay bozulabilen

ve muhafazasi olduk¢ca dnem tasiyan bir

meyvedir. Bu nedenle bu {rinde

pazarlama acgisindan eksikliklerin

giderilmesi olduk¢a 6nemlidir.
Literatlirde Uzim Uretim ve

pazarlamasi ile ilgili yapilmis ¢alismalar
mevcuttur (Huang ve ark., 2008; Gooch
2009; Aujla ve ark., 2011;
Tasevska, 2012; Kalimang'asi ve ark.,
2014;).
teknik yonleriyle ele alan c¢ok sayida

ve ark.,
Turkiye’de bagcilik sektorini

¢alisma olmasina ragmen, bu sektérin

ekonomik  vyapisina  agirlik  veren

calismalarin  sayisinin  sinirh  diizeyde
oldugu soylenebilir (Coban ve ark., 2001;
Tufekeci ve Tifekci, 2006; Celik ve ark,
2010; Geyikei, 2013; Gozener ve ark.,
2014; Cebeci ve Akin, 2014; Cakir ve ark,
2015; Kiraci ve Ozer, 2015; Semerci ve
ark, 2015). Oyle ki, literatiirde, Gaziantep
ilinde Uzim pazarlama vyapisi Uzerine

yapimis bir c¢alismaya rastlanmamistir.



Yapilan bu ¢alisma ile Gaziantep ilinde
Uzum igletmelerinin genel ozellikleri ve
Uretici duzeyinde pazarlama yapisi ortaya
konulmus, ureticilerin Gzim Uretiminde
ve pazarlamasinda karsilastiklari sorunlar
belirlenerek bu sorunlarin giderilmesine
yonelik éneriler sunulmustur.

Materyal ve Metot

Materyal
Calismanin ana materyalini Uzim
yetistiren  Ureticiler ile ylz vylze

gortismeler sonucu elde edilen birincil
veriler olusturmaktadir. Anket formlari,
benzer konularda yapilmis ¢alismalardan
faydalanilarak  ve  uzman  Kkisilerin
gorusleri alinarak hazirlanmistir. Ankette
alan  sorularin ve

yer uygunlugu

yeterliligini test edebilmek amaciyla pilot

yapilmis,
diizeltmeler sonucunda ankete son sekli

anket  calismasi gerekli
verilmigtir. Alan ¢alismasi, 1-15 Subat
2016 tarihleri arasinda yapilmis ve 2015

Uretim doénemine ait veriler toplanmistir.

Anket formu, 3 temel bolimden
olusmaktadir. Birinci bolimde,
ureticilerin ~ ve  isletmelerin  genel

ozelliklerini; ikinci bolimde isletmelerde

Uzim  pazarlama vyapisini;  Gglncl

bolimde ise Ureticilerin Uretim ve
pazarlama sorunlari ile gelecege yonelik
beklentilerini belirlemeye yonelik sorular

sorulmustur.

Metot

Arastirma alani olarak, Tirkiye Gzim
Uretiminin %3.7’ini karsilayan Gaziantep
ili secilmistir. Ornek kapsamina alinacak
ilceler, il Gretimine katkilarinin yani sira
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Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanhgi
(GTHB) il ilce  Mudurliikleri
yetkililerinin gorusleri dikkate alinarak,

ve

pazarlama agisindan Gaziantep ilini
temsil edecek sekilde gayeli 6rnekleme
yontemi ile belirlenmistir. Bu yontemle,
%49.6’s1ni
Islahiye ve Sehitkamil ilgeleri 6rnege
dahil edilmistir (TUIK, 2017). Bu ilgelerde,
GTHB

alinan

Uzim Uretiminin saglayan

ilce Mudurligiu vyetkililerinden

bilgiler dogrultusunda, Uzim
Uretiminin yaygin oldugu koyler de gayeli
ornekleme yontemi ile segilmistir. Bu
AltinGizim,

sekilde Islahiye’nin

Sulumagara, VYesilyurt ve Bogazigi;
Sehitkamil’in Bedirkent, Subogazi, Isikh
ve Oziimségut kdyleri calisma kapsamina
alinmistir. Bu kdylerde bagcilikla ugrasan
565 kisi arastirmanin cergeve Kkitlesini
Bu

Ornekleme Yontemi”

olusturmaktadir.
“Basit Tesadufi
uygulanarak anket yapilacak (retici sayisi

cerceve listeye

belirlenmistir. Ornek hacmi %90 giiven
araliginda, ortalamadan %10 sapma ile
63 olarak belirlenmistir. Alan calismasi

sirasinda  bu rakam 65 {reticiye
tamamlanmistir. Elde edilen veriler
frekans, oran ve ortalamalar
hesaplanarak sunulmustur.

Arastirma Bulgulari

Isletmecilerin  ve Isletmelerin  Genel
ozellikleri

Ureticilerin ~ %30.8'i  41-50 vyas

araliginda olup yas ortalamasi 50.4 olarak
belirlenmigtir. Bu kisilerin %80.0’i ilkokul,
%10.8’i ise lise mezunudur (Cizelge 1).
Ureticilerin aile genisligi ortalama 6.0 kisi
ve bagcilik siiresi ortalama 40.4 yildir.



Ureticilerin %29.2’si tarim disi faaliyette

bulunmaktadir  (market, kahvehane

sahibi, hirdavatci, yem-komir dikkani,
emekli, ziraat mihendisi, kasap, emlakgl).

Cizelge 1. isletmecilerin yas gruplari ve egitim diizeyleri

Table 1. Farmers’ age groups and education level

Yas gruplari Adet Oran (%) Egitim dlzeyi Adet Oran (%)
Age groups Number Percentage (%) Education level Number |Percentage (%)
30-40 13 20.0 Hlkokul 52 80.0
Primary
41-50 20 308 Ortaokul 1 15
Secondary
51-60 Lise
17 26.2 High school 7 10.8
61- 15 23.1 Universite 5 7.7
University
Toplam Toplam
Total 65 100.0 Total 65 100.0
isletmelerde ortalama bag arazisi 24.5 nedenle dretilen {rGnin tamamina

dekar olup vyetistirilen diger Grtinlerden
en 6nemlileri ise Antep fistig1 (3.9 dekar),
(1.4
dekar). isletmelerde disiik oranda da

bugday (3.4 dekar) ve elmadir

arpa, kiraz, acur ve diger sebze tirleri de

yetistirilmektedir. Bazi isletmelerin
bitkisel Uretimle beraber hayvancilik da
2.4 adet

bliylikbas ve 6.0 adet kiglikbas hayvan

yapmaktadir. isletmelerde

bulunmaktadir.

Pazarlama Yapisi

Ele alinan isletmelerde, isletme basina
ortalama 16.1 ton Uziim elde edilmekte,
bu %92.3'0
satilmakta, %7.1'i sira olarak islenmekte

ardnin sofralik olarak
ve geriye kalan %0.6’s1 kurutma amaciyla
ayrilmaktadir (Cizelge 2). isletmelerde
disiik bir
miktari aile tliketimi icin ayrilmakta veya

Uretilen Gzimin oldukca

iscilere hediye olarak verilmektedir. Bu
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yakininin pazara sunuldugu soéylenebilir.
isletmelerde sira randimani (100 kg
Uzimden elde edilen sira miktari) %15.5
175.7 kg sira
edilmektedir. Elde edilen sira, pekmez

olup, ortalama elde
olarak degerlendirildigi gibi yerel olarak
tath
isimlendirilen Urlinlere de islenmektedir.
Bu

Urlnlerinin pazarlama orani %94.6’dir.

pestil, sucuk (bandirma) olarak

isletmelerde elde edilen sira ve

Kuru Gzim randimani (100 kg tGzimden
elde edilen tGziim miktari) ise %28.7 olup,
elde edilen kuru Gzim miktar ortalama
28.5 kg'dur.

Tirkiye’de elde edilen Gzimin %51.8'i
sofralik, %36.6’s1 kurutmalik, geriye kalan

%11.6's1 ise saraplik olarak
degerlendiriimektedir  (TUIK,  2017).
Arastirma alanindaki isletmeler (riin

degerlendirme sekli bakimindan Turkiye
genelinden farkli 6zellik géstermektedir.




Cizelge 2. isletmelerde Gizimiin degerlendiriime sekli

Table 2. Evaluation types of grapes in the farms

Uriin degerlendirme sekli Miktar (kg) Oran (%)
Product evaluation types Quantity (kg) Percentage (%)
Sofrahk tGziim 1,4836.2 923
Table grape
Siraya islenen
Processed in wish (wort) 11338 71
Kurgtmallk 992 06
Drying
Toplam 16,069.2 100.0
Total

Uriinlerin pazarlamasi Uretim icindeki payr %60.4 olup, geriye kalan
bolgesindeki komisyoncu, tiiccar veya Ureticiler ise (%39.6) mevcut Uretim

yerel tlccarlar tarafindan yapilmaktadir.
Ureticiler, sofralik Gzimiin tamamina
yakinini (%95.8) tiiccarlara satmaktadir.
Geriye kalan Grlin (%3.5) ise dogrudan
tuketiciler tarafindan satin alinmaktadir.
Ureticilerin bir kisminin hasattan énce
yerel tlccarlarla anlastiklar, gliven
duyduklari ve daha o6nceki yillarda da
satis yaptiklari aracilari tercih etmektedir.
Hasat Oncesi anlasmayla Uzim satisi

yapan (reticilerin toplam (reticiler

doneminde kendilerine gelen aracilar

icerisinde en vyuksek fiyati verenlere
satislarini yapmaktadirlar.
Pazara sunulan siranin  %86.1'i

%13.9'u ise
dogrudan tiketicilere satilmaktadir. Elde

tlccarlara, geriye kalan

edilen kuru Gzlim ise sirasiyla tliccarlara
(%59.4), dogrudan tiiketicilere (%29.8) ve
isleme tesislerine (%10.8) satilmaktadir

(Cizelge 3).

Cizelge 3. Kullanim sekillerine gore Gizimde pazarlama yerleri

Table 3. Marketing place in grapes according to usage shapes

Sofralik Gziim Sira Grlnleri Kuru Gzim
Alicilar Table Grape Wish products Raisins
Buyers Miktar (kg) Oran (%) Miktar (kg) Oran (%) Miktar (kg) Oran (%)
Quantity (kg) | Percent.(%) | Quantity (kg) | Percent. (%) | Quantity (kg) | Percent.(%)

Tuccar 13,633.1 95.8 143.1 86.1 16.9 59.4
Dealer
Tuketici 604.6 4.2 23.1 13.9 8.5 29.8
Consumer
Isleme Tesisi i i i i 31 10.8
Processor
ig?a'fm 14,237.7 100.0 166.2 100.0 28.5 100.0




Ureticiler Gzim@', hasat ettikten sonra
satis yerine teslime kadar bir takim
pazarlama hizmetlerini de (paketleme,
dereceleme, depolama ve tasima) yerine
getirmektedir.

Bagcilik isletmelerinde genel olarak
hasat, sofralik Gzlimler olgunluga
ulastikca birkac defada (genellikle bir
hafta

Ureticilerin

araliklarla)
%32.3'0
yaparken %67.7’si siniflandirma yapmaya

yapilmaktadir.
siniflandirma
gerek  duymamaktadir.  Siniflandirma
yapilirken (zim; ekstra, birinci sinif ve
ikinci sinif olmak tizere 3 kalite sinifina
ayrilmaktadir.

edilen  Gzimlerin

Hasat pazara

bozulmadan tasinmasi icin tahta ya da
yapilmis

ve tahta
kullanilacaksa tabani ve kenarlari kagitla
kaplanmahdir (Calkan ve Guller, 2007).
Ele alinan isletmelerin tamaminda tahta

oluklu mukavvadan tasima

kaplart  kullaniimali kasa

kasa kullaniimakta, Grinin bozulmasini

engellemek amaciyla kasalar kagitla
kaplanmaktadir.  Ureticilerin  tamami
paketlemeyi Uretim alaninda
yapmaktadir. Paketleme islemi,

isletmelerin %49.2’sinde sadece (retici
ve ailesi tarafindan, %50.8’inde ise ek
olarak  yabanci iSCi cahistirllarak
yapilmaktadir.

Uziim hasadinin ¢ok kisa bir sire
icerisinde olmasina karsin satislarin kisa
sirede yapilamamasi, ic piyasada uzak
ya da

nakliyatta sorunlar olusmasi sebebiyle

mesafelere ihracata yonelik

Uzimin soguk sartlarda muhafaza

edilerek mimkin oldugunca tazeliginin

' Sadece sofralik iiziime uygulanan pazarlama
hizmetleri agiklanmistir.
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(Calkan ve
Giler, 2007). Uziim kasalari kamyonlara

korunmasi gerekmektedir
yiklenmeden 6nce kamyon kasasinin ig
kisminin temizligi, kasalar sallanmayacak
sekilde istif edilmesi ve kasa sicakhginin
belli bir seviyede
gerekmektedir (Karakas, 2015). Toptanci
ve tlccarlar, sofralik Uzimi{ Ureticilerin

tutulmasi

isletmesinden  frigofirik  kamyonlarla

almaktadir. Yoérede bu sekilde satin
alinan Griin toplam dridnin %95.8’ini
olusturmakta ve genellikle Gretim bolgesi
satildig Bu

durumda, sofralik Gzim uygun sekilde

disina bilinmektedir.

muhafaza  edilerek  tasima  islemi
gerceklestirilmektedir. Geriye kalan Urin
ise Ureticiler tarafindan kamyonet gibi
araglarla pazara taginarak isletme disinda
satisi gerceklestirilmektedir.

Sofralik Gzimin hasattan sonra uygun
ya da

depolanmasi Urliiniin muhafaza siresini

kosullarda bekletilmesi
uzatmaktadir. Uygun depo kosullarinin
olusmasinda ise ortam sicakhigl ve nemi,
hava hareketi, istifleme sekli ve atmosfer
kosullar etkilidir (Eris ve Turkben, 1984).
TS 101 Sofralik Uziim Standardinda
Sofrahk
ortam sicakliginin -1 ile 0 °C, bagil nemin

Uzimlerin  depolanmasinda

de % 90-95 arasinda olmasi gerektigi
belirtilmektedir.

soguk hava deposu sadece 1 adet olup

Arastirma  alaninda
sahsa aittir. Arastirma alaninda Ureticiler
bu depodan cabuk bozulabilir bir Griin
oldugundan dolay! Gzim depolamak igin
yararlanmayr  tercih  etmemektedir.
Uretim bélgesi disina sunulan {riiniin,
soguk muhafazasina iliskin herhangi bir
ifade

edilmektedir. Ancak Uretim bdlgesi icinde

sorunla karsilasilmadigi



pazarlanan Urinin, standartlara uygun
olmayan sekilde muhafaza edildigi ve bu
asamada kalite kayiplarinin ortaya ciktigi
séylenebilir.

Arastirma alaninda, elde edilen
Urlinlerin ortalama satis fiyatlar sofralik
Uzimde 1.2 TL (0.50 kurusa kadar
dismektedir); pekmezde 18.2 TL;
pestilde 15.5 TL ve kuru Uzimde 7.6
TL dir. %90.8'i
sonrasinda Urin bedellerini pesin olarak
Bir
ortalama

Ureticilerin satis

doneminde
adet

uretim
2

almaktadir.
ureticilere ahc
gelmektedir.

Fiyatin belirlenmesinde 65 Ureticiden
%16.9’u alicinin teklifini kabul ettigini,
%32.3'U pazar fiyatini 6grendikten sonra
en yiksek fiyati veren aliciya Urdnini
sattigini, %38.5'i pazarlik yaparak fiyat
belirledigini, geriye kalan %12.3’UG ise
Urinind glven duydugu aliciya sattigini
ifade etmistir. Uretici fiyati belirleme
asamasinda Urdn fiyatini  tliccardan
(%55.3), dizenli olarak pazara giderek
(%33.8) ve yakin cevrelerinden bilgi
(%10.9)

belirtmislerdir.

alarak ogrendiklerini

Bélgedeki Uretimin Yapisi
Ureticilerin bagcilik yapmasinin baslica
iklim ve

sebepleri Uretim bdlgesinde

toprak uygunlugundan dolayr tercih
edilen bir Grliin olmasi (%93.8), getirisinin
(%33.8),

yetistiriciliginin kolay olmasi (%29.2) ve

ylksek olmasi Gzlm

pazarlamasinin kolay olmasidir (%6.2;

Ureticiler birden fazla secenek
belirtmistir).
Son bes vyil icerisinde (reticilerin

%75.4’Gn0n dikim alani degismemistir.
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%16.9’unun dikim
%7.7’sinin dikim
Ureticilerin dikim alanlarini azaltmasinin

alani  azalmis,

alani  artmistir.
baslica sebepleri gére maliyet artisindan
dolayr 6nceki yillara daha az kar elde
girdi
gereksiniminin yiksek olmasi ve ydrede

etmeleri, bakiminin zor olmasi,

Uzim  verimde azalma  meydana
gelmesidir.

Ureticilerin %67.7’si gelecekte {ziim
dikim alanlarini degistirmek istemezken,
%24.6s1 %7.7’si

azaltmak istediklerini ifade etmislerdir.

artirabileceklerini,

Ureticilerin Orgiitlenme Yapisi
Ureticilerin %16.9’u (11 kisi) Tarim Kredi
Kooperatifi'ne, Kiraz Ureticileri Birligi’ne

ve Tarimsal Kalkinma Kooperatifi'ne
Uyedir.
Arastirma alaninda, Ureticilerin

%89.2’si GizUim ve Urlnlerinin pazarlamasi
konusunda faaliyet goOsterecek (Uretici
birlikleri
olacagini distinmektedir. Bu konuyla ilgili

veya kooperatiflerin faydali

olarak (Ureticilerin ihtiyacinin dizeyini
belirlemek amaciyla, Ureticilere 3’li likert
Olcegiyle pazarlama kooperatiflerinin
saglayacag faydalar sorulmus ve her bir
unsurun kendileri icin 6nem dlzeyini
Ureticiler

ifade etmeleri istenmistir.

acisindan pazarlama kooperatiflerinin
saglayacagl en blyik fayda pazarlama
(ort:3.0),

yapilmasi

alternatifi yaratmasi

odemelerin zamaninda
(ort:2.9) ve markalasmada o6ncilik ve
(ort:2.9).

Ureticilerin pazarlama kooperatifinden

kolaylik saglamasidir

diger beklentileri ise alict bulmada

kolaylk saglamasidir (Cizelge 4)



Cizelge 4. Ureticilerin pazarlama kooperatiflerinden beklentileri
Table 4. Farmer’s expectation towards marketing cooperatives

Onemli | Orta derecede
Ureticilerin beklentileri Degil dnemli Onemli |Toplam| Ort | SS
Expectations of the producers Not Somewhat | Important| Total |Ave. | SD
important important
Pazarlama alternafinin olmasi n 0.0 0.0 65 65 30 oo
Being a marketing alternative % 0.0 0.0 100.0 100.0 | '
Odemenin zamaninda yapilmasi n 3 3 59 65 59 |05
Timely payment % 4.6 4.6 90.8 100.0 | '
Markalagsmada oncilik ve kolaylik n 0.0 8 57 65 59 lo3
Pioneering and convenience in branding | % 0.0 12.3 87.7 100.0 | )
Daha iyi fiyat olanagi n 1 8 56 65 28 |04
Better price facility % 1.5 12.3 86.2 100.0 | )
Alict bulmada kolayhk n 0.0 20 45 65
. . 2.7 |10.5
Convenience in finding buyers % 0.0 30.8 69.2 100.0
Pazar bilgilerini edinmede kolaylk n 0.0 35 30 65
{_‘onvenle'nce in getting market % 0.0 533 16.2 100.0 2.5 |05
information
Girdi temininde kolaylik n 2 47 16 65 59 |os
Convenience in providing inputs % 3.1 72.3 24.6 100.0 | '
Kredi olanagi saglamasi n 14 22 29 65 59 |os
Providing credit facility % 21.5 33.8 44.6 100.0 | '
isleme olanagi saglamasi n 24 13 28 65 51 |09
Providing processing facility % 36.9 20.0 43.1 100.0 | '
Satis sirasinda etik olmayan n 18 34 13 65
davran|§.lar|r.1 azalma.S| . % 277 573 50.0 100.0 19 (0.7
Decreasing in unethical behaviors
Dereceleme ve standardizasyonun n 44 20 1 65
iyilegmesi 0 1.3 {0.5
Better grading and standardization % 67.7 30.8 15 1000
Tasima olanaklarinin iyilesmesi n 55 6 4 65 12 los
Better transportation facility % 84.6 9.2 6.2 100.0 | '
Paketleme olanaklarinin iyilesmesi n 58 4 3 65 1.2 05
Better packaging facility % 89.2 6.2 4.6 100.0 '
Ureticilerin Uziim Uretim ve Pazarlama  Girdi  fiyatlarinin  yiiksekligi,  Griin
Sorunlari fiyatlarinin istenilen dizeyin altinda
Ureticilerin tzim dretiminde  oldugu da dlsunildiginde dreticilerin
karsilastiklart en ©6nemli sorun (rin elde ettigi karin azalmasina sebep olan
kalitesinin istedikleri dizeyde onemli bir faktérdlr. Bununla beraber
olmamasidir. Bunun vyani sira girdi Uzim hasadi isglcline dayanmakta ve
fiyatlarinin  ylksekligi, hastallk ve  yogun isglicli masrafi gerektirmektedir.

zararhlarla miicadelede bilgi yetersizligi

ve isglcli  dcretlerinin  yilksekligi

karsilasilan 6nemli sorunlardir (Cizelge 5).
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Bu durum da Gzim dretiminden elde

edilen karin diismesine sebep

olmaktadir.




Cizelge 5. Ureticilerin Giziim Giretimindeki sorunlar
Table 5. Farmers problems in grapes production

Sorunlar n Oran (n/65)
Problems Percentage (n/65)
Istenilen kalitede .urun elde edilmemesi 60 923
Low product quality
G{rdlflyatlarlpln yuksekligi 58 892
High input prices
Hastalik ve zararllarla micadelede bilgi yetersizligi

. . . 46 70.8
Inadequate information on disease and harmful struggle
isglicl UGcretlerin yiiksekligi
High labor cost 23 354
Diger*

11 16.

Others 9

*: Sulama, glibreleme ve hasat.

Ureticilerin  Gziim  pazarlamasinda

karsilastiklari sorunlari belirlemek
amaciyla arastirma alaniyla ilgili 6nceden
edilen bilgiler dogrultusunda Ureticilere
karsilasabilecekleri sorunlar sorulmus ve
310 likert

kendileri icin 6nem diizeyini belirlemeleri

Olcegi ile bu sorunlarin

istenmistir. Gorisulen Ureticiler

pazarlamada karsilastiklari en 6nemli
sorunlar; alici sayisinin ve gesidinin azhg
(ort: 3.0), ureticilerin piyasalar hakkinda
bilgi yetersizligi, isleme tesislerinin nitelik
olarak yetersiz olmasi (ort: 2.2) ve isleme
tesislerinin sayilarinin azhigidir (ort: 2.1)
(Cizelge 6). Alici sayisinin ve gesidinin az
olmasi Ureticilerin alicilar  karsisinda
rekabet glicinlin zayiflatmakta ve fiyat
konusunda  (reticilerin  dezavantajli
duruma gelmesine sebep olmaktadir.
Bolgede {zimii

isleyen isletmelerin

varligi ise piyasaya sunulan Uriinde katma
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deger artisina sebep olacak ve (Uretici
gelirlerinde artis saglayacaktir.

sorunlarinin ve
ilgili
mamullerinde

Ureticilerin
beklentilerinin  belirlenmesi ile
sofralik Uzdm ve
markalagsma konusunda duslnceleri ve
yasadiklari sorunlar da sorulmustur.
Ureticilerin %90.8’si Gaziantep ilinde elde
dziman marka

edilen sofralik

olabilecegini ifade ederken, bu oran

Uzimden elde edilen drlnler igin
%32.3’dur. Markalasmada yasanan en
onemli sorunlar ise oOrgltlenmeden
kaynaklanan eksiklikler (%43.1), bilgi
eksikligi (%35.4), maddi olanaksizlklar
(%13.8), kicuk olceklilik (%4.6) ve hedef
pazarlara ulasmada yasanan zorluklardir

(%3.1).




Cizelge 6. Ureticilerin (iziim pazarlamasinda karsilastiklari sorunlar

Table 6. Farmer’s problems in grapes marketing

Onemli | Orta derecede
Pazarlama sorunlari degil onemli Onemli |Toplam | Ort | SS
Marketing problems Not Somewhat | Important| Total |Ave.| SD
important important
Alici sayisinin ve g¢esidinin azhig n 0 3 62 0
the low number and insufficient types % 0 46 95.4 0 3.0 /0.2
of buyers
Ureticilerin piyasalar hakkinda bilgi n 4 18 43 65
yetersizligi 2.6 |0.6
lnsufficieit knowledge about market % 6.2 27.7 66.2 100.0
isleme tesislerinin nitelik olarak n 22 6 37 65
yetersiz olmasi 22 0.9
Inadequate quality of processing % 33.8 9.2 56.9 100.0 ’ '
facilities
isleme tesislerinin sayilarinin azhg n 27 4 34 65 51 1.0
The low number of processing plants % 41.5 6.2 52.3 100.0 ) '
Sozlesmeli iretim yapilmamasi n 13 44 8 65
. 19 |0.6
Lack of contracted production % 20.0 67.7 12.3 100.0
Alicilara gliven duyulmamasi n 15 40 10 65 19 |oe
Lack of confidence toward traders % 23.1 61.5 15.4 100.0 ) '
Dereceleme olanaklarinin yetersizligi n 57 8 0 65 11 |03
Inadequate grading facilities % 87.7 12.3 0 100.0 ) '
Paketleme olanaklarinin yetersizligi n 58 6 1 65 11 loa
Inadequate packaging facilities % 89.2 9.2 1.5 100.0 ) '
Pazara tasimada aksakliklar n 59 4 2 65 11 loa
Problems in transportation % 90.8 6.2 3.1 100.0 ) '
Sonuglar
belirlenerek ¢Ozim Onerilerinin
Turkiye’de 2000-2016 vyillari arasinda sunulmasi olduk¢a ©Onemlidir. Yapilan

bag alanlari 5.4 milyon dekardan 4.7
milyon dekara gerilemistir. Bu donemde
Uzim veriminde meydana gelen artis
sonucu uretim 3.6 milyon tondan 4.4
milyon tona ylikselmistir. Bagcilik yapilan
bir
Gaziantep ilinin, Turkiye’nin toplam iziim

illerden tanesi de Gaziantep'tir.
Uretimi icerisindeki pay1 %3.7’dir.
dis

acisindan oldukca 6nemli bir potansiyel

Gaziantep, uretim ve satim
olmasina ragmen, bu ilde bag dikim
alanlari ve Gizim Uretimi gerilemektedir.
Bu

pazarlamasinda yasanan sorunlarin

nedenle bolgede Gzdm
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calisma ile Gaziantep ilinde bagcilik Gziim
isletmelerinin Uretici dlzeyinde Gzim

pazarlama yapisi ortaya konulmus ve

Ureticilerin Gzdm pazarlamasinda
karsilastiklari  sorunlar  belirlenmistir.
Calisma kapsaminda, Gzdm
pazarlamasinda  yasanan  sorunlarin
¢O6ziimine vyonelik o©neriler maddeler
halinde sunulmustur;

1. Arastirma alaninda Uzim ve

Urlinlerinin islenmesi ve pazarlanmasinda
faaliyet goOsteren Uretici Orgltleri veya
kooperatifleri bulunmamaktadir. Oysa ki,
Ureticiler blyuk oranda (%89.2) iziim ve



Urlnlerinin  pazarlamasi  konusunda
faaliyet gosterecek bir kooperatifin daha
faydali olacagini distinmektedir. Boyle
bir kooperatiften en biliyik beklentiler ise
pazarlama da alternatif haline gelmesi,
odemelerin zamaninda yapilmasi,
markalagmayla ilgili dncilik saglamasi ve
daha iyi fiyat olanagi saglamasidir. Baska
bir daha

fiyattan satabilecekleri

ifadeyle Ureticiler yuksek
bir

aliciya ihtiyac duymakta ve drinlerinin

Grtnlerini
markalasabilecegini dustinmektedir.

Arastirma alaninda kurulacak Uretici
orgltleri veya pazarlama kooperatifleri
standartlara

Uriinlerin uygun sekilde

paketlenmesine, muhafazasina ve
tasinmasina onemli katkilarda bulunacak,
pazarlama hizmetlerinin
gerceklestiriimesinde maliyeti azaltacak,
piyasaya
sunulmasini ve satisini saglayacaktir.

2.

isleme tesislerinin sayisinin oldukca az

UrGnlerin  dlizenli  olarak

Ureticiler, arastirma alanindaki

oldugunu ifade etmektedir. Uziimiin

¢abuk bozulabilir bir rin olmasindan
drdnlerini hasadin

dolayr (reticiler

hemen sonrasinda, bazi zamanlarda
olduk¢a dusuk fiyatla satmak zorunda
kalmaktadir. Arastirma alaninda isleme
tesislerinin olmasi sofralik Gzimun disik
fiyatla satilmasi zorunlulugu ortadan
kaldirarak, daha yiksek katma degerli
Urlinlere islenmesine olanak
saglayacaktir. Bu durum standart kalitede
Uriin elde edilmesine ve markalasmaya
da katki saglayacaktir. Ayni zamanda
Uretici gelirlerinde artis ve bolge
ekonomisinin kalkinmasinda 6nemli rol

oynayacaktir.
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3.
Bolgede girisimciler ortak bir ticari marka

Markalagsmaya 6nem verilmelidir.

olusturulmasi ve yonetilmesi konularinda

bilinglendirilmeli, ozendirilmeli ve

desteklenmelidir. Bu sekilde ortak bir

markanin  olusturulmasi  hem  (riin
kalitesinin ~ artirlmasina hem  de
pazarlama hizmetlerinin daha etkin
sekilde  yerine getirilmesine  katki
saglayacaktir.

4. Arastirma alaninda az sayida

Uretici hasat ettigi Urine dereceleme
yapmaktadir. Bu durum, standart Urin
elde edilmesini, Griinin markalasmasini,
pazar talebini ve fiyatini olumsuz olarak
etkileyen unsurlardir. Ureticiler Griiniin

derecelenmesinin ~ 6nemi ile ilgili
bilgilendirilmelidir.

5. Bolgede, sadece bagcilik
konusunda arastirmalarin yapildig
arastirma  enstitisi.  veya  Uretim
istasyonu niteliginde bir kurum
bulunmamaktadir.  Gaziantep ilinde

bagcilik tretim teknikleri ve elde edilen
Urlinlerin ozellikleriyle ilgili az sayida

bilimsel calisma mevcuttur. Bu kapsamda

arastirma ve gelistirme faaliyetleri
gerceklestirecek  arastirma  birimleri
kurulmah ve bunlar arasinda

koordinasyon saglanmalidir.

6. Ureticilerin piyasalar hakkindaki
bilgi vyetersizligi, pazarin saydamligi
acisindan eksiklikler oldugunu

gostermektedir. Piyasadaki Uriin arz ve
talebi konusunda bilginin toplanmasi ve
sorunlar o6nemli

yayllmasinda sekilde

hissedilmektedir. Yurtici ve yurtdisI pazar
toplayip,
yayacak

tim sektor
etkin bir
haberlesme ve bilgi agi olusturulmahdir

bilgilerini
paydaslarina



7. Ureticilerin tretim

konusundaki bilgi yetersizligi, elde edilen

teknigi

Uriinde miktar ve kalite kayiplarina sebep

olmaktadir. Bakim islemleriyle ilgili

gelistirilmesi gereken hususlar ayrintili
olarak belirlenmeli, sorunlarin giderilmesi
icin gerekli c¢alismalar, oOncelikliler de
dikkate alinarak belirli plan ve programlar
gergevesinde yapiimaldir.
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