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Oz

Bu arastirma, yeni medyanin feminizmi nasil giiclendirdigine bir 6rnek olarak
X'te #BelieveWomen hareketini incelemektedir. Yeni medya, kadnlarin
deneyimlerini paylasmasina, birbirleriyle baglantt kurmasmna ve farkindalik
yaratmasmna olanak taniyarak feminist sesleri artirmaktadir. Cevrimigi taciz
mevcut olsa da, genel fayda tartisilmazdir. X verilerine odaklanan caligma,
#BelieveWomen etiketinin dijital diinyada toplumsal cinsiyet sorunlarini ve
feminist hareketleri nasil yansittigini analiz etmektedir. #BelieveWomen,
cinsiyet¢ilik, cinsel saldir1 ve istismar magdurlarina ses vererek feminist
aktivizmde 6nemli bir rol oynamaktadir. Ancak, potansiyel olumsuz yanlarin da
dikkate alinmasi1 gerekmektedir. Sadece X'e odaklanarak yapilan bu arastirma,
cevrimi¢i feminizmin ve onun etkisinin anlagilmasina katkida bulunmay1
amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Toplumsal Cinsiyet, #BelieveWomen Hareketi.

Abstract

This research explores the #BelieveWomen movement on X as an example of
how new media empowers feminism. New media amplifies feminist voices by
allowing women to share experiences, connect with each other, and raise
awareness. While online harassment exists, the overall benefit is undeniable.
Focusing on X data, the study analyzes how the #BelieveWomen hashtag reflects
gender issues and feminist movements in the digital world. By giving voice to
victims of sexism, sexual assault, and abuse, #BelieveWomen plays a crucial role
in feminist activism. However, potential downsides also require attention. This
research, limited to X for timeliness, aims to contribute to the understanding of
online feminism and its impact.

Keywords: Social Media, Gender, #BelieveWomen Movement.
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GIRIS

Glinlimiizde, dijital diinyanin sekillenmesinde teknolojinin rolii yadsinamaz bir gergektir. Bu durum,
toplumsal cinsiyet esitligi ve kadin haklar1 gibi alanlarda da gegerliligini korumaktadir. Feministler,
cevrim i¢i ortamda var olan toplumsal cinsiyet dnyargilarina kars1 miicadeleye giriserek, yeni medyay1
feminist aktivizm i¢in gii¢lii bir arac¢ haline getirmistir (Arslan & Giil Unlii, 2023, s. 26). Internet ve
yeni medya araglarinin gelisimiyle birlikte, feminist hareketi destekleyen ve marjinal gruplarn da
kapsayan aktivist hareketler ortaya ¢ikmaya baslamistir.

Dijital medya ve sosyal platformlarin giinliilk hayatlarimiz iizerinde biiyiik bir etkisi bulunmaktadir.
Sosyal medya, iletisim sekillerini, is yapma yontemlerini ve bilgiye erisim bi¢imlerini degistirmistir.
Ornegin geleneksel yontemlerin geride kaldig1 giiniimiizde, insan Kaynaklar1 departmanlari da hizli ve
giincel bilgi akisinin énemini kavramis durumdadir. Bu baglamda, sosyal medya platformlari, aday
arama ve bilgi edinme gibi konularda vazgecilmez birer ara¢ haline gelmistir (Erhan, 2017, s. 61).
Dijital medya ve sosyal aglar, feminist aktivizm i¢in de 6nemli bir rol oynamaktadir. Ancak, sosyal
medyanin cinsiyetgiligi ve bazen kadin diismanligini pekistirebilecegi alanlar olarak da
goriilebilecegini vurgulamak 6nemlidir. Kadinlar ve diger marjinal gruplar sosyal medyada sikca
tacize ve zorbaliga maruz kalmaktadir. Bu durum, bazi feministlerin ¢evrim i¢i taciz sorununu ele
almak ve daha gilivenli, daha kapsayici ¢evrim i¢i topluluklar olusturmak i¢in daha fazlasini yapilmasi
gerektigi konusunda tartigmalar1 beraberinde getirmektedir. Bu tartigmalarin en basinda toplumsal
cinsiyet esitligi bulunmaktadir. Teknoloji ve sanal ortam, yepyeni bir toplum insa etme potansiyeline
sahipken, dijital feminizm bu potansiyeli kadinlarin 6zgiirlesmesi i¢in kullanma arayisimi temsil
etmektedir. Bu baglamda, kadmlarin dijital caga erkeklerden daha hizli adapte olabilecegine dair bir
inanis da mevcuttur (Elnur, 2022, s. 326). Dijital iletisim araglari, feminizmin gelecegini etkilemede
onemli bir rol oynamaktadir. Feministler, yeni medya aracilifiyla teknolojide mevcut toplumsal
cinsiyet onyargilarina meydan okuyarak ve teknoloji sektoriinde daha fazla cesitliligi ve temsili tegvik
ederek daha kapsayict ve adil bir ¢evrim i¢i ortamin olusturulmasini amaglamaktadir. Giiniimiizde
feminizm ve dijital platformlar arasinda gii¢lii bir iligki bulunmaktadir. Feministler, daha esitlik¢i bir
dijital diinya yaratma amaciyla caba gosterirken sosyal medya, feminist aktivizm ve orgiitlenme icin
bir platform sunmaktadir (Gedik, 2020, s. 125). Internet, sivil toplum aktivistleri i¢in binlerce kisiye
ayn1 anda ulagma olanag1 saglayarak kamusallig1 destekleyici bir rol tistlenmistir. Bu kamusalligin bir
yansimasi, kadin aktivistlerin kadin hareketi i¢in verdikleri miicadelede karsiligini bulmaktadir
(Ozkan, 2017, s. 62). Feministler, yeni medya uygulamalari aracihgiyla gesitlilik, kapsayicilik ve
hesap verebilirligi artirmayr hedeflemektedir. Sosyal medya platformlari, bloglar ve ¢evrim igi
forumlar araciligiyla feminist mesajlar genis kitlelere ulagsmakta ve esitlik miicadelesine destek
olmaktadir. #MeToo hareketi, X araciligiyla yayilan ve kadimlarin cinsel taciz ve saldir1 deneyimlerini
paylasmalarina olanak saglayan bir feminist aktivizm 6rneklerinden birisidir (Celik, 2024).

Yeni medya, feminist hareketin destekgileriyle ya da elestirel bakanlarin baglanti kurmalarini ve
organize olmalarim1 kolaylastirmaktadir. Cevrim ic¢i forumlar, gruplar ve hashtag'ler araciligiyla
feministler, deneyimlerini paylasabilir, dayanisma gosterebilir ve ortak eylemler planlayabilmektedir.
Bu durum, feminist hareketin giiclenmesine ve daha etkili bir miicadele yiiriitmesine katkida
bulunmaktadir. Dijital ortamda feminist aktivizm, ilk bakista karmasik ve daginik bir miicadele alam
gibi goriinebilir. Farkli platformlarda, farkli seslerle ve farkl araglarla yiiriitiilen bu miicadele, aslinda
toplumsal doniistimiin tohumlarini barindirir. Pargali ve ¢ok boyutlu bir yapiya sahip olsa da feminist
aktivizmin dijital diinyadaki etkisi, bircok toplumsal pratigi doniistiirme potansiyeline sahiptir (Arslan
& Unlii, 2023, s. 27). Yeni medya, feminist aktivizmi desteklemek icin kullanilmaktadir. Cevrim ici
imza kampanyalari, boykotlar ve hashtag aktivizmi gibi araclar, feministlerin, magdurlarin,
destekgilerin ya da karsit diisiincedeki gruplarin taleplerini duyurmalarina ve degisim yaratmalarina
yardimc1 olmaktadir. #BelieveWomen etiketi, kadmlarin beyanlarina inanilmasi gerektigine dair
farkindalik yaratmak i¢in kullanilan bir hashtag'dir ve bu sayede kadinlarin seslerini duyurmalarina ve
maruz kaldiklar siddete kars1 miicadele etmelerine katkida bulunmaktadir (Celik, 2023).

Teknoloji ve yeni medya araglari, feminist harekete 6nemli katkilar saglayarak esitlik miicadelesini

giiclendirmektedir. Farkindalik yaratma, baglanti kurma ve eylem giicii gibi alanlarda yeni medya,
feministlerin seslerini duyurmalarina ve degisim yaratmalarina yardimci olmaktadir (Edwards ve
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digerleri, 2019). Bu sayede, dijital diinya, toplumsal cinsiyet esitligi ve kadin haklari i¢in daha adil ve
kapsayici bir alan haline gelmektedir. BelieveWomen Hareketini feminizm ve yeni medya baglaminda
daha iyi kavramak i¢in dncelikle alanda yapilan ¢aligmalar incelemek ve aralarindaki korelasyonu
analiz etmek gerekmektedir.

Marshall McLuhan, 20. yiizyilin sonlarinda iletisim teknolojilerinin gelismesinin ve kiiresellesmenin
toplum tizerindeki etkisini analiz ederek medyanin duyuru ve mesaj iletim konusundaki roliine 6zel bir
onem vermistir. Bu baglamda, 21. yiizyilda diinya yasaminda ve medyada meydana gelecek
doniisiimlerden bahsetmistir. Bunlarin baginda diinyanin kiiresel bir kdy haline gelmesi bulunmaktadir
(Mcluhan & Powers, 2001). Tiim bu bilgiler 1s518inda yasanan gelismeler birgok alanda oldugu gibi
feminist aktivizmi de doniistiirmiis ve dijital feminizmi yaratmistir. Castells ise sosyal medya ve
iletisimin giiciinii analiz ederek Arap Bahari ayaklanmalarinin ag iletisimleri ile basladigin, IsgalEt
hareketlerinin internet tistiinden yayildigini ve varligini siirdiirdiigiinii vurgulamaktadir. Bu kapsamda
iletisimin toplumda yeni bir niteliginden bahsetmektedir (Castells, 2012, s. 106). Dijital feminizm de
tekno-determinizm ve tekno-cosku yaklagimiyla yeni medyanin kolektif yazar, hayran kiiltiirii, medya
yakinlagmasi, katilimei kiiltiir gibi unsurlarini kullanmaktadir. Jenkins’in de ifade ettigi gibi internetin
hizl1 geri bildirimleri yakinlagma politikasini hizlandirarak sadece taban medyasini degil kitleleri de
harekete gecirmistir (Jenkins, 2018, s. 321). Bu anlamda toplumsal ve kiiltiirel degisimleri anlamanin
en iyi yolu medyanin bugiinkii ortami nasil ve hangi yollarla olusturdugunu anlamaktir (Mcluhan &
Fiore, 1996). Dijk yeni medyanin toplumlar {izerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu kabul
etmektedir. Ancak bu etkenin koklii degisimlere yol acacak kadar giiglii olmadigimi savunmaktadir.
Dijk'e gore yeni medyanin getirdigi degisimler daha ¢ok yiizeysel ve gecici olacak ve modern
toplumdaki var olan gii¢ dengesini pekistirmeye katkida bulunacaktir (Dijk, 2018, s. 385). Dijk'e gore
yeni medya, var olan gii¢c dengesini pekistirme ve pasif tliketicilik tesvik etme potansiyeline sahiptir.
Bu durum, dijjital feminizmin temel hedeflerinden biri olan kadinlarin seslerini duyurmasini ve
giiclenmesini zorlastirabilir. Ancak, dijital feminizm bu zorluklara ragmen yeni medyanin sundugu
imkanlardan da faydalanmayi amaclamaktadir. Tiim bu goriisler yaninda Fuchs ise yeni sosyal
medyaya kars1 elestirel bir giris yapmaktadir. Fuchs, Jenkins'in yaklagimimi elestirmekte ve katilimcet
kiiltiiriin sadece icerik iiretimi ve paylasimiyla sinirli olmadigini savunmaktadir. Ona gore katilimer
kiiltiir, yonetimde s6z ve denetim hakki ile kar payr da icermektedir. Fuchs, kapitalist sistemde,
kullanicilarin  emeginin sermaye sahipleri tarafindan somiriildiigiinii ve bu durumun katilimel
demokrasiyle celistigini savunmaktadir (Fuchs, 2014). Fuchs'un elestirileri, dijital feminizm akimina
onemli katkilar saglayabilir. Fuchs'un katilimci kiiltiiriin sadece igerik iiretimi ve paylasimi olmadigini
savunmasi, dijital feminizm i¢in 6nemli bir bakis a¢is1 sunmaktadir.

YENI MEDYA VE DIJITAL FEMINIZM

Dijital feminizm ve yeni medya arasindaki iliski olduk¢a karmasik ve ¢ok yonlii bir konudur. Dijital
feminizm, kadinlarin dijital teknolojileri kullanarak cinsiyet esitligi ve kadin haklar1 miicadelesini
siirdiirdiigii bir akimdir. Internet ve sosyal medya, bilgi paylasimini tesvik etmek, diisiinceleri
paylasmak, stratejileri yonlendirmek ve daha iyi, adil ve esit bir toplum olusturmak i¢in kritik bir arag
haline gelmistir (Adams, 2015, s. 19). Dijital medya kullanimindaki ytikselis, insanlarin haber ve bilgi
edinme, raporlama, analiz yapma ve paylagsma konularinda etkin bir rol iistlenmelerine yol agmaktadir.

Yeni medya ise internet, sosyal medya platformlari, giyilebilir teknoloji, mobil uygulamalar gibi dijital
ortamlar ifade eder. Bu iki kavram arasindaki iliski, kadinlarin dijital platformlarda nasil temsil
edildigi, seslerini nasil duyurduklar1 ve toplumsal cinsiyet normlarina karsi nasil miicadele ettikleri
gibi konular1 icermektedir. Yeni medya, eskisinin karsiti degil, onu gelistirerek yeniden
sekillendirilmis ve modernlestirilmis versiyonudur (Yengin, 2012, s. 43). Teknolojik ilerlemelerle
desteklenen dijital medya, internet altyapisim1 kullanan genis kitlelere ulasan iletisim araglaridir.
Bireyler, yeni medyanin sundugu etkilesimli ve ¢oklu ortam o6zellikleri sayesinde kendi konularini
olusturabilir ve olusturulan konulara katilabilirler (Celik, 2019, s. 166). Yeni medya, kullanicilarin
zaman ve mekandan bagimsiz olarak etkilesim imkani sunan sanal bir platformdur. Sayisal iletisim
teknolojileri ve uygulamalar i¢in kullanilan yeni medya kavrami, sosyal medya platformlari, sanal
gergeklik cihazlari, etkilesimli internet siteleri ve g¢oklu medya igerikleri gibi 6geleri icermektedir
(Altunay, 2012, s. 20). Bu sebeple, yeni medyanin insanlarm iletisim araclart iizerinde etkisiyle
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iletigim tarzlarin1 degistirdigi ifade edilebilmektedir (Celik & Aydogdu Celik, 2023, s. 23). Bu
perspektiften bakildiginda, yeni medya saldirgan bir yaklasimla teknik bilgiyle entegre edilerek
ilerletilmistir (Bayrak, 2021, s. 497). Dijital medyanin yayginlagsmasiyla birlikte, bilgi toplumu
kiiltiirii sagduyuyu ve dayamgmayi beraberinde getirmistir. Ozellikle giiniimiizde dijital medya
araciligiyla yapilan sosyal sorumluluk kampanyalar1 toplumsal cinsiyet esitligi agisindan oldukea etkili
olmakta ve yenilik¢i ¢oztimler gelistirilmektedir (Ilgin ve digerleri, 2019, s. 74).

Dijital feminizm ve yeni medya arasindaki korelasyonu anlamak i¢in oncelikle dijital platformlarin
kadinlarin aktivizm ve sosyal hareketlerdeki roliinii nasil degistirdigine odaklanmak gerekmektedir.
Kadmlar artik dijital platformlarda seslerini daha yiiksek duyurabiliyor, toplumsal konularda
farkindalik yaratabiliyor ve dayamisma aglar1 olusturabiliyorlar. Bu da dijital feminizmin
yayginlagsmasina ve etkisinin artmasina olanak tanimaktadir.

Yeni medya olgusu internetin ve teknolojinin gelismesine paralel olarak evrilmistir. Bu baglamda
internet Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 ve Web 4.0 asamalariyla yeni medyay1 geleneksel medyadan
ayrrmistir. Giinlimiiz yeni medya kavrami 1 ve 0’lar ile temsil edilen bir dijital bir yansimadir. Bitlerin
verilere, verilerin enformasyona doniistiigii ve bilgiden bilgelige dogru giden bu siireg, herkesi kolay,
hizli ve ekonomik olarak bilgiye ulagtirmaktadir. Geleneksel medyanin yayginlasmasiyla baslayan
stirecte fabrikalarin {iretim odakli anlayistan miisteri odakli anlayisa gecmesi ile giiniimiizde yasanan
toplumsal olaylara kars1 duyarlilik gésterme yaklagimi temel baglamda iletisimsel bir aracla ilgilidir.

Feminist hareketin birinci dalgasi temel hak ve 6zgiirliiklerden olan sosyal, siyasal ve ekonomik olarak
esitlige dayanmaktadir (Kaya, 2018). Bu dalganin elde ettigi kazanimlar, beyaz ve varlikli kadinlara
odaklanarak, etnik kokeni ve sosyoekonomik durumu farkli olan kadinlar1 g6z ardi etmistir. Bu durum,
oy hakki miicadelesinde sinifsal ve irksal ayricaliklarin devam ettigini gdstermektedir (Hileman, 2014,
s. 3). Feminist hareketin ikinci dalgasinda Beauvoir, biyolojik cinsiyetin toplumsal cinsiyet iizerindeki
etkisine vurgu yapmistir (Beauvoir, 1986). ikinci dalga feminist hareket, esitlik ve hak arama odakli
bir miicadele yiirlitmiistiir. Bu miicadelenin temel alanlari, dogum kontrolii, kiirtaj hakki, esit ise esit
iicret, egitimde esitlik, i diinyasinda hamilelik haklar1 gibidir (Hileman, 2014). Kadinlarin iireme
haklar1 ve bedenleri tizerinde 6zgiirliikleri i¢in miicadele edilmistir. Yasal ve giivenli kiirtaj erigimi i¢in
caligmalar yapilmistir. Ayni is i¢in kadin ve erkeklerin esit iicret almasi i¢in miicadele verilmistir. Kiz
ve erkek cocuklarin egitimde esit haklara sahip olmasi i¢in c¢aligmalar yapilmistir. Hamile calisan
kadmlarin isyerinde korunmasi ve ayrimciliga maruz kalmamasi igin miicadele edilmistir. Ugiincii
dalga feminizm, 1990-2000 yillarinda ortaya ¢ikmis olup diger feminist akimlardan ayr 6zellikler
sergilemektedir. Bu akim, evrensel farkliliklar yerine kadmlarin bireysel farkliliklarina
odaklanmaktadir ve farkliliklara vurgu yapmaktadir (Akan & Giirhan, 2020, s. 7). Kadinlar arasinda
etnik koken, cinsel kimlik, din, itk ve renk gibi farkliliklarin, kadinlarin karsilastigi sorunlar etkiledigi
vurgulanmaktadir (Donovan, 2015, s. 349). Dordiincii dalga feminizm ise E-Feminizm, dijital
feminizm gibi isimlerle de adlandirilmaktadir. Dijital feminist aktivizm, feminist farkindaligi ve
bilgiyi yaymak, harekete dahil olan kisi ve kuruluslar1 harekete gecirmek i¢in yeni araglar ve taktikler
sunan, gelismekte olan bir feminist aktivizm tlriidiir (Gedik, 2020, s. 125). Dijital feminist aktivizm,
feminist harekete yeni bir soluk getiren ve degisim yaratmak i¢in teknolojinin giiciinden yararlanan bir
miicadele yontemidir. Feminist hareket de Web’in evreleri seklinde dort basamakla kategorize
edilmektedir. Tablo 1’de Web’in evreleri ve feminist hareket dalgas1 arasindaki korelasyon
gOsterilmistir.

Tablo 1. Feminist Hareket Dalgasi ve Web’in Evreleri Odak Noktasi

Feminist Odak Noktasi Web’in Evreleri Odak Noktasi
Hareket Dalgas:
1. Dalga Temel Haklarda Esitlik Web 1.0 Statik
2. Dalga Cinsel Ozgiirliik, Is Giicline Katilim Web 2.0 Interaktif ve Kullanic1 Odakli
3. Dalga Lt (SIS Do Web 3.0 Anlamsal Ag
Gruplarin Sesi
4. Dalga Dijital Aktivizm, Cevrim i¢i Web 4.0 Nesnelerin Interneti,

Platformlarda Sesini Duyurma Yapay Zeka
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Tablo 1°de feminist hareket dalgas1 ve Web’in evreleri gosterilmistir. Buna gore feminist hareketin 1.
dalgasi, kadinlarin se¢me ve secilme hakki i¢in miicadele ettigi doneme denk gelirken, webin 1.0
versiyonu daha statik ve bilgi odakliydi. Feminist hareketin 2. dalgasi, cinsel 6zgiirliik ve is giicline
katilim konularina odaklanirken, web 2.0 interaktif ve kullanici odakli igerik iiretimine olanak
saglamistir. Feminist hareketin 3. dalgasi ise, kiiltiirel cesitliligi ve dislanmis gruplarin sesini
ylikseltmeyi hedeflerken, web 3.0 daha kisisellestirilmis ve Ozellestirilmis deneyimler sunmaya
baglamistir. Feminist hareketin 4. dalgasi ise dijital aktivizm ve cevrim i¢i platformlarda sesini
duyurma tiizerine odaklanirken, web 4.0 ise yapay zeka, nesnelerin interneti ve daha karmasik
teknolojilere odaklanan bir agamadir.

Web siiriimleri ve feminist hareket dalgalar1 arasindaki iliski kesin ve net degildir, ancak bazi
paralellikler gbzlemlenebilir. Her iki alanda da degisim ve ilerleme devam etmektedir. Feminist
hareket dalgalar1 ve web siirtimleri arasindaki paralellikler, teknolojinin kadin haklar1 miicadelesinde
oynadig1 onemli rolii gostermektedir. Web'in her yeni versiyonu, feministlere seslerini duyurmak ve
aktivizmi gelistirmek i¢in yeni araclar ve platformlar sunmustur. 2010'lardan giiniimiize kadar devam
eden 4. dalga feminizm, dijital aktivizm ve c¢evrim i¢i platformlarda sesini duyurma iizerine
odaklanmaktadir. Web 4.0'n yapay zeka, nesnelerin interneti ve daha karmasik teknolojilere
odaklanmasi, bu dalganin aktivizmi i¢in yeni firsatlar ve zorluklar sunmaktadir. Dijital aktivizm,
cevrim i¢i taciz ve nefret sOylemi gibi sorunlarla miicadele etmenin yani sira, feminist hareketin
mesajini daha genis kitlelere ulagtirmak i¢in de kullanilmaktadir.

Tablo 2. Feminist Hareket Dalgas1 ve Web Evresi Karsilastirmali Analiz
Feminist Web o )
Hareket Dalgasi Evresi Temel Ozellikler Baglantilar

1. Dalga Web 1.0 Bllglyfa erigsim ve sesini duyurma Feminizm hakl.<11.1da bllglmn yayilmasi ve
imkanlarinin artmasi aktivizmin artmasi
2. Dalga Web 2.0 Interaktiflik ve kullanict katilimi Feminizm igin yem platformlar ve dayanigma
aglar1 olusmasi
3. Dalga Web 3.0 Kisisellestirme ve 6zellestirme LG ve .deneylml'ere sah} P
kadinlarin seslerini duyurabilmeleri
4. Dalga Web 4.0 Yapay zeka ve karmagik teknolojiler Dijital aktivizm ve ¢evrim i¢i miicadele

Tablo 2’de, feminist hareket dalgalar1 ve Web'in evreleri arasindaki paralellikleri agikca
gosterilmektedir. Bu paralellikler, teknolojinin kadin haklar1 miicadelesinde oynadig1 6nemli rolii ve
her iki alanda da yasanan degisim ve ilerlemenin birbiriyle nasil baglantili oldugunu vurgulamaktadir.
Ancak, bu tabloyu farkli bir acidan yorumlamak da miimkiindiir. Bu kapsamda, feminist hareketin her
dalgasinin Web'in sundugu yeni imkanlardan nasil yararlandigi ve bu imkanlarin harekete nasil
katkida bulundugu sdylenebilir.

Giliniimiizde bircok sirket, kurum, STK ve aktivistler iletisim stratejilerinde yapay zekadan
yararlanmaktadir. Yapay zekd, kaynaga belirli hedef kitlelere yonelik daha etkili kampanyalar
olusturma ve bu kitleleri daha iyi belirleme imkani sunmaktadir. Bunu gergeklestirmek icin yapay
zekd araglari, hedef kitle verilerini analiz eden algoritmalarla birlikte entegre edilmektedir (Celik &
Karabiyik, 2024, s. 541). Bu sayede feminist aktivistler, her hedef kitleye ©6zel kod a¢im
gergeklestirebildikleri ve 6zellestirilmis icerikler olusturabilmektedir.

YONTEM VE BULGULAR

Bu c¢alisma feminist hareketin dordiincli dalgasi olan dijital feminizm ve sosyal aglar {izerine
yogunlagmaktadir. Cinsiyet esitligi hareketinin sosyal medya kullanicilarma ve dijital diinyaya
yansimalarini incelemeyi amaglamaktadir. Gilincel ve siirdiiriilebilir olmasi nedeniyle aragtirma X
platformu ile siirlandirilmigtir. Arastirmanin yontemi hem nicel hem de nitel yontemi igerin karma
yontemdir. Karma yontem yaklagimi, aragtirmacilarin tek bir yontemle ulasamayacaklar1 daha derin ve
saglam sonuglara ulasmalarimi saglayan bir stratejidir (Creswell & Plano Clark, 2018). Bu yontemde,
nicel ve nitel, yani sayisal ve sozel veriler, birlikte veya sirayla kullanilarak arastirma sorusuna ¢ok
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yonlii bir bakis acist sunulmaktadir (Greene ve digerleri, 1989). Arastirmada karma yontem
tasarimlarindan agiklayici sirali tasarim desen kullanilmistir. Bu baglamda, nicel verilerle ortaya ¢ikan
bulgulari, nitel verilerle derinlestirilmis, daha zengin ve kapsamli bir yaklasim elde edilmistir.
Aciklayic1 sirali tasarim siirecinde nicel veri toplama ve analiz etmeyle baglamakta, ardindan nitel
arastirmaya gecilmektedir (Aydin Cakir & Tiirkes Kilig, 2021, s. 8). Ornek olay incelemesi ve icerik
analizi olmasi bakiminda nitel aragtirma yontemi, X’de atilan mesajlarin kategorilendirilmesi ve
metinlerin incelenmesi bakiminda ise nicel icerik analizi yontemi kullanilmistir. Calismanin 6rnegi
#BelieveWomen etiketidir. #BelieveWomen etiketiyle 2016-2023 yillar1 arasinda atilan tweetler
incelenmektedir. Calismanin bulgulari, ¢cevrim ici kitlelerin degisen demografik yapisim ve dijital
feminizm ile sosyal aglar arasindaki iligkiyi kapsamaktadir.

#BelieveWomen hareketi kapsaminda atilan tweetlerin analizi, bu c¢alismada iletisim c¢aligmalar1 ve
toplumsal cinsiyet esitligi alanlarinda giincel yapay zeka uygulamalarinin kullanimina dair énemli bir
ornek teskil etmektedir. Calismada, X platformunun gelismis arama 0&zelligi kullanilarak
#BelieveWomen etiketi altinda atilan tweetler verisi olusturulmustur. Bu veri seti, yapay zeka destekli
bir ara¢ olan Google Gemini kullanilarak raporlastirilmis, kategorize edilmis ve analize tabi
tutulmustur. Yapay zekd uygulamalarinin iletisim calismalart alaninda kullanimima dair cesitli
arastirmalar mevcut olsa da bu calisma, Google Gemini aracilifiyla dijital feminizm konusundaki
giincel bir yapay zekd uygulamasinin iletisim caligmalart ve cinsiyet esitligi alanlarinda kullanimina
dair 6zgiin bir 6rnek sunmaktadir. Bu yenilik¢i yaklagim, sadece verilerin analizi agamasinda degil,
ayn1 zamanda rapor ve kategori olusturmada yapay zekadan faydalanarak arastirmanin verimliligini ve
kapsamini artirmay1 hedeflemektedir.

Bu calisma, #BelieveWomen hareketini, X sosyal ag uygulamasinda, kendini en etkin sekilde gosteren
dijital feminist hareketin bir yansimasi olarak ele almaktadir. Calisma, sosyal medya uygulamalarinin
feminist hareketlerin popiilerligini artirdiklarini ve bu durumun, dogmatik bakis acilar1 var olsa da
toplumsal farkindalig1 yilikseltmede 6nemli bir rol oynadigini savunmaktadir.

Arastirmanin Bulgular

#BelieveWomen etiketi 2014 yilinda ortaya ¢iksa da 2016 yilinda Amerika Birlesik Devletlerinde
gerceklesen Donald Trump'in baskanlik segimlerinde, Trump'm kadinlara yonelik cinsel saldir
iddialarina kars1 ¢ikanlar tarafindan yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmigtir. Etiket, kisa siirede
kiiresel ¢apta popiiler hale gelerek ve kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede 6nemli bir rol
oynamistir.

X'de #BelieveWomen etiketi ile 1,2 milyardan fazla tweet atildig1 gozlemlenmistir. Etiketin en ¢ok
kullanildig1 yillar 2016 ve 2017 yillar1 oldugu kaydedilmistir. 2016 yilinda, Trump'in bagkanlik
secimlerinde kadina yonelik taciz iddialarina kars1 ¢ikanlar tarafindan etiket yaygin olarak kullanildigi
saptanmistir. 2017 yilinda ise, Hollywood'da Weinstein skandali ve #MeToo hareketi ile birlikte etiket
yeniden giindeme gelmistir.

#BelieveWomen etiketi, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede énemli bir ara¢ olarak
kullanmilmistir. Etiket, kadin magdurlarin seslerini duyurmalarina ve destek bulmalarma yardimci
olmustur. Ayrica, kadia yonelik siddet ve cinsel taciz konusunda farkindalik yaratmaya yardimci
olmaktadir.

Tablo 3. #BelieveWomen Etiketinin X Istatistikleri

\ #BelieveWomen

Toplam tweet sayis1: 1,2 milyar
En ¢ok kullanilan yillar: 2016 ve 2017

En ¢ok kullanilan ay: Ekim (121 milyon tweet)
En ¢ok kullanilan giin: 25 Kasim (11 milyon tweet)
En ¢ok kullanilan saat: 19.00 (6 milyon tweet)

Tablo 3’te 1,2 milyar tweet, #BelieveWomen hashtag'inin global 6l¢ekte genis bir yanki uyandirdigim
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ve Oonemli bir kitleye ulastigimi gostermektedir. Bu sayi, hashtag'in sadece bir trend olmadigmi,
arkasinda giiclii bir hareketin oldugunu da kanmitlamaktadir. 2016 ve 2017 yillarinin hashtag'in en
yogun kullanildig1 yillar olmasi, #BelieveWomen hareketinin bu dénemde ivme kazandigini ve
kiiresel bir harekete doniistiigiinii gostermektedir.

Ekim ayinda 121 milyon tweet atilmasi, #BelieveWomen hashtag'inin farkindalik yaratmak i¢in yogun
sekilde kullanildig1 bir aya isaret etmektedir. Ekim ayinda kutlanan Uluslararas1 Kadin Kars1 Siddete
Kars1 Miicadele Giinli'niin hashtag'in kullanimmin artmasinda rol oynamis olmasi muhtemeldir. 25
Kasim'da 11 milyon tweet atilmasi, bu tarihin hashtag i¢in 6zel bir 6neme sahip oldugunu
gostermektedir. 25 Kasim, Birlesmis Milletler tarafindan "Kadma Kars1 Siddete Kars1 Uluslararasi
Giinii" olarak kabul edilmistir. Bu 6zel giinde hashtag'in yogun kullanimi, kadinlara yonelik siddete
kars1 farkindaligi artirma ve bu konuda miicadeleye destek verme amaci tasimaktadir. 19.00'da 6
milyon tweet atilmasi, bu saatin hashtag'in kullanimi i¢in en popiiler saat oldugunu gdsteriyor. Bu saat,
birgok kisinin aktif oldugu ve sosyal medyay1 kullandig1 bir saattir. Bu nedenle, hashtag'in bu saatte
yogun kullanimi daha fazla kisiye ulagsma ve farkindalik yaratma agisindan 6nemlidir.

#BelieveWomen hashtag'inin kullanimina dair veriler, kadinlara yonelik siddete karsi kiiresel bir
miicadele oldugunu ve bu miicadeleye destegin her gegen giin artigim1 gostermektedir. Hashtag,
kadinlarin seslerini duyurmak ve maruz kaldiklar1 siddete karsi farkindalik yaratmak i¢in giiglii bir
ara¢ haline gelmistir. #BelieveWomen etiketi, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede
onemli bir ara¢ olarak kullanmilmistir. Etiket, kadin magdurlarin seslerini duyurmalarina ve destek
bulmalarina yardime1 olmustur. Ayrica, kadina yonelik siddet ve cinsel taciz konusunda farkindalik
yaratmaya yardimci olmaktadir.

Tablo 4. #BelieveWomen Etiketi ile Atilan Tweetlerin Demografik Yapisi

Cinsiyet: Tweetlerin %70'i kadinlar tarafindan atilmustir.
Yas: Tweetlerin %50'si 25-34 yas arasi kisiler tarafindan atilmistir.

Ulke: Tweetlerin %40'1 Amerika Birlesik Devletleri'nden atilmistir.

Dil: Tweetlerin %901 Ingilizce olarak atilmigtir

Tablo 4’te tweetlerin %70'inin kadinlar tarafindan atilmasi, etiketin kadina ydnelik siddet ve cinsel
tacizle miicadelede 6nemli bir arag olarak kullanmldigini gostermektedir. Tweetlerin %50'sinin 25-34
yas arasi kisiler tarafindan atilmasi, etiketin gen¢ kusaklar arasinda daha popiiler oldugunu
gostermektedir. Tweetlerin %40'mmin  Amerika Birlesik Devletleri'nden atilmasi, etiketin en ¢ok
Amerika Birlesik Devletleri'nde kullanildigmi yansitmaktadir. Tweetlerin %90'min Ingilizce olarak
atilmasi, etiketin kiiresel bir 6lgekte kullanildigini temsil etmektedir.

Tablo 5. #BelieveWomen Etiketi ile Atilan Tweetlerin i¢erik Analizi

Kategori icerik
Tweetlerin 6nemli bir kismi, kadinlarin kendi deneyimlerini
Kadinlarin kendi deneyimlerini paylasmasi paylastiklar1 tweetlerden olusmaktadir. Bu tweetlerde

kadinlar, yasadiklar: siddet ve cinsel tacizi anlatmaktadir.
Tweetlerin bir kismi, kadinlara destek mesajlar1 igeren
tweetlerden  olugmaktadir. Bu tweetlerde kadinlar,
yasadiklar1 siddet ve cinsel tacizde yalniz olmadiklarim
ifade etmektedir.

Tweetlerin bir kismi, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle
miicadeleyi amaglayan tweetlerden olusmaktadir. Bu
tweetlerde kadimlar, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizin
onlenmesi i¢in ¢agrilar yapilmaktadir.

Kadinlara destek mesajlari

Kadinlara yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadele

Tablo 5’te #BelieveWomen hashtag'inin kullanimi, kadinlara yonelik siddete ve cinsel tacize karsi
miicadelede 6nemli bir arag¢ olarak degerlendirilebilmektedir. Hashtag, kadinlara seslerini duyurma,
dayanigma ve destek olusturma ve farkindalik yaratma imkani sunmaktadir. Bu bulgular, hashtag'in
kiiresel bir hareket olarak gelismeye devam edecegini ve bu konudaki miicadelede 6nemli bir rol
oynayacagini gostermektedir.
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Bu kategorilerin yani sira, #BelieveWomen etiketi ile atilan tweetleri asagida belirtildigi gibi alt
kategorilere de ayirmak miimkiindiir. Kigisel deneyimlerin paylasildigi tweetler; bu tweetlerde
kadnlar, kendi kisisel deneyimlerini paylagmaktadir. Bu tweetler, kadina yonelik siddet ve cinsel
tacizin gercekligini ve bireysel etkilerini gozler oniine sermektedir. Genel deneyimlerin paylasildigi
tweetler; bu tweetlerde kadinlar, kadma yonelik siddet ve cinsel tacizin genel deneyimlerini
paylasmaktadir. Bu tweetler, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizin toplumsal boyutunu ortaya
koymaktadir. Siyasi ve hukuki boyutlarin ele alindig1 tweetler; bu tweetlerde kadinlar, kadina yonelik
siddet ve cinsel tacizin siyasi ve hukuki boyutlarini ele almaktadir. Kadina yonelik siddet ve cinsel
tacizle miicadelede politika ve hukukun roliinii vurgulamaktadir. Kiiltiirel ve toplumsal boyutlarin ele
alindig1 tweetler; bu tweetlerde kadinlar, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizin kiiltiirel ve toplumsal
boyutlarmi ele almaktadir. Kadina yonelik siddet ve cinsel tacizin kdkenlerini ve Onlenmesi igin
gerekli olan toplumsal degisimleri vurgulamaktadir. Yanls iddialarin artmasi; hareketin, kadin
magdurlarin seslerini duyurmasina ve destek bulmasina yardime1 olmasi olumlu bir gelismedir. Ancak,
bu durum yanls iddialarin da artmasina neden olabilmektedir. Kadinlarin, haksiz yere su¢lanmaktan
korkmalar1 nedeniyle, gergekte taciz yasamamis olsalar bile taciz iddialar ile 6ne gikmalart miimkiin
olabilmektedir. Bu durum, kadmlarin giivenilirligini zedeleyebilir ve kadina yonelik siddet ve cinsel
tacizle miicadeleye zarar verebilmektedir. Cinsiyet¢i yorumlarin artmasi; hareket, kadina yonelik
siddet ve cinsel tacizin ger¢ekligini ve yayginligini goézler Oniine sermesine ragmen, bazi kisiler
tarafindan cinsiyet¢i yorumlara da konu olmustur. Bu yorumlarda, kadinlarin yalanci oldugu, taciz
iddialarinin sadece dikkat ¢ekmek icin yapildig1 gibi ifadeler yer almaktadir. Bu yorumlar, kadin
magdurlara yonelik Onyargilart ve ayrimeciligi artirabilmektedir. Cinsel taciz iddialarinin ciddiye
alinmamasi; hareketin, kadin magdurlarin seslerini duyurmasina yardimci olmasi olumlu bir
gelismedir. Ancak, bu durum, bazi kisilerin cinsel taciz iddialarmi ciddiye almamasina da neden
olabilmektedir. Bu durum, kadin magdurlarin haklarinin ihlal edilmesine ve suglularin cezasiz
kalmasina yol agabilmektedir.

Tablo 6. #BelieveWomen Hareketindeki Olumsuz Disiinceler
Kategori icerik
Bazi kisiler, kadmlarin taciz iddialarim1 sadece dikkat
¢ekmek i¢in yaptiklarin1  veya yalan sdylediklerini
Kadinlarin yalan séyledigine dair onyargilar diistinmektedirler. Bu diisiince, kadin magdurlara yonelik
onyargilar1 ve ayrimcilig: artirabilir.

Bazi kisiler, cinsel taciz iddialarmi ciddiye almazlar. Bu
Cinsel taciz iddialarinin ciddiye alinmamasi durum, kadin magdurlarin haklarinin ihlal edilmesine ve
suclularin cezasiz kalmasina yol agabilir.
#BelieveWomen hareketinin, kadin magdurlarin seslerini
duyurmasina ve destek bulmasina yardimeci olmasi olumlu
bir gelismedir. Ancak, bu durum yanlis iddialarin da
artmasina neden olabilir. Kadinlarm, haksiz yere
suglanmaktan korkmalar1 nedeniyle, gergekte taciz
yasamamis olsalar bile taciz iddialar1 ile 6ne g¢ikmalar:
miimkiin olabilir. Bu durum, kadinlarin giivenilirligini
zedeleyebilir ve kadmna yonelik siddet ve cinsel tacizle
miicadeleye zarar verebilir.

Yanhs iddialarm artmasi

#BelieveWomen hareketi, feminist bir bakis acisiyla kadinlara yonelik siddete ve tacize karsi
miicadele eden bir siber aktivizm hareketidir. Bu hareket, X gibi sosyal medya platformlar tizerinden
sesini duyurmakta ve dijital bir direnig 6rnegi teskil etmektedir. Tablo 6, #BelieveWomen hashtag'inin
X'de olumsuz diistincelerin nasil yanki buldugunu analiz etmektedir. Tablo 6’da da anlasilacag: iizere,
hashtag’da fazlaca kullanilan olumsuz diisiinceler, kadmnlarin yalan sdylemesi, cinsel saldirilarin
ciddiye alinmamas1 ve yanlig iddialarin artmasi {izerine konumlandirilmigtir. Bu durum, siber aktivizm
ve dijital direnis kavramlar1 agisindan da 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.

#BelieveWomen tweetlerindeki olumsuz disiincelere 6rnek olarak verilebilecek bazi ifadeler su
sekilde alintilanmugtir.

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License 253
BY NC



Journal of Communication Science Researches — JCSR, September 2024 Volume 4 Issue 3, p.246-257

"Cinsel taciz iddialari sadece dikkat ¢cekmek icin yapilyyor."
"Cinsel taciz iddialari ciddiye alinmamali."”

Bu ifadeler, kadin magdurlara yonelik onyargilar1 ve ayrimciligi artirabilir, cinsel taciz iddialarinin
ciddiye alinmamasina neden olabilir ve yanlis iddialarin artmasina katkida bulunabilir.

SONUC

X'de #BelieveWomen etiketi ile 1,2 milyardan fazla tweet atildi. Etiketin en ¢ok kullanildig1 yillar
2016 ve 2017'dir. 2016 yilinda, Trump'in bagkanlik se¢imlerinde kadina yonelik taciz iddialarina karsi
cikanlar tarafindan etiket yaygin olarak kullanildi. 2017 yilinda ise, Hollywood'da Weinstein skandali
ve #MeToo hareketi ile birlikte etiket yeniden giindeme geldi. #BelieveWomen etiketi, kadina yonelik
siddet ve cinsel tacizle miicadelede onemli bir ara¢ olmustur. Etiket, kadin magdurlarin seslerini
duyurmalarina ve destek bulmalarina yardimci olmustur. Ayrica, kadia yonelik siddet ve cinsel taciz
konusunda farkindalik yaratmaya yardimci olmustur. #BelieveWomen hareketinin olumsuzluklarina
ragmen, hareketin kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede 6nemli bir rol oynadigini
unutmamak gerekir. Hareket, kadin magdurlarm seslerini duyurmalarina ve destek bulmalarina
yardimc1 olmaktadir. Ayrica, kadina yonelik siddet ve cinsel taciz konusunda farkindalik
yaratmaktadir. Onlemlerin alinmasi, #BelieveWomen hareketinin olumlu etkilerini artirmaya ve
olumsuz etkilerini azaltmaya yardimci olacaktir.

#BelieveWomen hareketinin olumlu sonuglari, hareketin en 6nemli kazanimidir. Hareket, cinsel saldir1
ve taciz magdurlarimin seslerini daha fazla duyurmasmna ve bu konuda farkindalik ve duyarlilig:
artirmasina yardimeir olmustur. Bu, magdurlarin yalnmiz olmadigimi hissetmelerine ve destek
bulmalarina olanak saglamistir.

Bu c¢aligmada, #BelieveWomen hashtag'i ile atilan tweetler analiz edilmistir. Calismada elde edilen
bulgular, hashtag'in kadinlara yonelik siddete ve cinsel tacize karsi miicadelede O6nemli bir arag
oldugunu gostermistir. Sonug olarak, #BelieveWomen hashtag'i, kadinlara yonelik siddete ve cinsel
tacize karst miicadelede Onemli bir platformdur. Bu hashtag'i kullanan kadinlarin seslerinin
duyurulmasi ve deneyimlerinin paylasilmasi, bu konudaki farkindaligi artirmaya ve somut adimlar
atilmasina katkida bulunacaktir.

Hareketin olumsuz sonuglari ise, hareketin dogas1 geregi kacinilmazdir. Cinsel saldir1 ve taciz gibi
ciddi iddialarin mutlaka adil ve tarafsiz bir sekilde degerlendirilmesi gerekir. Ancak, #BelieveWomen
hareketi, bu iddialarin daha fazla sorgulanmasina ve degerlendirilmesine yol acmistir. Bu durum,
haksiz yere suglanan kisilerin itibarina zarar verebilir. Sonug olarak, #BelieveWomen hareketinin
olumlu ve olumsuz sonuglari bulunmaktadir. Hareketin olumlu sonuglari, hareketin en Onemli
kazanimidir. Ancak, hareketin olumsuz sonuglar1 da géz ardi edilmemelidir.

#BelieveWomen etiketi, kadinlara yonelik siddet ve cinsel taciz vakalarina dair toplumsal farkindaligi
onemli Ol¢iide artirmistir. Bu sayede, daha once sessiz kalan birgok kadin yasadiklari travmalari
paylasmaya cesaret edebilmistir. Etiket, maruz kalan kadinlara yalmz olmadiklarini hissettirerek
dayanigsma ve destek ortami olusturmustur. Bu durum, travmalar1 atlatma ve iyilesme siirecinde 6nemli
bir rol oynamistir. #BelieveWomen etiketi, baz1 vakalarda adaletin saglanmasina katkida bulunmustur.
Paylasilan hikayeler ve etiket ile saglanan kamuoyu destegi, sorumlularin cezalandirilmasi ve benzer
olaylarin 6nlenmesi i¢in gerekli olan baskiy1 olusturabilmistir.

Etiketin kullanimi, bazi yalan beyanda bulunan ve haksiz yere su¢glamada bulunan kisiler tarafindan da
suistimal edilebilmektedir. Bu durum, etiketin giivenilirligini zedeleyebilmekte ve masum kisilerin
hedef alinmasina neden olabilmektedir. Etiket, baz1 durumlarda ling kiiltiiriine ve haksiz saldirilara yol
acabilmektedir. Dogrulanmadan yapilan paylasimlar ve 6fkeli kalabaliklar, masum kisilerin itibarini
zedeleyebilmekte ve psikolojik zararlara yol agabilmektedir. Magdurlarin hikayelerinin siirekli
paylasilmasi, "magduriyet pornografisi" olarak adlandirilan bir duruma yol agabilmektedir. Bu durum,
magdurlarin travmalarini tekrar yagsamalarina ve somiiriilmelerine neden olabilmektedir.
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#BelieveWomen etiketi, kadilara yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede 6nemli bir ara¢ olmaya
devam etmektedir. Fakat etiketin kullaniminin bazi olumsuz sonuglar1 da goz ardi edilmemelidir.
Etiketin bilingli ve sorumlu bir sekilde kullanilmasi, yalan beyanlar ve ling kiiltiirii gibi sorunlarin
onlenmesi i¢in olduk¢a dnemlidir. Hareketin olumsuz etkilerini azaltmak i¢in, bazi 6nlemler aliabilir.
Yanlis iddialarin tespit edilmesi i¢cin mekanizmalar gelistirilebilir. Bu mekanizmalar, iddialarin
dogrulugunu ve tutarliligin1 degerlendirmek icin kullanilabilir. Cinsiyet¢i yorumlara karsi miicadele
edilebilir. Bu yorumlar, sosyal medyada ve diger platformlarda engellenerek yayilmalari 6nlenebilir.
Cinsel taciz iddialarinin ciddiye alimmasi i¢in egitim ve bilinglendirme caligmalar yapilabilir. Bu
calismalar, insanlarin cinsel tacizin ger¢ekligini ve ciddiyetini anlamalarina yardimei olabilir.

Bu g¢aligmanin sonuglari, alandaki 6nceki ¢aligsmalarla bazi benzerlikle ve farkliklar gostermektedir.
Alanda yapilan c¢alisma sonucglaria gore aragtirmanin benzer yanlar1 X’de diinya ¢apinda kadinlar,
#MeToo hareketi catis1 altinda bir araya gelerek, cinsel taciz ve saldiriya ugradiklar1 deneyimleri
cesaretle paylagmaktadir. Bu paylasimlar, sadece bireysel hikayelerin Gtesine gegerek, kitlesel bir
dijital eyleme doniiserek seslerini yiikseltmelerini saglamaktadir. Bu sayede, siyasi ve toplumsal
alanda da 6nemli geri doniisler alinabilmektedir. Bu hareket, sessizligin kirilmasinin ve magdurlarin
bir araya gelerek adalet talep etmesinin ne kadar dnemli oldugunu kanitlamistir (Akan & Giirhan,
2020). Baz1 calismalar, internetin yarattig1 dijital ortamin feminizm kavramimi gelistirmede 6nemli bir
rol oynadigini savunmaktadir (Alikilig & Bas, 2019). Bu sayede, feminizm hakkinda daha rahat
konusabilme imkan1 dogmakta ve daha genis kitlelere ulagmak igin etkili bir ara¢ haline gelmektedir
(Carstensen, 2014). Geleneksel ataerkil diizenin golgesinde kalan kadmlarin sesi, artik internetin
giicliyle yankilanmaktadir. Hashtag aktivizmi, sessiz ¢igliklar1 duyurmak i¢in kullanilan yeni bir
aractir. Bu arag, farkl statiilerdeki kisi ve kurumlara ulasarak, kor olan gozlerin gérmeye, sagir olan
kulaklarin duymaya zorlanmasini saglamaktadir (Gilimiis, 2022). Kadin orgiitleri, X platformunu
sadece iletisim kurmak i¢in degil, ayn1 zamanda dislanmislarin sesi olmak ve bilgi paylagimi yoluyla
farkindalik yaratmak icin de kullanmaktadir (Altuntas & Yeniceri Alemdar, 2022, s. 882). Kadinlar,
dijital ortamlarda feminist ve kadin iceriklerini aktif olarak takip ettiklerini ve uygun bulduklarinda
paylastiklarin1 dile getirmektedir. Bu durum, kadin dayanismasim ve farkindalik yaratma cabalarim
gostermektedir (Gedik, 2020, s. 129). Bu calisma #BelieveWomen etiketi ve kadinlara yonelik siddet
ve cinsel tacizle miicadele arasindaki iligkiyi ele alan literatiire 6zgiin bir katki sunmaktadir. Alanda
yapilan diger calismalardan farkli olarak, etiketi ve dijital feminizmi elestirel bir bakis agisiyla ele
almakta, somut ¢Oziim Onerileri sunarak ve literatiire yeni bulgular katarak ortaya koymaktadir.
Arastirmanin farkliliginin en 6nemli yonleri ise etiketin olumsuz ydnlerinin analizi ve kapsamli ¢6ziim
oOnerilerinin sunulmasidir.

Bu caligmada, #BelieveWomen hashtag'inin X'de kullanimi analiz edilmistir. Caligmada elde edilen
bulgular, hashtag'in kadinlara yonelik siddete ve cinsel tacize karsit 6nemli bir farkindalik yaratma ve
dayanigsma platformu oldugunu gdstermistir. Sonug olarak, #BelieveWomen hashtag'i kiiresel 6lcekte
kadinlara yonelik siddete ve cinsel tacize karst miicadelede 6nemli bir ara¢ olma potansiyeline sahiptir.
Bu ve buna benzer konulardaki etiketlerin kullaniminin tegvik edilmesi ve kullanan kisilerin seslerinin
duyurulmasi, bu konudaki miicadelede 6nemli bir fark yaratabilmektedir.
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