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Insanoglunun sosyolojik, ekonomik, ideolojik, fizyolojik ve estetik barmma ihtiyaglarmin
karsilandig1 uzamlar olan ev ayni zamanda aile, yuva ve siginak gibi dinamik anlamlar
atfeden bir metafordur. Bu anlamlariyla ev, savunulmasi gereken bir yerdir. I. Diinya Savasi
strasinda evin savunulmasi gereken bir yer oldugunun bilinciyle propagandacilar evi iilkenin
metaforu olarak posterlerde siklikla kullanmiglardir. Zorunlu askerlik politikasinin olmadigi
donemde orduya katilimi tesvik etmek igin tasarlanan propaganda posterlerindeki ev
metaforlart hem temel insani duygularini tetiklemis hem de postere bakan 6zne ahlaki bir
secim yapmaya yoOneltilmistir. Bu se¢im, evini diigmanlardan korumak ile korumamak
arasinda dolayistyla da iilkesini korumak ile korumamak arasinda manipiilatif rol
oynamaktadir. Boylece kolektif anlamlara sahip olan ev metaforu araciliiyla toplumda
vatanseverlik duygulari 6riilmiistiir. Caligmanin amaci 1. Diinya savasinda ev metaforu olan
posterlerin hangi amag¢ dogrultusunda, hangi anlamlarda kullanildiginin betimsel analizini
yapmaktir. Calisma sonucunda evin, asker toplama ve tahvil satin alinmasi igin propaganda
arac1 olarak sanatta siyasi bir metafora doniistiigli goriilmiistiir. Makale hem 1. Diinya
Savagi’inda kullanilan propaganda posterlerine hem de sanatta ev metaforuna yonelik yeni
bir bakis acis1 dnermesi agisindan literature katki saglayacagi timit edilmektedir.
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ABSTRACT

House, which is the space where the sociological, economic, ideological, physiological and
aesthetic shelter needs of human beings are met, is also a metaphor that attributes dynamic
meanings such as family, home and shelter. In this sense, home is a place that needs to be
defended. During World War |, aware that the house was a place that needed to be defended,
propagandists often used the house as a metaphor for the country in posters. Home metaphors
in propaganda posters designed to encourage participation in the army in the period when
there was no compulsory military service policy triggered both basic human emotions and the
subject looking at the poster was directed to make a moral choice. This choice plays a
manipulative role between protecting your home from enemies or not, and therefore between
protecting your country and not protecting it. Thus, feelings of patriotism were created in
society through the metaphor of home, which has collective meanings. The aim of the study
is to make a descriptive analysis of the purpose and meaning of the posters, which were home
metaphors, during World War 1. As a result of the study, it was seen that the house turned
into a political metaphor in art as a propaganda tool for recruiting soldiers and purchasing
bonds. It is hoped that the article will contribute to the literature in terms of proposing a new
perspective on both the propaganda posters used in World War | and the home metaphor in
art.
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1. Giris
Propaganda kelimesinin ilk kullanimi 17. yiizyila kadar uzanmaktadir. Papa Gregory XV, “Society for the
Propagation of the Faith” (Dini Yayma Dernegi) ni kurdugunda propaganda “yayma’ anlaminda kullanilmistir.
Propaganda baslangigta belirli bir amag ugruna bilgi yaymak olarak algilantyor ve tarafsiz bir anlam tagimistir
(Ross, 2002: 16). Inanglarin, degerlerin ve geleneklerin sistematik olarak yayilmasi anlamma gelen
propaganda, protestanlarin Kuzey Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri’ndeki Katoliklige Kkarst
diismanhigtyla olumsuz bir anlam kazandi. Ote yandan terim, egitim ve vaazla 6zdeslestirildiginde Katolik
bolgelerde olumlu bir cagrisim kazandirmistir (Fellows, 1959: 182). Bundan yaklagik 200 yil sonra
deneyimlenen sanayi ve teknoloji devrimiyle birlikte kitle iletisim araglar1 ivme kazanmis, paralelinde
propaganda I. Diinya Savasi’inda askeri ve siyasi baglamda kullanilmaya baslanmistir. Bu donemde de
propaganda kelimesinin olumsuz anlami yogun bigimde hissedilmistir. 1926’da Lord Ponsonby propaganda
ile ilgili olarak “Insan ruhunun kirlenmesi, insan bedeninin yok edilmesinden daha kétiidiir” (Taylor, 2003: 1)
ifadesinde bulunarak propagandanin olumsuz giiciiniin altin1 ¢izmistir.
Modern propagandanin tanimlarina bakildiginda; Toby Clark, propagandayi kitle iletisim araglari yoluyla tek
tip davranislari tesvik etmeyi amaglayan, sembollerin sistematik manipiilasyonu ve psikolojik bir miicadele
aract (2023:12) olarak, Jowett ve O’Donnell (1999) propaganday: bir tepki elde etmek icin algilan
sekillendirmeye, bilisleri manipiile etmeye ve davranislart yonlendirmeye yonelik kasitli, sistematik girigim
olarak tanimlamustir (s.6). Joseph Goebbles propagandayi, kitlelerin diisiincelerini basitlestirerek ve onlar1 ilkel
modellere indirgeyerek, siyasi yasamin ve ekonominin karmasik siireglerini basit terimlerle sunmak olarak
tanimlamistir (RodRiguez, 2019: 123). Bu tanimlardan anlasilacagi lizere propaganda herkesce kabul edilebilir
ve anlasilabilir sembollerle, bir ideolojiye fayda veya zarar vermeye yonelik psikolojik bir savastir.
Diinya savaslarinda liderler, diismanlar1 yenme, yardim ¢abalarina halkin goniillii olarak katilimini saglama,
zafer diigiincelerini tesvik etme, diismanin adaletsizligini ve kendi iilkelerinin mesruiyetini vurgulama amaciyla
kitle iletisim araglarini kullanmistir. 20. yiizyilda siyasal propaganda olarak sanat, kitle iletisim araglarinin
yayginlagsmasiyla birlikte yeni bir boyut kazanmigtir. Sanatin etkili bir kitle iletisim araci oldugunu fark eden
siyasi liderler modern ¢agda posteri kendi lehine kullanmistir. Bu anlamda propaganda hedef kitleye mesaji
yaymak, inang ve eylemlerini etkilemeyi amaclarken poster sanati amaca ulasmada arag haline gelmistir.
Posterin kitlelere erisimi kolay, maliyeti ucuz, gorselleri anlasilir, metinlerin kisa ve hafizada kolay yer
edinebilecek carpicilikla, mesajin inandirict ve eyleme tesvik edici olmasi gibi avantajlari onu yaygin bir
sekilde kullamlir hale getirmistir?. Posterlerde siyasi olaylara kars1 insanlarin davranislarini etkilemek amaciyla
herkesce kabul goriilebilecek metaforlardan yararlanilmistir.
Bu etkilemede siklikla kullanilan metaforlardan biri de evdir. Politik bir deger olarak ev metaforu, ortak amaci,
haneyi, aileyi, yuvayi, giiven veren alani, ulusu ve devleti temsil etmektedir. Bu temsiller toplumun ve iilkenin
bir biitiin olarak gelismesinin 6n kosulu oldugundan vatanseverlerin savas igin askere katilmasi, daha fazla
tahvil satin almas1 gerekmektedir.
Bu c¢aligma kapsaminda temel amag¢ I. Diinya Savasi’nda kullanilan ve icerisinde ev metaforu barindiran
posterlerin hangi amag¢ dogrultusunda, hangi anlamlarda kullanildiginin betimsel analizini yapmak olmustur.
Caligma John Savile Lumley’in, “Baba, Biiyiik Savasta Ne Yaptin?” (1917), Edgar James Kealey’in,
“Britanya’nim kadnlar1 diyor ki: Git” (1915), “Eviniz I¢in Miicadeleye Deger Mi?” (1915), David Wilson’un
“Hun ve Ev” (1914), Henry Raleigh’in, “Hun mu yoksa ev mi?”” (1918), Billy Ireland’in “Hun’u Uzak Tutun”
(1917), Alfred Everitt Orr’un “Ev ve Ulke I¢in” (1918) baslikli posterleri ile sinirlandirilmustir. Bu sanatei
caligmalarinin se¢ilmesindeki temel neden buradaki posterlerin ev metaforu barindiriyor olmasidir. Posterlerin
orduya katilimi tegvik eden ve tahvil satin almayi tesvik eden posterler olmak tizere iki baglik altinda betimsel
analizi yapilarak ev metaforu iizerine iliskisi kurulmustur. Tiirkee literatiir tarandiginda I. Diinya Savasi’inda
kullanilan propaganda posterlerinin {izerine yapilan akademik arastirmalarin higbirinde ev metaforuna
deginilmedigi ve sanatta ev metaforu {izerine yapilan akademik ¢aligmalarin hicbirinde propaganda
posterlerinin ele alinmadigi goriilmektedir. Bu anlamda ¢aligmanin literatiire katki saglayacag:
diigiiniilmektedir. Makale hem 1. Diinya Savas’inda kullanilan propaganda posterlerine hem de sanatta ev
metaforuna yonelik yeni bir bakis agis1 sunmaktadir.

2 Elbette sanat, ayn1 zamanda propagandaya meydan okuyabilir ve siyasi mesajin disina da gikabilir. Ancak makale
kapsaminda siyasi bir arag olarak kullanilmig 6rnekler ele alinacaktir.
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2. Sanatta Siyasi Bir Metafor Olarak Ev Propagandasi

Amerika Birlesik Devletleri Nisan 1917°de Almanya ile ¢atismaya girdiginde, Baskan Woodrow Wilson
savaga isteksiz bir Amerikan toplumuyla kars1 karstya kaldi. Wilson, Amerikalilar1 Avrupa’da savasa girmenin
gerekli olduguna ikna etmek icin halkla iliskiler uzmani George Creel’in baskanligini yaptig1 bagimsiz bir
kurum olan Kamu Bilgilendirme Komitesi’ni (CPI) kurdu (O’toole, 2023). Komiteye is adamlari, medya,
akademi ve sanat diinyasindan seckin kisiler dahil edildi. Dénemin en yetenekli reklam illiistratorleri ve
karikatiiristleri CPI kapsaminda, Resimli Tanitim Boliimii’niin emrindeydi ve bu sanatgilar, Reklam
Boliimii'ndeki tanitim uzmanlariyla yakin is birligi icinde ¢alisti. Komite, tasarimlarinda reklam tekniklerinde
gorsel metaforlar kullanarak insan psikolojisine iligkin bir anlayista harmanladi (Fischer, 2016: 54, 55).

Bu donemde gorsel metaforlar, toplumda belirli siyasi olaylara karsi bir tutum olusturmada halkin algisini ve
savag anlayisini sekillendirmede etkili bir yol olmustur. Nitekim iletilmek istenen mesaj1 gorsel bir estetikle
metaforlastirmak, salt tanimlamanin 6tesine gegerek kavramin algilanigini ve yorumlanmasini etkiler. Gorsel
metaforlarin savas propagandasi posterlerinde kullanilmasi karmasik konulart herkesce kabul edilebilecek
haliyle basitlestirerek politik giindemi daraltmis ve elestirel sdylemi tayin etmistir. Morger’a gore temalar ve
konular ¢ok c¢esitli olsa da donemin propagandasindaki gorsel metaforlar, bireyin bir topluluk igindeki yeri ve
fedakarlik ihtiyacina iliskin fikirler etrafinda donmistiir (Monger, 2016: 1). Bownes ve Fleming’a gore ise
donemin propagandacilart toplumun sugluluk ve vatanseverlik duygularina yonelik metaforlar kullanmustir.
(Bownes ve Fleming, 2014, 45). Benzer goriiste olan Shore’e gore sugluluk, gorsel metaforlarin ittigi ana duygu
olmustur (Shore, 2012: 93).

Bu donemde CPI kapsaminda {iretilen propaganda posterleri olmayan gazete veya dergiyle karsilagmak
neredeyse imkansiz bir hal almistir. CPI siireli yayinlarla sinirh kalmayip iilke ¢apindaki reklam panolarina da
posterler asmugtir (Fischer, 2016: 54, 55). ABD, ilk kez boylesi biiyiik dlgekte propaganda yayan modern bir
hiikiimet temsili haline gelmistir. |. Diinya Savasi’nin ilk 12 ayinda, Britanya Parlamentosu Askere Alma
Komitesi tarafindan bdylesi duygular (fedakarlik, sucluluk, vatanseverlik) iceren milyonlarca poster
bastirilmustir (Tsara, 2016). Bu sayede baris yanlisi vatandaglarin da savasa yonelik diisiincelerinde degisiklige
gitmeleri yoniindeki motivasyonun saglanmasi amaglanmstir (Fischer, 2016: 54, 55).

2.1. Orduya Katilm Tesvik Eden Posterler

I. Diinya Savagi'nin baglangicinda Londra’da Savas ¢abalarini tesvik etmekle gérevlendirilen Parlamento Asker
Alma Komitesi kuruldu. Komitenin amaci, Britanya Imparatorlugu halkini savas hizmetlerine kaydolmaya
tesvik etmekti. Bu anlamda Britanya imparatorlugu halkim savas hizmetlerine géniillii olmaya tesvik etmek
igin asker toplama posterleri hazirlatti. Baslangigta posterler sadece yazilardan olusan basit tasarimlara sahipti.
Boylesi posterlerin etkisinin diisiik oldugunun farkina varilmasiyla savas ¢abalarin yiiceltmek ve halkin gérev
duygusuna hitap etmek amaciyla gorsel agidan ¢arpici sanat eserleri tasarlanmaya baslandi (Douglas, 1970:
566, 567). Nitekim Creel de komitenin bagkani oldugunda boylesi duygular agiga ¢ikaracak tasarimlarin
yapilmasi diigiincesindeydi. Creel bu donemde “Amerika Birlesik Devletleri halkini tek bir atesli kitle
icglidiisiiyle birlestirmeyi” hedefledigini ifade etmistir (O’toole, 2023). Ev metaforu da bdylesi bir kitle imaji
icin siklikla poster tasarimlarinda kullanildi. I. Diinya Savasi sirasinda Parlamento Asker Alma Komitesi'nin
hazirlattigi Ingiliz tanitim posterinde (Sekil 1) sanatg1 John Savile Lumley izleyiciye bu duygulari yogun
bicimde yasatmak i¢in kompozisyonda mekan olarak evi tercih etmistir.
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Daddy, atat did YOU do in thhe Sreat War 2

Sekil 1. John Savile Lumley, “Baba, Biiyiik Savasta Ne Yaptin?”, 1917 (Smithsonian, t.y.).

Posterde babasinin dibinde yerde oturan ¢ocuk, oyuncak askerlerle oynamakta, baba kucaginda kiz ¢gocuguyla
dalgin ve diisiinceli bir yiiz ifadesiyle koltugunda oturmaktadir. Posterin altindaki “Baba Biiylik Savasta Ne
Yaptin?” yazisi babanin neden diisiinceli oldugunu agik¢a gdstermektedir. Kiz ¢cocugunun kitapta bir sayfayi
isaret ederek babasina yodnelttigi bu sorgulayici soru askerlik ¢agindaki tiim erkeklere sorulmustur. Poster
aslinda izleyicisine gelecekte karsilagacaklar1 bir manzara ¢iziyor ve askere gitmemeleri halinde ¢ocuklarina
mahcup olacaklarina atifta bulunuyor. Kasith olarak evde tasvir edilen bu manzarayla da erkekleri yuvasini,
ailesini hatta vatanini korumasi i¢in miicadele etmeye tesvik edilir.

Edgar James Kealey’in yapmis oldugu posterde (Sekil 2) i¢ mekan dis mekanla birlikte resmedilmis ve
cinsiyetci bir yaklagim dikkati cekmektedir. D1s mekanda dag manzarasi goriinmekte ve silahli askerler savasa
katilmak i¢in Belgika’ya dogru gitmektedir. Iki kadim ve kiiciik bir cocuk evin penceresinden disartya askerlere
dogru bakmaktadir. Posterde kadin ve gocuklarin savunmasiz bir rol iistlenmektedir. Poster her ne kadar
dogrudan kadina yonelik olmasa da toplumda kadia yonelik ideolojinin rengini gozler oniine serer; erkekler
kamusal alanda yerini almis, kadin ise savunmasiz bir sekilde evde beklemektedir. Posterde kadilar
kurtarilmaya ve korunmaya muhtag olarak goriilmekte ancak posterin basligindaki “Britanya'nin Kadinlar
Diyor Ki: Git” metninden de anlasilacagi {izere ayn: zamanda erkeklerin cepheye gitmesini tesvik etmek igin
de bas roldedirler.

W.OMENeBRIJIAN

Sekil 2. Edgar James Kealey, “Britargla’mn kadinlar1 diyor ki: Git”, 1915 (lwm, t.y.).

Gosterge olarak aile ve ev arasindaki iliski, ¢ok yonlii ve i¢ ige gegmis yapilardir. Ev ortamindaki degerlerin,
dinamiklerin ve deneyimlerin gekillenmesinde ailenin rolii bityiiktiir. Ev, emniyet duygusu saglayan, giiclii
baglarin olustugu, ailenin vakit gegirebilecekleri bir bulugsma yeri ve ailenin kendini ait hissedebilecegi bir
yerdir. Aile igin ev, ¢ogu zaman huzur, mutluluk, sicaklik ve giivenin imgesidir. Mimari elestirmeni Kim
Dovey (1985: s. 191) de evi, “giivensiz bir diinyada giivenli bir yer, stiphe icinde bir kesinlik yeri, tuhaf bir
diinyada tanidik bir yer, kibirli bir diinyada kutsal bir yer” olarak tanimlayarak evin insan i¢in bir sigmma yeri
olduguna dikkat ceker. Irlanda’nin 1. Diinya Savas1 propaganda asker alim posteri de (Sekil 4) evin, koruyucu,
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kapsayici ve barindirici 6zelligini 6ne ¢ikarak evi kutsallastirmakta ve aile olmada evin kutsalligini gérinir
kilan mesajlar igermektedir. 1. Diinya Savasi’nda Irlandalilar Alman isgaline karsi endiseleniyordu. Ciinkii
isgalde vatanlarinin (evlerinin) savunmasiz kalacagini hissettiler. Bu endise din adamlarinin ve politikacilarin
giindemde tuttugu bir tehditti. Kamuoyunda “Almanya irlanda’y1 Istiyor!” mansetleri ve Almanya’nin
Irlanda’ni bat: kiyisinda deniz kaleleri insa etmeyi planladig1 yoniinde haberler yayiliyordu (Athenaeum, t.y.).
Boylesi gergin ortamda halkin endisesi muhtemelen “Eviniz I¢in Miicadeleye Deger Mi?” baslikl1 posterdeki
gibiydi (Sekil 3).

1S YOUR HOME
WORTH FIGHTIN FOR?

e il

IT WILL BE TOO LATE TO FIGHT
WHEN THE ENEMY IS AT YOUR DOOR

so JOIN TODAY

Sekil 3. “Eviniz I¢in Miicadeleye Deger Mi?”, |. Diinya Savas1 Propagandasi, 1915 (Wikipedia, t.y.).

THEHUN AND THEHOME

OUR Homes are secure.

OUR Mothers & Wives safe

OUR Children still play and
fear no harm

THEIR Childres

BACK UP THE MEN WHO HAVE SAVED YOU
Sekil 4. David Wilson, “Hun ve Ev” |. Diinya Savas1 propaganda posteri, 1914 (Agefotostock, t.y.).

Posterde ¢ivili migferi olan iki Alman askeri, siingiileri hazir halde kap1 esiginde, bir ailenin evine giriyor.
Yash bir adam sandalyesinde oturmakta ve endiseyle kapidaki askerlere bakmaktadir. Yerde de kiicilik bir
bebek oturmaktadir. Masanin iizerindeki yiyeceklerden anlasilacagi tizere ailenin bir arada bulunarak yemek
yedigi bir andir bu. Masada bulunan adam ve kadin donuk ve korku dolu bakiglarla ayaga kalkmistir. Belli ki
posterde evde aile yemegi yenen bir anin tercih edilmesi ile Irlandalilara, boylesi beklenmedik ve huzurlu bir
anda Almanlarin evlere girebilecegi korkusunu perginlemektir. Posterdeki yazi da bu anin gerilimini arttirir
niteliktedir; eviniz i¢in miicadeleye deger mi? diisman kapmizda oldugunda savasmak icin ¢ok geg¢ olacak.

Ingiliz karikatiirist David Wilson’un hazirlamis oldugu Hun ve Ev baslikli posterde (Sekil 4) birbirine zit iki
resim yer almaktadir. Soldaki resimde refah ve baris i¢inde yasayan Ingiliz kdy manzaras: tasvir edilmistir.
Resmin altinda evlerimiz giivende, annelerimiz ve eslerimiz giivende, ¢ocuklarimiz hala oynuyor ve zarar
gormekten korkmuyorlar yazisi yer almaktadir. Sag tarafta ise evleri yikildi, kadinlar1 6ldiiriildii ve daha da
kotiisti, cocuklar: 6ldii ya da kole yapildi yazisi olan isgal altindaki bir Belgika sokak sahnesi resmedilmistir.
Sagdaki goriintiide yer alan, yiikselen alevler ve isgal yiiziinden hasara ugramis, yikilmig evler savasin siddetini
acikga gozler oniine sermektedir. Harabelerin arasinda goriilen kadin ve adamin ellerindeki esyalardan da
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anlasilacag: {izere kasabalarmi terk etmek zorunda kalmuglardir®. Kadin ardinda biraktigi korkung manzaraya
tekrar bakmaktadir. Soldaki resmin altindaki “bizim”, sagdaki resmin altindaki “onlarin” yazisiyla baglayan
kelimelerin kirmiziyla yazilmasi Belgika’da yasananlarin Ingiltere’de yasanmasinin durdurulmasi igin
zorunluluk oldugunu vurgular niteliktedir. Tarih Dogenti Lisa M. Todd’a (2014) gore, posterde savasin dehseti
evlere ve mabhallelere yerlestirmistir. Savasin kurbanlari da siperdeki askerler degil, kadin ve c¢ocuklar
olmustur. Savasin olumsuz sonuglanmasi ne bozulan anlagmalarla ne hiikiimetler arasindaki kavgalarla ne de
askeri stratejiyle ilgili degildir. Savasin posterdeki Brezilya tasvirinde oldugu gibi korkung bir yikimla
sonuclanmasi erkeklerin savasg alaninda siperde olmak yerine evde kalarak kadinlar1 ve ¢ocuklart korumak
istemesiyle olacaktir (Todd, 2014: 137,138).

Amerikalilarin propaganda posterlerindeki ev metaforuna sivillerin (kadinlarin, cocuklarin) dahil edilmesi ve
Almanlarin kiiciimsenmesi sik¢a goriilmektedir (Kingsbury, 2010, s. 26). Bu propaganda posterlerindeki
gorsellerin ¢gogunda tecaviiz, gocuk cinayeti, sakatlama gibi (biiyiik 6l¢iide asilsiz) vahset goriintiileri tasvir
edilmistir. Marquis’e gdre Amerikalilarin Almanlar1 Hun? olarak tasvir etmesinin nedeni, askeri savasin
dehsetine hazirlamaktir (Marquis, 1978: 495). “Learning to Hate the Hun” isimli kitabin yazar1 Kingsbury’ye
gore, cogu zaman gercekle pek alakasi olmayan vahset hikayelerinin amaci, Almanlarin ldiiriilmesini bir
ahlak eylemi haline getirmektir. Boylesi bir kotiiliik yasamay: hak etmiyordu. Kingsbury kitabi boyunca, I.
Diinya Savasi’nda yapilan propagandada diismanin kotii ve tehlikeli oldugu ve diismanin galip gelmesine izin
verilirse uygarligin 6zii olan ¢ekirdek ailenin yok olma tehlikesiyle karsi karstya oldugu mesajinin verdigini
ileri stirmektedir (Horvath, 2011: 236, 268). Almanlar1 vahsi ve barbar olarak gostermek i¢in Hun etiketiyle
kisilestirmek ise posterin izleyicisinde savasin iyi ile kotii arasindaki miicadele olarak rasyonellestirilmesi
saglanmigtir (Marquis, 1978: 495).

2.2. Tahvil Satin Almayi Tegvik Eden Posterler

Sicak savas olduk¢a maliyetli oldugundan pek ¢ok savasta hiikiimetler bor¢ almak zorunda kalmuistir.
Hiikiimetler savasta ordularin kullanacagi tank, ugak, gemi, mithimmat ve diger harcamalar i¢in paraya ihtiyag
duymustur. Bu ihtiyaglar finanse edilmek igin savas tahvilleri® piyasaya siiriilmiistiir. Hiikiimetler savagin artan
maliyetlerini kargilamak i¢in piyasaya siirdiigii savas tahvillerini almay1 tesvik etmek amaciyla pek gok poster
tasarimi yaptirmistir. Bu posterlerden biri de (Sekil 5) 1918°de Alman Ekspresyonist Henry Raleigh tarafindan

IHUN ORHOME-X

BUY MORE
LIBERTY
BONDS

Sekil 5. Henry Raleigh, “Hun mu yoksa ev mi?”” 1918 (Thevintageposter, t.y.).

3 Birlesik Krallik’ta miize kiiratorii Rob Fleming’a gére Almanya’nin savas amaglarindan biri tarafsiz Belgika’y1 gegerek
Fransa’y1 isgal etmekti ve bu ayn1 zamanda yol boyunca bir¢ok Belcika kdyiinii yok etmelerini de sagladi. Bu, ¢ok sayida
yerinden edilmis Belgika vatandaginin Birlesik Krallik’a miilteci olarak gelmesiyle sonugland: (Nam.ac, t.y.).

4 Hun imparatorlugunun 4. yiizy1lda biitiin Avrupa’y1 ele gecirmesi Avrupalilara gére fetih degil istiladir. Bu doneme atifla
Almanlar i¢in kullanilan Hun kelimesi onlarin yikici, barbar, vahsi, zalim ve istilact yoniiniin vurgulanmasi i¢indir (Yilmaz,
2016: 160).

5 Harcamalan finanse etmek igin hiikiimet tarafindan ihrag edilen bor¢lanma senetleridir . Bunlar ayni zamanda savas
zamani paray1 dolasimdan ¢ekerek enflasyonu kontrol etmenin bir yoludur (Oregon, ty.). I. Diinya Savasi propaganda
posterlerinde tahviller zafer veya 6zgiirliik tahvili olarak da gegmektedir.
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Posterde Almanlarin Hun olarak kisilestirilmesi agikga goriilmektedir. Resmin arka tarafinda ¢ivili migferden
de anlasilacagi lizere Alman askeri maymuna benzer bir durusla tasvir edilmistir. Eli kana bulanmis Alman
askeri yerde yatan adamin {izerine ¢ikarak kafasina baski uygulamaktadir. Kucaginda bebegi korumaya galisan
geng kadin bu dehset dolu manzara karsisinda caresizdir. Oyle goriiniiyor ki “Britanya’nin Kadimlar1 Diyor Ki:
Git” baslikli posterde (Sekil 2) oldugu gibi kadin ve ¢ocuklarin savunmasiz olmasindan bu posterde de
faydalanilmistir. Posterin mekani belirsiz olsa da basliktaki Hun Mu Yoksa Ev Mi? metni eserin duygusal
havasini belirginlestirmektedir. Ev imgesi iizerinden kurulan metin ve gorsel metaforlar, tahvil satin alinmasi
yoniinde empati kurmay1 tesvik etmektedir. Hun 'u Uzak Tutun baslikl poster (Sekil 6) ise bir 6nceki postere
kiyasla farkli bir bakis agis1 sunar. Posterde masum siviller (yaslilar, kadin ve gocuklar) yoktur. Baginda ¢ivili
migferi ve elinde kanli siirgiisii olan Alman askeri (Hun) evin penceresinden igeriye girmekte ve bu goriintii
tiim posteri kaplamaktadir. Kadin, ¢cocuk ya da yaslilarin odada gdriinmemesi izleyicin hayal giiciinde kendi
senaryosunu yazmasini tesvik etmektedir.

KEEP THE HUN OUT!

=

Sekil 6. Billy Ireland, Hun’u Uzak Tutun, 1917 (Ohiomemory, t.y.).

Postere bakan izleyicinin baska bir 6zne-nesne {izerinden fantezi kurabilmesi i¢in ona disaridan bakan ve
kavrayanin olmasi gereklidir. Ayrica bakan 6zne tarafindan arzu uyandirabilmesi igin gizemli veya yar ortiik
olmasi da gereklidir. Posterin tasarimcisi bu gereklilikleri ¢ok iyi biliyor olmali ki izleyiciye sahnenin disinda
yer alan 6geleri, formlar1 ve korkular1 gostermeyerek kendi imgelerini yaratmasimi kosullanir. Odanin igi
gosterilseydi eger izleyicinin kendi imgelerini yaratmasina gerek kalmayacakti ¢iinkii arzu uyandiracak bir
belirsizlik olmayacakti. Onceki posterle benzer bir nokta ise evin penceresinin de kap1 gibi kamu ve 6zel alan
arasinda sinir bolge olusudur. “Zira i¢ ve dis, 6zel ve kamusal arasinda gegirgen, uzamsal bir belirsizlik ¢izen
pencere tam da bu yoniiyle ne i¢eride ne de disarida; mahremiyet alant ve kamusalin bulaniklagtig arafta bir
yerdedir” (Demir, Giir, 2023, s.61).

Pencerede izleyen konumunda olan Hun, postere bakan kisi tarafindan da izlenen konumundadir. Posterin
tasarimcisi, pencereden evin odasina bakan Hun’da bakani da unutmamis; Hun’un bakislar1 direkt olarak
posterin izleyicisine yonelmektedir. Bu ¢ikarimlar esliginde sunu séylemek miimkiindiir; Baba, Biiyiik Savasta
Ne Yaptin? (Sekil 1) baslikli posterdeki baba figiirti ile Hun’un (Sekil 6) dogrudan posterin izleyicisine olan
bakist izleyicisini bir tiir eyleme ¢agirmaktadir. Tipki Amerika’nin en ikonik ve vatanseverlik duygusunun bir
tezahiirii olan ABD Ordusu I¢in Seni Istiyorum posterinde (Sekil 7) oldugu gibi izleyiciyle kurulan g6z temasi
askeri ¢cagirmak icin kullanilan etkili bir strateji olmustur.
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| WANT YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Sekil 7. James Montgomery Flagg, ABD Ordusu igin Seni Istiyorum posteri, 1917 (Snl.no, t.y.).

Bu ¢ikarimlar dikkate alindigda gdzleri dogrudan izleyiciye bakan sert yiizlii Sam Amca®, “Baba, Biiyiik
Savagta Ne Yaptin?”, baslikli posterdeki baba figiirii (Sekil 1) ve Hun’u Uzak Tutun baglikli posterdeki Hun
(Sekil 6), 6znede bir baglant1 ve etkilesim duygusu yarattigini sdylemek miimkiindiir. Bu {i¢ karakterin yiiz
ifadesinde ortak nokta posterdeki karakterlerin ne istedigi ve postere bakan oznenin ne istediginin
manipiilasyonudur.

For Home and Country

VICIORY LIBERTY LOAN

Sekil 8. Alfred Everitt Orr, “Ev ve Ulke igin”, 1918 (History.army, t.y.).

Tahvil satin alinmasim tesvik eden bir diger poster ise sanat¢1 Alfred Everitt Orr tarafindan “Ulke ve Ev I¢in”
baslig1 ile (Sekil 8) ev, aile ve yuva baglaminda tasarlanmustir. |. Diinya Savasi ¢ogu kisi i¢in erkeklerin aileden
uzak ve uzun siireli ayriligiyla sonuglanmistir. Amerikalilar, babanin yuvaya donmesiyle birlikte ailenin eski
haline gelmesini arzulamistir. Ulkedeki pek ¢ok babanim yurt disinda savastig1 diisiiniildiigiinde babanin geri
doniisii, Orr’un bu posterinde tasvir edildigi gibi huzurun yeniden saglanmasi anlamina geliyordu. Posterde
asker, esi ve ogluyla birlikte betimlenmistir. Baba, iizerindeki eskimis, yipranmis migfer iiniformasindan da
anlagilacagi lizere savastan evine donmiistiir. Cocuk babasinin kucaginda, giilimseyerek simsiki sarilmakta,
esi ise Uniformasindaki madalyaya dokunmakta, kocasina 6zlem ve gururla bakmaktadir. Tarih alaninda
akademisyen olan Libby Bischof’a gore bu mutlu aile sahnesi, binlerce Amerikali askerleri savastan evine
dondiigiinde boylesi bir mutlu aile sahnesiyle (Sekil 8) karsilasacakti. Poster, potansiyel izleyicilerin
vatanseverligine ve ev ve iilke sevgisine hitap ediyordu ve Hazine Bakanligi bu duygularin Amerika Birlesik
Devletleri'nde binlerce tahvil satmaya yetecegini umuyordu (Bischof, t.y.).

6 Sam Amca, ABD Federal Hiikiimeti’nin veya genel olarak iilkenin ortak bir ulusal kisiligidir ve efsaneye gore 1812 Savast
sirasinda ortaya ¢ikarilmistir ve Samuel Wilson’1 tasvir etmektedir (Haven, 1912: 145).
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3. Degerlendirme ve Sonu¢

17. yiizyilda dini yaymak i¢in kullanilan propaganda 20. yiizyilda I. Diinya Savasi’yla beraber siyasi bir
baglama dogru anlam kaymasi1 yagsamistir. Sanat, ideolojik veya siyasi bir mesaj1 yayabilme potansiyeline sahip
oldugundan propaganda ve sanat siklikla kesisir ve i¢ ige gecer. 1. Diinya Savagi’nin 6zellikle zorunlu askerlik
politikasinin olmadigr dénemlerde hiikiimetler erkeklerin orduya katilmasini tesvik etmek ve tahvil satin
alinmast i¢in sanata bagvurmus ve ¢ok sayida poster tasarim yaptirmistir. Boylece posterdeki goérsel metaforlar
araciligiyla savasta halkin algist sekillendirilmeye caligilmigtir. Yapilan incelemeler sonucunda ev
metaforunun aile, yuva kadm, g¢ocuk ve yashlar i¢in siginak anlamlarinda kullanildigi goriilmiistiir.
Nihayetinde tiim erkeklerin evini korunmasi i¢in savasa katilmalari {ilkenin de korunmasi olacaktir. Posterlerde
yer alan ev metaforu, tehlike, glivensizlik, utang gibi temel insani duygulari tetiklemenin yani sira ahlaki
sorumluluklarini da yerine getirmeleri i¢in bireyi harekete gecirmektedir. Evin boylesi kolektif anlamlar
sayesinde izleyicinin mesajda direkt olarak kendisini ve ailesini gérmesi ve bir se¢im yapmak zorunda
kalmasinin kaginilmaz olmasi saglanmustir.

Ev metaforu kullanilarak tahvil satin almaya tesvik eden ve orduya katilmaya tesvik eden posterlerde
izleyicinin se¢imi farkli dogrultularda olmustur. Tahvil satin almaya tesvik eden posterlerde se¢im, Lumley’in
posterindeki ¢ocugunun Baba, Biiyiik Savasta Ne Yaptin? sorusuna gururla cevap vermek ya da sessiz kalmak,
utanmak arasinda, Orr’un Ev ve Ulken Igin yazili posterdeki mutlu aile tablosu igin tahvil satin almakla
almamak arasinda, Raleigh’in, tahvil satin alma posterinin baghgindaki Hun ya da Ev arasinda, Ireland’in
posterinde ise Hun’un evinin penceresinden igeriye girmesini beklemek veya bunu 6nlemek arasinda olmustur.
Orduya katilmay1 tesvik eden posterlerde ise se¢im, Ireland’1n posterinde oldugu gibi diismanin aileyle yemek
yendigi esnada evin kapisina gelmesini beklemek veya bunu 6nlemek arasinda, Wilson’un posterindeki gibi
refah ve baris i¢inde yasamak ya da Belgika kasabasinda olanlarin basina gelmesi arasinda olmustur. Tiim bu
secimlerin nihayetinde kisi evini savunarak ayni zamanda {ilkesini de savunmus olacaklardir. Bu anlamda
iilkeye atifla tasarlanmis propaganda posterleri, ev metaforu iizerinden kurgulanan korkutma taktikleriyle
savagmak i¢in askere gitmedigi ya da tahvil satin almadigi i¢in kisinin kendisini suglu hissetmesi de
kagmilmazdir.
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Etik, Beyan ve Aciklamalar
1. Etik Kurul izni ile ilgili;
M Bu galismanin yazar/yazarlari, Etik Kurul Iznine gerek olmadigini beyan etmektedir.
2. Bu ¢alismanin yazar/yazarlari, arastirma ve yay etigi ilkelerine uyduklarini kabul etmektedir.
3. Bu calismanin yazar/yazarlar1 kullanmig olduklart resim, sekil, fotograf ve benzeri belgelerin
kullaniminda tiim sorumluluklar1 kabul etmektedir.
4. Bu ¢aligmanin benzerlik raporu bulunmaktadir.

762


https://ww1.nam.ac.uk/videos/sell-war-women-britain-say-go/
https://ww1.nam.ac.uk/videos/sell-war-women-britain-say-go/
https://www.history.com/news/world-war-1-propaganda-woodrow-wilson-fake-news
https://en.wikipedia.org/wiki/ISBN_(identifier)
https://en.wikipedia.org/wiki/Special:BookSources/978-1-908126-30-6
https://www.si.edu/object/archives/components/sova-nmah-ac-0433-ref6260
https://www.slv.vic.gov.au/sites/default/files/La-Trobe-Journal-98-Olga-Tsara.pdf
https://en.wikipedia.org/wiki/File:Irish_WWI_poster_-_Is_Your_Home_Worth_Fighting_For%3F_-_Hely%27s_Limited,_Litho,_Dublin.jpg
https://en.wikipedia.org/wiki/File:Irish_WWI_poster_-_Is_Your_Home_Worth_Fighting_For%3F_-_Hely%27s_Limited,_Litho,_Dublin.jpg

