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Cografi isaretli Pastaciik ve Firmeilik Uriinleri:
Marmara Bolgesi Ornegi

Sevki ULEMA” Dilek KARAKAS™  Serkan SEMINT™

oz

Calismanmin temel amaci, Marmara Bdlgesi’'nde bulunan cografi isaretli pastacilik ve
Sfirmcilik diriinlerini aragtirmak, bu iiriinler hakkinda detayli bilgi vermek ve literatiire katki
saglamaktir. Bu amag dogrultusunda nitel arastirma yontemlerinden olan dokiiman analizi teknigi
kullanz/mastir. Ilk olarak Tiirk Patent ve Marka Kurumu sitesinden Marmara Bolgesi ‘nde bulunan 11
il igcin ayr1 ayr “pastacilik ve firmcilik” kelimelileri taratilmig ve toplamda 25 adet cografi isaretli
pastactlik ve firmculik tiriinlerinin var oldugu tespit edilmistir. Saptanan bu iiriinlerin genel bilgileri
bulgular kisminda tablo halinde verilmistir. Her bir iiriiniin tescil tarihi, verildigi yer, tescil tiirii ve
tiriin adi detayli bir sekilde verilmistir. En fazla cografi isaretli pastacilik ve firincilik iiriinlerine sahip
illerin Balikesir ve Bursa oldugu saptanmistir. Tescillenen ilk cografi isaretli pastacilik ve firincilik
triintiniin Balikesir Hosmerim Tatlis1 (2015) oldugu son cografi isaretli pastacilik ve firmculik iiriinii
ise Kirklareli Brakana Tatlist (2023) oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Ortaya ¢ikarilan her bir cografi
isaretli tiriinler haklkinda bulgular kisminda detayl bilgiler verilmistir. Son olarak markalasma,
cografi isaretli iiviinler ve siirdiiriilebilirligin 6neminden bahsedilerek oneriler gelistirilmistir.
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JEL Smiflandirmasi: 230, 231, Z39

Geographically Indicated Pastry and Bakery Products:
An Example of Marmara Region

ABSTRACT

The main purpose of the study is to research geographically indicated pastry and bakery
products in the Marmara Region, to provide detailed information about these products and to
contribute to the literature. For this purpose, document analysis technique, one of the qualitative
research methods, was used. Firstly, the words "pastry and bakery" were scanned separately for 11
provinces in the Marmara Region from the Turkish Patent and Trademark Office website, and it was
determined that there were a total of 25 geographically indicated pastry and bakery products. General
information of these detected products is given in a table in the findings section. The registration date,
place of issue, registration type and product name of each product are given in detail. It has been
determined that the provinces with the most geographically indicated pastry and bakery products are
Balikesir and Bursa. It was revealed that the first registered geographically indicated pastry and
bakery product was Balikesir Hogmerim Dessert (2015) and the last geographically indicated pastry
and bakery product was Kirklareli Brakana Dessert (2023). Detailed information about each
geographically indicated product uncovered is given in the findings section. Finally, suggestions were
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GIRIS

Tiiketicilerin satin alma davranislarinda markali iiriinlere olan egilim
dikkat cekmektedir. Bu egilim gézlemlenirken markanin psikolojik ve fonksiyonel
acidan gelisme gostermesi tiiketiciler agisindan 6nemlidir. Marka niteligi tagiyan
bazi lirlinlerin cografi isaretli oldugu goriilmektedir. Cografi isaretli tirlinler bir alan
veya bolgeye 6zgii karakteristik 6zellikleriyle 6ne ¢ikan iirtinleri ifade etmektedir
(Tepe, 2008).

Tiirkiye’de cografi isaret ve cografi isaretli iiriinlerle ilgili bir¢ok caligma
bulunmaktadir. Cografi isaret kavramimi iceren c¢alismalara bakildiginda
cogunlukla ekonomi (Sentiirk, 2011; Kan, 2011; Meral, 2013), isletme (Esen, 2016;
Durusoy, 2017; Kiigiikyilmaz, 2019; Lalelidag, 2020), hukuk (Giindogdu, 2006;
Suluk, 2018; Tuncay, 2009) ve ziraat (Oraman, 2015; Giiler ve Saner, 2018;
Aylangan vd., 2018) gibi alanlarda yazildigi goriilmektedir. Turizm bakis agisiyla
ise ¢cogunlukla spesifik tirin ve iriinlerin incelendigi tespit edilmistir (Kan vd.,
2010; Ozcan, 2016; Cukur, vd., 2020; Cebeci ve Sen, 2020). Bununla beraber
cografi isaretli iriinlerin gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirildigi
caligmalar da literatiirde karsimiza c¢ikmaktadir (Oguz, 2016; Kok ve Giingor,
2021). Cografi isaretli liriinlerin tamamina yonelik yapilan il, bolge ya da tilke bazli
caligmalarin ise sinirl sayida oldugu gozlemlenmistir (Savaskan ve Kingir, 2020;
Ekici, 2021).

Tiirkiye’de cografi igaretli yoresel iiriinlerin uluslararasi pazarlarda yer
almasi, bu iiriinlerin bir pazarlama elemani olarak kullanilabilir olmasi oldukca
onemlidir (Ozsoy, 2015). lyi bir biling olustugu takdirde bu iiriinlerin gastronomi
turizmi araciligiyla lilke ekonomisine olan katkis1 da artmig olacaktir (Ertan, 2010;
Ozdemir ve Altiner, 2018). Bu calismada Tiirkiye’nin Marmara Bolgesi’nde
bulunan cografi isaretli pastacilik ve firincilik {iriinlerini arastirmak ve bu baglamda
literatiire katki saglamak amacglanmistir. Amag¢ dogrultusunda literatiir taramasi
yapilmis marka kavrami ve cografi isaret kavrami agiklanmistir. Literatiirde cografi
isaretli birgok calismaya rastlanilmis fakat cografi isaretli pastacilik ve firincilik
ilizerine yazilmis bir ¢calismanin olmadigi goriilmiistiir. Bu bakimdan yiiriitiilen bu
¢aligmanin 6zgiin bir degere sahip oldugu diisiiniilmektedir.

I. LITERATUR TARAMASI

Cografi  isaretin  islevlerinden  birisi  iirine  marka  degeri
kazandirabilmektedir. Cografi isaretler, kullanilan iiriinlerin menseini gostermesi
nedeniyle markanin ilk seklidir. Cografi isaretlerin amaglar1 arasinda, sinirlari
belirlenmis bir alanda tespit edilen {irilinlerin gii¢lii markalara doniistiiriilmesi, bu
iiriinlerin kalitesinin korunarak iireticilerin desteklenmesi ve ulusal degerlerin
bozulmadan korunmasi, bunun 6n plana ¢ikarilmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi
yer almaktadir. Cografi isaretler, yalnizca gelir getirici varliklar acisindan degil,
ayn1 zamanda bulunduklan iilke ve bdlgeler i¢in de kiiltiirel mirasin korunmasi ve
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gelecek nesillere aktarilmasi agisindan da oldukca 6nemli bir yere sahiptir.
(Doganli, 2020). Cografi etiketli tiriinler genellikle "markali" tirlinden olusur ve bu
marka pazarda degerli sayilabilmektedir. Bilgi asimetrisi ve bilgi teorisi agisindan
cografi isaretlerin Onemi biiyiiktiir. Cografi isaretler, iireticiler ve tiiketiciler
arasindaki asimetrik bilgiden kaynaklanan piyasa basarisizliklariyla miicadelede
farklilastiric1 faktorler olarak kullanilmakta ve piyasalarin etkin isleyisine katkida
bulunmaktadir. Bu {iriinler ait olduklar1 bdlgenin karakteristik 6zelligi olup bu
bolgenin ekonomik kalkimmasini ve iiretimini tesvik etmektedir (Cakaloglu ve
Cagatay, 2017).

A. Marka Kavrami

Marka, bir veya bir grup saticinin mal ya da hizmetlerini rakiplerinden
farklilastirmak tizere kullanmig olduklar1 isim veya semboldiir (Aaker, 2009).
Genel tanimiyla marka, isim, terim, renk, sembol, slogan, marka isareti gibi somut
gorsel ve isitsel unsurlarla iiretici ya da saticilarin mallarini tanitan, onu bu
ozellikleriyle baska iiriinlerden ayiran, pazarlama ve reklam faaliyetlerinin odak
noktasi seklinde ifade edilmektedir (Yiiksek Avcilar ve Varinli, 2013; Durmaz ve
Ertiirk, 2016).

Marka kavraminin net bir sekilde anlasilmasi i¢in marka 6zelliklerinin de
bilinmesi gerekmektedir. SOylemesi kolay, ulusal, her dilde kolayca telaffuz
edilebilen, cografi veya genel ad olmayan, dikkat ¢ekici, yasalara uygun, ayirt edici,
cok yonlii ve iiretilen iiriine karsilik gelebilecek bir isme sahip olmalidir (inag ve
Yacan, 2018). Isletmeler iiriinlerini rakiplerinden farkli kilarak rekabet saglamaya
¢aligmaktadir. Bu agidan kullandiklari semboller veya isimler dikkat gekmektedir.
Ornegin, su farkli zelliklere sahip bir iiriin degildir. Fakat marka sayesinde
isletmeler mal ve hizmetlerini farklilagtirarak kendilerine sadik miisteriler
olusturabilmektedir (Blythe, 2001). Marka ile miisterilerin {irlinler hakkindaki
gorisleri ve hissettikleri ortaya ¢ikmaktadir. Giiglii bir markanin degeri miisterinin
sadakatini ve tercihini yakalayabilme giiciinii ifade etmektedir (Kotler ve
Armstrong, 2004). Marka yalnizca somut bir {iriiniin farklilagtirilmasi demek
degildir. Siyaset adamu, tinlii bir sanatg1, bir iilke veya bir sehir de bir marka olabilir.
Oyle ki marka sadece bir tescil belgesi degildir ayn1 zamanda iiretici tarafindan
tiikketiciye verilmis performans ve kalite soziidiir (Zengin ve ildeniz, 2005).
Markalarla kurulan deneyim somut ya da soyut olabilmekle beraber markaya 6zgii
kiiciik ve biiyiik karakteristik ozellikleri igermektedir. Insanlarin duyduklari,
soyledikleri, gordiikleri, dokunduklar1 ya da aldiklar1 kokular bu karakteristik
ozellikler sayesinde 6n plana ¢ikmaktadir. Sonug olarak marka ile ilgili her sey
tiketicilerin markaya olan sadakatini veya markadan uzaklasma egilimini
gostermektedir (Post, 2004).

Marka kavrami pek ¢ok farkli kiiltiirde ayn1 fonksiyonla ortaya ¢ikmuistir.
Yunanlarin vazolarma koyduklar1 isaretler ve simgeler, Cinlilerin {irettikleri
seramiklerde kullandiklar1 semboller, Romalilarin ¢omleklerine kazidiklar
damgalar ve Misir, Mezopotamya ve Tiirkiye cografyasinda arkeolojik kazilarda
bulunan birgok farkli materyal {izerinde yer alan marka olarak sayilabilecek izler,
bu duruma kanit ve 6rnek niteligindedir (Briciu ve Bricu, 2016). Kotler markay1
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tilketicinin ireticiye sagladigi fayda, servis garantisi ve ayirt etme 6zelligi olarak
ifade etmis; iyi markalarin kaliteli olarak degerlendirilmesi ve bu sekilde bilinmesi
gerektigini savunmustur (Kotler, 1997). Markanm tiiketiciler ve iireticiler
iizerinde, mal ve hizmetler agisindan bazi islevleri vardir. Bu islevler hem
tilketicilere hem de isletmelere cesitli faydalar saglamaktadir. Markaya ait bu
islevler asagldakl sekilde 6zetlenmistir (Bas, 2015):
Uriin kalitesinin belgelenmesi,
»  Uriiniin kolay bir sekilde taninmast,
*  Uriiniin devamhiliginin ve satis hacminin olmasi,
= Yogun talebe karsilik karlilik hedefi ile yiiksek fiyat tercih edilmesi,
=  Gruptaki diger iiriinler {izerinde potansiyel olusturmast,
= Dogru raf diizeni sayesinde marka satigina destek saglamasi,
= Basarili bir markalama ile diigiik maliyetle yiiksek kar elde etmesidir.

Sonug olarak markalar, iirlin hakkindaki kararlar1 kolaylastirmak ve kendi
tiretim kararlarini basitlestirmek i¢in tiiketicilere kestirme bir yol sunarlar. Béylece
tilkketicilerin markalar1 tanimasini ve hizli bir sekilde karar vermesini saglamig
olurlar. Bu durum da ekonomik a¢idan markalarin tiiketicileri tiriinle alakali i¢
(diistince) ve dis (cevreyi izleme) bilgi alma durumundan ve maliyet unsurundan
kurtarms olacaktir (1¢oz, 2013).

B. Cografi isaret Kavram

Cografi isaret, ayirt edici 6zellikleriyle bulundugu bolge ile 6zdeslesen
triinlere verilen isarettir. Bolgesel, yoresel veya geleneksel {irlinlerde cografi
isaretleme iretilen Uriinlerin korunmasi ve siirdiiriilebilirligi agisindan énem arz
etmektedir (Schneider ve Ceritoglu,2010). Bununla beraber bélgenin ekonomik
acidan gelisim saglamasinda ve istihdam olanagi sunmasinda etkilidir. Ancak
cografi isaretler, yalnizca gelir getirici 6zellikleri ile degil, bulunduklar1 bdlgenin
kiiltiirel agidan gelecek nesillere aktarilmasinda da 6n plana ¢ikmaktadir (Doganli,
2020). Cografi isaret, kullanildig1 iriiniin kokenini belirttiginden markalama
kavraminm ilk hali olarak karsimiza c¢ikmaktadir. M.O. Misir piramitlerinin
yapiminda kullanilan dayamkl tuglalarin kokenini tespit etmek ve yine M.O.
Yunanistan’in Thasos Adasi’ndaki saraplarin kalitesini belirlemek i¢in cografi
isaretleme yapilmistir (Kan, 2011). Diinyada yoresel iiriinlerin cografi isaretlerle
korunmasi calismalari oldukga eskiye dayanmaktadir. Ornegin Parmesan Peyniri
Italya’da 1612 yilinda yayimlanan bir kanun ile koruma altina alinmis ve sadece
Parma bolgesinde iiretilebilecegi belirtilmistir (Kiziltepe, 2005).

Bir isaretin cografi isaret olarak adlandirilmasi i¢in baz1 6zellikleri tagimasi
gerekmektedir. Bu 6zellikler; {irlin, isaret, belirli bir cografya, iiriiniin karakteristik
ozellik tagimasi, cografi kokeni arasindaki iligki gibi nitelikleri icermektedir. Bu
nitelikler cografi isaretlere konu olan tirtinlerin diger tiriinlerden farkli oldugunu
belirtmekte ve sahte isaretlerle haksiz kullanimlarin 6niine gegmektedir (Kan ve
Giilgubuk, 2008). Cografi isaretin “Mahreg isareti” ve “Mense ad1” olmak {izere iki
¢esidi bulunmaktadir. Mahreg isareti ile {iretilen Uriinler farkli cografi bolgelerde
iiretilebilirken Mense Adi ile tiretilen iirtinler ise sadece bulunduklari cografi bolge
ile stnirlandirilmistir (Durusoy, 2017).
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Mense Kavrami: Bir iiriiniin biitlin 6zellikleri veya baslica 6zellikleri belli
bir bolgeye ait beseri ve dogal kaynaklari igeriyorsa bu tiirdeki cografi
isaretler ‘mense ad:r’ olarak ifade edilmektedir. Uriinlerin iiretimi,
islenmesi ve diger islemlerin hepsi mevcut cografya icerisinde
gergeklesmelidir. Dolayisiyla Mense adi ile tescillenmis {irlinlerin
kaynagin1 aldiklar yére ile baglari kuvvetlidir (Tiirkpatent, 2023). Ornegin

Ezine peyniri tescil belgesinde “Kaz daglarinin kuzey ve bat1 kesimlerinde

yer alan Ezine, Bayrami¢ ve Ayvacik il¢elerinin dogal bitki ortiisii ve su

kaynaklariyla beslenen koyun, kegi ve ineklerden elde edilen siitlerden
iiretilen bir peynirdir" seklinde belirtilmistir. Dolayisiyla Ezine peynirinin
bu bolge disinda tiretilmesi miimkiin degildir.

Mahre¢ Kavram: Belirli bir iilke, yore ya da bolgeden kaynaklanan,

belirgin bir 6zelligi, iinvanm ya da karakteristik 6zellikleri ile o bolgeye

Ozgl iiriinlerin iiretimi, islenmesi ve diger niteliklerden en az bir tanesinin

sinirlart belirlenen yerde gergeklestirilmesi olarak ifade edilmektedir

(Tiirkpatent, 2023). Bu firlinler ¢ogunlukla bilgi, beceri veya ustaliga

dayanan el sanatlar1 ve gidalar1 icermektedir. Ornegin, Corum leblebisi,

Mersin cezeryesi gibi iiriinler hammaddeleri olan nohut ve havucun baska

yerlerden getirilerek ismini aldigi cografyada firetilmesi ile elde

edilmektedir (Tekelioglu, 2019).

Cografi isaret kapsaminda aciklanan her iki isaret tiiriinde de kesin olan
sey, belirtilen iiriiniin en az bir 6zelliginin sinirlar belli bir bélgeye ve o bolgedeki
kiiltiirel hayata bagl olmasi gerekliligidir. Boylelikle iiriin 6nce iilke i¢inde bir
nitelik kazanarak taninmakta sonrasinda ise tiim diinya pazarlarinda rakipsiz bir
sekilde piyasaya siiriilmektedir (Polat, 2017). Cografi isaretin temel amaci, bir
yoreye ait olan dogal iirlinlerin sahte ve yapay olanlara karsi muhafaza edilmesini
saglamak, tarimsal iiretimde cesitliligi tesvik ederek bu iirlinleri kiiltiirleriyle
birlikte korumaktir. Bununla beraber kirsal gelismeye ek olarak ciftgilerin refah
seviyesini artirmak, 6zgiin Uriinleri 6n plana ¢ikarip gogii azaltmak yine cografi
isaretlemenin amaglari arasinda yer almaktadir (Tanrikulu, 2018).

1. METODOLOJI

Caligsma nitel bir yontem olarak tasarlanmis ve dokiiman analizi teknigi ile
irdelenmistir. Dokiiman analizi tekniginde yazili belgelerin igerigini sistematik
olarak analiz etmek amaglanmaktadir. Bu analiz, basili ve elektronik yontemlerle
tiim verileri incelemek ve degerlendirmek i¢in tercih edilen bir yontemdir (Wach,
2013). Nitel ¢aligmalarda tercih edilen diger ¢alismalar gibi dokiiman analizi de
ilgili konu hakkinda bilgi vermek, anlam ¢ikarmak ve ampirik bilgi gelistirmek i¢in
verilerin yorumlanmasini ve incelenmesini gerektirmektedir (Corbin ve Strauss,
2008). Bu baglamda Marmara Boélgesi’nde bulunan cografi isaretli pastacilik ve
firincilik dirlinlerini arastirmak, bu iirlinler hakkinda detayli bilgi vermek ve
literatiire katki saglamak aragtirmanin temel amacini olusturmaktadir. Hedeflenen
amaca ulasmak i¢in Tiirk Patent ve Marka Kurumunun web sitesinden “Pastacilik
ve Firmeilik” kelimeleri taranarak 25 adet pastacilik ve firincilik {irtinlerinin oldugu
tespit edilmistir. Bu iiriinler hakkinda bilgiler derlenerek yazilmistir. Her bir iiriiniin
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bilgisi degerlendirilmis ve tiirlerine goére ayrilmistir. Aragtirmanin evrenini cografi
isaretli Urtinler olustururken 6rneklemini ise cografi isaretli pastacilik ve firincilik
triinleri olusturmaktadir. Calismanin verileri 15.01.2024-18.02.2024 tarihleri
arasinda toplanmistir. Ulusal ve uluslararasi ¢alismalar incelenmis ve Marmara
Bolgesi nezdinde yazilmis olan cografi isaretli pastacilik ve firmecilik {riinleri
lizerine yazilmis herhangi bir ¢alismaya rastlanmamaistir. Bu nedenle yiiriitiilen bu
calisma 6zgiin bir deger niteligi tasimakta ve bu a¢idan 6nem arz etmektedir.
I11. BULGULAR
Marmara Bolgesi’nde cografi isaretli pastacilik ve firmcilik {irlinleri
arastirilmigtir. Bu {irlinler Tablo 1’de gosterilmistir. Tablo incelendiginde ilk
cografi isaretli pastacilik ve firmcilik {iriiniiniin Balikesir Hogsmerim Tatlis1 (2015)
oldugu saptanmistir. Son cografi isaretli pastacilik ve firmeilik {riiniiniin ise
Kirklareli Brakana Tatlis1 (2023) oldugu tespit edilmistir. Genele bakildiginda en
fazla cografi isaretli pastacilik ve firmcilik iriinlerine sahip olan illerin Balikesir
(?) ve Bursa (6) oldugu géze ¢arpmaktadir. Bu illeri sirasiyla Sakarya ve Kocaeli
(3), Canakkale ve Tekirdag (2) takip etmektedir. Cografi isaretli pastacilik ve
firincilik {irtinlerinin tiimii mahreg isareti tiirtinde alinmistir. Marmara Bolgesi’ne
yil bazinda bakildiginda ise pastacilik ve fircilik iiriinlerinin tescil edildigi yil

2021 olarak saptanmuistir.
Tablo 1: Marmara Bolgesi Cografi Isaretli Pastacilik ve Firincilik Uriinleri

Cografi Tescil Basgvuru
Sira  Isaretin/Geleneksel Tarihi Tiirii Yapan il  Tescil Ettiren Kurum
Uriiniin Adi
1 Deva-i Misk Helvast  06.01.2021 Mabhreg Edirne Edirne Ticaret Borsasi
[sareti
2 Brakana Tatlis1 13.11.2023 Mabhreg Kirklareli Biiyiikmandira El
Isareti Sanatlar1 ve Dogal
Yasam Dernegi
3 Bayramig¢ Tahin 09.08.2021 Mabhreg Canakkale  Bayramig Ziraat Odasi
Helvast [sareti
4 Biga Peynir Taths1 ~ 11.01.2023 ~ Mahre¢  Canakkale  Biga Ticaret ve Sanayi
Isareti Odas1
5 Bursa Cantik 01.11.2021 Mahreg Bursa Bursa Ticaret ve
Isareti Sanayi Odas1
6 Bursa Cevizli Lokum  01.11.2021 Mabhreg Bursa Bursa Ticaret ve
Isareti Sanayi Odas1
7 Bursa Siit Helvasi 04.10.2021  Mahreg Bursa Bursa Ticaret ve
Isareti Sanayi Odast
8 Bursa Tahinli Pide ~ 01.11.2021  Mabhreg Bursa Bursa Ticaret ve
Isareti Sanayi Odast
9 Kemalpasa Tatlist 18.06.2021 Mahreg Bursa Mustafakemalpasa
Isareti Ticaret ve Sanayi
Odast
10 Inegd! Siitlii 09.06.2023 Mahreg Bursa Inegél Belediyesi
Kadayi1fi Isareti
11 Bilecik Pazaryeri 27.12.2017  Mahreg Bilecik Bilecik Ticaret ve
Helvasi Isareti Sanayi Odas1
12 Adapazar1 Kabak 03.05.2021  Mahreg Sakarya Sakarya Ticaret ve
Tatlist Isareti Sanayi Odast
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13 Sakarya Ure Tathst  25.09.2023 Mahreg
Isareti

14 Tarakl1 Ugut Taths1 ~ 27.07.2021 Mahreg
Isareti

15 Gebze Bayram 28.05.2021  Mahreg
Coregi Isareti

16 Karamiirsel Simit 10.07.2023 Mabhreg
Dolmasi Isareti

17 [zmit Simidi 10.09.2019 Mabhreg
Isareti

18 Hayrabolu Tatlist 09.08.2021 Mahreg
Isareti

19 Tekirdag Peynir 09.09.2020  Mahreg
Helvasi Isareti

20 Ayvalik Lor Tatlist  26.12.2022  Mahreg
Isareti

21 Ayvalik Sakizli 26.01.2023 Mahreg
Kurabiye Isareti

22 Balikesir Hosmerim  31.07.2015 Mabhreg
Tatlis1 Isareti

23 Balikesir Kaymaklist  24.11.2022  Mahreg
Isareti

24 Savastepe Saribeyler  12.09.2022  Mahreg
Seferberlik Coregi Isareti

25 Yaglilar Basma 27.02.2023 Mabhreg
Helvast Isareti
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Sakarya
Sakarya
Kocaeli
Kocaeli
Kocaeli
Tekirdag
Tekirdag
Balikesir
Balikesir

Balikesir

Balikesir
Balikesir

Balikesir

Sakarya Ticaret ve
Sanayi Odast
Sakarya Ticaret ve
Sanayi Odast
Gebze Ticaret Odast

Karamiirsel Belediyesi
Kocaeli Ticaret Odast
Hayrabolu Belediyesi

Tekirdag Ticaret ve
Sanayi Odast
Ayvalik Belediyesi

Ayvalik Belediyesi

Balikesir As¢1 Kofteci
ve Benzerleri Esnaf
Odast
Balikesir Biiyiiksehir
Belediyesi
Balikesir Biiyiiksehir
Belediyesi
Ivrindi Belediyesi

Deva-i Misk Helvasi: Bu helva 39
baharat ve malzeme, yumurta aki, seker ve
potasyum bitartarat kullanarak elde edilen,
Osmanli  Imparatorlugu'nun  baskenti
Edirne ilinin tarihi mirasina ait bir iirtindiir.
Baharatlarla paketlenen bu iiriin, Osmanlt
Imparatorlugu ~ doéneminde  Edirne'de
ticretsiz olarak dagitilan 6zel bir tathdir.
Helva, sekerci ustasi tarafindan iiretilmis
ve Osmanl imparatorlugu'nun Sultan II.
Murat déneminde Edirne’ye geldigi giin
padisahin huzuruna sunulmustur.
Kendisinden bir isim vermesinin istendigi
de bilinmektedir (Url-1).
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Brakana Tathsi: Hamuru 6zel un, siit,
yumurta, kati ve sivi yagdan yapilan ve
Kirklareli ili Babaeski ilgesi
Biiyiikmandira kasabasinda {iretilen
serbet tatlisidir. Merkezde yarim kiire
seklinde ve hafif i¢bilikeylidir. Brakana
Tatlisinin tarihi, 1877-1878 yillarinda
Biiyiikmandira sehrine yerlesen ve
tiretimine baslayan Pomak halkina kadar
uzanmaktadir. Biiyilkmandira yemek
kiiltiirtinde 6nemli bir yer tutmaktadir.
Bayramlarda, dogumlarda, cenazelerde
ve Ozellikle diiglinlerde yapilmaktadir
(Url-2).

Bayrami¢ Tahin Helvasi:
Bayrami¢ Tahin Helvasi, Canakkale
ilinin Bayramig ilgesi ile 6zdeslesmistir.
Tahin, beyaz seker, ¢oven, sitrik asit ve
sudan yapilan bir tathdir. Tarihi
1870'lere kadar uzanmaktadir ve cografi
sinirlart  ve  prestijiyle iligkilidir.
Bayrami¢ ve g¢evresinde yogun susam
ekimi yapilmasi, susam isleme ve helva
iiretim tekniklerinin gelismesi Bayramic
Tahin Helvasinin bolgeyle
biitiinlesmesini ~ saglamigtir.  1870'li
yillardan bu yana  Bayramig¢’te
kesfedilen ve helva ustalarinin nesilden
nesile aktardigi Bayramig¢ Tahin Helvasi, tat, aroma ve goériiniim agisindan essiz bir
yaptya sahiptir (Url-3).

Biga Peynir Tathsi: Taze peynir, su, 6zel
un, yumurta ve karbonat tozu kullanilarak
lor ve tuz kullanilmadan yapilan Canakkale
iline ozel bir tathdir. Biga Peynir Tatlist
Canakkale ilinin yemek kiiltiirlinde 6nemli
bir yere sahiptir. Giinliik diyet aliminin yani
sira diiglin, bayram gibi 06zel gilinlerde
tiketime Ozel olarak hazirlanip servis
edilmektedir. Bu nedenlerden dolay1 Biga
Peynir Taths1 dretildigi cografi sinirlarla
iligkilidir. Baskin bir krem peynir aromasina
sahiptir. Uriin iyi pismis olmal1, yanmamali
ve solgun gériinmemelidir (Url-4).
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Bursa Cantik: Bursa Cantik
geleneksel olarak glirgen agacindan
yaptlmis  kubbeli siyah tag firinda
pisirilmektedir. Ancak elektrikli firinda da
pisirmek miimkiindiir. Bursa Cantik giinliik
tiketime uygun olup firindan c¢iktiktan
yaklagik 15 dakika sonra sicak olarak servis
edilmektedir. Bursa Cantik {iretiminde
koruyucu veya katki maddesi
kullanilmamakta ve uygun sekilde
dondurulmasi  halinde  uzun  siire
saklanabilmektedir. ~ Bursa'da  diigiin,
mevlit, siinnet, kina gecesi ve cenaze torenleri dahil olmak {izere 6zel giinlerde
ikram edilmektedir. ~ Cografi simirlara bagli iiretim yontemleri vardir. Bu
nedenlerden dolay1 cografi sinirlar arasinda bir baglantt bulunmaktadir (Url-5).
Bursa Cevizli Lokum: Mayali hamurdan
yapilan, cesitli baharatlarla tatlandirilmis
ceviz karisimi ile doldurulmus, yumurta
ile doviilmiis, lizerine susam serpilmis ve
tercihen siyah tas firinda odun atesinde
pisirilen tathh bir hamur isidir. Bursa
Cevizli  Lokumun tarithi  Osmanl
Imparatorlugu'na kadar uzanmaktadir.
Bursa'nin geleneksel yemek Kkiiltiiriiniin
onemli bir pargasit olup diigiin, nisan,
stinnet gibi torenlerde servis edilmektedir.
Bayrama hazirlik olarak bayram arifesinde
hemen hemen her evde cevizli Tiirk tatlis1
hazirlanir. Cografi sinirlara bagl {iretim yontemleri bulunmaktadlr (Url 6).

Bursa Siit Helvasi: Cig siit, tereyagi,
un ve seker karigtminin firnda 250°C
sicaklikta  kizartilmasiyla  yapilmaktadir.
Istege gore iizerine ceviz veya findik ve tar¢in
serpilmektedir. Bursa Siit Helvasi, tabaklarda
veya tekli glive¢ kaplarinda sicak olarak
servis edilmektedir. Osmanli
Imparatorlugu'nun ~ saray ~ mutfaklarinda
yapilan bir tathdir. Bursa ilinde dogum,
digiin, oOliim, hidrellez, kandiller, kdy
hayirlari, bayramlar gibi 6zel giinlerin yani
stra giinliik yemeklerin i¢inde yer almaktadir.
Bursa Siit Helvasi, cografi sinirlarina 6zgii
tiretim yontemiyle Bursa iliyle meshur bir baga sahiptir (Url-7).
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Bursa Tahinli Pide: Bursa'da Osmanl
doneminden beri bilinen ve tiiketilen bir
hamur isidir. Osmanli déneminde helva ve
benzeri {irlinlerin yani sira tahinin de
sofralarda yaygin olarak kullanildigi
bilinmektedir. Bu lezzet ¢esitli liriinlerde
tiketildigi gibi pide yapiminda da
kullanilmisgtir. Tahinli pide, Bursa'da halk
arasinda "tahanli pide” olarak da
anilmaktadir.  Cogunlukla  kahvaltida
tiketilen bu meshur Bursa boregi, c¢ay
saatlerinde, toplantilarda, gesitli yemekli
davetlerde ve etkinliklerde sofralar
siislemektedir. Ozel hazirlanmis tahin karisiminin mayali hamurun igerisine enjekte
edilmesiyle yapilan Bursa Tahinli Pide yaklasik 500 yillik bir gegmise sahiptir (Url-
8).

Kemalpasa Tathsi: Taze tuzsuz lor,
irmik, un, yumurta ve mayalama
maddesiyle yapilan, firinlanip yarim
kiire seklinde sekillendirilen, {izerine
surup dokiilerek yar1 mamul haline
getirilen hamurdan yapilan bir tathdir.
Kemalpaga Tatlisina karakterini veren en
Oonemli unsur taze, tuzsuz peyniridir.
1955-1965 yillar arasinda yorede yogun
olarak yetistirilen koyunlarin siitiinden
elde edilen peynirlerden yapilan
Kemalpasa Tatlis1 iiretimi mevsimlik
olarak yapilmigtir. Bunun temel nedeni
artan talep ve koyun siitiinden tiretilen
telemenin aromasi artik yeni tiiketiciler arasinda ragbet gormemesidir. Tath
yapimimda 1970'li yillara kadar bakir kazanlar ve tencere kullanilirken, artik
paslanmaz gelik ve ¢ift cidarli kazanlar kullanilmaktadir. O zamana kadar tamamen
elle yapilan bu triin, 1970'li yillarin sonlarinda kumasin kesilmesi ve sekil
verilmesine yonelik makineler gelistirilerek pratik kullanima sunulmus ve
endiistriyel bir iiriin diizeyine ulagsmistir (Url-9).
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Inegél Siitli Kadayifi:  Inegol
yoresinde yapilan, tel kadayifin tereyag:
ve aycicek yagi karisgimiyla kaplanip
sarilip sekillendirilip kaynatilarak serbet
haline getirildigi bir kadayif tatlisidir.
Serbet; siit, beyaz seker, krema ve sudan
yapilmaktadir. Bu kadayif, 80-100 gr.
agirhiginda, 7-10 cm uzunlugunda ve 1-
3 cm genisligindedir. Istege bagl olarak
cevizli dokiim ile servis edilmektedir.
Tel kadayifin biikiilmesiyle i¢ kismu
sarilarak spiral bir goriiniim
kazandirilmaktadir. 180° sicakliktaki
firnda altin rengi kahverengi olana

kadar pisirilmektedir. Inegol Siitlii Kadayifin koklii bir gecmisi vardir. Inegél
yoresinin yemek kiiltiirlinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Bayramlarda ve 6zel davet
yemeklerinde servis edilmektedir (Url-10).

Bilecik Pazaryeri Helvasi:
Bilecik'in ~ Pazaryeri ilcesinde
iiretilen, bir helvadir. Bu {irlin yaz
helvast olarak adlandirilan iiriine
benzemektedir. Bilecik Pazaryeri
Helvasimin pigirildigi kazan &zel
tasarim bakir kazandir. Kivama
ulasana kadar kiigiik bir bakir su
1siticisinda kisik ateste
pisirilmektedir. 1936 yilindan beri bu
ilgede aynm1 kalite ve lezzette
iiretilmektedir. Geleneksel iiretimde
iirlinlin yapisina, dokusuna ve tadina
hakim olmak ¢ok onemlidir. Orijinal

helva karigimimin hazirlanmasi, kaynama sicakligi ve siiresinin takip edilmesi,
karigima zamaninda miidahale edilmesi, seker ilavesi ve kontrollii pigirilmesi,
geleneksel ve spesifik oOzelliklerin ve {irlinlin kendine has 6zelliklerinin
olusmasinda 6nemli rol oynamaktadir (Url-11).
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Sakarya Ure Tathsi: Siit,
ogitiilmiis dar1 ve toz sekerin
kaynatilip sogutulmasi ve ardindan
pancar pekmezinin  eklenmesiyle
cografi sinirlar icinde yapilan bir
tatlidir. Porsiyon biiyiikliigi 210-215
gramdir. Sakarya {iire tatlisinin
iretiminde az  miktarda  dan
kullanilmaktadir ancak pisirme islemi
tamamlandiktan sonra bu miktar
onemli Olciide artmaktadir. Bu
nedenle bu tatliya artmak, ¢ogalmak
anlamma gelen “lire tathis1” adi
verilmistir. Sakarya Ure Taths1 diisiik

Marmara Bélgesi Ornegi

Adapazar1 Kabak Tathsi: Adapazari
cografi sinirlar igerisinde yetisen ve
501 cografi isaret numarasiyla kayitl
beyaz kestane kabaklarindan
tretilmistir.  Adapazar1  Balkabagi
Tatlis1 pisirildikten sonra, firinlanarak
veya firinlanmadan yenilebilmektedir.

Uzerine tahin, krema, ceviz gibi
aromalar dokiilerek Servis
edilmektedir. Adapazar1 Balkabag:

Tatlisinin uzun bir gecmisi vardir ve
cografi simirlart oldugu bilinmektedir

(Url-12).

akigkanliga, puding kivamina, homojen yapiya ve krem rengine sahiptir. Sakarya
Ure Tathisinin kklii bir gegmisi vardir. Sakarya'nin yemek kiiltiiriinde énemli bir

yer tutmaktadlr (Url-13).

Tarakh Ugut Tathsi: Recel kivaminda
tatlt bir {iriin olan bu iiriin, Tarakli ilgesi
genelinde
degirmenlerde doviilmesi, yikanmasi ve
kazanlarda pisirilmesiyle iiretilmektedir.
Istenilen
kavanozda sicak olarak saklanmaktadir.
Tarakli  Ugut
asamasinda el is¢iligi ve kullanilan
malzeme listesi
oynamaktadir. Tadi ve
kullanilan hammaddeler ve firetim
yontemi ile elde edilmektedir. Uriinler

bugdayin filizlenip tas

kivama ulagildiginda

Tatlisinin tretim

Onemli rol
aromasl

ha21r1arken seker, gida katki maddesi, aroma veya aroma verici gida maddeleri
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kullanilmamaktadir. Tarakli ilgesindeki baglica Hidirellez senlikleri, diigiinler,
bayramlar, g¢esitli anma torenleri gibi dnemli giinlerde hazirlanan bir tathdir.
Uretimi zaman alic1, emek yogun ve ustalik gerektiren teknikler gerektirdiginden,
bolge halkinin birlik, beraberlik ve dayanismasinin temsili olarak Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig: kiiltiir portalinda yer almaktadir (Urli-14).

Gebze Bayram = Coregi:
Bugday unu, ¢avdar unu, maya, su, eksi
maya, margarin, anason, tuz, beyaz toz
seker, tar¢in, karanfil, sakizdan yapilan
bir {iiriindiir. Gebze'de uzun siiredir
yapilan Gebze Bayram Coregi, bu
bolgede yasayan Tirkmen halkinin
(manav) geleneklerine dayanmaktadir.
Gilinlimiizde "parmakli" ¢orekler olarak
da  bilinmektedir.  Dini  bayram
arifesinden once gerceklestirilmektedir.
Gebze Bayram Coregi, eve gelen
misafirlere veya misafir geldiginde
hediyelik olarak toplu olarak satin
alman misafirlere ikram edilmektedir. Cografi sinirlamalara uyarlanmis tiretim
yontemleri, 6zellikle benzersiz seklini verme konusunda beceri gerektirmektedir.
Bundan dolay1 cografi sinirlar ile prestij arasinda bir baglant1 bulunmaktadir (Url-

Karamiirsel Simit Dolmasi:
Karamiirsel yoresinde un, su, tuz ve
mayadan yapilan hamurun uzun simit
sekline getirilip tas firinda kizartilip
arasina dolgu konularak 1slatildig1 bir
tathdir. Siitte, suda veya tereyaginda
yumurta ve  siit  karigiminda
kizartilmaktadir. Cografi smirinda
“dolmalik pide” olarak da
anilmaktadir. ~ Karamiirsel  Simit
Dolmasini tas firinda pisirmeden 6nce
hamurun iizerine un ve kepek karigimi

= stiriilmektedir. Rengi hafif acilip iyice
pistiginde firindan ¢ikarilmaktadir. Bu {iriiniin koklii bir gegmisi vardir. Karamiirsel
yoresinin mutfak kiiltiirii ve geleneklerinde énemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle
sahur ve iftar sofralarinda yer almaktadir (Url-16).
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Izmit Simidi: Rengi saridan
kahverengiye kadar degisen, {izerine
susam serpistirilmis, dis1 ¢itir, igi
yumusak, kurumadan, halka seklinde
burgulu bir simittir. [zmit Simidi, iiretim
sekli ve hos goriiniimiiyle bdlgede
tinlenmistir. {zmit Simidinin {retim
yontemi, yerel insan sermayesi Ve
kdiltiirel birikimin yani sira nesilden nesile
aktarilmistir.  Uriiniin ~ tim  iiretim
asamalarimin yerinde yapilmasi
gerekmektedir (Url-17).

Hayrabolu Tathsi: Tekirdag ili
Hayrabolu ilgesinin Trakya lehcesinde
"Hayrabol" olarak da bilinen ana
malzemesi irmik unu ve tuzsuz peynir
olan ydresel bir serbet tatlisidir. 1972
yilinda  Hayrabolu'da  iiretimine
baslanan tatli, ilk birka¢ yil "Kadi
Gobegi  Tatlis1" olarak anilirken,
zamanla "Hayrabolu Tathist" olarak
anilmaya baglanmustir. Peynir
icerdiginden dolayr “peynir tatlis1”
olarak da anilmaktadir. Hayrabolu
. tathillant haslanip  kurutulan  ve
paketlenip serbet dokiilerek iki sekilde satilmaktadir. Kuru olarak satilan Hayrabolu
Tatlis1 pisirilip 8 aya kadar saklanabilmektedir. Serbetlenmis olanlar ise +4 °C'de
saklandig takdirde 10 giin i¢erisinde tiiketilebilmektedir (Url-18).

Tekirdag Peynir Helvas::
Tekirdag ilinin bir spesiyalitesi olan
Tekirdag Peynir Helvasi; tuzsuz peynir,
beyaz seker, un, yumurta sarisi veya
renklendiriciden  (E160a  (karoten)
yapilmaktadir. Karakteristik parlak sart
rengi, homojen yapist ve kilgik
benzeri/lifli goriiniimii vardir. Bagh
veya kristalize yapilar yoktur. Yiiksek
sicaklik ve pisirme stiresi lifli bir
yapinin olusmasina neden olmaktadir.
Cig sitten yapilan tuzsuz peynire
aycicek yagi, gida katki maddesi
(renklendirici) veya yumurta sarist katilip, un ilave edilerek sar1 renk verilmesiyle
yapilmaktadir. Tekirdag Peynir Helvasi iiretiminde hig¢bir koruyucu ve katki
maddesi kullanilmamaktadir (Url-19).
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Ayvalik Sakizh Kurabiye: Sakiz, un,
margarin veya sizma zeytinyagi,
yumurta, yas maya, kabartma tozu ve
beyaz sekerle hazirlanan  Ayvalik
yOresine ait biskiiviler, yumurta sarisi ile
kaplanip susam serpilip firmlan bir
kurabiyedir. Igerdigi damla sakizi ona
giclit bir sakiz kokusu vermektedir.
Ayvalik Sakizli Kurabiyenin tarihi 1923
yilina dayanmaktadir. Ayvalik sakizl
kurabiye, 19401  yillardan  beri
Ayvalik’ta iretilmektedir. Geleneksel
tretim  yontemleri nesilden nesile

aktarilmistir (Url-20).

Balikesir Hosmerim Tathsi:
Geleneksel triinlerin kiiltiirel zenginligi
icinde biiylik 6nem tasiyan bir tath olan
Hosmerim, Orta Anadolu ve Karadeniz
Bolgesi’nde de bilinmektedir ancak asil
kokeni Osmanlt déneminden gilinlimiize
kadar varligim siirdiiren Balikesir'dir.
Balikesir Hosmerim Tatlis1 diger yorelerin
tathilarindan  farkli  hazirlanmaktadir. ’
Hosmerim Tatlist uzun yillardir bu
boélgenin  Uriinii  olarak,  Balikesir
Hosmerim  Tatlist  ismiyle meshur
olmustur. Hosmerim tathilar1 genellikle \
tuzsuz peynir, seker, irmik, yumurta sarist
ve boyayla pisirilerek yapilmaktadir (Url-21).

T I ; T TR Bahkesir Kaymakhsi: Un, yumurta,
bugday nisastasi, aycigek yag1 ve yagsiz
manda siitlinden yapilan ve tereyagi veya
margarinde kizartilan 10 kat yufkadan
olusan bir tathdir. Balikesir
Kaymaklisinin ana maddesi olan manda
kremasi, yiiksek yag iceriginden dolay1
tatlisinin -~ yumusak  dokusunu  ve
aromasin1  saglamaktadir.  Balikesir
Kaymaklisinin kokli bir gegmisi vardir.
Cografi sinirlarin - yemek  kiiltiiriinde
onemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle
yufka hazirlama konusu cografi sinirlara

- bagli olup beceri gerektirmektedir. Bu
nedenden dolay1 cografi sinirlarla bir baglantilart mevcuttur (Url-22).
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Savastepe Saribeyler
Seferberlik Coregi: Un, eksi maya,
su ve tuzdan yapilan hamura susam
serpilip odun iizeri tag firinda
pisirilmektedir. Nihai agirlig1 yaklasik
450- 480 gr. olup 26 cm capinda ve 2
cm kalinhiginda daireseldir. Bu
coregin uzun bir gecmisi vardir.
Adindaki "seferberlik" tabiri, uzun
Canakkale Savas1 ve Kurtulus Savasi
sirasinda askerlere verilen savag
erzaklarindan biri olmasindan
kaynaklanmaktadir. Diigiinlerde,
bayramlarda ve 6zel davet yemeklerinde kullamlmaktadlr Baz iiretim siiregleri,
ozellikle bilesenleriyle ilgili olarak, cografi sinirlarla sinirlandirilmigtir (Url-23).

SONUC VE ONERILER

Tiirkiye, kokli kiiltiirel yapist ve cografi konumu nedeniyle cografyaya
ozgil irlinler agisindan zengindir. Uriinler, cografi yapisina ve iklimine bagli olarak
Tirkiye'nin her bolgesinde ve ilinde yetistirilmektedir. Bu illerin kiiltiir tarimi
iriinleriyle 6zdeslesmeleri sayesinde iyi bir iine sahip olduklar1 goriilmektedir
(Ceyhun-Sezgin, 2016). 1995 yilina kadar cografi isaretlerin tescili ve korunmasi
sistemi Tiirk Ticaret Kanunu’nun Haksiz Rekabet Hitkiimleri ve 551 sayili Marka
Kanunu kapsaminda diizenlenmistir. Ancak o dénemde Marka Kanunu menge
isminin marka olarak kullanilmasina izin vermesine ragmen mense isminin cografi
isaret tescili yoluyla korunmasi garanti edilememekteydi (Oguz, 2016). S6z konusu
kanunun temel amaciin tiiketiciyi sahte iriinlerden korumak oldugu ifade
edilmektedir (Demirer, 2010). Cografi isaretler, kullanilan {iriinlerin menseini
gostermesi nedeniyle markanin ilk seklidir. Cografi isaretlerin amagclar1 arasinda,
sinirlart net olarak belirlenmis bir bolgede belirlenen iiriinlerin giiclii markalara
doniistliriilmesi, bu triinlerin kalitesinin korunarak iireticilerin desteklenmesi ve
ulusal degerlerin bozulmadan korunarak gelecek nesillere aktarilmas: ve
asfaltlanmas1 yer almaktadir. Cografi isaretler, yalmizca gelir getirici varliklar
acisindan degil, ayn1 zamanda bulunduklari iilke ve bolgeler i¢in de kiiltiirel mirasin
korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
Cografi isaretin tescili, sahte iiriinlerin iiretilmesini engellemektedir. Cografi
etiketli iriin, kaliteyi ve giiveni temsil ettigi icin daha yiiksek fiyatlarla
satilabilmektedir. Bu alimmi kalici kilmak ve genis kitlelere duyurmak igin
markalasmasinin sunulmasi gerekmektedir. Kirsal kalkinma ve kirsal turizmin
gelistirilmesi, yerel iiriinlerin Cografi Isaret tescili yoluyla etiketlenmesi, yurt igi
ve yurt dig1 talebin saglanmasi, llkenin gelir iiretimine makroekonomik ve
mikroekonomik diizeyde dnemli katkilar saglayacaktir (Doganli, 2020).

588



Yonetim ve Ekonomi 31/3 (2024) 573-595

Cografi isaretler bir bolgenin veya iilkenin tanitiminda 6nemli bir yere
sahiptir. Marka halini almis cografi isaretli {irlinler ise o bolgenin tanitimina katki
saglamaktadir. Yiriitilen bu c¢alismada Marmara Bolgesi’nde bulunan cografi
isaretli pastacilik ve firincilik tiriinlerini arastirmak ve ilgili literatiire bu baglamda
katkilar sunmak amaclanmistir. Amag¢ dogrultusunda Tirk Patent ve Marka
Kurumundan arastirma yapilmigtir. Marmara Bolgesi’nde 25 adet cografi isaretli
pastacilik ve fircilik diriinlerinin oldugu saptanmistir. Bu iiriinler hem bdlge hem
de il tanitimlarinda iin kazanmis ve marka halini almig {iriinlerden olusmaktadir.
Her iiriin tek tek incelenmigtir. Mahreg isareti tiirii ile biinyesinde bulunan illere
tanitim ve pazarlama konusunda onciil olmuslardir. Bu cografi isaretli iiriinler
arastirilirken dikkate deger sonuglar arasinda her iiriiniin kendi ili igerisinde 6zel
giin ve torenlerde, diiglinlerde, Hidirellez vb. etkinliklerde sunulmus olmalaridir.
Bu durum cografi isaretli pastacilik ve firincilik triinlerinin nesilden nesile
aktariminin ve siirdiiriilebilir bir nitelikte kalmasinin bir gdstergesi olarak
goriilmektedir.

Literatiir incelendiginde cografi isaretli tirlinler {izerine Sabanci ve Girgin,
2023’iin Destinasyon Pazarlamasinda Cografi Isaretli Uriinler; Gaziantep Ornegi.
Ercan ve Bayesen 2022’nin Cografi Isaretli Yiyecek Uriinlerinin Incelenmesi:
Diyarbakir ili Ornegi, Onat, 2022 nin Cografi Isaretli Uriinlerin Incelenmesi: Rize
Ornegi, Denk, 2021’in Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi Acisindan Cografi Isaretli
Uriinler, Tanrikulu ve Dogandor 2021’in Cografi Isaretleri ve Cografi Isaret
Potansiyeliyle Bolu ili ve Belli 2022 nin Cografi Isaret Ile Tescilli Yo6resel Mutfak
Uriinlerinin Turistlerin Destinasyon Se¢imine Etkisi: Giineydogu Anadolu Bélgesi
Ornegi baslikli calismalar: bulunmaktadir. Calismalara bakildiginda cografi isaretli
tiriinlerin iller bazinda degerlendirildigi ve cografi isaretli iirlinlerin genel olarak
ele alindig1 goriilmektedir. Ozellikle cografi isaretli pastacilik iiriinleri {izerine
yazilmis ¢aligma bulunmamaktadir. Bu agidan yapilmis olan bu ¢alismanin 6nemli
oldugu ve farkli bir bakis acisi kazandiracagi distiniilmektedir. Tim bu
aciklamalardan ve sonuglardan hareketle bazi 6neriler sunulmustur:

= Cografi isaretli iiriinler marka olusturma ve tanitim unsuru olmada
onciildiirler. Bu sebeple diger bolgelerdeki cografi isaretli pastacilik ve
firincilik triinleri aragtirilip bolge bazinda karsilagtirmalar yapilabilir.

» Uriinlerin kiiltiirel degerini korumak ve taklitgilikle miicadele etmek
amaciyla gerekli denetimlerin yapilmasi saglanmalidir.

= Marmara Bolgesi’ndeki yerel halk {izerine ¢caligmalar gerceklestirilebilir.

Bu sayede yerel halkin cografi isaretli pastacilik ve firmcilik {irtinlerinin

bilinirlik seviyesi Ol¢iilebilir.

» Tiiketicilerin cografi isaretli tiriinleri 6grenmesi ve tiiketmesini saglamak
amaciyla sosyal medya araciligiyla cesitli tanitimlar yapilabilir.

= Cografi isaretli pastacilik ve firmncilik iiriinlerine illerin ilgili sitelerinde
hikayeleri ve gegmisleri hakkinda bilgiler yer verilebilir.

= Cografi isaretli pastacilik ve firincilik driinler icerik analizi yontemi ile
incelenebilir. Bu sayede hangi {irlin grubunun daha fazla tescillendigi
ortaya cikarilabilir.
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= Cografi iriinler yalnizca ulusal olarak degerlendirilmemeli, uluslararasi
capta da drlinlerin bilinirliginin artirilmas1 igin gerekli c¢aligmalar
yaptlmalidir.
Arastirma ve Yayin Etigi Beyam
Makalenin tiim siireglerinde Yonetim ve Ekonomi Dergisi'nin aragtirma ve yayin
etigi ilkelerine uygun olarak hareket edilmistir.
Yazarlarin Makaleye Katki Oranlari
1. yazar %40 oraninda, 2. yazar %30 oraninda, 3. yazar %30 oraninda katk1
saglamistir.
Cikar Beyam
Yazarin herhangi bir kisi ya da kurulus ile ¢ikar ¢catismasi yoktur.
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SUMMARY

One of the functions of a geographical indication is to add brand value to
the product. Geographical indications are the first form of branding as they indicate
the origin of the products used. The purposes of geographical indications include
turning products identified in a defined area into strong brands, supporting
producers by preserving the quality of these products, and preserving national
values intact, highlighting them and transferring them to future generations.
Geographical indications are of great importance not only in terms of income-
generating assets, but also in terms of preserving the cultural heritage of the
countries and regions in which they are located and transferring it to future
generations. Obtaining a Geographical Indication Registration for your product will
not increase the awareness or recognition of your product unless it meets the brand
conditions (Doganli, 2020). Geotagged products often consist of a "branded"
product, and this brand can be considered valuable in the market. Geographical
indications are of great importance in terms of information asymmetry and
information theory. Geographical indications are used as differentiating factors in
the fight against market failures caused by asymmetric information between
producers and consumers and contribute to the effective functioning of markets.
These products are characteristic of the region they belong to and promote the
economic development of this region and encourage its production (Cakaloglu and
Cagatay, 2017).

The study was designed as a qualitative method and examined using the
document analysis technique. The document analysis technique aims to
systematically analyze the content of written documents. It is the preferred method
for examining and evaluating all data through printed and electronic methods
(Wach, 2013). Like other studies preferred in qualitative studies, document analysis
requires the interpretation and examination of data to provide information about the
relevant subject, to make sense of it and to develop empirical knowledge (Corbin
and Strauss, 2008). In this context, the main purpose of the research is to research
geographically indicated pastry and bakery products in the Marmara Region, to
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provide detailed information about these products and to contribute to the literature.
In order to achieve the targeted goal, it was determined that there were 25 pastry
and bakery products by scanning the words "Pastry and Bakery" on the website of
the Turkish Patent and Trademark Office. Information about these products has
been compiled and written. Information about each product has been evaluated and
separated according to its types. While the population of the research consists of
geographically indicated products, the sample consists of geographically indicated
pastry and bakery products. The data of the study was collected between
15.01.2024-18.02.2024. National and international studies were examined and no
study was found on geographically indicated pastry and bakery products in the
Marmara Region. For this reason, this study has a unique value and is important in
this respect.

Geographically indicated pastry and bakery products were researched in
the Marmara Region. These products are shown in Table 1. When the table was
examined, it was determined that the first geographically indicated pastry and
bakery product was Balikesir Hogmerim Tatlis1 (2015). It has been determined that
the last geographically indicated pastry and bakery product is Kirklareli Brakana
Dessert (2023). In general, it is seen that the provinces with the highest number of
geographically indicated pastry and bakery products are Balikesir and Bursa (6).
These provinces are followed by Sakarya and Kocaeli (3), Canakkale and Tekirdag
(2), respectively. All geographically indicated pastry and bakery products are taken
as a geographical indication. When looked at on a yearly basis, 2021 is the year in
which the most (11) pastry and bakery products were registered.

Geographical indications are of great importance not only in terms of
income-generating assets, but also in terms of preserving the cultural heritage of
the countries and regions in which they are located and transferring it to future
generations. Registration of geographical indication prevents the production of
counterfeit products. Geotagged products can be sold at higher prices because they
represent quality and trust. In order to make this purchase permanent and to
announce it to large audiences, branding must be presented. The development of
rural development and rural tourism, labeling of local products through
Geographical Indication registration, and ensuring domestic and international
demand will make significant contributions to the country's income generation at
macroeconomic and microeconomic levels (Doganli, 2020). Geographical
indications have an important place in the promotion of a region or country.
Products with geographical indications that have become brands contribute to the
promotion of that region. In this study, it was aimed to investigate geographically
indicated pastry and bakery products in the Marmara Region and to contribute to
the relevant literature in this context. For this purpose, research was conducted by
the Turkish Patent and Trademark Office. It has been determined that there are 25
geographically indicated pastry and bakery products in the Marmara Region. These
products consist of products that have gained fame and become brands in both
regional and provincial promotions. Each product has been examined individually.
They have been pioneers in promotion and marketing to the provinces within their
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region with the type of geographical location. While researching these
geographically indicated products, notable results include the use of each product
in its own province on special days and ceremonies, weddings, Hidirellez, etc. are
presented at events. This is seen as an indicator that geographically indicated pastry
and bakery products are transferred from generation to generation and remain
sustainable.
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