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Oz

Walter Lippmann’a gore gazete herkesin her giin okudugu tek kitaptir. Dijitallesme
ile birlikte herkesin ve uzmanlik alani olmasi fark etmeksizin her kesimin hem
ireten hem de tiiketen pozisyonda oldugu, giinlik degil anlik bilgiye erisimi
saglayan yeni bir medya; Lippmann ‘in ifadesiyle yeni okuma aligkanliklart
kazanildigimi sdylemek miimkiindiir. Teknolojinin sahsiligini adeta kolektif bir
bicime doniistiiren dijital mecralar tarihgesi ve kullanim sartlar1 bakimidan da
geleneksel kitle iletisimini sayisal ifadelerle tanimlamay1 zorunlu kilmistir. Bu
baglamda dijital medya ve geleneksel medya arasindaki benzerlik ve farkliliklart
incelemek gerekmektedir. Calismanin amaci giincel teknolojik gelismeleri tarihsel
arka planin 151¢8mda analiz etmek ve bu yonde yapilan arastirmalari yeni konu
basliklariyla tartigmaya dahil etmektir. Caligmada derleme arastirmalarda bilginin
kesinligini ortaya koyan meta-analiz teknigi kullanilmigtir. Meta analiz sistematik
analizin bir alt kolu olmakla birlikte ilgili arastirma konusunda yapilan kaynak
tarama yonteminde daha kesin ve dogru verileri ortaya koymasi bakimindan
onemlidir. Bu minvalde ¢aligmanin ilk bdliimiinde teknolojinin tarihgesi ve web
kronolojisi bagliginda Web 7.0’a uzanan gelismeler aktarilmustir. Tlgili ¢alismanin
ikinci boliimiinde kolektif akil ve dijital imalat bagliginda dijital medyanin ayn
zamanda kolektif bir talebin {iriinii olmasi ve dolayisiyla dijital iiriin ve hizmetlerin
imal edilmesini kolaylastiran ekonomi politik okumas: degerlendirilmistir.
Calismanin  son bolimi kitlesizlestirme odaginda teknolojik farkliliklar
anlatmaktadir. Bu boliimde kitleleri postmodern bir anlayisla Kkitlesizlestiren
teknolojik gelismelere deginilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya, Geleneksel Medya, Metaverse, Web 6.0, Web 7.0

Abstract

According to Walter Lippmann, the newspaper is the only book that everyone reads
every day. With digitalization, a new media provides access to instant, not daily,
information, where everyone, regardless of their field of expertise, is in the position
of both producing and consuming; In Lippmann's words, it is possible to say that
new reading habits are gained. Digital media, which transform the personality of
technology into a collective form, have made it necessary to define traditional mass
communication with digital expressions in terms of their history and terms of use.
In this context, it is necessary to examine the similarities and differences between
digital media and traditional media. The aim of the study is to analyze current
technological developments in the light of historical background and to include
research in this direction in the discussion with new topics. In the study, the meta-
analysis technique, which reveals the accuracy of information in compilation
research, has been used. Although meta-analysis is a sub-branch of systematic
analysis, it is important in terms of presenting more accurate and precise data in the
method of source scanning related to the research topic. In this regard, in the first
part of the study, the developments leading to Web 7.0 are explained under the title
of history of technology and web chronology. In the second part of the relevant
study, under the title of collective mind and digital manufacturing, the political
economy reading of digital media, which is also the product of a collective demand
and thus facilitates the production of digital products and services, was evaluated.
The last part of the study explains the technological differences in the focus of
demassification. In this section, technological developments that demassify the
masses with a postmodern understanding are mentioned.
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GIRIS

[letisim en basit anlamiyla ileti aligverisidir. Kendini ifade etmek igin temsillere ihtiya¢ duyan insan
isaret, sembol, beden dili, sozlii dil gibi evrelerden sonra yazili bigimlerde iletiler aktarmaya baglamistir.
Yazili bi¢imin yansimasi zaman iginde basili eserlere doniismils ve basin anlayisi ortaya ¢ikmus;
ardindan haber verme isinin gazeteler araciligiyla profesyonel olarak icrasinin isitsel, gorsel ve videolar
boyutuna erismesiyle radyo ve televizyon kesfedilmis; tiim iletisim big¢imleri medya catisi altinda
toplanmaya baslamistir.

Ayni zamanda geleneksel medya olarak da tanimlanan gazete, radyo ve televizyon medyasi, bilgi ve
internet teknolojilerinin gelismesiyle dijital medya alansaliyla rekabet etmeye baslamistir. Zamani ve
mekani anlik ve nesneden bagimsiz hale getiren internet teknolojileri giinlimiizde de ilerlemeler
kaydetmektedir. Iinsanlar artik dijital medya araclariyla anlik, hizl1 ve neredeyse maliyetsiz bilgi ve haber
igeriklerine ulagsmaktadir. Son teknolojik gelismeler, siirliikleyici sanal deneyimler ve Metaverse gibi
yeni sanal ortamlarda tiretilen i¢eriklerin bizatihi iginde bulunan kitleleri isaret etmektedir. Yapay zeka
ve robotik uygulamalar hat sathaya ulasmis ¢alismalardir. Teknoloji adina yaganan en son gelisme ise
30 Ocak 2024 tarihinde Neuralink sirketi sahibi Elon Musk tarafindan agiklanan ¢ipli insan beyni
tasarimi olmustur. Musk, ilk kez bir insanin beynine ¢ip yerlestirildigini bu vasitayla insan beyni ile
bilgisayar baglantisin1 deneyimleyeceklerini beyan etmistir.

Ozellikle son teknolojik gelismeler itibariyle ele alindiginda dijitallesme ve dijitallesmeye gotiiren
sebepler ve sonuclar dnem teskil etmektedir. Ilgili ¢aligma, teknolojik deneyimlerin en iist perdesine
ulasan medyay1 gelenekselden ayiran temeller ve bu temellerin olusturdugu yeni hedefler baglaminda
analiz etmektedir.

TEKNOLOJININ TARIHCESI VE WORLD WIDE WEB
Antik Yunanca’ da anlami yapmak, iiretmek seklinde olan ‘“tekhne” kelimesine, logos ifadesinin
eklenmesiyle olusan teknoloji sézcligli bir seyi iiretmenin, yapmanin toplumsallagsmasi seklinde
tanimlanmaktadir. Teknik ile teknoloji arasindaki fark; iiretim bilgisinin toplumsallagsmasi anlamindan
kaynaklanmaktadir. Teknoloji toplumsal bir konudur ve dijital medyay1 da i¢ine alan tiim toplumsal
analizlerde 6nemli bir yer tutmaktadir (Boschele, 2023, s. 64).

Ayni zamanda igletme mantiginda bir teknolojiden de s6z edilmekte; ancak 6zne her konumda insan
olarak konumlanmaktadir. Bu bakimdan teknolojinin insana yakin bir merkezden hareket etmesi; erigim
ve maliyetin yagsam standartlarina uygun olmasi gerekmektedir.

Giliniimiiz iletisim teknolojilerini anlamlandirmak i¢in modern iletisim olgusunun tarihi perspektifine
bakmak 6nem arz etmektedir. Web teknolojilerini 6ncelikli olarak nesiller baglaminda ele almak iletigim
teknolojilerini anlamanin yami sira degisen iletisim olgusunu da agiklamaktadir. Bu baglamda
sayisallasmanin gilindelik yasama etkileri web kavramimin ortaya c¢ikisiyla baglamistir. Dijital
teknolojinin kose tagi olan World Wide Web teknolojisi (www) 1989 yilinda Tim Berners-Lee
tarafindan sunulmustur. Zamanla biiyiik ilerlemeler kaydeden web teknolojilerini Web 1.0, Web 2.0,
Web 3.0, Web 4.0, Web 5.0, Web 6.0 ve Web 7.0 olarak siniflandirmak miimkiindiir (Quinn, 2007).

Web teknolojilerini siniflandirirken onlari bagka kavramlarla ele almak gerekmektedir. Web
teknolojilerinin atas1 olan Web 1.0 bir bilgi ag1 veya alg1 ag1 seklinde tasarlanmistir. Web 2.0°1
sozellestirme ag1 olarak tanimlanirken Web 3.0°1 ise baglant1 ag1 olarak ifade edilmektedir. Entegrasyon
ag1 olarak konumladigi Web 4.0 ve merkeziyetsiz baglantiyr miimkiin kilan akilli kullanict ag1 olarak
da Web 5.0 teknolojisinden bahsetmek miimkiindiir (Erséz, 2020, s. 59). Web 6.0 teknolojisi 2023
itibariyle konusulmaya baglanmistir ve siiriikkleyici sanal deneyimler yaratmak i¢in olusturulmus yeni
nesil web teknolojilerini tanimlamak igin kullanilmaktadir (Quora, 2023). Web 7.0 teknolojisi ise yine
2023 yil1 sonunda ortaya ¢ikan, ancak uygulama alani itibariyle isletim sistemi mantiginda goriilen en
son teknolojidir (Github, 2023).

Web teknolojilerinin baslangici olarak kabul edilen Web 1.0,1990°11 yillarda toplu olarak kullanimina
baglanan ilk internet tecriibesidir. Web 1.0 sadece bilgi arama ve okumaya izin veren statik birinci nesil
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web sayfalari olarak tasarlanmistir. Kullanicinin etkilesim ve igerik iiretimine en diisiik diizeyde miidahil
oldugu bir web sistemidir. Web 1.0 teknolojisinde temel amacin bilginin kiiresel dagilimini ¢evrimigi
bir sekilde gergeklestirmek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu anlamda kaotik bir yap1 sergiledigini
ve coklu bilgi kiimelerinden olustugunu belirtmek gerekmektedir. Dolayisiyla Web 1.0 daha
demokratiktir. Ciinkii ilerleyen web teknolojileri ile web sisteminde tekellesme baglamistir.

Web 1.0’1n karakteristik 6zellikleri ve simirlamalarina bakildiginda ilk olarak sadece igerige erisme ve
kullanma bakimindan 6nemli oldugu goriilmektedir. Bu anlamda kullanim biiyiik oranda okumaya
yoneliktir. Icerikler zaman ve mekandan bagimsiz bir sekilde okunabilmektedir. Hipermetin isaretleme
dilinin kullanildigi web sayfalarinin tasarim becerisinden yoksun olmasi statik olusunun en biiylik
gostergesi olmaktadir. Web 1.0 yapi itibariyle makine uyumlu bir icerik tasimamakta, bu bakimdan
yapay zeka teknolojisinden uzak olusuyla dikkat cekmektedir. Sadece insanlarin okuyabildigi bir
icerikler biitiiniidiir. Web 1.0 ayn1 zamanda monolog iletisim yapisina sahip bir sistemdir. Bu bakimdan
tim giincelleme ve denetim sadece web yoneticisinin sorumlulugunda olup, geribildirime kapali bir
doénemi isaret etmektedir (Cevher & Yasa, 2022, s. 12).

Web 2.0 ile internet kullanimi 2000’lerle birlikte giindeme gelmistir. Etkilesimi miimkiin kilan bu
teknoloji ile kullanicinin da iletisime dahil oldugu bir sisteme giris yapilmistir. Web 2.0 teknolojisinin
katihm ve etkilesime doniik yapisi buglin internet teknolojileriyle erigilen hizmet ve uygulamalari
kapsayan bir sistem bakimindan degerlendirildiginde, temel teskil etmektedir. Bu bakimdan sosyal
medya ortamlarinin olusumunda 6nemli bir rol iistlendigini sdylemek dogru olacaktir.

Kavram olarak Web 2.0 teriminin “Parcalanmig Gelecek” isimli makalesiyle Darcy DiNucci tarafindan
kullanildig1 goriilmektedir. DiNucci Web 2.0 terimini kullanirken, statik bir ruha sahip olan mevcut
teknoloji Web 1.0°1 gelmek iizere olan yeni web yapisinin embriyosu seklinde aciklamaktadir. Web
2.0’1n ses getiren ¢ikisi bu yorumunu destekler nitelikte olmustur. Tim O’Reilly ise 1999 yilinda katilmig
oldugu bir konferansta Web 2.0 teknolojisinden bahsetmis, bu yeni web yapisinin ¢ok yonlii
ozelliklerinin sinyalini vermistir (Cevher & Yasa, 2022, s. 13).

Web 2.0 teknolojileri kullanicinin igerik liretimine, igerik paylagimina izin veren; igerikler lizerinde
yorum yapma gibi kullanicinin igerik siirecinin her anina aktif katilimini miimkiin kilan bir yapidadir.
Bu yeni teknoloji ile anlik olarak mesajlagma, internet telefonu ve sosyal aglar gibi yenilikler meydana
gelmistir. Diger yandan kullanicinin Web 1.0 déneminin tersine temel diizeyde teknoloji ve okuryazarlik
bilgilerine sahip olmalar1 yeterlidir. Bu da kullanici agisindan internet teknolojilerinde biiyiik ivme
yaratan 6nemli bir sonu¢ olmustur.

Web 3.0 teknolojileri Semantik/Anlamsal Web olarak tanimlanmaktadir. Web ’in mimari olan Tim-
Berners Lee tarafindan 2001 yilinda yayinlanan bir makalede ad1 gecen Web 3.0, Web 2.0’1n bir ileri
adimi olarak akilli veya anlamsal web olarak tasarlanmistir. Bu teknolojiler biiyiik veri, baglantili veri,
bulut bilisim, 3D gorsellestirme ve artirllmig gerceklik ve sanal gergeklik seklinde ifade edilen tiim
teknolojileri kapsamaktadir. Web 3.0, yapay zekd ve otomatik etiketleme gibi 6zellikleri ile sanal
kullanimlarda goriilmektedir. Bu web teknolojisi ile insandan insana ve makineden insana olan
iletisimden daha Otesi 6ngoriilmiistiir. Bilgisayarlar ya da teknolojik aletlerin birbirleriyle iletisimine
imkan saglayan Web 3.0 ile birokratik ve giindelik hayata dair tiim islemlerde yapilacak
degerlendirmelerden, alinacak nihai kararlara kadar, nesnelerin son mercii olacagi yine ongdriiler
arasinda yer almaktadir (Cevher & Yasa, 2022, s. 15).

Web 3.0 teknolojisini merkeziyetsiz iletisime olanak saglamasi 6ngoriilen en son iletisim teknolojisi
olarak Metaverse etrafinda konuslandirmak miimkiindiir. Ciinkii Metaverse verileri gesitli sekillerde
entegre ederek depolayan akilli bir teknoloji olarak goériilmektedir. Olasiliklar, fazla uygulamayi da i¢ine
alan Web 3.0 teknolojisinin semantik ¢dziimlemelerle farkli anlam ifadelerinde ortaklik kurabilecegini
de gostermektedir. Giindelik yasama uyarlandiginda Web 3.0 teknolojisinin mevcut bilgiye yiikledigi
anlamlarla insanlarin hayatin1 kolaylastirip kolektif bir anlayistan hareket ettigini soylemek de olasidir.

Web 4.0 teknolojisi ¢coklu modeller olarak ifade edilmektedir. 2017 yilinda ortaya ¢ikan bu teknolojide
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kullanicinin pasifize bir hale geldigi goriilmektedir. Cilinkii artik nihai karari makineler alacaktir.
Makineler yani bilgisayar ya da akilli tiim cihazlar insanlarin yerine ve insanlar i¢in en dogru karari
verecek ve uygulanmasini saglayacaktir. Dolayisiyla makineler web sitelerinin igerigini okuma
konusunda akilli hareket ederek, ¢ok daha hizli ve maksimum kalitede yiiklemede bulunacaktir. Ara
ylizlere de miidahale edebilecek olan bu sistem ile ilk dnce neyin 6n plana ¢ikmasi gerektigi, hangi
icerigin oncelikli olarak servis edilmesi gerektigi konusundaki karar, makinanin insiyatifinde olacaktir
(Cevher & Yasa, 2022, s. 16).

Web 4.0 teknolojisi yapay zekanin hakimiyetinde bir internet deneyimini isaret etmektedir. Bu anlamda
giyilebilir teknoloji, nesnelerin interneti, artirilmis gergeklik ve sanal gerceklik gibi teknolojileri
kapsarken; ekonomi yoniinden de bir doniisiim olan sermaye yapisinin sanallastigi goriilmektedir.
Bunun en iyi 6rnegi dijital para birimleri seklinde konusulan NFT, Blockchain ve kripto para gibi sanal
mevduata yonelik bir sistem yapisi olusturmasinda belirgindir. Web 4.0 teknolojisinin heniiz kiigiik
adimlar seklinde yol aldigimi sdylemek dogru olacaktir.

Web 5.0 teknolojileri 2016 yili itibariyle Japonya’da temellendirilen “insan odakli teknoloji” seklinde
de tamimlanan bir sistemi agiklamaktadir. Web sistemlerinin tiimiinii insan hayatim1 tehdit eden bir
sekilde ele alan bu yaklasim, diisiinsel boyuttan duygusal boyuta gecen bir teknolojiyi resmetmesi
bakimindan ilgi ¢ekicidir. Bu teknolojide nesnelerin insanlarla duygusal bir bag kurma diizeyinin oldugu
ve dolayisiyla ultra iist seviyede akilli robotlar ile kurgulanan bir diinya tasavvur edildigini sdylemek
olasidir (Cevher & Yasa, 2022, s. 18).

Web 5.0 teknolojisinde gdze ¢arpan ayrint1 insani temel alan, insani tehdit eden teknolojik determinizmi
karsisina alan bir yaklasim gibi ortaya atilirken, yapay zeka ve akilli robotlarin duygu sistemine de sahip
olacaklar1 6ngdriisiiyle, aslinda insanligin sonunu getirecegi konusunda siiphe duyulmasi bakimindan
Oonem tagimaktadir. Bir bagka agidan bakildiginda ise toplumlar arasi ve kiiresel diizende insanlarla is
birligi halindeki teknolojinin faydali olabilecegi anlaminda da ele alinabilmektedir. Bu teknoloji
hakkindaki yorumlar ve gelismeler ise mevcut teknolojilerdeki birtakim problemler sebebiyle sinirh
kalmaktadir.

Web 6.0 teknolojisi yeni nesil web teknolojilerinde siiriikleyici dijital tecriibeler i¢in konumlanmis yeni
bir web tiiriidiir. Kullanicilar i¢cin dinamik, etkilesimli ve kisisellestirilmis alanlar ve eylemler
olusturmak i¢in tasarlanmistir. Web 6.0'in arkasindaki fikir, kullanict deneyimini daha dogal, sezgisel
ve ilgi ¢ekici hale getirmektir. Bu, kisisellestirilmis igerik olusturmak i¢in yapay zeka (Al) kullanilarak,
sanal diinyalar yaratmak icin sanal gerceklik (VR) kullanilarak ve giivenli iglemler saglamak ig¢in
blockchain gibi teknolojilerden yararlanilarak basarilabilecektir. Web 6.0 ayni zamanda cihazlar ve
platformlar arasinda kesintisiz bir deneyim yaratmaya da odaklanacak ve kullanicilarin verilere
istedikleri herhangi bir cihaz veya platformdan erismesine olanak taniyacaktir. Sonucgta Web 6.0, webi
onu kullanan herkes i¢in daha erisilebilir, verimli ve eglenceli hale getirmeyi amaglamaktadir (Quora,
2023).

Web 7.0 teknolojisi Portable Trust Library (PTL), Tiirk¢eye ¢evirisi Tagmabilir Giiven Kitapligt olan
birden ¢ok isletim sistemi ortaminda Web 7.0 Giivenilir Kisisel Aracilar1 (ve destekleyici bilesenleri)
gelistirmek icin gereken tiim giiven islemlerini desteklemek igin kullanilmaktadir. PTL, Web 7.0'in
“merkezi olmayan sistemleri sizin icin anlasiimast ve uygulanmasimi kolaylagtirmak” hedefini
destekleyen bir teknoloji olarak bildirilmistir. En yeni teknoloji olarak sadece isletme mantiginda anlam
ifade ettigini soylemek miimkiindiir (Github, 2023).

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde web siralamasini kronolojik olarak vermek, internete dair
edinilebilecek bilgileri derinlestirmek agisindan 6nemlidir. Bilgisayarlarin ¢ikist web teknolojisini
miimkiin kilarken web teknolojisinin dogru bir sekilde agiklanmasi ilk bilgisayarlardan bugiine gelinen
asamanin anlagilmasini daha kolay bir hale getirmektedir.

KOLEKTIF AKIL VE DIJITAL IMALAT
Bilgisayarlarin kullanimimin yayginlagmasi ile birlikte 6nce tek yonlii olan iletisimin, gelisen bilgi ve
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internet teknolojileri ile birlikte interaktif bir nitelik kazandigini ve bu baglamda yeni anlamlar tiretmeyi
hedefleyen karmasik bir siirece girdigini soylemek olasidir. Geleneksel medya alansallarinda gazete,
dergi, radyo ve televizyon gibi daha yerel ya da ulusal olan iletisim zinciri, dijitallesme ile birlikte kitle
olarak tabir edilen ve toplumsal olarak farkli cografyalarda bulunmasina ragmen igeriklere erisebilen
gruplara, es zamanl olarak bilgi ve haber ileten konumuna evrilmistir. Dijitallesme, iletisimde koklii
degisikliklere sebep olurken kitle iletisiminde adeta ¢i1g1r agmistir.

Medya her dénem ve her sekilde insan hayatinda belirleyici bir rol oynamustir. Imparatorluk
donemlerinde ulak aracilifiyla farkli cografyalara ulastirilan bilgilerden glintimiiziin Twitter sosyal
medyasi iizerinden devlet baskanlarimin yaptig1 agiklamalarin uzak iilkelere ulagmasina kadar gegen
siire, iletisimin nemini vurgular niteliktedir. Ozellikle dijital medya araclarmin giindeme gelmesi bu
siirecte etki ve tepki oraninda artislara ve yayilmalara sebep olurken, yeni iletigsim teknolojileri sosyal
hayatin vazge¢ilmez unsuru halini almigtir (Celik, 2022, s. 55).

Dijital medyanin yayginlasmasi aynit zamanda bu teknolojiye yonelik olarak yaratilan sosyal beklenti
ile ilgilidir. Her yeni gelen teknolojide, bu yeni teknolojinin saglayicilari ya da sermayedarlar gelecekle
ilgili 6ngoriilerde bulunurken, yeni {irettikleri teknolojinin toplum tarafindan benimsenmesinde uygun
stratejiler belirleyip yatirim ve alt yapi1 kararlari ile ¢ok daha genis bir alan ¢alismas1 yapmaktadir. Bu
baglamda firetilen her yeni teknolojinin ne kadarimin ne sekilde kabul gorecegi ile ilgili tahminde
bulunmak kolay olmamaktadir. Bu konuyla ilgili Claude Fisher’in telefonun Amerika’da ¢ok gabuk
yayginlagmasi ile ilgili detayli galismasi ve g¢aligmanin sonucu ilgi ¢ekicidir. (Bager, 2010, s. 48)
Fischer’a gore telefon Amerikan yasam tarzini degistirmemistir. Amerikan halki kendi yasam tarzlarini
yaratmanin pesinde olmustur. Bu anlamda aligkanliklarin kullanilan alet ve teknolojiden ziyade dnceki
aligskanliklarla iligkisi oldugu yoniinde yorum yapmak miimkiindiir. S6z konusu teknolojilerin kullanim1
da yasam tarzlarina uygunlugu 6l¢iisiinde artmakta ve gelismektedir.

Geleneksel alanlar bertaraf edecek olan dijital medya 1980’ler itibariyle, temeline sayisal olma
0zelligini alan bir sistem sayesinde olusmaya baslamistir. Buradaki temel parametre ise dijital mecralara
has birtakim nitelikler ile konuslanan iletisim yapilagsmalaridir. Bu yapilasmalar geleneksel medya ile
dijital medya arasindaki farkliliklar1 ortaya koymasi bakimindan biiylik 6nem arz etmektedir (Kilig,
2019, s. 230). Medya ve toplum arasindaki iliskilerden medyanin kullanim bigimlerine, tretim
siirecinden toplumsallagsma stirecine kadar yol alan niteliksel degisim ve doniisiimlerde dijitallesmenin
etkisi yadsinamaz bir gergeklik olmustur.

Dijitallesmenin etkisini kolektif akil terimi ile agiklayan Pierre Levy ag topluluklarinda ortaya ¢ikan
genis ¢apli bilgi toplama ve bilgileri isleme gibi asamalarin ortak paydalara ihtiya¢ duydugunu
belirtmektedir. Bu anlamda internet ortamlarinda paylasilan icerikler bireysel uzmanliklarin tiriintidiir.
Levy’nin 6zellikle ticari medya ve kolektif akil vurgusu ile gdstermek istedigi sey reklam ve pazarlama
teknikleri ile cergevelenen iletilerin ortak duygu ve diisiince diinyalarini resmetmesi ve bu bakimdan
ekonomik hedeflerin gergeklesmesine yoneliktir. Jenkins ’in yaklagimi ise daha fazla kamu odaklidir.
Ticari medya ve kolektif akil vurgusunu kamunun paylastig1 medya iletileri agisindan yorumlamaistir.
Ona gore verilecek mesaj, iletilecek kitle tarafindan dile getirilirse kolektif akil tamamlanacaktir.
Boylece dijitallesme vasitasiyla insan iligkilerinin ticari hayata entegresi miimkiin olacak ve ticari medya
kar marjin1 artirabilecektir (Jenkins, 2021, s. 35-36).

Dijitallesmeye dair gelismeler 2023 y1l1 itibariyle Web 6.0 ve Web 7.0 ile teknolojileri ile yolculuguna
devam etmektedir. Bu baglamda Jenkins ’in ifade ettigi kolektif aklin bir nevi dijital imalata yol agtigini
s0ylemek miimkiin olmaktadir. Dijitallesmede dijital giiclerin sektorel boyutuna bakildiginda 6zellikle
Web 7.0 teknolojisinin araliksiz siiren teknolojik devrimlerde isletme sistemlerinin kar odakli anlayisini
maksimize etmenin yan1 sira ¢ok daha fazla veriyi daha da fazla yogun tedbirlerle elde etmek ve kontrol
altinda tutmak amacina doniistiigii goriilmektedir. Bu nedenlerden dolay1 teknolojiyi ekonomi politik
sekilde okumak anlamlidir. Diger yandan teknolojinin sayisallasmast onu “yeni medya” tabirinden
giderek uzaklastirmaya baslamistir.

Kavramsal olarak dijital medyanin “yeni medya” ya da “dijital yeni medya” olarak da kullanildig
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goriilmektedir. Ancak teknolojik gelismeler birbirini takip ederek yenilenmekte ve her yeni ¢ikan
teknoloji tirlinii yeni medya olarak adlandirilmaktadir. Lev Manovich’e gore dijital medya kendisine her
zaman kolaylikla yeni 6zellikler eklenebildigi i¢in yeni olarak ifade edilmektedir (Boschele, 2023: 80).
Dolayisiyla i¢inde bulundugumuz bilgi ve internet teknolojilerini kullandiklari sistem ile ifade etmek
daha dogru olmaktadir. Bu baglamda dijital medya terimi, igeriklere ulasmay1 dijital sistem araciligiyla
sagladig1 icin en kapsayici ifade olarak tercih edilmektedir. Ozellikle sosyal paylasim aglar1 olarak
tanimlanan sosyal medya platformlarinin ¢ikisi dijital medya alansali i¢in biiyiik 6neme sahiptir.

Sosyal medya baslangicindan bu yana insanlik {izerinde derin bir etkiye sahip olmustur. ABD’deki
yetiskinlerin %72’si sosyal medya sitelerini kullanmaktadir. 2000°1i yillar itibariyle gegen yirmi yilda
milyonlarca kullaniciya ulasan web siteleri yer almaktadir (Finley, 2021).

Web siteleri arasinda hem kisisel hem de is diizeyinde bir kullanim alanina sahip olan platformlarda
Wifi baglantisi ile kisiler arasi elektronik iletisim saglanmakta, fikri igerik tiretimi yapilmakta, kigisel
mesajlar ile diinyadaki herhangi birine video ve resimli igerikler gonderilebilmektedir. Sosyal medya
dijital medya igerisinde adeta yeni bir kesif alan1 halini almistir.

Dijital medya tanimlamalarina bakildiginda bazi bilim insanlarinin bu yeni mecralar1 teknolojik agidan
ele alan tanimlamalar yaptiklarini, bazilarmin ise geleneksel medya baglaminda bir ¢ergeve cizdikleri
goriilmektedir. Negroponte, yeni medyanin sayisal tabanli olusunun altin1 ¢izerken, Pavlik medya
tiikketicisine odaklanmistir. Ona gore yeni ve eski medya arasindaki temel fark kullanicilar tarafindan
daha fazla kontrol ve se¢cim yapilmasi yoniindedir. Bu farklilik ile birlikte etkilesim, kitlesizlestirme,
icerik, yonesme ve asenkron Ozellikleri ortaya ¢ikan dijital alansallarin, genel anlam tizerinden ve
geleneksel mecralarla karsilagtirilmak suretiyle agiklanmasi yerinde ve uygun olacaktir (Aktas, 2007, s.
3-5).

KIiTLESIiZLESTIRME ODAGINDA TEKNOLOJIiK FARKLILIKLAR

[letisimde arag kullanimu ilk insandan bugiine cesitlenerek artmistir. fletisim dogas1 geregi karsiliklilik
esasina dayanmakta; bu anlamda yerlesik hayata degin gecen siire¢ icinde once kiiciik gruplar sonra
topluluklar ve en nihayetinde toplum olma kabiliyetini kazanan insanlik bugiin kitleler seklinde bir
temsil ile ifade edilmektedir. Iletisim araglarinda “yeni” kavrami bir dnceki arag iizerinde eski olma
Ozelligini atfetmekte; her yeni gelenin bir 6ncekini eski kilmasi sebebiyle medyanin geldigi son evrenin
“dijital medya” seklinde tanimlanmasi daha uygun goriilmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglari
olarak tanimlanan bir dnceki teknoloji ise giiniin kosullarinda kullanimina devam edilen bir iletisim
siirecidir. Dolayisiyla geleneksel ve dijital medya ayrimini yaparken bu farki ortaya koymak; diger
yandan da insanin gecirdigi tarihsel siireci kitlelere ve bu anlamda elestirilen yeni teknolojiler esliginde
“kitlesizlestirme” odaginda sorgulamak gerekmektedir.

Iletisim olgusu, iceriklerin iletilmesi ve bu baglamda iletiler iizerinden ele alindiginda eski iletisim
modelinde, geleneksel medyanin dolayimindan ve kurgusundan gegen, tek yonlii aktarilan iletilerin
kitlelere ulastigini sdylemek olasidir. Geleneksel medyanin iletisim akisinda tek giic oldugu bu
donemde, kitlelerin payina diisen misyon enformasyon tiiketicisi olmakti. Dijitallesmeyle birlikte, hedef
kitlenin enformasyon iiretim/aktarim siirecindeki etkisi ve katkis1 tamamen degismistir. Interaktif
iletisim biciminin gelisimiyle birlikte, geleneksel medyanin enformasyon iiretim/aktarim siirecindeki
tekeli kirllmigtir (Caglar, 2017, s. 10).

Dijitallesmeyle birlikte etkilesim kavrami on plana ¢ikmustir. Etkilesim tek yonlii olan iletisimin ¢ift
tarafli bir mekanizmaya biiriinmiis halidir. Dijital kitle iletisim araglar1 boylece karsilikli etkilesimi
mimkiin kilmas1 bakimindan geleneksel medya anlayisindan ayrilmaktadir. Dijital donanimlar ile
birlikte pasif olan kullanici aktif hale gelmistir ve kullanicinin igerik tiiketicisi olmasinin yaninda ayni
zamanda igerik {ireticisi olmasi miimkiin olmustur.

Geleneksel medyanin mesaj1 belli bir kitleyi hedef alirken, dijital medyanin kitlenin yam sira biiyiik bir
kullanic1 gruba hitap ettigi goriilmektedir. Bu baglamda bakildiginda genis bir alansal gibi goriinen
dijital mecralarin, grubun iiyesi olan her bir bireye 6zel olarak iletim aktarimi yapabilme 6zelligi de
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bulunmaktadir. Bagka bir deyisle genis kitlelere odaklanmis dijital medyanin bir o kadar daha 6zele
inerek kitleyi devre dis1 birakmak suretiyle kitlesizlestirme yaptigini sdylemek olasidir (Kilig, 2019, s.
231).

Dijital medyay1 geleneksel medya ile keskin bir bicimde ayiran bir diger 6zellik ise icerik bakimindan
gorilmektedir. Geleneksel medya ortaminda olusturulan igeriklerde esik bekgisi sorumlulugu vardir.
Igeriklerin se¢imi ve hedef kitleye uygunlugu, aym zamanda geleneksel medya organminin bakis agisini
da resmetmektedir. Dijital medyada ise iceriklerin kontrolii biiylik oranda kullanic1 hakimiyetindedir.
Kullanict hem tiiketen hem {ireten olarak medya iceriginde birincil konumda bulunmaktadir. Yine
giincel medya igeriginin hizli bir bicimde sunulmasi dijitallesmenin getirdigi 6nemli bir yenilik olarak
goriilmektedir.

Dijital medya ile geleneksel medyanin arasinda belirgin farklilik olmasinin yani sira ayni zamanda eski
ve yeninin biitiinlesmesi olarak yonesme, énemli bir 6zelliktir. Yonesme ile kitle iletisimi, verilerin
iletisimi ve telekomiinikasyon birleserek tek bir ¢ati altinda toplanmistir. Bu perspektif sayisallagsma ile
saglanirken internet aglar1 yonesme icin ¢ok dnemli bir 6rnek olarak gosterilmektedir. Boylece sayisal
olarak kodlanmis veriler bilgi teknolojileri ile islemden gegirilmekte, aym veri farkli medyalarda
kullanilabilir hale getirilmektedir (Aktas, 2007, s. 5).

Dijital medyanin diger bir 6nemli 6zelligi ise kullanicilarin istemleri dahilinde mesaj alma ve génderme
olanagini bulduklar1 asenkron 6zelligidir. Bu 6zellik i¢in elektronik posta kullanim1 uygun bir 6rnek
olmaktadir. Kullanict bu 6zellik ile zamanlama ve iletisim siirecinde etkin olma rolii kazanmustir.
Geleneksel mecralarin tek yonlii iletisim ¢izgisinde boyle bir kazanimin olmasi ise miimkiin degildir
(Aktas, 2007, s. 5).

Teknolojik gelismelerin bir ¢iktis1 olarak dijitallesen medya, ilk kullanim alani olarak dar bir ¢cergevede
ele almabilecek olan ilk bilgisayar iiretimine dayanmaktadir. “Personal Computer” adi verilen bu
bilgisayarlar 1960 yilinda kullanilmaya baslanmistir. Kisisel bilgisayarlarin kullanimi igin ise isaret
edilen tarih 1976 yilidir. Ozellikle 20. yiizyilin son dénemi ise bilisim alanindaki gelismeler bakimindan
dijital tabanli kullanimlar igin belirleyici olmaktadir. Bu anlamda dijital medya iiriinlerinin hizli bir
yiikselis gosterdigi goriilmektedir (Kirtk & Orkan, 2016, s. 18).

Dijital mecralarin konumlandig1 yerler sanal ortamlar olmaktadir. Bu bakimdan bireylerin gevrimigi
platformlarda iletisim halinde olduklar1 diger birey ya da gruplar ile iligkilerinde gosterdikleri kimlik
Oonem tagimaktadir. Sanal ortamlar sayisal tabanli teknoloji ile birlikte kodlama seklinde ifa edilse de
iletisimler gercek zamanlidir. Ticaret ve egitim basta olmak {izere sanal ortamlarin yayginlastig: dijital
mecralar gercek oldugu kadar kurgulanmis profillere de ev sahipligi yapmasi bakimindan nem arz
etmektedir. Geleneksel imkanlarla saglanan iletisim dongiisiine tezat bir yap1 olmasi itibariyle, bu dijital
mecralarda olusan kullanici profillerinin duygu ve diisiincelerindeki kolektif ya da muhalif tavirlar da
farklilik gostermektedir. Tiim bunlar 1s181nda olusan dijital kimlik ve bu kimligin boyutlar yeni iletisim
teknolojilerinin etkilerini ortaya koymasi bakimindan anlamli olmaktadir.

Dijital kimlik teknoloji ile entegre edilmis tutum ve davraniglardan olugsmaktadir. Bu kimlik ile dijital
ortamlarda ayni zamanda ahlaki ve iginde bulundugu sartlara uygun olarak hareket etmek
gerekmektedir. Dolayisiyla dijital kimligi olan kullanicidan bu sanal aglarda etik bir tutum
beklenmektedir. Boyutlar agisindan dijital kimlik olgusunu dijital ticaret ve iletisim unsurlariyla ele
almak yeterli ve donaniml bir teknolojik alt yapi ile paralel olmaktadir. interaktif iletisime imkan
saglayan bu sanal mecralar ticaret ahlaki ve etigi ile islerlik kazanmaktadir. Bu baglamda dijital etik
kavrami Onem teskil etmektedir. Dijital etik de tipki reel hayattaki etik gibi standardize bir yapida
olmalidir. Bir baskasinin hak ve c¢ikarlarina aykir1 hareket etmemek, siber zorbalik, hakaret ve
tirevlerinde tiim olumsuzluklar dijital kimlik ile izlenebilmektedir. Kullanicinin dijital kimlige uygun
hareket etmesi biiyilkk Ooneme sahiptir. Yasal diizenlemeler hak ve sorumluluklar beraberinde
getirmektedir. Kisiler internet aglarinda kendilerini 6zgiirce ifade etme hakkina sahiptir ve dijital kimlik
ile bu hakkimi kullanabilmektedir. Dijital kimlik sahibinin saglik konusunda da bilgili olmasi
gerekmektedir. Ruhsal ya da bedensel acidan kigilerin saghigini olumsuz etkileyecek igerikler
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olusturmamak ve bu sekildeki igerikleri dijital ortamlarda tespit ettiginde, bu iceriklerle ilgili taleplerini
iletecegi makamlar1 bilmek de yine dijital kimlik sahibinin sorumlulugundadir. Giivenlik bakimindan
ele alindiginda dijital kimlik sahibinin dijital medya kullaniminda sifre bilgilerinin kisiye o6zgii
oldugunun bilincinde ve kullaniciya ait 6zel bilgilerinin paylagiminin ilgili kullanicinin tekelinde olmasi
ve bu alana miidahil olabilecek paylasimlarla giivenlik ihlaline sebep olacak igeriklerin tespiti 6nem arz
etmektedir (Gliindiiz & Engin, 2016, s. 51-52).

Dijital kimlik olusturulmasi kullanicinin reel hayatta kendisini bir baskasina karsi tanitmasi gibi sanal
ortamlarda da kendini ifade etme bigimidir. Baska birilerinin gercek kullanicinin yerine gegmesini
onleyen bir kimlik olgusudur. Dijital kimlik e-posta hesaplar1 ile dogrulanmasi bakimindan da
kullaniciya giivenlik ve konfor alan1 saglamaktadir. Teknolojinin gelismesine paralel olarak isleyen kotii
amagl kullanimlara kars1 korunma mekanizmasi saglamaktadir.

Dijital kimlik ayn1 zamanda iyi bir medya okuryazari olmay1 da gerektirmektedir. Medya okuryazarligi
kavraminin dijital olanaklarla birlikte daha genis bir ¢gerceveden ele alinmasi mecburi bir hal almustir.
Ciinkii internet anlik ve hizli igerik sirkiilasyonu ile dogru ve yanlis arasindaki farkliliklar1 ¢cogu kez
anlagilir bir sekilde vermeyebilmektedir. Bu anlamsal bozukluk bilerek ya da bilmeyerek yapilsin, dijital
medya okuryazarhigmin dijital kimlik sahibi kisinin yetkinlikleri arasinda olmasi zaruri bir durumdur.
Ciinkii dijital kimlik sahibinin ileri seviyede bir medya okuryazari olmasi 6n goriilmektedir. Ileri seviye
medya okuryazarliginda asil olan ise internet ve bilgi teknolojilerinin kullanimindaki amaglar
noktasinda kendisini gostermektedir. Tamamen faydali igerige odakli bir anlam ifade eden bu tiir bir
dijital kullanim, sunulan igeriklerin kaynagini sorgulamaya yonelirken, genel olarak kaynaktan yola
ctkmak suretiyle iceriklere erisimi miimkiin kilmaktadir. Ozetle dijital kimlik, icinde bulunulan
teknolojik ¢ag itibariyle ¢ok biiyiik nem arz etmektedir (Wang & Wang, 2023).

Gilintimiizde dijital medya web ortamlari, sosyal paylasim siteleri ve mobil sanal ger¢eklik platformlari
ile gelismeye devam etmektedir. Uzmanlar 2020 y1ili itibariyle ortaya atilan, artirilmis sanal gergeklik
ortamlari olarak dijital piyasalara sunulan Metaverse platformlarini tartismaktadir.

Web ortamlari, haber portallari, bloglar ve hareketli infografik gibi bilgi ve haber igeriklerinin servis
edildigi alansallardir. Ancak bunun disinda dijitallesme ticari web siteleri ile de kendini gostermektedir.
Bankacilik, perakende ya da toptan alisverise haiz aligveris siteleri, kiiltiir sanat siteleri ve reel hayatta
yer alan birgok rutin iglemler web siteleri araciligiyla sanal ortamlara taginmistir. Bunlar geleneksel
iletisim ortamlarindan ayiran en 6nemli detayin siireklilik gosteren reklam yayinlar1 ve pazarlama
teknikleri oldugu goriilmektedir. Bu baglamda sanal ortamlarda dijital bir ekonominin varlig1 kendini
ciddi bir sekilde desifre etmektedir.

Mobil sanal gergeklik platformlar denildiginde ise akla ilk gelen yapilagsmalarin bilgisayar oyunlar
oldugu goriilmektedir. Oyun alansallar1 da ciddi ticari hedefler ile anilmistir ve son teknolojik gelisme
olarak da ifade edilen Metaverse ortamlarina zemin hazirlamistir. Metaverse, meta(evren) ve verse (6te)
seklinde tanimlanmaktadir. Kullanicilarmma giiniimiiziin sosyal medya platformlarmin disinda
merkeziyetsiz bir sekilde sanal ortama baglanmay1 vaat etmektedir (Biiylikbaykal Ilgaz & Sonmezer,
2022, s. 141).

Artirillmis gerceklik ile kurgulanan bu yeni dijital mecralar i¢in sosyal, ekonomik ve siyasal olarak
yapilacak yorumlar iitopik olmakla beraber, yatirimlar bazinda ele alindiginda ciddi rakamlarla telaffuz
edilen mecralar olmasi1 6nemlidir. Ancak dijital medya denildiginde akla ilk gelen ortamlar sosyal medya
platformlaridir.

Onceligi sosyallesmek olan ve eglence vaat eden sosyal medya platformlarmin, ekonomik ve politik
bakimdan etkileri ile degerlendirilmesi sosyal medyanin sinirlt bir olgu olmadigin1 géstermektedir. Son
yillarin 6nemli bir teknolojisi olarak dijital medya kavramindan s6z edildiginde akla cihazin kendisi
gelmektedir. Oysa 6nemli olan cihaz olma niteliginden ¢ok islevi, kullanim pratigi ve kullanim
protokolleri olarak goriilmelidir (Saka, 2012, s. 36).

Yakinsama baglaminda ele alindiginda teknolojik determinizm olarak da gozlemlenen dijital medya,
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kendi ortamina bagli bir sekilde yapilanmay1 gerekli kilmaktadir. Geleneksel medya araglarindaki
sinirlarin bu platformlarda ortadan kalktig1 asikardir. Habercilik anlaminda bakildiginda geleneksel
anlamda basil1 bir gazetenin internet uzantisindaki haber sitesi, haberin birebir kopyasint yapmamalidir.
Internet mecrasinin kullanim bigimi ve haberin aktarilis bi¢imi bu anlamda degiskendir. Multimedyatik
hale getirilmis ve web metinlerine gore tasarlanmis bir haber icerigi dijital medya i¢in uygun olan
bigimseldir.

Dijital medyanin gazetecilige hem genel hem de spesifik alanlarda etkisi oldugu gériilmektedir. Ornegin
ekonomik ve siyasi olarak pasif olan Afrika tilkelerindeki olumlu gelismeler ile Bulgaristan’da futbol
tizerinden gazetecilik otoritesinin yeniden tamimlanmasi dijitallesmeyle aciklanabilmektedir. Bu
baglamda bloglar ve yurttas gazeteciligi kavramsallarinin olusumuna imkan saglayan dijital medyanin
gazetecilige yeni bir soluk getirdigini sdylemek miimkiin olabilmektedir (Saka, 2012, s. 39).

Dijital medyanin bloglar ile haberciligi gosteren yiizii, aslinda gazetecilik pratiklerine benzeyen manget
ve kisa fakat 6zli iceriklerle dolu yapist 6nemlidir. Bloglama ve gazetecilik faaliyetlerini ayn1 anda
yapma imkan1 sunan bloglar ile hem haber icerigi hem de bu igerikle ilgili yorumlarla fikir edinmeyi 6n
goren bir gazetecilik tiirli olusmustur. Dijital aracin yapisiyla 6zdes bir metin ve infografik sistemiyle
bloglar, dijital medya araglarin1 gelenekselden farkli kilmaktadir.

Yurttag gazeteciligi olarak adlandirilan ve 6ziinde profesyonel gazetecilerden ziyade siradan kisilerin
haber pratiklerine rastlanan yeni tiir bir gazetecilik deneyiminin dijital medyada olusmasi énemli bir
ayrmti olarak ele alinmaktadir. Yine yurttas gazeteciliginin yapilanma bigimleri yurttaglarin var olan
haberlere yorumu, bloglama, fotograf ve video ekleyerek katkida bulunmalari, bagimsiz haber ve
enformasyon siteleri agmalari, kolektif haber iiretimine sahip yapilagsmalar ve kisisel yaym yapilan
siteler kurmalari miimkiin hale gelmistir. Bunlarin dogrudan sosyal medya platformlar1 araciligiyla
uygulandig goriilmektedir (Saka, 2012, s. 41).

Sosyal medya platformlari ile gazeteci olmayan kisilerin haber yapmalarina imkan taniyan sayisal taban,
gazetecilik ilke ve etik kapsaminda degerlendirildiginde meslegin itibarin1 ve kamunun goéziinde
giivenini zedeleyecek haberlerin yapildigr goriilmekte, bu bakimdan yurttag gazeteciligi dnemli tartigma
konulariin baginda yer almaktadir. Bu gazetecilik tiiriinde temel gazetecilik pratiklerinden olan
objektiflik, igeriklerin nitelik bakimindan eksikligi ve hukuki perspektif bakimindan sorunlar
saptanmaktadir. Dolayisiyla internet tizerinden yapilan habercilikte profesyonel meslek uzmanlarina
ihtiya¢ oldugu goriilmektedir.

Sosyal medya ve geleneksel medyanin cogu kez birbirinden beslenen igerikleri aslinda iki mecranin
disinda olusmas1 muhtemel yeni kullanim pratikleriyle zengin olacaktir. Ancak en son kullanim pratigi
olarak sosyal medya etkin platformlar olarak goriilmektedir. Bu baglamda sosyal medyanin amaci,
niteligi ve giicli sorgulanmay1 gerektirmektedir. Ciinkii sosyal medya platformlarina istatistik, kullanim
oranlar1 ve ekonomik degerleri agisindan giiclii bir yapilagmanin iiriinii olarak bakilmasi gerekmektedir.
Sosyal medya platformlari ayn1 zamanda oyunlar, portallar, web siteleri, gazeteler ve igeriklerindeki tiim
yorumlar da dahil olmak iizere 6nem arz etmektedir (Yan, 2021).

Dijital tablo biiyiik gii¢ olarak sosyal medyay1 gosterirken propagandadan dezenformasyona, ¢ikar ve
baski gruplarindan orgiitlenmelere kadar genis bir alansaldan séz edilmektedir. Bu bakimdan sosyal
medya kavramsalinin analizinde, misyonu basta olmak tizere niteligi ve etkinlik alani ile ilgili tespitlerde
bulunmak; hem dijital medyanin hem de sosyal medyanin igeriklerinde neyi, nasil ve neden iirettigi gibi
sorularla giiciinii ortaya koymay1 miimkiin kilabilecektir.

SONUC

Web 1.0°dan Web 7.0’a yasanan tiim teknolojik gelismeler yaklasik 20 yillik bir zaman dilimini
gostermektedir. Web teknolojilerindeki kirilma noktasi ise 2 yil gibi ¢ok kisa bir siiregte gelisen Web
2.0 noktasinda manidardir. Bugiine degin yasanan teknolojik gelismelerin asil mimar interaktif iletigimi
miimkiin kilan; izler okur kullanici kitleyi igerigin salt tiiketicisi olmak yerine lireticisi haline de getiren
Web 2.0 teknolojisi olmustur. Gilinlimiiziin sanal ortamlarla ilgili gercekleri 2000 yilinda 6ngériilenin
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Otesi bir duruma evrilmistir. Kitle olgusu kitlesiz kitleler ile konusulmaya baslanmstir.

Dijital medya geleneksel medyanin yontem ve tekniklerini, bilgi ve haber igeriklerini sanal ortamlara
tagimistir. Fiziksel argivler sanal veri depolarina doniigmiistiir. Bu anlamda gelenekselden beslenen bir
dijital ortamdan bahsetmek olasidir. Ancak geleneksel imkanlar ile yapilamayan pek ¢ok faaliyet, erisim
imkanlari, nitelikli igerik, zamani1 ve mekan elastiki bir bigim ile ters diiz etme gibi eylemseller dijital
medyay1 geleneksel medyadan biiyiik dlgiide farklilagtirmistir. Bunlarin yani sira kisisel veri kavramina
tahakkiim, kisilik hakk: ihlali, nefret sdylemi, propaganda, dezenformasyon, manipiilasyon ve ayrica
kimligi belirsiz/anonim/sahte/troll kullanicilar dijital medyada konuslanmistir. Olumsuzluklar ve
dijitale doniik yetersiz kanun ve diizenlemeler bu yeni sanal ortamlar tartismay1 gerektirmektedir.
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