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Bu c¢aliymada, gazetecilik ve X Platformu arasindaki iliski gazeteci pratikleri cercevesinde konu
edinilmistir. Ulusal basinda habercilik yapan 12 gazetecinin bir aylik siire igerisindeki tiim X paylagimlar1
(1505 paylagim), igerik analizi yaklagimiyla incelenmistir. Calisma kapsaminda gazetecilerin 31 Mart 2024
Tirkiye Yerel Segimleri 6ncesindeki X paylagimlarindan elde edilen en énemli bulgu, X Platformunun bir
“haber duyuru/aktarim merkezi” olarak kullanilmas1 olmustur. Gazeteciler, geleneksel veya dijital ortamlardaki
haberlerinin ve katildiklar1 televizyon programlarinin duyurusunu/yeniden aktarimini X Platformu araciligiyla
gerceklestirmistir. Calismanin “etkilesim” temelli elde edilen bulgularina gére, gazetecilerin duyurumunu/

v »

aktarimini yaptig1 igeriklerin olduk¢a fazla kisi tarafindan “gortldiigi ve begenildigi” tespit edilmistir.
Gazeteciler, genel olarak notr bir tutumla igerik paylagsmistir. Ayrica, gazetecilerin en fazla segimden 6nceki son
bir haftada paylasim yaptig1 saptanmustir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Medya Caligmalari, Sosyal Medya Caligmalari, Yerel Segimler, X Platformu,

Twitter.

Hatay Mustafa Kemal Universitesi, Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii, firatatad7@gmail.com, ORCID ID:
0000-0002-0905-0739

How to cite this article/Atif icin: Ata, E (2025). Gazeteci pratikleri: Haber duyuru merkezi olarak X
platformu. Oneri Dergisi, 20(64), 675-702. DOI: 10.14783/maruoneri.1472644

Makale Gonderim Tarihi: 23.04.2024 Yayina Kabul Tarihi: 05.05.2025

Bu eser Creative Commons Atif-Gayri Ticari
gl 4.0 Uluslararasi Lisansi ile lisanslanmustir. 675


https://orcid.org/0000-0002-0905-0739

Firat ATA

Abstract

In this study, the relationship between journalism and the X Platform is analyzed through the practices of
journalists. All X posts (1505 posts) of 12 journalists working in the national press within a one-month period
were analyzed with a content analysis approach. Within the scope of the study, the most important finding
obtained from the X posts of journalists before the March 31, 2024 Tiirkiye Local Elections was the use of the
X Platform as a “news announcement/transmission center”. Journalists used the X Platform to announce/re-
transmit their news in traditional or digital media and the television programs they participated in. According
to the findings of the study based on “interaction”, it was determined that the content announced/transmitted by
journalists was “seen and liked” by a considerable number of people. Journalists generally shared content with a
neutral attitude. It was also found that journalists shared the most in the last week before the election.

Keywords: Journalism, Media Studies, Social Media Studies, Local Elections, X Platform, Twitter.

1. Giris

Sosyal medya, gazetecilik ve habercilik i¢in alternatif bir mecra olma 6zelligi tasimaktadir. Gerek
maddi gerekse ideolojik sebeplerden dolay: gazeteciler, sosyal medya ortam ve araglarini kullanarak
gazetecilik/habercilik yapmaktadir. Sosyal medya uygulamalarindan biri olan X Platformu, resmi
kurum ve kuruluslarin, siyasetcilerin ve devlet gorevlilerinin kullandig1 bir mecra olmasi sebepleriyle
habercilige en elverisli ortamlardan biri olmaktadir. Ciinkii gazeteciler, belirtilen kurum/kurulus ya da
resmi yetkililerin X paylasimlarini, haber/bilgi kaynagi olarak kullanabilmektedir. Resmi kurumlarin
yant sira X Platformu’nda milyonlarca kullanici da bulunmaktadir. X Platformu kullanicilar, birgok
toplumsal ve giindelik icerikleri hesaplarinda paylagsmaktadir. Bu paylasimlar da gazeteciler igin

haber ham maddesi olabilmektedir.

Sttcli & Bayrake:r (2014), Kiirkgii (2019) ve Lopez-Rabadan & Mellado (2019) gibi bir¢ok
aragtirmaciya gore, gazetecilik sektoril i¢in sosyal medyanin 6nemi her gegen giin artmaktadir.
Elbette bu tespit, geleneksel haber mecralarina sirt dénmek anlamina gelmemekte; gazetecilik ve
habercilik i¢cin sosyal medya ortam ve uygulamalarinin tasidig1 potansiyel noktalar: vurgulamaktadir.
X Platformu Haberciligi ile etkilesimli bir ortam insa edilmektedir (Chorley & Mottershead,
2020). Bu etkilesim siireci, gazeteci ve gazeteci arasinda; okur/takip¢i ve okur/takipgi arasinda
olabilecegi gibi gazeteci ve okur/takip¢i arasinda da gerceklesebilmektedir. Ayrica X Platformu’nda
haberlerin duyurusu yapilabilmekte (Paulussen & Harder, 2019), son dakika gelismeleri anlik olarak

sunulabilmekte ve haberlerin yayilma siireci de hizlandirilabilmektedir (Heravi & Harrower, 2016).

X Platformu Haberciliginde gazeteci pratikleri, “sosyal medyada gegirilen siire, ¢alisilan medya
ortami (ulusal-yerel, geleneksel-dijital) ve gazetecilerin kisisel sosyal medya kullanim1” faktorlerine
gore degisiklik gostermektedir. Gazetecilerin sosyal medyada gegirdikleri siire ve sosyal medya
paylasim sikliklarina gore bir siniflandirma yapildiginda “pragmatik ve coskulu” kategorileri 6n plana
¢ikmaktadir (Hedman & Djerf-Pierre, 2017). Calisilan medya ortamina gore, gazetecilerin geleneksel

habercilik mecralarina 6ncelik verme durumu (Lasorsa, Lewis & Holton, 2012; Schultz & Sheffer,
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2010) veya internet gazetelerine ve sosyal medyaya agirlik verme tutumu s6z konusu olabilmektedir
(Barnard, 2016). Ayrica ag baglantil kisiler olarak da degerlendirilen gazeteciler, kendi isimlerini
markalagtirma egilimi gosterecek sekilde bir gazetecilik pratigi de sergileyebilmektedir (Hanusch &
Bruns, 2017; Olausson, 2018; Baftiu & Dodds, 2023).

Literatiirde X Platformu’nun “haber yayilimu (Siit¢ii & Bayraktutan, 2014; Sogiit & Ongel, 2022),
haber-bilgi kaynag: olmasi (Paulussen & Harder, 2019) ve haber mecrasi olarak gortlmesi (Dag &
Budak, 2022)” boyutlar1 goriiniir kiinmaktadir. Ek olarak, X Platformu ve gazetecilik/habercilik
arasindaki iligkide X Platformu’nun “etkilesim giiciinii (Lopez-Rabadan & Mellado, 2019), alternatif
medya olma roliinii (Thomas, McDowell-Naylor & Cushion, 2024; Yildiz & Ozmen, 2023), geleneksel
medyayla birleserek sentez bir medya tiirii insa etmesini (Olausson, 2018) ve okur/kullanic1 merkezli
yapisint (Noguera-Vivo, 2013)” vurgulayan c¢aligmalar da bulunmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda
elde edilen bulgular, Tiirkiyede ulusal arenada galisan gazetecilerin X Platformunu kullanim
pratiklerini betimlemeye yonelik bir katki saglamaktadir. Bir diger ifadeyle gazetecilik/habercilik ve
X Platformu arasindaki iligkiyi “gazeteci pratikleri” ¢er¢evesinde konu edinen bu ¢alisma, “gazeteci
pratiklerine yonelik giincel bulgular sunmasi ve se¢cim doéneminde gazetecilerin yogunlastig
temalar: sistematik bir sekilde ortaya koymasi” agilarindan 6nem arz etmektedir. Gazetecilerin X
Platformundaki pratiklerini tanimlamay: amaglayan bu ¢aligma, {i¢ béliimden olugsmaktadir. Giris
bolimiiniin ardindan ¢aligmanin birinci béliimiinde “X Platformu Haberciligi ve Gazeteci Pratikleri”
bashigina yer verilmistir. Calismanin yontem bilgileri, ikinci boliimde; ¢alijmanmn bulgular: ise
tgiinctl boliimde belirtilmigtir. Caligma, arastirmanin bulgularina yonelik bir degerlendirmeyi ve

yakin gelecekteki arastirmalara yonelik onerileri i¢eren sonug bolimiiyle tamamlanmistir.

2. X Platformu Haberciligi ve Gazeteci Pratikleri

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte gazetecilik/habercilik sektorti, degisim
ve doniigim gecirmekte; geleneksel gazetecilik yerini internet gazeteciligine ve sosyal medya
haberciligine birakmaktadir (Kiirkgii, 2019, s.85). Sosyal medya, “dijital bir ortama sahip olmast,
modiilerligi ve otomasyona uygun olmasr” boyutlariyla “haber yayilimi, daha fazla okura ulagma ve
haber hakkinda yapilan yorumlari paylasma” agilarindan uygun bir gazetecilik ortami olusturmusgtur
(Sit¢ti & Bayrakei, 2014, s.40). Kamusal iletisimin 6nemli bir formu olarak distintildiigiinde,
sosyal medyanin haber tretim ve dagitim siireglerini “demokratik, katilimci, ¢ok sesli ve ozgiir
hale getirebilme” potansiyeli bulunmaktadir (Kiirkgii, 2019, s.85). Etkilesim giicii ile habercilik i¢in
onemli bir alan olan sosyal medyada (Lopez-Rabadan & Mellado, 2019, 5.6) kullanicilar, “gordiikleri,
begendikleri ya da begenmedikleri haberleri” kendi duvarlarinda ve (mikro) bloglarinda paylasarak
takipgilerini de bunlardan haberdar etmektedir (Siit¢ti & Bayrakgi, 2014, s.41). Bir diger ifadeyle
sosyal medya, etkilesim kolaylig1 sayesinde haberlerin tartistlmasi ve yayilmasi i¢cin 6nemli bir

arag haline gelmistir. Haber kuruluglarinin ve gazetecilerin paylagimlarini ve bu mikro-bloglarin
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yanitlarin1 ve yeniden paylasimlari, haber medyasi etrafinda zengin bir etkilesim ortaminin
olusmasini saglamaktadir (Chorley & Mottershead, 2020, s.193).

Haber tiretimi siirecinde en ¢ok bilinen sosyal paylasim aglarindan biri, X Platformudur (Siit¢ti &
Bayrakgi, 2014, s.41). X Platformu, sahiplik yapisindaki degisim sebebiyle Twitter'in yeni ad1 olarak
belirlenmistir. Bu noktada X Platformunun/Twitter’in kisa bir tarihsel ge¢misine bakildiginda, 2006
yilinda Jack Dorsey tarafindan kuruldugu; “tweet” ad1 verilen metinlerin ve fotograf ya da video
paylasimina olanak veren bir platform oldugu séylenebilir. Kullanicilar, Twitterda platformun izin
verdigi sinirl karakter sayisina gore icerik paylasabilmektedir ve diger kullanicilarin paylagimlarini
da yeniden alintilayabilmektedir (re-tweet). Ayrica, kullanicilar giindeme dair acilan “hashtag”lerle,
diisiincelerini belirtebilmekte ve/veya toplumsal agidan 6nemli gérdiigii konu ya da konular
giindeme tagiyabilmektedir (Pmarbag1 & Astam, 2020, ss.76-77). Diinya ticaretinde farkli alanlarda
yatirim sirketleri bulunan i insan1 Elon Musk, 2023 yilinda satin aldig1 Twitter'm ismini X olarak
degistirmistir. Eski adiyla Twitter giiniimiizdeki ad ile X Platformu, sosyal medya uygulamasi olarak

kullanicilara hizmet vermektedir.

Cevrimigi ve dijital igerige gegisin bir sonucu olarak X Platformu (Canter & Brookes, 2020, 5.72),
hibrit bir medya sistemi (Oschatz, Stier & Maier, 2021, s.1526; Hermida, 2013, s.10), gazetecilerin
ve medya kuruluslarinin olusturdugu bir haber toplulugu (Chorley & Mottershead, 2020, 5.193),
alternatif bir ¢evrimi¢i medya (Thomas, McDowell-Naylor & Cushion, 2024, 5.6839), biiyiik bir yerel
haber pazari (Russell, Hernandez & Sanchez, 2023, s.71), canli haber/bilgi raporlama alan1 (Canter,
2015, 5.888), halki bilgilendirmek a¢isindan degerli bir yayin platformu (Varol & Ulutiirk, 2020, 5.83)
ve kaliteli bir gazetecilik ortam1 (Degen, Olgeméller & Zabel, 2024) olarak degerlendirilmektedir.

Medya gruplari, X Platformu’nda icerik paylasarak haberlerinin “okunurlugunu, popiilerligini ve
gliciinl” artirmaya ¢aligmaktadir (Stitgti & Bayrakgi, 2014, s.41). X Platformu, bir haber yayinlama
ve duyurma alani olmakla birlikte ayn1 zamanda habercilik i¢cin 6nemli bir “bilgi kaynagr” rolii de
istlenmektedir (Paulussen & Harder, 2019, s.9). X Platformu, 6zellikle “son dakika haber olaylariyla
ilgili iceriklere aninda ulasabilme ve bu olaylarla ilgili haberlerin yayilmasina hizmet etme”
islevleriyle gazetecilik is akislarinda genis ¢apta benimsenmistir (Heravi & Harrower, 2016, s.1194).
Gazetecilerin sosyal sermayelerini gelistirmeleri, istihdam konusunda destekleyici bir alan olma
ozellikleriyle de X Platformu, gazetecilik agisindan gerekli bir alan gorilmektedir (Gelberi, 2021,
ss.143, 154).

X Platformu, habercilik faaliyetleri i¢in benzeri goriilmemis derecede “agik ve erisilebilir bir
alan” saglamaktadir. X Platformu, kullanicilar tarafindan gonderilen giincellemelerin kisinin
sosyal agindaki secilen arkadas gevreleri tarafindan goriiliip paylagilmasi yerine herkese a¢ik olan
bir ag yapisi tizerine kurulmustur. X paylasimlari, platforma kayith olmayan kisiler tarafindan
dahi goriilebilmektedir (Bruns, Highfield & Lind, 2012, s5.9-10). Bir hiper ag ortami olusturarak
zamandan ve mekéndan bagimsiz bir bigimde etkilesime olanak saglayan X Platformu’nda yeni ve

haber degeri tasiyan igerikler, “paylasan, begenen ve yorum yapan” okurlara servis edilmektedir
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(Deniz, 2019, s.97). Deniz'in belirttigi hiper ag ortamini Hermida, X Platformu Haberciliginin
esik bekgiligi sistemi/stireci agisindan degerlendirmektedir. Hermida'ya gore ag baglantili olup
hiperlink baglantilarinin kullanildigi X Platformu Haberciliginde esik bekgiligi sistemi/siireci,
geleneksel habercilikteki kurumsal (ekonomik ve/veya ideolojik) ¢ikarlara ek olarak sosyal medya
kullanicilarinin tavsiyelerinden de etkilenmektedir (Hermida, 2017, s.413). Bir diger ifadeyle
gazetecilik normlar1 ve rutinlerinden biri olarak esik bekgiligi s6z konusu oldugunda X Platformu
Haberciliginde kullanicilarin belirleyiciligi g6z ardi edilmemelidir (Groshek & Tandoc, 2016, s.1).

X Platformu ve habercilik arasindaki iligki, iki tema gercevede kategorize edilmektedir. Birinci
tema, mesajlasma platformu (platformun teknik boyutu) gercevesinde yapilan degerlendirmelerle
ilgilidir. Tkinci tema ise X Platformunun gazetecilikten dogal afetlere ve sosyal aktivizmden saglik
sorunlarina kadar bir¢ok alani nasil etkiledigini inceleyen ¢alismalar1 kapsamaktadir (Murthy, 2018,
5.67). Ikinci tema igerisindeki konular1 genisletmek miimkiindiir. Teknoloji, sanat, magazin ve kiiltiir
gibi alanlar1 iceren yumusak haber alanlarinin yani sira ekonomi, siyaset, i¢ ve dis politikay1 iceren
sert haber konular: da platformda yer alabilmektedir (Von Nordheim, Boczek & Koppers, 2018,
s.822; Kapidzic vd., 2022, s.1247; Gearhart, 2014, s.255).

Calismanin bu kismina kadar genel acidan irdelenen X Platformu ve X Platformu Haberciligi,
gazetecilik pratiklerinde de bazi degisimlerin belirtilmesini gerektirmektedir. Aslinda, habercilik
alanindaki degisimler, dogrudan veya dolayli olarak bu isin aktorleri/iireticileri olan gazetecileri
etkilemektedir. Gazeteciler, teknolojik gelismeler dogrultusunda olusan platformlar1 kullanma

becerisi kazanmak ve habercilik pratiklerini giincellemek durumunda kalmaktadir.

Medyanin dijitallesme yoniinde devam eden dontistimil, profesyonel gazeteciler ile profesyonel
olmayan gazeteciler arasindaki sinirlar1 giderek bulaniklastirmaktadir (Olausson, 2018, 5.2379). X
Platformunda profesyonel gazeteciler kadar mesleki a¢idan profesyonel olmayan katilimcilar da
haber tiretim siirecinde bulunabilmektedir. Bu boyutuyla X Platformu, gen¢ gazeteci adaylarina
acilan 6nemli bir mesleki kapi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Lasorsa, Lewis & Holton, 2012, s.31).
Ayrica, X Platformu'nda bagimsiz gazetecilerin yani sira yorumcular (kiiltiir, spor siyaset, ekonomi
yorumcular1) ve bireylerin tutum ve davranislarinin sekillenmesinde etkili olan kanaat onderleri/
kose yazarlari da bulunmaktadir (Bruns, Highfield & Lind, 2012, 5.9; Turan, 2021, 5.1435).

X Platformu Haberciligindeki gazetecileri tanimlamak zor olsa da platformdaki gazetecilik
pratikleri, genel gercevede ikiye ayrilmaktadir. X Platformu Haberciliginde gazeteci pratikleri,
“pragmatik ve coskulu kullanim” kategorileriyle degerlendirilmektedir. Pragmatik tutumu 6n planda
olan gazeteciler, diizenli olarak takip ettigi X Plaformu’nu ¢ogu zaman bilgi toplamak ve dijital ortamda
olup bitenleri 6grenmek icin kullanmaktadir. Pragmatik tutumdaki gazeteciler, X Platformunun
akigini takip etmek igin belirli bir zaman harcamakta ancak nadiren igerik paylagsmaktadir. Coskulu
tutumu ile 6n plana ¢ikan gazeteciler ise tamamen ¢evrimici bir hayat stirmekte ve stirekli X
Platformu’nda paylasim yapmaktadir. Bu yaklasima genellikle gen¢ gazeteciler arasinda ve 6zellikle

metropol bolgelerde dijital ve capraz medya platformlarinda ¢alisanlar arasinda rastlanilmaktadir.
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Coskulu tutumdaki gazetecilerin kullanimlar1 agik¢a bilgi ve gevresel tarama islevlerinin &tesine

gecmekte ve X Platformu’nu ¢ogunlukla “ag olusturma, kisisel marka olusturma ve is birligi” i¢in
kullanmaktadir (Hedman & Djerf-Pierre, 2017, 5.424; Olausson, 2017, 5.19).

X Platformu Haberciliginde 6n plana ¢ikan bir diger gazetecilik pratigi, gazetecilerin habercilik
yaptig1 ortamlarla ilgilidir. Ulusal gazetelerde, yayin aglarinda ve kablolu haber kanallarinda ¢aligan
profesyonel gazeteciler, genel olarak diger haber medyasindaki meslektaglarina gore sosyal medya
ve habercilik arasindaki dijitallesme siirecini daha diisiik seviyede kabul etmektedir (Lasorsa, Lewis
& Holton, 2012, s.31). Bu durum, geleneksel habercilik ile sosyal medya ortam ve uygulamalarinin
sentezine ragmen gazetecilerin cogunlukla geleneksel habercilige agirlik vermelerine ve X Platformu
Haberciliginin arka planda kalmasina neden olmaktadir (Schultz & Sheffer, 2010, ss.236-237). Lasorsa
ve arkadasglar1 ile Schultz ve Sheffer'n belirttigi noktalar, siire¢ igerisinde degismistir. Barnard’a
gore, X Platformu Haberciligi yayginlastikca gazeteciler, bu platformda gazetecilik yapilabilecegine
yonelik bir tutum gelistirmeye baslamistir. Bir diger ifadeyle gazeteciler, X Platformu’nda habercilik
yapilabilecegini normallestirmistir. Bu normallestirme, gazetecilik aktorlerinin hibritlesmis alan
konumlarindan teknolojik ve katilimci uygulamalara daha fazla yoneldigi ag baglantili bir habitusun
ortaya ¢ikisi seklinde yorumlanmaktadir (Barnard, 2016, 5.204; Hermida & Mellado, 2020, ss.16-18;
Phelan & Maeseele, 2023, 5.4304).

Noguera-Vivo'yagore X Platformu Haberciligiile “son kullanici gazeteciligi (end-user journalism)”
tesvik edilmektedir. Son kullanic1 gazeteciligi, kavramiyla profesyonel olmayanlarin daha fazla
katilim1 ve profesyoneller tarafindan daha fazla karar alinmasiyla kontrol ve is birligi arasindaki
geleneksel gazetecilik gerilimlerini gidermeye ¢alisan ortam ifade edilmektedir (Noguera-Vivo, 2013,
ss.110-111). X Platformu Haberciligi, vatandaslara yonelik bir hizmete ge¢is ¢agrisinda bulunan
“yeni gazetecilik” ¢ergevesinde de irdelenmektedir. Gazeteciler, bir hizmet gazeteciligi yapmakla
birlikte iiriin geleneklerine de bagl kalmaktadir. Gazeteci pratiklerinin hizmet boyutunun kaniti,
canli paylasilan haber olaylarini ve vatandaslarin seslerinin yeniden paylagilmasini/alintilanmasini
icermektedir. Uriin olarak gazetecilik ise énemli sayida gazetecinin kendi haber odas1 ierigine olan
baglantilarina ve X Platformu’nun sagladig1 ag baglantili izleyici kitlesine ragmen resmi kaynaklara
olan yogun bagimliliklar: tarafindan desteklenmektedir (Artwick, 2013, 5.212).

Ag baglantili olan gazeteciler, diger gazetecilerle ve algoritmik izleyicilerle daha iyi etkilesim
kurmak i¢in platformlarin olanaklarina gore “cevrimici kisilik yapilar1” inga etmektedir (Baftiu &
Dodds, 2023, 5.1295). Bu ¢evrimigi kisilik yapilari, sosyal medyanin “sohbet ve mizah ortami” ile
desteklenmektedir (Holton & Lewis, 2011, s.1). Iletisimsel 6zelliklerinden yararlanarak kendilerini
bilgi iiretme ve yayma konusunda aktif olarak giiclendiren gazetecilere gore (Hernandez-Fuentes &
Monnier, 2022, 5.933; Lasorsa, 2012, s.402) X Platformu’unda haber, yapis: degistirilebilir bir igerik
olarak degerlendirilmektedir (Molyneux & McGregor, 2022, 5.1577).

Gazeteciler, medya, teknoloji ve kiiltiriin cesitli kesisimlerine iliskin daha incelikli yaklagimlar

gelistirmek i¢in arasgtirmacilarla etkilesimde bulunmak da dahil olmak {izere “ag olusturma,
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hikéye fikirleri ve yaratici kaynak bulmak” i¢in X Platformu’nu kullanmaktadir (Braun, 2023, s.2).
Detaylandirmak gerekirse gazeteciler sosyal medyay1 son dakika haberleri ve igerigi i¢in izlemekte,
kaynak gorgii tanig1 bulmak ve haber degeri tasiyan olaylara iliskin cesitli bakis acilarini okurlara
aktarmak igin sosyal medyanin genis erisiminden faydalanmaktadir (Heravi & Harrower, 2016,
s.1195).

Belirtilenlere ek olarak gazetecilerin X Platformunu kendi tanitimlar: ve markalasma amaciyla
kullanmalar1 oldukga dikkat ¢ekmektedir. X Platformu, gazetecilerin ekonomik ve sosyal sermaye
olusturmasi agisindan onemli hale geldikce gazetecilik markalamas: da giderek daha fazla 6nem
kazanmaktadir (Hanusch & Bruns, 2017, s.26). X Platformu’unda kendi isimleri i¢in profesyonel
ve kisisel markalar olusturan gazeteciler (Olausson, 2018, 5.2379; Baftiu & Dodds, 2023, 5.1307),
gazetelerinin web siteleri i¢in de X Platformunu bir pazarlama ve aragtirma alani olarak
kullanmaktadir (Ahmad, 2010, s.145)

Uluslararas: literatiirde oldugu gibi ulusal literatiirde de “X Platformu ve habercilik iligkisi
ile X Platformu Haberciliginde gazeteci pratikleri”, farkli ¢alismalar icerisinde irdelenmektedir.
Tiirkiye 6zelinde gerceklestirilen bazi ¢alismalara bakildiginda, gazetecilerin X paylasimlarinin
ozellikle se¢im donemlerinde yogun ilgi gordigl (Taner & Dag, 2025, s.32) ve X Platformunun
hem haber mecras1 hem de “haber kaynag1” olarak 6nemsendigi vurgulanmaktadir (Dag & Budak,
2022, 5.380). X Platformunun gazetecilik alaninda kullanicilara ulagmak icin (6zellikle bagimsiz
ve yurttag gazeteciler icin) bagimsiz-etkili bir kullanim araci olma boyutu bulunmaktadir (Yildiz
& Ozmen, 2023, s.1). X Platformu, inovasyon gazeteciligi icin potansiyel bir uygulama/ortam
olmaktadir (Degirmencioglu, 2016, s.605) ve internet gazeteleri haberlerini daha fazla tiklatmak
icin X Platformu’nu siklikla kullanmaktadir (S6giit & Ongel, 2022, 5.212). Donemsel bazda (hakikat
Otesi donem cergevesinde) gerceklestirilen bir ¢aligmada ise sosyal medya uygulamalar1 arasinda
en ¢ok X Platformu araciligiyla haber yayilliminin gerceklestigi tespit edilmistir. X Platformunda
oOzellikle yalan haberler, gercek haberlere gore daha fazla dikkat c¢ektigi i¢in olduk¢a hizli bir
sekilde milyonlarca sosyal medya kullanicisina ulagmaktadir (Kog & Aydemir, 2024, s.50). Diger
yandan gazetecilerin kendilerini tanitmasi noktasinda katkist bulunan X Platformu, izlenme ve
etkilesim gibi kaygilar sebebiyle asparagas/sahte haberlerin yayginlasmasina zemin hazirlamaktadir
(Ozel & Alkan, 2023, $5.202-203). X Platformundaki asparagas/sahte haberlerin tespiti noktasina
makine 6grenimini konu edinerek makine 6grenimiyle X Platformundaki sahte haberlerin tespit
edildigini gosteren bir galisma da bulunmaktadir (Kayakus & Yigit A¢ikgoz, 2023, 5.1017). Ayrica, X
Platformu’nda tematik bir uzman gazetecilik alani olarak belirtilebilecek bilim haberciliginin yeterli
diizeyde olmadig1 saptanmistir (Can, 2023, s.71). Bilim haberciligi yeterli diizeyde yer bulmasa da
X Platformu, Covid-19 Salgini siirecinde saglikla ilgili haber paylasilan 6nemli bir mecra olmustur.
Saglik haberlerinin sunumunda magazinel bir tarzda aktarim 6n plana ¢tkmustir (Gemlik, Pektas
& Arslanoglu, 2021, s.15). Icerisinde X Platformunun da yer aldig1 sosyal medyada “yas, cinsiyet,
mecra tiirii” gibi degiskenlerin okurlarin habere giiven insa etme siirecindeki etkisi de farkli agilardan

irdelenmistir. Caliyma bulgularina gore, kadin ve erkegin sosyal medyaya giiven diizeylerinde
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yas gruplarma gore degisimler oldugu ve tiim yas gruplarinin yayinlanan mecraya bakilmaksizin
haberlere diisiik diizeyde giivendigi sonucuna ulasilmistir (Nazli, 2019, ss.1001-1003). Son olarak,
X Platformu’nu da kapsayan sosyal medyanin gazeteciligin geleneksel norm ve pratiklerine adapte
edildigi gortintir kilinmaktadir. Bu noktada sosyal medyanin haber iiretim ve dolasim pratiklerini
kokten doniistiirmedigi tersine, bu pratiklere eklemlenerek hem haberin toplanmas: hem de haberin
dolagima sokulmasi agisindan faaliyet alaninin segeneklerini artirdigr belirtilmektedir (Kiyan &
Torenli, 2018, ss.48-49).

3. Yontem

Gazetecilik ve X Platformu arasindaki iligkiyi “gazeteci pratikleri® cercevesinde irdeleyen bu
caligmada, sosyal medya igeriklerinin sistematik bir sekilde incelenmesini sagladig1 icin “igerik
¢oztimlemesi” yaklagimi kullanilmistir. Bu ¢aligmada, gazetecilerin X Platformu’ndaki pratiklerinin
tanimlanmasi (paylastiklar: igerik tiirlerinin sistematik bir bi¢imde incelenmesi ve bu igeriklerde
yer alan temalarin belirlenmesi) amaclandigindan icerik ¢oziimlemesi yaklagimi benimsenmistir.
Igerik ¢oziimlemesi, geleneksel ve dijital medya igeriklerinin (sistematik bir gekilde) nicel ve nitel
boyutlarinin tanimlanmasinda kullanilan bir yaklagimdir. Bernard Berelson'un iletisim alanindaki
caligmalariyla 6n plana ¢ikan bu yaklasim, haber medyasindaki konusmalarda, reklamlarda,
kampanyalarda ve sosyal medyadaki iceriklerin analiz edilmesinde kullanilmaktadir (Neuendorf
& Kumar, 2015). I¢erik ¢oziimlemesi yaklagimiyla ele alinan konularin hem istatistiksel boyutlar
ortaya konulabilmekte hem de bu istatistiksel bilgilerin nitel a¢idan yorumlanmasi s6z konusu
olabilmektedir (Prasad, 2018; Prior, 2014; Hall & Valentin, 2005). Bu ¢alisma kapsaminda, sosyal
medya uygulamalarindan biri olan X Platformu’na odaklanilmis ve gazetecilerin X paylagimlar,
(olugturulan kategoriler ve siniflandirmalar ¢ergevesinde) icerik ¢oztimlemesi yaklagimiyla analiz

edilmistir.

3.1. Arastirma Sorular1

Arastirma Sorusu (AS) 1: Sosyal medya uygulamalarindan biri olarak X Platformu’nda gazeteci

pratikleri nasil gerceklesmektedir?
o AS la: Gazetecilerin X Platformu’undaki paylagim tiirleri nelerdir?
o AS 1b: Gazetecilerin X Platformu’unda ele aldig1 temalar nelerdir?

Arastirma Sorusu 2: Gazetecilerin X Platformu’unda paylastig1 iceriklerin etkilesim siireci
(yorum, yeniden alintilama, begeni, gériintiileme, etiketleme ve bahsetme durumu) nasil ve hangi

diizeyde gerceklesmektedir?

Arastirma Sorusu 3: Gazetecilerin X Platformu’undaki paylasimlarinda destekleyici ve/veya

elestirel tutumlar ne diizeyde gerceklesmektedir?
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Arastirma Sorusu 4: Gazetecilerin X Platformu’undaki paylagimlarinda adi gecen siyasi partiler
hangileri olmustur?

3.2. Evren ve Orneklem

Bu ¢alismanin evreni, Tiirkiyedeki ulusal gazetecilik/habercilik ¢alisanlarindan olusmaktadir.
Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanligrnin 2023 yili Haziran ay1 verilerine gére “basin, yayin ve
gazetecilik” is alaninda 97 bin 720 kisi (haber treticileriyle birlikte, ambalaj, matbaa, baski, grafik,
tasarim ¢aliganlar1 da dahildir) ¢alismaktadir (Demokrasi i¢in Medya/Medya i¢cin Demokrasi
Projesi, 2023, 5.29). Belirtilen galisan sayisi igerisinde haber iireticilerinin sayisini tespit etmek zor
olmakla birlikte; Caligma ve Sosyal Giivenlik Bakanligrnin kayitlarinda yer almayan gazeteciler de
bulunmaktadir. Dolayisiyla bu noktada ¢alismanin evrenine (ulusal arenada ¢alisan tiim gazetecilere)
tamamiyla ulasmak miimkiin olmadigindan bazi gazetecilerle 6rneklem olusturma yoluna gidilmistir.
Basit tesadiifi 6rneklem tekniginin kullanildigi bu ¢alismada, aragtirmacinin rastgele belirledigi
yiiksek sayida takipgisi bulunan 12 gazetecinin paylasimlari analiz edilmistir. Elbette bu ¢alismanin
bulgularini ulusal arenada ¢alisan tiim gazetecilere genellemek dogru bir yaklasim olmayabilir. Bu
dogrultuda ¢alisma bulgulari, “6rnekleme dahil edilen 12 gazeteci i¢in gegerli olmakta ve ulusal
arenada calisan gazetecilerin X Platformu kullanimlarina yoénelik bir ipucu niteligi tasimaktadir.
Caligmanin 6rneklemine dahil edilen gazeteciler ve X profillerine y6nelik baz: bilgiler, Tablo 1 ile

sunulmustur.

Tablo 1. Gazeteciler ve X Platformu Profil Bilgileri

Gazeteci Isimleri X Profil Adresi Takipgi Sayist Takip Edilen Sayis1  Gonderi Sayist
Fatih Portakal fatihportakal 9.667.600 4 53.177
Ciineyt Ozdemir cuneytozdemir 7.539.755 1.552 46.838
Ahmet Hakan ahmethc 5.502.164 14.794 47.949
Ismail Saymaz ismailsaymaz 4.033.662 1.985 119.297
Nevsin Mengii nevsinmengu 2.962.617 1.420 34.928
Fatih Altayli fatihaltayli 2.837.414 16 13.378
Sirin Payzin siring 1.912.172 1.043 22.030
Ece Uner eceunerl12 929.544 792 9.696
Nihal Bengisu Karaca nibenka 618.621 1.731 18.769
Fulya Oztiirk fullyaozturk 599.750 1.339 3.136
Hande Firat handefrt 537.362 862 13.060
Abdulkadir Selvi abdulkdir_selvi 443787 2.055 9.025

Not: Tablo 1'de sunulan bilgiler, 04.05.2025 tarihinde olusturulmustur. Gazetecilere ait “takipgi, takip edilen ve gonderi”
sayilarinda zamana bagli olarak artis veya azalma s6z konusu olabilir.

3.3. Verilerin Elde Edilmesi ve Coziimlenme Siireci

Bu ¢aligmanin verileri, Tlirkiyede ulusal boyutta gazetecilik ve/veya habercilik yapan gazetecilerin

Tablo 1de belirtilen X Platformu profilleri incelenerek elde edilmistir. Gazetecilerin 1 Mart-31 Mart
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2024 tarihleri arasindaki X Platformundaki tim paylasimlari ¢alisma kapsaminda irdelenmistir.
Belirtilen tarih, 31 Mart 2024 tarihinde diizenlenen Tiirkiye Yerel Se¢imleri 6ncesindeki bir ay1 (se¢im
ginil dahil) kapsamaktadir. Gazetecilerin X paylagimlary, 1-15 Nisan 2024 tarihinde aragtirmaci
tarafindan hazirlanan kodlama cetveline (kategoriler ve siniflandirmalar dogrultusunda) gore
kategorize edilmis ve veriler Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) adli nicel veri analiz etme
programina aktarilmigtir. Caligmanin giivenirligini saglamak icin konuyla ilgili teorik ¢aligmalar goz
oniinde bulundurulmugtur ve icerik ¢éztimlemesi yaklagiminda ve iletisim bilim dalinda gorevli iki
uzmandan goriis alinmustir. Uzman gorisleri dogrultusunda bazi kategorilerin birbirini tam olarak
dislamamasi sebebiyle kodlama cetvelinde diizenlemeye gidilmistir. Kodlama cetveli, ilk olarak
200 X Platformu igerigi ile 6n teste tabi tutulmus ve sonrasinda analizlere baglanmistir. Caligmada
ele alman konularin genel agidan tanimlanmasi i¢in Frekans Analizi ve ¢aligma kapsamindaki
kategorilerin detaylandirilmast i¢in ise Capraz Tablo Analizi gergeklestirilmistir. Ayrica gazetecilerin
X paylagimlarindaki etkilesim unsurlarinin ortalama, standart sapma ve diizeylerini belirlemek i¢in
de Betimsel Istatistik yapilmistir.

3.4. Tanimlar

Bu ¢aligma kapsaminda verilerin elde edildigi sosyal medya uygulamasiyla ilgili ti¢ noktay1
belirtmekte fayda bulunmaktadir. Caliyma boyunca kullanilan ii¢ kavram ve bu kavramlarin ifade

ettigi/kapsadig1 agiklamalar su sekildedir:
o X Platformu: Sahiplik yapis1 degisen Twitter'in giiniimiizdeki ismi, X olarak yenilenmistir.

o X Platformu Haberciligi: Twitterda yasanan isim degisikligine paralel olarak bu ¢alismada
X Platformu Haberciligi ile Twitter Haberciligi ifade edilmektedir.

o X Paylasimlar:: X Paylasimlari, Twitterdaki “tweet ve retwet” gibi metinleri kapsamaktadr.

4. Bulgular ve Yorum

Calismanin uygulama kisminda elde edilen bulgular ve bulgulara ait arastirmaci yorumlari
bu baglik altinda belirtilmistir. Bu dogrultuda, gazetecilerin X paylasimlarinin “dagilimi, temalari,
tiirleri, zamansal periyodu ve etkilesim siireci” gibi boyutlara bulgular ve yorum baslig1 altinda yer
verilmistir. Ayrica, gazetecilerin X paylasimlarinda “sergiledigi tutum ile adin1 andiklar: siyasi parti

isimleri de” bu béliim igerisinde yer verilen diger boyutlar olmustur.

4.1. Gazetecilere Gore X Paylasimlarinin Dagilimi

Arastirmakapsamina dahil edilen gazetecilerin bir aylik siire ierisinde kendilerine ait hesaplardan
dolasima soktugu X paylasim sayisiyla ilgili genel tanimlayici istatistikler Tablo 2 ile sunulmustur.
Gazetecilerin X paylasimlarindaki oranlarin olas: gerekeelerine ve gazetecileri digerlerinden belirgin

bir sekilde ayiran X paylasimlarina da genel ¢er¢evede Tablo 2’nin yorumlar kisminda yer verilmistir.
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Tablo 2. Gazetecilerin X Paylasimi Sayilar1

Gazeteci Isimleri Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Ismail Saymaz 581 38,6 38,6 84,8
Ciineyt Ozdemir 158 10,5 10,5 22,7
Nevsin Mengii 153 10,2 10,2 32,8
Fatih Portakal 105 7,0 7,0 12,2
Ece Uner 101 6,7 6,7 46,2
Sirin Payzin 100 6,6 6,6 39,5
Fatih Altayli 78 52 52 52
Hande Firat 64 43 43 89,0
Fulya Oztiirk 56 3,7 3,7 92,8
Abdulkadir Selvi 52 3,5 35 96,2
Nihal Bengisu Karaca 50 33 33 100,0
Ahmet Hakan 7 5 5 96,7
Toplam 1505 100,0 100,0

Tablo 2’ye bakildiginda, %38,6 ile en ¢ok Ismail Saymaz’in X paylasimi yaptig1 goriilmektedir.
Bu noktada, Ismail Saymaz'in bir gazetede ve televizyon programinda diizenli olarak yer almasi
belirleyici bir faktdr olarak gosterilebilir. Ciinkii Ismail Saymaz, X paylagimlarimda gazetede yazdig
haberlere/kose yazilarina ve katildig televizyon programlarindaki degerlendirmelerine siklikla yer
vermektedir. Ayrica Ismail Saymaz, belirtilen bu iki faktore ek olarak calistigi gazetenin ve televizyon
kanalinin; takip ettigi kisilerin ve okurlarinin/izleyenlerinin kendisiyle ilgili paylasimlarini da
yeniden alintilamaktadir. Bu yeniden paylagim unsuru da Ismail Saymaz’in X paylagimi sayisinda
belirleyici bir unsur olarak belirtilebilir. Ismail Saymaz'in ardindan en fazla X paylagimi yapan
ikinci isim, %10,5’lik oraniyla Ciineyt Ozdemir olmustur. Ciineyt Ozdemir, kendisine ait YouTube
kanali (hafta ici her giin gerceklestirmektedir) yayinlarindan bazi kesitleri, X paylasimi olarak da
takipgilerine sunmaktadir. Ayrica Ciineyt Ozdemir, izledigi sinema ve yabanci dizi igeriklerine
yonelik degerlendirmelerini de X’te paylasmaktadir. Sinema ve yabanci dizi igeriklerine yonelik
degerlendirmeler, Ciineyt Ozdemir'in hem bir aylik siire igerisindeki X paylasimi sayisinin
arttirmakta hem de diger gazetecilerden farkli bir noktay1 X paylasimlarina tasidigini gostermektedir.
Calisma kapsaminda %10,2’lik oraniyla en fazla X paylagimi yapan tiincii isim olarak Nevsin
Mengii, geleneksel ve dijital alanda gerceklestirdigi yaymlara ek olarak giincel konulara yonelik
diistincelerini de X’te paylagsmaktadir. Nevsin Mengi'niin X paylagimlarinda ¢alismada yer alan diger
gazetecilerden farkli olarak “Kizilcik Serbeti” adli diziye yonelik degerlendirmeler de bulunmaktadir.
Fatih Portakal, %7’lik oraniyla, en fazla X paylasgimi yapan dordiincii gazeteci konumundadir.
Tablo 2de belirtilen gazeteciler arasinda en fazla X takip¢i sayisina sahip olan Fatih Portakal,
geleneksel televizyon kanalinda sundugu ana haber biilteninin ve YouTubeda kendisine ait kanalda
gergeklestirdigi yayinlari hatirlatacak duyurularini X Platformunda yapmaktadir. Ayrica Fatih
Portakal, takipgilerine tek sorudan olusan anketler yaparak, anket sonuglarini ana haber biilteninde
de degerlendirmektedir. Bu noktada, Fatih Portakal'n X paylasimlarinda diiz bir igerik formatindan

(yazi, ses ve goriintiilii igerikler) farkli olarak “kamuoyu arastirmalarina” da yer verdigini sdylemek
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miimkiindiir. {lk dért ismi, %6,7 ile Ece Uner, %6,6 ile Sirin Payzin, %5,2 ile de Fatih Altayl takip
etmektedir. Bu ii¢ isim de geleneksel ve dijital medyadaki yaymlarin duyurusunu X hesaplarindan
yapmaktadir. Ayrica, %4,3 ile Hande Firat, %3,7 ile Fulya Oztiirk, %3,5 ile Abdulkadir Selvi, %3,3 ile
Nihal Bengisu Karaca ve %0,5 ile de Ahmet Hakan, Tablo 2de yer alan diger gazeteciler olmustur.
Ahmet Hakan, Nihal Bengisu Karaca ve Abdulkadir Selvi gibi takipci sayisi fazla olan gazetecilerin
(Tablo 2'deki gazetecilere gore) X paylasim sayilarinin diisitk oldugu goze carpmaktadir.

4.2. Gazetecilerin X Paylasimlarinin Temalar1

Calismanin yapildigi zaman dilimine paralel olarak gazetecilerin X paylasimlarinda degindigi
temalar arasinda belirgin olarak “yerel se¢cim” 6n plana ¢ikmaktadir. Yerel secim temasina ek olarak
gazeteciler, X paylasimlarinda birgok farkli temaya deginmistir. Gazetecilerin X paylasimlarinda 6n

plana ¢ikan baglica temalar, Tablo 3 ile belirtilmistir.

Tablo 3. Gazetecilerin X Paylasimlarinda Temalar

Temalar Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplaml Yiizde
Yerel Se¢im 542 36,0 36,0 36,0
Geleneksel Medya 234 15,5 15,5 51,6
Adalet - Adli Olaylar 141 9,4 9,4 82,7
Ekonomi 74 49 49 60,3
Uluslararas: Gindem 71 47 47 67,6
Sosyal Medya 58 3,9 3,9 55,4
Kamuoyu Aragtirmalari 44 2,9 2,9 70,6
Giivenlik 41 2,7 2,7 73,3
Saglik 21 1,4 1,4 62,9
Ulagim 18 1,2 1,2 61,5
Bilim-Teknoloji 15 1,0 1,0 83,7
Diger 246 16,3 16,3 100,0
Toplam 1505 100,0 100,0

Toplumsal dinamikler arasinda siyaset belirleyici alanlardan biriyken siyaset alaninda ise
secimler olduk¢a 6nemli bir siireci ifade etmektedir. Ulusal ve/veya yerel secimler, bir toplumun
ve medyanin birincil dereceden giindemi olabilmektedir. Belirtilenler dogrultusunda bu ¢aliyma
ozelinde de gazetecilerin X paylasgimlarinda %36 ile en ¢ok Tiirkiye Yerel Secimlerini isledigi
goriilmektedir. Bu bulgu, toplum ve sosyal medyanin (X 6rneginde paylasim yapan gazeteciler
agisindan) giindeminde ortak bir tema olarak “yerel secimlerin® yer aldigini gostermektedir.
Diger yandan gazeteciler, X paylasimlarinda %15,5 ile “geleneksel medya” temasina yer vermistir.
Bu bulgunun baslica gerekeesi ise gazetecilerin geleneksel gazete haberlerini, katilacag: televizyon
programlarini ve televizyon programlarindaki degerlendirmelerini X Platformu’nda duyurmasidir/
paylagmasidir. Gazetecilerin X paylagimlarinda “adalet ve adli olaylar” da (%9,4) dikkat ¢ekici bir

diizeyde islenmistir. Gazetecilerin X paylasgimlarinda isledigi baglica adalet/adli igerikli temalar
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arasinda, “bir bankacinin spor camiasindaki kisilere yatirim vaadi sonrasinda gerceklesen adli
stire¢ ve bir yazarin can kaybinin oldugu bir trafik kazasina karigan oglunu énce Misir’a, Misirdan
Amerika Birlesik Devletlerine kagirmas1” gibi olaylar yer almaktadir. Ayrica “bir kiginin apartman
icerisinde karsilastig: bir kediyi oldiirmesi” de gazetecilerin X paylasgimlarinda karsilagilan adalet/
adli olaylar icerikli bir diger tema olmugtur. Siyaset gibi oncii toplumsal dinamiklerden biri olan
“ekonomi”, gazetecilerin X paylasimlarinin %4,9’unu olusturmaktadir. Ekonomi temas: igerisinde
ozellikle “emeklilerin zorlu yagam kogullari/maas zammi beklentileri ve gida fiyatlarindaki pahalilik
goriiniir” kilimmustir. Gazetecilerin X paylasimlarinda sadece Tiirkiye Cumhuriyeti sinirlarindaki
gelismeler degil ayn1 zamanda uluslararasi alandaki olgular ve/veya olaylar da yer bulmustur.
Gazetecilerin X paylagimlarinin %4,7’sini olusturan “uluslararasi giindem” temast igerisinde, “Israil’in
saldirilar1 sebebiyle Filistin-Gazzede yasanan zorluklar, bir terér 6rgiitiiniin Rusyanin bagkenti olan
Moskovada bir konser salonuna yaptigi saldiri, ingiltere Kraliyet Ailesinden Prenses Kate Middleton
ile ilgili komplo teorileri” bulunmaktadir. Ek olarak, “Amerika Birlesik Devletlerinde Baltimore
kentinde yer alan Francis Scott Key Kopriist'niin (bir kargo gemisinin ¢arpmasi sonucu) yikilmasi
ve Ukrayna - Rusya arasindaki savas” da uluslararas: giindem kategorisi icerisinde yer bulan diger
temalar olmustur. Gazetecilerin X paylasimlariyla ilgili temalarin yer aldig1 ve bu ¢aligmanin birinci
aragtirma sorusunun (AS 1b) yanitini kapsayan Tablo 3 bulgularinda dikkat ¢eken bir nokta da
“diger” kategorisi ile ilgili olmustur. Gazetecilerin X paylagimlarinin %16,3’tine denk diisen “diger”
kategorisi icerisinde, “18 Mart Canakkale Zaferi ve Sehitleri Anma Giinii, 8 Mart Diinya Kadinlar
Guni, kadm haklari, gevre duyarliligi, hayvan haklari, egitim, tarih, cografya ve spor” gibi alt
temalar tespit edilmistir. Ayrica, “yapay zek4, basin 6zgiirliigii, demokrasi, dogal afetler, film/dizi
degerlendirmeleri, evlilik-bosanma oranlar: ve bagsagligi/taziye dileme” gibi alt temalar da “diger”

kategorisi icerisinde bulunmaktadir.

4.3. Gazetecilerin X Paylagimlarinin Tiirleri

Calismada incelenen X paylasimu tiirleri, gazetecilik/habercilik ve sosyal medya arasindaki
iliskiye yonelik 6nemli bir noktay1 6n plana ¢ikarmaktadir. Bir diger ifadeyle Tablo 4 ile sayisal acidan
betimlenen X paylasim tiirleri, bu ¢aligma 6rneginde sosyal medyanin gazetecilik ve habercilik i¢in
“aktaric1” bir boyut tistlendigini gostermektedir.

Tablo 4. Gazetecilerin X Paylasimi Tiirleri

Paylasim Tiirii Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Yeniden Paylagilan qurigin Kisisel Yorumlarla Sunulmasi 677 45,0 45,0 100,0
Yeniden Paylagilan Icerik 474 31,5 31,5 55,0

X Platformu’na Ozgi’m kerik 354 23,5 23,5 23,5
Toplam 1505 100,0 100,0

Gazetecilerin, X hesaplarinda %45 ile en ¢ok “yeniden paylasim (retweet) yaptiklar: bir icerigi
kisisel yorumlarla destekleyerek” sundugu saptanmustir. Gazeteciler, ¢alistiklar medya kuruluslarinin

kendileriyle ilgili yaptig1 X paylagimlarini bir veya iki destekleyici ctimle ile paylasmistir. Ayrica
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gazeteciler, X paylasimlarinin %31,5’inde kendi kisisel ifadelerine yer vermeden sadece yeniden
paylasim (retweet) yapmustir. Gazetecilerin X paylagimlarinin sadece %23,5’i “X Platformu’na 6zgiin
iceriklerden” olusmaktadir. Gazetecilerin yaklasik olarak her dort paylasimindan sadece biri X
Platformu’na 6zgiidiir. Bu ¢alismadaki birinci aragtirma sorusunun (AS 1a) cevabr niteliginde olan
Tablo 3 bulgularina gore gazetecilerin geleneksel agidan televizyondaki ve gazetedeki iceriklerinin ve
dijital agidan ise YouTubedaki yayinlarinin daha fazla kisgiye ulagmasi i¢in X Platformu’nu “bir aktarim
ve/veya duyuru” araci olarak kullandig: séylenebilir. Bu noktada X Platformunun gazetecilik ve/veya
habercilik i¢in belirtilen aktarim ve duyuru araci olma boyutuna gazetecilerin takipgileriyle kurdugu
“etkilesim” ortamini da eklemek gerekmektedir. X Platformunda yapilan aktarimlar ve duyurularla
takipgilerin “yorum, yeniden paylasim, begeni” gibi sosyal medya tepkileri gormezden gelinmeyecek
kadar yiiksek seviyede gerceklesmektedir. Belirtilenler dogrultusunda X Platformunun “duyuru
ve aktarim” igleviyle geleneksel ve sosyal medyada gerceklestirilen gazeteciligi ve/veya haberciligi

destekleyebilecegi/besleyebilecegi goriiniir olmaktadir.

4.4. Gazetecilerin X Paylasimlarinin Zamansal Periyodu

Gazetecilerin X paylasimlarinin zamansal dilimi, dort hafta olacak sekilde kategorize edilmistir.
Birinci hafta, 1-8 Mart 2024 tarihlerini, ikinci hafta ise 9-15 Mart 2024 tarihlerini kapsamaktadir.
Diger yandan 16-22 Mart 2024 tarihleri aras1 tigiincii haftayr ve 23-31 Mart 2024 tarihleri aras:
ise dordiincti haftayr ifade etmektedir. Gazetecilerin 1-31 Mart 2024 tarihleri arasindaki X

paylasimlarinin zamansal dagilimi Tablo 5 ile belirtilmistir.

Tablo 5. Gazetecilerin X Paylagimlarinin Zamansal Dilimi

Paylasim Zamani Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplaml Yiizde
Dérdiincii Hafta 443 29,4 29,4 100,0
Birinci Hafta 395 26,2 26,2 26,2
fkinci Hafta 338 22,5 22,5 48,7
Ugiincii Hafta 329 21,9 21,9 70,6
Toplam 1505 100,0 100,0

Gazetecilerin 31 Mart 2024 tarihinde gerceklesen Tiirkiye Yerel Se¢imleri 6ncesinde %29,4 ile en
¢ok dordiincii hafta igerisinde paylasim yaptig1 goriilmektedir. Dérdiincii haftayi, %26,2 ile birinci
hafta, %22,5 ile ikinci hafta ve %21,9 ile de ti¢lincii hafta takip etmistir. Tablo 5 ile sunulan bulgular,
gazetecilerin X paylagimlarinda dogrusal bir artis veya azalma olmadig: seklinde yorumlanabilir.
Bir diger ifadeyle gazetecilerin X paylagimlari, birinci haftadan dordiincti haftaya dogru dogrusal
bir azalma ya da artig gostermemektedir. Ozellikle secim tarihine yaklagilan/se¢im tarihine girilen

dordiincii haftada gazetecilerin X paylasim sayisindaki artis dikkat cekmektedir.
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4.5. Gazetecilerin X Paylasimlarinda Etkilesim

Calisma kapsaminda gazetecilerin X paylasgimlarinin etkilesim boyutuna da odaklanilmistir.
Bu cergevede, gazetecilerin X paylasimlarinin “yorum, begeni, yeniden paylasma (retweet),
goriintillenme sayisy, etiket kullanma ve birinden bahsetme (mention)” gibi boyutlar irdelenmistir.
Ozellikle, begeni sayisinda oldukga yiiksek seviyelerde etkilesim alan gazetecilerin igerikleri genel
olarak yiizlerce kisi tarafindan yeniden alintilama yoluyla paylagilmaktadir. Ayrica gazetecilerin
paylasimlarina yonelik goriintillenme sayilar1 da dikkat cekici seviyelerdedir. Gazetecilerin X
paylagimlarinda etiket kullanma ve/veya bir kurum, kurulus ve kisiden bahsetme noktasinda
goniilsiiz olduklar1 saptanmustir. Gazeteciler, X paylagimlarinda genel olarak “etiket veya birinden
bahsetme” unsurlarini kullanmamuistir. Genel hatlar1 belirtilen etkilesim unsurlari, Tablo 6, Tablo
7, Tablo 8, Tablo 9 ve Tablo 10 ile sunulmus ve bu tablolarda dikkat ¢eken bulgular yorumlanmustir.
Belirtilen bes tablo, ayni zamanda bu ¢aligmanin ikinci arastirma sorusunun da cevabi niteligindedir.

Tablo 6. Gazetecilerin X Paylagimlarinda Yorum

Yorum Sayist Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
0-100 arasinda 1112 73,9 73,9 73,9
101-200 arasinda 158 10,5 10,5 84,4

501 ve tizerinde 122 8,1 8,1 100,0

201 - 300 arasinda 50 33 33 87,7
301-400 arasinda 31 2,1 2,1 89,8

401 - 500 arasinda 32 2,1 2,1 91,9
Toplam 1505 100,0 100,0

Gazetecilerin bir ayhik siire igerisindeki X paylasimlarina %73,9 ile en ¢ok 0-100 arasinda yorum
yapimustir. Bir diger ifadeyle yaklagik olarak her dort X paylasimimn tigiinde 0-100 arasinda yorum
bulunmaktadir. Tablo 6da sunulan bulgulara gore X paylasimlarmimn %10,5inde 101-200 arasy; %8,1’inde
ise 501 ve tizerinde yorum yapildig1 yapilmustir. Gazetecilerin paylagimlarina 6nemli bir etkilesim unsuru
olan yorumun bu ¢ahsma kapsaminda yiiksek seviyelerde gerceklesmedigi goriilmektedir. Milyonlarca
takipgisi olan gazetecilerin paylagimlarina 0-100 arasinda yorum yapilmasi bu durumun gerekgesi olarak
gosterilebilir.

Tablo 7. Gazetecilerin X Paylagimlarinda Yeniden Alint1

Alintilama Sayisi Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
0-100 arasinda 1037 68,9 68,9 68,9
101-200 arasinda 177 11,8 11,8 100,0

501 ve tizerinde 157 10,4 10,4 79,3

201 - 300 arasinda 50 33 33 82,7
301-400 arasinda 46 3,1 3,1 85,7

401 - 500 arasinda 38 2,5 2,5 88,2
Toplam 1505 100,0 100,0
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Tablo 6daki yorum unsuruna yo6nelik gerceklestirilen degerlendirmeler, Tablo 7deki yeniden
alinti unsuru igin de belirtilebilir. Oyle ki gazetecilerin X paylasimlari, %68,9 ile en cok 0-100 arasinda
yeniden alintilanmistir. Elde edilen bu bulgu, yorum kisminda oldugu gibi yeniden alintilamanin da
yiksek seviyelerde gerceklesmedigini gostermektedir. Gazetecilerin X paylasimlari, %11,8 ile 101-

200 arasinda yeniden alintilanmustir.

Tablo 8. Gazetecilerin X Paylagimlarinda Begeni

Begeni Sayist Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
0-100 arasinda 536 35,6 35,6 35,6

501 ve lizerinde 465 30,9 30,9 100,0
101-200 arasinda 221 14,7 14,7 50,3

201 - 300 arasinda 119 7,9 7,9 58,2

401 - 500 arasinda 87 5,8 58 69,1
301-400 arasinda 77 5,1 5,1 63,3
Toplam 1505 100,0 100,0

Tablo 8de belirtilen bulgulara gore, gazetecilerin X paylagimlarinin %35,6 ile en ¢ok 0-100
arasinda begeni aldig1 goriilmektedir. Yorum ve yeniden alintilamadan farkli olarak gazetecilerin
X paylasimlarinin %30,9’u bir diger ifadeyle her ii¢ yorumdan biri, 501 ve tizerinde begeni almustir.
Bu bulgu, “yorum, yeniden alint1 ve begeni” adli etkilesim unsurlar1 s6z konusu oldugunda, 31
Mart 2024 Tiirkiye Yerel Se¢imleri 6ncesindeki bir aylik gazeteci X paylagimlarinda en gok begeni

unsuruyla etkilesim ortami insa edildigini gostermektedir.

Tablo 9. Gazetecilerin X Paylagimlarinda Goriintilenme

Goriintiilenme Sayist Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplaml Yiizde
0-50 bin 458 30,4 30,4 30,4

200 bin 1 ve tizeri 393 26,1 26,1 100,0

50 bin 1 - 100 bin 381 25,3 25,3 55,7

100 bin 1 - 150 bin 219 14,6 14,6 70,3

150 bin 1 - 200 bin 54 3,6 3,6 73,9
Toplam 1505 100,0 100,0

Gazetecilerin X paylasimlarinda 6nemli gostergelerden biri de goriintiilenme sayilaridir.
Tablo 9da yer alan bulgulara gore, gazetecilerin X paylasimlar1 %30,4 ile en gok 0-50 bin arasinda
gortntiilenmistir. Diger yandan gazetecilerin X paylasimlarinin %26,1 ise 200 bin 1 ve iizerinde
goriintilenmistir. Ozellikle her dért paylasimdan birinin 200 binden fazla gériintillenmesi X

Platformu’nun genis kitlelere ulasma noktasindaki etkinligini gostermektedir.
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Tablo 10. Gazetecilerin X Paylasimlarinda Etiket Kullanimi ve Bahsetme Durumu

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplaml Yiizde
Etiket Kullanma Var 167 11,1 11,1 11,1
Yok 1338 88,9 88,9 100,0
Bahsetme Durumu Var 519 34,5 34,5 34,5
Yok 986 65,5 65,5 100,0
Toplam 1505 100,0 100,0

Tablo 10da yer verilen bulgulara gore, gazetecilerin X paylasimlarinda ¢ogunlukla bir etiket
kullanmadi81 (%88,9) goriilmektedir. Gazetecilerin X paylasimlarinin sadece %11,1’inde etiket/etiketler
kullanilmistir. X Platformu’nda, paylagim icerisinde eklenen etiket kelimelerle daha fazla kisiye (bu etiket
kelimeleri aratan kullanicilar, gazetecilerin paylagimlarini da gorebilir) ulagilabilmektedir. Gazetecilerin,
etiket kullanim pratigine sahip olmadigi; bunun yerine genel olarak etiket kullanmadan paylasim
yaptiklari saptanmustir. Tablo 10'da yer alan bir diger etkilesim unsuru da gazetecilerin paylasimlarinda
bagka birinden bahsetme veya bahsetmeme durumudur. Gazeteciler etiket kullaniminda oldugu gibi
paylagimlarinda birinden bahsetmeyi de ¢ogunlukla tercih etmemistir. Gazeteciler, X paylasimlarinin
%65,5’inde bir kisi, kurum ve/veya bir kurulugtan bahsetmemistir. Gazetecilerin X paylasimlarinin
%34,5’inde ise “bahsetmenin” gergeklestirdigi saptanmustir. Gazeteciler, bahsetme unsurunu etiket

unsurunu gore daha fazla oranlarda kullanilmugtir.

4.6. Gazetecilerin X Paylagimlarina Yonelik Diger Betimsel Bulgular

Gazetecilerin X paylagimlarindaki “tutumu ve adin1 andig: siyasi parti isimleri” bu baglik altinda
belirtilmigtir. Gazetecilerin X paylagimlarinda genel olarak “notr” bir tavir sergiledikleri, en gok
Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisi'ni andiklari tespit edilmistir.

Tablo 11. Gazetecilerin X Paylasimlarinda Tutum

Alg1 Yonii Say1 Yiizde Gegerli Yiizde  Toplamh Yiizde
Elestiri 483 32,1 32,1 54,0

Destek 330 21,9 21,9 21,9

Hem Elestiri ve Hem Destek Var 11 7 7 54,8

Elestiri ve Destek Yok (Notr) 681 45,2 45,2 100,0

Toplam 1505 100,0 100,0

Gazetecilerin X paylasimlarinda %45,2 ile en gok nétr bir tutum sergiledikleri goriilmektedir.
Gazeteciler, X paylasimlarinda %32,1 ile “elestirel” bir tutum sergilemis ve %21,9 ile de “destekleyici”
bir tutum gostermistir. Tablo 11de yer alan bulgular, Tablo 4deki bulgular1 desteklemektedir.
Gazetecilerin ozellikle “yeniden paylastig: icerikleri oldugu gibi ve/veya bazi kisisel ifadelerle
aktarirken keskin bir tutum belirtmemesi” nétr bir tutumu (ne destek verme ne de elestiri yapma) 6n
plana ¢ikarmistir. Bu bulguya ek olarak gazetecilerin her ii¢ paylasimdan birinde elestirel bir tutum
sergiledikleri de goriilmektedir. Bu ¢alismanin {i¢lincii aragtirma sorusunun cevabi niteliginde olan
Tablo 11de yer alan bulgulara gore, gazetecilerin hem elestiri hem de destegi birlikte sergiledikleri
tartismaci/miizakereci bir tutumu neredeyse hig kullanmadig: da tespit edilmistir.
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Tablo 12. Gazetecilerin X Paylasimlarinda Ad1 Gegen Siyasi Partiler

Siyasi Partiler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplaml Yiizde
Adalet ve Kalkinma Partisi 103 6,8 6,8 6,8
Cumbhuriyet Halk Partisi 93 6,2 6,2 13,0
Halklarin Esitlik ve Demokrasi Partisi 24 L6 L6 14,6
Yeniden Refah Partisi 24 1,6 1,6 16,2

IYI Parti 19 1,3 1,3 18,3
Milliyetci Hareket Partisi 12 )8 )8 17,0
Diger 78 5,2 5,2 23,5
Bulunmuyor 1152 76,5 76,5 100,0
Toplam 1505 100,0 100,0

Tablo 12de yer alan bulgulara gore, gazetecilerin X paylagimlarmin %76,5inde herhangi bir siyasi parti ad
gecmemektedir. Bu bulgunun temel gerekgesi ise, gazetecilerin “yerel secim” temal X paylagimlarinda dahi
parti isminden ziyade “aday isimleri” tizerinden destek ve/veya elestiri getirmesi olmustur. Bir diger ifadeyle
gazeteciler, siyasi parti isimlerinden daha gok biiyiiksehir belediye (6zellikle istanbul ve Ankara) baskan
adaylarinin isimlerini anarak paylasim yapmuslardir. Gazeteciler, %6,8 ile en ok Adalet ve Kalkinma Partisinin
adm X paylasimlarinda gecirmistir. Adalet ve Kalkinma Partisinin ardindan %6,2 ile Cumhuriyet Halk Partisi,
ad1 en fazla gecen ikinci parti olmustur. Ayrica, %5,2’lik oran1 bulunan “diger” kategorisi icerisinde “Saadet
Partisi, Zafer Partisi, Gelecek Partisi, Tiirkiye Isci Partisi ve Bagimsiz Tiirkiye Partisi” gibi isimler tespit edilmistir.
Belirtilen bulgular, bu ¢cahsmanin dordiincii aragtirma sorusunun cevab: olma niteligi de tagimaktadur.

4.7. Gazetecilere Gore X Paylasim Tiirleri

Gazetecilerin bir aylik siire icerisinde yaptig1 X paylasimu tiirlerinin oranlari, Tablo 13 ile belirtilmistir.
Yeniden paylasimi yapilan igerigin kisisel sunumu, gazetecilerin cogunda 6n plana ¢ikan ortak bir kategori
olmustur. Ayrica, X Platformu’na 6zgii igerik, en az karsilagilan paylasgim tiirii olarak saptanmustir.

Tablo 13. Gazetecilere Gore X Paylagim Tiirleri Capraz Tablo

Paylagim Tiirii Toplam

Gazeteci isimleri X Platformuwna  Yeniden Paylasilan igerik ~ Yeniden Paylasilan igerigin Kisisel

Ozgiin fcerik Yorumlarla Sunulmas

fsmail Saymaz 17,9% 64,4% 17,7% 100,0%
Ciineyt Ozdemir 12,7% 0,6% 86,7% 100,0%
Nevsin Mengii 17,6% 0,7% 81,7% 100,0%
Fatih Portakal 95,2% 1,9% 2,9% 100,0%
Ece Uner 24,8% 1,0% 74,3% 100,0%
1IN Fayzin ,U70 ,U7 ,U7 ,U7
irin Payzi 8,0% 0,0% 92,0% 100,0%
Fatih Altayl 6,4% 0,0% 93,6% 100,0%
Hande Firat 34,4% 31,3% 34,4% 100,0%
Fulya Oztiirk 57,1% 8,9% 33,9% 100,0%
Abdulkadir Selvi 11,5% 59,6% 28,8% 100,0%
Nihal Bengisu Karaca 10,0% 64,0% 26,0% 100,0%
Ahmet Hakan 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
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Tablo 4’te yer alan bulgular1 desteklemek ve detaylandirmak i¢in olusturulan Tablo 13 bulgularina
gore, Fatih Portakal (%95,2) ve Fulya Oztiirk (%57,1) X Platformu’nda genel olarak “6zgiin igerik”
paylagimlarinda bulunmugtur. Bir diger ifadeyle X paylagimlar: analiz edilen gazeteciler arasinda
sadece Fatih Portakal ve Fulya Oztiirk, platforma 6zgii igerik paylasimiyla 6n plana ¢ikmustir. Ismail
Saymaz (%64,4), Abdulkadir Selvi (%59,6), Nihal Bengisi Karaca (%64) ve Ahmet Hakan (%100) adl:
gazetecilerin X paylasimlarinin en ¢ok “yeniden paylasilan igerik” tiiriinde oldugu goriilmektedir.
Ahmet Hakanin X Platformundaki tiim paylasimlari “yeniden paylagilan icerik” tiiriindedir.
[smail Saymaz, Abdulkadir Selvi ve Nihal Bengisu Karacanin ise yaklagik olarak paylastigi her on
icerikten altis1 “yeniden paylasilan icerik” seklindedir. Ciineyt Ozdemir (%86,7), Nevsin Mengii
(%81,7), Ece Uner (%74,3), Sirin Payzin (%92) ve Fatih Altaylrnin (%93,6) X Platformunda en ¢ok
“yeniden paylagilan icerikleri (kendileriyle ilgili de olabilmektedir) kisisel yorumlarla sundugu”
tespit edilmistir. Tablo 13’te yer verilen bulgulara gore, Hande Firatn paylasimlarinda “6zgiin
icerik” ve “yeniden paylasilan icerikleri kisisel yorumlarla sunulmasi” tiirleri ayn1 oranda (%34,4)

kullanilmstir.

4.8. Gazetecilere Gore X Paylasimlarindaki Tutum Tiirleri

X paylagimlarindaki tutum tiirlerinin gazetecilere gore dagilimini gosteren bulgular, Tablo 14’te
sunulmugstur. Gazetecilerin X paylasimlarindaki tutum tiirlerinde ciddi bir farkliligin s6z konusu
olmadify; gazetecilerin X paylagimlarinda ¢ogunlukla benzer tutum sergiledikleri goriilmektedir.
Elbette belirtilen gazeteci tutum oranlarinin sadece X paylasimlarinda isledikleri konu igin gegerli

oldugu goz ardi edilmemelidir.

Tablo 14. Gazetecilere Gore X Paylagimlarinda Tutum Tiirleri Capraz Tablo

Tutum Tiirii
Gazeteci Isimleri Destekleyici Elestiri Hem Elestiri ve Hem Destek Var  Elestiri ve Destek Yok (N6tr) Toplam
Ismail Saymaz 11,9% 40,6% 0,0% 47,5% 100,0%
Ciineyt Ozdemir 20,9% 24,7% 3,8% 50,6% 100,0%
Nevsin Mengii 24,2% 30,7% 0,7% 44,4% 100,0%
Fatih Portakal 7,6% 17,1% 0,0% 75,2% 100,0%
Ece Uner 52,5% 29,7% 0,0% 17,8% 100,0%
Sirin Payzin 23,0% 41,0% 0,0% 36,0% 100,0%
Fatih Altayli 19,2% 39,7% 2,6% 38,5% 100,0%
Hande Firat 26,6% 3,1% 0,0% 70,3% 100,0%
Fulya Oztiirk 78,6% 0,0% 0,0% 21,4% 100,0%
Abdulkadir Selvi 28,8% 57,7% 0,0% 13,5% 100,0%
Nihal Bengisu Karaca 28,0% 12,0% 4,0% 56,0% 100,0%
Ahmet Hakan 28,6% 42,9% 0,0% 28,6% 100,0%

Ismail Saymaz (%47,5), Ciineyt Ozdemir (%50,6), Nevsin Mengii (%44,4) ve Fatih Portakal
(%75,2), X Platformunda en ¢ok “nétr” bir tutum sergilemislerdir. Belirtilen gazeteciler, “nétr” bir

tutumun ardindan X paylasimlarinda “elestirel” bir tutumla 6n plana ¢ikmustir. Bir diger ifadeyle
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Ismail Saymaz, Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengi, yaklagik olarak her iki paylasgimdan birinde; Fatih
Portakal ise her {i¢ paylagimin birinde nétr bir tutum sergileyerek ne destekleyici ne de elestirel bir
rol distlenmemistir. Bu bulguya ek olarak belirtilen gazetecilerin bir tutum sergileme durumu soz
konusu oldugunda ise en ¢ok “elestirel” bir tutumla 6n plana ¢iktiklar: gériilmistiir. Hande Firat
(%70,3) ve Nihal Bengisu Karaca (%56) da X Platformu’ndaki paylasimlarinda ¢ogunlukla “nétr” bir
tutum sergilemesine ragmen nétr bir tutumun ardindan 6n plana ¢ikan tutum tiiri ise “destekleyici”
olmustur. Fatih Altayli (%39,7), Sirin Payzin (%41), Abdulkadir Selvi (57,7) ve Ahmet Hakan (%42,9),
X Platformu’ndaki igeriklerini en gok “elestiri” tutumuyla ele almistir. Son olarak Ece Uner (%52,5)
ve Fulya Oztiirk’iin (%78,6) paylasimlarini en ¢ok “destekleyici” bir tutumla takipgilerine sundugu
gorilmustiir.

4.9. Gazetecilerin X Paylasimlarindaki Etkilesim Unsurlarinin Diizeyleri

Gazetecilerin X paylagimlarina yonelik etkilesim boyutlarmi iceren Tablo 6, Tablo 7, Tablo 8,
Tablo 9 ve Tablo 10 bulgulari, Tablo 15 ile farkli bir agidan desteklenmistir. Tablo 15’te gazetecilerin
X paylagimlarindaki etkilesim unsurlarmin minimum, maksimum, standart sapma ve ortalama

degerleri yer almaktadur.

Tablo 15. Etkilesim Unsurlarinin Diizeyleri

Etkilesim Unsurlar1 N Min. Max. Mean ss Diizey
X Paylagimlarina Yapilan Yorum 1505 1.00 6.00 1.72 1.50 Diisgiik
X Paylagimlarinda Yeniden Alinti 1505 1.00 6.00 1.95 1.71 Diisiik
X Paylagimlarinda Begeni 1505 1.00 6.00 3.23 2.14 Orta
X Paylagimlarinda Goriintiilenme 1505 1.00 5.00 2.69 1.56 Orta
X Paylagimlarinda Etiket Kullanimi 1505 1.00 2.00 1.88 0.31 Yiiksek
X Paylasimlarinda Bahsetme Durumu 1505 1.00 2.00 1.65 0.47 Orta

*Ss: standart sapma

Tablo 15teyeralanbulgularagore, gazetecilerin paylasimlarinayapilan “yorumsayisi, paylasimlarin
yeniden alintilanma sayisi ve paylasimlarin begeni sayis1” degiskenleri i¢in minimum ve maksimum
degerler 1-6 arasindadir. Dolayisiyla belirtilen tig etkilesim unsurunun ortalama puanlari, 1.00-2.66
aras1 diislik 2.67-4.32 aras1 orta ve 4.33-6.00 aras: yiiksek diizeye denk diismektedir. Bu dogrultuda,
gazetecilerin paylagimlarina yapilan yorum sayis: ortalamasi, 1.72 ile diisiik; paylagimlarin yeniden
alintilanma sayis1 ortalamasi 1.95 ile diisitk ve paylasimlarin begeni sayisi ortalamas: ise 3.23 ile
orta diizeyde tespit edilmistir. Diger yandan “paylasimlarin goriintiilenme sayisr” degiskeni icin
minimum ve maksimum degerler 1-5 arasinda oldugundan ortalama puanlar 1.00-2.33 arasi i¢in
diigiik 2.34-3.66 aras1 i¢in orta ve 3.67-5.00 aras1 i¢in ise yiiksek diizey tasidig1 anlamina gelmektedir.
Paylasim goriintillenme sayisi ortalamasinin 2.69 olmasi gazeteci paylasimlarinin goriintirliigiiniin
orta diizeyde oldugu seklinde degerlendirilebilir. “Paylagimlarda etiket kullanilma durumu ve

paylasimlarda bir kisi ya da kurumdan bahsetme durumu degiskenleri” i¢cin minimum ve maksimum
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degerler 1-2 arasinda olmasi nedeniyle ortalama puanlarin, 1.00-1.33 aras: diigiik 1.34-1.66 arasi
orta ve 1.67-2.00 aras1 yiiksek diizeye tekabiil etmektedir. Gazetecilerin paylagimlarindaki etiket
kullaniminin yiiksek diizeyde oldugu goriilmektedir (X:1.88). Gazeteci paylasimlarinda bir kisi ya da

kurumdan bahsetme durumunun ise (X: 1.65) orta diizeyde oldugu tespit edilmistir.

5. Sonug

Gazetecilik ve X Platformu arasindaki iliskiyi gazeteci pratikleri cercevesinde konu edinen bu
calismada, X Platformu 6zelinde dikkat gekici bulgular elde edilmistir. Oncelikle elde edilen bulgular
ile sosyal medyanin gazetecilik i¢in “fazla sayida kisiye erisme/ulagma” noktasinda destekleyici bir
role sahip oldugu saptanmustir. Gazetecilerin paylasimlarinda, “yeniden paylasilan icerigin Kisisel
ciimlelerle desteklenmesi (%45) ve yeniden paylasilan igerik (%31,5)” gibi iki temel kategori 6n plana
¢tkmustir. Bu iki paylagim kategorisinin toplami géz 6niine alindiginda (%76,5) gazetecilerin genel
olarak diger mecralarda tirettigi icerikleri takip¢ilerine duyurmak i¢in X Platformunu kullandig:
sonucuna ulagilmistir. Bir diger ifadeyle gazeteciler, geleneksel gazete, televizyon ve internet gazetesi
gibi araglarda yayinlanmasi igin tirettigi icerikleri, daha fazla kisiye ulagmasi adina X Platformu’nda
paylagsmaktadir. Belirtilen bulgulara dayanarak sosyal medyanin bu ¢aligma 6zelinde “tek bagina
bir habercilik alan1” olma boyutuna temkinli yaklasilmas: gerektigi 6n plana ¢ikmustir. Ciinkii
gazeteciler her bes igerikten sadece birinde X Platformu’na 6zgiin bir formatla bilgi/haber paylagimi
yapmustir. Bu temkinli yaklagim, sosyal medyanin gazetecilik/habercilik i¢in potansiyel tagiyan bir
alan oldugunu kabul etmeyi fakat sosyal medyanin “dogrudan ve tek basina bir habercilik alani

olabilecegi” seklindeki keskin kabulii ise stipheyle karsilamak anlamina gelmektedir.

Gazetecilerin X paylasgimlarinda en ¢ok “yerel secim” temas: iglenmistir. Yerel secim ile
birlikte “geleneksel medya, adalet-adli olaylar, ekonomi, uluslararas: giindem, sosyal medya ve
kamuoyu arastirmalar1” gibi temalar da gazetecilerin X paylasgimlarinda 6n plana ¢ikan diger
temalar olmustur. Gazeteciler, 31 Mart 2024 tarihli Tiirkiye Yerel Secimlerinde en ¢ok dordiincii
sonrasinda ise birinci haftada X paylagimi yapmiustir. Gazetecilerin X paylagimlarinda en ¢ok nétr
bir tutum (%45,2) 6n plana ¢iksa da ideolojik duruslar: fark etmeksizin gazetecilerin (elestiriden
ziyade) “destekledikleri” ierikleri/degerlendirmeleri paylastig1 goriilmistiir. Gazeteciler, genellikle
X Platformu’na 6zgli paylasimlarinda kendi dogrularina/degerlendirmelerine yer vermektedir ve
genellikle kendi dogrular1 ve degerlendirmelerine paralel olan icerikleri yeniden alintilamaktadur.
Ayrica gazetecilerin paylastiklar iceriklerde ¢ogunlukla siyasi parti ismi anmadig1 bunun yerine

paylasimlarinda “belediye baskanlarinin isimlerini” belirttikleri saptanmustir.

X Platformu’nda “yorum, begeni, yeniden alintilama, etiketleme ve birinden bahsetme” sekilleriyle
etkilesim olusturulmaktadir. Gazetecilerin takipcileriyle kurdugu etkilesim siirecinde ozellikle
“begeni” unsuru 6n plana ¢ikmistir. Bir diger ifadeyle X Platformu’nda gazetecilerin paylasimlarina
en yitksek diizeyde “begeni” unsuru ile tepki gosterilmistir. Gazetecilerin, “calistiklari kurum,

meslektaglar1 ve takip ettigi kisilerle” olan etkilesim siireci ise “etiketleme ve birinden bahsetme”
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unsurlariyla gergeklesmektedir. Gazeteciler, paylasimlarinda c¢aligtiklar1 kurumu, katildiklar:
televizyon programini etiketlemis ve/veya iceriklerine kaynak olan kisilerden bahsetmistir. Bu
noktada, gazetecilerin inga ettigi etkilesim siirecinde birinden bahsetme unsurunun etiketleme

unsurundan daha ¢ok kullanildigini belirtmekte fayda bulunmaktadir.

Bu ¢aligmanin sonuglar1 dogrultusunda bazi oneriler sunulmaktadir. Gelecek ¢alismalarda,
orneklem grubu yerel habercilik yapan gazetecilerden olusturulabilir ve yerel basin ¢alisanlarinin
pratiklerini betimleyebilmek i¢in X paylasimlari incelenebilir (1). Gelecek ¢alismalarda, gazetecilerin
ve/veya basin kuruluslarinin ideolojik duruglari temel alinarak ideoloji kaynakli degiskenin/
degiskenlerin gazetecilerin X paylagimlarini habercilik agisindan nasil etkiledigi tizerine gidilebilir
(2). Gelecek ¢alismalarda; X Platformu Haberciligi, 6zellikle YouTube Haberciligi ile kiyas edilebilir;

bu iki platform arasindaki iligkiler gazeteci pratikleri ¢ergevesinde irdelenebilir (3).
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Extended Abstract

JOURNALIST PRACTICES: X PLATFORM AS A NEWS
ANNOUNCEMENT CENTER

Firat ATA"

Social media is an important alternative media for journalism and reporting. Journalism and
reporting can be done through social media applications such as Facebook, Twitter/X Platform,
YouTube. The subject of this study is journalistic practices in the relationship between journalism
and Platform X. Therefore, in this study, it is aimed to define the journalism practices on Platform
X as an important and widely used social media application from different perspectives. In line with
what has been stated, first of all, “X Platform Journalism and Journalist Practices in X Platform

Journalism” should be explained.

Formerly known as Twitter, the X Platform, with its new name, is a platform that has gained
importance in terms of journalism as social media journalism has replaced traditional journalism.
The X Platform, which stands out with its micro-blogging structure, has brought new advantages
to journalism and reporting by using the digital network structure and interaction-based features
of social media. Platform X users can like and/or react to the content shared on this platform by

commenting. In addition to those mentioned, users can re-tweet Platform X posts.

X Platform does not only contribute to the field of journalism and reporting with its micro-
blogging structure or interaction elements. At the same time, Platform X is a new employment
area for journalists who have come to the point of leaving their profession due to economic or
ideological reasons in traditional media. In other words, journalists who work for low wages in
traditional newspapers, televisions, radios and magazines or who cannot report as they wish due to
the ideological interests of the media structure can practice their profession by using Platform X. At
this point, all journalists need to do is open an account on Platform X. After activating their X profile,

journalists can share news/newsworthy content with people who follow and/or do not follow them.
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Of course, this point should not be perceived as only journalists who cannot be accommodated in
traditional media reporting on Platform X. Because there are also journalists who use traditional

journalism environments and report on Platform X.

X Journalism has introduced a journalistic practice that is different from traditional journalism
environments. Journalists’ use of Platform X takes place in two ways. Some journalists use Platform
X to get the information they need only at regular intervals. Journalists in this group use the platform
with a pragmatist attitude. Some journalists, on the other hand, use Platform X on a regular basis.
Journalists in this group not only announce the newspaper news they write or the television programs
they participate in on this platform, but also share their evaluations on daily issues through this

platform.

Journalists are less exposed to the gatekeeping system in traditional journalistic environments on
Platform X. In other words, journalists can report more freely on Platform X. Despite this advantage,
social media users may be decisive in the gatekeeping system in X Platform Journalism. After a while,
journalists can prioritize topics that are followed, show more interest and/or receive more interaction
in their news. Another journalistic practice in X Platform Journalism has to do with journalists
“tending to brand their own names” At this point, both journalists who work as journalists in
traditional and social media and journalists who only work as journalists on Platform X develop an
attitude at the point of branding their own names. Name-based branding, which is tried to be built

in this process, can prevent journalism.

Content analysis approach was used to obtain the findings of this study. The universe of this study
consists of national journalism/journalism employees in Tiirkiye. Since it is not possible to reach all
journalists working in the national arena, which is the universe of the study, it was decided to take
samples with journalists who are thought to have the potential to reflect the universe. In this study, in
which simple random sampling technique was used, the posts of 12 journalists with a high number
of followers randomly determined by the researcher were analyzed. Of course, it may not be the right
approach to generalize the findings of this study to all journalists working in the national arena. In
this direction, the findings of the study are valid for the 12 journalists included in the sample and are

a clue for the use of Platform X by journalists working in the national arena.

All posts of journalists on Platform X between March 1 and March 31, 2024 were examined
within the scope of the study. The specified date covers one month (including election day) before
the Tiirkiye Local Elections held on 31 March 2024. The X posts of the journalists were categorized
by the researcher on April 1-15, 2024, and the data were transferred to the quantitative data analysis
program. Frequency Analysis was performed to define the topics covered in the study from a general
point of view and Cross-Table Analysis was performed to elaborate the categories within the scope of
the study. In addition, Descriptive Statistics was used to determine the levels of interaction elements

in the X posts of journalists.
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The most important finding obtained within the scope of the study was the use of Platform X as a
“news announcement/transmission center”. According to this finding, it can be said that social media
feeds journalism at the point of reaching more people. As a matter of fact, in the findings of this study
based on “interaction’, it was determined that the content announced / conveyed by journalists was
“seen and liked” by quite a lot of people. In the study, it was determined that there was a similarity
in the agendas of the political field and national press employees. Within the scope of the study;, it
was determined that journalists mostly discussed “local elections” in their posts. In general, it was
determined that journalists who shared content with a neutral attitude shared the most in the last

week before the election.
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