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oz

Teknolojinin ilerlemesi ile seyahat planlama ve rezervasyon streclerinin kolaylagmasi, sosyal medyanin seyahat trendlerini
etkilemesi, bireylerin seyahat deneyim paylasimlarinin artmast, strdirtlebilir turizm ve ¢evre dostu seyahat trendlerinin yiikselisi ve
pandemi bireylerin seyahat anlayisinda ve tercihlerinde degisikliklere sebep olmustur. Turizm destinasyonunun belirlenmesinde
gorsel algi oldukga etkilidir; ¢inkii bireyler genellikle seyahat tercihlerini o destinasyonun fotograflari, videolart ve diger gorsel
materyalleri Gzerinden yaparlar. Manzaralar, tarihi yapilar, dogal gtzellikler destinasyona ilgi duyulmasinda buyiik rol oynar. Bu
arastirmanin amact, geziye ¢tkacak turistlerin, farkli veya benzer destinasyonlar arasinda bir degerlendirme yaparken onlara sunulan
degisik kombinasyonlardaki gorseller arasindaki tercihlerini tespit etmek ve sunulan gorselin kararlarina etkisini belirlemektir.
Kiutahya ili 6zelinde hazirlanan yapilandirdmis sorular, nicel arastirma tekniklerinden anket yéntemine uygun olarak, web 2,0
araglart vasitast ile dijital ortama aktarilmig, katilimcilarin cevaplamalart saglanmustir. Aragtirma sonuglarina gore fotografik
gorseller pek ¢ok agidan destinasyonlarin belirlenmesi, secilmesi ve kiymetlendirilmesi bakimindan ilk sirada yer alirken, bunu en
yakindan illiistratif gérsellerin takip ettigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon, Gorsel Algt, Turizm.

The Effect of Visual Perception on Individuals' Determination of
Tourism Destination: Kiitahya Example

ABSTRACT

The ease of travel planning and booking processes with the advancement of technology, the influence of social media on
travel trends, the increase in individuals' sharing of travel experiences, the rise of sustainable tourism and environmentally friendly
travel trends, and the pandemic have led to changes in individuals' travel understanding and preferences. Visual perception is very
effective in determining the tourism destination; because individuals usually make their travel preferences based on the photos,
videos and other visual materials of that destination. Landscapes, historical buildings, natural beauties play a major role in
attracting interest to the destination. The aim of this study is to determine the preferences of tourists who will go on a trip among
different or similar destinations and to determine the effect of the visuals presented on their decisions. Structured questions
prepared specifically for Kiitahya province were digitized through web 2.0 tools in accordance with the survey method, one of the
quantitative research techniques, and the participants were asked to answer them. According to the results of the research,
photographic visuals ranked first in terms of determining, selecting and valuing destinations in many respects, followed closely by
illustrative visuals.
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1. Giris

Sanayi devrimlerinin giiniimiizde geldigi nokta olan endistri 4.0 ile Gretim artmus, artan dretimi de
talepler karsilamus, bunun yani sira sosyal yasantilarda da degisimler olmustur. Taleplerin karsilanmast géz
6niinde bulunduruldugunda toplum ve bireylerin ekonomik durumlarinin istediklerini alabilecekleri
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seviyede oldugu ya da alim 6nceliklerinin degistigi ifade edilebilir. Giinimiizde bireyler daha ¢ok seyahat
eder duruma gelmistir.
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Gérsel 1. Kiiltiir ve Turizm Bakanhgt Sinir Istatistikleri Aylik Biilteni-Haziran 2023
(Kaynak: https://yigm ktb.gov.tr/TR-338403/2023 html Erisim Tarihi 10.08.2023)

Kaltir ve Turizm Bakanligr (2023) verilerine bakildiginda 2021 yilinda tlkemize gelen toplam ziyaretci
sayist 30 038 961 kisi iken bu rakam 2023 yili ilk alt1 ayinda 22 945 402 kisi sayisina ulasmustir. Yine ayni
bakanligin yayimladigt 2000-2023 yillar1 arasindaki yillara gére turizm acentesi rakamlart (Gorsel 2)
incelendiginde, 2000 yilinda 4077 (d6rt bin yetmis yedi) olan acente sayistun 2023 yilina gelindiginde
%384,54’lik bir artis gostererek 15678 (on bes bin altt yiz yetmis sekiz) rakamina ulasmis oldugu

gorillmektedir.

Yillara Gére Seyahat Acentas: Sayilari

p—

Gorsel 2. Kiiltir ve Turizm Bakanhgt Yillara Gore Seyahat Acenteleri: 2000-2023 Yillart
(Kaynak: https://yigm.ktb.gov.tr/ tr-243988 /yillara-gore-seyahat-acentasi-sayilari.html Erisim Tarihi 10.08.2023)

Kiltiir ve Turizm Bakanlig'nin bu verilerine gére gelen turist sayist ile turistlere hizmet eden acente
sayisinda da yukari yonde bir artig oldugu gérilmektedir. Gorsel 2°deki grafikten de anlasildigi tizere olugan
talebi karsilamak admna acente sayisi her gecen yil istikrarlt bir sekilde artmustir. Arz talep dengesi gbz
ontine alindiginda bireylerin seyahat oraninin da arttgint séylemek dogru olacaktir.
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Gorsel 3. Ispanya-Endiiliis Sehrinin Misliimanlar I¢in Hazirlanmis Destinasyon Calismast.
(Kaynak: https://www.spain.info/export/sites/segtur/.content/ Folletos/ folletos/andalusia-muslim-travelers.pdf Etigim Tarihi
10.08.2023)

Bu seyahatler gerceklestirilirken kimi zaman bireysel, kimi zaman grupla hareket etmek, kimi zamansa
bir seyahat acentesi tercih edilebilmektedir. Bireylerin seyahat acentelerine olan talepler dogrultusunda
sayilart yirmi yillik bir siirecte yaklasik olarak ¢ katina c¢itkan acenteler bireylere seyahatleri siiresince
konforlu ve yapilandirilmis gezi alternatifleri sunmaktadir. Hem Tirkiye'de hem de diinyada gelisen turizm
ve seyahat sektdrleri, bireylerin degisen beklentilerine ve her gecen giin artan farkli deneyim arayislarina
yanit vermektedir. Gorsel 3 ve 4’te gorildigi gibi yeni yerler, kiilttrler kesfetmeye, inanglart tanimaya
yonelik tekniklerle destinasyonlar belirlenmektedir.

n & 4.

Gérsel 4. Tiirkiye-Bilecik Sehri I¢in Olusturulan Bir Destinasyon Calismasina Ornek.
(Kaynak: https:/ /www.kalkinmakutuphanesi.gov.tr/assets/upload/dosyalar/bilecik-turizm-profesyonelleri-
katalogu_1568990044.pdf Erisim Tarihi 10.08.2023)

Destinasyon, turizm alaninda gezilebilecek, gidilebilecek yerleri belirlemek icin kullanilan bir sézciiktiir.
Dilimize Fransizcadan gegen kavram c¢ogunlukla varilacak olan yer, gidilecek olan hedef anlaminda
kullantlmaktadir (TDK, 2023). Genis anlamda, insanlarin bilincinde bir marka, imaj olusturmus festival,
tarihi mekan, karnaval, dogal, kilttirel yapi, yapay mekanlarin belirlenmesi ve belitli ulasim aglari ile
ulagimin saglanip ziyaret edilmesi olarak ifade edilebilir. Zamani daha verimli kullanmak admna bu gezi
yetleri bir planlama yapilabilir.

Ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan biiyiik bir pazar payma sahip turizm sektorii hizmet sektoriindeki
yerini korumak ve pazar payinu her gecen giin artirmak icin yeni ve farkli destinasyonlar belirlemekte ve
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bunlar tanitmaktadir. Olusturulan destinasyon pazarlamast faaliyetleri ile bir bolge, sehir veya iilkenin
turistik cazibesini ve potansiyelini tanitmaya ve bu yerlere daha cok turist cekmeye ve pazart genisletmeye
calisimaktadir.  Bu durum her gecen giin hedef kitleye yonelik tasarlanan yeni destinasyonlart ve
tanitimlarint karsimiza ctkarmaktadir. Bu tanitimlar bir sinema filminde, bir dizide yer alabilirken, bir
festival ya da reklam filmi gibi farkli iceriklerle de sunulabilmektedir. Gintimuzde ileri diizeyde yayginlasan
iletisim teknolojileri destinasyonlarin tanitiminda da fazlaca kullanilmaktadir. Bu tanitimlarda kullanilan
gorsel iletisim unsurlart hareketli gériintd, illistrasyon, fotograf vb. ile bireylerin gorsel algilarina hitap
edebilmektedir. Go6ziin gordiigi her yer ve her seyde gorsel algt vardir. Sektdr temsilcileri de bunu en iyi
sekilde kullanmak istemektedir.

1.1. Gorsel Algt

Zihinsel bir eylem olan algi, bilingli bir farkina varmadir. Dikkat yoneltilerek duyular vasitastyla dikkatin
yoneltildigi seyin bilincine varmak olarak da aciklanabilir (Akarsu, 1998, s. 20); (Artkan, 2008, s. 22).
Bireyin yasantisinin her aninda yer alan ve genellikle gorsel iletisim unsuruyla verilip bir mesaj kaygist
tagtyan reklamlar, sosyal medya icerikleri, tiriin ambalajlari, tabelalar, logolar, magazin kapaklari, kitap
kapaklari, film afigleri ve sanat esetleri gibi gorseller, bireyin gérme duyusu ile algilanir ve diger duyu
organlar vasitast ile yorumlanir. Bu mesajlarin algilanip yorumlamasi gérsel algr olarak ifade edilebilir. Aral,
(2021, s. 43)’in da belirttigi gibi gbrsel algl, g6z vasitastyla cevreden alinan gorsel bilgilerin beyinde
anlamlandirilarak diger bir deyisle yorumlanarak anlaml bir hale getirip eyleme cevrilmesi olarak
tanimlanabilir. Gérme organt olan gbzde bulunan 1s13a duyarli alict tabaka, g6z bebegi, nesneden gelen 1stk
alimint uyumlu bir halde ayarlamaktadir. Alinan bu sinlar retinadaki sinitler araciligt ile beyne génderilir.
Beyne gelen veriler bitlestirilerek gorsel algllama olusur. G6z sadece goriir yorumlanmasi ise beyinde
gerceklesir. Beyin bu yorumlamayi bir takim bilissel farkindalik, yasantisal deneyim gibi etmenlerle yapar.
Bu nedenle insanlar, gbrsel iletisim unsurlarint kullanarak destinasyonlarint etkili bir sekilde tanitarak,
potansiyel ziyaretcilere giiclii ve ¢ekici mesajlar iletmeyi hedeflerler.

Bireyin gorsel bakis acisina giren imgeler, 21. yiizyilda hizla Gretilip yayilan dijital veya analog formda
teknolojiler sayesinde siirekli degismekte ve her an yenisiyle karsilagmak miimkin olmaktadir. Bu hizli
degisim, okuma ve anlamlandirmalart zorlastirmaktadir. Zihin, bu anlamlandirma siirecini saglamak icin
karmagik bir yapiya sahiptir ve kendinde olmayan bir seye anlam ve sekil verme konusunda zorlanabilir. Bu
bakis acisiyla, i¢ diinyamizin var olan seylere anlam yitkleme kapasitesi disinda, dis diinyadaki uyaricilarin
da 6nemi biyik olmaktadir. Gelisen iletisim teknolojileri ile aktarilmak istenilen mesaji en kisa ve en
anlamli halde hedef kitleye ulastirma ¢abast iletisim alanlarint farkli arayislara itmistir. Bu arayisla beraber
bireyin yasantisal deneyimi ile bilissel deneyim ve gelisiminde de olduk¢a 6nemli yeri olan gbrsel algt op-art
gibi cesitli sanat akimlari, illistrasyon gibi grafik tasarim uygulamalari, fotograf sanatt gibi farkl
disiplinlerin, kolaj gibi uygulamalarin ortaya ¢ikmasi ve birlesmesiyle de daha bir etkin hal almistur.

1.2. Fotograf

Fotograf; yasamin hizint sabitleyen, algilar1 gbrsel hale getiren, kullanici zihninde imaj olusturmasina
yardimet olan bir iletisim aracidir. MEGEP’in (2008, s. 9) belirttigi tizere bir iletisim aract olarak fotograf;
bir iletiyi yaymak, desteklemek, daha actk anlasilir kidmak, dikkat ve ilgi cekici hale getirmek gibi bir¢ok
alanlarda kullanilir. Tbni’l-Heysem’in bilimsel olarak agtklay1p icat ettigi karanlik oda; fotograf makinesinin
en ilkel hali (Kaplan, 2023) ile baglayan bir seriivendir. Magara duvatlarina ¢izim tuvale evrilmis, tuval
fotograf makinesinin filmine déniismiis ve bugiin dijital bir iletisim aract olarak yasantimizin her alaninda
yer almistir.

Yasanilan ¢evreden alinan bir goriintii olan fotograf; 6zellikle analog sistemden dijital sisteme gegisle
birlikte bilim alanlari, endiistri ve sanayi sektori, hizmet ve iletisim alanlart gibi hayatin her alaninda farkl
amaglar icin kullanilmaktadir. Fotograf, gorsel algida da 6nemli iletisim araclarindan biri olarak kabul edilir
ve bireylerin algilarint etkileyerek merak, begeni, ilgi uyandirabilir. Bu 6zellikleri sebebiyle destinasyonlarin
tanitiminda, brostir, afis, web sitesi, kartpostal, tanitim trtinleri gibi pek ¢ok yerde tercih edilerek, seyahat
edilecek turizm destinasyonlarinin ¢ekiciligini artirabilir ve insanlari o destinasyonlari ziyaret etmeye tesvik
edebilir.
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Fotograf; gercegi oldugu gibi yansitmasi nedeniyle bireylerde biyiik bir inandiriciiga sahiptir. Bu
nedenle fotografik goriintiiye bireyler sorgulamadan inanir ve giivenirler. Inanirligt ve giivenirligi cok giiclia
olan fotograf iletisimde verilen mesajin etkili, gliclii gercek ve hafizada kalict olmasi ile genis kitlelere
ulagabilmektedir (Dalmis, 2004, s. 14). Bir iletisim araci olarak reklam fotografi farkli sektorlerde en sik
karsilasilan fotograf alant durumundadir (Kafali, 2003, s. 292). Gergekligin dogrudan temsili oldugundan
yer, olay, insan, vb. yansimasi olan fotografin inandiriciligt ve ikna gict yiksektir (Donaire, J. A,
Camprubi, R.,, & Gali, N;, 2014). Fotograf; herhangi bir yorumlamaya veya degisime ugramadan
kelimelerden arinmus halde kullanilan estetik bir zenginliktir. Gorsellik denilince akla ilk gelen fotograf,
iletisimin artan yogunlugunda 6nemli bir rol oynamakta gorsel iletisimde siklikla kullanilmaktadir
(Ballenger, 2014, s. 27). Bireyin gbziinden sonra en inandift sey olmast nedeniyle de gérsel iletisimde en
fazla tercih edilen iletisim aracidir. Hatta metinlere kanit, ispat amaciyla da kullanilir (Kasim, 2008, s. 430).
Bodur’un da belirttigi gibi cogunlukla gazete, dergi ve diger mecmualarda mangetlerin, basliklarin yaninda
kendine buytikce bir ebatta yer edinen fotograf, bir bakima haberin veya metindeki olayin inandiriciligini
arttirmaktadir, hatta basinda metni hazirlanan haberler icin bu haberin fotograflart nerede diye sorulur
(Bodur, 2014, s. 124-125).

Salt gézle gorilen haliyle belge niteligi tastyan fotograf nesnel olup, 6znel yargt ve yorumlardan uzaktir.
Grafik tasarimda ise fotograf; 6znel bir yorumlamayla iletilmek istenilen mesaji yansitan bir gériintii haline
getirilir. Bu nedenle bir tasarim ¢éziimiinde énceden ¢ekilmis gérintliyli uydurmaya ¢alismak yerine iletiyi
yansitabilecek yeni bir fotograf cekilmesi yerinde bir ¢6ziim olarak gorilir. Ciinkii 6nceden ¢ekilen bir
fotograf bagka bir ama¢ ve ¢6ziim icin kullanimak istenildiginde asil tasarim icin sorunun, ¢6zimin ve
iletinin bir parcast olma durumundan uzak kalabilir (Turgut, 2013, s. 47). Ancak fotografi yeniden
cekilmesi distntlen sey mimkin olmayabilir, istenilen etkiyi vermeyebilir. Durum degismis, olay
tamamlanmis ya da kisi ve nesneler yer degistirmis olabilir. Bu gibi sorunlarindan dolay: bir takim gdriintii
isleme ara¢ ve programlar yardimiyla fotograflar tzerinde midahaleler yapilmaya baslanmis,
maniptlasyonlar tretilmistir.

1.3. Illiistrasyon

21. yiizylda teknolojik gelismeler, goriintii isleme teknikleri alaninda da kendini géstermektedir.
Fotograf sanatgisinin yaptigt kurgu, yerini bilgisayar programlarina birakmugstir. Bir gbrsel ¢esitli
manipiilasyon teknikleriyle kisa bir siirede baska bir boyuta tasinabilmektedir. Ozellikle fotografin ¢ok sik
kullanildigt bu manipiilasyonlarda goérintd isleme programlariyla fotografa miidahale edilip tasarim ilke ve
clemanlariyla  bulusturulmakta, ekleme, ¢ikarma yapilmakta, renkleriyle oynanmakta yani yeniden
bicimlendirilerek gorsel iletisime dahil edilmektedir (Arat, 2020, s. 46). Bireyin duygu ve duyulariyla
algtlayip kaydettigi anin gorseli, tasarim ilke ve elemanlariyla yeniden kurgulanip yorumlanmasi yeni bir
bakis actlart sunmaktadir. Illiistrasyon da bu alanlardan biridir.

[lliistrasyon kelimesi Fransizca kékenlidir ve “kitap igindeki bir yaziy1 agiklayan veya siisleyen resimdir”
(TDK, 2023). Bagka bir deyisle metinleri, konseptleri veya hikayeleri desteklemek icin kullanilan gérsel
ogelerdir. Tllistrasyonlar kitap kapaklarinda, dergilerde, reklamlarda, cocuk kitaplarinda ve daha bircok
alanda kullanilabilir. [llistrasyonlar genellikle ¢izim, boyama, dijital sanat ya da grafik tasarim teknikleri
kullanilarak olusturulur. Amact verilmek istenilen mesajt daha etkili, verimli ve anlagilir hale getirmektir.
Atan (2013, s. 25) belirttigi gibi eslik etti§i materyal hakkinda bir yorumlama, bilgilendirme, actklama,
yapmak icin kullanilir. Kes (2001, s. 29) ise illiistrasyonu gorsel iletisimin hemen her alaninda kullanilan
evrensel gorsel bir dil oldugunu ifade etmektedir. Farkli dénemlerde farkli amaglar igin kullanidan
illistrasyon iletisimi saglayan ortak dil olma 6zelligini hi¢ kaybetmemis aksine teknolojik ilerlemelere karsin
kendisine her zaman bir zemin bulmustur. Fotografin icadina ragmen kendine buldugu zeminlerde
yenilesmeler yasayan illiistrasyon kimi zamanlarda ticari faaliyetler icin de kullanilarak tercih edilebilirligini
strdirmistir. Illistrasyonlar genellikle tasarimi desteklemek, vurgulamak veya tamamlamak igin kullanilir.
[lliistrasyonlar, tasarimin  6zgiinliigiinéi  artirabilir, hedef kitleyi etkileyebilir ve marka kimligini
gliclendirebilir. Ayrica, illistrasyonlar tasarima duygusallik, eglence ve vyaraticiik katabilir, izleyiciyi
etkileyict bir sekilde yonlendirebilir ve markanin veya mesajin akilda kalict olmasini saglayabilir.
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Bir iletisim aract olarak illistrasyon; sanatcinin verilmek istenilen mesajt gbrsel bir dil ile
yorumlamasidir. Bu yorumlama siisleme, bilgilendirme, hikayelestirme, betimleme gibi farkli yontemletle
yapilabilmektedir. 21. ylizyilda sosyal hayatin, gérsel iletisimin, grafik tasarimin neredeyse her asamasinda
kullandan illiistrasyon dijital, analog ya da ti¢ boyutlu olarak karsimiza ¢tkmaktadir.

Etkin bir hayal giclnin kullanildigi illistrasyon, mesajin basite indirgenerek daha kisa bir zaman
diliminde anlagilmasini saglayan yaygin bir iletisim aracidir. Grafik tasarim, mimari tasarim ve endustriyel
tasarim alanlarinda aktif olarak kullanlmaktadir (Yavuz O., 2020, s. 121). Tllistrasyon bagka ilkelerde
oldugu gibi Tirk grafik tasariminda da etkili bir ifade aract olmustur. Ge¢miste fotografi referans alarak
yapilan anlatimlar 21. yizyilda ¢izim ara¢ ve programlarinin da gelismesiyle tasarimcinin hayal giiciine
dayanarak yorumlanan bir iletigim aract konumundadir. Tasarimer verilmek istenilen mesaja bagh kalarak
tasarladigi fantastik bir evrende mesajt goriiniir, anlasilir kilarak kendi tarziyla gorsellestirmektedir (Turgut,
2013, s. 54) Illistrasyonlar, destinasyonlarda turizm materyallerinde, haritalarda, rehber kitaplarinda,
brostirlerde ve diger taniim malzemelerinde kullanilabilir. Hedeflenen izlenimi ve atmosferi yansitmak,
destinasyonun Ozelliklerini vurgulamak veya ziyaretgilere rehberlik etmek icin illistrasyonlar etkili bir
sekilde kullandabilir. Ayrica, illistrasyonlar yerel kiltiirii ve &zellikleri vurgulayarak destinasyonun
benzersizligini ve ¢ekiciligini artirabilir.

Tasarimet illiistrasyon teknigi ile olugturdugu fantastik evreninde iletiyi idealize edebilmektedir. Tletide
6n plana c¢ikmasim dikkat ¢ekmesini istedigi yerlere renk ¢izgi hareket vb. tasarim ilke ve elemanlart ile
dokunuslar yaparak istedigine ulasabilmektedir. Ozellikle dijital tasarimlarda istenilen yere istenildigi gibi
miidahale edilerek istenilen iletiye uyatrlanabilmek gibi tasarimciya esneklikler sunmaktadir. Bu esnekligi
daha ileri diizeye tastyarak sundugu malzeme ve teknik ile tasarimcinin kisith imkanlarini genisletebilen
kolaj da dahil edilebilir. Gorsel iletisimin bir alani olan kolaj, kullanilan teknik ve malzeme ile farklt bir
bakis acis1, yorumlama yetisi ve algilama diizeyi getirmektedir denilebilir.

1.4. Kolaj

Sanatgilar yasadiklart dénemin onlara sundugu imkanlar dahilinde farkli iletisim yontemlerini birlikte ya
da ayr1 olarak kullanmuslardir. Bu tekniklerden biri olan kolaj, bir ifade ve iletisim bi¢imi olarak edebi,
fonetik ve ritmik sanatlarla birlikte plastik sanatlarda da yirminci ylzyilin baslarinda yerini almis, bir gérsel
iletisim aract olarak kullanilmaya baslanmustir. Tarihi gecmisi Orta Asya ve Uygur Turklerinde, Misir,
Bizans ve Japon sanatinda goriilmektedir. Osmanli minyatiir sanatinda da kolaj tekniginin kullaniddigt
ornekler bulunmaktadir. 18. yy. padisah portreleri taki, hanger, diigme gibi ayrintilarda parlak kagit
parcalar1 kullaniarak kolaj yapiddigi (Caglayan, 2018, s. 2) belirtilmektedir. Avrupa resim sanatinda 19.
yuzyia dayanan ve Fransizca “collage” sézcigiinden Tirkeeye gecen kolajin sézlik anlami; Bir yiizeye
kagit, kumas, fotograf vb. parcalar yapstirilarak yapilan bir tasarim (Cambridge Dictionary, 2023) olarak
belirtilirken, Ttrk Dil Kurumu (TDK, 2023) tarafindan “kesyap” olarak tanimlanarak uygulamadaki kesme
ve yapistirma eylemine vurgu yapimistir.

Gunumiizde gelisen teknolojik imkanlar yoluyla gérsel algt olusturacak imgeler hizli tretilip hizlt yayilim
gostermektedir. Bu hiza karsihk imgelerin duyu organlar ile fark edilip beyin tarafindan algilanip
yorumlanmast ve anlamlandirmast glglesmektedir. Yogun uyaricilara maruz kalan zihin karmagaya
girdiginde Oncelikli olarak gee¢miste tanimladiklarini, bildiklerini kolaylikla algilayip yorumlayarak
anlamlandirir. Bu nedenle dis diinyada var olan nesneler ve bunlarin gérsel iletisimde kullantmi 6nemli hale
gelir. Kolaj yapilirken kullanilan gérsel materyal bilindik anlamimnin yani sira yeni anlamlar olusturacak
sekilde de bir araya getirilebilir.

Ergin (2012, s. 5), kolajda her tirlii organik ya da inorganik materyalin, matbaada baski, ¢izim ve
fotografik malzemenin 6nceden bilinen anlam baglamindan koparilarak yeni bir anlama hizmet edecek
dogrultuda, yeni bir kurgusallk ve mesaj kaygisiyla bir ylizey tzerine yapistirlarak elde edildigini
sOylemektedir. Demir ve Anbarpinar (2017, s. 606-616) da sanatct Burhan Dogancay’in duvarlari bir sanat
nesnesine doniistirdiigiinii ve bir iletisim aract olarak kolajlarini duvarlara ¢izdigini ifade edetler.
Teknolojik gelismeler dogrultusunda yontu, tuval, kagit ile devam eden seriivenine dijital ekranlart da
ekleyen kolaj, sosyal yasamda kullandan her tirlii nesne ya da onun fotografini kullanarak onu sanat
nesnesine donustiirmekte, bir ileti kaygisi ile gorsel iletisimde yerini almaya devam etmektedir.
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Ana malzemesi cogunlukla kagit ve fotograf olan kolaj iki boyutlu yiizeylerde tasarimcisinin elinde yeni
ve farkli bir ifade bicimine déntsirken zaman zaman farklli malzemelerin de calismaya eklendigi
gorilebilir. Kullanilan malzemelerdeki degisim kolaji malzeme kisitlamasindan siyirip teknik olarak da
zenginlestirmektedir (Oztekin, 2020, s. 2). Uygulama iiriinleri giindelik yasam nesnelerinden duvarlara,
kagittan sayisal goriintiiye kadar gesitlilik gosterirken bu gesitlilik dil ve ifade olarak da genis bir evrene
sahiptir.

Ozelin (2020, s. 1024) nesnenin parcalanip, farkli bir anlatim bicimiyle tekrar bir araya getirilmesi
olarak tanimladigi kolaj, tasarimciya farkli betimleme, ifade etme imkdni sunmanin yani sira, bireyin
yasaminda gOrsel iletisim ihtiyacini, cesitli sanatsal, estetik ve yaratict igerikletle kolay okunabilir halde
karsilamasina, iletinin bireye zengin betimlemelerle aktarilmasina olanak saglayan bir tslup olusturmasina
imkan vermistir. Bu betimlemeler genellikle destinasyonun sembollerini, manzaralarini, kilttrel 6gelerini
veya diger tamitict unsurlart igerebilir. Renk uyumu, kompozisyon dengesi ve gorsel anlatinin dogru
kullanimi, kolajin etkili olmasini saglayan etmenlerdir. Dijital olarak olusturulan kolajlar destinasyonun
hedef kitlesine uygun olarak ¢esitli platformlarda paylagilabilirler. Duyu organlariyla algilanan ve sabitlenen
gorintiintin, bir gercekligin iletisim aract oldugu distinilirse bu gergekligin ¢esitli imge, metafor, ¢izgi,
renk, hareket vb. kullanilarak yeniden kurgulanip yorumlanmasinin da iletisime farkli perspektifler ¢izmek
oldugu soylenebilir. Gergekligin tek bir ifadesi olmadigr disiintliirse fotograf, illiistrasyon, kolaj gibi
sanatsal uygulamalardaki spekiilatif ¢esitlilie kreatif ¢6ziimler dretmekte genis anlatim olanaklari sunan
yontemler ile gercekligin ifadesi gesitlendirilebilir. Birey bu yontemler icerisinde sanatsal kurguya yonelik
6zgiin ve yaraticl fikirler tiretmede kendi estetik ve gorsel algisina gore tercihlerini yonlendirebilir. Bir
iletisim araci olarak fotograf, illistrasyon ve kolaj dijital ortamlarda, reklamlarda, bannerlarda, filmlerde,
sosyal aglarda, pop-up, e-posta, arama motoru reklaminda, hareketli goriintillerde ya da basilt brosiir, el
lami, gazete, dergi, actk hava reklamlari, ara¢ giydirme, gerilla reklamlarda kullanilmaktadir. Turizm
sektort icin hazirlanan reklam calismalarinda da bu yontemlere stkea rastlanmaktadir. Her gecen giin artan
turist sayist dogrultusunda olusan pazardan maksimum dizeyde pay almak isteyen isletmeler bireylerin
ilgisini ¢ekebilmek icin yeni destinasyonlar belirlemenin yant sira tamitimlarinda da farkli yontemler
kullanmaktadir. Firmalarin yaptigt bu calismalarda kullandiklart gorsellere  bireylerin  tepkilerinin
belirlenmesi ve buna gore firmalarin ¢alismalarini diizenlemesi strdiiriilebilitlik ve hedef kitleye ulagsmak
actsindan 6nemlidit.

2. Turizm Destinasyonlarinin Tercih Edilme Sebepleri

Destinasyonlarin belitflenmesi genellikle turistik potansiyeli, dogal ve kulttrel zenginlikleri, altyapisi,
turistlerin ilgisini ¢ekebilecek Gzellikleri ve pazarlama stratejileri gibi faktorlere dayanir. Bir destinasyonun
tamitilmast ise etkili pazarlama stratejileri, dijital platformlarin kullanimi, tamtim materyalleri, sosyal medya
ve etkinlikler aracihigiyla gerceklestirilebilir. Turistlerin = destinasyonlart tercih etmesi genellikle
destinasyonun sundugu deneyimler, aktiviteler, kiltiirel cekicilik, essizlik, giivenlik, ulasiabilirlik gibi
faktorlere baghdir. Strdirilebilir turizm uygulamalari, ¢evresel duyarhilik ve yerel toplum ile is birligi
yapilmasi da destinasyonun tercih edilmesinde 6nemli rol oynar.

Destinasyonlar tizerine bir¢ok arastirma yapilmustir. Bunlardan bazilari séyledir: McGehee vd. (1996)da
Avustralyali turistlerin hazza yonelik seyahat pazarini cinsiyet yontinden ele almis ve bunu spor ve macera,
kiltirel deneyim, aile ile birlikte olma, prestij, kacis, ¢evreden uzaklasma yonlerinden incelemislerdir.
Sirakaya ve McLelland (1997) arastirmasinda Amerika’da yagayan tniversite dgrencilerinin destinasyon
seciminde etkili olan durumlart arastirmis ve misafirperverlik, maliyet, ulasimda kolaylik ve giivenlik
durumlarint belirleyici faktor olarak bulmustur. Heung, Qu ve Chu (2001) tarafindan yapilan tatil faktorleri
ile sosyo-demografik ve seyahat 6zellikleri arasindaki iliskiyi arastirdigi calismada da turistlerin destinasyon
tercihlerinde gtivenlik, yiyecekler, farkls kiiltiirleri kesfetmek ve eglence aramak durumlari, Japon turistlerin
destinasyon tercih nedeni oldugu bulgusuna ulagsmislardir. Yoon, ve & Uysal (2005) Kuzey Kibris Tirk
Cumbhuriyeti’nde memnuniyet ve destinasyon sadakati arasindaki nedensel iligkilere dair kanitlart aragtirmig
ve benzer bulgulara ulasmistir. Yousefi ve Marzuki (2012) Malezya’da yaptigt arastirmada seyahat
motivasyonlart ve etkileyen faktorleri ele aldigi aragtirmada onlar da bulgu olarak kiiltiirel ve tarihi
cekiciligin yant sira cevre ve givenlik durumlarinin destinasyon tercihi olarak bulmus olduklar
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goriilmektedir. Huang, R. vd. (2009)’da tarihi Ingiliz sehri Plymouth’un turistik degere sahip mekanlarin
oldugu halde gezi icin gelen turist sayisinin azhigint gorseller tUzerinden arastirmustir. GOrlisme yapilan
turistlere tanittm igin kullanilan gorsellerden iki adet gosterilmis ve bunlart bir sifatla tanimlamalar
istenmistir. Arastirma sonucunda fotograflarin eski oldugu, gercegi yansitmadigi, kalabalik ve kirli bir yer
oldugu gibi sonuglardan dolayt tercih edilmedigi bulgularina ulasilmistir.

Yapilan literatir taramasinda yurt ici ve yurt disindan bazi 6rnekler incelenmis olup turizm
destinasyonlarinin  belitlenmesi, tanitilmast adina, turistlerin seyahat 6ncesi bolge, yer tercihlerini
belirlerken ne gibi unsurlart géz 6ntinde bulundurduklari, tercihlerini neye gére belirlediklerine yonelik
aragtirmalar  yapildigt gorilmustir. Gorsel iletisim  baglaminda konuya iligkin  yetetli kaynaga
ulagilamamustir.

3. Yontem

Arastirma 6ncesinde Dumlupinar Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin
Etigi Kurul basvurusu yapidmis ve "Bireylerin Turizm Destinasyonunu Belirlemesinde Goérsel Alginin
Etkisi: Kiitahya Ornegi " basliklt arastirma konusunda gerekli izinler alinmistir. Veri toplamak amactyla bir
onam formu olusturulmus ve veri toplama aractyla birlikte katiimecilarla paylasiimistir. Onam formunda
katilimcilara arastirmanin amact, boyutlart anlatilmig, katthmin goéntllilik esasina dayalt oldugu ve
kattimeilarin  aragtirmamin  herhangi bir asamasinda arastirmadan ¢ekilme hakkina sahip olduklart
konusunda bilgi ve giivence verilmistir. Katihmcilara, arastirma stiresince verdikleri bilgilerin korunacagt ve
yalnizca arastirma kapsaminda kullanidacagi bilgisi verilmistir. Arastirma siireci, Kiitahya Dumlupinar
Universitesi Etik Kurulw'nun 24/08/2023 tarih 37 sayili etik kurul karar1 dogrultusunda yiiriitilmustiir.

Arastirmanin  problemlerine iliskin verileri toplayabilmek amactyla yapilandirilmis sorular, nicel
arastirma tekniklerinden anket yontemine uygun olarak hazirlanmistir. Anket, Web 2.0 araglari araciligiyla
(Google Form) dijital ortama aktarilmis ve katilimeilarin ¢evrim ici olarak yanitlamalari saglanmistir. Anket
iki bélimden olusmaktadir. Birinci boliimde katiimeilarin demografik 6zelliklerini Slgen olgusal sorulara,
ikinci bolimde ise tutum ve davranslari Slgmeye yonelik ¢oktan segmeli, 5°1i Likert tipi 14 soruya yer
verilmistir. Olcek maddeleri, arastirmanin amag ve alt problemleri dogrultusunda gelistirilmis; icerik
gecerliligini saglamak amaciyla ilgili alanda uzman dért akademisyenin (Prof. Dr. Levent Mercin, Dog.
Eren Evin Kilickaya, Dr. Emine Pinar Saygin, Dr. Figen Yavuz) gorislerine bagvurulmustur. Uzmanlardan
alinan geribildirimler dogrultusunda 6l¢ek maddelerinde gerekli diizenlemeler yapilarak son hali verilmistir.

Aragtirma, Kitahya ili &zelinde yapilandirlmis olup, bu ildeki destinasyonlar belirlenerek aynt
mekanlarin fotograf, illiistrasyon ve kolaj biciminde gdrsel versiyonlari hazirlanmus; A-B-C gruplan
seklinde siiflandirilarak katilimeilara sunulmus ve sorular bu gérseller temelinde yoneltilmistir.

Arastirmanin 6rneklem grubuna iligkin olarak, klasik anlamda belirli bir evren tanimlanmamis; veriler,
erisilebilirlik ve gontilliiliik esasina dayali olarak, kolayda 6rnekleme yontemi ile toplanmustir. Bu yontem,
Ozellikle dijital anket uygulamalarinda zaman ve kaynak acisindan pratiklik sagladigt icin tercih edilmistir.

Elde edilen veriler grafiklestirilmis, icerik analiziyle yorumlanmis ve anlamli sonuglara
dontstirilmustir. Etki analizinde, 5’1 Likert tipi 6lceklerden elde edilen veriler SPSS ortaminda Pearson
korelasyon analizi ile degerlendirilmistir. Ayrica, cinsiyet ve egitim dizeyi gibi demografik degiskenlere
gore gorsel tercihler arasindaki iliskiler capraz tablolar (cross-tabulation) araciligtyla analiz edilmistir.

3.1. Gerekge
Bireyin yasaminin her ant ve alaninda i¢ ice oldugu gorsel alginin “Bireylerin turizm destinasyonunu
belirlemesinde gorsel alginin etkisi var midir?” sorusu bu arastirmanin gerekgesini olusturmaktadir.

3.2. Amag

Bu aragtirmanin temel amact, gorsel alginin turizm destinasyonu tercihine olan etkisini analiz etmekle
birlikte, gérsel iletisim tasarimu ile turizm disiplini arasinda etkilesimli bir bag kurarak bu alanda literatiire
katki sunmaktir. Bu baglamda, Olsen, J. vd. (1986) de reklamlarin gbrsel igeriginin algilanmasina yonelik
yaptig1 calismanin 6neriler kisminda “Gelecekteki arastirmalar, popiilasyonu daha fazla temsil eden daha
buyik bir 6rneklemi dikkate almalidir. Atillacak bir sonraki mantikli adim, resimsel temalarin farkli
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kombinasyonlarinin etkilerini aragtirmaktir.” ifadesini kullanmustir. Bu 6neri dogrultusunda geziye ¢ikacak
turistlerin, farkli veya benzer destinasyonlar arasinda bir degerlendirme yaparken onlara sunulan gorseli

farklt kombinasyonlarla sunmak ve sunulan gérselin kararlarina etkisini belirlemek bu arastirmanin amacini
olusturmustur.

4. Bulgular ve Yorum

Turizm destinasyonlarinin tanitim stirecinde, tercih edilecek tanitim Griinlerinin hazirlanmasi tasarim
dili agisindan farliliklar gosterebilmektedir. Bu baglamda Kiitahya iline yonelik hazirlanan 3’4 olgusal, 11’1
davranis ve tutuma yonelik soru olmak tzere 14 maddelik destinasyon anketi katilimecilarin tercihine
sunulmus olup, verdikleri cevaplar asagida gosterilerek yorumlanmistur.

Tablo 1. Cinsiyetiniz nedir? Sorusuna verilen cevaplart gosterir tablo.

Cinsiyetiniz
500 yanit

@ Erkek
® Kadin

Ankete katilim g6steren bireylere ilk 6nce ayni destinasyon yerinin illiistrasyon, fotograf ve kolaj teknigi
ile hazirlanmis  esetleri gOsterilmistir.  Birbirinden farkli bes destinasyon yeri katilimecilarin
degerlendirmesine sunulmustur. Arastirmada uygulanan anketin birinci sorusu olgusal olup katilimeilarin
cinsiyetini belirlemeye yoneliktir. Anket verilerine gore ankete katthm gosteren bireylerin %068,2’si (341
kisi) kadin, %31,8 erkek (159 kisi) oldugu gérilmektedir. Ankete kadinlarin daha fazla ilgi g6sterdigi
sOylemek miumkindir.

Anketin ikinci sorusu katthmeilarin 6grenim diizeylerini tespit etmeye yonelik olarak hazirlanmustir.

Tablo 2. Egitim durumunuz nedir? Sorusuna velin cevaplari gosterir tablo.

Egitim Durumunuz
500 yamit

@ ilkégretim
® Onlisans
Lisans
@ Lisansiisti-Doktora

Tablo 2 incelendiginde; ankete katilim gésteren bireylerin %67 (335) lisans mezunu, %13 (65 kisi)
lisansistii-doktora mezunu, %12 (60 kisi) 6n lisans ve %8 (40 kisi) ilkégretim mezunu oldugu
gorilmektedir. Bu verilere gore katilimeilarin %92°sinin 6n lisans ve daha Ustli programlardan mezun
oldugu goriilmektedir. Hatta katdimecilarin %80’inin lisans ve lisansiistli programlardan mezun oldugu

sOylenebilir.
Anketin ti¢tincii sorusunda katilimeilarin yaslart sorulmus olup, elde edilen veriler asagidaki gibidir:
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Tablo 3. Yasiniz nedir? Sorusuna verilen cevaplart gosterir tablo.

Yasiniz
500 yanit

@ 1325
@ 26-35

3645
@ 46-55
@®55ve

Tablo 3 ele alindiginda katdimcilarin %34,6’s1 (174 kisi) 18-25 yas araliginda, %31,2’si (156 kisi) 36-45
yas araliginda, %19 (95 kisi) 26-35 yas araliginda, %11,8 (59 kisi) 46-55 yas ve %3,4Gntn (17 kisi) 55 ve
tizeri yas grubunda oldugu goriilmektedir. Bu verilere gére katiimeilarin tamami 18 ve tizeri yas grubuna
ait oldugu soylenebilir.

Tablo 4. Kitahya ilinde hi¢ bulundunuz mu? Sorusuna verilen cevaplart gsterir tablo.

Kitahya ilinde hig bulundunuz mu?
500 yanit

@ Evet
® Hayrr

“Kitahya ilinde hi¢ bulundunuz mu?” sorusuna verilen yamtlar tablo-4 de goériilmektedir ve tablo
incelendiginde %52 (260 kisi) daha 6nce bu ilde bulundugunu, %481 (240 kisi) hi¢ bulunmadigint

belirtmistir. Diger bir degisle ankete cevap veren katihimcilarin Kitahya ilinde bulunma durumlarinin
neredeyse esit oranda oldugu séylenebilir.

Tablo 5. Turistik amagh bir yere gitmeden 6nce gitmeyi diisindiginiiz yer ile ilgili gbrsel (fotograf,
brostir, tanitim filmi, web sitesi vb.) arastirir msiniz? Sorusuna verilen cevaplart gosterir tablo.

@ Siirekli
® Sikikla

Bazen
@ Nadiren
® Asla

“Turistik amach bir yere gitmeden 6nce gitmeyi disindiginiz yer ile ilgili gbrsel (fotograf, brosiir,
tanitim filmi, web sitesi vb.) arastirir misin1z?” sorusuna verilen yanitlar Tablo-5te goriilmektedir. Ilgili
tablo incelendiginde katithmecilarin %38,2°si (191 kisi) turizm amagl bir yere gitmeden 6nce o yer ile ilgili
gorseli siklikla arastirdigini, %35,6’stun (178 kisi) strekli arastirdigini, %22,4’4ntin (112 kisi) bazen
arastirdigin, %3,4 (17 kisi) nadiren arastirdigint belirtmektedir. Sadece %0,4 (2 kisi) hi¢ arastirmadigini
ifade etmistir.

Tablo 5den elde edilen verilere goére bireylerin bir yere turistik amach gitmeden 6nce, gitmeyi
dustindigu yer ile ilgili gbrsel (fotograf, brosur, tanttim filmi, web sitesi vb.) arastirdigt sGylenebilir.
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Tablo 6. Turistik amach gitmeyi diisinduginiz yetle ilgili gérseller, oraya gitme durumunuzu etkiler mi?
Sorusuna verilen cevaplar gosterir tablo.

Turistik amagl gitmeyi diistindiglniz yerle ilgili gorseller, oraya gitme durumunuzu etkiler mi?
500 yanit

@ sirexi
@ Sikiikla
Bazen
@ Naditen
@ Asla

Tablo 6’da bireylere; turistik amaclt gitmeyi dustindiikleri yerle ilgili gbrsellerin, oraya gitme durumuna
etkisini belirlemeye yonelik sorulan sorunun yamtlart gérilmektedir. Katthmetlarin %49°4 4 (247 kisi)
destinasyon gorsellerinden siklikla, %29u (145 kisi) stirekli etkilendigini belirtmektedir. %15,8 (79 kisi)
bazen, %5 nadiren, %0,8 (4 kisi) hic etkilemedigini belirtmektedir. Tablo 6’dan elde edilen verilere gére
katitimeilarin biiyitk bir kisminin turistik amach gitmeyi distindigi yerle ilgili gérsellerin, bireyin oraya
gitme durumunu etkiledigini diisindigi séylenebilir.

Tablo 7. Yukarida yer alan gbrsel grubundan hangisinin destinasyon tanitimlarinda kullanimi sizde daha
olumlu etki yapar? Sorusuna verilen cevaplart gosterir tablo.

Yukarida yer alan gorsel grubundan hangisinin destinasyon tanitimlarinda kullanimi sizde daha
olumlu etki yapar?
500 yamt

@ AGRUBU
@ BGRUBU

C GRUBU
@ KARARSIZIM
@ HiGBIRI

Anketin 7. sorusunda verilen gérsel gruplarindan hangisinin destinasyon tanitimlarinda kullaniminin
katilimcilarda daha olumlu etki yaptigi arastirilmistir. Verilen cevaplara gére olusturulan Tablo-7’ye gére
katitimeilarin %56,8 (284 kisi) B Grubu gorselleri yani fotografik goriintilleri, %37’si (185 kisi) illustratif
gorintileri, %4,8 (24 kisi) kolaj goriintillerini tercih etmistir. %1,2 (6 Kisi) karasizligint belirtirken %0,2 (1
kisi) hicbirini tercih etmemistit.

Elde edilen verilere gére katthmecilarin en fazlasi (%56,8) fotografik gériintiiyii tercih ederken onu %37
tercih orani ile illistratif gériintli takip etmistir. Bu verilere gére katilimcilar; destinasyon tanitimlarinda
fotograf kullaniminin kendilerinde daha olumlu etki yaptigini belirtmistir.

Tablo 8. Hangi gorsel grubu Kiitahya destinasyonun tarihi, kiiltiird vb. hakkinda daha bilgi vericidir?
Sorusuna verilen cevaplari gsterir tablo.

Hangi gorsel grubu Kiitahya destinasyonun tarihi, kiiltiirli vb. hakkinda daha bilgi vericidir?
500 yanit

@ AGRUBU
@ BGRUBU

» CGRUBU
@ KARARSIZIM
@ HiGBIRI

Tablo 8°de katilimcilara gosterilen gbrsel grubundan hangisinin Kiitahya destinasyonun tarihi, kiltiiri
vb. hakkinda daha bilgi verici buldugunu belirten grafik gortlmektedir. Elde edilen verilere gore
katilimeiarin %58,2 (291 kisi) B grubunda yer alan fotografik goruntileri, %351 (175 kisi) illistratif
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gorselleri, %3,8 (19 kisi) kolaj goriintiilerini daha bilgi verici bulmustur. Katiimedarin %2,6 (13 kisi)
kararsiz kalmis olup %00,4 (2 kisi) hicbirini bilgi verici bulmamustir. Bu verilere gbre kattimedarin bityiik
cogunlugu %58,2 (291 kisi) B grubunda yer alan fotografik goériuntiileri Kiitahya destinasyonu i¢in daha
bilgi verici bulurken, ikinci sirada %351 (175 kisi) illistratif gorseller daha bilgi verici bulunmustur. Diger
bir deyisle ankette sunulan fotograf gérselleri Kutahya destinasyonu i¢in daha bilgi vericidir denilebilir.

Tablo 9. Sizce hangi gérsel grubu gorsel algt olarak daha dikkat ¢ekicidir? Sorusuna verilen cevaplari
gOsterir tablo.

Sizce hangi gorsel grubu gérsel algi olarak daha dikkat gekicidir?
500 yamit

@® AGRUBU
@ B GRUBU

CGRUBU
@ KARARSIZIM
@ HICBIRI

4

Tablo 9°da katilimcilara hangi gorsel grubun gorsel algt olarak daha dikkat cekici oldugu sorusuna
verilen yamitlar goriilmektedir. Bu yanitlara gére katiimedarin %446 (220 kisi) B grubu gorselleri
(fotogratik goruntileri), %42,2 (211 kisi) illistratif gérintileri, %12,2 (61 kisi) kolajlart gbrsel algt olarak
dikkat ¢ekici bulmustur. Katiimeilarin %1.4°4 kararsiz kalirken %00,2 (1 kisi) hicbiri segenegini se¢mistir.

Tablo 9’daki verilere gére fotografik ve illistratif gériintillerin kolajlara gore bireylerin daha fazla
dikkatini ¢ektigi sGylenebilir.

Tablo 10. Hangi gorsel grubu Kiitahya destinasyonunun diger destinasyonlara gére benzersiz oldugunu
gosterir? Sorusuna verilen cevaplart gsterir tablo.

Hangi gorsel grubu Kiitahya destinasyonunun diger destinasyonlara gére benzersiz oldugunu
gosterir?
500 yanit

® AGRUBU
@ B GRUBU

CGRUBU
@ KARARSIZIM
@ HIGBIRI

Tablo 10’da bireylerin “Hangi gérsel grubu Kitahya destinasyonunun diger destinasyonlara gore
benzersiz oldugunu gdsterir?” sorusuna verdikleri yanitlar goérilmektedir. Tablo-10 incelendiginde;
katilimciarin %42,8 (242 kisi) B Grubundaki fotografik gorsellerin, %38,4 (182 kisi) A Grubundaki
flastratif  gorsellerin,  %11,4 (57 kisi) kolaj goriintilerinin  Kiitahya destinasyonunun  diger
destinasyonlardan benzersiz oldugunu gésterdigi yoniinde tercihte bulunmustur. Katihimeilarin %7,4 (37
kisi) kararsiz kalirken %2 (10 kisi) hicbirini tercih etmistir.

Tablo 10’daki verilere gbre en fazla B Grubundaki fotografik goriintiler olmak tizere A ve B
gruplarindaki fotografik ve illistratif goriintiler Kutahya destinasyonunu diger destinasyonlara gére
benzersiz oldugunu gostermektedir denilebilir.
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Tablo 11. Sizce hangi gbrsel grubu Kiitahya destinasyonunu gezilecek yetler bakimindan daha degerli
gosterir? Sorusuna verilen cevaplari gosterir tablo.

Sizce hangi gérsel grubu Kiitahya destinasyonunu gezilecek yerler bakimindan daha degerli
gésterir?
500 yamit

@ AGRUBU
@ BGRUBU

C GRUBU
@ KARARSIZIM
@ HICBIRI

Tablo 11 incelendiginde; katilimcilarin %52,8 (264 kisi) fotografik gérintilerin, %38,2 (191 kisi)
llistratif goéruntilerin, %7,4 (37 kisi) kolaj gorintilerini Kitahya destinasyonunu gezilecek yerler
bakimindan daha degerli gosterdigini belirtitken %8 (4 kisi) kararsiz kamis ve %8 (4 kisi) hi¢birinin
gostermedigini belirtmistir. Bu verilere gbre fotografik gériintii basta olmak tzere fotografik ve illistratif
gorintileri iceren gorsellerin Kiitahya destinasyonunu gezilecek yerler bakimindan daha degerli gdsterdigi
sOylenebilir.

Ankette 12. soruda katidimecilara “Hangi gorsel grubunu Kiitahya destinasyonunu gezmek, gérmek icin
daha ikna edici bulursunuz?” sorusu yoneltilmis olup katilimeilarin %55,6 (278 kisi) B grubu gorselleri ikna
edici bulurken %36,4 (182 kisi) de A grubu goérselleri, %06,2 (31 kisi) C grubu gorselleri daha ikna edici
bulmustur. Katilimeilart %1,6 (8 kisi) kararsiz oldugunu belirtirken %0,2 (bir kisi) hicbiri secenegini tercih
etmistir.

Tablo 12. Hangi gbrsel grubunu Kitahya destinasyonunu gezmek, gérmek icin daha ikna edici
bulursunuz? Sorusuna verilen cevaplari gosterir tablo.

Hangi gérsel grubunu Kiitahya destinasyonunu gezmek, gormek icin daha ikna edici bulursunuz?
500 yanit

@ A GRUBU
@ B GRUBU
C GRUBU
@ KARARSIZIM
@ HICBIRI

Tablo 12’deki verilere gére bireyler Kitahya destinasyonuna ait fotografik ve illistratif gorunttleri
bolgeyi gezmek gérmek icin daha ikna edici bulmustur. Buradan hareketle destinasyonlarda kullamilan
gorsel imgenin fotografik ve illistratif olmasinin bireyi daha fazla ikna edebilecegi séylenebilir.

Tablo 13. Kitahya destinasyonu hakkinda hangi gérsel grubu daha iyi farkindalik olusturur? Sorusuna
verilen cevaplari gosterir tablo.

Kiitahya destinasyonu hakkinda hangi gérsel grubu daha iyi farkindalk olusturur?
500 yanit

@ AGRUBU
@ B GRUBU
C GRUBU
@ KARARSIZIM
@ HIGBIRI
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Ankette yer alan 13. soruda bireylere, “Kiitahya destinasyonu hakkinda hangi gorsel grubu daha
farkindalik olusturur?” sorusu yéneltilmis olup cevap veren bireylerden %50 oraninda (250 kisi) fotografik
gorintileri iceren B grubunun daha iyi farkindalik olusturdugunu belirtmistir. Katilimcetlarin %37,8’u (189
kisi) ise A grubunda yer alan illistratif gorsellerin yer aldigi, gbrsellerin daha iyi farkindalik olusturdugunu
belirtirken %8,4 (42 kisi) kolaj gériintilerini tercih etmistir. Katidimeilarin %3,4 (19 kisi) kararsiz oldugunu
belirtirken hicbiri secenegini kimse tarafindan tercih edilmedigi goriilmektedir.

Tablo 13’ten elde edilen verilere gére Kitahya destinasyonu hakkinda fotografik gériintiler daha iyi
farkindaltk olusturmaktadir. Ikinci sirada illiistratif gérsel grubunun geldigi soylenebilir. Buradaki
verilerden harcketle destinasyon tanitimlarinda gdrsel imge olarak fotografik ve illistratif gbriintiiniin
tercih edilmesi, farkindaligin artmasint saglayabilir denilebilir.

Etki analizi icin veriler, 5’li Likert tipi Olcekletle toplanmus; verilerin istatistiksel degerlendirmesi icin
SPSS ortaminda Pearson korelasyon analizi yapdmistir. Ayrica, cinsiyet ve egitim diizeyi gibi demografik
degiskenlere gére gorsel tercihler arasindaki dagilim ¢apraz tablolarla analiz edilmistir. Her bir gorsel tiirii
ile bireylerin destinasyon tercihi arasindaki iliski degerlendirilmistir.

Tablo 14. Tecihlerin Etki Duzeyi

Gorsel Tari Korelasyon Katsayis1 (r) p-degeri
Fotograf Tercih 1.0 0.0
Mlliistrasyon Tercih -0.922 0.0
Kolaj Tercih 0.43 0.0178

SPSS ortaminda yapilan analiz sonuglarina gére (Tablo 14.) fotograf tercih diizeyi ile destinasyon tercihi
arasinda ¢ok giiclii ve anlamli bir pozitif iliski saptanmustir (r=1.000, p<0.01). {lliistrasyon tercihi giiglii bir
negatif iliski gostermistir (r=-0.922, p<0.01). Kolaj tercih duzeyi ile destinasyon tercihi arasinda orta
diizeyde pozitif ve anlamli bir iliski bulunmustur (r=0.430, p<0.05). Bu bulgular, turizm destinasyonlarinda
kullanilan gérsel tiirlerinin, bireylerin karar verme siireglerini etkileyebilecegini géstermektedir. Hatta en
fazla etki fotograf ve illustrasyon olarak 6ne ¢ikmaktadir denilebilir.

Bu bolumde ise bireylerin cinsiyet ve egitim gibi demografik ézelliklerine gére fotograf, illiistrasyon ve
kolaj gorsel tirlerine yonelik tercihleri incelenmistir. Katihimeilarin, demografik 6zelliklerinin  gérsel
tercihler tizerindeki etkileri degerlendirmistir. Burada kullanilan veriler igin kullanidan veri aract capraz
tablo (cross-tabulation) /capraz frekans dagilimi tablosudur. “Demografik Yap: X Gorsel Tercih Skoru”
iliskisinin incelendigi basit bir frekans dagilimi tablolarinda; 3 = distik tercih, 4 = orta tercih, 5 = yiiksek
tercih anlamina gelmektedir.

Tablo 15. Cinsiyet ve Fotograf Tercihi Etki Analizi

Cinsiyet/Puan 3 4 5
Erkek 2 11 3
Kadin 2 5 7

Kadin katihmecilarin %581 (7 kisi) fotograf gorsellerini en yitksek diizeyde tercih ederken, erkeklerde bu
oran %17dir. Bu, kadinlarin fotograf temsiline daha ytksek duyarlilik gésterdigini isaret eder.

Tablo 16. Cinsiyet ve Illistrasyon Tercihi Etki Analizi

Cinsiyet/Puan 2 3 4
Erkek 3 11 2
Kadin 7 5 2

Erkeklerin illistrasyon tercihi daha dengeli dagilmisken, kadinlarda daha distik skorlarin 6ne ¢iktig

gorilmektedir. Bu durum, kadmlarin illistratif anlatimlara karst daha segici  olabilecegini
dustindirmektedir.
Tablo 17. Cinsiyet ve Kolaj Tercihi Etki Analizi
Cinsiyet/Puan 2 3
Erkek 8 8
Kadin 8 6
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Her iki cinsiyetin de kolaj gérsellere benzer diizeyde tercih gosterdigi, ancak kadinlarda bir miktar daha
dustk egilim oldugu gézlenmistir.

Tablo 18. Egitim ve Fotograf Tercihi Etki Analizi
Egitim/Puan 3 4 5
Lisans 1
Lise 1
Yuksek Lisans 2

4 4
6 3
6 3

Lise ve lisans mezunlart genel olarak fotografi yiiksek diizeyde tercih ederken, yiiksek lisans
mezunlarinda tercih daha da yogunlagsmaktadir. Bu, gorsel gercekligin her egitim dlzeyinde karsilik
buldugunu gosterir.

Tablo 19. Egitim ve Illistrasyon Tercihi Etki Analizi
Egitim/Puan 2 3 4
Lisans 4 4 1
Lise 2 7 1
Yiksek Lisans 4 5 2

Tliistrasyon tercihlerinde egitim diizeyi arttikca cesitlilik artmakta, bu da illiistrasyonun daha st diizey
yorumlama becerisi gerektirdigini gosterebilir.

Tablo 20. Egitim ve Kolaj Tercihi Etki Analizi

Egitim/Puan 2 3
Lisans 6 3
Lise 5 5
Yiksek Lisans 5 6

Yiksek lisans mezunlart kolaj tercihlerinde belirgin sekilde 6ne ¢tkmaktadir. Bu durum, kolajin ¢ok
katmanli yapisinin dist diizey estetik anlayisla daha fazla ortiistiigini dusiindiirmektedir.

Yapilan capraz iligki analizleri dogrultusunda, kadin katihmcilarin fotograf temelli gorsellere yonelik
tercihlerinin daha yiiksek diizeyde oldugu gézlemlenmistir. Bu bulgu, kadin bireylerin destinasyon algisint
olustururken daha gercekei ve gorsel temsiliyeti yiksek icerikleri tercih etme egiliminde olduklarini ortaya
koymaktadir. Ote yandan, erkek katilimcilarin illiistrasyon tiiriindeki gorsellere iliskin tercihleri daha
dengeli bir dagiim gostermis, bu da erkek bireylerin farkli gérsel anlatim bicimlerine karst daha esnek bir
yaklasim sergileyebilecegine isaret etmektedir.

Egitim dizeyine gére yapilan degerlendirmede ise, egitim diizeyi arttikca kolaj tiirii gorsellerin tercih
edilme oraninin da belirgin bigimde yiikseldigi tespit edilmistir. Ozellikle yiiksek lisans diizeyindeki
katilimcilarin kolaj gorsellere daha yiiksek puanlar verdikleri, gorsel okuryazarlik ve estetik alginin egitimle
bitlikte gelistigini ve ¢esitlendigini disiindirmektedir. Bu durum, gérsel iletisimde karma yapilarin ve ¢ok
katmanl anlatimlarin, egitim seviyesi yiiksek bireyler tarafindan daha fazla anlamlandirilabildigini ve tercih
edildigini géstermektedir.

5. Sonug ve Oneriler

Bu arastirmada, bireylerin gorsel algi diizeylerinin turizm destinasyonu tercihleri iizerindeki etkisi analiz
edilmistir. Elde edilen bulgulara gére, gbrsel sunum bicimleri (fotograf, illistrasyon, kolaj) katilimcilarin
tercihlerinde anlamli bir farklilik yaratmaktadir. Ozellikle fotografik gérsellerin, katilimetlar tarafindan daha
gercekei ve bilgilendirici bulunarak tercih edildigi saptanmustir. Ayrica, kadin katithmeilarin fotograf
gorsellerine daha yliksek dizeyde ilgi gosterdigi, erkek katilimeilarin ise illiistrasyon tercihlerinin daha
dengeli dagildigi gézlemlenmistir. Egitim dizeyi ylkseldikce kolaj tercihi artmakta, 6zellikle yitksek lisans
mezunlarinin kolaj puanlamasinda daha yiiksek yogunluk gézlemlenmistir. Bu durum, estetik alg1 ve gorsel
okuryazarlik diizeyinin egitimle bitlikte ¢esitlendigini distindirmektedir.

Gorsel iletisim araclart bireylerin algilarini etkileyebilmekte; kisilerde merak, begeni, ilgi olusturarak
seyahat edilecek turizm destinasyonlart acisindan bir ¢ekim unsuru olusturmaktadir. Sehitlerin tanitim
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stirecinde hazirlanacak tanitim triinlerinde tercih edilecek tasarim dili farkliliklar gosterebilmektedir. Bu
baglamda Tllistrasyon teknigi ve fotograf bu siirecte siklikla kullantlan iki farkli gérsel iletisim aractdir. Bu
iki arag, her ne kadar aynit amag icin kullaniliyor olsalar da insanlar Gzerinde biraktiklari etki cok farklidir.

Yapilan aragtirma sonucunda katilimcilar gorsel algt baglaminda fotografik gorintileri ve illustratif
gorintlleri, yakin oranda dikkat ¢ekici bulmustur. Arastirmada bireylerin turistik amacl gitmeyi
dustindigu yerle ilgili gbrsellerin, oraya gitme durumunu etkiledigi ve buna baglt olarak gitmeyi distindigi
yer ile ilgili gorsel (fotograf, brostr, tanitim filmi, web sitesi vb.) arastirdig1 sonucu ortaya ¢tkmustir. Genel
olarak destinasyon tanitimlarinda katiimecilarin ¢ogunun fotografik goriintiiyl tercih ettigi ve bunun en
etkili gérsel tercihi oldugu sonucu cikarilabilir. Fotograflar, insanlarin destinasyon hakkinda daha gercekei
bir fikir edinmelerine ve ziyaret etmeyi dusiindikleri yer hakkinda daha net bir vizyon olusturmalarina
yardimer olabilir. Tllistratif goriintilerin de énemli bir tercih oldugu goriilse de fotograflarin daha cok
dikkat ¢ektigi ve tercih edildigi anlasilmaktadir. Kiitahya ili 6zelinde de durum aynidir. Ayrica Kiitahya ilini
gosteren gorseller arasinda fotograflarin bu destinasyonu gezilecek yerler arasinda daha benzersiz ve
degerli gosterdigi sonucu ortaya ¢ikmigtir.

Tum bu sonuclara gére fotografik gérseller pek cok acidan destinasyonlarin belirlenmesi, secilmesi ve
kiymetlendirilmesi bakimindan ilk sirada yer alirken, bunu en yakindan illistratif gorseller takip etmistir.
Fotograf ve illistrasyon tekniginin kullanimlar, tanitim drinleri acisindan degerlendirildiginde kendi
iclerinde bazi avantaj ve dezavantajlar barndirmaktadir. Fotograf teknigi bilgi vermek ve var olami
dogrudan aktarmak icin kullanihirken, illistrasyon teknigi fotograt cekiminin mimkiin olmadig
durumlarda mevcut durumu gérsellestirmek icin kullanilabilmektedir.

Gorsel iletisim baglaminda konuya yaklasildiginda arastirmada fotografik gorsellere yakin yiizde ile de
olsa ikinci sirada kalan illistratif gorsellerin gelistirilmesi, tercih edilmesini ve dikkat ¢ekmesini saglamak
icin yaratict ve benzersiz tasarimlar kullanmast tavsiye edilebilir. Hedef kitleyi anlayarak ilgi ¢ekici gbrseller
olusturulmasi, hikaye anlatimiyla duygusal bag kurmalarini saglanmasi, canl renkler ve kontrast olusturan
tasarimlarin, amacina uygun ilgi cekici kompozisyonlar ve detaylar icerecek sekilde diizenlenmesi de
Onerilebilir.

Arastirmanin bulgulari, gérsel iletisimin destinasyon tercihlerinde énemli bir rol oynadigini gdstermekte
ve bu yéniiyle literatiirdeki bazi arastirmalarla 6rtiismektedir. Ornegin, Huang, Busby ve Bosdou (2009),
Plymouth sehrine iliskin yurtttikleri arastirmada, turistlerin gorsel algilarinin destinasyon tercihlerinde
6nemli bir rol oynadigint vurgulamis; distik kaliteli veya eski gorsellerin destinasyonun cazibesini azalttigim
ortaya koymustur. Bu durum, calismamizda fotografin daha glcli bir tercih olarak 6ne ¢ikmastyla
paralellik gostermektedir.

Donaire, Camprubi ve Gali (2014) Flickr fotograflari tizerinden gerceklestirdikleri ¢alismada, turistlerin
sosyal medya platformlarinda paylastiklar gdrsellerin, destinasyon imajinin ingasinda ve diger bireylerin
seyahat kararlarinda etkili oldugunu ortaya koymustur. Bu bulgu, ¢alismamizda katitimcilarin destinasyona
ait gorselleri  (fotograf, illiistrasyon vb.) onceden arastirma egiliminde olduklari  bulgusunu
desteklemektedir.

Sirakaya ve McLelland (1997) calisgmasinda iniversite Ogrencilerinin  destinasyon seciminde
misafirperverlik, maliyet ve givenlik gibi faktdrlerle birlikte gbrsel sunumlarin da etkili oldugunu
belirtmistir. Calismamizda gorsellerin sadece ilgi ¢ekicilik degil, ayni zamanda bilgi vericilik ve ikna edicilik
acisindan da S6nemli oldugu saptanmis, bu yoénuyle Sirakaya ve McLelland’in bulgularini tamamlayict
nitelikte sonuclat sunulmustut.

Yousefi ve Marzuki (2012) Malezya 6rneginde gorsel materyallerin, cevresel ve kiiltiirel 6zelliklerin
turist motivasyonu uzerindeki etkisini incelemis ve destinasyon tanitimlarinda giicli gorsellerin tercih
edilme oranint artirdigint belirtmistir. Bu durum, arastirmamizda kolaj gibi daha soyut ve sanatsal gorsel
tekniklerin daha Ust diizey egitim diizeyine sahip bireyler tarafindan tercih edilmesiyle de 6rtismektedir.

Bu baglamda, destinasyon tanitimlarinda gorsel iletisim stratejilerine daha fazla 6nem verilmesi, farkli
egitim ve demografik gruplara hitap eden igeriklerin Uretilmesi Onerilmektedir. Ayrica, dijital
platformlardaki gorsel cesitliligin artirtlmasi, seyahat egilimlerini etkileyebilecek 6nemli bir unsur olarak
degerlendirilebilir.
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Bu arastirma, gOrsel iletisim tasarim bicimlerinin turistik destinasyon tercihlerindeki etkisini analiz
ederek, Ozellikle yerel tanitim stratejileri, gorsel tasarim uygulamalart ve turizm iletisimi alanlarina 6zgiin
katkilar sunmaktadir. Elde edilen bulgular, farkli gérsel sunum tekniklerinin, demografik faktorler
baglaminda nasil algilandigini gostererek, gelecekteki uygulamali arastirmalara ve destinasyon tanitim
projelerine yol gosterici olabilir.

6. Extended Abstract

The identification of destinations is usually based on factors such as touristic potential, natural and
cultural richness, infrastructure, features that may attract tourists and marketing strategies. Promotion of a
destination can be realized through effective marketing strategies, the use of digital platforms, promotional
materials, social media and events. Tourists' preference for destinations generally depends on factors such
as experiences, activities, cultural attractiveness, uniqueness, safety, accessibility. According to the data of
the Ministry of Culture and Tourism obtained in the research, it is seen that there is an upward increase in
the number of incoming tourists and the number of agencies serving tourists. the number of agencies has
increased steadily every year in order to meet the demand. Considering the supply-demand balance, it
would be correct to say that the travelling rate of individuals has also increased. While individuals are
travelling, it is sometimes preferred to act individually, sometimes with a group, and sometimes to agree
with a travel agency. In line with the demands of individuals for travel agencies, the number of agencies
has tripled in a period of twenty years, offering comfortable and structured travel alternatives to
individuals during their travels. Developing in the world as well as in Turkey, tourism and travelling
respond to the new and different trends of individuals increasing day by day.

Visual perception is very effective in determining the tourism destination; because individuals usually
make their travel preferences based on the photos, videos and other visual materials of that destination.
Landscapes, historical buildings, natural beauties play a major role in attracting interest to the destination.

The aim of this research is to present the visuals presented to tourists with different combinations and
to determine the effect of the visuals presented on their decisions while making an evaluation between
different or similar destinations.

In order to collect data related to the problems of the research, structured questions were prepared in
accordance with the survey method, one of the quantitative research techniques. The questionnaire was
transferred to the digital environment through web 2.0 tools (Google form) and the participants were
enabled to answer. The data of the research were obtained with a questionnaire consisting of two parts. In
the first part of the questionnaire (factual part), personal information questions were included, and in the
second part (attitude and behavior measurement part), 13 multiple-choice 5-point Likert type questions
were included. The questions were structured specifically for Kiitahya province, and the destinations in
this province were identified, photographs, illustrations and collages of the same places were made,
grouped as A-B-C and shown to the participants and they were asked to answer the questions according
to these visuals. Then, the data obtained were converted into graphics; content analyses were made,
interpreted and transformed into meaningful data.

In the research, it was concluded that individuals think that the visuals related to the place they intend
to go for touristic purposes affect the situation of going there and accordingly, they search for visuals
(photographs, brochures, promotional films, websites, etc.) related to the place they intend to go. In
general, it can be concluded that most of the participants prefer photographic images in destination
promotions and this is the most effective visual preference. Photographs can help people get a more
realistic idea about the destination and create a clearer vision of the place they intend to visit. Although it
is seen that illustrative images are also an important preference, it is understood that photographs attract
more attention and are preferred. This is also the case for Kiitahya. In addition, among the images
showing Kiitahya, it was concluded that photographs make this destination more unique and valuable
among the places to visit. According to all these results, photographic images ranked first in terms of
identifying, selecting and valuing destinations in many respects, followed closely by illustrative images.
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