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Bu ¢alisma, Tiirkge 6gretmenlerinin medya metinleriyle hazwrladiklar ders izlencelerinde
medya okuryazarligi ilkelerine ve anahtar sorularina ne derece yer verdigini tespit etmeyi
amaglamaktadir. Arastirmanmin ¢alisma grubunu 2022-2023 egitim-6gretim yilinda Mus
Alparslan Universitesi Egitim Fakiiltesi Tiirkce Egitimi Ana Bilim Dali Yiiksek Lisans
Programi’nda “Medya Okuryazarhig ve Egitimde Medyanin Kullanimi” dersini almis (f=7) ve
daha énce medya okuryazarligina yénelik herhangi bir ders almamis (f=7) olan 14 Tiirkce
ogretmeni olusturmaktadir. Ogretmenler Tiirkiye nin farkly illevinde Milli Egitim Bakanhigi 'na
bagh orta okullarda gérev yapmaktadir. Durum ¢alismast olarak yapilandirilan ¢alismada, 14
Tiirk¢e dersi izlencesi igerik analizi ile yorumlanmustir. Bulgular; izlencelerde medya
okuryazarhig ilkelerinin bulunma durumunun, medya iletisinin kaynagina, kurgusuna ve
teknigine, medya iletisinden c¢ikarilabilecek anlamlarin farkliigina, medya iletisindeki
kodlanmis veya kapsam dis1 birakilmig mesajlara ve medya iletisinin génderilme amacina gore
cesitlilik gosterdigini ortaya ¢ikarmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarligy ilkeleri, Tiirkge egitimi, Tiirk¢e dersi izlenceleri

A Situation Assessment on Media Literacy Education in Turkish
Course Syllabuses

Abstract

This study aims to determine to what extent Turkish teachers include media literacy
principles and key questions in the course syllabuses they prepare with media texts. The study
group consists of 14 Turkish teachers who took the "Media Literacy and Use of Media in
Education" master course (f=7) and who had not taken any course on media literacy before
(f=7). Teachers work in secondary schools affiliated with the Ministry of National Education
in different provinces of Turkey. In the study structured as a case study, 14 Turkish course
syllabuses were interpreted with content analysis. The presence of media literacy principles in
the syllabuses has varied according to the source, fiction, and technique of the media message,
the difference in meanings that can be derived from the media message, the coded or excluded
messages in the media message, and the purpose of sending the media message. In addition, it
was determined that Turkish teachers who took a master's degree course on media literacy
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created more comprehensive and compatible syllabuses with principles/key questions of media
literacy than Turkish teachers who had not taken any courses on media literacy before.

Keywords: Media literacy principles, Turkish education, Turkish course syllabuses

Giris
Medya okuryazarliginin tanimlari; medya mesajlarin1 anlama, analiz etme ve
degerlendirme; medya mesajlart olusturma, katilma ve yansitma becerileri tizerinde
sekillenir (Hobbs, 2013; Baker, 2010; Thoman ,1995). Hobbs (2005), medyay1
kullanmak ve yorumlamak igin gerekli bilgi, beceri ve yetkinlikler olarak ifade edilen
medya okuryazarligmn, bunlarla iligkili 6gretme ve 6grenme siireclerine odaklanan
bir tiir "elestirel" okuryazarlik igerdigini belirtir.

Medya okuryazarligi egitiminin temel kavramlari, John Dewey ve Paulo Freire
gibi egitimcilerin fikirlerini takip eden elestirel pedagoji ile ilgilidir (Kellner & Share,
2007, 65). Dewey’in (2014) pragmatik yaklasimi, teoriyi pratige baglayarak
ogrencilerin  benzer sekilde yansitici disiinceyi eylemle iligkilendirmesini
gerektirirken Freire’in (1991) ele aldig1 pedagoji anlayisi her tiirlii sosyal duruma
kars1 elestirel bilinci zorunlu kilar. Bu dogrultuda medya okuryazarhigi egitimi, aktif
ogrenme, elestirel diisiinme, problem ¢6zme, karar verme gibi 21. yiizyilin
becerilerini hedef alir ve toplumu doniistiirmek igin 6gretmen ve 6grenci arasindaki
diyalojik iletisimin altini gizer.

Bugin zaman, mekén ve yontem olarak her sekilde gergeklesen 6grenme goz
oniine alindiginda, 6grendiklerimizin ve Ogrenme seklimizin kaynaklarinda ve
iceriginde biyiik bir degisiklik gerceklestigini; bu degisikligin medya ile egitim,
eglence ve 6grenme arasindaki yakinsamaya odaklandigini goriiriiz (Thoman & Jolls
2004). Yakinsama, birden fazla medya platformu arasinda igerik akisi, birden fazla
medya endiistrisi arasinda is birligi ve istedikleri eglence deneyimlerini aramak igin
medya izleyicilerinin davraniglarini kapsar (Jenkins, 2006). Bu baglamda, her tiirli
igerigin, ait olduklar1 veya kapsadiklari alanlarla bir araya gelme egilimi vardir. Bu
nedenle, medya okuryazarligi glncel olana yani bugiine odaklanir ve egitimle
yakindan iliskilidir. Toplumdaki medya doygunlugunun yani sira, egitimcilerin ve
arastirmacilarin ¢ocuklar ve medya kullanimiyla ilgili ¢esitli endiseleri de
bulunmaktadir. Medyanimn toplum iizerindeki etkisi, medya ve cinsiyet arasindaki
iligki, demokrasi ve sosyal gelisme, kaybolan etnik kiiltiirler, medyanin egitim
iizerindeki etkileri, dijital bolinme, nesil farklar1 ve daha fazlasi bu endiseler
listesinde 6nemli basliklardir (Wan & Gut, 2008). Bu endiselerin giderilmesi i¢in
egitimciler medya okuryazarligmi, oOgrencilerin elestirel diisiinme becerilerinde
ustalagsmalarina yardimci olmanmn en iyi yollarindan biri olarak gdérmektedirler
(Aktaran Thoman & Jolls, 2004).
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Medya okuryazarligi, smnif i¢i uygulamalarda metin gesitliliginin 6nemini
vurgulamigtir (Bazalgette & Buckingham, 2012). Burada s6z konusu olan metin
anlayigi, sadece yazili metinler olarak degil, sozlii, isitsel veya gorsel formlar1 da
igerecek sekilde genisletilir. Disiplinlerarasi alanlardan egitim ortamina dahil edilen
gorsel-isitsel metinleri okumak, giinliik yasamdaki diger anlam sistemlerini kapsar ve
bunlar arasindaki iliskilendirmeyi ifade eder (Lemish, 2015). Kiiciik yaslardan
itibaren yagsamlarmin her alanlarinda ¢ok modIu metinlerle gevrili olan ¢ocuklar 21.
yiizyll cagnin bir geregi olarak ¢ok uyaricili ortamlarla ok kolay bir sekilde etkilesim
kurabilirler. Bu, ¢ocuklarm okul ¢alismalar1 i¢in genis bir metin deneyimine hazir
olduklar1 ve medya metinlerini de okumay1 bekledikleri anlamina gelir (Bearne,
2009). Bu metinler, okuryazarhgn 6gretilmesi konusunu da etkiler. Derslerde metin
olarak medya girdilerinin de kullanildig: bir egitim yaklagimi, izleme davraniglarinda
hem &grenciyi hem de 6gretmeni degisiklik yapmaya zorlar. Bu yaklasim, medya
iceriklerini egitimde gercek bir potansiyel olarak géren ve 6grencileri bu iceriklerle
bilingli guclil birer okuryazar konumuna getirmeye calisan 6gretmenleri hedefler
(Hobbs, 1998). Bununla birlikte bu anlayis aktif bir siire¢ olarak karsilastirma ve
medya mesajlarinin analizine yonelik sosyal ve duyussal becerileri de igerir ve yeni
ylizyilin okuryazarlik anlayis1 i¢in gerekli goriiliir. Medya okuryazarlif1 egitimi, smif
ortamlarinda 6grenci merkezli diyalogun yaraticiligini vurgular ve geleneksel 6lgme
degerlendirme araglariyla sekillenen analizlerin éniline gecer (Hobbs, 2013). Béylece
ogrenciyi  ezberden uzaklastirarak kendi bireysel Ogrenme  siireclerini
gelistirebilecekleri ve okuryazarlik diizeylerinin smirlarint  zorlayabilecekleri
olanaklar sunar. Tyner (2014)’ a gore medya egitimi, okuryazarligi, yeni iletigim
araglarmim kullanimi yoluyla genisletir ve bilginin elestirel, sorgulayan ve yaratici
kullanimmi talep eden Ogrenme ortamini tesvik eder. Bu sebeple medyanin
o6grenmenin dogasini degistirip doniistiiren bir olgu olarak gelismekte oldugu goriiliir.
Sorgulamaya dayali, siire¢ odakli pedagojiye dayanan medya okuryazarligi, 6gretmek
icin yeni bir konu degil, yeni bir yol ve daha da 6nemlisi yeni bir 6grenme bigimidir
(Thoman & Jolls, 2004, 21).

Center for Media Literacy'nin (2003) medya okuryazarligi egitiminde
kullanilabilecek bes ana sorusu; bilgi siireci becerilerini pratik, tekrarlanabilir, tutarl
ve ulasilabilir bir sekilde edinme ve uygulama icin bir ¢ikis noktasidir. Bu sorular su
sekilde siralanmaktadir (Thoman & Jolls, 2004):

1. Bu mesaji kim olusturdu?

2. [llgimi cekmek icin hangi yaratici teknikler kullanildi1?

3. Diger insanlar bu mesaji benden farkli olarak nasil anlayabilir?

4. Bu mesajda hangi yasam tarzlari, degerleri ve goriis noktalar1 temsil edilir
veya kapsam dis1 birakilir?

5. Bu mesaj neden gonderiliyor?

Bu sorularla temellendirilen elestirel diiglinme temelli medya okuryazarlig
egitiminde, 6gretmen ve 6grenciler medya anlatisinin igerigi, soylemi ile izleyicideki
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alimlama arasindaki ayrimlara odaklanmalidir. Bu, medya igeriginin tek bir anlamla
sinirli olmadigmi, farkli izleyiciler tarafindan farkli sekillerde yorumlandigmi ve
miizakere edildigini, karakterler ve olaylar arasindaki isaretlerin semiyotik dogasinin
onlar1 inceleyen kisiler tarafindan goézlemlenebildigini vurgular. Anlam g¢ikarma ve
miizakere siirecinde medya okuryazarligi merkezinin 6ne siirdiigii bes anahtar soruya
benzer olarak asagidaki sorular da dnerilir (Gaines, 2010, 30):

1. Bilgi kaynagi kimdir/nedir?

2. Amaglanan anlam nedir?

3. Builetigim olgusu neden mevcuttur (eglendirmek, bilgilendirmek, ikna etmek
vb. i¢in)?

4. Kodlanmis (amaglanan) mesaj, agik¢a ifade edilmeyen varsayimlari (veya
ideolojik sessizligi), kiiltiirel mitleri, metinler arasi referanslari, degerleri veya
inanglar1 gizler mi?

5. Farkli anlamlarin potansiyeli nasil yorumlanabilir? Yani, amaglanan anlamin
olasi alternatif yorumlar1 nelerdir ve farkli insanlar ayn1 fenomeni neden farkl
yorumlar? (Ornegin, bir temsil, ayn1 anda erkeklere hitap edebilirken
kadinlari rahatsiz edebilir.)

Analiz yontemleri, ele alinan medya yapisinin 6zel dogasina ve sorulan sorularin
temeline baglidir. Medya okuryazarligi egitiminde metinler; iletisim, gii¢, sosyal
normlar, gelenekler, stereotipler veya 1rk, sinif, yas, cinsiyet gibi kimlik kategorileri
hakkinda sorular ortaya ¢ikaran gézlemlere dayanabilmektedir. Tiim bu ¢alismalarin
merkezinde medyanin “ne” olduguna iliskin bes temel ilke bulunur (Jolls & Thoman,
2008, 27):

1. Medya mesajlarinin tiimii kurgulanmistir.

2. Medya mesajlart kendine o6zgii kurallar kullanilarak yaratici bir dille
kurgulanmstir.

3. Ayni mesaj1 farkl kisiler farkl sekilde algilayabilirler.

4. Medyanin gizlenmis deger ve goriisleri vardir.

5. Medyadaki mesajlarmn biiyiik cogunlugu kazang ya da gii¢ elde edebilmek i¢cin
diizenlenmistir.

Egitimciler ve akademisyenler, bu anahtar sorular1 ve ilkeleri, uygulayicilarin ve
akademisyenlerin farkli disiplin ge¢mislerine ragmen medya okuryazarligina iliskin
ortak bir temel i¢in yanit olarak kullanmaktadirlar. Boylelikle 6grenciler arasinda
elestirel diisiinme ve iletisim becerilerinin gelisimine odaklanarak bir medya egitimi
anlayigin1 amaglamiglardir.

Medya mesajlarina doygunlugun giderek artmasi medya okuryazarligi egitimine
iligkin gereksinimin tiim zamanlarin en ciddi derecesine ulagsmasina neden olmustur.
Tiirkge dersi dgretim programinda (2019) medya metinlerine yonelik; hedef kitle,
amag (kiiltir aktarma, olay yorumlama, bilgilendirme, eglendirme, ikna etme vb.),
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mesaj, degerlendirme, oOrtiilii anlamin belirlenmesi, paylasim yapma, karsilastirma,
medya kaynaklarindan goriis destekleyici kanit bulma, kaynagi sorgulama unsurlarini
igeren farkli dil beceri alanlarmi kapsayan birgok kazanim bulunmaktadir. Alanyazin
incelendiginde medya okuryazarligi egitimine yonelik ¢aligmalarin agirlikli olarak
sosyal bilgiler dersi programini, sosyal bilgiler dersinin 6gretmenlerini ve 6gretmen
adaylarmi1 kapsadigi goriilmektedir. Fakat medya okuryazarligi becerilerinin
okuryazarlik becerileri ile kurdugu biitiinciil iliski ve anadili egitiminin bu becerileri
kazandirmadaki yadsinamayacak rolii, son yillarda medya okuryazarlig: ile ilgili
¢alismalar1 Tiirkg¢e egitimi alaninda da artirmistir.

Tiirkge egitimi alaninda hedef kitlesi, yontemleri ve amaglar1 farklilik gdsteren
calismalar mevcuttur. Bunlardan bazilarmin  Tirkce ve Sosyal Bilgiler
ogretmenlerinin medya okuryazarligi egitimi ile ilgili yeterliklerini ve Tiirkge
ogretmeni adaylarinin medya okuryazarligi becerilerine sahip olma derecelerini
kapsadig goriiliir (Kaplan, 2017; Karaman & Karatas, 2009; Kirbas, 2019; Tutkun,
2020; Yildirim, 2018). Birtakim arastirmalar, medya okuryazarligi dersine ve
egitimine iliskin alg1 veya goriisleri ele almaktadir. Buna gore medya okuryazarlig
dersini alan ve almayan &gretmen adaylar1 arasindaki algisal farkliliklar: bulgulayan,
Tiirkge 6gretmeni adaylarinin “Medya Okuryazarligi” dersine yonelik goriislerini
tespit etmeyi amaglayan, Tiirk¢e dgretmenlerinin Tiirkge Dersi Ogretim Programi’nda
(2019) yer alan okuryazarlik becerilerinin kazandirilmasina iliskin ifadelerine
odaklanan arastirmalar kaleme alimmistir (Atmaca, 2016; Devrani, 2020; Direkgi,
Simsek & Uygun, 2020; Kansizoglu, 2016; Kesici & Kizilkaya, 2016). Medya
okuryazarligr ile farkli degiskenler arasindaki iliskiye odaklanan ¢alismalar
incelendiginde, bu degiskenlerin elestirel diisiinme egilimleri tizerinde yogunlastig
goriilmistir (Eristi & Erdem, 2018; Ulu & Bas, 2020). Tiirkge dersi 6gretim
programini veya programlarint medya okuryazarligi agisindan ele alan ¢aligmalar ise
reklam okuryazarligi, ana dili egitimi araciligi ile medya okuryazarliginin
kazandirilabilmesi ve 21. yiizy1l becerileri gibi inceleme olgiitleri belirlemislerdir
(Bal, 2018; Ensar & Giindiiz, 2023; Sayin & Goger, 2016). Son olarak; Dilekei,
Karatay ve Tezel (2022) arastirmalarinda, medya okuryazarligini da icine alan 21.
yiizy1l becerilerinin 6gretimi i¢in smif i¢i uygulamalara dikkat ¢ekerek okullarda
bagvurulan etkinliklere ve 6gretim tekniklerine yer vermislerdir.

Bu calisma, alanyazindaki calismalardan farkli olarak Tiirk¢e 6gretmenlerinin
medya metinlerine yer verdigi dersler icin hazirladiklar: izlencelere odaklanarak bu
izlenceleri medya okuryazarligi ilkelerinin bulunma durumlar agisindan incelemeyi
amaglamaktadir. “Tiirkce ders izlencelerinde medya okuryazarligi ilkelerinin ve
sorularmin bulunma durumlart nedir?” sorusuyla yapilandirilan caligmanin alt
problemleri su sekildedir:

Tiirkge dersi izlencelerinde medya iletilerindeki bilginin kaynagma iliskin
gostergelerin yer alma durumu nedir?
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Tiirkge dersi izlencelerinde medya alimlayicisinin ilgisini hedefleyen
kurguya/teknige iligskin gostergelerin yer alma durumu nedir?

Tirkce dersi izlencelerinde medya iletisinin alimlayicisinda olusan farkl
anlamlarm farkindaligna iligkin gostergelerin yer alma durumu nedir?

Tirkge dersi izlencelerinde medya iletisinde kodlanan veya kapsam dis1 birakilan
gostergelere iligkin gdstergelerin yer alma durumu nedir?

Tiirkge dersi izlencelerinde medya iletisinin amacina iligkin gostergelerin yer alma
durumu nedir?

Medya okuryazarligi ilkelerinin ve sorularinm bulunma durumu “Medya
Okuryazarligit ve Egitimde Medyanin Kullanimi” yiiksek lisans dersini alan
ogretmenler ile daha 6nce medya okuryazarligma iligkin herhangi bir dersi almamis
ogretmenlerin ders izlencelerinde farklilik gostermekte midir?

Ydntem

Arastirmada nitel arastirma desenlerinden durum calismasi kullanilmistir. Durum
calismasi, kanitlarinin toplandigi olgunun (olay, kavram, program, siire¢ vb.) dikkatli
bir gekilde tanimlanmasini igerir (VanWynsberghe & Khan, 2007). Creswell (2002,
s.61) bu yontemi; bir olayi, aktiviteyi, siireci veya kisiyi/kisileri anlamayi iceren bir
durum ve sinirl sistemin derinlemesine anlagilmasini ortaya ¢ikaracak bir problem
olarak tamimlar. ¢ ice gegmis tek durum deseni ile yapilandirilan arastirmada “Tiirkge
ogretmenlerinin ders izlencelerinde medya okuryazarligina iliskin sorularm ve
ilkelerin bulunma durumu” incelenmistir. i¢e ice gegmis tek durum deseni, durum
calismasimin birden fazla analiz birimi igerdigi durumlar1 kapsar ve tek bir durumda
alt birimlere veya alt tabakalara da dikkat edildiginde meydana gelir (Yin, 2003).
Aragtirmada i¢ i¢e gegmis durumlari, bes baslik altinda toplanan sorulara ve ilkelere
ait gostergeler olusturmaktadir.

Calisma Grubu

Aragtirmanmn ¢alisma grubu, amagli 6rneklem tekniklerinden Olgiit Grnekleme
teknigine gore belirlenmistir. Olgiit 6rneklemde, énceden belirlenmis kriterler s6z
konusudur (Patton, 2014, s. 243). Buna gore ¢alisma grubunu, 2022-2023 egitim-
6gretim yilinda Mus Alparslan Universitesi Egitim Fakiiltesi Tiirkce Egitimi Ana
Bilim Dal1 Yiiksek Lisans Programi’nda TRES523 kodlu “Medya Okuryazarligi ve
Egitimde Medyanin Kullanim1” dersini almig (f=7) ve daha Once medya
okuryazarligma yonelik herhangi bir ders almamis (f=7) olan Tiirkiye’nin farkli
illerinde gorev yapan toplamda 14 Tiirkge 6gretmeni olusturmaktadir.

Veri Toplama Araci, Inceleme Nesneleri ve Veri Toplama Siireci
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Caligma i¢in 2023-2024 egitim &gretim yili bahar déneminde ¢alisma grubunda yer
alan 14 Tirkge 6gretmeninden medya metinlerine yer verdikleri iki saatlik bir ders
izlencesi olusturmalari istenmistir. Ogretmenler tema, konu, hedefkitle ve kazanimlar
acisindan 6zgiir birakilmigtir. Bu dogrultuda arastirmanin inceleme nesnelerini bu 14
ders izlencesinde yer alan okuma, yazma, dinleme ve konusma etkinlikleri, etkinlik
sorular1 ve gorevler olusturmaktadir. Bu izlencelerin degerlendirilmesi igin veri
toplama araci olarak dereceli puanlama anahtari olusturulmustur. Burada, izlencelerin
verimli bir medya okuryazarligi egitimi ig¢in medya okuryazarligi ilkelerini
bulundurma durumlari, her bir ilke ve anahtar soru i¢in “yeterli”, “kismen yeterli” ve
“yetersiz” olarak siniflandirtlirken gerekgeler aciklama olarak sunulmustur.
Puanlama anahtarinda medya okuryazarlig: ilkeleri ve sorularini kapsayan 5 madde
bulunmaktadir.

Veri Analizi

Veri toplama yéntemi olarak dokiiman incelemesinin kullanildig1 aragtirmada, Tiirkge
ogretmenlerinin ders izlenceleri icerik analizi ile incelenmistir. Arastirmada
kullanilan puanlama anahtari, Tiirkce egitiminde medya okuryazarligi becerisi iizerine
uzmanligl bulunan iki arastirmaci tarafindan doldurulmustur. Uzman arastirmacilar,
izlenceler i¢in degerlendirmelerini karsilastirip fikir birligine varmislardir. Fikir
birligine varilamayan durumlarda {iglincii bir uzmana danisilmis ve uzmanlar arasinda
ortak bir noktada bulusma saglanmustir. Inanilirligin saglanmasi igin ayrica uzman
incelemesi stratejisi (Merriam, 2013) kullanilmis olup arastirma verileri ve bu verilere
dayali olarak yazilan bulgular boliimii, arastirmaci disinda konu alan1 uzmani farkl
bir arastirmaci tarafindan da denetlenmistir.

Bulgular ve Yorum

Bu béliimde ders izlencelerinde Medya okuryazarligi egitimine rehberlik eden bes ana
soru ve ilkenin bulunma durumlar1 tartigilmistir. Bu durumlar; yeterli, kismen yeterli
ve yetersiz seklinde derecelendirilirken sorularin ve ilkelerin izlencelerde yer alma
sekilleri, ilkeleri ve sorular1 destekleyici etkinliklerin 6zellikleri, kismen yeterli olma
durumunda eksik kalan yonler, yeterli ve yetersiz olma durumundaki gerekgeler tespit
edilmistir. Bulgular bes ilke ve anahtar soru ile paralel olarak bes farkli alt baslikta
sunulmustur.

izlenceler incelendiginde, 5 izlencenin 6. Sinif, 4 izlencenin 8. smif, 3 izlencenin
7. sif, 2 izlencenin ise 5. smif seviyesinde hazirlandig1 goriilmiistiir. Temalar ve
secilen kazanimlar ise izlencelerde ¢esitlilik gdstermektedir. Tablo 1°de izlencelerin
medya okuryazarlig1 ilkelerini igerme durumlari frekans cinsinden belirtilmistir.

Tablo 1.
Tiirkge Dersi Izlencelerinin Medya Okuryazarligi llkelerini Icerme Durumlar:
Grup Yetersiz Kismen Yeterli

Yeterli
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“Medya Okuryazarlig1 ve Egitimde Medyanin 0 4 3
Kullanim1” yiiksek lisans dersini alan
ogretmenlerin ders izlenceleri (f=7)

Daha 6nce medya okuryazarligina iliskin ders 5 2 0
almamus 0gretmenlerin ders izlenceleri (f=7)

Tablo 1 incelendiginde ilk grup olan ve “Medya Okuryazarligi ve Egitimde
Medyanm Kullanim1” yiiksek lisans dersini alan 6gretmenlerin ders izlencelerinin
4’inlin kismen yeterli 3’liniin ise yeterli derecede medya okuryazarlig: ilkelerini
icerdigi goriilmektedir. Tlk grupta yer alan 6gretmenlerin ders izlencelerinden higbiri
yetersiz diizeyde smiflandirilmamustir. Ikinci grupta bulunan 7 Tirkce dersi
izlencesinden 5’inin yetersiz oldugu tespit edilirken 2’sinin kismen yeterli diizeyde
medya okuryazarhigr ilkelerini igerdigi bulgulanmugtir. Bu grupta bulunan
izlencelerden higbiri yeterli diizeyde bir simiflandirmada yer almamaktadir. Yetersiz
diizeydeki izlenceler 5 medya okuryazarligi ilkesinin ve sorusunun higbir sekilde yer
almadig1 grubu temsil etmektedir. Kismen yeterli dlzeydeki izlenceler, bu ilkelerden
ve sorulardan en az birine ya da daha fazlasina yer veren smiflandirmay
gostermektedir. Yeterli diizeydeki izlenceler, 5 medya okuryazarlig: ilkesinin ve
sorusunun Dbiitiinii igeren grubu temsil etmekte ve bu ilkeler arasinda giiclii
baglantilara yer vermektedir.

Medya iletilerindeki Bilginin Kaynagna iliskin Bulgular

Medya iletisinin kaynagma iligkin bilgi “bu mesaji kim olusturdu?” sorusu ile
sekillenir ve “biitin medya mesajlarmin kurgulanmis oldugu” gergegi ile
ilkesellestirilir. Buna gore medya okuryazarligi igin elestirel diisiinme siirecinde
merak edilen ilk adimi olusturur. Tiirk¢e dersi izlenceleri incelendiginde medya
metinleri ile ilgili sorularin ve ilgili etkinliklerin en fazla bu sorudan ve ilkeden
yoksun oldugu tespit edilmistir. Tablo 2°’de medya iletisinin kaynagina iliskin
izlencelerde yer alan gostergeler ve ka¢ izlencede bu iletinin bulundugu frekans
cinsinden sunulmustur:

Tablo 2.
Medya Iletisindeki Bilginin Kaynagina Iliskin Gostergeler ve Izlencelerde Yer Alma
Durumu

Tema Gostergeler izlencelerde yer alma
durumu(f)

Medya iletisindeki Kisiler

bilginin kaynag1 Sirketler =3

Resmi1 Kurumlar

Tablo 2’den de anlasilacag iizere medya iletisindeki bilginin kaynagina iliskin
gostergeler Tiirkce dersi izlencelerinde ii¢ sekilde yer almaktadir. izlencelerde, metin
alti sorular1 ile Ogrencilerin medya iletisinin kaynagini sorgulamasini isteyen
ogretmenler genellikle reklam metinleri icin bu sorgulamayr izlencelerine
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yansitmustir.  Ornegin izlence 1°de bir kek reklami iizerinden “T.6.1.10.
Dinlediklerinin/izlediklerinin icerigini degerlendirir.” kazanimi hedeflenmis ve
reklam filmini olusturan bilesenler etrafinda igerigi kimin hazirlayabilecegi hakkinda
tartisma sorular1 hazirlanmustir. Izlence 3’te bu ileti ile ilgili olarak bir animasyon
filmi kullanilmigtir. Filmin basindaki yapim sirketine dikkat edilip edilmedigi sorulan
izlencede filmin Ureticisi olarak hangi sirketin isminin gectigi ve bunun medya iletisi
iizerinde ne gibi bir rolii olabilecegi iizerinde durulmustur.

Medya iletisindeki Kurguya ve Kullamilan Tekniklere iliskin Bulgular

Medya okuryazarligr egitimine iliskin izlencelerdeki en biiyiik farkindaligin medya
iletisinin alimlayicisina yonelik kurgu ve teknikler hakkinda oldugu tespit edilmistir.
Buna yonelik izlencelerde ¢ocuklarin ilgisini ¢ekebilecek medya metinleri segilmis ve
etkinligin hazirhik sorularindan itibaren kurguya ve teknige iliskin beyin firtinasi
hedeflenmistir. Tablo 3’te bu alt bashiga iliskin gostergeler ve kag izlencede buna
iligkin gostergelerin yer aldig1 gosterilmektedir.

Tablo 3.
Medya lletisinde Kullamlan Kurgu ve Tekniklere Iliskin Géstergeler ve Izlencelerde
Yer Alma Durumu
Tema Gaostergeler izlencelerde yer alma
durumu(f)

Miizik

Renk

Oyuncu segimi

Degerler
Alimlayicinin ilgisini gekmek  Kiiltiirel 6geler =9
icin kullanilan teknikler ve Kullanilan yazinin
olusturulan kurgu bi¢imi

Mizah

Duygular

Abarti

Hayal giicii

Hedef kitleye yonelik

teknikler

Tablo 3 incelendiginde medya iletisinin alimlayicisina yonelik kullanilan kurgu ve
tekniklerde hem iletinin sunulma bi¢imine hem de igerige yonelik bircok gostergenin
yer aldig1 goriiliir. Izlencelerde bu gostergelerin dgrenciler tarafindan farkindaliginin
saglanmasi i¢in reklam, kamu spotu, reytingi yliksek diziler ve YouTube igeriklerinin
kullanildig1 tespit edilmistir. Ornegin izlence 6’da bir kamu spotu etkinliginde
ogrencilere “Animasyonda verilen mesajlara ikna oldunuz mu, neden?” sorusu altinda
verilen cevaplarin maddelendirilmesi istenmistir. izlence 7°de ise bulagik deterjani
icin kurgulanmis bir reklam filminden hareketle 6grencilerin kendi reklam filmlerini
hazirlamalari istenmis ve bir akis hazirlanmistir. “Siz satmak istediginiz iirlinii nasil
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pazarlardiniz?” sorusu altinda sekillenen akisa gore ogrenciler reklamini yapmak
istedikleri {irlinii, oyuncuyu, kullanacaklar1 sarkiyi, slogani, renkleri ve 6n plana
¢ikarmak istedikleri duyguyu belirleyerek iiretime tesvik edilmistir. Etkinligin son
adiminda ise bu reklam filmlerini oylamalar1 ve ilgilerini en ¢ok hangi unsurlarin
¢ektigi belirtilmeleri istenmistir.

Medya iletisinin Ahmlayicisinda Olusan Farkh Anlamlara iliskin Bulgular

Medya iletisindeki mesaji alimlayan her insan igin bir o kadar da farkli anlamlarin
mevcut olabilecegi ilkesi “Farkli insanlar benim digimda bu mesaji farkli sekilde nasil
anlar?” sorusu ile bigimlenir. Buna gére medya iletilerindeki anlam iiretimi, medya
iletisinin olusturulma asamasinda degil bakis agisinin ¢esitliligi ile birlikte alimlama
stirecinde tamamlanir. Bu tamamlanma ise her bir alimlayan igin karakterize edilir ve
keskin smirlara ve degismez kaliplara bagli degildir. Tablo 4’te bu anlamlarin
farkliigina iliskin sebepler/gostergeler ve izlencelerde yer alma durumlarn
gosterilmektedir.

Tablo 4.
Medya Iletisinin Alimlayicisinda Olusan Farkli Anlamlarin Kaynagina Iliskin
Gostergeler ve Izlencelerde Yer Alma Durumlar
Tema Gaostergeler izlencelerde yer alma
durumu(f)

Toplumsal cinsiyet rolleri

Bagli olunan kiiltiir
Alimlayicida olugmasi Bagli olunan sosyal sinif =7
beklenen anlamlarin Kisisel ihtiyaglar
cesitliligi Onyargilar

Duygular

Mizag

Edebi, estetik ve kiltiirel

birikim

Tablo 4’teki gostergeler izlencelerde bir medya iletisindeki farkli anlamalarin
sebepleri altinda yatan kaynaklari temsil eder. Medya okuryazarligi egitiminde bu
gostergeler ¢ok daha fazla gesitlilik gosterse de Tiirkge dersi izlencelerinde, 6zellikle
kadmn ve erkek arasindaki alimlama farkliliklari, bagl oldugumuz kiiltiiriin anlam
kodlar1, duygular ve mizag, sosyal durumumuzun getirdigi kisisel ihtiyaclar ve bunun
bakis agimizi sekillendirmesi, dnyargilarimiz ve kiiltiirel birikimler anlam tiiretme
siirecindeki farkliliklarin temelleri olarak yer almaktadir. Medya iletilerinden her
farkli bireyin farkli anlamlar cikarabilecegi ilkesine 7 izlencede yer verildigi
bulgulanmistir. Ornegin Izlence 5’te duygulari anlatan bir animasyon filminin
ogrencilere izletilmesinden sonra yoneltilmesi gereken sorularda “filmin begendiginiz
ve begenmediginiz yerleri nelerdir” sorusuyla farkliliklarin varligna iliskin ilk adim
atilmis daha sonra 6grencilerden animasyon karakterinin yasami, duygu durumu, okul
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hayati, arkadaglik iligkisi, aile iliskisi ile kendi yasamlarindaki benzerlikler ve
farkliliklar1 belirlemeleri istenmistir. Boylelikle “begenme”nin ve “bence” ile
baslayan anlama yonelik ciimlelerin altindaki baglantilar aranmistir. Son olarak
animasyon filmle ilgili animasyon Karakterlerin ayn1 noktaya nasil farkli gekilde
ulasabilecegine iligkin alt1 sapkali diisiince teknigine dayali bir etkinlik hazirlanmis
karakterlerin davraniglari ve Kkararlart farklt duygu ve diisiince durumlar: ile
iliskilendirilerek yeni bir kurgu olusturmalar1 istenmistir. Izlence 2’de ise masal
prensesleri ile ilgili izletilen bir skecten sonra 6grencilere bazi detaylar1 komik bulup
bulmadiklart sorulmustur. Etkinlik incelendiginde o6zellikle giilme duygusunun
kaynagmin kadin ve erkek rollerinin algilanma durumlar1 {izerinden nasil farkliliklar
gosterebilecegini vurguladigi goriilmiistiir.

Medya iletisinde Kodlanan veya Kapsam Disi Birakilan Gostergelere iliskin
Bulgular

Medyanm gizlenmis, kodlanmis deger ve goriislerle iiretildigi ilkesi, medya
okuryazarhigmim elestirel okuryazarlikla iliskilendirildigi en giiclii ilkelerden birini
yansitir. Bu ilkeye gore gore goriinenin arkasinda yatan unsurlara iliskin bazi
sorgulamalar yapilmasi hedeflenir. Bu sorgulamalar hem o6gretmenin hem de
Ogrencilerin medya iletisini tiiketimin aksine bir Uretimin merkezine oturtmaya
yardimer olarak elestirel okuryazarlik siirecini tesvik eder. Tablo 5’te medya
iletilerinde kodlanan/gizlenen, ima edilen ya da kapsam dis1 birakilan mesaja yonelik
gostergeler ve bunlarin izlencelerde yer alma durumu sunulmustur:

Tablo 5.
Medya lletisinde Kodlanan veya Kapsam Disi Birakilan Gostergeler ve Izlencelerde
yer alma durumlan

Tema Gaostergeler izlencelerde yer alma
durumu(f)
Etnik koken
Kodlanan, ima edilen Dini degerler =4
veya kapsam dist Sosyal statii
birakilan unsurlar Karsi cins

Tablo 5’¢ bakildiginda medya iletilerinde etnik kokene iliskin kodlanan
anlamlarin, dini inanglar, zenginlik ve fakirlige dair sosyal statii ve erkek ya da
kadmin karsi cinsi yansitti§i gostergelerle sekillendigi goriiliir. Bu gostergelerin
tespitine iliskin durumlarin 4 izlencede yer alarak dordiincii medya okuryazarligi
ilkesinin izlencelerde en az yer verilen ilkelerden biri oldugu bulgulanmistir. Ornegin
Izlence 4’te ¢ok kiiltiirliiliik ve go¢ temal1 bir tanitim filmine yer verilmistir. Bu medya
igeriginin izlenmesinin ardindan olusturulan etkinlik sorularmda savas imgeleriyle
kagisan ¢ocuklarin ten renklerine, giyimlerine ve dua ettikleri ibadet yerlerine dikkat
¢ekilmistir. Tanitim filminde bu insanlara yardim eden insanlarin ise beyaz oldugu
goriiliir. Bu mesajin altindaki kodlar1 bulmaya yonelik etkinlik ¢alismasi 6grencileri
medya iletilerindeki gizli mesajlar hakkinda g¢ikarim yapmaya tesvik etmektedir.
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Izlence 2°de ise deterjan, parfiim ve ¢ocuk bezi gibi iiriinleri iceren reklam filmlerinde
yer alan oyuncularin genellikle kadin oldugu ve bu segimin sebeplerinin neler
olabilecegi hakkinda ogrenciler arasinda bir tartisma ortami olusturmak
hedeflenmistir.

Medya iletisinin Amacina iliskin Bulgular

Her medya iletisinin bir amacit oldugu ilkesi “mesajin neden gonderilmis
olabileceginin” sorgulandigi bir soru ile temsil edilir. Genellikle bir medya iletisine
yonelme amacimizla uyum gosteren bu ilke, medya okuryazarligi egitimi kapsaminda
her bir bireyin akil yiiriitmesi gereken bir soru olarak karsimiza ¢ikar. Nitekim her bir
medya araci ve iletisi bir amag tagisa da izleyicinin onu talep etme durumu bununla
farklilik gosterebilmektedir. Tablo 6’da medya iletisinin amacina iligkin gostergeler
ve bu gostergelerin kag izlencede yer buldugu sunulmaktadir:

Tablo 6.
Medya lletisinin Amacina lliskin Gistergeler ve Izlencelerde Yer Alma Durumlar
Tema Gostergeler izlencelerde yer alma
durumu(f)
Eglendirmek
Medya iletisinin amac1 ~ Bilgilendirmek =6
Tkna etmek

Tiiketime tesvik etmek

Tablo 6’da goriildiigii gibi medya iletilerinin olusturulmasinda en ¢ok rastlanilan
sebepler arasinda eglendirmek, bilgilendirmek, ikna etmek ve tiikketime tesvik etmek
vardir. 6 Tirkce dersi izlencesinde kendine yer bulan bu ilke ve soru, bazi izlencelerde
izleyicinin ilgisini ¢ekmek icin kullanilan teknikler ilkesi ile baglantili olarak
tasarlanmistir. Ornegin izlence 7°de kullanilan reklam filmleri ile ilgili olarak
ogrencilere dikkatlerini ¢geken unsurlar soruldugunda bu tekniklerin kullanilma amact
ile bir iligski kurulmus tiiketim yontemi olarak bazi kurgu stratejilerinin alt1 ¢izilmistir.
Izlence 6°da ise izlettirilen kamu spotu sonrasinda verilen mesajlar karsisinda ikna
olma durumlar1 sorgulanan G&grencilere bu tarz medya iceriklerinin amaglarinin
bilgilendirmek veya bazi olumsuz sonuglara iligkin izleyiciyi ikna etmek oldugu ifade
edilmistir. izlence 3’te ise dgrencilere eglence amaci ile kullandiklar1 medya kanallar
sorulmus bu medya iletilerini izlediklerinde niye eglendikleri ile iligkin beyin firtmasi
yapmalar1 istenmistir. Boylelikle medyada kaldiklart zaman ve bu siire zarfinda
hissettikleri duygular arasinda bir bag kurmalar1 saglanmustir.

Medya okuryazarligi ilkelerinin ve sorularmin yetersiz oldugu 5 izlence
incelendiginde medya metinlerinin yer aldigir etkinliklerin elestirel medya
okuryazarlig: ilkeleri ile uyumlu olmadig: tespit edilmistir. Bu izlencelerde medya
iletileri, metnin kendisinin bir ama¢ oldugu analiz birimi olarak kalmis bu metne
yonelik sorularmn daha ¢ok “bilgiyi hatirlama” diizeyinde oldugu bulgulanmistir. Bu
izlencelerden bazilarinda dgrencilerden medya metinlerinin temasini ya da ana fikrini
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bulmalar1 istenmis bu unsurlarin medya kurgusuna dahil olmasindaki amag, kullanilan
teknikler, iretilen anlamlar ya da kodlanmis mesajlara iliskin bir analiz siireci
olusturulamamustir.

Tartisma, Sonuc ve Oneriler

“Medya Okuryazarlig1 ve Egitimde Medyanm Kullanim1” yiiksek lisans dersini almig
ve daha 6nce medya okuryazarligina iligskin bir ders almamis Tiirkge 6gretmenlerinin
ders izlencelerinde medya okuryazarligi sorularinin ve ilkelerinin bulunma
durumlarmi tespit etmeyi amaglayan bu caligmada sorular ve ilkelerle paralel olarak,
inceleme nesneleri bes alt tema etrafinda analiz edilmistir. Genel bulgular, 14 ders
izlencesinin 5’inin yetersiz, 6’smin kismen yeterli 3’iiniin ise yeterli diizeyde medya
okuryazarlig ilkeleri ile uyumlu oldugunu gostermektedir.

Tiirkge dersi izlencelerinde en fazla (f=9) “medya mesajlar1 kendine 6zgii kurallar
kullanilarak yaratici bir dille kurgulanmistir” ilkesine ait gostergelerin yer aldig tespit
edilmistir. “Izleyicinin ilgisini ¢ekmek igin hangi tekniklerin kullamldigr” anahtar
sorusuyla olusturulan bu ilke, medya iletisini hem icerik hem de bigim ydniiyle analiz
etmeyi amagclamaktadir. izlencelerde bu ilkeye yonelik medya iletisi olarak en fazla
reklamlarm kullanildigi goriilirken Tiirkce dersi Ogretim programimda reklam
okuryazarhigi ile ilgili kazanimlarin bu se¢imde etkisi olabilecegi diistiniilmektedir.
Ensar ve Giindiiz (2023) cahigmalarinda, Tiirkce ders kitabi ile Tiirkge Dersi Ogretim
Programini (2019) reklam okuryazarlig1 baglaminda incelemis, 6gretim programinda
bu becerinin tesvik edilmesine ragmen ders kitabinda reklamlarin temel amacinin
yansitilmadigini tespit etmiglerdir. Bu ¢alismada ise bu medya okuryazarligi ilkesinin
gostergelerine yer veren Tiirkce dersi izlencelerinin reklam okuryazarligi baglaminda
ogretim programu ile iliski kurabildigi sonucuna ulasilmstir.

Calismada en az, medya iletisinin kaynagina iliskin “bu mesaji kim olusturdu?”
anahtar sorusuyla sekillenen medya okuryazarhigi ilkesine yer verildigi
bulgulanmustir. 1k ilkeyi ve anahtar soruyu yansitan bu temaya iliskin gdstergelerin
izlencelerdeki azlig1 okuryazarlik becerilerinin kazandirilmast i¢in bilginin kaynagina
iliskin sorgulamanin sinif i¢indeki uygulamalarda yetersiz kaldigin1 gostermektedir.
Bununla ilgili olarak Direke¢i, Simsek ve Uygun (2020) Tiirkge dersi 6gretim
programinda yer alan okuryazarlik becerilerinin kazandirilmasina yonelik
caligmalarinda, Tirkce Ogretmenlerinin goriiglerinden yola ¢ikarak miifredat ve
zaman kaygisiyla bu becerilerin kazandirilmasma fazla zaman ayrilmadigini tespit
etmislerdir. izlencelerde yer alma durumu olarak bakildiginda gostergelerine en az
rastlanan bir diger medya okuryazarligi ilkesi medya iletilerindeki kodlanan veya
kapsam dis1 birakilan gostergeleri vurgulayan “medyanin gizlenmis deger ve goriisleri
vardir” ilkesidir. Elestirel diistinme siirecinin kullanilmasiyla 6zellikle iliskili olan bu
alt temanm Tirkce dersi 6gretim programinda yer almasina karsin izlencelerdeki
yetersizligi dikkat gekmektedir. Bu sonug, Tiirkge Dersi Ogretim Programi’n1 (2018)
21. yy becerileri agisindan analiz eden Bal (2018)’in ¢aligmasinin sonuglariyla
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iliskilidir. Bal (2018) ¢alismasinda, Tiirkge Dersi Ogretim Programi’nda 21. yiizyil
becerileri hedeflense de bu becerilerin Tiirkge 6gretim siireciyle iliskilendirmede
yeterli olmadigi sonucuna ulagmustir.

Turkee dersi izlencelerinde medya iletisi ayn1 olsa da her izleyicinin ondan farklt
bir anlam ¢ikarabilecegine yonelik medya iletisine ait gostergelerin oldukca
¢esitlendigi tespit edilmistir. Farkli anlamlarm iiretimine yonelik etkinlik sorular1 ve
ogrencilerden beklenen yaratici gérevler bu ilkenin elestirel okuryazarlik siireci ile
oldukga iliskili oldugunu gostermistir. Ders izlencelerinde bu ilkeyi de kapsayan
etkinliklerde empatiyi de tesvik ederek daha genis bir bakis agisi ile medya iletisini
yorumlama ve degerlendirme, olast anlamlar tizerinde fikir yiiriitme, tek bir dogrunun
olamayacag1 noktasinda farkindalik gelistirme ile ilgili sorular ve yaratici gérevler
g6ze carpmaktadir. Bu bulgular elestirel diisinmenin medya okuryazarlig: egitiminde
ogretmen, 6grenci ve ders materyallerinde dnemli bir rol iistlendigi sonucunu ortaya
cikarmaktadir. Bu sonug literatiirde; sosyal ag siteleri kullanim amaci ve elestirel
diistinme egiliminin medya okuryazarlig1 tizerinde pozitif ve anlaml etkiye sahip
oldugunu ortaya g¢ikaran (Ulu & Bas, 2020), medya okuryazarligini tanimlama
girisimlerinde Tiirkge dgretmeni adaylariin bu kavrami en ¢ok elestirel diigiinme ile
iliskilendirdigini tespit eden (Atmaca, 2016), medya okuryazarligi beceri diizeyi ile
elestirel diisiinme egilimi arasinda orta diizeyde pozitif bir iligkinin oldugunu
bulgulayan (Eristi & Erdem, 2018) calismalari desteklemektedir.

Medya iletisinin neden gonderildigine yonelik bir anahtar soru ile karakterize
edilen medya iletisinin bir amac1 oldugu ve her medya iletisinin kazang ya da gii¢ elde
edebilmek icin diizenlendigi ilkesi aslinda medya tiiketimine yonelik kararlarin perde
arkasini yansitir. Her medya izleyicisi eglenmek veya bilgilenmek gibi bir amagla
medya iletisine yonelebilir ve bu amagtan bagimsiz olarak medya iletisinin
olusturulmasinda farkli bir amag da sakli olabilir. Bu ilke bu ihtimallerin farkindalig
ile ilgilidir. Tirk¢e dersi izlencelerinin 6’sinda bu ilkeye iliskin gdstergelerin yer
aldig1 tespit edilmistir. Ogrencilere medya iletisi ile neden mesgul olduklari sorusunu
yoneltmek onlarin metne olan motivasyonu ile de iliskilidir. Verilen cevaplar eglence
amaci ile mesgul olunan metinlerin bir ders materyali olarak kullanilmasi i¢gin tesvik
edici olabilir. Boylelikle 6grenciler eglence ile 6gretim siirecinin birbirinden tamamen
ayr1 siirecler olmadigini kavrayabilir ve derse iligskin bir motivasyon gelistirebilir.
Burada dikkat edilmesi gereken Ogrencilerin medyay: tiiketim amaglarindan ayri
olarak medya iletisinin iretilme amacini da sorgulamalarmi saglamaya yonelik
etkinlikler olusturmaktir.

Genel anlamda medya okuryazarligi ilkelerinin kismen yeterli ya da yeterli
diizeyde bulundugu izlenceler incelendiginde; bu izlencelerde yer alan etkinliklerin,
medya iletisine iliskin farkindaligi artirmak, detayli analiz ve degerlendirme stireci
olusturmak, beyin firtinas1 yapmak, 6grencilerin empati kurmasmi saglayarak kendi
karar verme siireclerini denetlemelerini saglamak, yaratict goérevlerle 6grencilerin
kendi metinlerini olusturmalarini tesvik etmek ve medya iletilerini okuma, yazma,
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dinleme ve konusma becerilerinde bir metin olarak kullanip okuryazarlik becerilerini
gelistirmek gibi 6zellikleri 6n plana ¢ikardig1 sonucuna varilmistir. Bu sonug; Kaplan
(2017)’m medya okuryazarligi dersinin Tiirkge 6gretimiyle birlestirilmesi siirecinde,
ogretmenlerde bulunmasi gereken yeterlilikler ilgili yaptigi ¢alismasinin sonuglarini
destekler niteliktedir. Kaplan (2017)’a gore bu siirecte dgretmenlerde bulunmasi
gereken mesleki yeterlilikler arasinda; medyadaki akilli isaretler uygulamasinin
onemi ve kullanim amaglar1 konusunda &grencilerini bilgilendirmek, 6grencilerinin
medya iletilerini elestirel bakis acisiyla incelemelerini saglamak, medyanin izleyiciyi
etkilemek amaciyla kullandig1 ikna tekniklerini &grencilerine fark ettirmek, “Siz
olsaydiniz ne yapardmiz?” sorusu etrafinda ogrencilerin katilimlarinit saglamak,
ogrenciler tizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olan medya iletilerini derslerde drnek
olarak kullanmak, 6grencilerinin drnek bir reklam metni olusturmalarmi tesvik etmek
ve medya okuryazarligi konularin1 Tiirk¢e dersi etkinlikleriyle iliskilendirmek gibi
beceriler olmalidir.

Calismanin son arastirma probleminin bulgularina gére; “Medya Okuryazarligi ve
Egitimde Medyanin Kullanim1” yiiksek lisans dersini alan Tiirkge 6gretmenleri daha
once medya okuryazarligmna iliskin herhangi bir ders almamis olan Tiirkce
ogretmenlerine gore medya okuryazarligi ilkeleri ile daha uyumlu ve medya
okuryazarligr anahtar sorularina daha kapsamli diizeyde yer veren izlenceler
olusturmustur. Bu dogrultuda dil becerilerinin gelistirilmesi siirecinde medya
okuryazarligimni elestirel okuryazarlik siirecine dahil etmek igin Tiirkce
ogretmenlerinin farkindaligini artirmanin, onlar1 medya okuryazarligi egitiminin nasil
olmasi gerektigi konusunda bilgilendirmenin olumlu yonde farklar yaratabilecegi
goriilmiistir. Bu sonugla ilgili olarak literatiirdeki bazi calismalarin 6nerileri bu
farklar1 eriterek medya okuryazari Tiirkce Ogretmenlerinin desteklenmesi ile
iliskilendirilebilir. Ornegin; Devrani (2020)’nin ¢aligmasina gére, medya
okuryazarligr egitiminin daha erken yastan itibaren pek cok derse entegre edilerek
verilmesi gerekmekte, ancak bunun yapilabilmesi i¢in farkli branglardaki
ogretmenlerin benzer medya okuryazarligi yetkinlik seviyelerine sahip olmasi
gerekmektedir. Kansizoglu (2016)’nun arastirmasinda ise Tiirkge GOgretmeni
adaylarinin medya okuryazarligi dersinin Tiirk¢e 6gretmenligi lisans programlarinda
yer almasini; temel beceriler, sosyal yasam ve dil becerilerinin gelistirilmesi a¢isindan
gerekli gordiikleri belirlenmistir. Bu ¢alismanin ve bu ¢alismayla ilgili aragtirmalarin
sonuglart bu konu kapsaminda bazi onerileri gerekli kilmaktadir; Tiirkge egitimi
siirecinde Ogrencilerin medya okuryazarligi becerisini gelistirebilmek, elestirel
okuryazarlik becerileri ile medya okuryazarligi egitimini birlestirmek i¢in Tirkge
Ogretmenleri hizmet i¢i egitimlerle desteklenebilir, Tiirkce Ogretmenligi lisans
programlarinda medya okuryazarligi dersi zorunlu olabilir, her giin bircok medya
iletisi ile karsilagan 6grenciler i¢in medya metinlerinin sinif igine entegre siirecinde
ogretmen, okul ve aile ile is birligine yonelik seminerler diizenlenebilir.

Etik Kurul Beyam

Bayburt Egitim Fakiiltesi Dergisi, Yil: 2024 Cilt: 19 Say:: 42



2233 E. Ulu Aslan

Bu arastirmanin etik olarak uygunlugu Mus Alparslan Universitesi Bilimsel Arastirma
ve Yaymn Etigi Kurulu'nun 15.04.2024 tarihli ve 136102 sayili belgesi ile
onaylanmistir.

Kaynakca

Atmaca, C. (2016). Medya okuryazarligi dersinin 6gretmen adaylari lizerindeki etkileri. Ege
Egitim Dergisi, 17(2), 442-480. doi.org/10.12984/egeefd.280753

Baker, F. W. (2010). Media literacy: 21st century literacy skills. In H. H. Jacobs (Eds.)
Curriculum 21: Essential education for a changing world (pp. 133-152). ASCD.

Bal, M. (2018). Turkce dersinin 21. yiizyil becerileri agisindan incelenmesi. Turkish
Studies, 13(4), 49-64.

Bazalgette, C. & Buckingham, D. (2012). Literacy, media and multimodality: A critical
response. Literacy, 47(2), 95-102.

Bearne, E. (2009). And what do you think happened next? In M. Styles & E.Arizpe (Eds.), Acts
of reading: Teachers, texts and childhood (pp. 219-232). Trentham Books.

Creswell, J. (2002) Research design: Qualitative, quantitative and mixed method approaches.
Sage.

Devrani, A. E. P. (2020). Yeni medya okuryazarligmin egitim sistemindeki yeri: Hquul ve
ortaokul 6gretmenlerinin yaklasimi. Ege Universitesi lletisim Fakiiltesi Medya ve lletisim
Arastirmalart Hakemli E-Dergisi, 6, 23-38.

Dewey, J. (2014). Deneyim ve egitim. (4. baski). (S. Akilli, Cev.). ODTU Yaymcilik.

Dilekgi, A., Karatay, H. ve Tezel, K. V. (2022). Tiirk¢e 6gretmenlerinin 21. yiizyil becerileri
ile ilgili uygulamalar1 ve yeterlikleri. Bayburt Egitim Fakiiltesi Dergisi, 17(36), 1207-1231.
https://doi.org/10.35675/befdergi.1098590

Direkci, B., Simsek, B. & Uygun, M. (2020). Tiirk¢ce 6gretmenlerinin Tiirkge dersi 6gretim
programinda (2019) yer alan okuryazarlik becerilerinin kazandirilmasina iliskin
goriislerinin incelenmesi. Egitim ve Yeni Yaklasumlar Dergisi, 3(1), 34-49.

Ensar, F. & Gundlz, A. (2023). Turkge dersi 6gretim programi (2019) ve ortaokul Tiirkge ders
kitaplari baglaminda reklam okuryazarligi. Ana Dili Egitimi Dergisi, 11(1), 257-268.
https://doi.org/10.16916/aded.1146343

Eristi, B. & Erdem, C. (2018). Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlig beceri diizeyleri ile
elestirel diigsiinme egilimleri arasindaki iligki. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 17(67),
1234-1251. https://doi.org/10.17755/esosder.395275

Freire, P. (1991). Ezilenlerin pedagojisi. (1. Baski). (D. Hattatoglu, Cev.). Ayrint1 Yayinlari.
Gaines, E. (2010). Media literacy and semiotics. (1. Print). Palgrave Macmillan.

Hobbs, R. (1998). Teaching with and about film and television. Journal of Management
Development, 17(4), 259-272.

Journal of Bayburt Education Faculty, Year: 2024 Volume: 19 Number: 42


https://doi.org/10.12984/egeefd.280753
https://doi.org/10.35675/befdergi.1098590
https://doi.org/10.16916/aded.1146343
https://doi.org/10.17755/esosder.395275

Tlrkce dersi izlencelerinde medya okuryazarligt 2234

Hobbs, R. (2005). The state of media literacy education. Journal of Communication, 55(4), 865-
871.

Hobbs, R. (2013). Improvization and strategic risk-taking in informal learning with digital
media literacy. Learning, Media and Technology, 38(2), 182-197.

Jenkins, H. (2006). Convergence culture: Where old and new media collide. New York
University Press.

Kansizoglu, H. B. (2016). Tiirkge 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlig: dersine ydnelik
goriisleri. llkogretim Online, 15(2), 469-486. https://doi.org/10.17051/i0.2016.43360

Kaplan, K. (2017). Medya okuryazarligi dersinin Tiirkce ogretimiyle birlestirilmesi siirecinde
medya okuryazarhgi dersi Ggretmenlerinde bulunmasi gereken yeterlikler (Tez No.
486029) [Doktora tezi, Gazi Universitesi-Ankara]. Yiksekogretim Kurulu Baskanlig1 Tez
Merkezi.

Karaman, M. K. & Karatag, A. (2009). Media literacy levels of the candidate
teachers. Elementary Education Online, 8(3), 798-808.

Kellner, D. & Share, J. (2005). Toward critical media literacy: Core concepts, debates,
organizations and policy. Discourse: Studies in The Cultural Politics of Education, 26(3),
369-386.

Kesici, A. E. & Kizilkaya, A. (2016). Medya okuryazarligi dersine iligkin Ggretmen
gorisleri. Egitim Teknolojisi Kuram ve Uygulama, 6(2), 174-189.
https://doi.org/10.17943/etku.04011

Kirbas, A. (2019). Tiirkge 6gretmenlerinin medya okuryazarligi diizeylerinin incelenmesi
(Turkiye drneklemi). Ekev Akademi Dergisi, 77, 1-14.

Lemish, D. (2015). Children and media: A global perspective. (First Print). Wiley Blackwell.
MEB. (2019). Tirkge dersi 6gretim programi. Temel Egitim Genel Miidiirliigii, Ankara.

Merriam, S. B. (2013). Nitel arastirma: Desen ve uygulama igin bir rehber. (3. Baskidan Ceviri)
(S. Turan, Cev.). Nobel Yayincilik.

Patton, M. Q. (2014). Nitel arastirma ve degerlendirme yontemleri. (2. Baski). Pegem
Yayincilik.

Sayin, H. ve Géger, A. (2016). Medya okuryazarligi becerilerinin ilkogretim (6, 7 ve 8. siniflar)
Tiirkge dersi 6gretim programi (2006) igerisindeki yeri. Milli Egitim Dergisi, 45(212), 115-
137.

Thoman, E. (1995). Operational definition of media literacy. Center for Media Literacy.

Thoman, E. & Jolls, T. (2004). Media literacy—a national priority for a changing world.
American Behavioral Scientist, 48(1), 18-29.

Tutkun, T. (2020). Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeyleri. Trakya Egitim
Dergisi, 10(1), 33-63. https://doi.org/10.24315/tred.518969

Tyner, K. (2014). Literacy In a digital world: Teaching and learning in the age of information.
Routledge.

Bayburt Egitim Fakiiltesi Dergisi, Yil: 2024 Cilt: 19 Say:: 42


https://doi.org/10.17051/io.2016.43360
https://doi.org/10.17943/etku.04011
https://doi.org/10.24315/tred.518969

2235 E. Ulu Aslan

Ulu, H. & Bas, 0. (2020). Ogretmen adaylarinin sosyal ag sitelerini kullanim amaglari, elestirel
diistinme egilimleri ve medya okuryazarliklar arasindaki iliskiler. Hacettepe Universitesi
Egitim Fakiiltesi Dergisi, 35(3), 556-574.

Wan, G. & Gut, D. (2008). Media use by Chinese and U.S. secondary students: Implications
for media literacy education. Theory Into Practice, 47, 178-185.

VanWynsberghe, R., & Khan, S. (2007). Redefining case study. International journal of
qualitative methods, 6(2), 80-94. https://doi.org/10.1177/160940690700600208

Yildinm, $. (2018). Tiirkge ve Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin medya okuryazarlif egitimi
yeterlikleri ve bu yeterliklerinin bazi degiskenlerle iliskisi. Yiiziincii Yil Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlisu Dergisi, 41, 165-182.

Yin, R. K. (2003). Case study research: Design and methods (Third Edition). Sage
Publications.

Extended Abstract

Media literacy has emphasized the importance of addressing a wider range of texts in
the classroom (Bazalgette, Buckingham, 2012). Media literacy education expands the
concept of text to include any form of communication used among people to generate
and exchange ideas, not only written texts but also verbal, auditory, visual, or a
combination of all three. Borrowed from cultural studies, "reading" visual-auditory
texts refers to interpreting mediated messages and associating them with other systems
of meaning present in everyday life (Lemish, 2015).

The five key questions for media literacy education identified by the Center for
Media Literacy (2003) provide a starting point for acquiring and applying information
processing skills in a practical, repeatable, consistent, and accessible manner. These
questions are as follows (Thoman, Jolls, 2004):

* Who created this message?
» What creative techniques are used to attract my attention?
» How might different people understand this message differently from me?

» What lifestyles, values, and points of view are represented or excluded in this
message?

* Why was this message sent?

Texts in media literacy education can be based on observations that raise questions
about communication, power, social norms, traditions, stereotypes, or identity
categories such as race, class, age, and gender. At the core of all these studies are five
basic principles about what the media is (Jolls, Thoman, 2008, 27):

* All media messages are constructed.
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* Media messages are constructed using unique rules.

» The same message can be interpreted differently by different people.

 The media has hidden values and viewpoints.

» The majority of messages in the media are organized to gain profit or power.

This study aims to examine the lesson plans prepared by Turkish language teachers
for classes that include media texts in terms of the presence of media literacy
principles, unlike other studies in the literature.

A case study design was used in the research. A case study involves carefully
defining the subject (event, concept, program, process, etc.) from which evidence is
collected (VanWynsberghe & Khan, 2007). The study group consists of 14 Turkish
teachers who took the "Media Literacy and Use of Media in Education™ master course
(n=7) and who had not taken any course on media literacy before (n=7). These
teachers work in secondary schools affiliated with the Ministry of National Education
in different provinces of Turkey. In the study structured as a case study, 14 Turkish
course syllabuses were interpreted with content analysis.

General findings indicate that 5 of the 14 lesson plans are insufficient, 6 are
partially adequate, and 3 are fully compatible with the principles of media literacy. It
was found that the lesson plans for Turkish courses (h=9) contain the most indicators
related to the principle that "media messages are constructed using unique rules." This
principle, formulated with the key question of "What creative techniques are used to
attract my attention," aims to analyze media messages in terms of both content and
form. While advertisements are predominantly used as media messages in the lesson
plans, it is thought that the outcomes related to advertising literacy in the Turkish
language curriculum may have influenced this choice.

The study found that there is less emphasis on the principle of media literacy
shaped by the key question of "Who created this message?" Inadequacy in questioning
the source of information in classroom practices indicates that more emphasis is
needed on questioning the source to acquire literacy skills.

Although the media messages in Turkish course syllabuses are the same, indicators
related to the principle that each viewer can derive a different meaning from them
vary significantly. Activity questions aimed at generating different meanings and
creative tasks expected from students show that this principle is closely related to the
critical literacy process. Activities in lesson plans covering this principle also promote
empathy by encouraging a broader perspective on interpreting and evaluating media
messages, developing awareness about the possibility of multiple meanings, and
fostering creative tasks.
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The principle characterized by a key question about why media messages are sent
reflects the underlying decision-making processes in media consumption. Indicators
related to this principle were found in 6 of the Turkish course syllabuses.

Overall, when examining lesson plans where media literacy principles are partially
adequate or fully present, it is concluded that these lesson plans highlight features
such as increasing awareness of media messages, creating a detailed analysis and
evaluation process, brainstorming, enabling students to control their decision-making
processes by fostering empathy, encouraging students to create their texts with
creative tasks, and developing literacy skills by using media messages in reading,
writing, listening, and speaking.

According to the findings of the final research problem, Turkish language teachers
who took the "Media Literacy and Use of Media in Education" master course,
compared to Turkish language teachers who had not previously taken any courses on
media literacy, created lesson plans that were more compatible with media literacy
principles and included a more comprehensive range of media literacy key questions.
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