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Oz

Popiiler dindarlik, kitabl dindarliga nazaran daha ¢ok halk inanislarinin yayginlik
kazanmasi anlamina gelen bir terim olarak din ile toplum arasindaki diyalektik iliskiye
karsilik gelmektedir. Bu iligkinin arastirilabilecegi mecralardan birini, kullanicilarin dini ve
kiiltiirel icerikler paylasmalarina imkan saglayan sosyal medya aglar1 olusturmaktadir.
Popiiler dindarlik farkli vecheleri ile 5zellikle sosyal medyada yogun bir ilgiye mazhar
olmakta ve popiiler dindarligin giiniimiizde beslendigi temel alanlarin basinda da tasavvuf
gelmektedir. Bu baglamda sosyal medya mecralarinda agilan “tasavvuf” temah sayfalarin
popiiler dindarlikla iliskisi bu ¢alismanin temel problemidir. Bu agidan sayfalarda yapilan
paylasimlarin dini kaynaklari, giivenilirligi vb. hususlar incelenmistir. Calismanin amaci,
popiiler dindarligin beslendigi bir kaynak olarak tasavvufun sosyal medyadaki gériintimiinii
ortaya koymaktir. Calismada, nitel arastirma yontemine bagh kalinarak icerik analizi
teknigi uygulanmustir, Bu kapsamda Facebook’ta tasavvuf ile baglantili kelimeler taranmis
ve bunlarm arasinda en fazla “Allah dostlar1”, “Tasavvuf” ve “Hz. Mevlana™nin kullanildig:
tespit edilmistir. Bu tespit cercevesinde s6z konusu kavramlarin kullanildigi dokuz
sayfadaki yiiz seksen paylasim analiz edilmistir. Calismadaki veriler, 06 Ocak 2024 tarihi baz
alinarak, yapilan son yirmi paylasim iizerinden elde edilmistir. Sayfalarin seciminde amach
orneklem kullamlmus, takipci sayisi en yiiksek olan ve giincel igerik paylasan sayfalar
calisma kapsamina dahil edilmistir. Calismarmin sonucunda tasavvuf iceriklerinin sosyal
medyaya farkh bigim, tiir ve temalarda yansidigi, zaman zaman bunun tasavvuf mecrasimin
digina tagan bir boyuta da evrildigi; incelenen sayfalarin yetkinlik ve seffaflik konusunda
yeterli diizeyde bilgi vermedigi; etkilesim sayilarinin takipgi sayisina gore diistik kaldig
gozlemlenmistir. incelenen paylagimlarin dinin boyutlariyla iliskisi degerlendirildiginde
ibadet boyutunun en yiiksek orana sahip oldugu, duygu ve ahlak boyutunun yakin
oranlarda onu takip ettigi, inang ve diistince boyutunun ise diisitk diizeyde kaldigy; ilmi
kaynaklara yer verme diizeyinin zayif oldugu; agirlhkl olarak dini-sfi sahsiyetlere ait
sozlerin 6ne ¢iktig1 tespit edilmistir. Buna ilaveten incelenen sayfalarda tasavvufi ieriklerin
daha ziyade zikir-dua; tebrik, taziye, anma; edep, glizel ahlak temalar1 basta olmak tizere
mubhtelif konular kapsadigi goriilmiistiir. Sonug olarak sosyal medyada tasavvufun poptiler
dindarlikla yakindan iliskili, senkretik bir mesele olarak tezahiir ettigi anlasilmistir.
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One Cikanlar

Popiiler dindarlik ile sosyal medya iliskisi Facebook’taki Tiirkce tasavvuf sayfalari
lizerinden incelenmistir,

e “Allah Dostlar1”, “Tasavvuf”’ ve “Hz. Mevlina” temali Facebook sayfalar1 analiz
edilmistir.

e Facebook'taki tasavvuf sayfalarinin kurumsal baglantilari, paylasimlarin tematik
analizi ve tasavvuf dis1 igerikler arastirilmistir.

e Paylasimlarin dinin boyutlari agisindan tahlili yapilmis, ibadet boyutunun yiiksek,
inang boyutunun diisiik diizeyde temsil edildigi belirlenmistir.

e Sosyal medyadaki tasavvuf sayfalarinin popiiler dindarhigi destekleyen iceriklere
sahip oldugu tespit edilmistir.
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Abstract

Popular religiosity refers to the dialectical relationship between religion and society, as a
term that refers to the prevalence of folk beliefs rather than scriptural religiosity. One of
the channels through which this relationship can be studied is through social media
networks which allow users to share religious and cultural content. Popular religiosity
attracts intense interest, especially in social media, attracts intense interest with its various
aspects, and tasawwuf is one of the main areas in which popular religiosity is nourished
today. In this context, the relationship between tasawwuf-themed pages opened on social
media channels and popular religiosity is the main problem of this study. In this regard, the
religious sources, reliability, etc., of the posts on the pages were analyzed. The study aims
to reveal the appearance of tasawwuf on social media as a source of popular religiosity. The
study applied the technique of content analysis using the qualitative research method. In
this context, words related to tasawwuf were scanned on Facebook, and it was found that
“Friends of Allah,” “Tasawwuf,” and “Mawlana” were used the most. Within the framework
of this determination, one hundred and eighty posts on nine pages using these concepts
were analyzed. The data for this study were collected from the last twenty posts made as of
January 6, 2024. Purposive sampling was used to select the pages, and the pages with the
highest number of followers and sharing up-to-date content were included in the study. As
a result of the study, it was observed that tasawwuf content is reflected on social media in
different forms, genres, and themes and that it sometimes evolves into a dimension that
goes beyond tasawwuf topics; the pages analyzed do not provide sufficient information
about competence and transparency; and the number of interactions is low compared to
the number of followers. When evaluating the relationship of the analyzed posts with the
dimensions of religion, it is found that the dimension of worship has the highest rate, the
dimension of emotion and morality follows it at closely, the dimension of belief and thought
remains at a low level; the level of inclusion of scholarly sources is weak; and the words of
religious-siifi figures are predominantly prominent. In addition, it has been observed that
the SGfi content on the analyzed pages covers various topics such as dhikr-prayer,
greetings, condolences, commemoration, decency, and good morals. As a result, it has been
understood that tasawwuf in social media manifests itself as a syncretic issue closely related
to popular religiosity.
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Highlights

The relationship between popular religiosity and social media has been examined
through Turkish stfi pages on Facebook.

Facebook pages themed around “Friends of Allah”, “Tasawwuf” and “Mawlana” have
been analyzed.

The institutional affiliations of tasawwuf-themed pages on Facebook, the thematic
analysis of their posts, and the presence of non- tasawwuf content have been
investigated.

The posts have been analyzed in terms of the dimensions of religion, revealing a high
level of representation fort he ritual dimension and low level fort he belief dimension.
It has been determined that tasawwuf -themed pages on social media contain content
that supports popular religiosity.
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Giris

Din sosyolojisinde yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren modern toplumlardaki
din ve dindarlik egilimleri arastirmacilarin ilgisini ¢cekmistir. Buna bagh olarak dinin ve
dindarhigin modern toplumdaki yeri ve islevi, kurumsallasmis din ve dindarhgin durumu
gibi konular tizerinde durulmus, ayrica kurumsallasmis dinin disinda kalan ve sivil din,
goriinmeyen din gibi kavramlarla agiklanan calismalar yapilmis ve nihayetinde din
sosyolojisinde yeni dini akimlari da kapsayan bir egilim oldugu gériilmiistiir. Bu minvalde,
modern toplumda yasanan din ile gesitli dindarlik tipleri din sosyolojisinin 6nemli bir
arastirma ve inceleme alam haline doniismiistiir.'

Dindarlik, bir kisinin giinliik hayatinda dinin 6nemini ifade eden, kisinin dine
inanma ve baglanma derecesini gsteren, belirli bir kiiltiirel ve sosyo-ekonomik gerceve
icinde yer almasi nedeniyle birbirine gére farklilik ve gesitlilik gsteren bir olgudur.’
Bu agidan Giinay’in belirttigi gibi,’ dinamik bir olgu olarak birey-toplum-kiiltiir-din
arasindaki karsilikli iligki ve etkilesimlerinden meydana gelen dindarlik bir taraftan
birey, toplum ve kiltiirii degistirip doniistiiriirken bu etkilesimle birlikte yeni bir form,
adaptasyon ve yoruma biiriinebilmektedir. Insanin din ile kurdugu iliskide “din
merkezli”, “insan merkezli” faktorler kadar “cevre merkezli” faktérler de énemli bir
amil olarak karsimizda bulunmaktadir.’ Din ile toplum arasinda diyalektik bir iligki
bulundugu hususu temel alindiginda® dini hayattaki etkilesimlerin farklilasma, uyum
saglama, catisma vd. bigimleriyle tebariiz ettigi gériilmektedir. Bu farkliliklarin en
temel ayrimlarindan biriyse “kitabi dindarlik” ve “halk dindarligi/popiiler dindarhik”
seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu cercevede Tiirkiye'de dini yasantidaki cesitliligi ortaya koyan farkli dindarlik
tipolojileri bulunmaktadir.® Gayr-i 4mil dindarlik, idare-i maslahat¢i dindarlik, dini biitiin veya
amil dindarlik, sofu dindarlik, softa ya da yobaz dindarlik;” atesli dindarlar, alaca dindarlar,
mevsimine gore dindarlar, oportiinist dindarlar, dine kars: ilgisizler;® geleneksel/toplumsal
dindarlik, bireysel dindarlik;y gosterisci dindarlik;® geleneksel/ilmihalci dindarlik,
modernist/ hiimanist dindarlik, popiiler/hurafeci dindarlik' gibi ayrim ve siniflandirmalar,

Unver Giinay, “Dindarligin Sosyolojisi”, Dindarhgin Sosyo-Psikolojisi, ed. Unver Giinay - Celaleddin Celik (Adana:
Karahan Kitabevi, 2006), 2.
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Giinay - Celaleddin Celik (Adana: Karahan Kitabevi, 2006), 117.

Glinay, “Dindarligin Sosyolojisi”, 52.

Hasan Kayiklik, “Degisen Diinyada Birey, Din ve Dindarlik”, Dindarligin Sosyo-Psikolojisi, ed. Unver Giinay -
Celaleddin Celik (Adana: Karahan Kitabevi, 2006), 158-159.
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dindarlik tipolojilerinden yalnizca bazilaridir.'” Bununla birlikte genel olarak ulemanin
temsil ettigi resmi din ile halk dini ya da dindarhig seklinde ikili bir ayrima siklikla
basvurulmaktadir.”

1. ilgili Literatiir

Tirkiye’de bilhassa ziyaret fenomeni cercevesinde ele alinan popiiler dindarhk
calismalarimin® yaninda literatiirde genis bir saha bulundugunu ifade etmek miimkiindiir.

Mustafa Arslan’in Tiirk Popiiler Dindarligi bashikl arastirmasi, popiiler dindarhiga iliskin
6nemli ¢alismalardan birini olusturmaktadir. Calismada Tiirkiye’de poptiler dindarligin
kuramsal ve sosyolojik temelleri, popiiler dindarhigi etkileyen faktérler, dini inang,
tutumlara baglilik ile batil inanglara egilim gibi olgularin popiiler dindarlikla iliskisi
kurulmaktadir. Bu ¢ercevede calismanin teorik kisminda popiiler din, poptiler dindarlik,
popiiler dindarlig1 etkileyen faktorler ele alinmus; uygulama kismindaysa Corum ilinde yas,
cinsiyet, egitim, sosyo-ekonomik vb. durumlarda farkliliklar1 bulunan 327 kisiyle anket
yapilmugtir. Anket formunda “Popiiler Dindarlik Olcegi”, “Batil Inanislar Kaygi Testi Olcegi”
kullanilmig ve anketlere verilen cevaplardan ¢ikan sonuglarla popiiler dindarligin sosyolojik
tezahiirii oraya konulmus, “Popiiler Dindarlik Tipolojileri” belirlenmistir."

Kose ve Ayten'in Tiirbeler Popiiler Dindarligin Duraklart eseri psiko-sosyal agidan popiiler
dindarh@in tezahiirlerini tiirbe ziyaretleri baglaminda ele almaktadir. Tiirbe olgusunu,
kutsallagtirma ihtiyacina yonelik egilimler etrafinda degerlendiren calismada halk tretimi
olarak zikredilen popiiler dindarligin goriiniimleri iizerinde durulmaktadir. Olgusal
yaklasimin temel alindig1 ve iki y1l stirdigii belirtilen ¢alisma, Tiirkiye’de 7 bolge ve 23 ilde
bulunan 30 tiirbede gozlem, anket ve miilakat yoluyla tiirbe ziyaretlerinden 6nce yapilan
hazirliklar ve motivasyonlardan, bu mekanlarda yapilan dilek, ritiiel ve pratiklere, dindarlik
algilar;, egitim ya da sosyo-ekonomik durumlari farkli olsa da tiirbe ziyaretleri
gerceklestiren bireylerin profillerine, ziyaret nedenlerine ve egilimlerine dek cesitli
bulgular barindirmaktadir. Galisma ayrica karsilastirma yoluyla popiiler dindarligin Bati
tilkelerinde de varlik gosterdigini kaydetmektedir.'®

Demirlek’in Tiirkiye'de Popiiler Dindarlik ve Medya fliskisi bashikli tezi konunun dini
televizyon programlar1 araciligiyla incelenmesinin dnemini ortaya koymaktadir.
Televizyondaki dini sohbet, dini tartisma ve ramazan programlarinin incelendigi calismada,
dinl konularin popiiler bir bicimde sunumunun yaninda, popiiler dindarliga iliskin
iceriklerin de yayinlarda yer aldig1 belirlenmistir."”” Emine Kaya'nin ¢alismasi ise*® Diyanet

Tiirkiye'deki dindarlik tipolojileri igin ayrica bk. Necdet Subas1, “Tiirk(iye) Dindarlig1: Yeni Tipolojiler”, Islamiyat
5/4 (ts.), 17-40.

Unver Giinay vd., Ziyaret Fenomeni Uzerine Bir Din Bilimi Arastirmast - Kayseri Ornegi - (Kayseri: Erciyes Universitesi
Yayinlari, 2002), 3.

Muammer Ak, “Ziyaret Fenomeni Baglaminda Tiirk Popiiler Dindarhig1”, Toplum Bilimleri Dergisi 9/18 (2015), 279-
296; Giinay vd., Ziyaret Fenomeni Uzerine Bir Din Bilimi Arastirmas - Kayseri Ornegi -; Ali Kose - Ali Ayten, Tiirbeler:
Popiiler Dindarligin Duraklar (istanbul: Timas Yayinlari, 2010).

Mustafa Arslan, Tiirk Popiiler Dindarhgi (istanbul: Dem Yayinlari, 2004).

Kose - Ayten, Popiiler Dindarlik Duraklart.

Beyza Demirlek, Tiirkiye'de Popiiler Dindarlik ve Medya Iliskisi (istanbul: istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler
Ensitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2016).

Emine Kaya, Tiirk Halk Dindarhgimin Medyada Dini Sorular Uzerinden Degerlendirilmesi (Ankara: Ankara Yildirim
Beyazit Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2019).
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TV'deki fikih programina gelen sorular {izerinden Tiirk halk dindarhigini ortaya
koymaktadir. Bu bakimdan popiiler dindarlik temsilleri agisindan televizyonun literatiirde
incelenen bir alan oldugunu séylemek miimkiindiir.

Televizyonla ilgili calismalarin yani sira Erol Erkan'in “Popiiler Dinin Yeniden
Uretilmesinde ve Yayginlastirilmasinda Tiirk Korku Sinemasi” baslikli makalesi popiiler
dindarlik temsilini sinema filmleri tizerinden degerlendirmektedir. 2000’li yillardan sonra
ylikselise gecen ve Islami unsurlarla harmanlanan kimi inang ve uygulamalari yansitan
filmler arasindaki Bilyii (2004) Musallat 2 Lanet (2011), Dabbe 4: Cin Carpmasi (2013), Dabbe
5: Zehr-i Cin (2014), Seytan-1 Racim 2: ifrit (2015) ve Ug Harfliler 3: Karabiiyti (2016) filmleri,
betimsel analizle ele alinmistir. Calismada, sinemadaki séz konusu filmlerin giiglii bir
bicimde popiiler dindarlik temsillerine yer verdigi ve popiiler dindarligi yaygmlastirmada
etkin bir yoniiniin bulundugu sonucuna ulagilmigtir,”

Lokman Cerrah'in “Kirsal Kesimde Dindarlik ve Sosyal Medya Kullanimi (Giresun ili
Findikli K8yii Ornegi)” baslikli makalesi kirsal kesimdeki dindarlik algisiyla sosyal medya
kullanimi arasindaki iliskiye odaklanmaktadir. Calisma, Giresun ili Giice ilgesi Findikli
Koyii'nde ikamet edenlerle yapilan anket bulgularina dayanmaktadir. Arastirmada normatif
dindarhik, popiiler dindarlik ve sosyal medya kullanimi 6lgekleri kullamlarak, dinin
algilanma bigimiyle sosyal medya kullanumi arasindaki iliskiye yonelik bulgulara
ulagilmistir. Buna gore sosyal medya kullanimiyla hem normatif hem de popiiler dindarlik
arasinda negatif yonlii bir iliski tespit edilmistir. Bagka bir sekilde ifade edilecek olursa her
iki dindarlik tiirii arttikca sosyal medya kullanim diismektedir.*

“Tarikat ve Cemaatlerin Alternatif Medya Stratejileri” bashgiyla Medya ve Din kitabinda yer
alan Haldun Narmanlioglu'na ait ¢alisjmada da “halk islami™m temsil ettigi diisiiniilen
tarikatlarin Osmanli’dan Cumhuriyet Tiirkiye'sine gegisle birlikte yasadiklari travmatik
degisim ve doniisiim agiklanmus, 20. yiizyillda medyanmin yayginlasmasiyla tarikatlarin egitim
stratejilerindeki gézlenen degisikliklere temas edilmis ve teknolojik araglarin tarikatlar
tarafindan hangi amaglarla ve nasil kullanildig1 konular {izerinde durulmustur. Galismanin
tezlerinden bir tanesi, yiiz yiize iletisimin zayiflayip farkli iletisim kanallariin ve sosyal
aglarin devreye girmesiyle miirsit-miirit rolleri ve miinasebetleri basta olmak olmak {izere
sozli kiiltiire dayanan ve temeli yiiz yiize iletisimle sekillenen tarikatlarin miintesipleri ile
baglary, iliski ve egitim modelleri ciddi doniisiimler yasadigidir.”' Bu degisim ve doniisiimiin
halen yasanmaya devam ettigi ve tarikatlar agisindan 6ze doniik birtakim farklilasmalara da
kapi aralayabilme potansiyelini i¢inde barindirdigi dikkate alindiginda, bu konu hakkinda
yapilacak gézlemlerin ve ¢alismalarin 6nemi bir kez daha g6z 6niine serilmektedir.

Adem Bélitkbasi'nin “Postmodern Tanri Misafiri: Popiiler ‘Tasavvufguluk™ baslikli
makalesi, tasavvufu popiiler dindarlik agisindan degerlendirmektedir. Dini ve poptiler
kiiltiir alanlarinin, karsilikli olarak birbirini etkiledigi ve bu etkilesimin en net okunabilecegi
alanlardan bir tanesinin tasavvuf oldugu tezini savunan calisma, geleneksel manadaki

Erol Erkan, “Popiiler Dinin Yeniden Uretilmesinde ve Yayginlastirilmasinda Tiirk Korku Sinemas1”, Bilimname
2019/1/37 (2019), 407-429.

Lokman Cerrah, “Kirsal Kesimde Dindarlik ve Sosyal Medya Kullanimi (Giresun ili Findikli K8yii Ornegi)”,
Karadeniz Uluslararast Bilimsel Dergi 1/51 (2021), 90-115.

Haldun Narmanhoglu, “Tarikat ve Cemaatlerin Alternatif Medya Stratejileri”, Medya ve Din, ed. Mete Camdereli
vd. (istanbul: K8prii Yayinlari, 2014), 165-203.
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toplum merkezli din algisinin dontiserek kisiye 6zel bireysellestirilmis din algisi formuna
biiriindiigii tezinden hareketle konuyu tasavvuf 6zelinde analize tabi tutmaktadir. Bu
noktada Cumhuriyet rejiminin kurucu unsurlarinin tasavvufu bir yandan hurafe, gerileme
ve bozulmanin sembolii olarak gérdiikleri, diger taraftan ise Yunus Emre, Mevlana ve Hact
Bektas Veli gibi figiirler iizerinden “gercek tasavvuf ve “Tiirk Islam™ insa siirecine
girdiklerine vurgu yapilan ¢alismada 2000’li yillara gelindiginde “kurumsuzlasmis” bir
tasavvuf algisinin olustugunu 6ne siirmektedir. Yazarin “tasavvufculuk” olarak yeni medya
vasitasiyla giindelik hayatin yazili ve gorsel kiiltiiriinde yeniden dirildigini iddia ettigi bu
yapi, Batili sekiilerlesme bigimleri ve kurumsal dinin disinda olusan bireysellesmis dinsel
formlarin Tiirkiye 6zelindeki bir karsilig1 olarak okunabilecektir. Ozellikle Mevlana figiirii
etrafinda sekillenen kurgu metinler ve tiiketim materyalleri {izerinden degerlendirmelerin
yer aldigi calismada, popiiler tasavvufculuk fenomeninin giindelik hayatin kati dini
sinirlarini agindirdifi ve halk arasinda hayatiyetini devam ettiren geleneksel Islam
modelinin farkl sekillerde yeniden tiretildigi ve yasandigi ara formlari zengin bir cesitlilikle
olusturmaya devam ettigi ve edecegi 6ngoriilmektedir.”

Zikredilen kaynaklarin yaninda “popiiler dindarlik” konusuyla ilgili lisansiistii tezler de
bulunmaktadir.” Bu bakimdan popiiler dindarlik, hem saha ¢alismalariyla hem igerik hem
soylem hem de degerlendirmelerle sosyal bilimlerde bir calisma alani olarak yerini
korumaktadir.

Bu cergevede literatiirde poptiler dindarligin muhtelif tezahiirlerini gerek giindelik dini
hayat iizerinden gerekse medya ve sosyal medya {izerinden okuma egiliminin kendini
gosterdigini, bu tezahiirlerin bir ¢alisma alani olarak sosyal bilimlerdeki yerini korudugunu
soylemek miimkiindiir. Bu ¢alismaysa digerlerinden farkli olarak tasavvuf sayfalarinda
“nasil bir tasavvuf sunulduguyla” ilgilenmektedir. Bu ¢alismada din ve dindarlik, teolojik
degil sosyolojik yoniiyle ele alinmakta® ve popiiler dindarlik, dikotomik degil diyalektik
yaklagimla din ile popiiler uygulamalar arasindaki etkilesimi ifade etmektedir. Literatiirden
farkh olarak bu calismada din-toplum-birey-kiiltiir arasindaki etkilesimlerin agik bir
bicimde gbzlemlendigi sosyal medyadaki dinsel igeriklere odaklamlmaktadir.

2. Yoéntem
Caligma, nitel arastirma ydntemine gére hazirlanmustir. Toplanan veriler icerik analizi
ile degerlendirilmistir. icerik analizi; tarih, felsefe, kiiltiir, sosyoloji, davranis bilimleri,

2 Adem Bolikbagi, “Postmodern Tanri Misafiri: Popiiler ‘Tasavvufculuk”, Moment Dergi Hacettepe Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Kiltiirel Calismalar Dergisi 3/1 (2016), 150-170.

Zeynep Sena Sdylemez, Kadinlarin Giindelik Yasantisinda Popiiler Dindarlik Diizeylerinin Incelenmesi (Giindiizbey Ornegi)
(Malatya: inénii Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023); Kevser Sevmis, imam Hatip
Liselerinde Popiiler Dindarlik Diizeyi (Semdinli Ornegi) (Agri: Agri ibrahim Cecen Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstittisti, Yiiksek Lisans Tezi, 2023); Sema Dagli, Dogansehir Halkiun Popiiler Dindarlik Diizeylerinin Sosyolojik Agidan
Incelenmesi (Malatya: inénii Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023); Ayse Nur Gékge,
Popiiler Dindarhgin Tibbi Tezahtirleri: Dinf Sifaciik Uzerine Sosyolojik Bir Arastirma (Sirnak: Sirnak Universitesi, Lisansiistii
Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023); Hamza Gakir, Medrese Ogrencilerinin Popiiler Dindarlik Diizeyleri: Tillo Ornegi
(Agri: Agr1 ibrahim Cegen Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2020); Ercan Soyak, Popiiler
Dindarlik Diizeyinin Din Sosyolojisi Agisindan Incelenmesi: Battalgazi Ornegi (Malatya: inénii Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisi, Yitksek Lisans Tezi, 2013); Muammer Ak, Ziyaret Fenomeni Cercevesinde Tiirk Poptiler Dindarligi: Aziz Mahmut
Hiidayi Tiirbesi Ornegi (istanbul: Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2012).

* bk. Giinay, “Dindarligin Sosyolojisi”, 11-22.
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ekonomi ve iletisim gibi alanlarda iletisim materyallerinin arastirilmasi ve probleme ¢6ziim
bulunmas: ya da yeni bilgi tretmek amaciyla kullanilmaktadir. Bu teknikte iletisim
materyalindeki mesajlar, karakterler, simgeler, kimlikler, bilgiler, sloganlar vb. hususlar
incelenmekte ve sayisallastirilmaktadir. Yazili ya da sézlii materyaller sistematik bigimde
analiz edilerek kategorilere ayrilmakta, tablolar ve grafikler marifetiyle olgunun anlasilmasi
ve aciklanmasi daha kolay hale gelmektedir.”® Amaglarin, analiz birimlerinin, konu
hakkindaki verilerin belirlenmesi, kavramlarin tanimlanmasi, mantiksal bir yapiy:
gelistirme, kodlama kategorilerini belirleme, sayma, yorumlama ve sonuglari yazma
asamalarindan olusan icerik analizi; metinlerdeki kelime ve kavramlarin incelenmesinde
oldugu gibi gorsellerin, televizyon programlarimin, cekimlerin, tiyatro gésterilerinin,
sohbetlerin analizinde de kullarulan genis bir analiz tiiriidiir. *® Bilimsel arastirmalardaki
giivenirlik ve gecerlik kosulunun yerine getirilmesi icerik analiziyle yapilan ¢alismalar i¢in
de zaruridir. i¢erik analizinde giivenirlik, kategori sistemi ve kodlama islemi {izerinden
saglanirken gecerlik kosulunda arastirmamin sorunlar ve araglar: arasindaki uyuma goére
belirlenmektedir.”

Bir c¢alismanin Orneklemesinde genellikle, calisjma evreninin tanimlanmasi,
evrendekilerin listelenmesi, 6rnekleme tiirtiniin belirlenmesi, drneklem biytikligiiniin
kararlastirilmasi, 6rneklemin alinmasi gibi stirecler dikkate alinmaktadir.”® Calismarin
evreni olarak Facebook’un tercih edilmesinde Tiirkiye’de 2000’ler sonrasindaki yaygin
kullanimi temel alinmistir. Calismada, amagli drnekleme tekniklerinden “tipik durum
Orneklemesi” kullamlmistir. Amagl 6rneklem, bir calismamin amaci dogrultusunda
derinlemesine arastirmaya imkan saglayan ve belli 6zelliklere sahip bir ya da daha fazla
durumda tercih edilen, olaylar1 ya da olgular: kesfetmeye ve agiklamaya yarayan rneklem
teknigidir. Cesitli amacli 6rneklem tiirleri arasindaki tipik durum érnekleme ise evrende yer
alan ¢ok sayidaki durumdan tipik olan bir durumun belirlenerek bu érnek tizerinden bilgi
toplanmasini gerektirmektedir. *

Calismada Facebook’taki tasavvuf icerikli sayfalar incelenmis, bu sayfalarin seciminde
Tablo 1'deki kelime gruplariyla tarama yapilmistir, Taramada sadece “sayfa adi”’nda gegen
kelimeler temel alinmis; dernek, cami, arastirma merkezi, lokanta, yurt, miizik sirketi,
kiilliye, miize vb. kelimeler bulunan sayfalar kapsam disinda tutulmustur.

Tablo 1: Facebook’ta Tarama Yapilan Tasavvuf Merkezli Kelimeler

Allah Dostlar1 87
Tasavvuf 75
Mevlana 53
ibn-i Arabi 17
Yunus Emre 17
Dervis 14
Evliya 7

% Rauf Arikan, Arastirma Teknikleri ve Rapor Hazirlama (Ankara: Asil Yayin Dagitim Ltd. Sti, 2005), 88.
Sener Biiyiikdztiirk vd., Egitimde Bilimsel Arastirma Yéntemleri (Ankara: Pegem Akademi, 2018), 259-260.
7 Orhan Gokge, Icerik Analizi Kuramsal ve Pratik Bilgiler (Ankara: Siyasal Kitabevi, 2006), 83.

Niyazi Karasar, Bilimsel Arastirma Yontemi (Ankara: Nobel Yayinlari, 2012), 116.

Biiyiikoztiirk vd., Egitimde Bilimsel Arastirma Yontemleri, 92-94.
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Menkibe 5
Kadiri 15
Rufai 7
Naksibendi 10
frfan 9
Dergah 11
Haci Bektag-1Veli 6
Toplam 333

Tablo 1'de goriildiigii ilizere Facebook’ta tasavvufla baglantili kelime ve kelime

”

gruplarindan en fazla “Allah Dostlar1”, “Tasavvuf” ve “Mevlana”y1 iceren sayfalar agilmustir.
Soz konusu ti¢ kelimenin gectigi ve takipgi sayisi en fazla olan 3 sayfa analize dhil
edilmistir. Buna gére incelemeye alinacak sayfalar Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2: Calismada incelenen Sayfalar

Kelime/Kelime Gruplari

incelenen Sayfalar

“Allah Dostlar1”

Allah Dostlart
https://www.facebook.com/profile.php?id=100089644205690
Allah Dostlar1
https://www.facebook.com/Allah.Dostlari.Sayfasi

Allah Dostlar1 Goniil Sultanlari
https://www.facebook.com/profile.php?id=100044813627744

“Tasavvuf”

Tasavvuf ve Marifetullah
https://www.facebook.com/tasavvufvemarifetullah
Tasavvuf ve Biz
https://www.facebook.com/tasavvufveeBiz
islam’da Tasavvuf
https://www.facebook.com/islamdatasavvuf

Mevlana

Hz. Mevlana
https://www.facebook.com/HzMevlanaOku

Sems-i Tebrizi ve Mevlana
https://www.facebook.com/semsitebrizimevlanal
Mevlana Sozleri

https:/ /www.facebook.com/HazretiMevlanaSozleri

S6z konusu kelimelerle yapilan tarama sonucunda, her bir isimden en fazla takipgisi,
abonesi bulunan sayfalar incelemeye dahil edilmistir. “Sayfa” digindaki “gruplar”
arastirmarn simrlari diginda bulunmaktadir, Sayfalarin analizinde, calisma i¢in hazirlanan
“Tasavvuf Sayfalari inceleme Formu” olusturulmustur.

Aragtirmamnin Siirhiliklar:
Veriler, Tablo 2’de gosterilen sayfalarin, 06 Ocak 2024 tarihi itibariyle yapilmis en son 20
paylasimi temel alinarak analiz edilmistir.

Aragtirma Sorular

Soru 1: Tasavvuf sayfalarinda kurumsal yapi, amag ve yonetici bilgileri bulunmakta

midir?

Soru 2: Paylasimlar aktiiel midir? Sayfalarda yeni igerik paylasilmakta midir?

www.dergipark.org.tr/tr/pub/eskiyeni
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Soru 3: Paylasimlar hangi temalara dayanmaktadir, bu temalar dinin hangi boyutlariyla
iligkilidir?

Soru 4: Sayfalardaki paylasimlar tamamen tasavvufla baglantili mdir? Tasavvufla
irtibat1 olmayan paylasimlar yapilmis midir?

Soru 5: Paylasilan dini igeriklerin kaynaklari belirtilmis midir? Kaynaklar: belirtilen ya
da belirtilmeyen paylasimlar, asli kaynaklarda yer almakta midir?

Soru 6: Paylasimlarda kimin s6zi aktarilmigtir?

Soru 7: Paylasimlarin genel formu (sadece metin, sadece gorsel ya da her ikisi birlikte)
nedir? Hangi tiir gorsel kullanilmistir?

Soru 8: Paylasimlarin genel icerigi neyle iliskilidir?

3. Senkretik Bir Mesele: Popiiler Dindarlik

Toplumsal tabakalarin (zengin-fakir, egitimli-cahil, kdylii-sehirli vd.) dini anlayis ve
yasayiginda farkliliklar, dinin toplumlarla bulusmasindan itibaren biitiin siireclerde kendini
gdstermistir. Islam toplumlarinda “havas” ile “avam” ayrimu seklinde belirginlik kazanan®
hemen hemen biitiin dinlerin inananlar1 arasinda goriilen ve en temelde dini egitim almis
kisilerin “kitabi dindarhig1” ile genis kesimlerin “popiiler dindarhig1” arasindaki ayrim din
sosyolojisinde genis yonleriyle ele alinmistir. Bu bakis acisi dogrultusunda dindarligin bir
ucunda din bilginlerinin 6ncii roliinin bulundugu, entelektiiel ve yazili kiiltiiriin
ozelliklerini iceren kitabi dindarlik yer alirken diger ucunda Islami unsurlarla
harmanlanms mistik, biiyiisel, yerel unsurlarin i¢ ice gectigi senkretik bir dindarlik bigimi
olarak popiiler dindarhk bulunmaktadir.’ Bu agidan éncelikle “popiiler din” kavramina
aciklik getirmek yerinde olacaktir. Arslan'in kaydettigi lizere sosyal bilimciler dini
davranislarin incelenmesi amaciyla ideal tiplere ve kategorik ayrimlara bagvurmaktadir. Bu
baglamda popiiler din, sosyal bilimcilerin basvurdugu kategorik ve tipsel ayrimlardan
biridir. Diger bir deyisle popiiler din, teolojik anlamda bir din tanimi olmayip sosyal
bilimcilere gore “kitlesellesip popiilerlesen ve evrensel dinlere ait inanislarla farkli sekillerde
kaynasan folk inamglari tammlamak igin kullamlan bir kavramdir.” Dolayisiyla Gelik’in ifade
ettigi gibi®® “yiiksek islam” ile “halk islam’1” ya da “popiiler islam” gibi ayrimlar ontolojik
olarak iki ayri cevhere tekabiil etmemekte, fonksiyonelligi ve aciklayicihg ile ele
alinmaktadir. Bu acgiklamalar 1518inda, popiiler din sistematik, kurumsallasmis inang ve
pratiklerden ziyade hem eski kiiltiir ve dinlere ait inamglardan hem kitabi-resmi dinlere ait
daha sistemli inang ve simgelerden tesekkiil etmesi itibariyle senkretik nitelikleriyle cne
¢ikmaktadir. Resmi-kitabi dine ait 6gelerle, eski kiiltiir ve dinlere ait inanis ve uygulamalar
popiiler dinde bir arada, terkibf olarak bulunmaktadir.**

Tirkiye’de popiiler dindarhik ise bu anlama bagl olarak, Tag'a gore geleneksel
dindarlikta yer alan bazi hususlar1 da icine almakla beraber, islam éncesi Tiirk kiiltiirii ve
diger kiltiirlerden de izler tasiyan, bunun yani sira modern dénemdeki bazi olgular: da
icinde barindirarak degisik toplumsal katmanlarda ve genis kitlelerde varlik gosteren, halk

30 Mustafa Tekin, Din Sosyolojisi (istanbul: Ragbet Yayinlari, 2018), 176-177.

Arslan, “Popiiler Dini Yénelimlerin incelenmesinde Karsilasilan Giigliikler ve Géziim Onerileri”, 192.
Arslan, “Popiiler Dini Yénelimlerin incelenmesinde Karsilasilan Giigliikler ve Géziim Onerileri”, 194-195.
Omer Gelik, “Dini Bilgi, Dini Fenomen ve islam’in Kategoriles(tiril)mesi”, Bilgi ve Hikmet 10 (1995), 20.

*  Arslan, “Dindarlik Farklilagmasi ve Popiiler Dindarlik”, 291-292.
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arasinda degisik formatlarda, kurumlagsmamus tarzlarda bulunabilen, “yasanan din” olarak
da kabul edilebilecek bir dindarlik anlayisidir.® Bu cercevede popiiler dindarlik,
kutsallagtirmaya dayali unsurlarla kendini gosteren, her zaman dinden kaynaklanmasa da
dinl Ogretilerin halk tarafindan yeniden sekillendirilmesini ifade eden bir sosyal
gergekliktir.*® Kaginilmasi miimkiin olmayan bir sosyolojik vakia olarak popiiler dindarlik,
mubhtevasi ve cergevesiyle kitabi dinden ziyade kiiltirel sartlar ve yasam bicimi tarafindan
sekillendirilmektedir. Bu nedenle popitiler dindarlik, birbirinden farkl kiiltiirel bigimleri bir
araya getirerek yeni bir form altinda mesrulastirmakta, senkretik bir {iretim anlamina
gelmektedir.”’

Ticaret, g8, fetih, isgal, asimilasyon, siirgiin, ihtida vb. nedenlerle bir arada yasayan dini
ve kiiltiirel geleneklerdeki unsurlarin temel 6zelliklerini kaybetmeden bir tek yapi iginde,
bilingli ya da bilingsizce uzlasmasi/kaynasmasi sonucunda olusan yeni kiiltiirel yapilari,
gelenekleri veya diisiince ekollerini tanimlamak tizere senkretizm terimi kullanilmaktadir.”®
“Birbirinden ayr1 diisiince, inanig veya Ggretileri kaynastirmaya calisan felsefe sistemi”
olarak tanimlanan senkretizm (Fransizca syncrétisme),” dinsel baglamda bir tanriya baska
bir tanrimin bigimi ya da gelenegini kullanarak tapinmay: anlatan bir terimdir.* Bununla
birlikte senkretizm; antik devrin son yiizyillarinda karsit dinler arasinda birbirine benzeyen
fikir ve kavramlar karistirip yeni dini meselelerin ortaya ¢ikmasini saglayan harekete
verilen isimken giintimiizde daha ziyade iki ve daha ¢ok fikir ve inancin karisimini ifade
etmek icin tercih edilmektedir." Baska bir sekilde sGylenecek olursa kavramin kékeni
dikkate alinmakla birlikte, Ocak’in tamimlamasinda da goriildiigii tizere senkretizm
sosyolojik anlatimla “uzun bir zaman ve genis bir mekén icinde, kendiliginden meydana
gelen etkilenmeler sonucu olusan bir inanglar bagdasmasi™ olarak bu calismada
kullanilmaktadir. Bu bakimdan senkretik bir form olarak poptiler dindarlik, tasavvufi ve dini
uygulamalarda farkli kiiltiir figiirlerinin kesisme ve kaynasmalarinda ortaya ¢ikmaktadir.”
Sozgelimi YoriikAn'in Tiirk dinlerinden olan Samanlik’taki bazi ritiiellerin Alevilerde
goriildiigiine iliskin degerlendirmeleri* ile Atay ve Ocak’in farkli din ve kiiltiirlerin tesiriyle
giiniimiize kadar gelen Hizir-ilyas kiiltii ile mevlidin Siinnilerde énemli bir dini gelenek
oldugu yoniindeki temaslar1® senkrektizm baglaminda 6nemli ve dikkati ¢eken izlerdir.

4, Popiiler Dindarlik, Tasavvuf ve Medya
Tasavvufun ne oldugu ve mahiyetine dair yapilan tarifler, siifilerin yasadiklar1 hallere
ve tecriibe ettikleri makamlara gore degiskenlik gosterdigi icin tasavvuf hakkinda tek bir

Tas, “Dindarligin Kriterleri Uzerine Tipolojik Bir Arastirma”, 195.

Kdse - Ayten, Popiiler Dindarlik Duraklart, 11-12.

Kdse - Ayten, Popiiler Dindarlik Duraklari, 26.

% Mehmet Ali Kirman, Din Sosyolojisi Sozliigii (Adana: Karahan Kitabevi, 2016), 266.

¥ siikrii Haluk Akalin vd., Tiirkge Szliik (Ankara: Tiirk Dil Kurumu, 2019), “‘Kusak’ maddesi”, 2066.

Gordon Marshall, Sosyoloji Sézliigii, gev. Osman Akinhay - Derya Kémiircii (Ankara: Bilim ve Sanat Yaynlari,
2020), 650.

Mehmet Taplamacioglu, Din Sosyolojisi (Ankara: Ankara Universitesi {lahiyat Fakiiltesi Yayinlari, 1975), 392.
Tiirkiye Sosyal Tarihinde [slam’in Macerast (Istanbul: Timas Yayinlari, 2019), 24.

Arslan, Tiirk Popiiler Dindarlig, 54.

Yusuf Ziya Yoriikan, Miisliimanliktan Evvel Tiirk Dinleri Samanizm (istanbul: Otiiken Yaynlari, 2014), 27-37.
Tayfun Atay, Din Hayattan Cikar Antropolojik Denemeler (Istanbul: fletisim Yayinlari, 2017), 57-60; Ahmet Yasar
Ocak, Islam-Tiirk inanglarinda Hizir Yahut Hizir-ilyas Kiiltii (istanbul: TIMAS, 2019), 223.
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tanim yapmak miimkiin degildir. Her bir stifinin tasavvuf hakkinda yaptig1 tarum yasadigi
hale, tecriibe ettigi ve konustugu makama, vurgulamak istedigi yone gore farkhilik arz
edebilmektedir.*® Bazen bir siifinin aralarinda herhangi bir bag olmaksizin tasavvufa dair
birden fazla tarifi de s6z konusu olabilmektedir. Tasavvufa dair yapilan tammlarda kimi
zaman tahalluk, kimi zaman tahakkuk boyutu 6n plana ¢ikarken, zaman zaman sfilerin
miicdhede veya marifetullah boyutuna dair dile getirdigi tanimlar da bulunmaktadir. Bunun
sebebi olarak sifinin “ibnii’l-vakt” olmasi ve bulundugu vakitte kendisine galip gelen “hal”
tizerinden konusmasi gésterilmistir. Ancak bu durum, tasavvuf hakkinda konusan sGifinin
tasavvufu sadece o tanimdan ibaret gérdiigli anlamina da gelmemektedir.”” Konumuzla
irtibat1 acisindan tasavvufun mahiyetine dair birkag tanim asagida verilmistir:

David et-Tal'ye (8l. 165/781[7]) gore tasavvuf diinyaya karsi orug tutmak, onu génliine
sokmamak, bu orucu dliime kadar bozmamak, dliinceye kadar diinyadan korunmak ve vahsi
hayvanlardan kagarcasina insanlardan uzak durmaktir.”® Sehl b. Abdullah et-Tusteri (5l.
283/896) “Tasavvuf, az yemek, Allah ile siikina kavusmak ve insanlardan kagmaktir.”;*
Ebii’l-Hiiseyin en-Ntrf (81. 295/908) “Tasavvuf, nefsin her hazzini terk etmektir.”;* Ciineyd-
i Bagdadi (5. 297/909) “Tasavvuf yaratilmuslarla, maddi ve nefsini olan her seyle alakay1
kesip Allah ile olmaktir.”, “Tasavvuf her tiirlti iyi ahlaka yiikselmek ve her kot ahlaktan
yiiz cevirmektir.”;** Semni{in b. Hamza (61. 298/911 [?]) “Tasavvuf hicbir seye sahip olmaman
ve hicbir seyin de sana sahip olmamasidir.” seklinde tanimlamalarda bulunmuslardir.

Yukaridaki tanimlardan hareketle ifade edilebilecek hususlarin basinda tasavvufun daha
ok bireyin i¢ diinyasir (enfiis) aldkadar eden hususlarla ilgilenen, ahlaki kemali ve manevi
terakkiyi 6nceleyen bir ilmi disiplin, manevi bir egitim siireci oldugu ve insanin Yaratici
disinda her seyden uzaklagmasini 6nerdigi gercegidir. Tasavvufta miiridin/slikin bu terakki
yolculugu seyriistilik olarak isimlendirilmektedir. Seyriisiilik bir miirsit rehberliginde
yapilmalidir. Kdmil bir miirsit rehberliginde yiiriitilmedigi zaman seyrisiilik, birtakim
olumsuz neticelere sebep olabilir>* Calismamiz agisindan sosyal medya 6zelinde konuya
bakildiginda bu noktada bir tenakuz dikkat cekmektedir. Sosyal medya ilgili-ilgisiz, konu
hakkinda bir birikime sahip olan ya da olmayan, temel diizeyde dahi olsa tasavvufla ilgili bilgi
sahibi olan-olmayan herkesin kullanimina agik bir kamusal alan niteligindedir. Bu niteligi

¢ Tasavvufu tarif etmek icin stfilerin yaptig1 tanimlardan, Abdiilkerim Kuseyri ve Feridiiddin Attir’1 esas alarak
hazirlanmus, kronolojik genis bir secki icin bk. Reynold Alleyne Nicholson, Tasavvufun Mengei Problemi, cev.
Abdullah Kartal (istanbul: iz Yayincilik, 2018), 64-73; Nicholson'in yaptig1 kronolojik siralama iizerinden,
birtakim yeni eklemelerle birlikte, tasavvuf tanimlarina dair yapilmis bir degerlendirme igin bk. Ebi’'l-A’l4 A,
Tasavvuf: [slim'da Manevi Hayat, gev. Ekrem Demirli - Abdullah Kartal (istanbul: iz Yayincilik, 2018), 40-54.

7 Afifi, Tasavvuf: [slim’'da Manevi Hayat, 39-40.

8 Abdiilkerim b. Hevazin el-Kuseyri, er-Risdle, thk. Abdiilhallm Mahmud (Sam: Daru’l-Hayr, 2003), 50.

¥ Ferldiiddin el-Attér, Tezkiretiil-evliyd, thk. Muhammed Edib el-Cadir, cev. Muhammed Asli el-Vestani (Sam:

Daru’l-Mektebi, 2014), 339.

Kuseyri, er-Risdle, 76.

! EbQl Nasr es-SerrAc, el-Liima’ fi't-tasavvuf, thk. Abdiilhalim Mahmud - T4h4 Abdiilbaki Siirr (Misir: Daru’l-
Kiitiibi’l-Hadis, 1960), 45; Kuseyr?, er-Risdle, 428.

52 Eb{i Abdirrahman es-Siilemi, Tabakdtii's-siifiyye: ilk Zahid ve Siifiler, cev. Abdiirrezzak Tek (Bursa: Bursa Akademi,
2018), 280; Eb(i Nuaym Ahmed b. Abdillah b. ishak el-Isfahani, Hilyetiil-evliyd ve tabakatiil-asfiyd, thk. Mustafa
Abdiilkadir At (Beyrut: Daru’l-Kiitiibi'l-ilmiyye, 2018), 1/55.

3 Attlr, Tezkiretiil-evliyd, 501.

5 Siileyman Uludag, “Siilak”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi (Istanbul: TDV Yayinlari, 2010), 38/127-128.
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dolaysiyla sosyal medya mecralarinda yapilan paylasimlarda, &zellikle dini konulara
hassasiyetle yaklasilmasi elzem goriinmektedir. Zira “dini degrade eden” kimi paylagimlar
nedeniyle zaman zaman dine hizmet etme adina dindar insanlarin din dis1 uygulamalara
yo6nlendirilmesi ve zarar gérmesi s6z konusu olabilmektedir.” Ayni zamanda sosyal medyanin
titketim endiistrisinin bir parcasi oldugu, temel amaglarindan birinin kullanicilarim yeri
geldiginde manipiile etmek tizere kurgulandigi, sosyal medya ve diger medya araglarinin
baskalar1 adina 6zveride bulunmak yerine narsistik bir bigimde bireylerin sadece kendileriyle
ilgilenmelerine neden olabilecegi, yine ayni araglarin standartlasmis birbirine benzer Ggeler
tireterek ve zorla tiiketime yonlendirerek bireyleri manipiile ettigi®® dikkate alindiginda
tasavvufun 1sir (kendi ihtiyaci olmasina ragmen baskalarini kendisine tercih etmek), kanaat
gibi kavramlariyla ve insani, der(ini ve manevi boyutuyla metafizik yoniiniin de farkinda olan
bir varlik olarak enfiisten/i¢ diinyasindan insa ve imar etme amaciyla biiyiik bir celiski ortaya
cikmaktadir. Sosyal medya ve bu mecrada tiretilen popiiler dindarlik modelleri ve
materyalleri, tasavvufun 6ziinde bulunan degerler manzumesi ve tasavvufun bizatihi amaci
ve yontemi ile uyum arz etmemektedir.

Sosyal medyada influencer” adiyla anilan kimselerin sosyal medya paylagimlarini dini ya
da kiiltliri tamamen diglayarak tasavvuf felsefesi ile taban tabana zit diyebilecegimiz
tiiketim, mutluluk, eglence, popiiler kiiltiir unsurlari, giizellik, zenginlik ve mitkemmellik
tizerine kurguladigi®” ve sosyal medyanin daha ¢ok bu alandan beslendigi gercegi dikkate
alindiginda tasavvuf ve sosyal medya arasindaki iliski daha da ¢aprasik hale gelmektedir.

Gliniimiizde kurumsal din anlayisinin zayifladigi ve bireysel bir spiritiializme gecis
yapildig1 yoniindeki tespitler® dikkate alindiginda sosyal medyada yer alan tasavvuf icerikli
sayfalarin ve yapilan paylasimlarin da bu agidan “popiiler dindarlik” kavrami cergevesinde
ele alinmasi ve sosyolojik olarak incelenmesine ihtiya¢ oldugu ortadadur.

“Popiiler din” kavramina yiiklenen anlam kadar” popiiler dindarligin muhtelif
tezahiirleri bulunmaktadir. islam’in der(ini ve manevi boyutunu temsil eden ve islam’t
hayata aktarma bicimi olarak ortaya cikan tasavvuf, Tiirklerin tarihinde Steden beri
popiiler/halk dindarliginin olusmasinda ve gelismesinde énemli faktérlerden biri olmustur.
Zira Ocak’a gore Islam’in Orta Asya’daki Tiirk topluluklar: arasina tasavvufi bir nitelikte
girmesi ve yayilmasinda tasavvufun mistik yoni kadar, Orta Asya Tiirk topluluklarimin
islam’1 benimsemeden &nce kabul ettikleri dinlerdeki cesitli kiiltler ve mistik yonlerin de
tesiri bulunmaktadir. Dolayisiyla islam’in Tiirkler arasindaki aldigi en giiclii popiiler
tezahiirlerden biri olan tasavvufun tarih boyunca siirdiirdiigii etkinligin temelinde béyle
bir ger¢eklik de bulunmaktadir.*®

> Hiiner Sencan, “Internet ve Mobil Telefon Kullanmak Suretiyle Gergeklestirilen Din-Ticaret iliskilerinde
Toplumsal Sorunlar ve Olasi Onlemler”, Medya ve Din Tartismalart - Sempozyum Bildirileri, ed. Mete Gamdereli vd.
(istanbul: istanbul Ticaret Universitesi, 2015), 21-24.

*¢ Ekmel Geger, Sosyal Medya ve letisim Psikolojisi: Kisilik, Kutuplasma ve Algoritma (Ankara: Diyanet {sleri Bagkanlig
Yayinlari, 2020), 82-90.

Feyza Dalayli, “Evaluation of Generation Z and Influencer Interaction in the Scope of Religious and Cultural
Values”, Cumhuriyet lahiyat Dergisi 27/3 (2023), 777.

Boliikbasi, “Postmodern Tanr1 Misafiri: Popiiler ‘Tasavvuf'¢uluk”, 156.

Bk. Charles H. Long, “Popiiler Din”, cev. Mustafa Arslan, Sosyo-Dini Farklilasma ve Islam - Sosyolojik ve Antropolojik
Perspektifler -, ed. Mustafa Arslan (Ankara: Eski Yeni Yayinlari, 2013), 148-155.

Tiirkler, Tiirkiye ve Islam (istanbul: iletisim Yayinlari, 2007), 35-37.
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Tasavvufu Sabri Ulgener kiimelenme ve kutuplasma etrafinda, biri &biiriine ters diisen
iki ug ve iki bakisla degerlendirmektedir:*
Tablo 3: Tasavvufta iki Ayr1 Ug

fslamf geleneklere bagli olanlar Senkretik inanglar
Diinyaya ilgiyi elestirenler Diinyay1 ret edenler
Gileyi yol edinenler Nefséni tatmin ve hazza yonelenler

Tiirkiye'de Islam'mm yorumlanis bicimi halk tabakasindan sifilere, ulemadan devlet
mekanizmasina ve siyasetine dek cesitli yapisal 6zelliklerden etkilenerek sekillenmekte;
buna bagli olarak birbirine taban tabana zit olmasa da gesitli gériiniimler (halk islam’, kitabi
islam, tekke islam’i, devlet Islam’l) Tiirkiye'deki dini hayatin farkliliklarini agiga
cikarmaktadir.” Ancak en temelde Miisliimanlar arasinda, sistemli ilke ve prensipleri
iceren, din bilginlerinin olusturdugu ve belli bir mantik 6rgiisiine sahip resmi-kitabi din
yaninda; buna nispetle sistemsiz, farkli nitelikteki inanislarin bir arada bulundugu popiiler
din tarzlari da gériilmektedir. Popiiler dindarlik, islam’in normatif, resmi yorumunun
getirdigi ilke ve prensipleri reddetmeksizin, ilke baglaminda Miisliman din bilginlerini
(ulemay1) elestirmeksizin, kitabl dinden bagimsiz olarak ayri bir alanda hayatiyet
bulmaktadir.* islam agisindan yaygin popiiler bigimler gesitlilik sergilemektedir. Birincisi
dogum, 6liim, evlilik gibi dénemlerde halk arasindaki dini inams, uygulama ve tdéren
bigimleridir. Tkincisi halk tarafindan “veli” ya da “evliya” denilen kimselerin kabirlerinde
tazime varana dek uzanan uygulamalardir. Uclinciisii dogal afetler, felaketler gibi krizlerde
ortaya ¢ikan dinf davranis kaliplari ve dérdiinciisii de islam toplumlarindaki dinf yapilarda
(cemaat ve tarikat) goriilen fikirler ve yasam tarzlaridir.** “Halk dini” diye vasiflandirilan
dini yasayista Islami veya siinni unsurlarin yaninda gesitli toplum ve kiiltiirlerden alinan
uygulamalar bulundugu gibi halk dindarhigindaki dini kiiltiirel unsurlarda da tasavvufi
ydnlerin oldugunu tespit etmek miimkiin gériinmektedir.*

Tasavvuf ve sOfi terimlerine verilen anlamlar; diinyanin zemmi ve inkari, zithd ve
takva, nefis miicadelesi, nefsi tasfiye ve terbiye, Allah’in zatinda bekayi bulmaya calisma,
ruhi bir hal, bir i¢ yasant1 gibi ¢ok ¢esitli sekillerde ortaya ¢ikmistir. Ayrica tarihi ve
sosyolojik agidan Islam diinyasinda tasavvuf gelenegi, baslangic formlarindan ileri derece
sistematik sekillerine kadar birgok vechelere ve fonksiyonlara da biirtinmiistiir. Hi¢bir din
veya dini yasayis formunun tarihi ve sosyo-kiiltiirel faktdrlerden soyutlanamayacagi
temel alindiginda, tasavvufun da din, ruhf, vecdi, sezgisel, zihni, kiiltiirel ve toplumsal
pek ¢ok yénii bulundugu ifade edilebilir. Oyle ki tasavvuf halk inanglariyla karismis mistik
popiiler kiiltiire, edebiyata ve sanata kadar olduk¢a mubhtelif formlarda kendini
gostermektedir.”

61

Mustafa Arslan, “Sabri Ulgener’de Sosyo-Dini Farklilasma, Meslek Ahlaki ve Ahilik”, Sosyo-Dini Farkhlasma ve
Islam - Sosyolojik ve Antropolojik Perspektifler -, ed. Mustafa Arslan (Ankara: Eski Yeni Yayinlari, 2013), 118; Sabri F.
Ulgener, Zihniyet ve Din Islam, Tasavvuf ve C6ziilme Devre Iktisat Ahlak: (istanbul: Der Yaynlari, 1981), 78-86.

¢ Ocak, Tiirkiye ve Islam, 57-75.

& Arslan, Tiirk Popiiler Dindarligi, 54.

¢ Arslan, Tiirk Popiiler Dindarligi, 65-66.

% Giinay vd., Ziyaret Fenomeni Uzerine Bir Din Bilimi Arastirmast - Kayseri Ornegi -, 4.

Unver Giinay - A. Vehbi Ecer, Toplumsal Degisme, Tasavvuf, Tarikatlar ve Tiirkiye (Kayseri: Erciyes Universitesi
Yaynlari, 1999), 71-73.

66

Eskiyeni eISSN: 2636-8536



910 « Social Media and Popular Religiosity: A Study on Tasawwuf Pages on Facebook

Tasavvufun Anadolu’da tarihi siireg icerisinde tarikatlar, tekke ve dergahlar ile fiitiivvet
ve ahilik teskilat1 vasitasiyla kurumsallastigi gériilmiistiir. Bu kurumlar ilk olarak daha ¢ok
din? ilimler tahsil etmis kisilerin ulvi amaclarla bulunduklari miiesseselerken
yayginlasmalarina bagli olarak halkin kurumlar: haline de gelmistir®” Ayrica tasavvuf ve
irfani hayat Misliimanlarin kentlesmesinde, kent dindarliginin yayginlasmasinda énemli
etkileri bulunan bir olgudur. Mevlana, Yunus Emre ve diger sGfi erenlerin Anadolu ve
Balkan cografyasindaki Miisliimanlarin kentlesmelerine katkilari, bu agidan temel
gostergelerden biri sayilabilir.®®

Tiirkiye’de halk dindarligimm 6nemli bir yoniinii olusturan, Cumhuriyet’'in kuruldugu
yillarda kapatilan tarikatlar ve tekkeler bir sekilde varliklarini stirdiirmiis, zamanla kadim
stfi gelenegin devami olarak ¢esitli tarikatlar toplumda yeni islevler yiiklenmislerdir.
Ayrica Cumhuriyet’in hizh degisim ve tepki ortami, kaynagini tasavvuftan alan ancak
geleneksel tasavvuftan oldukga farkly, yeni tip yapi ve érgiitlenme bicimleri ve boylece yeni
cemaat ve hareketler de ortaya ¢ikarmistir. Bununla birlikte bu yapilarin dernek, vakif, kurs
vb. egitim kurumlari, sirketler, finans kurumlari, medya orgiitlenmesi gibi ¢ok yonli
amaglara yOnelmesi tarikat kiiltiiriinde degisimlere de yol agmustir.” Bu yonleriyle
bakildiginda tasavvufun, poptiler dindarlik etkeni olarak sekillendigini, sosyolojik
degisimlerden etkilendigini ifade etmek miimkiindiir.

Tablo 4: Popiiler Dindarhgin Olusumunda Etkili Olan Unsurlar

Biligsel Psikolojik Sosyolojik
Aliskanlik Bellegi Duygusallik Sosyal Kétiiliikler
Sembolik Diisiince Tarz1  i¢giidiisel Davranig Siireklilik imgesi
Mitsel Diistince Tarzi Diinyevi Mutluluk Beklentisi ~ Sosyal Fonksiyonlar
Ortak Duyu Bilgisi Faydaci, Pragmatik Egilim Sosyal Konum

Bilyii ve Sihre Egilim

Onder-Rehber Thtiyac

Korku

Tablo 4’te popiiler dindarligin olusumunda etkili olan biligsel, psikolojik ve sosyolojik
faktérler bulundugu gérilmektedir.” Popiiler dindarligin yayginlasmasinda etkili olan
faktorlerden biri de kuskusuz kitle iletisim araclaridir.

Tiirkiye’de medyumlarin televizyon kanallarinda 6nemli bir giindemi isgal ettigi, sirlara
dayal dizilerin bir dénem izlenme rekorlar1 kirdig1 temel alindiginda popiiler dindarliga
iliskin unsurlarin televizyonda onemli bir yeri bulundugunu séylemek miimkiindiir,
Bununla beraber dini icerikli televizyon programlarinda kitabi dinin temsilcileri olarak
zikredilen medya vaizlerinin ayni zamanda popiiler dini konulara da yer verdigi; popiiler

¢ Hasan Kamil Yilmaz, Tasavvufta irsad irfani Teblig ve Davet (Ankara: Diyanet Isleri Baskanligi-DIB Yayinlar, 2022),

135.
% Yilmaz, Tasavvufta frsad Irfani Teblig ve Davet, 298-301.
¢ Giinay, “Dindarligin Sosyolojisi”, 599-602.

7 Tablo 4, Mustafa Arslan’in calismasina dayanarak hazirlanmigtir;bk. Arslan, Tiirk Popiiler Dindarligi, 110-118.
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din igerisinde énemli yer bulan menkibe ve kissalar, mucizevi olaylar, gdriinmeyen
varliklar, sihir ve biiyli gibi mistik 6geler barindiran hadiselerin de sunuldugu;* dini
program izleyenlerin poptiler dindarlik seviyelerinin yiiksek oldugu™ temel alindiginda
televizyondaki popiiler dindarlik temsillerinin, halkin popiiler dindarlik egilimlerini
gliclendirdigi sdylenebilir.

Tirkiye’de 1993 yilindan itibaren erigsim saglansa da 6zellikle 2010 yilindan itibaren
internetin yaygin bir bicimde kullanilmaya basladigi, sosyal medya kullamminda da
Tiirkiye'nin diinya ortalamasimin iizerinde bir seyir izledigi bilinmektedir. Bu nedenle daha
ilk désnemlerden itibaren internette dini icerikler hem kurumsal yapilar (Diyanet, flahiyat
fakiilteleri vd.) hem tarikat ve cemaatler marifetiyle sosyal medyada kendini gostermis
ayrica ¢esitli girisimcilerin, bireylerin, kuruluslarin dinsel séylem ihtiva eden sayfalar agtig1
goriilmiistiir.”® Dolayisiyla Tiirkiye’de Anderson’un ifadesiyle “toplum temelli poptiler
islam’in ya da halk islam’inin ve ulema Islam’inin sesleri birbirine karismistir.””*

Artik giiniimiizde neredeyse tasavvuf hareketlerini yeni iletisim pratiklerinden ayri
distinme imkani dahi bulunmamaktadir. Tarikatlarin sosyal medyadaki etkinligini gosteren
kimi arastirmalar bu hususu teyit etmek icin yeterli icerikler sunmaktadir.”” Kullanicilarin
dini-tasavvufl nitelikli paylasimlar yoluyla sosyal medyay: bir tiir teblig ve irsat mekam
olarak gordiikleri de bilinmektedir.”® Diger taraftan, tasavvufun popiiler kiiltiire
eklemlendigi bir saha olarak sosyal medyanin etkisini “tasavvufeuluk” ya da “kurumsuzlasmis
tasavvuf” nosyonuyla tarimlanmasi” konuyla ilgili eksen cizgilerinin karmasikhigini da
gostermektedir. Ulkemizde internet kullanicilarinin yiizde 45'inin din bilgi edinme kaynagi
olarak interneti gérdiikleri de dikkate alindiginda’ bu cercevede sosyal medyadaki tasavvuf
egilimlerini incelemek 6nemli bir konu olarak karsimizda bulunmaktadir. Tasavvuf; sosyal
medya mecralarinda “kurumsuzlasmis” bir formda, giindelik hayatin gorsel ve yazili
kiiltiiriinde, popiiler dindarhgin bir malzemesi ve pargasi olarak “popiiler tasavvufculuk”
seklinde mi tezahtir etmektedir?”

' Demirlek, Tiirkiye'de Popiiler Dindarlik ve Medya fliskisi, 127-129.

72 Arslan, Tiirk Popiiler Dindarligt, 246.

7 Buna ilave olarak modern dénemde ortaya ¢ikan muhtelif diisiincelerin dijital yayinciliga konu edildigi
gdzlemlenmektedir. Konuyla ilgili miistakil bir arastirma icin bk. Furkan Gakur, “Dijital Platformlarda islami
imgeler (Kalifat Dizisi Ornegi)”, ATEBE Dini Arastirmalar Dergisi 7 (Haziran 2022), 1-13.

Jon W. Anderson, “Internet islam’in Ugiincii Dalgasi mi; Uygarligin Sonu mu?”, Umran 92 (Nisan 2002), 96.
Mahmut Celik, Ismailaga Camii [lim ve Hizmet Vakfinin Medyaya Bakisindaki Déniisiim ve Giiniimiizdeki Medya Kullanim
Pratikleri (istanbul: Marmara Universitesi, Yiiksek Lisans, 2021); Mustafa Cuhadar, “Postmodernizm, Dijitallesme
ve Hibrit Dindarlik”, Tevilat Selcuk Universitesi Islami ilimler Fakiiltesi Dergisi 2/1 (2021), 67-88; Narmanlioglu,
“Tarikat ve Cemaatlerin Alternatif Medya Stratejileri”; Gizem Yakisir - Vejdi Bilgin, “Dini Gruplar, Medya ve
Propaganda: Tiirkiye'deki Dért Dini Grup Uzerine Gostergebilimsel Bir ¢oziimleme”, Uludag Universitesi flahiyat
Fakiiltesi Dergisi 28/2 (2019), 337-369.

Mustafa Dervis Dereli, Sanala Veda -Sosyal Medya ve Déniisen Dindarlik- (Sakarya: Sakarya Universitesi Yayinlari,
2022), 136-138.

Béliikbast, “Postmodern Tanr1 Misafiri: Popiiler ‘Tasavvuf¢uluk”.

Metin Eken - Hakan Aydin, “Enformasyon Toplumunda Dini Bilgi Edinme: Internet Ortamindaki Dini
Enformasyonun Giivenilirligi ve Kalite Kriterleri Uzerine Bir inceleme”, Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi
11/58 (2018), 897.

Konuyu sosyolojik diizlemde tartisan bir ¢alisma igin bk. Béliikbasi, “Postmodern Tanr1 Misafiri: Popiiler
‘Tasavvuf'culuk”, 155-159.
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5. Tasavvuf Sayfalar1 Uzerine Yapilan incelemeye iligkin Bulgu ve Yorumlar

Geleneksel medya iceriklerinin sosyal medyaya entegrasyonunda oldugu gibi halkin
kendi degerlerini sosyal medyaya aktarmasi, popiiler dini inamslarin sosyal medyada varlik
gostermesine neden olmustur. Cin ¢ikarma seanslari diizenlenen ve video paylasim
sitelerinde servis edilen goriintiiler; sifa seanslariyla video-konferans sistemlerinde yapilan
uygulamalar; akilli gerceklik gozlikleriyle ruhi olarak yiicelmeye calisma seklindeki
gostergeler popiiler dini inamslarin 6niimiizdeki siirecte de devam edecegine yonelik
intibalar olusturmaktadir.

Bununla beraber televizyon ya da sosyal medyada yer bulan din{ icerikler konusunda
zaman zaman “Bu tiir konular, ilmi usullerle tartisilmali, konusulmali; ancak herkesin
duyup 6grenebilecegi televizyon, sosyal medya gibi alanlarda konusulmamali. Kitleleri
servis edilen bu tiir icerikler insanlarin zihinlerini bulandirir” tarzindaki ifadelerse, ulema
Islam’1ile halk islam1 arasindaki farklilhigin giincel bir yorumunu géstermektedir.

Diger taraftan geleneksel tasavvufi anlayisin tezahiirlerini sosyal medyada tarikatlarin
acmis oldugu hesaplardan incelemek miimkiinken dogrudan kisisel cabalarla agilan
tasavvuf sayfalar1 da konunun ayri bir yéniinii olusturmaktadir. iste bu calismada, belirli
tarikatlardan bagimsiz olarak agilan tasavvuf sayfalari incelenmistir.

Tablo 5: Incelenen Sayfalara iliskin Bilgiler

Sayfa Ad1 Takipgi Sayist Begeni Sayist
Allah Dostlar1 56.000 56.000
Allah Dostlar1 Sayfasi 73.000 Veri yok
Allah Dostlar1 Géniil Sultanlart 24.000 24.000
Tasavvuf ve Marifetullah (Besir Derneg;i) 161.000 Veri yok
Tasavvuf ve Biz 122.000 118.000
fslam'da Tasavvuf 83.000 83.000
Hz. Mevlana 1.300.000 1.300.000
Sems-i Tebrizi & Mevlana 1.200.000 1.300.000
Hz. Mevlana S6zleri 225.000 210.000

Tablo 5, tasavvuf kavramlari kullamlarak agilan sayfalarda, takipgi sayilarimn
24.,000’den baglayip 1.300.000’e kadar yiikseldigini gostermektedir. Takipgi ve begeni sayist
en diisiik olan sayfa 24.000 kisi ile Allah Dostlar1 Gonil Sultanlari, en yiiksek takipgi ve
begeni sayisina sahip sayfa ise 1.300.000 kisi ile Hz. Mevlana baghkh sayfadir, Bu rakamlara
bakildigina tasavvufa iliskin kavram ve sembollerin sosyal medyada ilgi duyulan
konulardan biri oldugunu ifade etmek mtimkiindiir.

Sayfa takipci ve begeni sayisi, Grneklem olarak secilerek Tablo 5’te gosterilen sayfalara
gore daha diisiik sayida onlarca tasavvufi icerik paylasan ve isimlerinde tasavvuf, sifi
ifadeleri veya bir sifinin ismi gecen sayfa bulunmaktadir. Yontem kisminda goriilecegi
lizere, tasavvuf terminolojisiyle baglantili Facebook’ta 333 adet sayfa acilmis olmas, sosyal
medyada tasavvuf iceriklerine kars bir ilginin oldugunu gostermektedir. Bu durum, aym
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zamanda tasavvufun popiiler dindarlik alaninda 6nemli bir karsiliginin oldugunu da gozler
oniine sermektedir.

Sayfa sayisinda Mevlana'min isminin ge¢mesi, s6z konusu sayfalarin takipgi ve begeni
sayisini diger sayfalara gore gozle goriiliir bicimde ayristirmaktadir. Mevlana'nin diinya
genelinde sahip oldugu popiilarite, sosyal medyada, calismamz 6zelinde de Facebook’ta da
kendini gostermektedir. Siirlerinden yapilan geviriler, ABD’de ¢ok satanlar listelerinde yer
bulan® Mevldna’min sosyal medya mecralarinda bu schretini korudugu goriilmektedir.
Bununla birlikte bu sayfalarda yapilan paylasimlari Mevlana’ya aidiyeti ve Mevlana ile
ilgisi calismanin ilerleyen sayfalarinda ayrica konu edinilecektir.

Genelde tasavvuf ve dzelde Mevlan4 temasi son dénemlerde roman, ykii, deneme
tiirtinde kitaplarla, kisisel gelisim reyonlarina 6zel tasavvuf raflariyla yazili kiiltiirde;
televizyon yayinlar ve yeni medya icerikleriyle gorsel kiiltiirde popiiler temalar arasinda
yer almaktadir.®* Bu durum, calismamizin verileri agisindan da gecerli goriinmektedir ve
tasavvufun sosyal medyada genel olarak tasavvuf ile 6zdeslesen kisiler araciliiyla
yaygnlastigr ifade edilebilir. “Mevlina” ismi kullanilarak agilan sayfalarin takipgi
sayllarindan bu ¢ikarimi yapmak miimkiinken buna ek olarak Yunus Emre’nin hayati,
eserleri ve yasayisina yer veren Facebook, Twitter, Instagram hesaplari/gruplari/
sayfalarinin bulunmasi,® sosyal medyanin “taminma/tanitma”, “bilme/bilinme”ye, daha
acik ifadeyle sohret kiiltiiriine uygun yapisiyla da Srtiismektedir. Bu nedenle bir popiiler
dindarlik formu olarak tasavvufa dair iceriklerin, popiiler kiiltiir mecrasi sosyal medyada
yeniden iretildigi soylenebilir. Burada dikkat ¢eken noktalardan bir tanesi, sayfalarda
paylasilan icerigin mahiyetinin sayfa isimlerinden bagimsiz sekillendigidir. Mevlana'nin
ismi kullanilarak agilan bir sayfa Mevlana ile dogrudan ya da dolayli bagi olmayan ve hatta
tasavvuf ile alakasi asla kurulamayacak paylasimlar yapabilmektedir. Poptiler kiiltlir ve
mecralarda, tasavvufi sahsiyetler bir meta olarak kullamlabilmekte ve bu yapilirken
herhangi bir ilmi, kiiltiirel, dinf, ahlaki kayg gtidiilmedigi gézlemlenmektedir. Asagida bu
konuya drnek teskil edebilecek gérseller sunulmustur.

Gorsel 1: Tasavvuf sayfalarinda tasavvuf disi yapilan paylasimlara dair drnekler

KiMSE DIKKATE ALMIYOR

TORKIYE CUMHURIVET MERKEZ BANKAS|

ARA ARA BASINIZIN JESVYIPTETTS,
DONDUGUNU KONTROL EDIN

HISSEDIYORSANIZ | 50 BiN TL SAHIBI
HEMEN OKUYUN OLABILIRSIiNiz

o8 ——Y

8 Jane Ciabattari, ““Why is Rumi the best-selling poet in the US? Culture™, bbc.com (27 Subat 2024).

8 Boliikbasi, “Postmodern Tanr1 Misafiri: Popiiler ‘Tasavvuf'¢uluk”, 161.

82 Serap Tanyildiz - Omer Dinger, “Bir Sosyal Medya Fenomeni Olarak Y{inus Emre”, Hikmet-Akademik Edebiyat
Dergisi, (Aralik 2021), 138-153.
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Tablo 6: incelenen Sayfalarin Kurumsal Yapi, Amag ve Yonetici Bilgileri

Kurumsal

Sayfalarin

Yapilarla Amaclar Sayfa Yéneticileri
Allah Dostlar Yok Belirtilmemis Agiklanmamis
Allah Dostlar1 Sayfast Yok Belirtilmemis Agiklanmamis
,;11111 Zlan:;tlarl Goniil Yok Belirtilmemis Agiklanmamis
Tasavvuf ve Marifetullah Besir Dernegi  Belirtilmemis Agiklanmamis
Tasavvuf ve Biz Yok Belirtilmemis Agiklanmamis
islam'da Tasavvuf Yok Belirtilmemis Agiklanmamig
Hz. Mevlana Yok Belirtilmemis Agiklanmamis
Sems-i Tebrizi & Mevlana Yok Belirtilmemis Agiklanmamis
Hz. Mevlana Sozleri Yok Belirtilmemis Agiklanmamis

incelenen sayfalar arasinda “Tasavvuf ve Marifetullah” sayfasi disinda kurumsal
yapilarla iliskili oldugu belirlenen bir sayfa bulunmamaktadir. Buna ek olarak hicbir sayfada
amaglar ve sayfa yoneticilerine iliskin bilgi yer almamaktadir. Bu durum sayfalarin
amaglari, paylasimlarin nesnelligi, yapilan paylasimlardaki niteligin sayfa yoneticilerinin
durumuyla baglantili olarak degerlendirilmesi gibi konularda bir yorum yapilabilmesine
mani olmaktadir.

Bu noktada sayfa yoneticilerinin seffaf bir sekilde belirtilmemesi; sayfa y6neticilerinin bir
tasavvufl gruba aidiyetlerinin olup olmadigini, sayfalarin agilis amaciin ve paylagimlarla
hedeflenen amacin ne oldugunu tespit edememe sorunlarim beraberinde getirmektedir. Aynt
zamanda bu durum sayfalarin paylasim stratejileri ile ilgili ve yapilan paylasimlarin sayfa
yoneticilerinin tasavvuf anlayisiyla baglantili yapilabilecek analiz imkidnini ortadan
kaldirmaktadir. Tiim bunlarla birlikte incelenen sayfalarda yapilan paylasimlarin tasavvufun
geleneksel kodlariyla uyumsuz bir durumunun olmadig: goriilmiistiir. Burada tek istisna,
Sems-i Tebrizi & Mevlana sayfasidir. S6z konusu sayfada paylasimlarin neredeyse tamamu,
tasavvufla bir ilgisi olmayan bazi haberlerin, okurun ilgisini ¢ekecek ve merak uyandiracak
baz1 bagliklarla sunulmasindan ibarettir. incelenen sayfalarin ¢ok azi hari¢ paylasimlarda,
herhangi bir grup/hizip taassubunun bulunmadigi gézlenmistir.

internetteki dinf icerikler konusunda yapilan cesitli calismalar, sayfalarin seffafligi ve
yetkinligi konusunda yeterli bilgilendirme yapilmadigim ggstermektedir. Eken ve Aydin'in
Tirkiye'de dinf bilgi kaynaklar: ve fikih kategorisinde en fazla ziyaret edilen web siteleri
lizerine yaptii analiz, genel olarak incelenen sitelerde kiinye bilgisinin ve yazarlarin
uzmanlik alanlarmin paylasilmadigini ortaya koymaktadir.*® S6z konusu caligmalarda
dikkat cekilen ortaya cikan yetkinlik ve otorite sorununun yaptigimiz ¢alisma agisindan da
gecerli oldugunu séylemek gerekmektedir.

& Eken - Aydin, “Enformasyon Toplumunda Dini Bilgi Edinme: internet Ortamindaki Dini Enformasyonun
Giivenilirligi ve Kalite Kriterleri Uzerine Bir inceleme”.
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Tablo 7: Incelenen Sayfalarin Aktiiel Paylasim Durumu

Eski
Paylasim
11%

Gilincel
Paylasim
89%

incelenen sayfa igeriklerinin yiizde 89'unun yeni paylagimlar, geriye kalan yiizde
1l’ininse ge¢miste yapilan paylasimlarin yenilenmesinden ibaret oldugu anlagilmistir. Bu
cercevede incelenen sayfalarin biyiik ¢ogunlugunun yeni igeriklerden olustugu
goriilmiistlir ve teyit edilmistir. Bununla birlikte sayfalarda yapilan paylasimlarin tarih
araliklari, sayfadan sayfaya degismekle birlikte genel itibariyle ¢ok sik paylasim
yapilmadigim gostermektedir. Bu durum yapilan paylasim igerikleriyle birlikte
distiniildiigiinde; incelenen sayfalarin spesifik bir gaye giitmemesi, kurumsal bir yapi ile
irtibatinin olmamasi gibi hususlarin buna sebep oldugunu séylemek miimkiindiir.

Tablo 8: Paylasimlarin Toplam Begeni Sayist

Say1  Yiizde
0-50 aras1 57 31,5
51-100 arasi 48 26,5
101-200 arasi 39 21,5
201-500 arasi 18 9,9

501-1000 arasi1 8 4,4
1001-2000 arasi1 8 4,4
2001 ve Ustii 3 1,8
Toplam 180 100

Tablo 8'de goriilecegi iizere incelenen sayfalardaki paylasimlarin agirlikh olarak (yiizde
89,4) 0-500 arasinda begeni aldigi goriilmektedir, Bu oranin iicte ikisi de 100’tin altinda
begeniden olusmaktadir. Takipgi ve begeni sayilar1 dikkate alindiginda bu sayilarin oldukga
yetersiz oldugu degerlendirilebilir. Zira Tablo 5’te gdriilecegi iizere begeni ve takipgi sayilari
yiizbinler ve hatta milyonlardan olusan sayfalar incelemeye tabi tutulmustur. Dolayisiyla
sayfa takipci ve begeni sayilar ile paylasim takipci ve begeni sayilar1 arasinda beklenen
uyum goriilememektedir. Ayrica sayfa takipgi ve begeni sayilar: ile paylasim takipci ve
begeni sayilar1 arasinda pozitif bir korelasyon da yoktur. Daha az takipgi ve begeni sayisina
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sahip bir sayfarun paylasimlarinin, kendisine gére daha ¢ok begeni ve takipgisi bulunan bir
sayfanin paylasimlarina gére daha ¢ok begeni alabildigi goriilmektedir. Paylasim begeni
sayilarinin gérece diistik olmas, sayfa takipgilerinin sayfanin paylasimlarina ilgisinin diistik

oldugu ve/veya takipgilerin paylasimlari tam olarak onaylamadigi seklinde yorumlanabilir.
Tablo 9: Paylasimlarin Yorumlanma Sayisi

Say1 Yiizde
Yorum Yapilmamis 72 40
1-5 arasi 62 34,4
6-10 arasi 12 6,7
11-20 arast 7 3,9
21-30 aras1 5 2,8
30 ve st 22 12,2
Toplam 180 100

Sosyal medyanin son kullaniciya sagladigi olanaklardan biri, tiiketiciyi tiretici konuma
tasimasidir. Ancak Tablo 9'dan da anlagildigi tizere, incelenen tasavvuf sayfalarindaki
iceriklerin yiizde 40’1na bir yorum yapilmamus, ylizde 34,4'tine ise 1 ile 5 arasinda yorum
yapilmustir. Boylelikle incelenen tasavvuf sayfalarinin takipgilerinin genel olarak pasif bir
kullanic1 egilimi sergilediklerini s6ylemek miimkiindiir. Sosyal medyanin varolus gayesiyle
uyumlu gériinmeyen bu durumun nedeni olarak, paylasimlarin iceriginin yoruma miisait
olmamasi, zikir, dua, tebrik vb. paylasimlarin takipgilerde etkilesime girme ihtiyaci
uyandirmamasi, paylasim iceriklerinin takipgiler tarafindan cazip bulunmamasi gibi
sebepler zikredilebilir.

Tablo 10; Paylasimlarin Yeniden Paylagilma Sayisi

Say1  Yiizde
Yeniden Paylasilmamis 2 1,2
1-10 aras1 80 44,4
11-20 arasi 22 12,2
21-30 arasi 21 11,7
31-50 arasi 23 12,8
50-100 arasi 17 9,4
101 ve st 15 83
Toplam 180 100

incelenen tasavvuf sayfalarindaki paylasimlarin begeni ve yorumlanma sayisiyla benzer
sekilde, yeniden paylasilma sayilarinin da gérece diisiik oldugu gézlenmistir. incelenen
paylasimlarin yiizde 44,4 1 ile 10 arasinda yeniden paylasilmistir, Buna bagh olarak
etkilesim oranlari temel alindiginda Tablo 10’a bakildiginda tasavvuf icerikli sosyal medya
hesaplarinin takipgilerinin genel olarak “izleyici” konumunda bulundugunu ifade etmek
miimkiindiir.
Tablo 11: Paylasimlarin Tematik Analizi

Say1 Yiizde
iman Kardesligi 7 3,9
Allah’a, Peygambere itaat -Takva 13 7,2
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Yaratili 7 3,9
Zikir, Dua 34 18,9
Murakabe, Miisahede 9 5,

ibadet (Namaz, Orug, infak) 5 2,8
Giinah (Nefsin afetleri, gayrimiislimlere benzeme) 11 6,1
Tebrik, Taziye, Anma 24 13,3
Sabir 7 3,9
Egitim 2 11
Glincel Haberler 13 7,2
Reklam, ilan 4 2,2
Diger 5 2,8
thlas, Samimiyet 1 6,1
Tevekkiil, Teslimiyet 9 5

Edep, Giizel Ahlak 19 10,6
Toplam 180 100,

incelenen tasavvuf sayfalarindaki paylasimlarin tematik analizine ihtiya¢ duyulmustur.
Buna gore paylagimlarda zikir-dua temasinin yiizde 18,9 ile ilk sirada, tebrik, taziye, anma
temasinin yiizde 13,3 ile ikinci sirada, edep, giizel ahlak temasinin yiizde 10,6 ile tigiincii
sirada geldigi anlasilmistir. Buna ek olarak Allah’a, Peygambere itaat-takva ile glincel
haberler temast yiizde 7,2; ihlas, samimiyet ile giinahlara iligkin hatirlatmalarin bulundugu
temalar yiizde 6,1 oraninda yer bulmustur. Tevekkiil, teslimiyet temas: ile murakabe,
miisahede temasi yiizde 5; iman kardesligi, yaratilis, sabir temalarinin yiizde 3,9 oraninda
deger almistir. Namaz, orug, infak gibi ibadetler, egitim, reklam, ilan temalariysa yiizde 3’iin
altinda oranda temsil edilmistir.

Tablo 12: Paylasimlarin Dinin Boyutlariyla iliskisi

Say1 Yiizde
Ahlak 24 13,3
Duygu 27 15
Diistince 9 5
fbadet 52 28,9
inang 9 5
Toplumsal 11 6,1
Diger 48 26,7
Toplam 180 100,0

Dindarhgin boyutlar1 konusu, hem sosyolojinin hem psikolojinin {izerinde goriis beyan
ettigi, dini ilimlerin de katkilariyla ¢ok farkli agilardan tartisilan ve hakkinda genis bir
cercevede goriisler ileri siiriilen bir meseledir. Dindarlik meselesine sosyolojik bakis agisiyla
yaklasan dindarlik aragtirmalarinda farkli dindarlik 5lgek ve degerlendirmelerinin yapildig:
goriilmekteyse de bunlar arasinda Rodney Stark ve Charles Y. Glock tarafindan yapilan begli
dindarhik siniflandirmasi en ¢ok kabul géren tasnif olarak karsimiza ¢ikmaktadir.** Bu

8 Hakki Karasahin, “Din Sosyolojisinde Dindarligin Olgiilmesi Problemi Uzerine Bir Arastirma”, Ankara Universitesi
Tlahiyat Fakiiltesi Dergisi (AUIFD) 49/1 (2008), 194; Hasan Kafali, “‘Diyanet’e Soralim’ Programina Sorulan Sorularin
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tasnifte dinin boyutlar1 inang, dini pratikler, tecriibe, bilgi ve etkiler seklinde
siniflandirilmistir. Buna karsilik din sosyologu J. Wach ise, dinf tecriibeyi; teorik (inang,
akide), pratik (ibadet) ve sosyolojik (dini cemaat, toplumsal) seklinde ii¢ kategoriye
ayirmaktadir.” Bunlara ek olarak farkli tasnifler de bulunmakla birlikte Tiirkiye’'de yapilan
calismalarda daha ¢ok bu tasniflerin dikkate alindig1 goriilmektedir. Calismamzda bu iki
tasniften yararlanilarak incelenen sayfalardaki paylagimlarin dinin boyutlar ile iliskisi de
analiz edilmistir. Buna gére dinin ibadet boyutuna iliskin paylasimlarin ylizde 28,9 oraninda
oldugu tespit edilmistir. tkinci olarak dinin duygu boyutuyla iliskili paylasimlar yiizde 15,
ahlak boyutuyla iliskili paylagimlar yiizde 13,3 oraninda deger almistir. incelenen tasavvuf
sayfalarinda dinin toplumsal boyutlar1 yiizde 6,1 inang ve diislince boyutlari yalnizca yiizde
5 oraninda yer bulmustur.

Tablo 12’de yer alan bulgular, tasavvufun dinin ibadet, duygu ve ahlak boyutuyla daha
yogun bir iliski i¢inde oldugunu, bunlar1 miiteakiben de toplumsal boyutun geldigini
gostermektedir. Bu tablo tasavvufun dogasiyla da uyumlu sayilabilir. Zira tasavvufun en
temel vurgularindan biri farz ve nafile ibadetlerin Allah’a olan yakinligi artirdigi
vurgusudur.” Tasavvufun ahlaki olgunluk vurgusu ve ahlak-1 hamide ¢agris1 dinin ahlak
boyutu ile ilgilidir ki, bu da Tablo 12'de goriinmektedir. Ayrica insani iliskilerin
gelistirilmesi, toplumsal gelisim, degisim ve doniisiim de tasavvufun birey ve toplum islahi
konusundaki rolii ve vurgusu ile dogrudan ilgilidir. Nihayetinde tasavvuf sosyolojik
karakteristigi olan, takipgileri, kurumlari, tarihsel, sosyolojik ve psikolojik vecheleri
bulunan ¢ok yénlii bir olgudur.”

Tablo 13: Paylagimlarda Giindem Cagrisim Var mi?

Say1 Oran
Evet 53 29,4
Hayir 127 70,6
Toplam 180  100,0

Sosyal medya, diinyada ya da iilkemizde yasanan giindemlerle ilgili gelismelerin
paylasildig1 mecralardan birini olusturmaktadir. Bu durum, dinf igerikli muhtevaya sahip
sosyal medya hesaplar1 agisindan da gegerli goriinmektedir. Zaman zaman giindemdeki
konularin sosyal medya hesaplarinda yer bulmamasi, kullamcilar tarafindan
elestirilmektedir. Soz gelimi, deprem, sehitlik, afet gibi durumlarda sosyal medya
kullanicilarinin bu konulara egilim gostermesine bagh olarak muhtelif sayfalar, giindemle
iligkili paylasimlara yer vermektedir. incelenen tasavvuf sayfalarinda giindemle ¢agrisimi
bulunan paylasimlarin yiizde 29,4 oraninda oldugu belirlenmistir. Buna gore paylasimlarin
cogunlugunun (yiizde 70,6) giindemle iliskisi bulunmamaktadir.

Glock ve Stark’in Dindarlik Boyutlandirmasina Gore Tasnifi ve Degerlendirilmesi”, Medya ve Din Arastirmalar:
Dergisi (MEDIAD) 6/1 (2023), 184.

Mehmet Erkol, “Tiirkiye’de Dini Hayat1 Anlamlandirmak: Dindarlik Olgusu ve Dindarhigin Olgiilmesi”, Afyon
Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 17/2 (2015), 153; Abdurrahman Giines, “Sosyolojik Olarak Dinin
Boyutlar1 ve fslam’da Cami/Cemaat Kavramlari Etrafinda Olusan Erozyonun Giiniimiize Yansimalar”, Firat
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 28/2 (Temmuz 2018), 256.

Muhammed b. ismail el-Buhard, el-Camiu’s-sahthu’l-miisned min hadisi Rastilillah sallallahii aleyhi ve sellem ve siinenihi
ve eyydmih (istanbul: Cagr1 Yayinlari, 1992), “Rekaik”, 38.

Hiir Mahmut Yiicer, “Ortak Sosyalbilimsel Galismalarin Onemi: Sosyoloji ve Tasavvuf Disiplinleri Arasindaki
imkanlar Uzerine”, Akademik Platform islami Arastirmalar Dergisi (APJIR) 1/1 (2017), 3.
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Tablo 14: Giindemle {lgili Paylagimlarin igerigi

Say1  Yiizde
Diinyada Yasanan Gelismeler 2 3,8
Kandil, Bayram, Cuma vb. Tebrigi ~ 14 26,9
Vefat-Anma 16 308
islam Dig1 Uygulamalara Elestiri 6 11,5
Giincel Haberler 14 26,9
Toplam 53 100

Giindemle ilgili paylasimlarin igeriklerine bakildigindaysa en fazla paylasimin vefat-
anmadan olustugu tespit edilmistir. Buna ek olarak kandil, bayram, cuma tebrigi gibi
mesajlar ile giincel haberlerin giindemle iliskili paylasimlar oldugu belirlenmistir. flaveten
islam dig1 uygulamalara elestiriler de tasavvuf sayfalarinda giindemle iliskili paylasimlar
olarak dikkati cekmistir. Dolayisiyla tasavvuf sayfalarinin, sadece tasavvufa &zgii
iceriklerden olusmadigini sdylemek gerekmektedir. Bu durumun, incelenen sayfalarin
kurumsal yapilarla iliskili olmamasindan kaynaklandigi sGylenebilir.

Tablo 15: Paylasimlarda ilmi Kaynak Gosterimi

Say1 Yiizde
Kaynak (Ayet, Hadis vd.) Zikredilmistir. 37 30,6
Kaynak (Ayet, Hadis vd.) Zikredilmemistir ~ 84 69,4
Toplam 121 100

incelenen paylasimlarin 121 tanesinin kaynak géstermeye uyumlu paylasimlar oldugu
goriilmis; icerigin bir kaynagi (ayet-i kerime, hadis-i serif vd.) referans gésterip
gostermedigi incelenmistir. Buna gére paylasimlarin yiizde 69,4’tinde kaynak belirtilmedigi
yiizde 30,6’sinda bir kaynaga atifta bulunuldugu gériilmiistiir. Buna ek olarak kaynaga yer
verilen paylagimlarda asil kaynaklara gidilmis ve s6z konusu paylasimin asil kaynakta
bulunup bulunmadig1 da ele alimmustir.
Tablo 16: {lmi Kaynak Gdsterilen Paylasimlarin Kaynaktan Teyidi

Say1 Yiizde
Kaynaktan Teyit Edilmistir 35 94,1
Kaynaktan Teyit Edilememistir 2 5,9
Toplam 37 100

Web siteleri ya da sosyal medyada paylasilan dini iceriklerle ilgili sorunlardan birini
kaynak ve referans gosterimi olusturmaktadir. Eken ve Aydin’in yukarida zikredilen ¢aligmast,
fetva icerikli internet sitelerindeki igeriklerin sadece bir kisminin referans ve kaynakca
sistemine sahip oldugunu, sisteme sahip olan igeriklerin de genel olarak baska bir kaynaktan
alinan icerigin dogrudan aktarimi seklinde sunuldugunu ortaya koymaktadir.*® Giil'tin yaptigt
cahismadaysa, sosyal medyada paylagilan kimi hadislere iliskin kaynaklarin eksik ya da yanlis
verildigi, hadis olarak paylagilan kimi iceriklerin de hadis kaynaklarinda hi¢ bulunmadig,
dahasi uydurma hadislerin de sosyal medyada Hz. Peygamber’e dayandirilarak paylasildigt

% Eken - Aydin, “Enformasyon Toplumunda Dini Bilgi Edinme: internet Ortamindaki Dini Enformasyonun
Giivenilirligi ve Kalite Kriterleri Uzerine Bir inceleme”.
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tespit edilmistir.”® Yaptigimiz calismada, kaynaklarm zikredildigi paylasimlarin
cogunlugunun (ytizde 94,1) asli kaynaklarda bulundugu belirlenmistir.

Bununla birlikte ¢alismada, herhangi bir kaynak gésterilmeyen paylasimlarin, esasinda
bir kaynaga dayamip dayanmadigi da degerlendirilmistir. Herhangi bir referans
belirtilmeyen paylagimlarin (bk. Tablo 15) bir kaynaginin bulunup bulunmadig arastirilms,
sadece yiizde 22,2’sinin bir eserde yer aldig1 tespit edilmistir.

Tablo 17: Paylasimda Kimin S6zii Aktarilmistir

Say1 Yiizde

Sozii Aktarilan Biri Bulunmamaktadir 51 28,4
Ayet-i Kerime 19 10,6
Hadis-i Serif 18 10,0
Sahabe-i Kiram 7 3,9
Tarihi SGff Sahsiyetler 40 22,1
Yakin Dénem Tarikat Seyhleri 19 10,6
Miitefekkir 9 5,0
Fenomen-Din Gorevlisi- . 99
Vakif Bagkani vd. ’

Diger 13 7,2
Toplam 180 100

incelenen sayfalardaki paylasimlarin yiizde 28,4'tinde sdzii aktarilan bir kisi, merci diger
bir ifadeyle referans gosterilen bir kimse ya da kaynak bulunmamaktadir. “Sézii aktarilan
biri bulunmamaktadir” kategorisi icinde “dua, zikir, tebrik, taziye, giincel haberler, dini
glindeme iliskin bilgiler” seklinde siralanabilecek icerikler bulunmaktadir. Geriye kalan
yiizde 71,6 oranindaki paylasimlarda ise referans gosterilen biri ya da merci bulunmaktadir.
Referans gdsterilen kisi ya da mercie bakildiginda, tarihi sufi sahsiyetlerin yilizde 22,1’lik
oranla ilk sirada geldigi tespit edilmistir. Ardindan sirasiyla ayet-i kerimelerin yiizde 10,6,
yakin dénem tarikat seyhlerinin yiizde 10,6 ile ikinci sirada ve Peygamber Efendimiz’in
(s.a.v.) sozlerinin {iglincii sirada geldigi anlagilmaktadir. Miitefekkirlerin sdzlerinin
bulundugu paylagimlar yiizde 5’lik bir orana karsilik gelirken sahabe-i kiramin sézleri yiizde
3,9’lik bir oranda yer bulmustur. Ayrica paylasimlarda fenomen, din gérevlisi, vakif baskani
gibi kimselerin de sézlerine yer verildigi ve bu paylasimlarin yiizde 2,2’lik bir dilime kargilik
geldigi belirlenmistir. Buna gore tarihi sufl sahsiyetler ile yakin donem tarikat seyhlerinin
toplamda yiizde 32,7 oraninda referans olarak gosterildigi tespit edilmistir.

Tablo 18: Paylagimlarin Genel Formu

Say1 Yiizde
Sadece Metin 7 3,9
Sadece Gorsel 1 0,6
Metin ve Gorsel 163 90,5
Video 6 3,3
Video Linki 3 1,7
Toplam 180 100

# Recep Emin Giil, “Sosyal Medyada Hadis Kullanimi -Facebook ve Twitter Ozelinde-", Yiiziincii Yil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 30 (2016), 163-182.
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Sosyal medya cesitli icerik tiirlerine agik bir yapiya sahiptir. Kimi sosyal medya
platformlar1 agirhik olarak video tiiriinde igeriklerle yayginhk kazanirken kimileriyse hem
metin hem fotograf hem de video tiiriinde igeriklere acik bir bicime sahiptir. Facebook
biitiin igerik tiirlerini ayni1 mecrada paylasmaya uygun zemine sahiptir. incelenen tasavvuf
sayfalarinin yilizde 90,5'inin paylasimlarinda hem gérseli hem de metni ayna anda paylastig
goriilmiistiir. Bu paylasimlarin toplam sayisi 163’tiir. Bundan sonraki kisimda hem metin
hem de gorsel bulunan paylasimlar analize d4hil edilmistir.

Tablo 19: Paylagimlarin igerik Analizi

Say1 Yiizde
Ayet-i Kerime 19 11,7
Hadis-i Serif 12 7,4
Ashab-1 Kiram'in Sézleri 6 37
Alim-Evliya-Miitefekkir vb. Sézleri 54 331
Dua ve Zikir 22 13,5
Reklam 3 1,8
Tebrik, Anma, Taziye vb. 14 8,6
Alim-Evliya-Miitefekkir Hayat Hikdyesi 12 73
Glincel Haberler 15 9,2
Diger 6 3,7
Toplam 163 100

Facebook’ta paylasilan génderilere fotograf/video, yer bildirimi, arka plan rengi, emoji
gibi unsurlar eklenebilmektedir. Incelenen tasavvuf sayfalarinda cogunlukla génderilere
ilaveten gorsel de kullamlmistir. S6z konusu sekilde yapilan paylasimlarda en fazla alim,
evliya, miitefekkir sézleri (yiizde 33,1) yer almistir. Ardindan dua ve zikir mahiyetindeki
paylasimlar yiizde 13,5 oraminda degere sahipken Kur’dn-1 Kerim'den ayet-i kerimelerin
yiizde 11,7, hadis-i seriflerin yiizde 7,4, 4lim-evliya-miitefekkir vb.'nin hayat hik4yelerinden
kesitlerin yiizde 7,4, ashab-1 kiramuin sézlerinin yiizde 3,7 deger aldig1 goriilmiistiir. Alim-
evliya-miitefekkir vb.'nin hayat hikayeleri arasinda az sayida da olsa menkibe, keramet
anlatimina rastlanmaktadir. Bunlarin disinda giincel haberler yiizde 9,2, reklamlar yiizde
1,8 oraninda paylasilmistir. Ayrica yiizde 3,7 oraninda “diger” tiirde paylasimlar yapildig
goriilmiistiir. Buna bagli olarak incelenen tasavvuf sayfalarinda alim-evliya-miitefekkir s6z
ve hayat hikayelerinin digerlerine nazaran daha yiiksek oranda paylasildig: goriilmektedir.

Tanyildiz ve Dinger’in yaptigi arastirmada, Yunus Emre adiyla agilan sosyal medya
hesaplarinda basta Yunus Emre’ye ait olmak tizere Mevlana, Ahmet Yesevii, Sadi Sirazii,
Haci Bektas Veli veya Haci Bayram Velf gibi sahsiyetlerin siirlerine, kissalarina, hikmetli
sozlerine yer verildigi, ozellikle dini icerik paylasan mecralarin belirli araliklarla ayet-i
kerlime ya da hadis-i serif paylasimi yaptiklar1 sonucuna ulagilmistir.” Betiil Onay Dogan’in
Facebook’taki 6 dinf grupla ilgili calismasi® ayet-i kerime, giincel olaylar, 6zlii s6zler, uyar
icerikli fotograflar, dua, giincel fotograflar, hadisler, videolar, kutsal mekanlar ve reklam
gibi kategorilerde paylasim yapildigini gostermektedir. S6z konusu iki ¢alisma, bireysel

% Tanyildiz - Dinger, “Bir Sosyal Medya Fenomeni Olarak Y{inus Emre”, 144-151.
1 Betiil Onay Dogan, “Dini Kimlik ve Sanal Uzam”, Dijitallesen Din [Medya ve Din 2], ed. Mete Gamdereli vd. (istanbul:
Képrii Yayinlari, 2015), 223-246.
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tesebbiislerle acilan sayfalari ele alirken Cuhadar'in kurumsal bir yapil olan Diyanet TV
hakkindaki caliymasi ayet-i kerime, hadis-i serif, dua, glincel paylasimlar, televizyon
programlar1 vb. kategorilerde icerikler paylasildigini gostermektedir.”® Dolayisiyla
ulagtigimiz sonuglarin literatiirdeki bazi ¢alismalarin neticeleriyle ortiisen yonleri
bulunmaktadir.

Tablo 20: Paylasimlarin Gorsel Analizi

Say1 Yiizde
Doga-Cicek-Deniz 43 26,5
Hayvan 6 3,7
insan 30 18,5
Alim-Evliya vd. 16 9,9
Kutsal Mekanlar 28 17,3
Kiiltiirel-Dinf Miras/Obje 6 31
Metin Tasarimi 30 18,5
Diger 4 2,5
Toplam 163 100

Sosyal medya nihayetinde gérsel kiiltiiriin egemenliginin bulundugu mecradir. Buna
bagli olarak tasavvuf iceriklerinin gogunlukla (yiizde 26,5) dogadan gorsellerle (deniz, gigek,
agac vb.) paylasildig1 tespit edilmistir. Ayrica insan gérselleri yiizde 18,5 ve Kabe, Mescid-i
Nebevi, cami gibi kutsal mekanlar yiizde 17,3 oraninda temsil edilmistir. Tablo 17 ve Tablo
19'daki verilerin aksine 4lim, evliya vd.’nin gérselleri daha diisiik diizeyde (yiizde 9,9) yer
bulmustur. Paylasimlarin 6nemli bir kismi ise (yiizde 18,5) herhangi bir goérsele yer
verilmeksizin dogrudan bir metnin (ayet, hadis, 6zlii séz vd.) gorsel seklinde
tasarlanmasindan olugmustur.

Hiiliir ve Akgay Bekiroglu'nun dinf icerikli paylagimlar yapan bir Facebook sayfasiyla
ilgili caliymasinda® toplumsal, siyasal, giindelik konu ve problemlerin dini mitler ve
sembollerle aktarildig1 ortaya konulmustur. Yine gérsellerin, fotograflarin, videolarin dint
grup kimligini yansitmada kullanildig1 Onay Dogan’in ¢alismasinda tespit edilmistir.”

Sonug

Dinin deruni ve manevi boyutunu olusturan tasavvuf, tarihin hemen her déneminde
bireysel ve toplumsal ilginin odaginda yer almistir. Rasyonalizm, pozitivizm, materyalizm
ve kapitalizmin adeta altin ¢agini yasadigi giiniimiizde, maneviyat ve huzur arayisi
insanlarin tasavvufl meselelere ilgi duymalarina sebep olmaktadir. Bu ilgi, sosyal medya
mecralarinda agilan tasavvufla ilgili sayfalarda da gozlemlenmektedir. Poptiler dindarligin
tezahiir ettigi mecralarin basinda gelen sosyal medya aglarinda tasavvufi icerikle paylasim
yapilan sayfalarda bu paylasimlarin tasavvufun genel karakteristigi ile cogunlukla uyum arz
etmedigi gériilmektedir.

2 Mustafa Guhadar, “Y6ndesmenin Dini Yaymncihga Sundugu Firsatlar: Diyanet TV Sosyal Medya Hesaplari

Uzerine Bir inceleme”, VIL Dini Yaymlar Kongresi (Dijital Yaymncilik) (Ankara: Diyanet isleri Baskanlhigi-DiB
Yayinlari, 2021), 163-209.

A. Banu Hiiliir - Habibe Akcay Bekiroglu, “Cevrimici Din: Dini ierikli Bir Facebook Sayfasinin Géstergebilimsel
Analizi”, Sosyal Bilimler Arastirma Dergisi 27 (2016), 145-164.

Onay Dogan, “Dini Kimlik ve Sanal Uzam”.
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Tasavvufun ihlasi, mahviyeti ve feniyi esas alan yapisi; en basta sosyal medyanin varlik
gayesi ile tenakuz arz etmektedir. Bununla birlikte, insanlik i¢in neredeyse “Goriintiyorum,
o halde varim.” noktasina tekabiil edecek kadar ontolojik bir mesele haline déntismeye
baslamis olan sosyal medya gercekligi, adeta varhigin ve bilginin merkezine yerlesmeye
baslamistir. Bilinmeyen ve goriinmez olanin yok sayilarak gercekdis, bilinen ve goriinenin
ise hakikat kabul edildigi, metafizik alamn irrasyonel goriildiigii cagimizda® sosyal medya
hakikatin, dogrunun belirleyicisi, bilginin kaynag: haline déniismeye baslamistir. Bu
baglamda her tiirden bilginin ve icerigin sosyal medya aglar1 vasitasiyla yayildig ve kitleleri
etkiledigi giiniimiizde, tasavvufa ilgi duyan sahislarin ve kurumlarin da bu mecralarda yer
bulma istegi oldukca anlagilabilir bir durumdur. Sosyal medya; calisma 6zelinde tasavvuf
alaminda yanls, kaynaksiz ve subjektif bilginin yayilmasina dnciiliik edebilecegi gibi; dogru,
saglam kaynaklara dayanan ve objektif bilginin yayilmasina da kaynaklik edebilme
potansiyeline sahiptir.

Tiirkiye'de popiiler dindarligin kaynaklarindan biri olan tasavvuf, icerik olarak hem
geleneksel kitle iletisim araglarinda hem de ag baglantili iletisim teknolojilerinde varlik
gostermistir. Kronolojik agidan TRT'de 1980’li yillardan itibaren tasavvuf icerikli dizi ve
programlara ver verilmis, 1990’larda acilan kimi televizyon kanallarinda evliya kiiltlerine
dayanan filmler gosterilmistir. Bu tercih, halen hem TRT'nin radyo ve televizyon
kanallarinda, dijital platformlarinda hem de kurumsal yapilar1 birbirinden farklilik gésteren
ozel radyo ve televizyon kanallarinda siirdiirtilmektedir. 2000’lerde tasavvuf icerikli web
siteleri, mikrobloglar, sosyal medya uygulamalari, video mecralar1 agilmis ve siiregelen
zaman igerisinde ag baglantili iletisim teknolojilerinin pek c¢oguna tasavvuf kiiltiiri
yansimistir. Bu tezahtirde geleneksel tasavvuf kiiltiiriinden gelen tarikatlar kadar bireylerin
actig1 sosyal medya hesaplarinin da etkisi bulunmaktadir.

Bu ¢aligmada Facebook’taki tasavvuf icerikli sayfalar analiz edilerek tasavvuf, popiiler
dindarlik ve sosyal medya arasindaki iliski gézlemlenmistir. Yapilan analiz, tasavvuf
literatiirline dayanarak acilan sayfalarin senkretik bir yapiya sahip oldugu sonucunu ortaya
koymaktadir. Zira bir taraftan edep, haya gibi konular ele alinirken diger yandan zikir ve
dua igeriklerine yer verilmekte, ilaveten giincel haber ve reklam gibi tasavvufla
iliskilendirilmesi miimkiin olmayan paylasimlara alan agilmaktadir. Buna ek olarak dinin
genellikle ibadet, duygu ve ahlak boyutlarina daha fazla temas edilmesi, inang ve diisiince
boyutunun geri planda bulundugu iceriklerin paylasilmasi hem tasavvuf ile hem de
senkretik yapiyla uyum sergilemektedir. Benzer sekilde, incelenen tasavvuf sayfalarinda bir
taraftan Kur’an-1 Kerim, hadis-i serif ve ashab-1 kirama atifta bulunulurken ayni zamanda
evliya, seyh, stfilerin -ki kahir ekseriyetle tarihi ve yakin dénem sahsiyetlere temas
edilmistir- referans alinmasi tasavvuf ve senkretizm degerlendirmesini giiclendirmektedir.
Tasavvuf ontolojik ve epistemolojik yapisi itibariyle, bireysel ve batin yonii dne ¢ikan bir
alan oldugu i¢in, suistimal edilmeye agik bir yapiya sahiptir. Sosyal medya gibi herhangi bir
denetim mekanizmasi bulunmayan bir mecrada tasavvufla ilgili yapilan paylasimlarin da
suistimal edilmeye ve baglamindan kopuk degerlendirmelerle kétii niyetli kullammlara agik
oldugu gézden 1rak tutulmamahdir.,

% Melek Akgiin - Serif Esendemir, “Cagdas Diinyada Kutsalin ve Mitlerin Déniisiimii: Post Modern Kutsallik ve
Yansimalar1”, Eskiyeni 51 (Aralik 2023), 1106.
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Calismada incelenen sayfalar 6zelinde ortaya ¢ikan analizler, sayfalarin daha ¢ok
anonim bir hiiviyette agildigini, belirsiz sahislar tarafindan yénetildigini ve bu nedenle
yapilan paylasimlarin bir sorumluluk bilincinden uzak oldugunu géstermektedir. Bu
durum, paylasimlarin bir amaca matuf olmamasi sonucunu beraberinde getirmektedir.
incelenen sayfalarda yapilan paylasimlar genel olarak tasavvufun hakikati, mahiyeti,
hedefleri ve alanin kendi meselelerinden ziyade sayfa yoneticilerinin kisisel ilgileri ve
takipgilerin dikkatini ¢ekebilecek konulara yogunlasmaktadir. Neticede takipgilere
tasavvufun ne oldugu, amaci, usulii ve hangi konularla ilgilendigi konusunda yeterli ve
doyurucu bir icerik sunulmamaktadir. Tasavvufu ilgili sayfalar ve paylasimlar: izerinden
anlamlandiracak olan takipgilerin senkretik bir tasavvuf algisina sahip olmalari neredeyse
kacinilmazdir.

Tiim bu degerlendirmeler 15131nda ¢alismanin bir sonucu olarak asagidaki teklifler dile
getirilebilir;

- Bireysel inisiyatifle tasavvuf sayfalarinin agilmasinda hangi faktérlerin bulundugunu
belirleyebilmek amaciyla sayfa yoneticileriyle; tasavvuf sayfalarinin kullanici tizerindeki
etkisini 6lgmek amaciyla da sayfa takipgileriyle yeni calismalar yapilmasi 6nem arz
etmektedir.

- Daha ziyade kurumsal yapilarla iliskisi bulunmayan sayfalara dair yapilan bu
calismadan sonra, tasavvufun kurumsal yapilar olan tarikatlarin sosyal medya sayfalari
analiz edilebilir. BSylelikle kurumsal yapilar ile bireysel inisiyatifler arasindaki benzerlik ve
farklhiliklar ortaya konabilir.

- Sosyal medya uygulamalarinin gesitliligine bagl olarak tasavvufun diger sosyal medya
mecralarindaki temsilini tespit etmek {izere Twitter, Instagram, Youtube gibi
platformlarda, Whatsapp, Telegram ya da BIP gibi mesajlasma uygulamalarindaki tasavvuf
kanallarinda betimsel analizle ¢alismalar yapilabilir.

- Diyanet Isleri Bagkanligy, {iniversiteler ve/veya enstitiiler tarafindan bilgi ve belgelere
dayali tasavvuf sayfalari agilarak sosyal medya kullanicilarimin nitelikli bilgiye erisimi
saglanabilir. Boylelikle dinimizin ve gelenegimizin 6nemli bir parcasi olan tasavvufu ve
tasavvuf yoluyla da toplumu “tahrip” etmenin dniine kismen de olsa gecilebilecegi gibi usul
ve esaslar belirlenmis bir cercevede tasavvufi meselelerin sosyal medyada daha saghkh bir
sekilde yayilmasina 6nciiliik edilebilir.
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