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Ozet

Karamanoglu Mehmetbey Hazirlanan bu arastirmada YouTube'ta yer alan Tiirkce ¢ocuk kanallarmin popiiler kiiltiir baglaminda farkl
Uluslararasi Egitim desiskenl dan i 1 . 1 tir. Arast bi kilde nitel t Sntemi
e B egiskenler acisindan incelenmesi amaglanmistir. Arastirma, amacina uygun bir sekilde nitel arastirma yontemi

olan fenomenoloji deseninde tasarlanmistir. Calisma grubu, amach 6rnekleme tiirlerinden olan 6l¢iit 6rnekleme
P yoluyla belirlenmistir. Arastirmanin g¢alisma grubu ¢ocuklarin rol aldigr Tirkge icerik iireten ¢ocuk YouTube
Gilt 6,'Say, 2 kanallarindan olusmustur. Kanallari incelemek icin 30.11.2023 tarihi esas alinmistir. Ayrica, arastirmaya en ¢ok
Sayfalar: 106-121 abone ve izlenme oranina sahip 30 ¢ocuk YouTube kanali dahil edilmistir. Arastirma kapsaminda incelenen
http://dergipark.gov.tr/ukmead . .. e e . .. o e

videolarda popiiler kiiltiriin bircok noktada cocuklarin hayatina yon verdigi, ¢ocuklarin goriiniir olmasina
ebeveynlerinin destek oldugu, ¢ocuklarin ve ailelerinin devamli olarak kendisini 6n planda tutmak istedigi, videolar
ile yiiksek meblaglarin kazanildigi, YouTuber’larin farkli mecralarda da var olmak istedigi, kullanici yas sinirinin 13
Makale Bilgileri oldugu YouTube platformunda bu sinira uyulmadigi ulasilan sonuglar arasinda yer almaktadir. Arastirmadan
Gelis . 27.04.2024 alinan sonuglara gore 6nerilerde bulunulmustur.
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Abstract

This study aims to analyze Turkish children's channels on YouTube in terms of different variables in the context of International Journal of
popular culture. The research was designed in phenomenology design. The study group was determined through criterion Karamanoglu Mehmetbey
sampling, which is one of the purposeful sampling types. The 30 children's YouTube channels with the highest number of Educatioanal Research
subscribers and views were included in the study. In the videos analyzed within the scope of the research, it was found December,2024
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in different channels, and this limit is not followed on the YouTube platform where the user age limit is 13. Suggestions

were made according to the results of the research. * Corresponding author
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GIRIS
Gunimizde teknoloji her alanda gelisirken insan yasami da degisime ugrayarak siirece adapte olmaktadir. Artik diinyanin
herhangi bir yerindeki bir insan kisisel bilgilerini, fotograflarin1 sosyal medyada ya da YouTube’da yayinlayarak pek ¢ok kisi

tarafindan goriilebilmekte ve izlenebilmektedir. Degisen yasam ve sosyal aglarla tiim bunlarin paylasilmasi miimkiin ve kabul
gormektedir.

Diinyada internet temelli kullanilan sosyal medya aglarindan en ¢ok kullanilanlardan biri olan YouTube platformu,
kullananlarin kendi kisisel videolarin1 aktarabildigi, var olan videoalar: izleyip, begenebildigi, istenirse yazarak aciklamalar
yapabildigi interaktif video paylasim platformudur. Chad Hurley, Jawed Karim ve Steve Chen 2005 yilinda video paylasiminin
daha rahat ve ulasilabilir bir yolu olduguna inanarak dnce kendi videolarini ¢ekip internette paylasmis, zamanla igeriklerini
zenginlestirip tiim diinyanin en ¢ok video paylasilan platformunu olusturmuslardir. i1k video Jawed Karim tarafindan platforma
yuklenen “Me At Zoo (Hayvanat Bahcesinde Ben)” isimli videodur. YouTube 2010 yilindan sonra profesyonel olarak icerik
liretmek ve ticari gelir elde etmek isteyen insanlarin tercihen kullandigi bir platform haline gelmistir. YouTube'un her gecen
gin yeni teknolojik imkanlar sunmasi (canl anlik videolar agilmasi, 360 derece videolar ¢ekilmesi ve sanal gercekli vb.) onu
daha cazip hale getirmektedir. Ayrica YouTube’'un mobil uygulamasinin olmasi ile erisim kolayligi onun kullanici tabanini
genisletmektedir (Bilim Geng- Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu [TUBITAK], 2023).

Diinyada insanlarin sosyal medyada gecirdigi siire ortalama olarak giinde 2 saat 27 dakika olarak karsimiza ¢ikmaktadir (We
Are Social, 2022). Ayni raporda tilkemizde en ¢ok kullanilan sosyal medya platformunun YouTube oldugu goriilmektedir. Son
yillarda YouTube sadece video paylasilan platform olmaktan ¢ikmis ayn1 zamanda para kazanilan bir sektor haline gelmistir.
Bir meslek dali olarak “YouTuber” diye nitelendirilmistir (Demir ve Kargin, 2020). YouTuberlar ¢ok yiliksek izlenme ve takip
oranina sahip Kkisilerdir. YouTube’ un sadece izlemeyi gerektirmesi ya da hem izleme hem de dinlemeye yonelik olup,
kullanirken ¢ok ¢aba gerektirmemesi en sadik kullanicilarin iginde ¢ocuklarinda yer almasina sebep olmustur (Atalay, 2019).
YouTube’ un igerik zenginligi olmasi ¢ocuklar icin televizyon disinda yeni bir alternatif olarak goériilmesine etki etmektedir.
Ayrica ¢ocuklar hem izleyip hem de kendileri yetiskinler gibi icerik olusturabilmektedirler (Boga ve Saglam, 2021). Icerik
olusturan cocuklar “Cocuk YouTuber” kavramini dogurmustur (Demir ve Kargin, 2020). Cocuklar heniiz kendi kanallarini
yonetemedikleri icin ¢cocuklarin YouTube kanallarinin ¢gogunda anne ve babalarin daha aktif oldugu goriilmektedir. Popiiler
olmak ve begeni sayisini arttirmak amaciyla gekilen videolarla ile ilgili ilerleyen yillarda ¢ocuklarin ne diisiinecegi ve ne
hissedecegi heniiz bilinmemekle beraber bu durum c¢ocuklar {izerinden para kazanmanin bir yolu olarak goriilebilmektedir
(Demir ve Kargin, 2020).

YouTube’da ¢ocuklar igin egitici video kanallarinin yaninda, meydan okuma veya oyuna yonelik ¢ok sayida kanal
bulunmaktadir. Bu kanallar arasinda ¢izgi film, animasyon kanallari, komik icerikli video kanallari, miizikli icerikler, herhangi
bir durum/olaya yonelik nasil yapilir videolar1 3-7 yas cocuklari arasinda popiilerligi en ytliksek videolar olarak belirlenmistir.
Amerika’da yapilan bir pazarlama arastirmasinda YouTube’un ¢ocuklarin hayatlarinda en ¢ok bildikleri marka oldugu tespit
edilmis ve c¢ocuklarin %80’i de giinliik olarak mutlaka YouTube kullandiklarimi belirtmislerdir (izci vd. 2019). Birlesik
Krallikta yapilan benzeri bir arastirma ¢iktilari ile uyumlu sonuclara ulasilmis ve mobil uygulamasinin 6zellikle 5 yas ¢cocugu
olan aileler tarafindan en ¢ok tercih edilen uygulama oldugu belirlenmistir (Marsh vd., 2015).

Popiiler Kiiltiir Ogesi Olarak YouTube Kanallar:

Popiiler kiiltiir eski adiyla “Kitle Kiiltiirii” Daniel Bell'in belirttigi gibi ayn1 anlama gelmekte, genel olarak kitle iletisim araglari
ile insanlara iletilen yasam 0geleridir. Toplumda herkes tarafindan bilinen tretim bi¢cim ve tekniklerini, orgiitlerini, sehir
topluluklarindaki tiiketicilere sunmaktadir. Bazen halk tarafindan olusturulan halka ait olan kiiltiirdiir, bazen de halkin
tilkettigi kiiltiirdiir. Insanlarin kimi zaman begendigi ve istedigi, kimi zaman ise baska kaynaklarin topluma zorla kabul ettirdigi
kiltirdir (Urhan Torun ve Yiiksek, 2017). Sehirlesme ve ticari gelismeyle birlikte teknolojinin durmadan ilerlemesi, bilhassa
toplumlarin kitle iletisim arac¢larindan etkilenmesi, toplumun begenerek tercih ettigi toplumun kiiltiirii olarak ifade edilebilir.
Popiiler kiiltiir halkin kabul ettigi ve sahip oldugu kiiltiirdiir (Karadag vd., 2011).

Popiiler kiiltliriin kendisini siirekli yenileme ve degistirme zorunlulugu onun yapisinin geregidir. Hizli iiretim ve tiiketim bu
degisken yapiy1 gerekli kilmaktadir. Degiskenlik olumlu yonde bir seyin daha iyisini yapmak i¢gin olabilecegi gibi genelde
olumsuz sekilde unutmak, degersizlestirmek gibi olumsuz yonde de kendisini gosterebilmektedir. Bu popiler kiiltiiriin
degisken oldugu 6zelligini ortaya koymaktadir. Ilgi, popiiler kiiltiiriin temel 68esi olmasinin yaninda popiiler kiiltiire sahip
oldugunun farkinda olan ya da olmayan herkesin arzuladig1 ve mutlaka elde etmeyi istedigi bir durumdur. Popiiler kiltiiri
olusturan araglarin en o6nemlilerinin bagsinda medya gelir. Siiresiz eglenmek, sinirsiz eglence popiler kiltiiriin kisilerin
gercekten uzaklagsmasina ve kendi sanal diinyalarini yasamalarina, gercek yasamdan, baglamdan uzaklasmasina neden
olmaktadir. Ozetle, degisim, ilgi, medya, siireklilik, poptiler olanin 6zelliklerini olusturmaktadir. Popiiler kiiltiir etkisiyle kisiler
veya varliklar, tirtinler g6z 6niinde olmakta ve herkes tarafindan bilinmektedir (Storey, 2015).

Giilltioglu (2012) kitle iletisim araglar1 arasinda en c¢ok kullanilan, en ¢abuk ve etkili olan aracin televizyon oldugunu
belirtilmistir. Televizyon, izleyicisinin zihnine popiiler kiiltiir iirtinlerinin girmesini ve bu iiriinlerin onda tercih edilmesi ve
duygusal olarak olumlu hisler hissetmesini saglar. Bu kisinin benlik gelisimini destekleyerek onun egosunun yiikselmesine
neden olarak kendisini mutlu eder (Gilliioglu, 2012). Cocuklar diinyaya gelir gelmez televizyonla karsilasmakta ve fark
etmeden televizyonun yansittig1 goriintislerden etkilenmektedir. Bu nedenle ¢ocuklarin kiiltlirtiniin olusumunda televizyon da
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etkili olmaktadir. Televizyonda ve birgok farkl sekillerde ¢ocuklara ulasan ¢izgi filmler ¢ocukluk dénemi i¢in onlar1 eglendiren
egiten yasama dair fikirler veren 6nemli bir aragtir. Hatta ¢ocukluk déneminin bir déneminde ¢izgi filmlerin onlar i¢in ¢ok ayr1
bir yeri vardir. Cocuklar ¢izgi filmin kahramanlarindan ¢ok etkilenmekte ¢izgi film 6geleri onun yasamina girmektedir. Boylece
cizgi film cocugun sadece bu sekli ile degil, oyuncak, kirtasiye malzemeleri, giyim, sarki ve mobilyaya kadar poptler kiiltiir
ogesi olarak yasamina girmektedir. Ozellikle cocugu sosyal, kiiltiirel, ekonomik acidan bir¢ok alanda etkileyen oyuncaklar
cocugun yasaminin merkezine oturarak onun c¢evresini tanimasina, kesfetmesine araci olmaktadir. Oyuncaklar kiiltiirel arag
olarak kullanilmaktadir. Kiiltiirel arag olan bu unsurlar poptler kiiltiirtin de araglar1 arasinda yerini almasina sebep olmaktadir.

Popiiler kiiltlir faydadan ziyade tiim farklar1 géz ardi ederek herkesin ilgisini ¢cekecek konulara odaklanmaktadir. Kaos, agk,
yoksulluk, haksizlik, hak arama, zulme maruz kalma, nefret, hirs vb. bu konular arasindadir (Zorlu, 2016). Popiler kultiir
insanlar tiiketmeye tesvik etmekte, 0yle ki elinde imkan olmasa bile 6zenti, sosyal medyada goriilenlerin taklit edilmesi
insanlarda ihtiyaci olmasa bile almasi gerektigini diisiindiirmektedir. Aslinda temelde tiiketim arzusu yaratmaktir. insanlari
kendi 6ziinden yabancilastirarak baskasi gibi davranmayi, onlarin siirdiigii gibi bir yasam tarzini benimsemeyi, aslinda
yemeyecegi yemekleri yemeyi, giymeyecegi kiyafetleri giymeyi aliskanlik ve tiiketim ¢ilginlig1 haline getirmektedir. (Coskun,
2012). Sosyal medya araglar1 da bilginin hizlica yayilmasini sagladiklar1 ve pek ¢ok kolaylig1 da beraberinde getirdikleri i¢in
tiikketimi ve bunu insanlara gostermeyi tesvik etmektedir (Saritas ve Karagoz, 2017). Populer kiltiiriin tirtini ve kiltir bigcimi
olan YouTube kanallar1 da ayni mantikla ¢ocuklari etkilemektedir (Onar, 2019). Aileler ¢esitli ihtiya¢c durumunda ¢ocuklari i¢in
“dijital bir bakic1” olarak YouTube kanallarim1 kullanmakta, internet diinyasindaki videolar1 ¢ocuklarini sakinlestirmek,
eglendirmek, yemek zamanlarinda onlar1 oyalamak, zaman zaman da onlara egitim amach icerikleri gostermek amaciyla tercih
etmektedirler (Ellias ve Sulkin, 2017).

Popiiler kiiltiiriin unsurlarindan biri olan YouTube kanallar1 da videolari izleyen ¢ocuklar iizerinde tiiketim aliskanligini tesvik
edebilmektedir. “Cocuk YouTuber”lar videolarin pek ¢ogunda alisveris yapmakta ve tliketimi 6zendirici bicimde para
harcamaktadir. Ayrica bazi ¢ocuk kanallarinin bir¢ok olumsuz davranisi barindirdigi kaba/uygun olmayan bir dil kullanma,
yasa uygun olmayan tehlikeli davranislar sergileme, yasa uygun olmayan sekilde giyinme goze carpmaktadir. Aslinda
YouTube’un ¢cocuk giivenligi politikasi olmasina karsin bu konuda yeterli sayida inceleme yapilmadig1 da gortulmektedir (Demir
ve Kargin, 2020; YouTube, 2023)

Cocuklarin sosyal medya icerisinde YouTube vb. platformlarda yer almalar1 onlar1 sadece izleyen degil hem tretici hem de
tiiketici konumuna tasimakta, ¢gocuklar1 olumsuz olarak etkilemektedir. Cocugun;

. Yasina uygun olmayan iletiye maruz kalmasi,

. Kapital diizen icerisinde pazar ve piyasa sartlarina gore tiiketici olarak goriilmesi,
. Kimlik olusumu sirasinda yanlis 6rneklere maruz kalmas;,

. Icerik ireten olas tehlikelerle yiiz yiize gelmesi,

. Kii¢lik yasta emeginin somiirtilmesi s6z konusu olmaktadir (Leaver, 2015).

Sosyal medya platformlarindan YouTube'un c¢ocuklar iizerine etkisini inceleyen calismalara bakildiginda Kili¢ ve Kaya
(2021)’'nin Diinya genelinde YouTube iizerinden en fazla gelir kazanan YouTube kanali “Ryan World's” ve Tiirkiye'de YouTube
tzerinden en fazla gelir kazanan ¢ocuk YouTuber'in kanali “Prenses Elif” kanallarini ¢ocuklarin emeklerinin sémiiriilmesi ve
cocuklarin kii¢lik yaslarda bir calisana doniisme stireglerini analiz ederek inceledigi goriilmektedir. Yadav vd., (2018) 6-24 ay
arasindaki ¢ocuklarin Yotube videolarinda neleri izlediklerini analiz etmistir. Hindistan’da 6 ile 24 ay arasindaki 55 ¢ocukla
YouTube’da yer alan sarkilar ve dans videolar: ile nasil etkilesime girdikleri ve bu durumun onlarin davranislarini nasil
etkiledigi incelenmistir. Calismada ¢ocuklarin videolar hakkinda konusmalarinin, yanlarinda bulunan 6gretmenlerle anlama,
deneyim paylasimi ve yorum yapma davranislarina katki saglayarak okul 6ncesi ortamlarda olumlu bir 6grenme araci olarak
kullanilabilecegi de belirtilmistir (Neumann ve Herodotou, 2020). Son yillarda yurt disinda ¢ocuklarin sosyal medyay1 ¢ok fazla
kullanmalar1 ve gilinliik yasamlarinin bir parcgasi haline getirmelerine karsin ¢ocuklar ve YouTube’un onlarin iizerindeki
etkilerine yonelik yapilan calisma sayisinin yeterli olmadigl, yapilan ¢alismalarin ise ¢ocuklarin kanali nasil insa ettigi
ve izleyici ile olan diyaloglarini analiz etme egiliminde oldugu gorilmiistiir (Martinez ve Olsson, 2018). Yurt icinde yapilan
calismalarda Demir ve Kargin (2020) en c¢ok izlenen ¢ocuk kanallarindan 15 YouTube kanalinin iceriklerini analiz etmistir.
Atalay (2019) “Babishko Family Fun TV” isimli YouTube kanalini, ¢ocuklugun metalastirilmasi, ¢ocuk haklar1 ve izleyen
cocuklarin tiiketime 6zendirilmeleri acisindan, Kahveci (2021) YouTube’'daki gen¢ ve ¢ocuklara yonelik igerik iireten Enes
Batur, Orkun Isitmak ve Kafalar isimli Tiirkiye’nin en ¢ok izlenme oranina sahip kanallarini ahlaki degerler agisindan, Pinarbasi
ve Astam (2021) Goffman’in dramaturji teorisi kapsaminda abone sayisi yiiksek ve aktif paylasim yapan YouTube ¢ocuk oyun
kanallarinin sosyal medyada benlik sunumu ag¢isindan incelemisler. Popiiler kiiltiir baglaminda ¢ocuk YouTube kanallarini
inceleyen bir calismaya rastlanmamistir. Buradan hareketle Tiirkge ¢ocuk YouTube kanallarinin popiiler kiltir 6gelerini
barindirma durumunun ne oldugu arastirma problemini olusturmaktadir.

Arastirmada YouTube izlenme sayilar1 g6z 6niinde bulundurularak en fazla takipci sayisina ulasmis “Cocuk YouTube” kanallari
icerisinden, icerikleri Tirkce olan 30 kanal belirlenerek asagidaki sorulara yanit aranmaya calisiimistir.

1. Cocuk YouTube kanallarinin toplam abone sayilari nedir?
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2. Cocuk YouTube kanallarinin toplam tiklanma sayilari1 nedir?

3. Cocuk YouTube kanallarinin igerik tiirleri nedir?

4, Cocuk YouTube kanallarinda popiiler kultiiriin 68elerinin kullanim durumu nasildir?

5. Cocuk YouTube kanallar1 hangi yas araligina ve cinsiyete hitap etmektedir?

6. Cocuk YouTube kanallarinda basrolde olan ¢ocugun cinsiyeti ve cocugun yasina uygun davranma durumu nasildir?

YONTEM

Arastirmanin bu boéliimiinde kullanilan arastirma modeli, ¢alismanin olusturdugu grup, verilerin toplanmasi ve de verilerin
analizine yer verilmistir.

Arastirmanin Modeli

Arastirma, amacina uygun bir sekilde nitel arastirma yontemi olan fenomenoloji deseninde tasarlanmistir. Fenomenolojik
model, bir¢ok insanin belirli bir olgu veya kavrama iliskin deneyimlerindeki ortak anlami ortaya koyan bir modeldir (Creswell,
2018).

Calisma Grubu

Calisma grubu, amagh ornekleme tiirlerinden olan élgiit 6rnekleme yoluyla belirlenmistir. Olgiit érnekleme, arastirma
kapsaminda gozlem birimleri belirli nitelikler sergileyen olay, kisi, durum veya nesnelerden meydana getirilebilir (Biiytikoztirk
vd., 2013).

Arastirmanin ¢alisma grubu cocuklarin rol aldig: Tiirkge icerik tireten ¢ocuk YouTube kanallarindan olusmaktadir. Kanallar:

incelemek i¢in 30.11.2023 tarihi baz alinmistir. Arastirmada en ¢ok abone ve izlenme oranina sahip 30 ¢ocuk YouTube kanal
calisma grubunu olusturmustur. Tablo 2.1."de ¢alisma grubuna dahil edilen kanallarin genel 6zelliklerine yer verilmistir.

Tablo 2.1.
YouTube Kanallarinin Genel Ozelliklerine Dair Dagilim ve Yiizdelik Degerleri
N %
1-2.000.000 17 %57
2.000.001-4.000.000 7 %23
Toplam abone sayilari 4.000.001-6.000.000 2 %7
6.000.001-8.000.000 0 %0
8.000.001-10.000.000 0 %0
10.000.001-12.000.000 3 %10
12.000.001-14.000.000 0 %0
14.000.001-16.000.000 1 %3
Turkiye 23 %77
ABD 3 %10
Yayin tilkesi Isveg 1 %3
yok 3 %10
1-2.000.000.000 20 %67
2.000.000.001-4.000.000.000 6 %27
Toplam izlenme siiresi 4.000.000.001-6.000.000.000 0 %0
6.000.000.001-8.000.000.000 1 %3
8.000.000.001-10.000.000.000 2 %7
10.000.000.001-12.000.000.000 1 %3
1-1.000 19 %64
1.001-2.000 8 %27
Yiikledigi video sayisi 2.001-3.000 1 %3
3.001-4.000 1 %3
4.001-5.000 0 %0
5.001-6.000 ve tstii 1 %2
Reklam i¢in iletisim adresi Evet 7 %23
belirtme durumu Hayir 23 %77
2015, 2016 yillan 10 %33
2017, 2018 yillan 4 %13
[lk videonun yiiklendigi tarih 2019, 2020 yillan 8 %27
2021, 2022 yillan 6 %20
2023 y1ili 2 %7
Tirkce 28 %94
Kanallarin icerik dili Tiirkce ve Ingilizce 1 %3
Tlrkge ve Rusca 1 %3
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Instagram 18 %47
Kullanilan diger sosyal medya Facebook 10 %26
araclari Twitter 3 %38
Tiktok 2 %5
Uygulama (aplikasyon) 2 %5
Website 1 %3
Pinterest 1 %3
Diger YouTube kanal 1 %3
Toplam %100

Tablo 2.1. incelendiginde 17 kanalin (%57) 1-2.000.000 arasinda, 7 kanalin (%23) 2.000.001-4.000.000 arasinda, 2 kanalin
(%7) 4.000.001-6.000.000 arasinda, 3 kanalin (%10) 10.000.001-12.000.000 arasinda ve 1 kanalin (%57) 14.000.001-
16.000.000 arasinda abone sayisina sahip oldugu gorilmektedir.

23 kanalin (%77) Tirkiye’den, 3 kanalin (%10) ABD’den ve 1 kanalin (%3) Isvi¢re’den yayin yaptigi goriilmektedir. 3 kanalin
(%10) ise yayin tlkesi goziikmemektedir.

20 kanalin (%67) 1-2.000.000.000 arasinda, 6 kanalin (%Z27) 2.000.000.001-4.000.000.000 arasinda, 1 kanalin (%3)
6.000.000.001-8.000.000.000 arasinda, 2 kanalin (%7) 8.000.000.001-10.000.000.000 arasinda ve 1 kanalin (%3)
10.000.000.001-12.000.000.000 arasinda saat olarak izlendigi gériilmektedir.

7 kanalin (%23) reklam amagh iletisim adreslerini paylastifl, 23 kanalin (%77) ise reklam amagh iletisim adreslerini
paylasmadigi goriilmektedir.

10 kanalin (%33) 2015, 2016 yillarinda, 4 kanalin (%13) 2017, 2018 yillarinda, 8 kanalin (%27) 2019, 2020 yillarinda, 6
kanalin (%20) 2021, 2022 yillarinda, 2 kanalin(%7) ise 2023 yilinda ilk videosunu paylastig1 goriilmektedir.

28 kanalin (%94) Tiirkge, 1 kanalin (%3) Tiirkce ve Ingilizce ve 1 kanalin (%3) Tiirkce ve Rusca icerik iirettigi goriilmektedir.

18 kanalin (%47) Instagram, 10 kanalin (%26) Facebook, 3 kanalin (%8) Twitter, 2 kanalin (%5) Tiktok, 2 kanalin (%5)
Uygulama (aplikasyon), 1 kanalin (%3) Website, 1 kanalin (%3) Pinterest, 1 kanalin (%3) ise Diger YouTube kanali oldugu
goriilmektedir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmanin amaci dogrultusunda baslangicta arastirmacilar 40 ¢ocuk YouTube kanali belirlemistir. Kanallar arastirmacilar
tarafindan incelendikten sonra Tiirkce icerik Ureten, en ¢ok izlenmeye sahip olan ve aktif olarak paylasim yapan 30 kanal ve
her kanala ait popiiler olan 3 video, toplamda 90 video analize dahil edilmistir. 90 video her arastirmaci tarafindan olusturulan
alt kategoriler dahilinde ayr1 ayr1 incelenmistir. Verilerin glivenirlik analizinde Miles & Huberman’in (1994) giivenirlik formlu
kullanilmistir. Arastirmacilar tarafindan kodlanan veri setinin, benzerlik oranini belirlemek icin toplanan verilerin goriis birligi
ve farki %92,29 igsel tutarlilk sonucuna ulasilmistir. I¢ tutarlihigin saglanmasina yénelik kodlama kontrollerine gore
kodlayicilar arasindaki fikir birliginin en az %80 olmas: gerekmektedir (Miles ve Huberman, 1994; Patton, 2002). Bu durum
sonuglarin giivenilir olduguna isaret etmektedir.

Arastirma Etigi
Arastirmada veriler kisi ya da kuruluslardan elde edilmediginden ve baskalarina ait bir veri araci kullanilmadigindan dolay1
etik kurul izni alinmamistir. Arastirmadan elde edilen bulgular yayin etigine uygun olarak sunulmustur.

BULGULAR

Bu boéliimde popiiler YouTube videolarinin; tiklanma sayisi araliklary, igerik tiirleri, tiiketilen gida tiirleri, agirhik verdikleri
sunumlari, stre araliklari, bulunan popiiler teknolojik alet, ara¢ ve cihazlar, aile iligkisi, kullanilan giysi tiirleri, yer alan
kisi/kisiler, kullanilan miizik tiirleri, arka fonda bulunan materyal ve esyalar, ¢ekildigi mekan, kullanilan baslik dili, hitap ettigi
yas araliklar, hitap ettigi cinsiyet, cocugun yasina uygun davranma durumu, basrolde olan ¢ocugun/cocuklarin cinsiyetine
iliskin bulgulara yer verilmistir. Arastirmada elde edilen bulgularin dagilimi, say1 ve yiizdelik olarak ifade edilmistir.

Grafik 1'de cocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinin tiklanma sayisi araliklarina gore yiizdelik degerleri
verilmistir.
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Grafik 1 incelendiginde; 1-125.000.000 tiklanmaya sahip 74 video (%82), 125.000.001-250.000.000 tiklanmaya sahip 6 video
(%7), 250.00.001-375.000.000 tiklanmaya sahip 3 video (%3), 375.000.001-500.000.000 tiklanmaya sahip 4 video (%5),
500.000.001-625.000.000 tiklanmaya sahip 0 video (%0), 625.000.001-750.000.000 tiklanmaya sahip 0 video (%0),
750.000.001-875.000.000 tiklanmaya sahip 0 video (%0) ve 875.000.001-1.000.000.000 ve tizeri tiklanmaya sahip 3 videonun
(%3) oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.1’de ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinin iceriklerine gore dagilimi ve yiizdelik degerleri
verilmistir.

Tablo 3.1.
Cocuk YouTube Kanallarinin En Cok Izlenilen Videolarinin Iceriklerine Gére Dagilimi ve Yiizdelik Degerleri

S %

Etkinlik Sarkiyla  Tiirkce renkleri 6grenme, siirpriz 12 %13
yumurtalarla Ingilizce renkleri 6grenme, yiizme, top
havuzu yapma, boyama, ingilizce renkleri égrenme,
cicekleri sulama, kek yapma, oyuncaklari temizleme
etkinligi, sekilleri 6grenme ve dondurma yapma,
sinemaya gitmek, yemek yapma

Oyun Lego oyunu, kum oyunu, hamur oyunu, top 50 %56
havuzunda siirpriz yumurta bulma, kurgusal oyun,
saklambacg, dondurmacilik, oyun parkinda
oyuncaklarla oynama, top havuzu oyunu, araba ile
oyun, tamirci oyunu, oyun parkinda oyun, ¢ocuk
benzin istasyonunda meslek oyunu, saklanan nesneyi
bulma oyunu, yerde lav var oyunu, en iyi cizen
kazanir oyunu ve resim ¢izme etkinligi, bilgisayar
oyunu, doktorculuk, polis oyunu, futbol magi, koptlik
oyunu, araba satis oyunu, kovalamaca, siirpriz
yumurtalarindan ¢ikan oyuncaklarla oyun, yiyecek
tahmini oyunu, oyuncaklarla yemek yapma oyunu,
havuz kurma oyunu, trafik kurallar1 oyunu

Oyun ve etkinlik Siirpriz yumurtalarla Ingilizce renkleri 6grenme ve 9 %10
saklambag oyunu, top havuzu yapma etkinligi ve top
havuzu oyunu, araba tamiri etkinligi ve araba oyunu,
Ingilizce renkleri 6grenme ve top havuzunda oyun,
satin alinan akdlii arabay1 agma etkinligi ve araba
oyunu, resim etkinligi ve en iyi ¢izen kazanir oyunu,
dondurma yapma ve oyuncaklarla oyun, yemek
yapma ve evcilik oyunu

Oyun ve giinliik Kum oyunu ve alisveris, oyuncaklarla oyun ve oyun 7 %8
yasam videosu parkina gitme videosu, meslek oyunu ve ¢ocuk

benzin istasyonuna gitme, basketbol oyunu ve

aligveris, kopiik oyunu ve internetten internetten

alisveris yapma videosu, yiyecek tahmini oyunu ve

piknik videosu
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Glnliik yasam Alisveris yapma, havuza diisen kediyi kurtarma, 12 %13
videosu parka gitme, cocuk benzin istasyonuna gitme, bebek

bakma, komsu ziyareti, dogum giinii videosu,

hayvanlarla ilgilenme, piknik yapma, ters ev ve

illiizyon odasinda gezi
Toplam 90 %100

112

Tablo 3.1 incelendiginde; etkinlik icerikli 12 video (%13), oyun igerikli 50 video (%56), hem oyun hem de etkinlik icerikli 9
video (%10), hem oyun hem ginliik yasam icerikli 7 video (%8) ve gunliik yasam icerikli 12 videonun (%13) oldugu
goriilmektedir. Ayrica etkinlik cesitleri (sarkiyla Tiirkce renkleri 6grenme, siirpriz yumurtalarla Ingilizce renkleri 6grenme,
ylizme, top havuzu yapma, boyama, Ingilizce renkleri 6grenme, cicekleri sulama, kek yapma, oyuncaklar1 temizleme etkinligi,
sekilleri 6grenme ve dondurma yapma, sinemaya gitmek, yemek yapma), oyun cesitleri (lego oyunu, kum oyunu, hamur oyunu,
top havuzunda siirpriz yumurta bulma, kurgusal oyun, saklambag, dondurmacilik, oyun parkinda oyuncaklarla oynama, top
havuzu oyunu, araba ile oyun, tamirci oyunu, oyun parkinda oyun, ¢cocuk benzin istasyonunda meslek oyunu, saklanan nesneyi
bulma oyunu, yerde lav var oyunu, en iyi ¢izen kazanir oyunu ve resim cizme etkinligi, bilgisayar oyunu, doktorculuk, polis
oyunu, futbol magi, képiik oyunu, araba satis oyunu, kovalamaca, siirpriz yumurtalarindan ¢ikan oyuncaklarla oyun, yiyecek
tahmini oyunu, oyuncaklarla yemek yapma oyunu, havuz kurma oyunu, trafik kurallar1 oyunu) ve giinlik yasam video
cesitlerine (alisveris yapma, havuza diisen kediyi kurtarma, parka gitme, cocuk benzin istasyonuna gitme, bebek bakma, komsu
ziyareti, dogum giini videosu, hayvanlarla ilgilenme, piknik yapma, ters ev ve illiizyon odasinda gezi) de yer verildigi
gorilmektedir.

Tablo 3.2’de ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda tiiketilen gidalarin tiirtine gére dagilimi ve ytizdelik
degerleri verilmistir.

Tablo 3.2.
Cocuk YouTube Kanallarinin En Cok Izlenilen Videolarinda Tiiketilen Gidalarin Tiiriine Gére Dagilimi ve Yiizdelik Degerleri
Tiiketilen Gida S %

Abur cubur Seker, jelibon, cikolata, cibs, kuruyemis, patlamis misir 15 %17
hazir yemek Tost, hamburger, pizza, bérek, cikolatali ekmek 8 %9
Ev yemegi Balik, pilav, makarna, ¢corba 2 %2
meyve ve sebze Elma, muz, kiraz, karpuz, ¢ilek, zeytin, salatalik, marul 5 %6
Siit ve siit tirtinleri Yogurt, peynir, ayran, siit, tereyagi 4 %4
Gazli igecek Kola, gazoz 2 %?2
Saglikli icecek Cay, su, meyve suyu, ayran, slit, 2 %2
gida tiiketilmemektedir 52 %58
Toplam 90 %100

Tablo 3.2 incelendiginde; videolarda tiiketilen gidalar olarak 15 videoda (%17) abur cubur, 8 videoda (%9) hazir yemek, 2
videoda (%2) ev yemegi, 5 videoda (%6) meyve ve sebze, 4 videoda (%4) siit ve lriinleri, 2 videoda (%2) gazh icecek, 2
videoda (%2) saghkli icecek tiiketildigi goriilmektedir. 52 videoda (%58) ise herhangi bir gida tirinin tiketildigi
goriilmemektedir.

Tablo 3.3’te ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinin agirlik verdigi sunumlara gore dagilimi ve yiizdelik
degerleri verilmistir.

Tablo 3.3.
Cocuk YouTube Kanallarinin En Cok Izlenilen Videolarinin Agirlik Verdigi Sunumlara Gére Dagilimi ve Yiizdelik Degerleri
S %

Gorsel agirhikh 7 %8
Konusma agirlikh 41 %46
Muzik agirlikh 1 %1
Yorum agirlikl 3 %3
Gorsel ve konusma agirlikh 25 %28
Gorsel ve miizik agirhikli 4 %4
Gorsel ve yorum agirhikl 7 %8
Konusma ve yorum agirhikli 2 %2
Toplam 90 %100

Tablo 3.3 incelendiginde; videolarda agirlik verilen sunumlar olarak gorsel agirlikhi 7 video (%8), konusma agirlikli 41 video
(%46), muzik agirlikh 1 video (%1), yorum agirlikh 3 video (%3), gorsel ve konusma agirlikh 25 video (%28), gorsel ve miizik

agirhikh 4 video (%4), gorsel ve yorum agirhkh 7 video (%8) ve konusma ve yorum agirlikhh 2 videonun (%2) oldugu
gorilmektedir.

Grafik 2'de ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinin siire araliklarina gore yiizdelik degerleri verilmistir.
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Grafik 2

Grafik 2 incelendiginde; video siireleri agisindan 00:01-05:00 arasinda 34 video (%39), 05:01-10:00 arasinda 23 video (%25),
10:01-15:00 arasinda 23 video (%25), 15:01-20:00 arasinda 6 video (%7), 20:01-25:00 arasinda 1 video (%1), 25:01-30:00
arasinda ise 3 videonun (%3) oldugu goériilmektedir.

Tablo 3.4’te cocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda bulunan popitiler teknolojik alet, ara¢ ve cihazlara gore
dagilimi ve ytizdelik degerleri verilmistir.

Tablo 3.4.
Cocuk YouTube Kanallarinin En Cok Izlenilen Videolarda Bulunan Popiiler Teknolojik Alet, Arag Ve Cihazlara Gére Dagilimi ve
Yiizdelik Degerleri

S %
Gergek araba 5 %06
Akdli araba 6 %7
Robot stipiirge 2 %?2
Laptop 3 %3
Oyun konsolu 7 %38
Tv 9 %10
Cep telefonu 6 %7
Yaka mikrofonu 2 %2
Tefal mikser 1 %1
Sisme havuz 1 %1
Scotter 2 %?2
Tablet 2 %?2
Yok 44 %49
Toplam 90 %100

Tablo 3.4 incelendiginde; videolarda bulunan popiiler teknolojik alet, arag¢ ve cihazlar a¢isindan 5 videoda gercek araba (%6), 6
videoda akiilii araba (%7), 2 videoda robot stipiirge (%2), 3 videoda laptop (%3), 7 videoda oyun konsolu (%8), 9 videoda TV
(%10), 6 videoda cep telefonu (%7), 2 videoda yaka mikrofonu (%?2), 1 videoda tefal mikser (%1), 1 videoda sisme havuz
(%1), 2 videoda scotter (%2), 2 videoda tablet (%2), bulundugu gorilmektedir. 44 videoda (%49) ise herhangi bir popiiler
teknolojik alet, ara¢ ve cihazin bulunmadig1 gériilmektedir.

Grafik 3'te cocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda aile iligkisi tiiriine gore ytizdelik degerleri verilmistir.

Grafik 3

m Kardes B anne ve ¢ocuk E baba ve cocuk 2 anne, baba ve cocuk m yok

Grafik 3 incelendiginde; aile iligkisi tiirti agisindan 12 videoda (%13) kardes iliskisi, 44 videoda (%49) anne ve c¢ocuk iliskisi, 7
videoda (%8) baba ve ¢ocuk iliskisi, 12 videoda (%13) anne baba ve ¢ocuk iliskisinin oldugu goriulmektedir. 15 videoda (%17)
ise aile iligkisinin bulunmadig1 goriilmektedir.

Tablo 3.5’te ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda kullanilan giysi tiirlerine gére dagilimi ve ytizdelik
degerleri verilmistir.
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Tablo 3.5.
Cocuk YouTube Kanallarinin En Cok Izlenilen Videolarinda Kullanilan Giysi Tiirlerine Gére Dagilimi ve Yiizdelik Degerleri
S %

giinliik kiyafet 61 %68

Cesitli hayvan kostiimleri (maymun, tavsan, képek), meslekler ile ilgili kostiimler %13
kostiim (dondurmaci, garson, araba tamircisi, benzinci, polis, doktor), deniz kizi, stiper kahraman) 12
maske Cesitli hayvan maskeleri, yasli adam maskesi, siiper kahraman maskeleri 6 %7
ylzme kiyafeti Mayo, sort 7 %8
spor giysisi Futbol, basketbol 2 %2
yoresel kiyafet salvar 2 %2
Toplam 90 %100

Tablo 3.5 incelendiginde; videolarda kullanilan giysi tiirleri agisindan 61 videoda (%68) giinliik kiyafet, 12 videoda (%13)
kostiim, 6 videoda (%7) maske, 7 videoda (%8) ylizme kiyafeti, 2 videoda (%2) spor kiyafeti ve 2 videoda (%2) ise yoresel
kiyafet kullanildig1 goérilmektedir. Ayrica tabloda kostiim [Cesitli hayvan kostiimleri (maymun, tavsan, kopek), meslekler ile
ilgili kostiimler (dondurmaci, garson, araba tamircisi, benzinci, polis, doktor), deniz kizi, 6riimcek adam)], maske (Cesitli
hayvan maskeleri, yasli adam maskesi, pijamaskeliler), ylizme kiyafeti (mayo, sort), spor giysisi (futbol) ve yoresel
kiyafetlerinin (salvar) cesitlerine yer verildigi goriilmektedir.

Grafik 4’te cocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda yer alan kisi/kisilere gore ytlizdelik degerleri verilmistir.
Grafik 4

B cocuk

m yetiskin

= yetiskin ve cocuk

Grafik 4 incelendiginde; videolarda kisi/kisilerin yer alma durumu agisindan 19 videoda (%21) ¢ocuk, 6 videoda (%7) yetiskin,
65 videoda (%72) ise yetiskin ile cocugun birlikte yer aldig1 goriilmektedir.

Grafik 5'te ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda kullanilan miizik tiirtine gore ytlizdelik degerleri
verilmistir.

B melodi H melodi, rock Grafik 5
E melodi, ses efektleri & gerilim
B hareketli B Tiirkce cocuk sarkisi

m ingilizce ¢ocuk sarkisi W ses efektleri

Grafik 5 incelendiginde; videolarda kullanilan miizik tiirii olarak; 23 videoda (%26) melodi, 3 videoda (%3) melodi, rock, 19
(%21) videoda melodi, ses efektleri, 6 videoda(%7) gerilim, 5 videoda (%6) hareketli, 2 videoda (%2) Tiirk¢e ¢ocuk sarkisi, 3
videoda (%3) Ingilizce ¢ocuk sarkisi, 10 videoda (%11) gesitli ses efektleri kullanildig1 gériilmektedir. 19 videoda (%21) ise
herhangi bir miizik tiri kullanilmadigi gorilmektedir.

Tablo 3.6’da ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda arka fonda bulunan materyal ve esyalara gore dagilimi
ve yuzdelik degerleri verilmistir.

Tablo 3.6.
Cocuk YouTube Kanallarinin En Cok Izlenilen Videolarinda Arka Fonda Bulunan Materyal ve Esyalara Gére Dagilimi ve Yiizdelik
Degerleri

S %
Arabalar 2 %2
Ev esyalari 23 %26
Ev esyalari, oyuncaklar 13 %14
Oyun ekipmanlari 14 %16
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Oyuncaklar 21 %23
Sisme havuz 2 %2

Yok 15 %17
Toplam 90 %100

Tablo 3.6 incelendiginde; videolarda arka fonda bulunan materyal ve esyalar acisindan 2 videoda (%?2) arabalar, 23 videoda
(%26) ev esyalari, 13 videoda (%14) ev esyalari, oyuncaklar, 14 videoda (%16) oyun ekipmanlari, 21 videoda (%23) cesitli
oyuncaklar, 2 videoda (%2) sisme havuz bulundugu goriilmektedir. 15 videoda (%17) ise arka fonda herhangi bir materyal ya
da esyanin bulunmadig1 gorilmektedir.

Tablo 3.7°de ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinin g¢ekildigi mekanina gore dagilimi ve yiizdelik degerleri
verilmistir.

Tablo 3.7.
Cocuk YouTube Kanallarinin En Cok Izlenilen Videolarinin Cekildigi Mekanina Gére Dagilimi ve Yiizdelik Degerleri
S %
Araba, AVM, plaj ve kafe 1 %1
Evin bahgesi 9 %10
Evin ici 46 %51
Evin ici, AVM 5 %6
Kumsal 3 %3
Orman 1 %1
Otopark 2 %2
Oyun parki 13 %15
Pastane 1 %1
Sokak 2 %2
Ters ev ve ii¢ boyutlu mekan 1 %1
Evin i¢i, oyun parki 6 %7
Toplam 90 %100

Tablo 3.7 incelendiginde; videolarin ¢ekildigi mekan olarak 1 video (%1) araba, AVM ve plajda, 9 video(%10) evin bahcesinde,
46 video (%51) evin icinde, 5 video (%6) evin ici ve AVMde, 3 video (%3) kumsalda, 1 video (%1) ormanda, 2 video (%?2)
otoparkta, 13 video (%15) oyun parkinda, 1 video (%1) pastanede, 2 video (%2) sokakta, 1 video (%1) ters ev ve ticboyutlu
mekanda ve 6 videonun (%?7) ise evin icinde ve oyun parkinda ¢ekildigi goriilmektedir.

Grafik 6'da ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda kullanilan baslik diline gére ytizdelik degerleri verilmistir.

= Tirkge Grafik 6
m Tirkee, Ingilizce

u Tirkce, Arapca

i Tiirkee, Ingilizce, Arapca
m ingilizce

B Arapg¢a

 ingilizce ve Arapga

Grafik 6 incelendiginde; video basliklarinda kullanilan yazi dili olarak 61 video i¢in (%68) Tiirkce, 5 video i¢in (%6) Tiirkce ve
Ingilizce, 4 video icin (%4) Tiirkce ve Arapga, 1 video icin (%1) Tiirkge, ingilizce ve Arapca, 6 video icin (%7) Ingilizce, 12 video
icin (%13) Arapga ve 1 video icin (%68) Ingilizce ve Arapca kullanildig1 gériilmektedir.

Grafik 7°de ¢ocuk YouTube kanallarinin en c¢ok izlenilen videolarinin hitap ettigi yas araliklarina gore ytizdelik degerleri
verilmistir.

" 4-6yas Grafik 7
H7-12 yas
H4-12 yas
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Grafik 7 incelendiginde; videolarin hitap ettigi yas araliklar1 agisindan 51 videonun (%57) 4-6 yas, 16 videonun (%18) 7-12 yas
ve 23 videonun (%?25) 4-12 yas araliklarinda olan ¢ocuklara hitap etmekte oldugu goriilmektedir.

Grafik 8’da ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinin hitap ettigi cinsiyete gore yiizdelik degerleri verilmistir.

(1)
12% Grafik 8

12%

mkiz u erkek = kiz, erkek

Grafik 8 incelendiginde; videolarin en ¢ok hitap ettigi cinsiyet acisinda 11 videonun (%12) kiz ¢ocuklarina, 11 videonun (%12)
erkek cocuklarina ve 68 videonun (%76) ise hem kiz hem de erkek ¢ocuklarina hitap ettigi gortilmektedir.

Tablo 3.8’de ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda ¢ocugun yasina uygun davranma durumuna gore
dagilimi ve ytizdelik degerleri verilmistir.

Tablo 3.8.
Cocuk YouTube Kanallarinin En Cok Izlenilen Videolarinda Bas Roldeki Cocugun Yasina Uygun Davranma Durumuna Goére
Dagilimi ve Yiizdelik Degerleri

S %
Yasina uyumlu davraniyor 70 %78
Cocuk yasindan kii¢lik davranislar sergiliyor 3 %3
Yasina uygun olmayan davranislar gdsteriyor 6 %7
Yetiskin gibi davraniyor 3 %3
Yok 8 %9
Toplam 90 %100

Tablo 3.8 incelendiginde; cocuklarin davraniglarinin yaslarina uygunlugu acisindan 70 c¢ocugun (%78) yasina uyumlu
davrandigi, 3 cocugun (%3) yasindan kiiciik davranislar sergiledigi, 6 cocugun (%7) yasina uygun olmayan davranislar
gosterdigi ve 3 cocugun (%3) yetiskin gibi davrandigi goriilmektedir. 8 videoda (%9) ise ¢ocuklarin videoya dahil edilmedigi
gorilmektedir.

Grafik 9'da ¢ocuk YouTube kanallarinin en ¢ok izlenilen videolarinda basrolde olan ¢ocugun/¢ocuklarin cinsiyetlerine gore
yuzdelik degerleri verilmistir.

" Kiz Grafik 9
® Erkek

m kiz, erkek

Yok

Grafik 9 incelendiginde; videolarda g¢ocugun cinsiyetine gore basrolde olma durumu agisindan 47 videoda (%52) kiz
cocuklarinin, 29 videoda (%32) erkek cocuklarinin ve 6 videoda (%7) ise kiz ve erkek cocuklarinin birlikte basrolde oldugu
gorilmektedir. 8 videoda (%9) ise cocuk yer almamaktadir.

TARTISMA VE SONUC VE ONERILER
Popiiler kiltiir, kendisine farkli mecralarda yer bulabilmektedir. Bunlarin basinda web siteleri gelmektedir. Web 2.0
teknolojisinin gelistirilmesiyle web siteleri artik kullanicilarinda igerik yiikleyebilecegi bir hal alarak interaktif paylasimlar
yapilan bir ortam haline gelmistir (Graham, 2013 akt. Demir ve Kargin, 2020). Bunlarin basinda arastirmamizin ¢ikis noktasini
olusturan YouTube platformu gelmektedir. YouTube hem popiiler kiiltiir 6gelerini i¢eriginde barindirmakta hem de popiiler
kiltlriin yayllmasina katki saglamaktadir. Bu platformda ¢ocuklarda kendisine yonelik bir icerik bulabilmektedir.

Arastirma kapsaminda incelenen cocuk YouTube kanallarinin tamamina yakininda 1 milyon ile 125 milyon arasinda bir
tiklanma sayisinin oldugu belirlenmistir. YouTube videolarinin tiklanma sayisina bagh olarak gelir elde etme durumu séz
konusu olmaktadir. Bu durumda kolay yoldan para kazanilmasi popiler kiiltiir araciig ile iletilmektedir. Alan yazinda
YouTube’un icerik iireticisine videolarin popiilerligine, abone miktarina ve izlenmek tlizere ne kadar tiklandigina bagh olarak

INTERNATIONAL JOURNAL OF KARAMANOGLU MEHMETBEY EDUCATIONAL RESEARCH
Uluslararast Karamanoglu Mehmetbey Egitim Arastirmalar1 Dergisi



Tiirkce Cocuk YouTube Kanallarinin Popiiler Kiiltiir Acisindan Incelenmesi <—

belli miktarda tlicret 6dedigi, bu sekilde YouTube'un ekonomik getiri elde edilecek bir ortam haline geldigi ifade edilmektedir.
Icerik tireten kullanicilar para kazanmakta, YouTube ise reklam geliri elde etmekte olup karsilikli bir maddi kazang saglama soz
konusu olmaktadir (Sekmen, 2019). Arastirmada elde edilen tiklanma sayilari ise kazang elde etmenin ciddiyetini ve ¢ocuklarin
kazan¢ elde etme de bir nesne olarak kullanildigini géstermektedir. Diger yandan ¢ocuklarin bir kazan¢ nesnesi olarak
kullanilma durumunun ekonomik a¢idan istismara ugramalarina zemin olusturacagini diisiindiirmektedir. Bu da bir YouTuber
olarak goriilen ¢cocugun, arka planda bir ¢ocuk is¢i olarak ¢alistirilma durumunu goz oéntine sermektedir.

YouTube’ da rahatsiz edici iceriklere maruz kalabilme ve cesitli ticari icekler nedeniyle istismar yasanmasi sorunu pek ¢ok
tilkede hem yasal olarak hem de ¢ocuk gelisimi ve egitimi lizerinde cesitli endiseleri dogurmaktadir. Cocuklarla ilgili giivenlik
tedbirsizlikleri ve siddet unsurlarinin yer aldig1 videolarin masum goriintimlii videolar icinde yer alabilmesi yasal inceleme ve
diizenlemelerde kopukluklar oldugunu ve bununla ilgili yaptirimlar yapilmasi gerektigini ve yeni stratejiler yaratilmasini
giindeme getirmektedir. (Neumann ve Herodotou, 2020).

Tiirk¢e ¢ocuk YouTube kanallarinda en ¢ok izlenen videolarin igeriklerinin yarisindan fazlasinin oyun videolar (lego, kum,
hamur, saklambag, yiyecek tahmin etme gibi farkl igerikler) oldugu gortilmektedir. Oyun videolarini ayni oranda izlenen
etkinlik videolar1 (renkleri 6grenme, kek yapma, yemek yapma gibi iceriklerin bulundugu) ve giinlik yasamin yer aldig:
(alisveris yapma, parka gitme, dogum giinii kutlama gibi icerikleri olan) videolar takip etmektedir. Oyun ve giinliik yasamin
birlikte yer aldig1 videolarin ise diger videolara kiyasla daha az tercih edildigi goriilmektedir. Cubuk ve Erol (2022) ¢alismalari
kapsaminda inceledikleri videolarda ¢ocuklarin anne ya da babalariyla birlikte parkta, sahilde, alisveris merkezinde veya evde
video cektigini, bu videolarda yeni oyuncak deneme, yiyecek challenge, arkadasi-kardesi ile oyuncak oynama gibi faaliyetlerde
bulundugunu ifade etmektedir. Bu sonu¢ calismamiz sonuclariyla benzerlik gostermektedir

Incelenen Tiirkce ¢cocuk YouTube kanallar1 videolarinin yarisindan fazlasinda herhangi bir gida tiiketimine rastlanmamakta,
tiiketilen gidalarin tiirtine bakildiginda ise %17 oraninda ¢ocuklarin abur cubur (¢ikolata, seker, jelibon, cips gibi), %9 hazir
yemek (hamburger, pizza, tost gibi) ve daha az oranlarda ise siit ve siit iiriinleri, meyve-sebze, ev yemegi, gazl icecek ve saglikl
icecek (su, siit, ayran gibi) tlketimini tercih ettigi goriilmektedir. Benzer bir bulguya gore, ¢ocuklara yonelik YouTube
kanallarinda yer alan reklamlarin incelendigi arastirmada reklamlarda yiyecek ve igecek kullanilirken, en fazla reklami yapilan
yiyeceklerin arastirma bulgusuyla benzer olarak cikolata, sakiz ve kek gibi abur cubur oldugu karsimiza ¢ikmaktadir (Coban
vd., 2023). Bu durumda c¢ocuklarin saglikli beslenmesinin popiiler kiiltiiriin olumsuz etkisi altinda oldugunu sodylemek
mimkiindiir.

Kanallarda yayinlanan videolardaki agirlik verilen sunuma bakildiginda videolarin yariya yakininin konusma agirlikli oldugu,
bu videolar: gorsel ve konusma agirlikli videolarin takip ettigi goriilmektedir. Bu durum konusma i¢in gercek ortamlarin tercih
edilmedigini disiindiirmektedir. Oysa ¢ocuklarin kendi yasitlar1 ve yetiskinlerle karsilikli konusmasinin onun sosyal ve dil
gelisimi icin daha yararli oldugu ve konusmanin sanal ortamda da kullanilmasinin ¢ocuklarin gelisimsel 6zellikleri geregi
oldugunu diisiindiirmektedir.

Kanallarda bulunan videolarin siirelerine bakildiginda ise videolarin yarisinin 5 dakika ile 15 dakika oldugu bu videolar ise 1
ile 5 dakika arasinda gekilen videolarin takip ettigi bulgusuna ulasilmaktadir. Bu durum gekilen videolarin YouTube kanalina
yluklemesinin uzunlugu ve daha ¢ok ¢ekim ile daha ¢ok izlenme olanagina sahip olunacagina baglanmaktadir.

Video ¢ekilen mekanlardaki popiiler teknolojik aletlerin var olma durumu degerlendirildiginde yariya yakin videoda popiiler
teknolojik aletin yer almadig1 gorilmistir. Yer alan aletler arasinda ise televizyon, akili araba, gercek araba, oyun konsolu,
cep telefonu, oyun sandalyesi, kulaklik, tablet, robot siipiirge, laptop, yaka mikrofonu, mikser, elektronik gitar, motosiklet,
scotter, meyve sikacagl, akilli saat, kamera, elektrikli 1sitici, sarjli dis firgasi, elektrikli cocuk arabasi teknolojik aletlerin yer
aldig1 goriilmektedir. Bu teknolojik aletlerin videolarda yer almasinin izleyen Kkitleyi tiiketime sevk ettigi diisiintilmektedir.
Unliikaya vd., (2021) nin ¢ahsmasinda benzer olarak ¢ocuklarin sosyal medyada takip ettikleri yasitlarinin sahip olduklari
yiyecek, oyuncak, esya vb. talep ettiginden, bunlar elde edemezlerse kendilerini yoksun hissettiginden ve ¢ocuklarin tiiketime
tesvik edildiginden bahsedilmektedir. Bunun yaninda c¢ocuklar icin kontrolsiiz kullanildiginda zararli olacak internet
kullanimini arttiran tablet, cep telefonu, bilgisayar gibi teknolojik aletlerin ¢cocuklarin erisim saglayacag: sekilde videolarda yer
aldigr gorilmektedir. Kirik ve Altun (2019), gelisen teknoloji ile birlikte internet diinyasinin telefon, tablet gibi iirlinler
lizerinden mobilize edilerek internet erisimini ve internet kullanimini arttirdigini1 vurgulanmaktadir.

Calisma dahilinde yer alan videolarin tamamina yakininda ¢ocuklarin aile bireylerine yer verdigi gorilmektedir. Aile
bireylerine yer verilen videolarin yarisina yakininda ¢ocugun videoyu annesi ile birlikte cektigi, anne, baba ve ¢ocugun
bulundugu ve ¢ocugun kardesi ile birlikte ¢ektigi videolarin %26’lik bir orana sahip oldugu, cocuklarin videolarinda babalarina
ise az sayida yer verdigi goriilmektedir. Bu durum annelerin ¢ocuklariyla daha yakin iliski kurdugu, zamaninin ¢ogunu
cocuklariyla gecirdigi, kanal sahibi cocukla birlikte kardesinin de evde olmasina bagh olarak videoya dahil edildigi, babalarin
ise is yogunluguna ve evde bulunmayisina bagh olarak ¢ocuklarin videolarinda daha az yer aldig1 diisiintilmektedir. Mermer
Uziimlii ve Giiven’in (2023) arastirdig1 Vlad ve Nikita kardeslerinin kanalini inceleyen calismasinda ev igi aktivitelerinde evde
olan ebeveynin anneleri oldugundan, annenin bazen mutfakta, bazen TV odasinda bulundugundan ve vaktini ¢ocuklariyla
oynayarak gecirdiginden, video biterken ise ekrana giilimseyerek “ailenizle daha fazla zaman gecirin” ifadelerini
kullandigindan bahsedilmektedir. Ayrica iceriklerde annenin giiniin her saatinde evin icinde sunulmasinin ailenin ge¢imini
saglayanin baba oldugunu gosteren geleneksel aile diizenine vurgu yapildigina isaret edildiginden de bahsedilmektedir
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(Mermer Uziimlii ve Giiven, 2023). Bu durumda popiiler kiiltiir 6gesi olarak ¢alismanin geleneksek aile diizenini vurguladig
soylenebilir. Kili¢ ve Kaya, (2021)’ nin ¢alismalarinda ¢ocuklarin ¢ektigi videolarda belirleyici faktoriin aileler oldugu, ailelerin
cocuklarini video igerigi tiretmeleri icin tesvik ettigi ve yonlendirdigi ifade edilmektedir. Bu durum incelenen videolarda aile
bireylerine yer verilmesini aciklar niteliktedir.

Cocuk YouTube kanallarinda yer alan videolar1 ¢eken c¢ocuklarin tercih ettigi kiyafet tiirlerine bakildiginda, yarisindan
fazlasinin giinliik kiyafet giymeyi tercih ettigi goriilmektedir. Bu durum ¢ocugun dogal yasamini yansitarak daha fazla izleyici
kitlesine ulasabilmeyi amag¢ edinebilecegini ve videoda daha rahat hareket edebilmek icin giinliik kiyafet tercih edebilecegini
disiindiirmektedir. Cocuklarin giinliik kiyafet tercihlerini kostiimler (hayvan kostiimii, meslek kostiimii) takip etmektedir.
Bunun yaninda ¢ocuklarin bir kisminin videolar: yiizme kiyafeti ile havuz veya denizde ¢ektigi gortilmektedir. Bazi videolarda
cocuklarin veya videoda yer alan kisilerin maske takmay1 tercih ettigi bu maskelerin bazilarinin ¢ocuklarin yasina uygun
olmadig1 ve korkutucu oldugu video igeriklerinde goriilmiistiir. Cocuklarin ¢ok az bir kismi ise videolar1 forma ve yoresel
kiyafet ile cekmistir. Cocuklarin videolarda farkl tarz kiyafetlerle yer almasi videolarda cesitliligi arttirmay1 amagladiklarini,
kostiim ve maskenin kullanildig1 videolarla dikkat ¢ekmeye calistiklarin1 diisiindiirmektedir. Ayn1 zamanda kiz ¢ocuklardan
bazilarinin bir yetiskini animsatan kiyafet tercih ettigi, makyaj yaptigl, yetiskine 6zel olacak sekilde davranis sergileyerek
kendilerini “kii¢lik yetiskin” gibi gordiikleri izlenen videolarda fark edilmektedir. Bu nokta da NeilPostman'in 1995 yilinda
yayimlanan Cocuklugun Yok Olusu kitabinda c¢ocuklugun yok olusuna dair ele aldigi ifadelerle, glinlimiizde g¢ocuklugun
YouTube ilizerinden yok edildigi goriisiinii ifade eden Kili¢c ve Kaya'nin goriisleri 6nem tasimaktadir. Kili¢ ve Kaya Postman’in
cocukla yetiskinlik arasinda ayrimin oyun, dil gibi bazi konularda belirsizlestigini ve eskiden cocuklarin ¢ocuklugunu
yasamasina engel olan televizyon icin diisliniilen kayginin bugiiniin kitle iletisim araci olan sosyal medyanin farklh sekilleriyle
oldugu fikrini savunmaktadir (Kili¢ ve Kaya, 2021). Ote yandan ¢ocuklarin yetiskinlere benzetilmesi cocuklugunun elinden
alinmasina, yasinin gerektirdigi sekilde degil de dis gorlintiisiiniin gerektirdigi sekilde davranmasina yol agabilecegi tehlikesini
ortaya ¢cikarmaktadir. Bu da ¢ocuklarda hem davranis problemlerine yol agabilmekte hem de ¢ocugun ihmal ve istismara karsi
acik hedef olmasini saglayabilmektedir.

YouTube’ un sahip oldugu bazi kurallar1 mevcut olmakla birlikte pek ¢ok YouTube kullanicisinin bilmedigi veya dikkate
almadigr kurallarin islerligi ile giivenli kullanim o6grenilmelidir. YouTube’ ta 18 yasin altindaki kisiler kiiciik kabul
edilmektedir. Kiiciik ¢ocuklarin duygusal ve fiziksel saghigin etkileyen icerikler kabul edilmemektedir. Kiiciik ¢ocuklarin
yaralanmalarina hatta hayatlarinin sonlanmasina yol agabilecek oyunlar, saka adi altinda yapilan hareketler, daha iyisini
yapmak adina yapilan davetler, kim en cesur diye yapilan oyunlara ¢ocuklarin dahil edilmemesi, kisisel bilgilerin ifsa
edilmemesi gerekmektedir. Cocuklarin yer aldig1 miistehcen igeriklerin (¢iplaklik ve istismar gortntuleri vb.) YouTube genel
merkezine bildirilmesi gerekmektedir. Ancak pek ¢ok video igerik ireticisinin bunlara dikkat etmedigi disiiniilmektedir.
YouTube kanali bu kurallar ihlal ediyorsa ilk uyar1 verilmekte, 90 giinliik siirecte kanal takibe alinmakta, art arda ti¢ kez ihtar
alan kanal otomatik olarak YouTube genel merkezi tarafindan kapatilmaktadir (YouTube, 2023). Ancak YouTube’un aldig1 bu
tedbirlerin ebeveynler tarafindan bilinmesi ve bildirimin ¢ok daha 6nemli oldugu goériilmektedir.

Kanallarda ki videolarda yer alan kisilere bakildiginda yarisindan fazlasinda ¢ocuk ile yetiskinin bir arada yer aldigi, %21’inde
cocugun tek basina az bir kisminda ise yetiskinin tek basina yer aldig1 gorilmektedir. Videolarda yer alan yetiskinlerin
cogunlukla kanal sahibi ¢ocuklarin ebeveynleri oldugu goriilmektedir. Ayni1 zamanda videolarda yer alan ebeveynlerin genelde
kendisini gostermedigi, videoya ses ile dahil oldugu tespit edilmistir. Bu bulguyu destekler nitelikte Demir ve Kargin'in
calismasinda ¢ocuk YouTuberlarin kanallarini kendilerinden ¢ok ebeveynlerinin yonettigi onlarin aktif oldugu ve ¢ogu
ebeveynin kamerada bir kez dahi yliziinii gostermediginden bahsedilmektedir (Demir ve Kargin, 2020).

Videolarda miizigin yer alma durumuna bakildiginda yarisindan fazlasinda arka planda miizigin yer aldigi, arka planinda yer
alan miiziklerin ¢cogunlukla s6zsiiz melodisel miizik, bazilarinda gerilim miiziginin bazilarinda Tiirkce veya Ingilizce sarkilarin
oldugu gorillmektedir. Videolarda arka plana yerlestirilerek kullanilan miizik ve efektlerin ¢ocuklarin ilgisini cekme ve heyecan
duygusu olusturma amach kullanildig1 diisiiniilmektedir. Nitekim Tosun ve Deniz’in (2023) cocuklarin tiiketimi baglaminda
kidfluencer videolarinda bir iriinin tanmitimi yapilirken iiriin ekranda iken miizik/efekt kullanim oranini %61 olarak
belirlemisler ve bu kullanimin ¢ocuklarin ekranda gordiigiine bakisini degistirecegini, ¢cocuklarin gordiiklerine daha fazla ilgi
gosterecegi sonuclarina ulagsmislardir.

Cocuk YouTube videolarinda arka planda esyanin yer alma durumuna bakildiginda tamamina yakininda esya bulundugu; bu
esyalarin en yiliksek dagilimini ev esyalarinin olusturdugu, daha sonra oyuncaklarin, sisme havuz ve arabalarin takip ettigi
sonucuna ulasilmaktadir. Cocuklarin izleme oranini arttiracak sekilde oyuncaklarin, sisme havuzlarin ve arabalarin arka planda
yer almasinin 6zenilecek bir mekan algisi olusturulabilecegi ayni zamanda ¢ocuklari tiiketime tesvik edecegi diistiniilmektedir.

Videolarin ¢ekildigi mekana bakildiginda yariya yakininin ev i¢inde ¢ekildigi, evi park ve bahgenin takip ettigi goriilmektedir.
Farkli mekan olarak sokakta, dogal alanda (kumsal, orman), pastanede, alisveris merkezinde kafede, ters evde cekilen
videolarda bulunmaktadir. Videolarin ¢ogunda mekan olarak evi tercih etmenin farkli bir mekana gitmemenin, dogal ortami
tercih etmenin izleyiciler ile yakin bag kurmak istenmesinden ve maliyet gerektirmemesinden kaynaklandigi diisiintilmektedir.
Bunun yani sira ev 6zel alan1 ve mahremiyeti temsil ettigi icin videolarda acik bir sekilde verilmesinin mahremiyet kavramina
golge diisiirdiigii diistiniilmektedir. Benzer bir goriis ise Sekmen’in (2019) ¢alismasinda yer almaktadir. Calismada Prenses Elif
kanalinin incelendigi calismada evin, mahremiyeti karakterize eden bir mekdn olmasina karsin Prenses Elifin ev icinde
kamera ile izlenmesinin mahremiyetin genel olarak herkese gosterilmesi anlamina gelerek mahremiyetin yitirildiginden de

INTERNATIONAL JOURNAL OF KARAMANOGLU MEHMETBEY EDUCATIONAL RESEARCH
Uluslararas: Karamanoglu Mehmetbey Egitim Arastirmalari Dergisi



Tiirkce Cocuk YouTube Kanallarinin Popiiler Kiiltiir Acisindan Incelenmesi <—

bahsedilmektedir (Sekmen, 2019). Uluslararasi Ryan’s World ve ulusal Prenses Elif cocuk YouTube kanallarinin karsilastirmali
analizinin yapildig1 bir baska ¢alismada ¢ocuklarin giin igerisinde yaptiklarinin video igerikleri olarak baskalarina izlettirilmesi,
cocuklarin kisisel durumlarinin da bu igeriklerde yer aldig1 buradan hareketle belirtilen kanallarin ¢ocuk mahremiyetini
onemsemeyip dijital icerik malzemesi haline getirildigi ifade edilmektedir (Karako¢ ve Unlii, 2021). Aymi zamanda video
cekimleri i¢cin 6zel mekanlarin hazirlandig1 da videolarda fark edilmektedir. Benzer bir bulgu da, Pinarbasi ve Astam’in (2021)
YouTube’da yer alan oyun kanallarini inceledigi ¢alismasinda yer almaktadir. Calismada, plastik materyallerin kullanildig:
yasam alanlarinin gercege benzer sekilde tasarlandigi, tasarlanan mekanlarin bahge, park ya da evin salonu, mutfagl
olabildiginden bahsedilmektedir.

Cocuk YouTube kanallarinda video basliklarina bakildiginda kullanilan dilin yarisindan fazlasinin Tiirk¢e oldugu, %13’ltik bir
kisminin Arapga oldugu, geri kalan kismin ise Ingilizce, Tiirkce-Ingilizce, Tiirkce-Arapca, Tiirkce-ingilizce-Arapga olarak
yazildig1 goriilmektedir. Tiirkcenin disinda baslik olarak Arapga ve ingilizcenin de tercih edilen diller arasinda olmasinin farkl
milletlerden insanlara hitap ederek tiklanma sayisin1 arttirmanin amaclandig diisiiniilmektedir. Ilgi ceken bagka bir nokta ise
Arapca bagliga sahip videolarin iceriginde Arapca icerige, ingilizce baghga sahip videolarin igeriginde ingilizce icerige
rastlanmamis olmasidir. Bu bulgu ise yapilan ¢ikarimi dogrular niteliktedir.

Izlenen ¢ocuk YouTube kanallarindaki video iceriklerinin yarisindan fazlasinin erken ¢ocukluk dénemine (4-6 yas) hitap ettigi
tespit edilmistir. Videolarin % 25’inin ilk cocukluk dénemine (7-12 yas) geri kalan kismin ise hem okul 6ncesi (4-6 yas) hem de
ilk cocukluk (4-12 yas) donemine hitap ettigi goriilmektedir. Bu bulguyu destekler nitelikte Boga ve Saglam (2021)
calismasinda YouTube’u kullanma yas sinir1 13 iken, 13 yasin altindaki ¢ocuklarin ¢ok fazla kullanici olarak YouTube’u
kullandigindan bahsedilmektedir. YouTube’da animasyon videolarinin c¢ocugun gelisimine katkisinin ve uygunlugunun
incelendigi bir calismada ise videolarin ¢ocuklarin gelisimine fayda saglamada zayif kaldigi, videolarin ¢ocuklarin yagamlari ile
benzerligi fazla olsa da c¢ocuklarin gelisim alanlarina katkinin olduk¢a diisiik oldugu sonuglarina ulasilmistir (Goksu ve
Daglioglu, 2022).

YouTube videolarinin yarisindan fazlasinin %76’lik bir kisminin hem kiz ¢ocuklara hem erkek ¢ocuklara, geri kalan kismin ise
yar1 yarlya %12 kiz ve %12 erkek ¢ocuklara hitap ettigi goriilmektedir. incelenen videolarin bazilarinin bashklarinda kiz cocuk
oyunlarn seklinde cinsiyet yonlendirmesinin bulundugu, iceriginde ise cinsiyetci bir yaklasimin benimsendigi, buradan
hareketle videolarda toplumsal cinsiyet kodlarinin yer aldigi sonucuna ulasilabilmektedir. Yapilan bir ¢alismada YouTube
yayincilarinin ebeveynlerinin oyuncak tercihinde cinsiyete yonelik ayrim yaptig1 ve cinsiyet etiketli, stereotipik oyuncaklar
tercih ettigi sonucuna ulasilmis olsa da bu sekilde oyuncak se¢iminin ¢ocuklarin deneyimlerini sinirlandirdig1 ve farkh
cinsiyetin oyuncaklar ile etkilesime girmeyle elde edilebilecek becerileri gelistirme sansini engelledigi ifade edilmektedir
(Cherney, Kelly-Vance, Gill, Ruane, ve Ryalls, 2003 akt. Fide ve Sapsaglam, 2020).

Cocuk videolarinda yer alan ¢ocuklarin %80’e yakini video igeriginde yasina uygun davranmaktadir. %7’lik bir kismin yasina
uygun davranmadigl, geri kalan kismin ise ayni oranlarda yetiskin gibi veya yasindan kiictlik olarak davrandig goriilmektedir.
Incelenen ¢ocuk YouTube kanallarinda video ¢eken ¢ocuklarin tamamina yakininin bir veya daha fazla farkli sosyal medya
platformlarinda hesaplarinin bulundugu saptanmistir. Cocuklarin farkli sosyal medya kanallarinda hesaplarinin olmasinin,
kendilerini erisilebilir gosterme ihtiyacindan kaynakli oldugu, bu durumun hem kendilerini hem takipgilerini bagimliliga sevk
edecegi, ayni zamanda farkli mecralardan tiiketime yonlendirecegi seklinde sorunlarin ortaya ¢ikmasina sebebiyet verecegi
diistintilmektedir.

Videolarda basrolde olan ¢ocugun cinsiyetine bakildiginda yarisindan biraz fazlasinin kiz oldugu, %32’lik bir kismin erkek
oldugu az bir kisminda ise hem erkek hem de kiz ¢ocugun birlikte yer aldig1 goriilmektedir. Kiz ¢ocuklarinin daha fazla basrolde
olmasinin kizlarin erkeklere nazaran daha fazla begenilme arzusu giittiigiinden kaynaklanabilecegi diisiiniilmektedir. Ayni
zamanda YouTube’'un ¢ocuk kanallarinda kendilerini yayinlayan ¢ocuklarin cinsiyet ayirmaksizin farkinda olmadan kendilerini
olumsuz durumlara karsi agik hedef olarak yansittig1 diisiiniilmektedir. Atalay, sosyal medyada yer alan ¢ocuklarin, kisisel
yasamlarini, kendileri ve aile tliyelerine ait pek cok bilgiyi paylastigl, bu durumun ¢ocuklari olasi giivenlik tehditleri ile karsi
karsiya birakabilecegi ya da kisisel yasamin gizliligine iliskin ihlale neden olabilecegini ifade etmektedir (Atalay, 2019).

Arastirma kapsaminda incelenen videolarda popiler kiiltiiriin ¢ocuklarin giyim tercihleri, yedikleri yiyecekler, oynadiklari
oyunlar ve oyuncaklar, yasadiklari ortamlar, kullandiklar1 materyaller ve davranis bicimleri gibi farkli alanlar etkileyerek bu
alanlara yon verdigi goriilmektedir. Cocuklarin goriniir olmasina ebeveynlerinin destek oldugu, cocuklarin ve ailelerinin
devaml olarak kendisini 6n planda tutmak istedigi, videolar ile kolay yoldan yiiksek meblaglarin kazanildig, ¢ocuklarin bazi
markalar tarafindan arag¢ olarak kullanildigi, cocuk YouTuber’larin farkli mecralarda da var olmak istedigi, kullanici yas
sinirinin 13 oldugu YouTube platformunda bu sinira uyulmadigi ulasilan sonuglar arasinda yer almaktadir. Boga ve Saglam
(2021) ise YouTube'un isaret ettigi yas sinirina uyulmamasinin ve ¢ocuklarin kiigiikken kullanici olmasi konusunun énemli
oldugunu ifade etmektedir. Arastirmamizda ¢ocuk YouTuber’larin ebeveynlerinin ¢ocuklarin1 destekledigi hatta videolarda
cocuklarinin genelde yaninda oldugu sonucuna ulasilmistir ancak karsi tarafta yer alan ve videolar izlemeyi tercih eden
cocuklarin ebeveynleri ile goriismelerin yapildig1 bir calismada izleyici olan ebeveynlerin YouTube ¢ocuk kanallarini zararh
buldugu, bu sebeple cocuklar1 gézetim altinda bulundurduklarinin yani sira YouTube'un olumsuz o6rnekler olusturdugu
konusunda fikir birligine varildig1 sonuglarina ulasilmistir (Demir ve Ayaz, 2023). Cocuklarin gelisiminde kritik donem olarak
goriilen erken ¢ocukluk déneminde ¢ocuklarin miimkiin oldugunca YouTube ve benzeri sosyal medya platformlarindan uzak
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tutulmasinin bir gereklilik oldugu dustiniilmektedir. Arastirma bulgular1 dogrultusunda asagida arastirmacilara, ebeveynlere
ve politika yapicilara yonelik dnerilere yer verilmistir.

Arastirmacilara yonelik 6neriler:

YouTube’u aktif olarak kullanan farkli yas gruplarina, ait YouTube kanallar1 arastirilabilir.

Cocuk YouTube kanal sahipleri ve ebeveynleri ile iletisime gecilerek kanal icerikleri ve popiiler kiiltiir hakkinda ki goriisleri arastirilabilir.
Farkli sehirlerde yasayan cocuklarin en ¢ok izledigi YouTube kanallar1 belirlenerek bu kanallara yonelik incelemeler yapilip YouTube’ a
yonelik kiiltiirel bir harita cikartilabilir.

YouTube disinda ve baska sosyal medya platformlarinda hesabi olan cocuklarin bu hesaplari popiiler kiiltlir baglaminda incelenebilir.

Ebeveynlere yonelik oneriler:

Kendilerini medyay1 bilingli titketme konusunda gelistirerek ¢ocuklarina medya kullanimi konusunda rol model olabilirler.

Cocuklarinin sosyal medya kullanimlarini gézetim altinda tutabilirler.

Arastirma yaparak ¢ocuklar agisindan faydali olabilecegini diistindiikleri YouTube kanallarina ¢ocuklarini yonlendirebilirler.

Cocuklarinin sosyal medya platformlarinda gecirdigi stlireyi sinirlandirarak g¢ocugun vaktini kaliteli gecirmesine yonelik imkanlar
sunabilirler.

Politika yapicilarina yonelik 6neriler:

YouTube’un iilke genelinde 6zellikle cocuklar arasinda kontrolsiiz bir sekilde yayilmasinin 6niine ge¢cmek, popiiler kiiltliriin olumsuz
etkilerinden ¢ocuklar1 korumak adina yaptirimlar uygulanabilir.

YouTube iizerinden kolay para kazanmanin 6niine gegcmek icin YouTuber’lara yiiksek oranda vergi diizenlemeleri getirebilirler.
Cocuklarini bir gelir kaynagi olarak goren ve siirekli géz 6niinde bulunduran ailelere cezai yaptirim getirebilirler.

Devletin hizmet kurumlarinda ailelere medya kullanim1 hakkinda bilincli farkindalik egitimleri verilmesini saglayabilirler.

Ogretmenlere Yénelik éneriler:

Kendilerini medya okuryazarligi konusunda gelistirebilirler.
Kurumlarini medya okuryazarligina dair ailelere egitimler verilmesi yontinde yonlendirebilirler.
Siniflarinda medyanin zararlarini ve faydalarini anlatan etkinlikler diizenleyebilirler.
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