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0z
Bu calismada Bilim Sanat Merkezine devam eden 8-14 yas grubundaki iistiin yetenekli/zekali 25 6grenciye
metafor analizi yontemi kullanilarak medyaya iliskin diisiinceleri belirlenmeye calisilmistir. Arastirmaya
katilan ogrenciler medyaya yonelik diislincelerini belirlemek icin ‘Medya.......
gibidir/benzemektedir.Ciinkii...... ’climlesini tamamlamalari istenmistir. Verilerin analizinde ve
yorumlanmasinda igerik analizi kullanilmistir. Ustiin yetenekli/zekali dgrenciler medyaya yénelik 26 metafor
iretmistir. Ortaya ¢ikan metaforlar kategoriler ayrilmistir. Bu kategoriler bilgilendirme islevi olarak medya,
farkindalik yaratma ve egitim islevi olarak medya, toplumsallastirma islevi olarak medya, eglendirme islevi
olarak medya, kamoyu olusturma ve giindem belirleme islevi olarak medya olarak simiflandirilmistir. Sonug
olarak: Ustiin yetenekli/zekal 6grencilerin medyaya yonelik diisiincelerinin genel medyanimn bilgi amach
kullanilmast gerektigi goriisiine vardiklar bulgulanmustir.
Anahtar kelimeler: Metaforik algi, Medya, Ustiin yetenekli veya zekal 6grenci

Metaphor for Gifted Children Perception Media

ABSTRACT

In this study, 25 gifted students metaphor for thinking about the media using the analysis method in the 8-14
age group who continue to Science and Art Center has been determined. Students participating in the study to
determine their thoughts on the media 'Media ....... as is / are similar. Because ...... 'he was asked to complete
sentences. The content analysis was used in the analysis and interpretation of data. Gifted students have
produced 26 metaphor for the media. The resulting metaphors category separated. These categories
informational function of the media, awareness-raising and educational function of the media as the media as
a socializing function, as a function of entertaining media, creating kamon and olarakadlandiril media as
agenda-setting function. In conclusion: the use of superior children's general-purpose media information for
the media thought they should have the idea. The most effective means of mass communication, television
and other media to make it more functional elements, it is necessary to increase the people's intellectual
knowledge and making better quality broadcast..

Keywords: Perception metaphorically, the media, gifted student

Giris

Bilginin hizla iretildigi gliniimiizde iletisim teknolojilerinde de etkisini gostermektedir. Bu
stirecte, medyanin etkinligi ve medyay1 kullanan kesimde hizla artmaktadir. TV, bilgisayar, radyo,
dergi, gazete, reklam—duyuru tahtas1 (billboard), film, video oyunlari, miizik, CD-ROM, DVD, ¢agri
cihazlari, cep telefonlari, interaktif kitaplar gibi teknolojik araclarin tamami semsiye bir kavram olan
medya kavrami olarak ifade edilmektedir (Ulker, 2012) Teknolojinin gelisimiyle birlikte teknolojiler
beraberinde sosyal ag kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Sosyal ag kavrami, bireylerin
kendi diisiincelerini ve fikirlerini ve paylagimlarmi etkilesime girerek gerceklestirmelerine kolaylik
saglayan, internet veya bir ag iizerinden yayimlanarak belirli sosyal topluluklarin olusumu seklinde
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nitelendirilmektedir (Komito ve Bates, 2009). Sosyal aglarin egitsel olarak 6grenme faaliyetlerini
destekleyen bir yapisinin oldugu bilinmektedir. Sosyal aglar, egitim sistemi igersinde farkli bir egitim
yaklasimi olarak diigiiniilebilir

Her gegen giin yayginlasan ve ¢esitlenen medya araglari, bireyleri gesitli bilgi ve eglence igerikli
mesajlar ile olumlu yonde etkilemekte Kartal (2007)’1n da belirttigi gibi, medya kisiyi etkileyerek
sosyallestirmede ilk gorevi iistlenmektedir. Medyanin olumlu yoénleri yaninda medya mesajlarinin
olumsuz etkileri; siddet, materyalizm, beslenme, beden imgesi, risk alma davranislari, habercilikte
carpitma ve yanlilik, 1k, sinif, toplumsal cinsiyet ve cinsel kimlik kalip yargilar1 gelistirme gibi
problem alanlan etrafinda orgiitlendigi belirtilmektedir (Hobbs, 1998). Medya okuryazarlig
programinda yer alan kazamimlara bakildiginda giincel konular ve diinya sorularina yeteri kadar
deginilmedigi goriilmektedir. Program medyanin insanlar {izerinde etkisini vurgulamak agsindan
onemli bir farkindalik ortaya koymasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Fakat soysal medyanin
kullanim1 ve bunu kiiresel etki ve sonuglar iizerinde yeteri kadar durmadigi goriilmektedir. .
Considine (2008), Medya Okuryazarligi kavramiyla ne anlasilmasi gerektigini ve Ogrencilere
saglayabilecegi olasi katkilar1 su sekilde siralamaktadir:

. Okuryazarlig1 bilgi devrimine dayanarak yeniden tanimlar.

. Bir yeterliliktir, bir ders degil. Bu ylizden disiplinler arasidir.
. Aktif katilimli ve farkli 6grenme bicimleri ile uyumludur.

. Demokratik bir toplumda sorumlu yurttas olmay1 destekler.

. Grup caligmasin, isbirlikli 6grenmeyi ve dayanigsmayi besler.
. Basmakalipgiliga, onyargiya, ¢ok kiiltiirlii egitime duyarlidir.
. Elestirel diisiinme becerisi hareketiyle uyumludur.

. Saglikli/iyi yasam egitiminin anahtar parcalarindan biridir.

. Risk altindaki 6grencilerin ¢dziimiinde basarilidir.
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Giliniimiiz kosullarinda okur-yazar olmak, okuma-yazma bilmek olarak degil, medya yoluyla
edindigimiz bilgileri yeniden diizenleyebilme ve yorumlayabilme olarak ifade edilmektedir (Tigga,
2009; Mihailidis, 2008; Real, 2008; Kline, Stewart ve Murphy, 2006; Wehmeyer, 2000). Bireyler
medya sayesinde bilgiye daha hizli ulasma imkan1 bulmaktadir. Medya vasitasiyla semboller, isaretler
arasinda derin anlamlar kurulmakta, bu anlamlar yayilma imkani1 bulmaktadir (Tigga, 2009; Baines ve
Dial, 1995). Bireylerin hayatinda her gecen giin hizli bir sekilde artan medya kullanimi konusunda
bilgilendirilmeleri ve egitilmeleri biiyiik 6nem tagimaktadir. Milli Egitim Bakanlig1 (MEB) tarafindan
medya araglarinin olumlu yonde kullanilmasi amaciyla medya okuryazarlik programi hazirlanmigtir.
Programin yedi genel amaci bulunmaktadir (MEB, 2009). Bu amaglar sirasiyla asagidaki gibidir.

1. Medyay: farkli agilardan okuyarak yasadigi ¢evreye duyarli, iilkesinin problemlerini bilen,
medyada gordiiklerini aklin siizgecinden gegirerek biling kazanmak.

2. TV, video, sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb. ortamlardaki mesajlara ulasarak bunlari
¢cozlimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde etmek.

3. Yazili, gorsel ve isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agis1 kazanmak.

4. Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan—soru sorma siirecine
dogru bir degisimi giindeme getirmek.

5. Bilingli bir medya okuryazari olmak.

6. Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilmak.

7. Kamu ve 6zel yayinciligin daha olumlu noktalara taginmasi noktasinda duyarlilik
olusturulmasina katki saglamak.

Yontem

Arastirmada Bilim ve Sanat Merkezine devam eden 8-14 yas grubundaki iistiin yetenekli/zekali
25 ogrencinin medyaya yonelik diistinceleri, metafor analizi yontemi kullanilarak, belirlenmeye
calisgtlmistir. Arastirmaya katilan Ogrencilerin medyaya yonelik diislincelerini belirlemek iizere,
ogrencilerden “Medya......gibidir/benzemektedir. Cilinkii......” timcesini tamamlamalari istenmistir.
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Bu arastirma nitel aragtirma yontemlerinden fenomenografi (olgu bilim) kullanilmigtir.
Aragtirmanin ¢aligma grubunu iistiin yetenekli/zekali 6grenciler olusturmaktadir. Calisma grubunun
belirlenmesinde amaclh 6rneklem yontemi kullanilmistir.

Verilerin analizinde ve yorumlanmasinda igerik analizi yapilarak belli ortak 6zelliklere sahip
metaforlar belli kavramsal kategorilerde toplanmistir. Katilimeilarin gelistirdikleri metaforlarin analizi
ve yorumlanmasi siireci; eleme, derleme ve kategori gelistirme, gegerlik ve giivenirligi saglama olmak
lizere li¢ asamada gerceklestirilmistir. Bu asamada “metafor analizi” (Moser, 2000:8) ve “igerik
analizi” (Yildirnm ve Simsek, 2006:190) teknikleri kullanilarak, her metafor ayristirilarak diger
metaforlarla olan benzerlikleri ve ortak o6zellikleri bakimindan analiz edilmistir. Eleme sonrasinda,
goriis birligi ve gorlis aynligr sayilart belirlenmistir ve goriis birligine varilarak, frekans tablosu
olusturulmustur.

Bulgular

Calismanin bulgular boliimiinde ele alinan bulgular kategorilere ayrilmistir. Bu kategoriler
bilgilendirme islevi olarak medya, farkindalik yaratma ve egitim islevi olarak medya,
toplumsallastirma islevi olarak medya, eglendirme islevi olarak medya, kamoyu olusturma ve giindem
belirleme islevi olarak medya olarak alt kategoriler olusturulmusur.

Tablo 1
Bilgilendirme Islevi Olarak Medya

Metafor siras1  Metafor adi F
1 Ayakl gazete 3
2 Anne 3
3 Cahil 6gretmen 3
4 Canta 2
5 Cocuk 2
6 Elektirik 2
7 [lim 2
8 Kitap 2
9 Kasa 1
10 Ogretmen 1
11 Ogrenci 1
12 Okyanus 1
13 Test kitab1 1
14 Sir Kazam 1
TOPLAM 25

Tablo 1 incelendiginde; dgrencilerin “Bilgilendirme Islevi Olarak Medya” kavramma yonelik olarak
toplam 14 cesit metafor iirettikleri ve bunun igin 25 goriis belirttikleri goriilmektedir. Ogrencilerin
bilgilendirme islevi olarak medya kavramiyla ilgili en fazla belirttikleri metaforlar; Ayakli gazete
gibidir, haberleri gezerek bulur. Anne gibidir; bilgi verir. Cahil 6gretmen gibidir; yanlis bilgi verir
seklinde olduklar1 goriilmektedir. Diger taraftan: Canta gibidir; i¢cinde 6nemli konular var. Cocuk
gibidir; her an ne yapacag belli olmaz. Elektirik gibidir; bizi aydmlatir. Ilim gibidir; kitap gibidir,
insanlara bilgi verir. Kasa gibidir; bilgi deposudur. Ogretmen gibidir; bilgi verir. Ogrenci gibidir; bilgi
Ogrenir. Okyanus gibidir; ¢ok kapsamlidir. Test kitab1 gibidir; ¢ozmekle bitmez. Sir kazani gibidir;
bir¢ok insanin sirrim verir gibi metaforlar oldugu belirlenmistir. Toplam 14 metafordan 3 tanesi 3 kez
tekrarlanirken, 5 metafor 2 ser kez, 6 metafor ise 1 kez tekrarlanmustir.
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Tablo 2 '
Farkindalik Yaratma ve Egitim Islevi Olarak Medya

-

Metafor sirasi Metafor adi
Yetiskin
Yumruk
Yapboz
Okul
Ogretmen
Oyun Hamuru
Lego
Kalem
Dergi

0 Kitap
TOPLAM

— O 0 1N LW —
N = = = = W W WA MNP

(9]

Tablo 2 incelendiginde; 6grencilerin “Farkindalik Yaratma ve Egitim Islevi Olarak Medya” kavramia
yonelik olarak toplam 10 ¢esit metafor iirettikleri ve bunun igin 25 goriis belirttikleri goriilmektedir.
Ogrencilerin farkindalik yaratma ve egitim islevi olarak medya kavramuyla ilgili en fazla belirttikleri
metaforlar: Yetiskin gibidir; baz1 olanlar1 ¢ocuklar anlamaz. Yumruk gibidir; hi¢ ummadigm anda
nerden ne getirdigi belli olmaz. Yapboz gibidir; karnisiktir seklinde olduklar1 goriilmektedir. Ayrica
okul gibidir, 6gretmen gibidir, oyun hamuru gibidir, lego gibidir, kalem gibidir, dergi gibidir, kitap
gibidir seklinde metaforlar oldugu belirlenmistir. Toplam 10 metafordan 3 tanesi 4 kez tekrarlanirken,
3 metafor 3 er kez, 4 tanesi 1’er kez tekrarlanmastir.

Tablo 3 '
Toplumsallastirma Islevi Olarak Medya

-

Metafor siras1  Metafor adi
Telefon
Savag

Para
Olimpiyat
Sergi

Mag

Resim
TOPLAM

~N N LB W~
N — DD W

(9]

Tablo 3 incelendiginde; ogrencilerin “Toplumsallastirma Islevi Olarak Medya” kavramina yonelik
olarak toplam 7 ¢esit metafor {irettikleri ve bunun igin 25 goriis belirttikleri goriilmektedir.
Ogrencilerin toplumsallastirma islevi olarak medya kavramiyla ilgili en fazla belirttikleri metaforlar:
Telefon gibidir; iletisim aracidir. Savas gibidir; kimin kaznacagi belli olmaz. Para gibidir; herkesin
istedigi sey olmasidir. Olimpiyat gibidir; her iilke ve her kitadan haber verir. gibi metaforlar oldugu
belirlenmistir. Toplam 7 metafordan 4 tanesi 5’er kez tekrarlanirken, 2 metafor 2 ser kez, 1 metafor ise
1 kez tekrarlanmastir.

Tablo 4
Eglendirme Islevi Olarak Medya

Metafor siras1 ~ Metafor adi F
1 Piiriizlii ayna 4
2 Papagan 4
3 Medyum 4
4 Magazin 4
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5 Maydanoz 4
6 Lunapark 3
7 Oyun 1
8 Tiyatro 1
TOPLAM 25

Tablo 4 incelendiginde; dgrencilerin “Eglendirme Islevi Olarak Medya” kavramma yonelik olarak
toplam 8 cesit metafor iirettikleri ve bunun igin 25 gboriis belirttikleri goriilmektedir. Ogrencilerin
eglendirme islevi olarak medya kavramiyla ilgili en fazla belirttikleri metaforlar Piiriizlii ayna gibidir;
gercegi yansitmaz. Papagan gibidir; duydugunu tekrarlar Medyum gibidir, 6zel hayatlarida bilirler.
Magazin gibidir; baskalarmin hayatlarin1 kurcalar. Maydanoz gibidir; her olaya verecek bir cevabi
vardir seklinde olduklar1 goriilmektedir. Diger taraftan oyungibidir; lunapark gibidir ve tiyatro gibidir
seklinde metaforlar oldugu belirlenmistir. Toplam 8 metafordan 5 tanesi 4’er kez tekrarlanirken, 1
metafor 3 kez, 2 metafor ise 1 kez tekrarlanmistir.

Tablo 5
Kamoyu Olusturma ve Giindem Belirleme Islevi
Metafor siras1  Metafor ada F

1 Akill1 insan 5

2 Avukat 5

3 Yaban otu 5

4 Yilan 4

5 Siyasetci 3

6 Miineccim 3

TOPLAM 25

Tablo 5 incelendiginde; dgrencilerin “Kamoyu Olusturma ve Giindem Belirleme Islevi” kavramina
yonelik olarak toplam 6 c¢esit metafor irettikleri ve bunun igin 25 goriis belirttikleri goriilmektedir.
Ogrencilerin eglendirme islevi olarak medya kavranuyla ilgili en fazla belirttikleri metaforlar; Akilli
insan gibidir; her seyi arastirarak bulur. Avukat gibidir; isine geleni savunur, isine geleni gosterir.
Yaban otu gibidir; her yerden ¢ikar. Yilan gibidir; insana since yaklasir farkinda olamdna sokar.
Siyaset¢i gibidir; isine geleni konusur isine gelmeyeni kabul etmez seklinde olduklar1 goériilmektedir.
Ayrica muneccimmetaforunun oldugu da belirlenmistir. Toplam 6 metafordan 3tanesi 5 kez
tekrarlanirken, 1 metafor 4 kez, 2 metafor 3’er kez tekrarlanmustir.

Sonug ve Tartisma

Medyanin en 6nemli islevleri haber aktarma islevi, bilgilendirme ve egitim islevi, insanlarin
birbirleriyle dolayli da olsa iletisim kurmasina olanak saglayan toplumsallastirma islevi ve eglendirme
islevidir. Ayrica duyarlilik ve farkindalik yaratma ve kamuoyu ve giindem olusturma gibi iki ayr1
islevi daha vardir istiin yetenekli/zekal1 6grencilerin genel olarak bu islevlerden bilgi aktarim iglevinin
o6nemli oldugu bulgulanmistir. En fazla metafor bilgilendirme islevinin oldugu kategoride ortaya
c¢ikmustir. Kamuoyu kendisi ve yasadigi toplum hakkinda bilgiyi medya sayesinde alir. Verilen
enformasyon kisinin kendi hayati i¢in ¢ok 6nemlidir. Bazi1 haberler ise kisiyi dogrudan ilgilendirmese
bile, icinde yasadig1 toplum ve diinya hakkinda bilgi sahibi olmasini saglar. Farkindalik yaratma islevi
olarak medya ise; ortaya ¢ikan metaforlar a¢gsindan, medyanin olumlu bir farkindalik yaratmayi dair
metaforlardan olusmaktadir. Medya insanlara bilmedikleri konular1 sunar. Medya temsil ettigi halk
adina haber yerindedir. Boylelikle onlara bilgi verir ve bazen ¢ok onemli olan ama bilgisizlik
nedeniyle {izerinde durulmayan konularin farkinda olmasini saglar. Bu farkindalig1 arttirmak ve medya
mesajlarinin - dogru alginabilmesi ve Ogrencilerin faydali mesajlart alabilmeleri ig¢in 'medya
okuryazarhig' derslerine énem verilmesi gerektigi sdylenebilir. Ogrenciler giin icerisinde pek g¢ok
medya araci ile karsilasmaktadir. Thoman (2003) medya okuryazarligini, her giin televizyon, radyo,
bilgisayar, gazete, dergi ve reklamlardan aldigimiz binlerce sdzel ve gorsel sembolleri secip eleyerek
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onlar1 kisisel anlamlara doniistiirme yetenegi olarak ifade etmistir. Bireylerin yiiksek verim elde
edilebilmesi i¢in Burkhardt ve dig.(2003) dijital ¢ag okuryazarliklarina, yaratici diisiinme ve etkili
iletisim becerilerine, planlama ve yonetme becerilerine sahip olmalar1 gerektigini belirtmektedir. Bu
becerilere sahip bireyler Radyo Televizyon Ust Kurulu-RTUK (2007)’iin belirttigi medyanin; haber ve
bilgi verme, toplumsallastirma, egitim, eglendirme, kiiltiirel degerlerin korunmasi, denetim, elestirme,
kamuoyu olusturma ve tanitim gibi iglevlerinden daha olumlu bir sekilde yararlanabilirler.

Toplumsallastirma islevi olarak medya; {istiin yetenekli/zekali 6grenciler iginde en 6ne ¢ikan
metaforlardan biri ise olimpiyat metaforu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medyanin toplumu farkli
bireyleri arasinda ortak bir konu, bir referans olusturarak onlar arasindaki iletisime katkida
bulunmasidir. Eglendirme islevi olarak medya; bu metaforlarin gergek olmadig1 sadece eglenmek ve
mutlu olmak amaciyla oldugu algisiyla ilgili oldugu karsimiza ¢ikmaktadir. Geri kalmis ve geligmekte
olan iilkelerde insanlar ekonomik gii¢siizliik nedeniyle ¢ogu eglence etkinliginden uzak kalmaktadir
bu eksikligi halk medya aracilig1 ile azaltmaya calismaktadir. Kamoyu olusturmak i¢in medya;
kamoyu olusturmada yanli bir tutum sergilendigine yonelik metaforlarin agirlikli oldugu dikkat
cekmektedir. Ornegin isine geleni savunan avukat, her yerden g¢ikan yabanotu gibi. Insanlart
bilgilendiren ve buradan hareketle belli konularda duyarlilik yaratan medya, belli goriislerin
yayginlasmasina ya da bazi noktalarda ortak bir bilincin olusmasina katkida bulunabilir. Onursoy
(2017)’nin yapmis oldugu ¢aligmada da sosyal medyanin eglence boyutu katilimcilar arasinda 6nemli
goriilmektedir ayrica sosyal medya her tiirden insanin, her tiirlii sesini ¢ikarabildigi farkli bir ortam
olarak ve bu genelde bir sonsuz uzay (evren) metaforu, bu uzaya agilan pencereler, bu uzayda farkl
renkler ve 1siklar, mavi bir alan, bir futbol sahasi, bos ¢uval, amagsiz dolasilan sonsuz bir okyanus,
¢ok kolu olan ve beyinleri ve zamani somiiren canavar olarak ifade edilmektedir. Yapilan ¢aligmada
da Ustiin yetenekli/zekali 6grencilerin sosyal medyay1 olimpiyat metaforuna benzetmeleri ¢alismayi
destekler niteliktedir.
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Extended Abstract

Introduction
Today, when information is produced rapidly, it also has an effect on communication
technologies. In this process, the efficiency of the media and the media that use it are increasing
rapidly. All technological tools such as TV, computer, radio, magazine, newspaper, billboard, film,
video games, music, CD-ROM, DVD, pagers, mobile phones, interactive books are all part of the
umbrella concept of media concept Is expressed. In today's conditions, literacy is expressed not as
knowledge of literacy, but as the ability to rearrange and interpret the information we have acquired
through the media (Tigga, 2009; Mihailidis, 2008; Real, 2008; Kline, Stewart ve Murphy, 2006;
Wehmeyer, 2000). Individuals are finding the opportunity to access information faster through media.
Through media, symbols, signs have deep meaning, which means they can spread (Tigga, 2009;
Baines ve Dial, 1995). Informing and educating individuals about the use of ever-increasing media in
their lives is of great importance. A media literacy program has been prepared by the Ministry of
National Education in order to use media tools positively. The program has seven general objectives
(MEB, 2009). These aims are as follows respectively:
1. To gain consciousness by reading the media from different angles and being sensitive to the
environment they live in, knowing the problems of the country, and seeing them in the media.
2. TV, video, cinema, advertising, print media, internet etc. To reach the messages in the media
and to analyze, evaluate and transmit them.
3. To gain a critical point of view towards the written, audiovisual media.
4. Finding answers to the creation and analysis of messages - bringing a change to the questioning
process.
5. Being a conscious media literate.
6. Participating in social life more actively and constructively.
7. To contribute to the creation of sensitivity at the point of more positive porting of public and
private publications.
Method
In the study, the thoughts of 25 gifted and talented students in the age group of 8-14 years who
were going to Science and Art Center were tried to be determined by using metafor analysis method. It
is like "Media ..." from the students to determine the thoughts of the students participating in the
research. Because ... "They are asked to complete the whole thing. This research used phenomenology
from qualitative research methods. The study's study group is composed of gifted students. A
purposeful sampling method was used in determining the study group. Findings handled in the
findings section of the study are divided into categories. These categories are media as information
function, media as educational function, media as socialization function, media as entertainment
function, media as sub-category as media for agenda setting function.
Findings (Results)
Media as an Informing Function:
It is like a footed newspaper; Finds by browsing the news. It is like a mother; informs. She is
like an ignorant teacher; Misinformation. It is like a bag; There are important issues in it. It is like a
child; You will not know what to do anytime. It is like electricity; It illuminates us. It is like science; .
It is like a book; He will inform people. It is like a safe; Information store. He is like a teacher, he
gives information. It is like a student; Learn information. It's like the ocean, it's very extensive. It is
like a test book; It does not end with solving. It's like a ghost boiler; It gives the secret of many people.
Media as Awareness Raising and Training Function:
It is like a fist; You never know what you bring and where you never come. It is like an adult;
Some do not understand children. It's like a puzzle, it's complicated.

Media as a Socialization Worker:

It is like a telephone; Communication tool. It's like war; It is not clear who will win. It's like
money, it's what everyone wants. It is like Olympic; Every country and every continent.

Media as a Hover Function:
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It is like a rough mirror; It does not reflect the truth. It is like a parrot; Repeated hearing is like
Psychic, knowing about private life. It's like a magazine, it stirs the lives of others. It's like Parsley,
there's an answer for everybody.

Public Opinion Creation and Agenda Setting Function:

He is like a smart person; Finds everything by researching. It's like a lawyer; To come to the
business is to show defend. It's like a weed, it's everywhere. It is like a snake; I'll be close to
awareness. He is like a politician; Does not accept to come to work.

Conculusion and Discussion

The most important functions of the media are news reporting function, informing and training
function, socialization function and entertainment function which allows people to communicate
indirectly with each other. It also has two separate functions: creating awareness and awareness, and
creating the public and the agenda. It has been found that gifted students generally have an important
function of transferring information from these functions. It emerged in the category with the most
metafor information function. The media, as a function of awareness-raising, In terms of emerging
metaphors, of media to create a positive awareness. Media as a function of socialization; And
metaphor, which is the most important metaphor for gifted students, is a metaphor for the Olympic
metaphor. The media as a function of recreation is confronted by the perception that these metaphors
are merely fun and happiness that is not real. Media to create the public opinion; It is noteworthy that
the metaphors of showing a positive attitude towards public opinion are predominant.
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