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Oz

Pazarlama ve gorsel iletigsim ¢alismalarinin siyaset
tizerindeki etkisi, politik pazarlama kavramini
dogurmustur.  Siyasi  partiler,  vatandaslarin
oylarini  kazanabilmek icin modern kampanya
yontemleri kullanmaktadir. Bu calismada, siyasi
partilerin secim kampanyalarindaki gorsel iletiler,
tipografik unsurlarin ve yazi yiizlerinin segim
kampanyalarindaki soylemleri nasil destekledigi/
etkiledigi sorusuna odaklanilmistir. Hedef kitleye
etkili sekilde erigebilen billboard ve dfisler bu
calisma kapsaminda incelenmigtir. Bu makale, 14
Mayis 2023 Cumhurbaskanligi segcimlerinde ikinci
oylamaya katilan Cumhurbaskani adaylarinin
secim kampanyalarinda kullanilan billboard ve
dfislerin tipografik unsurlarinin yapisal 6zelliklerini
gostergebilimsel yontemle inceleyerek tipografik
andlizini yapmayi amaclamaktadir. Materyaller
amagsal ornekleme yontemi ile belirlenmis olup,
14 Mayis segimlerinde ikinci oylamaya katilan
adaylara ait birer billboard ve birer dfis olmak iizere
toplamda dort materyal ele alinmigtir.

Anahtar Kelimeler: Tipogrdfi, Siyasal
lletisim, Gostergebilim, Siyasal Markalasma,
Propaganda.

Abstract

The impact of marketing and visual communication
on politics has led to the emergence of political
marketing. Political parties use modern methods to
win votes. This paper focuses on how typographic
elements and typefaces in political parties’ election
campaigns support/influence discourses. Billboards
and posters, reaching the target audience
effectively, are scrutinized. It aims to conduct a
typographic analysis, examining the structural
features of typographic elements in billboards
and posters used in the election campaigns of
Presidential candidates participating in the May 14,
2023, elections by employing the semiotic method.
Materials were determined through purposive
sampling, discussing a total of four materials, one
billboard, and one poster, belonging to candidates
participating in the May 14 elections.

Key Words: Typography, Political
Communication, Semiotics, Political
Branding, Propaganda.

* Guimriikcii, Keskin, A., Karaman, E., Siyasal lletisim Dilinin Tipografik Analizi: 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanligi Ornegi.
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iletisim, kisiler arasinda bilgi, duygu, diisiince ve bunlardan cikarsanabilecek
anlamlarin alisverisini gerceklestirebilmeyi saglamaktadir. Bireysel diizeyde
gerceklesen bir olgu olmakla birlikte, iletisim; kitleler, firmalar, markalar, siyasi
partiler ve toplumsal gruplar arasinda da meydana gelmektedir. Siyasi partiler,
toplumu bilgilendirme ve yonlendirme faaliyetlerini basili medya ve kitle ileti-
sim araclari Gizerinden kurgulamaktadir. Siyasi partiler séylemlerini ve propa-
gandalarini biiyiik markalar gibi reklam ajanslari ile calisarak basili ya da dijital
mecralar lizerinden yayinlamaktadir.

Basili reklam driinleri, kitle iletisim araglari ve yeni medya, bir iletisim mecrasi
olarak grafik tasarim driinlerini reklam, iletisim ve propaganda amaci ile ser-
gilemekte ve kitlelere sunmaktadir. Basili medya, gliniimiiz icin yeni medya
araglarinin yaninda geleneksel grafik tasarim iriinleri gibi goriinliyor olsa da
genis halk kitlelerine ulasilabilmesi agisindan 6nemini korumaktadir.

Tirkiye Cumhuriyeti’nin 2023 Cumhurbaskanhgi secimleri icin ittifaklar tara-
findan reklam kampanyalari yapilmis ve basin yayin organlari tarafindan yayin-
lanmustir. Bu galisma kapsaminda belirlenen reklamlar tipografik agidan incele-
necektir. Segime 4 aday katilmistir. Biiyiik Birlik Partisi, Yeniden Refah Partisi,
Milliyetci Hareket Partisi ve Ak Parti Cumhur ittifaki adayi olarak Recep Tayyip
Erdogan’i secmistir. Cumhuriyet Halk Partisi, Saadet Partisi, Demokrat Parti,
lyi Parti, Gelecek Partisi ve Deva Partisi Millet ittifaki adayi olarak Kemal Kilic-
daroglu’'nu belirlemistir. Zafer Partisi, Adalet Partisi, Ulkem Partisi ve Tiirkiye
ittifaki Partisi Ata ittifaki adayi olarak Sinan Ogan’t secmistir. Memleket Partisi
aday! ise Muharrem ince olarak belirtilmistir. 14 Mayis 2023 tarihinde yapilan
Cumhurbaskanligi seciminde adaylardan birinin, salt cogunlugunun en az %50
+ | oy oranina sahip olmasi gerekmekteydi ancak secim sonuclarinda adaylar
bu orani yakalayamadiklari icin secim ikinci tura kalmustir.

[4 Mayis 2023 birinci tur Cumhurbaskanligi secimlerinde Recep Tayyip Erdo-
gan %49,24 oy oranina, Muharrem ince %0,4 | oy oranina, Kemal Kilicdaroglu
% 45,07 oy oranina, Sinan Ogan % 5,28 oy oranina ulasabilmistir (T.C. Yiiksek
Secim Kurulu, 2023a, s. 6). Adaylar arasindan %50+ | oy oranina ulagilamadig
icin secim ikinci kez yapilmak zorunda kalinmistir.

28 Mayis 2023 giinii Cumhurbaskanligi segiminin ikinci turunda Kemal Kilig-
daroglu %47,82 oy oranina, Recep Tayyip Erdogan ise %52,18 oy oranina
(T.C. Yiiksek Secim Kurulu, 2023b, s. 6) ulasarak secimi kazanmis ve Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin 12. Cumhurbaskani olarak secilmistir.
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TiPOGRAFiI: YAZI, KARAKTER VE FONT UCGENI

Ginliik yasamimizin temeli olan yazi, bulunusundan itibaren gelisim ve cesit-
lenmis ve glinlimiize kadar ulasmustir. Literatiirde cesitli kaynaklara bakildi-
ginda yazinin bulunusu ortak kani olarak Stimerlilerin MO 3200 tarihlerinde
gesitli mallarin ve giinliik islerin kayitlarini tutmak icin sekiller tizerine kurulu
bir yazi sisteminin icat edilmesine (Erdal, 2015, s. 72), glinimiiziin modern
Latin alfabesinin temeli ise Fenikelilerin soyut bicimli 22 harften olusan ilk al-
fabeyi bulmasina (Becer, 2019, s. 90) kadar dayanmaktadir. Yazi, diisiincenin
yazil ve gorsel bir bicim verilmis hali olarak, tarihsel caglarda yaratilan serbest
el cizimlerine, ilkel insanin nesneleri ve kavramlari temsil eden izler yaratma-
sina dayanmaktadir (Ambrose & Harris, 2012, s. 10). Yazi kesfinden itibaren;
inang, edebiyat, tarih ve ticaret gibi karsilikh iletisim kurma istegi, zamanin
otesine gecebilme diisiincesi ve daha bircok nedenle kullanilmistir (Kirkendall
& Escalera, 2016, s. 10).

Tipografi terimi ‘type’ ve ‘graphy’ sézciiklerinden olusmaktadir. “Type’ kelime-
si, Gutenberg’in yaraticisi oldugu yiiksek baski harfleri temsil ederken, ‘graph’
kelimesi ise cizim, cizge gibi anlamlara sahiptir (Sarikavak, 2014, s. 6). Gu-
tenberg’in kesfettigi metal harflerle birlikte, daha 6nce hi¢ bu kadar hizl ve
kusursuz Uretilemeyen yazi, seri kitaplar basilabilmesini miimkdiin kilmistir. Bu
bulus, bilginin daha kolay iletilmesini ve paylasiimasini miimkdin kilarak insanla-
rin okuryazarlik diizeyini artirmis ve toplumlarin aydinlanmasina sebep olmus-
tur (Pehlivan Baskin, 2022, s. 102). Tipografi, yasanan teknolojik ve baski tek-
niklerindeki gelismelerle birlikte her gecen giin gelisim géstermis ve giindelik
hayata dahil olmustur. Ambrose ve Harris (2012, s. 6) bu durumu su ciimleler
ile ifade etmektedir: “ Tipografi bizi sarmalar: Gegtigimiz sokaklari ve binalari
stisler, dergilerden televizyon ve internete kadar tiikettigimiz giderek genis-
leyen medya cesitliliginin ve markalasma ve sembolik mesajlar baglaminda gi-
yimimizin ayrilmaz parcasidir”. Tipografi, tim bu nedenlerle birlikte daha iyi
anlasilmalidir.

Becer’in ifadesi ile (2019, s. 176) tipografik karakter bir siire 6nce tasarlanan,
bir kalip araciligiyla dékiilen ve genel olarak yazili iletisimin tiim sahalarinda
kullanilan harf, sayi, sembol, cizgi ve noktalama isaretleridir. Tipografik karak-
ter disinda tipografi ile ilgili en cok karistirilan kavramlar typeface (yaziyiizi) ve
fonttur (yazitipi). Typeface ve font birbirinden farkli tanimlamalara sahiptir. Bu
nedenle terimlerin literatiirdeki karsiliginin aktarilmasi bu noktada énem ka-
zanmaktadir. Giindelik yasamda typeface terimine bakildiginda Tiirkge karsilik
olarak “yazi karakteri, yaziyiizii, font, tipografik karakter, yazitipi, harf bicimi”
gibi ifadeler kullanilmaktadir. Typeface, Tiirkce karsiligi olan yaziyiizii, harfle-
rin, sayilarin, isaretlerin ortak ozellikler taslyan gérsel sunumudur. Typeface
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degisik bicem ve agirliga sahip bir ya da birden fazla yazitipini (font) icinde ba-
rindirabilir (Pehlivan Baskin, 2022, s. 106). Yazitipi, font ise baski icin gereken
bitiin harfleri, sayilari ve isaretleri iceren, benzer boyut ve stildeki bir karakter
kiimesi olarak tanimlanmaktadir (Carter, Maxa, Sanders, Meggs, & Day, 2018,
s. 37). James Felici bu tanimlamalar arasindaki bu farki su sekilde aciklamak-
tadir: “Font bir kurabiye kalibi iken yazi karakteri kurabiyedir” (Ambrose &
Harris, Tipografinin Temelleri, 2012, s. 40). Yazi karakterlerinin tretilebilmesi
amaciyla yapilan metal hurufatlar ya da dijital araglardaki postscript kodu ile
yazi karakterlerinin iiretilmesi fonta érnektir. Ozetle Times New Roman bir
yazi yiiziiyken Times New Roman Bold italic bir yazitipidir.

YAZI YUZLERININ DONEMSEL OZELLIKLERI

Yazi yiizleri, tarih sahnesi boyunca kendi icinde diizenli bir bicimde geliserek
evrimlesmistir. Becer (2019, s. 176), harflerin temel unsurunun cizgisel vu-
rus ve darbelerden olustugunu, firca, kamis ve keski gibi materyallerin harf-
lerin formunu direkt etkiledigini, Eski Yunan ve Romalilar’in harfleri bicim-
lendirirken temel geometrik sekilleri kullandiklarini ifade etmektedir. Robert
Bringhust ise bu tipografik siireci “The Elements of Typographic Style” isimli
kitabinda donemsel ozellikleri ve cesitli 6rnekler lizerinden asagidaki gibi an-
latmistir (2004, s. 12-17).

Gorsel |: Ronesans Donemi Yazi Yiizii

Roénesans Dénemi (15. ve 16. Yizyil): Yazi yiiziiniin konturu degistirilmis-
tir. Eksen egikligi verilmis, insancil, keskin ve kalem bigimli terminallere (ugla-
ra); a, ¢, e, s gibi harflerde genis aciklik bulunur. Italik Roma yazi yiiziine esit

ve ondan bagimsizdir.
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a%§f®$r
abpfoe

Gorsel 2: Barok Donemi Yazi Yiizii

Barok Donemi (17. Yizyil): Yazi yliziiniin konturu degistirilmistir ve degis-
ken eksene sahiptir. Serifler, harflerin ug birimleri ve orta acikliklari bicimlen-
dirilmistir. italik kullanimi Roma ile iliskilidir. Genellikle Barok harflerinde ikinci
bir dikey eksen olusmaktadir, ancak ka-lem darbesinin ilk ekseni normal bir

egime sahiptir.

abpfoe:
abpfoe

Gorsel 3: Neoklasik Dénem Yazi Yiizii

Neoklasik Donem (18. Yuzyil): Yazi yiiziiniin konturu degistirilmistir. Ras-
yonalist di-key bir eksene ve islenmis seriflere, gévdeyi takip eden gozyasi
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seklinde terminallere (uglara), orta acikliga sahiptir. italik kullanimda Roma ya-
ziylzi ile aynidir.

abpfoe.
abpfoe

Gorsel 4: Romantik Donem Yazi Yiizii

Romantik Déonem (18. ve 19. Yuzyil): Yazi yiiziinde yiiksek kontrasta sahip
kontur bulunur. Yogunlastirilmis rasyonalist bir eksene sahiptir. Dik ve ince se-
riflere (tirnaklara); yuvarlak hath terminallere (uc) sahiptir. Harfler kendi icinde
kiiciik acikliga sahiptirler. Yaziylizleri italige bo-yun egmistir. Hem Neoklasik
hem de Romantik harflerde, birincil eksen genellikle dikeydir, ikincil eksen de

~ abpfoe-
abpfoe

Gorsel 5: Gercek¢i Donem Yazi Yiizii
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Gergekci Dénem (19. Yy ve 20. Yiizyilin Bagi): Degistirilmemis konttire
sahiptir. Or-tiili bir dikey eksen bulunur. Serif yoktur, sert ve keskindir. Ana
hat cizgisi ile esit agirliktadir. Harfler kendi icinde kiiciik agikliga sahiptirler.

o%piee:
ak pfoe

Gorsel 6: Geometrik Modernist Dénem Yazi Yiizii

Geometrik Modernist Dénem (20. Yizyil): Degistirilmemis kontiire sa-
hiptir. Eksen bulunmaz ve genellikle dairesel canaklar (bowl) vardir. Harflerde
orta aciklik bulunur. Serifsiz-dir ve ana kontur ile esit agirhktadir. italik yoktur
ya da egimli Roma ile degistirilmistir. Bununla birlikte, modelleme genellikle ilk
gorinlsiinden cok daha incelikli ve ayrintilidir.

a%gfq)e:
abpfoe

Gorsel 7: Lirik Modernist Dénem Yazi Yiizii

147



BID

Lirik Modernist Donem (20. Yiizyil): Bu dénem Ronesans’in yeniden kes-
fedildigi bir donemdir. Yazi yiiziinde insancil (hiimanist) bir eksen bulunur. Ka-
ligrafi etkili serifler ve terminaller (ug) vardir. Harfler genis acikliklara sahiptir.
italik kismen Roma’dan &zgiirlesmistir.

abpfoe
abpfoe

Gorsel 8: Postmodernist Donem Yazi Yiizii

Postmodernist Dénem (20. Yiizyilin Sonlari): Cogunlukla Neoklasik, Ro-
mantik ve Barok bicimin parodisi vardir. Rasyonalist ya da degisken eksenlidir.
Keskin sekilde bicimlendirilmis serifler (tirnaklar) ve terminaller (uclar), harf-
lerde orta aciklik bulunur. (Postmodernist pek cok harf 6rnegi vardir. Gorsel
8’de bunlara bir 6rnektir.)

Yazi Karakterleri Anatomisi ve Bosluk Diizenlemesi

Tipografik karakterler farkh 6zellik ve niteliklere sahiptir. Bu nitelik ve 6zellik-
leri daha net anlayabilmek ve anlatabilmek icin terminolojik dile hakim olmak
gerekmektedir. Ambrose ve Harris, (2012, s. 41) insan viicudunun her bir
organina farkli isimler verildigi gibi, tipografik karakterlerin de farkh terimlerle
nitelendigini belirtmektedir.
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X-height : X- vilksekligi
Acender line: Ust ghvde gizgisi
Baseline: taban gizgisi
Decender line:Alt givde gizgisi
Bar: Cubuk

Tail: Kuyruk

Gorsel 9: Tipografik Anatomi
Closed counter: Kapal oda

Stem: Kalin hat

Link: Bag

Loop: lImck

Ear: Kulak

Ball Terminal: Kire Ug

Serif: Trmak

Bowl: Kise/Gobek
Decender: Alt govde
Acender: Ust givde
Shoulder: Omuz

Open counter: Agik ig alan

Tipografik karakterlerin bilesenleri ve terminolojik isimleri gérselde gosterile-
rek, Tirkce karsiliklari belirtilmistir. Belirtilen 6zelliklerin bir araya getirilmesi
ile harfler arasinda bir degisiklik, fazla bir farklilik olusursa ‘karakterler’; daha
az bir farklillk meydana gelirse de ‘yazi ailesi’ olusacaktir (igit, 2019, s. 89).
Tipografik karakterlerin farkli agirliklarda ve daraltilmis, genisletilmis, egimli,
outline gibi varyasyonlarin birlikte meydana getirdigi gruba ‘yazi ailesi’ ismi
verilir (Becer, 2019, s. 182). Bu ifade ayni zamanda yaziyiizii icin de kullanil-
maktadir.

Yazi ailesini olusturan yazi tipleri esasen bazi bicim farkliliklari ile sekillenir.
“Bu varyasyonlar genellikle formlarin agirliginda (weight; light, book, medium,
bold, black), agisinda (angle; italic, oblique) veya genisliginde (width; conden-
sed, extended) 6zellesmis tasarimlar olabilir. Tiim bu varyasyonlar bir araya
getirilerek yaz ailesi olusturulur (Pehlivan Baskin, 2022, s. 109).
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Fresght Sans Book
. Frejgnht Sans Book italc
Fre' ht Sans FREIGHT SANS BOOK SMALL CAPS
g Freight Sans Medium
Desigred by Joshua Darden  Freight Sans Medium fralic
. “ FREIGHT SANS MEDIUM SMALL CAPS

Freight Sans Bold
Freight Sans Bold ltalic
FREIGHT SANS BOLD SMALL CAPS
Freight Sans Black
Freight Sans Black Italic
FREIGHT SANS BLACK SMALL CAPS

Gorsel 10: Freight Sans Ailesinden Ornekler

Yaziyiizii siniflandirmalarinin temelinde serif ve sans serif siniflandirmasi bu-
lunmaktadir. Serif, bir harfin ana konturlarinin Gst ve alt uglarindan uzanan ve
harfe acili olan kisa konturlardir, tirnak olarak da adlandiriimaktadir. Sans serif
ise isminden de anlasilacag gibi seriflerin yoklugudur. Cogu sans serif yazi ka-
rakterlerinde konturlar tek tiptir, kalin ve ince konturlar arasinda ¢cok az kont-
rast bulunur ya da hi¢ bulunmaz. Harflerde vurgu genellikle dikeydir. ilk sans
serif yaziy! ingiliz yazi tasarimaisi William Caslon IV, 1816 yilinda tasarlamistir
(Carter, Maxa, Sanders, Meggs, & Day, 2018, s. 35-41).

Times New Roman Helvetica
seril font sans serif font

Gorsel 1 1: Serif ve Sans Serif Ornegi

Serifler, Tirkge karsiligi ile ‘tirnaklar’, bir metnin okuturlugunu arttirmaktadir.
Tirnaklarin bir karakterden digerine dogru yénlendirme yaparak okuyucuya
yardimci oldugu ve metnin daha rahat okunmasini sagladigi séylenmektedir.
Ambrose ve Harris’in “Tipografinin Temelleri” kitabinda (2012, s. 72-73) yedi
adet tirnak cesidi bulunmaktadir: desteksiz kalin tirnak, destekli kalin tirnak,
destekli tirnak, desteksiz tirnak, sac teli inceliginde tirnak, kama tirnak ve yu-
varlama tirnak olarak ifade edilmistir.

Dkt Dk i etk Timak Dhesteksi2 Tonak Ko Teli Kama Timsk

rbisale Tormai

Gorsel 12: Temel Tirnak Cegitleri
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Yazi karakterleri, yapisal 6zelliklerine, tasarlandiklari doneme veya kullanim
amaclarina gore siniflandirilabilir. Basit bir siniflandirma serif (tirnakli), sans
serif (tirnaksiz) ve el yazisi seklinde olabilir. Becer (2019, s. 186), ABD’de ya-
pilmis bir arastirmanin sonuclarina gére, uzun metinler icin serifli yazinin se-
cilmesinin metni daha okunakli kildigini belirtmektedir; seriflerin tipografinin
yataydaki haraketine yardimci oldugunu ve harflerin detaylarini daha iyi ortaya
cikardigini ifade etmektedir. Sans Serif (turnaksiz) yazilar, resmi olmanin ya-
ninda daha cok modern bir goriiniime sahiptir. Ancak bazilari geleneksel bir
tarzi cagristirabilirler. Bazilarinin ¢ok klasik, Roman bir formu bulunmaktadir.
Sans serif yazilar kalici olabildikleri gibi anitsal da olabilmektedir. 19. Yiizyilda
afislerde teshir fontu olarak kullaniimis ve popller olmuslardir. 1816 tarihi en
eski sans serif yazi karakteri ise ile Caslon Egyptian’dir (Garfield, 2014, s. 42).

Bitisik yazi karakterleri, el yazisini taklit etmek amaci ile tasarlanmislardir ve el
yazisi gibi bircogu kolayca okunabilmektedir. Basili halde, harfler birlestirilmis
sekilde goriilebilmektedir (Gorsel 13) (Ambrose & Harris, Tipografinin Temel-

leri, 2012, s. 90).

Gorsel 13: Bitisik Yazi Ornegi (Berthold- Script Regular)

Tipografik karakterlerin anatomik &zellikleriyle birlikte bir kelimenin veya bir
climlenin hangi bosluk diizenlemesiyle yazildigi biiyiik bir 6nem tasimaktadir.
Bir metin icinde yan yana gelen iki harfin boslugunun diizenlemesi ‘kerning’
olarak adlandirilirken, ayni bir metin icinde bulunan tiim harflerin arasindaki
boslugun diizenlenerek harf désemesinin ayarlanmasi islemine de tracking ad
verilmektedir (Pehlivan Baskin, 2022, s. |12). Kullanim amacina gére yazinin
biylikligi arttikca, aradaki bosluklarin biiyikliigii orantisiz bir gériinim olus-
turabilir. Bu nedenle, harf ciftleri kerning ile, metindeki harflerin dosemesi tra-
cking ile ayarlanmalidir.

Bir metinde harfler ve kelimeler arasi bosluklar kadar metinin satirlar arasinda
bulunan bosluklar da tasarlanan bir diger tasarim unsurudur. Taban ¢izgisinden
(baseline) (Gorsel:9) bir diger taban cizgisine kadar arada kalan iki satir ara-
si boslugun diizenlemesine satirlama (leading) adi verilmektedir (Ambrose &
Harris, 2017, s. 218). iki satir arasi bosluk diizeni yazi biiyiidiikce degiskenlik
gosterebilir. Bu durum, metnin okunurlugunu etkileyecegi icin metin, dizgisi
en okunabilir sekilde yapilmalidir.
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OKUNURLUK VE OKUTURLUK

Okunurluk ve okuturluk genellikle birbirinin yerine kullanilan, okunaklk ve
okunabilirlik seklinde de ifade edilebilen tipografide iki 5nemli kavramdir. Oku-
nurluk kavrami, bir harf bigimini, x- yliksekligi, karakter bicimi, kapatilmis alan
biyiikliigl, cizgi karsithgi ve yazi agirligi gibi harflerin bigimlerinin kendisine
ait 6zguin fiziksel nitelikleri araciligiyla baska harflerden ayrisabilmesi anlamina
gelmektedir (Ambrose & Harris, Tipografinin Temelleri, 2012, s. 158-159).
Tipografik mesajlarin okuyucu tarafindan anlasilabilir olmasi, yazilarin okunur-
lugunu saglayan 6zelliklerin birlesmesi ile olusmaktadir. Tipografik mesajlarin
okuyucu tarafindan minimum efor ve giicliikle algilanabilmesi gerekmektedir
(Becer, 2019, s. 185). Garfield, okunaklik ve okunabilirlik kavramini su 6rnek
ile ifade etmektedir: “Cooper Black okunaklidir ama cok da okunabilir degil-
dir.” (Garfield, 2014, s. 55). Bunun nedeni Cooper Black ile yazilmis bir clim-
lenin kiiclik puntularda okunur oldugu, ancak bu ciimlenin kiiciik puntolarla
uzaktan ya da hareket halinde cok da okutur olmamasidir. Becer, (2019, s.
[85) bunun nedenini okunakli bir yazinin etkili bir mesaj icin yeterli olmamasi
seklinde aciklarken, yazidaki harflerin diizenlenme sekli, teknigi, bosluk ve do-
lulugunun yazinin anlasilirigina direkt olarak etki ettigini sdylemektedir. Igit’ e
gore (2019, s. 84) okunabilirligi tespit edebilmek icin tipografik karakterler bir
araya getirilerek ortaya cikan metnin puntolar kiicliltiilmeli; ardindan okunak-
I, okunabilir ve algilanabilir yargisina varilabilmelidir.

Cevremizde goérdiigiimiiz her yaziy1 okuyamayiz, bunun temel nedeni oku-
nurluk ve okuturluk farkidir. Okuturluk ise bir tipografik metnin kendisi ya
da tasariminin onu okuyan kisideki anlama becerisini etkileyen nitelikleri ile
ilgilidir. Bu noktada su 6rnek verilebilir: Grafiti bir yaziyr okuyamayabilirsiniz,
ancak orada grafitiyi yapan kisinin duygu durumunu hissedebilirsiniz. Bu yiiz-
den karsiniza c¢ikan seyleri anlamlandirabilmek icin onlari okuyabilmek gibi
bir zorunluluga sahip degilsinizdir (Ambrose & Harris, Tipografinin Temelleri,
2012, s. 158-159).

Okunurluk ve okuturluk kavramlarina bakildiginda harflerin fiziksel gori-
niisinden mesajin okuyucu tarafindan algilanmasina kadar uzanan bir siireg
karsimiza clkmaktadir. igit, (2019, s. 84) bu iki kavrami 6zetle su ciimlelerle
ifade etmistir: “Okunaklik, okuma firsati taninan climleleri kapsamaktadir; do-
nuktur, siire¢ yoktur. Ote yandan okunabilirlik kavraminin icinde bir siireg ve
stireklilik vardir. Okunabilirlik igin, g6zii yormamak, algi-segiciligi saglamak ve
akisa olanak tanimak esasina riayet etmek gerekmektedir”. Bu kavramlara dik-
kat edildiginde herhangi bir amacla yapilan tasarimda, tasarimcinin okunurluga
dikkat ettigi kadar, tasarladig) iiriiniin fiziksel 6zellikleriyle birlikte okuturlugu-
nu da tasarlamasi, diislinmesi gerekecektir.
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BiCiM VE iCERIK iLISKiSi

Tipografi yalnizca sozlii ifadeleri yazili bir sekilde ortaya koymak icin degil ayni
zamanda bu s6zli ifadelerin icerigini gorsel olarak okuyucuya aktarabilen ve
hissettirebilen gorsel imgelerdir. Tipografik mesaj, Becer’e gore sézel, gor-
sel ve sesli olmalidir. Bunun nedeni, okuyucunun karsilastigi tipografik 6geleri
okurken, s6zle yorumlarken onu ayni zamanda gérsel olarak algilamasi, duy-
masi ve isitsel sekilde yorumlamasidir. Dinamik, ¢ok yonlii bir iletisim araci ola-
rak tipografide 20.yiizyil itibariyla yazih 6gelerde disavurumecu nitelikler gériil-
meye baslanmistir. Futurizm, De Stijl, Dadaizm ve konstriiktivizm gibi akimlar,
tipografide anlam- bigim bagini bir sanat anlayisi durumuna getirmistir (Becer,
2019, s. 184). Tipografiyi klasik bir anlayisla ele alanlar okunabilirlik ve estetige
yogunlasmis olsa da cagdas bakis acisi ve postmodern anlayisla tipografi farkl
hedefler kazanmis, bir noktada da yazi ile sanat yapma durumuna gelinmistir
(Ucgar, 2022, s. 189). Bir metnin yalnizca yazili olmasi degil, gérsel olarak da
tipografisinin bunu desteklemesi gerektigi diisiincesine variimistir.

Tipografiye islevsel olarak bakildiginda temel amag, okuyucunun bilgilendi-
rilmesi ve mesajin okuyucu tarafindan anlasilabilir olmasidir. Ancak aktarilan
bilginin baglami, tipografik karakterin belirlenmesinde &zellikle okuyucunun
algisina yardimci olabilecek sekilde sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamakta-
dir. Becer (2019, s. 185) bu durumla ilgili olarak su 6rnegi vermistir: “Politik,
ekonomik ve kiiltiirel haber ve yorumlarin agirlikta oldugu gazete ve dergiler,
yalin ve anlasilir bir tipografik yaklasim gerektirir. Buna karsin, belirli Gslup ge-
leneklerine ve 6nceden saptanmis formiillere dayali, tek yonli bir tipografi an-
layisi; yaraticilik ve canliliktan yoksun, siradan bir etkinlige doniisebilir”. Tim
bu nedenlerden dolayi segilen yazi karakterleri igerik ile uyum gosterdiginde
tasarim amacina hizmet etmeye baslamaktadir. Tipografi, mesajin belirli bir
formda iletilmesinin yaninda artik bir kisilige, bir durusa, tarza ve gorsel bir
anlatima sahip olan farkli bir gériiniisle meydana cikan bir unsur olarak ka-
bul edilmektedir. Yazi, ses ile birebir baglantilidir; aktarilan s6ziin bir anlamda
isaretidir; bir renge, harekete, tutuma sahip olmasidir (Ucar, 2022, s. 189).
Tipografinin igerik ve bicimsel anlamda uyumsuz olmasi baglaminin okuyucu
tarafindan havada kalmasina neden olmaktadir. Gérsel 14’te icerigin uyumsuz
yazi karakterleri ile yazilmasi halinde bicimin icerikten nasil uzaklastigi goste-
rilmektedir.
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Gorsel 14: Bicim- ierik Ornegi

Gorsel 14’deki yazi karakterleri ile bir ask mektubunun yazildigi diistiniildi-
glinde, Snell Roundhand (alt satir) yazi yiizii haric diger yazi yiizlerinin bu
mektubun duygularini yansitmaktan ¢ok deforme edecegi ve amacini yerine
getiremeyecegi goriilmektedir. El Lizzitsky bu durumu “Tipografik tasarim,
konusmacinin sesi ve hareketleriyle ortaya koydugu diislincelerini optik ola-
rak yansitmalidir” seklinde ifade etmistir (Ambrose & Harris, Tipografinin Te-
melleri, 2012, s. 126). Kullanilacak olan yazili metnin biiyiik (majuscule) ya da
kiiglik (minuscule) harf ile yazilip yazilmamasi bile 6nemlidir. Garfield (2014, s.
30), kitabinda bu duruma 6rnek olarak bir saglik kurumunda muhasebeci olar-
ka calisan Vicki Walker adl bir kadinin biiylik harflerle yazip gonderdigi maili-
nin “is yerinde uyumsuzluga yol agmak” sucu ile isten cikartildigini belirtmistir.
Ciinkii BUYUK HARFLER KARSINIZDAKINDEN NEFRET EDIYORMUSSU-
NUZ VE ONA BAGIRIYORMUSSUNUZ HisSi UYANDIRIR. Harflerin fiziki
buytikliklerinin, icerikle uyumlu olup olmayacaginin karari tasarimciya aittir ve
bu karar, tasarlanmis iirliniin satip satmayacagini belirleyecek bir altin kuraldir.
Bu altin kurala 6rnek olarak John Gray’in cok satan “Erkekler Marstan, Kadin-
lar Veniisten” adl kitabinin kapagi 6rnek verilebilir.

N Al
W

JOHN GRAY, Ph.D.

Gorsel 15: John Gray’ Men Are From Mars, Women Are From Venus Kitap Kapagi
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Kitabin tasarimcisi Andrew Newman, erkekleri temsil etmesi icin ‘Arquite-
ctura’, kadinlari temsil etmesi icin ise ‘Cantaur’ yaziyiizlerini secmistir. Gar-
field (2014, s. 33), bu kitapla ilgili olarak yazilarin da cinsiyeti olabilecegini,
cok kalin ve cikintilara sahip fontlarin genellikle daha eril oldugunu ve kivrimli,
ince kavisli fontlarin ise genellikle disil oldugunun kabul edildigini belirtmistir.
Yaziylizleri tipki kiyafetler gibi farkli goriinislere, dokulara, amaglara ve temas
ettigi ortamlar ile farkli iliskilere sahiptir. Yaziylizleri, feminen, maskdlen, sinirli,
mutlu, 6fkeli, resmi, samimi, zengin, minimal gibi hisleri okuyucuya aktarilabi-
lir. Tim bu nedenlerden dolay: kullanilacak olan yazitipi amaca hizmet edecek
sekilde secilerek tipografik mesajin iletisim giicii artirilmalidir.

YONTEM

Bu calismada kapsaminda 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanligi ikinci oylamasi-
na kalan iki adayin secim kampanyasinda kullanilan tipografik karakterler gos-
tergebilimsel yontem ile incelenerek secim sonucuna nasil bir katki sundugu
coziimlenmeye calisilacaktir. Bununla birlikte siyasi partilerin segmis olduklari
tipografiler; yazi yiizlerinin (typeface) tasidigi anlamlar, karakterlerin formlari
ve anatomik 6zellikleri lizerinden tartisilarak silirece olan etkisi arastirilacak-
tir. Bu calisma, gostergebilimsel yaklasim ile secim kampanyalarinin gérsel dili
ve semiyotik dgelerini daha iyi anlayabilecegimizi gostermeyi amaglamaktadir.
Makalede, secim kampanyalarinda kullanilan tipografik 6gelerin 6nemi vur-
gulanarak, gelecekteki secim kampanyasi stratejilerinin tasarimi ve etkilerinin
daha iyi anlasilmasina katki saglanmasi 6ngériilmektedir.

Reklami ve tasarimi yapilan her {riin, hedef kitlesine seslenen gostergeler kul-
lanmakta ya da iriin, hedef kitle acisindan bir gosterge konumuna gelmekte-
dir. Reklamcilar pazarlama agisindan bu géstergeleri takip ederek hedef kitle-
nin bu gostergelerle ilgisini cekmektedir. Gostergebilim arastirmalari (Bedir
Eristi, 2019, s. 57), kodlar, anlamlandirmalar ve yorumlamalara dayanan insa-
noglunun diisiince sistemi ve hareketlerinin birbiri ile olan iliskisini gostergeler
kullanarak tanimlayan, agiklayan ve arastiran bilimsel bir disiplindir. Bu nokta-
da gostergenin ne oldugu fark etmeksizin (nesne, sézciik, resim) hitap ettigi
kitle acisindan tasidigi anlam 6nem arz etmektedir (Turan, 2022, s. 173). Bu
nedenle gostergebilimle incelenen durumun iki kutbunun iyi analiz edilmesi
gerekmektedir.

Gostergebilim kelimesi ilk defa Amerikali filozof Charles Sanders Peirce
(1839-1914) tarafindan kullanilmistir. isvicreli dilbilimci Ferdinand de Saussure
(1857- 1913) ise ogrencileri ile birlikte yaptigi derslerde gostergebilimi temel-
lendirerek bu alandaki ana ilkeleri ortaya koymustur (Bedir Eristi, 2019, s.
58). Gostergebilim temelde li¢ temel unsur olan gosterge, gosteren ve gos-
terilenin Gstiine kuruludur. Saussure (1985, s. 70-72) gostergeyi gosterenin

155



BID

fiziksel varligi yani gosteren ve gostergenin zihinsel anlami gésterilenden olus-
tugunu ifade etmektedir. Gostergebilim, insanlar tarafindan tanimlanan ve bir
gorinti icinde anlami olan her seyi bir gosterge olarak ele alabilmektedir. Bu
nedenle miizik, moda, reklam, gérgii kurallari gibi insanbilim ve toplumbilimin
bircok dalina géstergebilim perspektifiyle yaklasilabilmektedir (Ozer ve Yarar,
2019, s. 110). Gostergebilim alaninda Saussure gibi 6nemli olan bir diger isim
R. Barthes gostergebilimin konusunun anlam oldugunu ifade etmektedir (Tun-
cer, 2020, s. 76). R. Barthes’in diizanlami sézlliksel bir tanimi ifade ederken
yan anlami ise kisisel, kiiltlirel ya da toplumsal baglamdaki cagrisimlari ifade
etmektedir (Kirecci, 2023, s. 1739). Bu yaklasim ile makaleye konu olan secim
kampanyalarinda kullanilmak tizere tasarlanan reklam araclarinda kullanilmig
tipografik unsurlar gostergebilimsel yontemle incelenmistir.

SIYASAL ILETiSIMDE TIPOGRAFIK PROPAGANDA

I4 Mayis 2023 Cumhurbagkanhigi segimi icin Cumhur lttifaki, secim kampan-
yasini ‘dogru zaman dogru adam’ sloganiyla sekillendirerek yiritmiistiir. Millet
ittifaki ise ayni secim icin reklam kampanyasinda ‘sana séz, yine baharlar gele-
cek, Bay Kemal s6ziinden dénmeyecek’ sloganini tercih etmistir.

Calisma kapsaminda ikinci tur oylamasi icin iki partinin secim propagandalari
incelenmistir. Cumhur ittifaki ikinci oylama icin ‘dogru adamla yola devam’
sloganini kullanirken Millet ittifaki ise ikinci oylama icin “Tirkiye icin karar ver’
sloganini kullanmustir. Partilerin birer adet outdoor billboard calismasi, birer
adet ise afis calismasi incelenmistir.

Gorsel 16: Cumhur ittifaki Adayi Billboard Tasarimi
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Gosterge (1): Cumhur lttifaki'nin ikinci oylama igin kamuoyuna sundugu bill-
board calismasi (Gérsel 16).

Gosteren: Cumhur ittifakinin ikinci oylama icin kamuoyuna sundugu billbo-
ard calismasi (Gorsel 16) incelendiginde, galismanin licte ikilik bir oraninda ti-
pografi, licte birlik bir oraninda da adayin fotografi gériilmektedir. Billboardda
adayin fotografi, secim kampanyasi slogani, Tiirkiye yiizyili logosu ve Ak parti
logosu bulunmaktadir. Koyu mavi bir zemin lizerinde beyaz ve yine zemin ren-
ginde tipografi kullanimi gériilmektedir. Kompozisyon icinde kullanilan bir di-
ger renk ise turuncudur. Turuncu renk kompozisyon icinde bir diistince balonu
gibi tasarlanmis ve turuncu zemin lizerine koyu mavi tipografi yerlestirilmistir.
Calismada kullanilan tipografik karakter sans serif yani tirnaksiz bir karakterdir.
Sans serif bir yazi yiizii kullaniimasi estetik, net ve g6z yormayan bir goriinis
saglamistir. Yazinin bold, kalin ve biiyiik harflerle majiiskiil sekilde yazildig go6-
rilmektedir. Yazinin kalin (bold) ve tirnaksiz (sans serif) olusu okuyucuya karsi
cagdas, kendinden emin bir imaj ¢cizmektedir. Tasarimin billboard calismasi ol-
masi, tipografi kullamimi igin genis bir yiizeyde biiyiik puntolar ile tasarim ya-
pilmasi imkanini saglamistir. Tipografik yerlesime bakildiginda ‘ERDOGANLA
MUMKUN'’ yazisi diger kelimelerden daha da biiyiik bir puntoya sahiptir. Ayni
zamanda yazinin diisiince balonu gibi turuncu bir zemin tizerinde koyu mavi
renkle yazilmasi, adayin isminin vurgulanmasini saglamaktadir. Harfler arasi
bosluklara (kerning) bakildiginda, biiyiik puntolarda bir tasarim yapilmasi ne-
deniyle okunurlugu desteklemesi agisindan harf désemesinin normalden biraz
daha yakin oldugu gériilmektedir. Tipografinin satirlama (leading) degerlerine
bakildiginda ise normal satirlamadan biraz daha sikisik oldugu goériilmektedir.
Bu durum, sloganin daha biitiin bir sekilde tasarimda yerlestirilebilmesini sag-
lamistir. Yazilan tipografiye kompozisyon icinde sag list kisima dogru hafif bir
egim verilmistir. Bu durum, kompozisyona hareket katarak izleyicisinin dikka-
tini cekebilecek bir potansiyel yaratmistir.

Gosterilen: Billboard, adayin toplumun saglikli ve huzurlu bir yasama erisimi
icin diger adaylara en dogru tercih oldugunu, ayrica yalnizca kendisinin segil-
mesi halinde bunun miimkdin olabilecegini ve istikrarin bozulmamasi gerektigi
mesajini icermektedir.

Diiz Anlami ile adayin saglikli ve huzurlu bir yasami miimkiin kilacagini belirt-
mektedir. Yan anlami ise billboardda saglikli, huzurlu ve modern bir yasami
yalnizca adayin saglayabilecegi, diger adaylarin bunu saglayamayacagi ve boyle
bir vaadin yalnizca dogru tercih olan aday ‘Erdogan’ ile yapilabilecegi cagrisi-
mini tasimaktadir.
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Gorsel 17: Cumhur ittifaki Adayi Afis Tasarimi

Gosterge (2): Cumhur ittifak’'nin ikinci oylama icin kamuoyuna sundugu afis
calismasi (Gorsel 17).

Gosteren: Cumbhur ittifakinin ikinci oylama icin kamuoyuna sundugu afis calis-
masi (Gorsel 17) incelendiginde calismanin %60’lk kisminda tipografi, %640
oraninda da adayin bir cocuk ile fotografi goriilmektedir. Afiste adayin bir co-
cuk ve Tirk bayrag ile olusturulan foto manipiilasyonu, secim kampanyasi
slogani ve Tiirkiye yiizyili logosu bulunmaktadir. Billboardda oldugu gibi afiste
de koyu mavi bir zemin lizerinde beyaz ve yine zemin renginde iki farkli renkte
tipografi kullanimi gériilmektedir. Billboardda oldugu gibi kompozisyon icinde
kullanilan bir diger renk ise yine turuncudur. Turuncu renk kompozisyon icin-
de bir diistince balonu gibi tasarlanmis ve turuncu zemin lzerine koyu mavi
tipografi yerlestirilmistir. Billboard ¢alismasi ile ayni sekilde kullanilan tipografik
karakter sans serif yani tirnaksiz bir karakterdir. Sans serif bir yaz yiizii kulla-
nilmasi estetik, net ve géz yormayan bir goriinis saglamistir. Afiste billboard-
daki tasarim dili korunmus, tipografi bold, kalin ve blyiik harflerle majuskiil
sekilde yazilmistir. Yazinin kalin (bold) ve tirnaksiz (sans serif) olusu okuyucuya
karsi cagdas, kendinden emin bir imaj cizmektedir. Harfler arasi bosluk (ker-
ning) degerine bakildiginda billboard ¢alismasi ile ayni dilde bir kullanim gériil-
mustir. Blyik puntolarda bir tasarim yapilmasi nedeniyle okunurlugu destek-
lemesi acisindan harf désemesinin normalden biraz daha yakin oldugu afiste
de goriilmektedir. Tipografinin satirlama (leading) degerlerine bakildiginda ise
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normal satirlamadan biraz daha sikisik oldugu afis tasariminda da gériilmekte-
dir. Ayni tasarim dili devam ettirilerek, tipografinin kompozisyon icinde sag (st
kisima dogru hafif bir egimli sekilde yazildigi goériilmektedir. Bu durum billbo-
ardda oldugu gibi afisin kompozisyonuna hareket katarak izleyicisinin dikkatini
cekebilecek bir potansiyel yaratmistir.

Gosterilen: Adayin, toplumun her yastan her bir bireyine karsi sevgi dolu oldu-
gu ve diger adaylar icinde bu sevgiyi gosterecek tek aday oldugu ayrica istikra-
rin bozulmamasi gerektigi iletiimek istenen mesajdir.

Afis diiz anlamiyla, adayin kimseyi sevgisiz birakmayacak aday oldugu ve segi-
minin dogru bir tercih olacagini ifade edilmektedir.

Yan anlam olarak, afiste kullanilan gorsel ile adayin ¢ocuklari ¢cok sevdigi ve
Tirkiye bayrag altinda yasayan her bir bireyi sevgisiz birakmayacak kadar sev-
gi dolu oldugu, bu sevgi ile de her bir bireyi 5Snemseyecegi ve sevgi dolu pozitif
bir dil ile onlara temas edecegi cagrisiminda bulunulmaktadir.

KEMAL
eﬁtda‘trfh

Gorsel 18: Millet fttifaki Adayi Billboard Calismas

Gosterge (3): Millet ittifaki’nin ikinci oylama igin kamuoyuna sundugu billboard
calismasi (Gorsel 18).

Gosteren: Millet ittifakinin ikinci oylama igin kamuoyuna sundugu billboard ¢a-
lismasi (Gorsel 18) incelendiginde ¢alismanin licte ikilik bir oraninda tipografi,
ticte birlik bir oraninda ise adayin fotografi gérilmektedir. Billboardda adayin
fotografi, billboard icin yazilan slogan, ‘Karar ver’ miihrii ve Kemal Kilictarog-
luna ait imza logo bulunmaktadir. imza logo beyaz renkte ve calismanin sag
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alt kosesinde, slogan beyaz renkte sol list kosede, kirmizi kara ver mihri
ise sol alt kissmda konumlanmaktadir. Billboardda acik maviden koyu maviye
gradient gecisli bir zemin lzerinde parti slogani ve ‘karar ver’ mihri yer al-
maktadir. Kompozisyonda iic temel renk gériilmektedir: koyu mavi, beyaz ve
kirmizi. Calismada sans serif, tirnaksiz bir yaziyiizii olan ‘Impact’ kullanilmistir.
Tirnaksiz Impact yaziyiiziiniin kullanimi kolay okunabilen, estetik ve net bir
goruntl saglamistir. Impact yaziyiizii genel olarak et kalinhig yiiksek olan bir
tasarima sahiptir. Yazinin kalin goriintiisiine ragmen tasarimda Impact Regular
fontu kullanilmistir. Beyaz slogan ve kirmizi karar ver miihri biyik harflerle
majuskiil sekilde yazilmistir. Tasarimin bir billboard calismasi olmasi, tipografi
kullanimi icin genis bir ylizey saglamakta ve bliyiik puntolar ile tasarim yapil-
masini mimkiin kilmaktadir. ‘Suriyeliler gidecek’ sloganinda ikinci kelimenin
tire ile ayrildigI gézlemlenmistir. Tipografik yerlesimde harfler arasi bosluklara
(kerning) bakildiginda biiyiik puntolarda bir tasarim yapilmasi nedeniyle oku-
nurlugu desteklemesi agisindan harf désemesinin sikisik oldugu goriilmektedir.
Tasarimin satirlama (leading) degerlerine bakildiginda ise normal oldugu goz-
lemlenmektedir. Sloganin iki satirli ve kelime sayisinin az olmasi, daha biiyiik
bir sekilde tasarima yerlestirilmesine imkan tanimistir.

Gosterilen: Secmenin adaya oy vermesi karari ile billboarddaki adayin kaza-
nacagl ve bu kazanimin ilkedeki Suriye uyruklu kisilerin sinir disi edilmesine
olanak saglayacagi mesajini tagimaktadir.

Diiz anlamda billboard, secmenin karar vermesi gerektigini ve bu kararla Suri-
ye uyruklu kisilerin llkeden gidecegi ifade edilmektedir.

Yan anlamda ise secim sonucunda kazanan adayin Millet ittifaki adayi olmasi
halinde iilkedeki yabanci uyruklu vatandaslarin sinir disi edebilecek tek adayin
Millet ittifaki aday1 oldugu ve secim sonrasinda bu sekilde adim atilabilmesi icin
secmenin hizla karar vererek adaya oy vermesi gerektigi ifade edilmektedir.
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HUDUT NAMUSTUR
DIYENLER iGiN...

MUOLTECILERIN
(LKELERINE DONMESI IGIN...

TERORU BITIRMEK VE
HUZURU SAGLAMAK ICIN...

KARAR VER!

A,

Gorsel 19: Millet ittifaki Adayi Afis Calismas

Gosterge (4): Millet ittifak'nin ikinci oylama icin kamuoyuna sundugu afis ca-
hsmasi (Gorsel 19).

Gosteren: Millet ittifakinin afis calismasi (Gorsel 19) incelendiginde calismanin
ticte ikilik bir oraninda tipografi, licte birlik bir oraninda ise bir asker fotogra-
fi goriilmektedir. Afiste asker fotografi, afis icin yazilan metin, kirmizi kusakh
‘Karar ver’ slogani ve Kemal Kiligtaroglu’na ait imza logo bulunmaktadir. imza
logo beyaz renkte ve ¢alismanin alt orta béliimiinde, afis icin yazilan metin Gst
orta boliimde, kirmizi kusakli karar ver slogani ise calismanin orta boliimiinde
konumlandiriimistir. Afiste koyu pastele yakin bir mavi zemin, lzerinde afis
metni ve karar ver slogani yer almaktadir. Billboardda oldugu gibi kompozis-
yonda ¢ temel renk gorilmektedir: koyu mavi, beyaz ve kirmizi. Calismada
sans serif, tirnaksiz bir yaziyiizii olan ‘Gilroy’ kullanilmistir. Tirnaksiz Gilroy
yaziyiizii kolay okunabilen, estetik ve net bir imaja sahiptir. Afiste yer alan
metinde ‘Gilroy ExtraBold’ fontu kullaniimistir. Afiste yer alan metin ve ‘Karar
ver’ slogani bliyiik harflerle majiskiil sekilde yazilmistir. Harfler arasi bosluk-
lara (kerning) degerlerine bakildiginda, biiyiik puntolarda bir tasarim yapilmasi
nedeniyle okunurlugu desteklemesi acisindan harf désemesinin sikisik oldugu
goriilmektedir. Afisin satirlama (leading) degerlerine bakildiginda ise (g farklh
climle iki satira yayilmistir. Satirlarin kendi icindeki dengesine bakildiginda ne-
redeyse sikisik satirlama oldugu gézlemlenmektedir. Ciimlelerin kendi satir-
lar1 disinda bir diger ciimleye gecildiginde arada kalan satir degerleri ise genis
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satirlama olarak tanimlanabilmektedir. Billboard calismasindan farkli olarak
karar ver slogani kirmizi mihiir seklinde degil afiste beyaz renkli olarak kirmizi
bir dikdértgen bir zemin lizerine yazilmistir. Bu durum ‘karar ver’ sloganinin
goriinisiini yine destekler sekilde tasarima yansimistir.

Gosterilen: Segmenin oy kararinin millet ittifaki adayi olmasi halinde verecegi
bu kararin iilke sinirlarinin terér, kontrolsiiz miilteci ve bunun gibi llkeyi tehdit
eden unsurlarin ortadan kaldirilmasina destek olacagi mesajini icermektedir.

Diiz Anlam: Afisin diiz anlamina bakildiginda iilke sinirlarinin korunmasinin te-
ror ve kontrolsiiz miiltecilerin girisi acisindan énem tasidigi ifade edilmektedir.

Yan Anlam: Afiste Ulke sinirlarinin namus gibi degerli oldugu ve miiltecilerin
tlkelerine geri donmesi gerektigi dlstincesi yansitiimaktadir. Bu perspektife
gore sinirlar daha siki korunmalidir. Ancak bu sekilde terérle miicadele edilebi-
lecek ve sinirlarda huzur saglanabilecektir. Bu nedenle, secmenin Millet ittifaki
adayina oy verme karari, ulusun gelecegi acisindan 6nemli bir karar olarak
kabul edilmektedir.

SONUC

|4 Mayis 2023 Cumhurbaskani Secimi ilk oylamada Adalet ve Kalkinma Partili
Cumhur ittifaki adayr Recep Tayyip Erdogan % 49,24 oy oranina, Cumhuriyet
Halk Partili Millet ittifaki aday1 Kemal Kilicdaroglu ise % 45,07 oy oranina sahip
olmustur. 28 Mayis 2023 Cumbhurbaskani Secimi ikinci oylamasi icin ise Adalet
ve Kalkinma Partili Cumhur ittifaki adayr Recep Tayyip Erdogan % 52,18 oy
oranina, Cumhuriyet Halk Partili Millet ittifaki adayr Kemal Kilicdaroglu ise %
47,82 oy oranina sahip olmustur. Secimi Cumhur ittifaki aday kazanmistir.

Cumbhur ittifaki adayinin billboard ve afis tasarimi incelendiginde kompozisyo-
nun Ugcte ikisinde tipografi yerlesimi, licte birinde ise tasarim icin secilen gorsel
6ge bulunmaktadir. Tasarimlarda ortak bir tipografi ve renk kullanimi géze
carpmaktadir. Mavi, beyaz ve turuncu renk kullanimi tekrar etmektedir. iki ta-
sarimda da doygun, lacivert tonlarinda yogun bir mavi kullanimi géze capmak-
tadir. Tasarimlarda ve tipografide ortak bir dil hakimdir: tirnaksiz (sans serif)
yazitipi ve blyiik harf (majuskadil) kullanimi iki calismada da mevcuttur. Turuncu
renk, sloganin bir ya da iki kelimesini 6n plana cikartacak sekilde kullanilmustir.
Tasarimlarin tipografisinde sikisik harf désemesi, sikisik satirlama ve sag ust
koseye dogru verilen egim 6n plana ¢ikmaktadir.

Milet ittifaki adayinin afis ve billboard tasarimi incelendiginde billboard igin
kompozisyonun lgte ikisinde tipografik yerlesim, {icte birinde ise tasarim icin
secilen gorsel 6ge; afis icin ise tasarimin Ugte ikilik bir oraninda tipografi, ligte
birlik bir oraninda da gorsel 6ge goriilmektedir. Billboard zemini mavi gra-
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dientli bir gecise sahipken afisin zemini koyu pastele yakin bir mavi tonuna
sahiptir. Ancak iki tasarimda da baskin bir mavi kullamimi fark edilmektedir. Bil-
Iboardda ve afiste tipografik anlamda ortak bir dil gézlemlenmektedir: Secilen
yazitipleri tirnaksizdir (sans serif) ve yazilarda biytik harf (majuskdl) kullanil-
mustir. Billboarda ve afisteki bosluk diizenlemelerine bakildiginda sikisik satirla-
ma ve sikisik harf désemesi fark edilmektedir. Billboarddaki sloganda tireleme
kullanilirken afiste tireleme kullanilmamustir. “Karar ver” slogani billboardda
miihiir seklinde tasarlanmisken, afiste satir yiiksekliginde kirmizi dikdortgen
bir zeminin iizerine beyaz renkli olarak vurgulu bir sekilde yazilmistir. Billboar-
da mihdr kullanimi secime algisal olarak bir gonderme yapmaktadir.

iki ittifakin da tasarim calismalari incelendiginde tipografide beyaz, zeminde
ise mavi renk kullanimi gézlemlenmistir. Secim kampanyasi icin hazirlanan
billboard ve afislerde tasarim &6gelerinin yerlesimi, kompozisyon agisindan da
benzerlikler fark edilmistir. Bu benzerlikler calismanin licte ikisinde tipografi
kullanimi, lcte birinde ise gorsel kullanimidir. Bu sekilde tasarim yapildiginda
billboard ve afisler izleyiciye daha estetik, daha okutur ve daha dinamik gorii-
necektir. ittifaklarin tasarim iriinlerinde kullandiklari yazitipleri de birbirlerine
cok benzerdir: her ikisi de tirnaksiz (sans serif) ve et kalinhg yiiksek tipogra-
filer kullanmuslardr. ittifaklar tasarim calismalarinda kullandiklari sloganlari ve
metinleri biyiik harflerle, majiiskiil olarak yazma tercihinde bulunmuslardir.
Afis ve billboard birer tasarim iiriinii olarak giin icinde ¢ok sayida insana erise-
bilmektedir, bu noktada bu tasarim uriinlerinde biiyiik harf kullanimi adaylarin
halka seslenisi gibi yorumlanabilir. Nitekim biiyiik harf kullanimi karsinizdaki
insana bagiriyormus, sesleniyormus gibi bir algi yaratmaktadir. Her iki ittifakin
tasarimlarindaki bosluk diizenlerine bakildiginda ortak bir dil: sikisik harf dése-
mesi (kerning) ve sikisik satirlama (leading) gézlemlenmistir.

Sonug olarak bakildiginda iki ittifakin da ortak bir tasarim dili kullandigi s6y-
lenilebilmektedir. Tipografik anlamda benzer kullanimlar tasarimlarda géz-
lemlenmistir. Kamuoyundaki insanlara tasarim anlaminda aslinda benzer fiziki
ozelliklere sahip tasarimlar sunulmustur. Bu arastirma, se¢im kampanyalarinda
kullanilan her bir tipografik kararin kampanyalarin mesajlarini ve izlenimlerini
ne sekilde etkilediginin anlagiimasina yardimci olmustur.

163



BID

KAYNAKCA
Ambrose, G., & Harris, P (2012). Tipografinin Temelleri. istanbul: Literatiir Yayinlari.

Ambrose, G., & Harris, P (2017). Gérsel Tipografi Sézliigii. istanbul: Literatiir
Yayinlari.

Becer, E. (2019). iletisim ve Grafik Tasarim. Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari.
Bedir Eristi, S. D. (2019). Gorsel Arastirma Yontemleri. Ankara: Pegem Akademi.
Bringhurst, R. (2004). The Elements of Typographic Style. USA: Hartley & Marks.

Carter, R,, Maxa, S., Sanders, M., Meggs, P B., & Day, B. (2018). Typographic Design:
Form And Communication. Kanada: Wiley & Sons Inc.

Erdal, G. (2015). iletisim ve Tipografi. istanbul: Hayalperest Yayinevi.
Garfield, S. (2014). Tam Benim Tipim. istanbul: Domingo Yayinevi.

igit, A. (2019). Tipografik Karakterler Araciligiyla Kimligin ifsasi. The Turkish Online
Journal of Design, Art and Communication, 9(2), 78-89.

Kirecci, A. N. (2023). Peirce ve Barthes’in Géstergebilim Modellerinin Reklam
Arastrmalarinda Kullanimi. Giimiishane Universitesi lletisim Fakdltesi Elektronik
Dergisi, 1725-1747.

Kirkendall, G. J., & Escalera, J. (2016). The Joy of Lettering. California: Quarto
Publishing Group USA Inc.

Ozer, N. P, ve Yarar, A. E. (2019). Géstergebilimsel Bir Reklam Analizi: Burger King
“Ates Seni Cagiriyor”. Atatiirk iletisim Dergisi , 105-124.

Pehlivan Baskin, Z. (2022). Gérsel iletisim Tasariminda Tipografi Tarihi ve Temel
Terimler. C. Demir, P Oztiirk Gocmen, T. i. ilisulu, S. Erdem, Z. Pehlivan Baskin, D.
Evirgen, . . . G. Ekmekgi icinde, Gérsel iletisimi Tasarlamak 001 (s. 96-118). istanbul:
Yem Yayin.

Sarikavak, N. K. (2014). Gérsel iletisim ve Grafik Tasarimda Cagdas Tipografinin
Temelleri. Ankara: Seckin Yayincilik.

Saussure, F. d. (1985). Genel Dilbilim Dersleri. Ankara: Birey ve Toplum Yayinlari.

Tuncer, E. S. (2020). Géstergebilimin Céziimleme Modelleri Isiginda Reklam
Anlatilari. Atatiirk lletisim Dergisi , 73-102.

Turan, A. (2022). Reklamlarda Gostergebilimsel Bir Analiz: Ziraat Bankasi 152. Yl
Reklam Filmi. Uluslararasi Halkbilimi Arastirmalari Dergisi, 171-195.

164



Aysegiil Giimriikgii Keskin, Ersin Karaman | Siyasal iletisim Dilinin Tipografik Analizi:
14 Mayis 2023 Cumhurbagkanligi Ornegi

Ucar, T. F (2022). Gérsel letisim ve Grafik Tasarim. istanbul: inkilap Kitabevi.

INTERNET KAYNAKLARI

T.C. Yiksek Secim Kurulu. (2023a, Mayis 19). Yiiksek Secim Kurulunun 2023/1091
Sayili Karari. Agustos 2023 tarihinde T.C. Yiiksek Secim Kurulu: https://www.ysk.gov.
tr/doc/karar/dosya/39645318/2023-109 1 .pdf adresinden alindi

T.C. Yiiksek Segim Kurulu. (2023b, Haziran I). Yiiksek Secim Kurulunun 2023/1269
Sayill Karari. Agustos 2023 tarihinde T.C. Yiiksek Segim Kurulu: https://www.ysk.gov.
tr/doc/karar/dosya/46610370/2023-1269.pdf adresinden alindi

GORSEL KAYNAKLAR

Gorsel [-8. Bringhurst, R. (2004). The Elements of Typographic Style. USA: Hartley
& Marks.

Gorsel 9. Aysegiil Giimriikgti Keskin Kisisel Arsiv
Gorsel 10. Aysegiil Giimriikcii Keskin Kisisel Arsiv
Gorsel | I. https://idevie.com/tutorials/guide-to-serif-fonts

Gorsel 12-13. Ambrose, G., & Harris, P (2012). Tipografinin Temelleri. istanbul:
Literatiir Yayinlari.

Gorsel 14. Aysegiil Gimriikcii Keskin Kisisel Arsiv

Gorsel |5. https://www.amazon.com.tr/Men-Are-Mars-Women-Venus/
dp/0060574216

Gorsel 16. Ak Parti.(2023) Ak Parti ikinci Tur Segim Kampanyasi Billboard Tasarimi.
Ak Parti Erzurum Il Genglik Kollari, Erzurum.

Gorsel 17. Ak Parti.(2023) Ak Parti ikinci Tur Secim Kampanyasi Afis Tasarimi. Ak
Parti Erzurum Il Genglik Kollari, Erzurum.

Gorsel 18-19. https://archive.is/Be9DR

165



