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Ilahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimi ve Dindarlik
Iliskisi

Ozet

Internet ve buna bagl olarak sosyal medya yasadigimiz do-
nemin en cok kullanilan aracglarindan biridir. Sosyal medyanin ha-
yatimiza girmesi ve insanlarin bu aracglara yénelmesi sosyal bilimler
acisindan yeni olgularin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu yeni
olgulardan olan sosyal medya kullanimi ve dindarlikla iliskisinin
arastirilmasi da énem arz etmektedir. Bu arastirmada Ilahiyat 6g-
rencilerinin sosyal medya kullanimlar1 ve dindarlik iliskisi ele alin-
maktadir. Calismanin temel arastirma konusu ilahiyat égrencileri-
nin sosyal medya kullanimi, demografik durumlari, cinsiyet ve din-
darlik dagilimlar1 ve bunlar arasinda iliskilerin olup olmadigidir.
Literattire bakildiginda sosyal medya kullanima ile ilgili cesitli calis-
malar farkli degiskenlerle iliskilendirilerek yapilmaktadir. Bu calis-
manin temel yaklasimi dindarligin sosyal medya kullanim ile iligki-

sini ele almaktir.

Calisma 2016-2017 déneminde 176 Ilahiyat dégrencisi tizerin-
de yapilmistir. Tarama (survey) ve dokiimantasyon metodu kulla-
nilmistir. Ilgili literattir arastirilmis ve kavramsal cerceve genel hat-
lanyla cizilmeye calisiimistir. Calismanin uygulamasinda anket tek-
nigi kullanilmistir. Kisisel Bilgi Formu, Dindarlik Olcegi ve Sosyal
Medya Kullanim Olcegi kullanilmistir. Arastirmanin sonuclarina
gore “dindarlik ile sosyal medya kullanimi arasinda iliski vardir”

hipotezi dogrulanamamaistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya Kullanimi, Dindarlik, ila-
hiyat Ogrencileri, Sosyal Medya
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The Relationship Between Social Media Usage and Religiosity in
Divinity Students

Abstract

The internet and social media have become one of the most
used tools of in this period we live. The discovery of social media
and the tendency of people to these tools has led to the emergence
of new phenomena in terms of social sciences. It is important to re-
search the relationship between social media usage, new phenome-
non, and religiosity. In this research, the relationship between so-
cial media usage and religiosity in divinity students are examined.

The main research topic of the study is the use of social me-
dia by the divinity students, their socio-economic status, gender
and religiosity, and whether there are relationship among all of
them. When we look at literature, various studies related to the use
of social media are made by associating with different variables. The
basic approach of this study is to descriptively discuss the relati-

onship between religiosity and social media usage.

The study was conducted on 176 Divinity students in the pe-
riod of 2016-2017. The relevant literature was searched by the
scanning examination method and the conceptual framework was
tried to be drawn in general. Survey method was used in the the
study. Personal Information Form, Religiosity Scale and Social Me-
dia Usage Scale were used. According to the results of the research,
the hypothesis "there is a relationship between religiosity and social
media usage" has not been confirmed. In this respect, religion or

piety can not prevent the use of social media in any way.

Keywords: Social Media Usage, Religiosity, Divinity Students,
Social Media
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Giris

Sosyal medya glinimuizde en ¢cok kullanilan internet aracla-
rindan biri olmustur. Sosyal medya kullanimi toplamda dinya ge-
nelinde her yil artis gostermektedir. Sosyal medya kullanimi 2010
yilinda 970 milyon kisiyken 2017 yilinda 2.46 milyar kisiye ytksel-
mistir.! Insanlar sosyal medya araciligiyla gtinliik yasamlarinda ger-
ceklesen olaylar: paylastig: gibi zihinsel alanlarina ait paylasimlarda
ve etkilesimde de bulunmaktadir. Ginltik hayatin btitiin alanlarin-
da olan internet ve sosyal medya, kisilerin dindarlhigiyla cesitli sekil-
lerde iliskilidir denilebilir.

Dolayisiyla giiniimuizde sosyal medya, hayatin ve insan dav-
ranislarinin yeniden tanimlanmasina yol acacak degisimlere neden
olmaktadir. Nitekim son zamanlarda sosyal bilimler acisindan bazi
kavramlarda yeni tanimlamalara gidilmesi de bunu géstermektedir.
Sosyal medyanin bu giici hayatin her alanini etkilediginden dindar-
likla iligkili incelemelerin yapilmasini da zorunlu hale getirmektedir.
Bu acgidan Turkiye’de sosyal medya dindarlikla iligkili olarak cesitli
yonlerden ele alinmalidir da.

Turkiye’deki sosyal medya ve dindarlik literattirine bakildi-
ginda mesela Oyman (2016) yaptigl calismada sosyal medya dindar-
ligini1 incelemistir. Bireylerin dini algi ve sdéylemlerini degerlendir-
mistir. Sosyal medya hesaplarinda paylasilan dini icerikleri ele al-
mistir. Sosyal medyanin kullanim amagclarina bakildiginda en énce-
likli neden insanlarla iletisim kurma ve dini metin okuma olarak
belirtilmistir.? Vardi (2012) ise internet kullanicilarinin olgusal kim-
ligi, internet kullanimi, dini icerikli internet sitelerini kullanim dut-
zeyleri ve aligkanliklarini belirlemeye calismistir. ® Cevherli ve Sen-
tepe (2016) tarafindan yapilan calismada SU Ilahiyat égrencilerinin

Ihttps:/ /www.statista.com /statistics /278414 /number-of-worldwide-social-
network-users/ erisim:26.09.2017.

2 Oyman, N., “Sosyal Medya Dindarligr”. KSU llahiyat Dergisi, 28(1), 2016, s.162.

3 Vardi, R., “Internet Kullanicilarinin Dini Icerikli Kullanim Aliskanliklar1”. H.U.
llahiyat Dergisi, 17 (28), 2012, s.101.
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sosyal medya kullanimi betimsel olarak ortaya konulmustur. Ca-
lismanin sonuclarina gére Ilahiyat 6grencileri sosyal medyay1 olduk-
ca yaygin olarak kullanmaktadir.*

Ote yandan Gul (2016), Facebook ve Twitter'da paylasilan
hadis rivayetlerini kaynaklarin saglamligi acisindan incelemistir.®
Calismanin sonugclarina gore Facebook ve Twitter’da genellikle yalan
veya yanlis hadis paylasimlari yapildigi ifade edilmistir. ® Macit
(2014) tarafindan yapilan calismada sosyal medyada imam-Hatipli
kisilerin temsilleri incelenmistir. Imam-Hatipli kisilerin internette,
gecmiste cok yerilmeye bir karsit tepki olarak kendilerini asir1 yu-
celttikleri tespit edilmistir.’

Untir ve Duman (2016) tarafindan yapilan arastirmada Twit-
ter’da acilan #gercekislam etiketi incelenmistir. Bu etikette Islama-
fobi karsisinda sergilenen icerikler sosyal kimlik acidan degerlendi-
rilmistir.® Bu 6érnekler 1s1ginda her bir calismada dindarligin sosyal
medyaya yansimasinin farkli bir yént ele alinmistir, diyebiliriz.

Bu calisma dindarlik ile internet kullanimi arasindaki iliski-
leri ortaya koymay: amaclamaktadir. Ozellikle [lahiyat Faktiltesi
O0grencilerinin internet kullanimlar1 ve internet kullanim icerikleri-
nin tespit etmeye calismaktadir. Arastirma 6grencilerin internet kul-
lanim profillerini ve dindarlik internet kullanimi etkilesimini ortaya
koyacagi umulmaktadir.

Calismanin Hipotezleri

“Dindarlik ile sosyal medya kullanimi arasinda iliski vardir.”

4 Cevherli, K. ve Sentepe, A., “llahiyat Faktiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya
Kullanim Aligkanliklar”. 7. Uluslararast Din Goérevlileri Sempozyumu Bildirileri
Sakarya, 2016, s142.

5 Gul, R.E., “Sosyal Medyada Hadis Kullanimi-Facebook ve Twitter Ozelinde-“. YU
Sosyal Bilimler Dergisi, 30, 2016, s163.

6 Gul, R.E., A.ge., s.179-180.

7Macit, M., “Sosyal Medyada “Imam-Hatipli” Temsilleri: Kolektif Bir Kimlik
Séylemindeki Sosyal-Bilissel Izdtstimler’. AU Tiirkiyat Arastirmalan Enstitiisil
Dergisi, 51, 2014, s.393.

8 Untir, C. ve Duman, D.D., “Sosyal Kimlik Olarak Islam’n Sosyal Medyaya
Yansimast:#GERCEKISLAM”. Din Bilimleri Akademik Arastirma Dergisi, 16 (3),
2016, s.37.
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“Cinsiyet ve demografik degiskenlere gore kisilerin dindarlik-
larinda ve sosyal medya kullanimlarinda farkliliklar vardir.”

Metot

Calismada metot olarak tarama (survey) ve dokiimantasyon
modeli kullanilmistir. Tarama modellerinden anket teknigine basvu-
rulmustur. Veriler SPSS 18 paket programina aktarilmis ve analiz-
ler yapilmistir. Bulgularin degerlendirilmesinde SPSS 18 progra-
minda frekans ve ylzde dagilimlari, capraz tablolar, t-test ve var-

yans analizi kullanilmistir.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma evreni 2016-2017 dénemi KSU Ilahiyat Fakilte-
sinde okuyan lisans égrencilerinden olusmaktadir. Orneklem rast-
lantisal olarak belirlenmis 176 6grenciden olusmaktadir. Katilimci-
larin 96’s1 (54,5%) kadin, 80 (45,5%) erkek O6grencilerden olusmak-
tadir. Orneklemin yas araligi 18-57 arasindadir.

Olcme Araclar:

Kisisel Bilgi Formu: kisisel bilgi formunda cinsiyet, yas, si-
nif, fakulilte 6ncesi en cok ikamet edilen yer, simdi ikamet edilen yer,
baba egitim duizeyi, ebeveyn meslegi, ailenin ekonomik geliri, faktil-
tede en cok sevilen ders, kisinin kendini dindar olarak gérip gor-
medigi, kullanilan sosyal medya aglar1 ve ka¢c Whatsapp grubunun

bulundugu sorulmustur.

Sosyal Medya Kullanim Olcegi: Sosyal medya kullanim 61-
cegi Kocak (2012) tarafindan gelistirilmistir. 20 maddeden olusan
olcek ile sosyal medyanin genellikle hangi amaclarla kullanildig:
olctlmektedir. Besli likert tipi uygulama yapilmistir. Likert tipi se-
cenekler hicbir zaman, nadiren, bazen, cogu zaman ve her zaman
seceneklerinden olusmaktadir. Kocak (2012), 6lcegin maddelerinin
15., 19. ve 20. maddelerinden olusturuldugunu ifade etmistir. 15.
Sorunun Cronbach Alpha degeri .890, 19. Sorunun Cronbach Alpha
degeri .914 ve 20. Sorunun Cronbach Alpha degeri .920 olarak bu-
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lunmustur®.

Yapilan bu arastirmanin sonuclarina gére sosyal medya kul-
lanim 6lceginin Cronbach Alpha degeri .879 olarak bulunmustur.
Ayrica guvenirlik analizi sonuclarina gére Kaiser-Meyer-Olkin degeri
(KMO) .861 ve Bartlett’s Test of Sphericity degeri ise x?=1104,140 ve
p:000 olarak bulunmustur. Olcek tek boyutta toplanmaktadir ve
aciklayicilik varyans orani 58,5% olarak saptanmistir. Bu haliyle
Olcegin glvenirlik ve gecerlik acisindan kullanima uygun oldugu
soylenebilir.

Dindarlik Olgegi: Her arastirmaci dindarhg farkli sekillerde
6lcmek istemektedir. Bu calismada oOlcek maddeleri secilirken Tur-
kiye’de kullanilan dindarlik 6lcekleri ele alinarak degerlendirilmistir.
Bunun ardindan 6lcimutin daha saglikli olabilmesi icin gecerligi ve
guvenirligi olan birkac dindarlik 6élceginden belli maddeler alinarak
duizenlenmistir. Dindarlik 6lceginde 3, 4 ve 9. maddeler Turkiye'de
Dini Hayat Arastirmalarindan (2014) , 6, 8, 11 ve 13. maddeler
Ayten’in (2012) gelistirdigi 6lcekten!! ve diger maddeler ise Uysal’in
gelistirip Mehmedoglu'nun dtizenlemis oldugu (1999) calismadan

alinmistir.!?

Diizenlenen 6Olgegin gecerlilik ve glivenirligi 6n test ile sinan-
mistir. Buna gore 6n testte, 6lcekte iki madde farkli dagilhim goster-
diginden cikartilmasi uygun gérilmuiistiir. Bunun sonucunda KMO

degeri 0.638 x?=258.495 ve p:.000 olarak saptanmistir. Aciklayicilar

9 Kogak, N. G., “Bireylerin Sosyal Medya Kullanim Davraniglarinin ve
Motivasyonlarimin Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda Incelenmesi:
Eskisehir’de Bir Uygulama”. Yayimlanmamis Doktora Tezi, Anadolu Universitesi
Sosyal Bilimler Enstittisti, 2012.

10 Diyanet Isleri Baskanlig, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast, DIB Yayinlari, 2014,
Ankara.

11 Ayten, A., “Kimlik ve Din: Ingiltere’deki Turk Gengleri Uzerine Bir Arastirma”. CU
llahiyat Dergisi, 12(2), 2012, s.110.

12 Medmedoglu, A. U., “Dindarlarda ve Dindar Olmayanlarda Kisilik Uzerine
Karsilastirmali Bir Arastirma (Istanbul Ornegi)”. Doktora Tezi, MU Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Istanbul, 1999.
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varyans1t 71.1% ve Cronbach Alpha degeri .717 olarak bulunmus-
tur. Bu bakimdan 6lcegin glivenilir ve gecerli oldugu goértilmektedir.

Ornekleme (176 kisi) uygulanan arastirmanin sonugclarina
gore dindarlik 6lceginin Cronbach Alpha degeri .764 olarak bulun-
mustur. Ayrica glvenirlik analizi sonuclarina gére Kaiser-Meyer-
Olkin degeri (KMO) .784 ve Bartlett’s Test of Sphericity degeri ise
x?=642,793 ve p:000 olarak bulunmustur. Olcegin aciklayicilik var-
yans orani 62,1% olarak saptanmistir. Bu haliyle 6lcegin gtivenirlik
ve gecerlik acisindan kullanima uygun oldugu sdylenebilir.

Kavramsal Cerceve
Sosyal Medya ve Sosyal Medya Kullanimi

Sosyal medyaya sosyal aglar, ikinci yasam alani, sanal sosyal
medya ve sosyal dinya gibi bircok adlandirma yapilmistir. 1979
yilinda Tom Truscott ve Jim Ellis “Usenet”i kurarak sosyal medya-
nin ilk adimlarini atmistir. Usenet, diinyanin her yerinden internet
kullanicilarina halka acgik olarak tartisma imkéani vermistir. Bruce
ve Susan Abelson “Open Dairy” adinda bir platform kurmustur. Bu
platformda internet izerinden glnltik yazanlari bir araya gelmistir.
Daha sonralarn fotograf, video ve yazi gibi cesitli internet 6gesini
herkese acik bir sekilde yayimlamak amaciyla webbloglar gelistiril-
mistir. Internet hizinin ve kullaniminin artmasi sonucunda MySpa-
ce (2003) ve Facebook (2004) gibi sosyal medya aglar1 ortaya cikmis-

t1r.13

Sosyal paylasim siteleri internet kullanicilarinin kisisel profil
olusturmalarini, kimliklerini ifade etmelerini, diger kullanic1 ve
markalara baglanmalarini, paylasilan fotograf, video, mesaj ve diger

icerikleri gérintilemelerini, paylasmalarini, yorum yapmalarini ve

13 Kaplan, A. M., & Haenlein, M., “Users of the world, unite! The challenges and
opportunities of Social Media”. Business Horizons, 53(1), s.60.; Kaplan, A. M., &
Haenlein, M. (2009). “The fairyland of Second Life: Virtual social worlds and how to
use them”. Business Horizons, 52(6), 2010, s.565.
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bahsedilen icgerikleri yuklemelerini saglamaktadir.’* Bunun daha
Otesinde sosyal medya kisinin gercekten farkli bir kisilik olusturma-
sina da araci olabilmektedir.

Sosyal medyanin fonksiyonlarina bakildiginda kisiler kimlik-
lerini ortaya koyabilmekte, insanlar birbiriyle iletisim kurup sohbet
etmekte, paylasim yapilabilmekte, digerlerinin de orada oldugunu
bilmekle varliklarini belirtebilmekte, kisiler birbiriyle iliski kurabil-
mekte diger insanlarin huzurunda itibar saglayabilmekte ve kulla-
nicilar kictk topluluklardan hareketle gruplar olusturabilmekte-
dir.’® Facebook, Twitter ve Instagram gibi sosyal medya araclarinda
bireyler tanidiklar1 insanlarla iletisim kurabilmekte, yeni arkadaslar
edinebilmekte, bu platformlarda goérsel ve s6zli paylasimlarda bu-
lanabilmektedir.

Sosyal medya kullanimi toplamda diinya genelinde her yil ar-
tis gostermektedir. Sosyal medya kullanimi 2010 yilinda 970 milyon
kisiyken 2017 yilinda 2.46 milyar kisiye ytukselmistir. 2021 yilinda
bu sayinin 3.02 milyar kisiye cikacagi tahmin edilmektedir.’® Diinya
genelinde akilli telefonlarin ve mobil cihazlarin kullaniminin artmasi
sonucunda Foursquare ve Google Now gibi konuma dayali olarak
gelistirilen mobil sosyal aglarin kullanim imkanlarini artirmaktadair.
Ayrica Tumblr, Pinterest gibi bircok sosyal blog siteleri tabletle giri-
se ve mobil girise de optimize edilmesiyle kullanim oranlar1 her ge-

cen guiin artmaktadir.!’

14 Phua, J., Jin, S. V., & Kim, J., “Gratifications of using Facebook, Twitter,
Instagram, or Snapchat to follow brands: The moderating effect of social
comparison, trust, tie strength, and network homophily on brand identification,
brand engagement, brand commitment, and membership intentio”. Telematics and
Informatics, 34(1), 2017, s.412.; Boyd, D. M. and Ellison, N. B., “Social Network
Sites: Definition, History, and Scholarship”. Journal of Computer-Mediated
Communication, 13, 2007, s.211.

15 Kietzmann, H. J., Hermkens, K., McCarthy, I. P., & Silvestre, B. S., “Social
media? Get serious! Understanding the functional building blocks of social media”.
Business Horizons, 54(3), 2011, s.243.

16https:/ /www.statista.com /statistics /2784 14 /number-of-worldwide-social-

network-users/ erisim:26.09.2017.
17https:/ /www.statista.com /statistics /2784 14 /number-of-worldwide-social-

network-users/ erisim:26.09.2017.
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Sosyal medyanin dinya genelinde kullanimina bakildiginda
2017 Agustos itibariyle kullanici sayilari; Facebook 2.047 milyar
kisi, Youtube 1.500 milyar kisi, Whatsapp 1.200 milyar kisi, Fa-
cebook Messanger 1.200 milyar kisi, WeChat 938 milyon kisi, QQ
(Cin sosyal medya araci) 861 milyon kisi, Instagram 700 milyon ki-
si, Qzone (Cin sosyal medya araci) 638 milyon kisi, Tumblr 357 mil-
yon kisi, Twitter 328 milyon kisi, Sina Weibo (Cin Sosyal medya
araci) 313 milyon kisi, Baidu Tieba (Cin sosyal medya araci) 300
milyon kisi, Skype 300 milyon kisi, Viber 260 milyon kisi, Snapchat
255 milyon kisi, LINE 214 milyon kisi, Pinterest 175 milyon kisi, yy
122 milyon kisi, LinkedIn 106 milyon kisi, Telegram 100 milyon
kisi, VKontakte (Rus sosyal medya araci) 81 milyon kisi, BBM 63
milyon kisi ve Kakaotalk 49 milyon kisi tarafindan kullanilmakta-
dir.’

Turkiye’de IWS sitesine gore Haziran 2017 itibariyle internet
kullanict sayist 56 milyon kisi olup nifusun 69.6% internet kul-
lanmaktadir.’® Turkiye’de sosyal medya kullanan birey sayis1 2017
itibariyle 32.98 milyon kisiyken 2022 yilinda bu sayinin 38.74 mil-
yon kisiye ytikselecegi tahmin edilmektedir.?’ Turkiye’de en cok bili-
nen ve kullanilan sosyal medya aglar1 Facebook, Twitter, Instagram,
Swarm, Whatsapp, Youtube, Facebook Messenger, Google+, Skype,
LinkedIn, Pinterest, Viber ve Snapchat’tir.

Dindarhik

Dindarlik genel anlamiyla evrende goériinen varliklarin disin-
da bir dlizen olduguna inanmak ve bu gériinmeyen, gizli olan diize-
ne uyumlu olarak yasami stirdiirmek anlamina gelmektedir. Insa-

nin bes duyusu disinda gerceklesen inanca dayali ahlaki yasam ve

18 https://www.statista.com/statistics /272014 /global-social-networks-ranked-by-
number-of-users/ erisim:26.09.2017a.

19 http:/ /www.internetworldstats.com/stats4.htm.

20https:/ /www.statista.com/statistics /278341 /number-of-social-network-users-
in-selected-countries/erisim:27.09.2017b"sim:27.09.2017b
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psikolojik tutumlari?* dindarlik olarak tanimlamak mumktindur.

Allport ve Ross dindarlarin temel iki yonelime sahip oldugu-
nu ifade etmistir. Bireysel dini yonelim temel olarak dissal dini yo6-
nelim ve i¢sel dini yénelim olmak Uzere ikiye ayrilmaktadir. Digsal
dini yonelime sahip olan kisiler dini kendi amagclar i¢in kullanma
egilimi tasimaktadir. Digsal degerler daima aragsal ve faydacidir.
Digsal dindarlik kisiye gtivenlik, teselli edilme, sosyallik, dagilmanin
onlenmesi, statli ve kendini hakli cikarma gibi cok faydalar sagla-
maktadir. Bu vesileyle baglanilan inancin birey Uzerindeki etkisi
hafiflemesine ragmen bu inanclar temel birincil ihtiyaclara gére se-
killendirilmektedir. Dini bakimdan disa dénik dindarlar kendinden
uzaklasmadan Tanriya yakin durmaktadir.?

I¢csel dini yonelim sahibi bireyler ana motivasyonlarini dinde
bulmaktadir. Yasamda diger ihtiyaclari olmasina karsin bu ihtiyac-
larini dini inan¢ ve uygulamalarla olabildigince uyumlu hale getir-
meye calisirlar. Kisi baglanilan inanci i¢sellestirmeye ve tamamiyla
onu takip etmeye cabalamaktadir.?

Bulgular ve Yorumlar
Demografik Degiskenlere Gore Dagilim

Cinsiyete gore dagilima bakildiginda 6rneklemin 96’s1 kadin
(54,5%) 80’1 (45,5) erkeklerden olusmaktadir. Yas dagilimi 18 ile
30+ arasindadir. Cogunluk 155 kisi (88%) 18-24 arasindadir. 14
kisi (8%) 25-30 yas araliginda ve 7 kisi (4%) ise 30 yasindan buyuk-
tur. Sinif olarak dagilima bakildiginda 13 kisi hazirlhik sinifinda, 39
kisi birinci sinifta, 76 kisi ikinci sinifta, 14 kisi ictinci sinifta ve 34
kisi ise dérdlinctl siniftadir. Fakulteye gelmeden 6nce en ¢ok ikamet
edilen yer konusunda 47 kisi (26,7%) buytksehirde, 58 kisi (33%)
sehirde, 38 kisi (21,6%) ilcede ve 33 kisi (18,8%) ise kasaba/kdyde

21 Tarhan, N., Inan¢ Psikolgjisi: Ruh, Beyin ve Akid Ucgeninde Insanoglu. Timas
Yayinlari, Istanbul, 2011, s.20.

22 Allport, G.W. ve Ross, J.M., “Personal religious orientation and prejudice”.
Journal of Personality and Social Psychology, 5(4), 1967, s.434.

23 Allport, G.W. ve Ross, J.M., A.g.e, 1967, s.437.
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yasamaktadir. Ogrencilerin su anda ikamet ettigi yerler ise 38 kisi
(21,6%) ogrenci evinde, 35 kisi (19,9%) Kredi Yurtlar Kurumunda
(KYK), 66 kisi (37,5%) aile veya akraba yaninda, 34 kisi (19,3%) dini
grup ve hareketlere bagl ev veya yurtlarda ve 3 kiside (1,7%) yalniz
yasamaktadir.

Orneklemin baba egitim dtizeyi ele alindiginda 10 kisinin
(5,7%) babas1 okuma yazma bilmemekte, 29 kisinin (16,5%) babasi
okur-yazar durumunda, 78 kisinin (44,3%) babasi1 ilkokul mezunu,
34 kisinin (19,3%) babasi lise mezunu, 22 kisinin (12,5%) babasi
Universite mezunu ve 2 kisinin (1,1%) babasi da lisansustid egitim
mezunudur. Baba mesleklerine bakilacak oldugunda 46’s1 isci
(26,1%), 22’si ciftci (12,5%), 240 esnaf (13,6%), 281 memur
(15,9%), 1171 imam (6,3%), 10™a sofér (5,7%), 30’u emekli (17%) ola-
rak bildirilmistir. Anne meslekleri ise 16871 (95,5%) ev hanimi, 2’si
isci (1,1%), 2’si esnaf (1,1%), 1’i de (0,6%) avukattir.

Tablo.1:Ekonomik Durum ve Oz-Dindarlik Algis1

Degiskenler f %
1400 ve alt1 62 35,2
Ailenin Ekonomik @ 1401-2800 71 40,3
Durumu 2801-4200 31 17,6
4200 ve ustu 11 6,3
Kendinizi dindar Evet 114 65,5
olarak gortyor Hayir 60 34,5
musunuz?

Tablo.1’e bakildiginda 6grencilerin ailelerinin ekonomik du-
rumu 62’sinin (35,2%) 1400 liranin altinda oldugu, 71 kisinin
(40,3%) 1401-2800 arasinda oldugu, 31 kisinin (17,6%) 2801-4200
arasinda oldugu ve 11 kisinin de (6,3%) 4201 liranin tsttinde oldu-
gu gorulmektedir. Ogrencilerin kendi dindarliklarinin él¢cmeyi amac-
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layan “kendinizi dindar olarak gértiyor musunuz?” soruna 114 kisi
(65,5%) evet derken 60 kisi (34,5%) hayir yanitini vermistir.

Tablo.2:0z-dindarlik Algis1 ve Dindarlik Ortalamasi

Kendinizi Dindar Dindarlik or- | Sosyal Medya
Olarak Goértiyor Mu- | gsay; talama puani | Kullanim Ort.
sunuz?
evet 114 p: 4,1 19 2,8
hayir 60 .000 | 3,7 976 2,8

Tablo.2’ye bakildiginda kendini dindar olarak gérme ve gor-
meme konusunda dindarlik Olcegi ile istatistik olarak anlamli bir
iliski kurulmaktadir. Ogrencilerin kendi 6z-dindarliklarini degerlen-
dirme konusunda tutarlilik gértlmektedir. ‘Kendinizi dindar olarak
goériiyor musunuz?’ sorusuna evet cevabini veren 114 06grencinin
dinarlik 6lceginden aldigi dindarlik puani 5 lzerinden 4,1 cikmis
hayir diyen 60 6grencinin dindarlik 6lceginden aldigi puan ortala-
mast 3,7 cikmistir istatistiki olarak (p:.000) anlaml iliski ve farklilik
ortaya cikmistir.

Ayrica kendini dindar olarak gbéren ve gdbrmeyen sosyal med-
yay1 kullanma oranlar1 arasinda istatistiki olarak anlaml farkliliklar
gorinmemektedir. Kendini dindar olarak géren ve gérmeyen Kkisile-
rin sosyal medya ortalamasi1 5 Uzerinden 2,8 olarak cikmistir. Bu-
radan dindar olan veya olmayan kisilerin sosyal medya kullanimlar

arasinda herhangi bir farkin olmadigini ifade edebiliriz.

Tablo.3:Sosyal Medya Kullanim Dagilimi

Degiskenler f %
Facebook Evet 122 69,3
Hayir 54 30,7
Instagram Evet 129 73,3
Hayir 47 26,7
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Whatsapp Evet 167 94,9
Hayir 9 5,1
Snapchat Evet 25 14,2
Hayir 151 85,8
Twitter Evet 61 34,7
Hayir 115 65,3
Youtube Evet 156 88,6
Hayir 20 11,4
Swarm Evet 25 14,2
Hayir 151 85,8

[lahiyat 6grencilerine bakildiginda sosyal medya hesaplarini
aktif bir sekilde kullandiklar1 gértilmektedir. Sosyal medya kullan-
ma konusunda Whatsapp ilk sirada, Instagram ikinci sirada ve Fa-
cebook Uiclincu siradadir. Uygulamalarin kullanimi géz éntine alin-
diginda Ilahiyat 6grencilerinin bagkalariyla etkilesim kurduklar
acikca gortulmektedir.

Tablo.4:Whatsapp Grup Kullanim Siklig:

Degiskenler f %
1-3 arasi 54 32,5
Kacg Whatsapp 4-6 arasi 54 32,5
grubunuz vardir? 7-10 arasi 31 18,5
11-15 aras1 15 9
16 ve tGsta 12 7,2

Whatsapp gruplarina katilim konusunda aktif katilim gértl-
mektedir. 1-3 arasi gruba katilan sayis1 54, 4-6 gruba katilim sayisi
54, 7-10 gruba katilim sayis1 31, 11-15 gruba katilim sayis1 15, 16
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ve Ustl gruba katihm 12 kisidir.
Sosyal Medya Kullanim Iceriklerine Gore Dagilim

Tablo.5: Sosyal Medya Kullanim icerigi Ortalamalar1

Say1 | Ort.
Ilgimi ceken konularla ilgili yazilar1 okurum. 176 | 4,0
Fotograflara bakarim. 175 | 3,8
llgilendigim kisilerin sayfalarimi (yazdiklarini, 176 | 3,8
yukledikleri icerikleri vb.) takip ederim.
Video izlerim. 176 | 3,7
Muzik dinlerim. 176 | 3,6
[lgimi ceken konulardaki tartismalara katili- 175 | 3,3
rim.
Yazilarimi/gértislerimi paylasirim. 176 | 3,1
Hosuma giden fotograflar paylasirim. 175 | 3,1
Etkinlik sayfalarini takip ederim. 176 | 2,9
Hosuma giden gruplara tiye olurum. 176 | 2,9
Chat (cevrimici sohbet) yaparim. 176 | 2,9
Hosuma giden videolar: paylasirim. 175 | 2,7
Kendime ait fotograflar: paylasirim. 176 | 2,7
Kisisel/mesleki bilgilerimi dtizenli olarak gliin- 175 | 2,7
cellerim.
Durumumu/ruh halimi/konumumu belirti- 176 | 2,3
rim.
Hosuma giden muizikleri paylasirim. 175 | 2,2
Iceriklere (video, muizik, fotograf, goriis, metin 176 | 2,1
vb.) yorum yazarim.
Kendi cektigim videolar1 paylasirim. 176 | 2,0
Sosyal medyada yer alan oyun uygulamalari- 176 | 1,7
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na katilirim.

Kendi urettigim muizigi paylasirim 176 | 1,6

Not: Ortalamalar 5 Uizerinden yapilmaktadir.

Tablo.5%e bakildiginda 5 Uzerinden en yuksek ortalamaya
sosyal medyada yazi okuma (4,0) sahiptir. Fotograflar1 izleme ve
baskalarinin paylasimini takip etmenin ortalamasi 3.8, video izleme
3.7, muzik dinleme 3.6, tartismaya katilma 3.3, gortisleri paylasma
ve fotograf paylasma 3.1’dir. Bu istatistiki bilgilere bakildiginda ila-
hiyat 6grencilerinin zihinsel ve gbdrsel olarak sosyal medyay:1 kullan-
dig1 ayrica katilimer bir profil de ortaya koydugu anlasilmaktadair.

Sekil.1: Sosyal Medya Toplam Puan Ortalamasi Dagilimi

30—

i

10—

Sekil.1’e bakildiginda sosyal medya kullanim ortalamasi S
lUzerinden 2,8’dir. Bu tablodan anlasildigina goére ilahiyat 6grencile-
rinin ytksek olmamakla birlikte sosyal medya kullanimlar: ortala-
manin biraz tzerinde goérinmektedir. Yapilan analizler sonucunda

erkek ve kadinlar arasinda sosyal medya kullanimina bagli olarak
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anlamlh farkliliklar (t-test p: ,076; levene p:,800) bulunmamaktadir.
Fakat erkek oOgrencilerin sosyal medya kullanimi toplam puanlari-
nin ortalamasi 2,9 iken kiz 6grencilerin sosyal medya kullanimi top-
lam puanlarinin ortalamasi 2,7°dir. Istatistiki olarak anlamli bir
farklilik olmamasina ragmen erkeklerin sosyal medya kullanma
oranlari daha ytksek cikmaktadir.

Tablo.6: Dindarlik Ortalamasi

Dindarlik Puan Ortalamalar1
Say1 Ort.

1.Ramazan orucunu tutarim. 176 4,8
2.Her 6nemli karar asamasinda Allah’tan | 176 4,7
bana yardim etmesini isterim.
3.Glnah isledigimde pismanlik hissede- | 175 4,7
rim.
4. Yardim ve iyiligi Allah rizasi icin yapa- | 176 4,6
rim.
S.Kuran-1 Kerim’i Arapc¢asindan okurum. 176 4,5
6.Yiyecek ve icecekler konusunda dini | 176 4,3
inanc¢larima gére davranirim.
7.Bes vakit namazi kilarim. 176 4,1
8.Giyeceklerimi dini inancima goére sece- | 176 4,0
rim.
9.Dini inancima aykirt oldugundan sans | 176 3,9
oyunlari oynamam.
10.Dini kitap, dergi, eser, karikattir vs. | 176 3,8
gibi yayinlar okurum.
11.Arkadashk kuracagim kisileri belirle- | 176 3,6
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mede dini inancim etkilidir.

12.Kuran-1 Kerim’i Turkcesinden oku- | 176 3,4
rum.

13.Inanclarima uymayan sosyal aktivite- | 176 3,4
lere katilmam.

14.Camiye, dini sohbet ve programlara | 176 3,3
katiirnm. (Cuma ve Bayram namazlar

disinda)

15.Dini meselelerdeki bilgimi yeterli bu- | 176 2,7
luyorum.

Not: Ortalamalar 5 Gizerinden yapilmaktadir.

Tablo.6’yva bakildiginda ilahiyat 6grencileri tarafindan orug
ibadeti (ortalamas1 5 tizerinden 4,8) cok 6nemli gértilmektedir. Gin-
Itk hayatta Allah’tan yardim isteme, glinah islediginde huzursuzluk
duyma (4,7), Allah rizasi icin yardim etme (4,6) 6nemli gérilmekte-
dir. Tabloda dikkat ceken bir ayrinti Kuran-1 Kerim Arapca (4,5) ve
Turkce (3,4) arasindaki farktir. Genel anlamda dini puanlar ortala-
manin Ustlindedir. En az yetersiz hissedilen alan dinin bilgi alani-
dir. Istatistiki acidan dindarlik toplam puani degerlendirildiginde 5
lUzerinden 3,9 cikmaktadir.

“Dindarlik ile sosyal medya kullanimi arasinda iliski vardir”
hipotezine bakildiginda; istatistiki olarak anlaml iliski (p: ,572) yok-
tur. Istatistiki olarak anlaml iliski olmamasina ragmen veriler yo-
rumlandiginda ters yonla bir iliski oldugu (Pearson correlation -043)
ifade edilebilir. Yani dindarlik puani arttikca sosyal medya kullani-
mi1 azalmakta veya sosyal medya kullanimi arttikca dindarlik puani
azalmaktadir.

“Cinsiyet ve demografik degiskenlere gore kisilerin dindarlik-
larinda ve sosyal medya kullanimlarinda farkliliklar vardir” hipotezi

istatistiki olarak incelenmistir.
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Dindarlik konusunda erkeklerle kadinlar arasinda istatistiki
olarak anlamli farkliliklar (t-test p:,097; levene p:,146) bulunma-
maktadir. Yine de dindarlik ortalamalarina bakmak gerekirse erkek-
lerin dindarlik toplam puanlarinin ortalamasi 3,9 iken kadinlarin
dindarlik toplam puanlarinin ortalamasi 4,0’dir. Istatistiki olarak
anlamli olmamasina ragmen rakamsal degerlendirmeye gére kadin-
larin daha dindar oldugu séylenebilir.

Dindarlikla yas iliskisine bakildiginda yeterince homojen bir
dagilim olmasina ragmen (p:.586) anlaml bir iliski ¢citkmamaktadir
(p:147). Sosyal medya kullanim ile yas iliskisine bakildiginda ho-
mojen dagilim goéstermis (p:423) ve anlaml bir iliski gbézlenmistir
(p:.049). Bu iligkiye gore 18-24 yas kullanim ortalamas: 2,8 iken 25-
30 yas ortalamas:i 3,01 ve 30 yas ve ustu ise 2,2 olarak bulgulan-
mistir.

Diger bir degisken olan sinif ile dindarlik ve sosyal medya
kullanim iliskisine bakildigindan sinif ile sosyal medya kullanimi
arasinda anlamh bir iliski yokken (p:,223) dindarlik arasinda an-
lamli bir iliski vardir (p:.044). Hazirliktan dérdiinci sinifa dogru
cikildikca dindarlik azalmaktadir. Bu azalma oranina Uiclincd sinif-
larda 6rnekleminin 14 kisi olmasindan dolay1 uygunluk gériinmese

bile 95% gtivenli ortalamaya bakildiginda uyumlu gértinmektedir.

Fakulte oncesi kalinan yer ile dindarlik (p:,024 homojeni-
te:.049 oldugundan) ve sosyal medya kullanimi arasinda (p:,518)
anlaml iliski yoktur. Suan ikamet edilen yer ile dindarlik arasinda
anlamh iliski (p:,041) varken sosyal medya kullanimi ile anlaml
iliski (p:,367) bulunmamaktadir. Buna bagh olarak arkadaslariyla
kalanlarin ortalamasi 3,8 Kredi Yurtlar kurumunda kalanlarin din-
darlik ortalamasi 4,01 aile veya akraba yaninda kalanlarin dindarlik
ortalamasi 3,9 dini grup ve hareketlere bagl ev veya yurtlarda ka-
lanlarin dindarlik ortalamalar1 4,1 olarak bulunmustur. Fakat bu
dindarlik egilimi sinif arttikca azalmaktadir. Ayrica ebeveyn meslegi,
egitimi ve ekonomik geliri ile dindarlik ve sosyal medya kullanimi

arasinda anlaml iligkiler bulunmamaktadar.
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Sonuc

Ilahiyat égrencilerinin demografik profillerini, sosyal medya
kullanimini ve dindarlik dtizeylerini ve bu degiskenlerin birbiri ara-
sindaki iligkilerini belirlemeye calistigimiz bu calismada; ilahiyat
o6grencileri bireysel olarak degerlendirildiginde dindarlik ortalamala-
r1 yuksek, sosyal medya kullanimi, 6lcek degerlerine gére ortalama
duzeydedir. Dindarlik ile sosyal medya kullanimi arasinda istatistiki
olarak anlamli olmamasina karsin negatif yonli bir iliski oldugu
soylenebilir. Ogrencilere “kendinizi dindar olarak gériiyor musu-
nuz?” diye soru yoneltilerek, dindarlik puanlariyla karsilastirmak
suretiyle 6z-dindarlik bilingleri de 6lctilmeye calisilmistir. Buradan
cikan sonuclara goére bu soruya “evet dindar gériyorum” diyenler
dindarlik o6lceginden ylksek puan alirken “hayir kendimi dindar
olarak gdérmuyorum” diyenler dindarlik 6lceginden daha dustk
puan almistir. Buna dayanarak Ilahiyat 6grencilerin 6z-dindarlik
bilincleri gelismis diyebiliriz.

Ayrica calismanin amaclarindan biri de demografik profilin
ortaya koyulmasidir. Bu baglamda Ilahiyat 6grencileri ekonomik
olarak asgari ve alt diizeyi temsil etmektedirler. Ogrencilerin cogu-
nun ebeveynlerinin egitim duizeyi ilkokul ve altini1 olusturmaktadir.
Ayni zamanda cogunlugun baba meslegi emek¢i sinifini olustur-

makta ve annesi ise ev hanimidir.

Kurumsal ciktilar ele alindiginda 6grencilerin hazirlik sinifin-
dan doérdinct sinifa kadar olan maceralarinda kendilerini dindar
kabul etme oraninda azalma goéruinmektedir. Ayrica Kredi Yurtlar
Kurumunda kalan 6grencilerle dini grup ve hareketlere bagh ev ve
yurtlarda kalan 6grencilerin sayis1 da neredeyse esittir.
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