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“KAYIP GONDERGE” OLARAK HAYVAN: VEGAN FRIENDLY
“EXTRA FRESH” REKLAM FiLMININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

0z

Reklamlar izleyicilerin diisiincelerini belirli bir yone kanalize etmek i¢in
gosterge sisteminin anlam ingasindaki rolii dikkate alinarak kurgulanmaktadir.
Reklamin algya etki edebilecegi pek ¢ok alan oldugu gibi hayvanin “6zneligine”
iliskin soylemler de gostergeler ile kurulmakta ve sosyalizasyon siireglerinde ak-
tarilmaktadir. Arastirmada hayvanin nesnellesmesini vurgulayan kayip gonderge
kavraminin reklamlarda nasil konumlandirildigini ve hayvana iliskin kiiltiirel ve
soylemsel iktidar iliskilerinin, dilsel ve imgesel pratiklerle nasil iiretildigini ortaya
koymak amaclanmaktadir. Arastirmada amagli 6rneklem olarak belirlenen Vegan
Friendly’nin “Extra fresh- Make the Connection” temasiyla yayimladig: reklam,
gostergebilimsel analiz teknigi ile incelenmistir. Reklam kayip gondergenin dog-
rudan aktarilmay: amaclandig vegan reklam 6rnegi olmasindan dolay: se¢ilmis-
tir. Barthes ile sekillenen ‘gdsterge; ‘gosteren’ ve ‘gosterilen’ 6geleri kullanilarak,
feminist vejetaryen kuram ve Carol J. Adams’in kayip gonderge kavramsallagtir-
mas1 odaginda bir ¢alisma yiiriitiilmistiir. Reklamda kullanilan dil ve gorsellerde,
hayvanin canli halinden bahsedilmedigi, “extra fresh” metaforunun hayvani degil
yemegi ¢agristiran bir kavram olarak sunuldugu ve hayvanlarin canlilik gibi an-
lamlarinin kayip goéndergelere doniistiigii bulgularina ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Reklam, Hayvan, Extra Fresh, Kayip
Gonderge.

ANIMAL AS A LOST SIGN: SEMIOTIC ANALYSIS OF THE VEGAN
FRIENDLY “EXTRA FRESH” COMMERCIAL

ABSTRACT

Advertisements are constructed by considering the role of the sign system in
constructing meaning to direct the audience’s thoughts in a specific direction. Just
as there are various fields where advertisements can influence perception, discour-
ses regarding the ‘subjectivity’ of animals are also formed through signs and trans-
mitted during socialization. This study aims to uncover how the concept of the
absent referent, which emphasizes the objectification of animals, is positioned in
advertisements and how cultural and discursive power relations concerning ani-
mals are produced through linguistic and visual practices. The research examines
an advertisement by Vegan Friendly, selected as a purposive sample, titled ‘Extra
Fresh-Make the Connection, by using semiotic analysis techniques. The advertise-
ment was chosen because it exemplifies a vegan ad that aims to directly convey the
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absent referent. Through the use of the concepts of ‘sign, ‘signifier; and ‘signified’
as shaped by Barthes, and with a focus on feminist vegetarian theory and Carol
J. Adams’ conceptualization of the absent referent, the study was conducted. The
findings reveal that the language and visuals used in the advertisement do not re-
ference the living state of animals, that the ‘extra fresh’ metaphor is presented as a
concept that evokes food rather than animals, and that the meanings of animals,
such as liveliness, have been transformed into absent referents.

Keywords: Semiotics, Advertisement, Animal, Extra Fresh, Absent Referent.

%k
GIRIS

Insan yasami konu edinildiginde, toplumsal yapiy1 olusturan hukuki kurallara,
etik diistincelere ve ahlak yasalarina deginilmeden dnce hayatta kalmak icin ¢ok
daha bagat rol oynayan bir olgu s6z konusudur. Bu olgu, beslenmedir. En temel
ihtiyag olarak beslenme, tipki zamanin etkiledigi diger tiim seyler gibi, dénemin
teknolojilerinden ve insanlarin eylemlerinden etkilenmis ve doniigmistiir. Hayatta
kalma giidiisiiyle siiregelen bu davranis, fiziksel ve zihinsel olarak gelisen ve degi-
sen insanin yeme-i¢me faaliyetlerinde kendini gdstermis, toplumsal kiiltiirti hem
etkilemis hem de kiiltiiriin kendisinden etkilenmistir.

Guniimiizden ¢ok daha eski donemlerde, heniiz atesin kesfedilmedigi 500 yil
oncesinde insanlar, les yiyici kategorisinde yer almaktadir. Insanlar biiyiik avcila-
rin avladiklar1 hayvanlardan arta kalanlar: yiyebilmektedir. Insan zaman igerisin-
de arag ve geregler ile avlanmay1 6grenmistir. Atesin bulunmasi ile arag gerecler
aracilifiyla avlanan insan atesi kontrol ederek, yemeklerini pisirmeyi 6grenmis ve
giiniimiize kadar tagimistir.

Literatiirdeki ilgili tartigmalar tarihsel olarak ve giincel aragtirmalarla birlikte
degerlendirildiginde teknolojik devinimin hiz kazanmasi sonucu bu devinimden
etkilenen diger olgular gibi yeme olgusu da dontigmeye baslamakta ve gelisme kay-
detmektedir. Ornegin, hayvan etini ¢ig olarak tiiketen insan, atesin bulunmasi ile
belli diizeylerde pisirmeyi O6grenerek, sebzeler ve gesitli baharatlar egliginde, kiil-
tiirlere has isimlerle anilan yemekler ortaya ¢ikarmustir. Bu iglem uzun yillar geli-
serek ve degiserek stiregelmektedir. Giiniimiizde ise et endiistrisi, bityitk marketler,
endiistriyel iiretim yapan fabrikalar ve fast food sektoriiniin en temel tiriinlerinden
birisi konumundadir. Nitekim biiyiik markalar endiistriyel et tiiketimi adiyla rek-
lamlarini, yemek servislerini tiiketicilerin kapisina kadar ulagtirarak, televizyon
kanallari, internet siteleri, sosyal medya platformlari, dergiler, billboardlar ve

MBSJCS, 2024, Cilt 9, Sayi 1, Sayfa 41-75



Elif irem GOKMEN

afigler ile yayginlastirmaktadir. Insanin avlanarak veya bahgesinde yetistirerek
buytitiip kesip yedigi hayvan, giinimiizde dogrudan ulasamadig: bir fabrikada
bagkalar tarafindan paketlenerek kendisine ulastirilir vaziyete gelmektedir. Carol
J. Adams’in kavramsallastirdigr kayip gonderge kavrami da hayvanin kesilmesi,
pargalara ayrilmasi, paketlenmesi ve pigirilmesi siirecinde olusan hayvana dair an-
lamlarin evrilmesi, kaybolmasi ve metalagmast ile karsimiza ¢ikmaktadir (Adams,
2019). Adams’a gore (2019), insanin yedigi hayvan veya tanimladigi ‘et’ kavram ile
iligkisi farklilagsmaktadir. Et kavraminin yeniden insasi ile insanin yedigi yemek ve
hayvan arasinda baglantiy1 saglayamamakta oldugu ortaya ¢ikmaktadir (Adams,
2019). Bu bilgiler dogrultusunda aragtirmada insanin hayvani ve hayvana dair fi-
giirleri zaman igerisinde nesnelestirdigine ve bir meta olarak gérmeye basladigina
dair bulgular ortaya konmustur. Ele alinan “Extra Fresh- Make the Connection”
reklaminda, Adams’in isaret ettigi kayip gonderge kavramina dair benzerlikler ile
kargilagilmistir. Reklamda 6li hayvan bedenleri, kayip gonderge kavraminin da
isaret ettigi ve hayvanin 6znelligini kaybetmesine neden olan “seyler” ve “sunlar”
olarak adlandirilmaktadir (Adams, 2019). Hayvanin isminin yerine reklama adini
veren “extra fresh” kelimesi kullanilarak izleyicinin ad1 anilmayan hayvana dair an-
lamsal bir ¢ikarim yapmasinin beklendigi goriilmektedir (Vegan Friendly, 2020).
Adams’a gore (2019), et kelimesi 6ldiiriilmiig ve parcalanmis hayvanlari degil mut-
fag1 cagristirmaktadir. Reklamda “extra fresh” kelimesinin hayvanin kendisi yerine
yemegi, mutfagi ve achigi ¢agristiran bir kavram olarak sunuldugu goérilmektedir.
Hayvanin anlamini yitirdigi kayip gonderge siirecinde, hayvan yeme eylemi siire-
gelirken, hayvanlarin hi¢ var olmadig algisinin ve Adams’in bahsettigi ‘etin hicli-
ginin’ agiga ciktigini sdylemek mitmkiindir (Adams, 2019).

Kayip gonderge kavramu ile kesisim gosteren Feminist Vejetaryen Kuram, ik-
tidarin egemen soylemlerinin oldugu ataerkil diinyada, kadin ve hayvanin benzer
bir dil ve semboller ile nesnelestigi iddiasina dayanmaktadir (Adams, 2019). Ege-
men olan, hayvanin nasil bir anlama evrilecegine ve gérevine karar verici konum-
dadir (Giorgio, 2013). Feminist kurama gore egemen olan, ayni sekilde kadinin
nasil bir anlama evrilecegine de miidahale eder konumdadir. ki varligin da dil,
soylemler ve cesitli gostergeler yolu ile 6zneden nesneye evrildigi iddias: ise Fe-
minist Vejetaryen Kuram icerisinde ele alinmaktadir. Bu tartigmalardan hareketle,
aragtirmada hayvanlarin varligina iliskin kiltiirel ve séylemsel iktidar iligkilerinin,
adlandirma basta olmak iizere gesitli dilsel ve imgesel pratiklerle nasil iretildigini
ortaya koymak amaclanmaktadir. Bu amag kapsamindan yola ¢ikarak gostergeleri
incelemek, kayip gonderge kavraminin reklamlarda nasil konumlandirildigini ve
hayvana iliskin kiiltiirel ve séylemsel iktidar iligkilerinin, dilsel ve imgesel pratikler
ve gostergebilimsel olarak nasil inga edildigi, hayvana dair kayip anlamlara ¢ikan
ifadelerin yer alip almadigini ve eger aliyorsa bu anlamlardan ¢ikan sonuglarla ne-
reye varilacagi arastirmanin temel problemidir.
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Aragtirmada hayvanlarin varligina iligkin kiltiirel ve sdylemsel iktidar iligki-
lerinin, nasil dretildigini ortaya koymak, i¢cinde yasadigimiz toplumsal kosullara
hiimanist bir perspektif ve beraberinde tiirsel esitlik vurgusuyla bakmaya yardimci
olmasi baglaminda 6nemlidir. Tiirkge literatiirti inceledigimizde hayvan kavrami
ile iligkilendirilmis ¢aligmalar bulunsa da genel literatiire oranla bu ¢alismalarin
sayisinin yetersiz oldugu gozlemlenmistir.

Tiirkge literatiirde reklamlarda iiriin olarak kullanilan hayvan bedenlerinin,
tiircii, cinsiyet¢i sdylemler ile algiyr yonettigi problemi tizerinden yola ¢ikilarak
feminist elestiri ekseninde yapilan analizde, Popeyes markasinin Terbiyeli Tavuk
reklam filmlerinde hayvanin, sembole ve kayip gondergeye doniistiiriildiigia ve
kiiltiir iginde 6nemsizlestirildigi bulgular elde edilmistir (Gok, 2019); Cinsiyetgi-
lik ile tiirctilitk arasinda paralellik oldugunu iddia eden, cinsiyet esitsizligi proble-
mine kadina bakigin disi hayvana baksla belirlendigi tespiti tizerinden yaklasmay1
hedefleyen ¢alisma, kadin 6zgiirligi ile hayvan 6zgiirliigiint birbiri ile baglantili
olarak degerlendirmektedir. Caligma hayvan etinin beslenme aliskanliklarindaki
yerinin ve gerekliliginin sorgulanmasinin, kayip gondergenin dilsel pratiklerde
ortaya ¢cikmasi neticesinde gerceklestigi sonuglarina ulagsmaktadir (Zafer Esenyel,
2020); Carol J.Adams’in Etin Cinsel Politikas: Feminist-Vejetaryen Elestirel Kuram
kitabini inceleyen ¢aligma, et yeme ile erkeklik arasinda siirekli bir bag olustugunu
vurgulamaktadir. Bu baglarin hayvanin 6znelligini ve yagamini “et’ indirgeyen bir
esitsizler arast iliski oldugunun ve hayvanin yasaminin ve 6lii bedenin kayip gon-
derge yoluyla “et’e indirgenmis bir varlik oldugu degerlendirmesini yapmaktadir
(Aydin, 2020). Hayvan 6znelliginin nesneye indirgendigi ve ataerkil yapiya ait eril
soylemlerin kadin ve hayvan bedeni tizerinde kesistigi kayip gondergeleri isaret
eden ¢alismalarin yayginlagsmas: adina bu ¢aliymanin literatiire katk: saglayacagi
dustiniilmektedir.

Aragtirma kapsaminda “Vegan Friendly” kanali tarafindan 2020 yilinda ya-
yimlanan ve Israil televizyonlarinda gésterilen “Extra Fresh Make the Connection”
reklami géstergebilimsel analiz teknigi ¢ergevesinde ele alinmaktadir. Konu bagla-
minda Carol J. Adams’in Etin Cinsel Politikasi Feminist-Vejetaryen Elestirel Kuram
kitabi referans alinarak “Kayip Gonderge” kavramindan yararlanilmistir (Adams,
2019). Arastirmada, hayvanin kendisine dair anlamini kaybedip kay1p bir gonder-
geye doniismesi ile s6ylemsel ve gostergesel olarak bu kayip ifadelerin reklam fil-
minde nasil yer aldig1 tartigilmaktadir.

1. KAYIP GONDERGE OLARAK HAYVAN

Gondergeler yasamin her alaninda yer almaktadir. Gondergeler, kendisi disin-
daki seyleri gosteren, zihinlerde canlandiran ve kavramlarin yerine kullanilabilen
gostergelerin belirttigi nesneler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Génderge kavrami
incelendiginde Friedrich Ludwig Gottlob Frege'nin 6zdeslik teorisi, gonderge an-
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layisinin dogmasina neden olmustur. Frege'nin 6zdeslik hakkindaki goriisii zaman
i¢inde evrilerek gonderge kavramina doniismiistiir. Frege’ye gore sozciikler olagan
tarzda kullanildiklarinda, kiginin séylemek istedigi sey onlarin gondergesi yani
kurmak istedigi anlami ve mesajidir (Ozel, 2022).

Gonderge kavramini kayip gonderge tanimlamasiyla hayvan bedeni ve hay-
vanin nesnellegmesi tizerinden inceleyen Adamsa goére (2019), 6zgiin anlaminin
alt1 oyularak farkli anlamlar hiyerarsisinin igerisinde dolasima giren her sey kayip
gonderge olabilmektedir (Adams, 2019). Hayvan dldirtlerek pargalara ayrilmakta
ve hayvan bedeni et parcalarina dontismektedir. Adamsa gore (2019), hayvanin
kayip gondergeye dontisme siireci, hayvan pargalara ayrildiktan sonra, ayrilan be-
den parcalarinin yeniden adlandirilmasi ile baglamaktadir. Kayip gonderge hay-
vanin canli halinin gercekligini gizlemektedir. Et kelimesinin kayip gondergesinin
ol hayvan oldugunu ifade eden Adams, hayvanlarin insanlarin kendi deneyim-
lerini anlatmak i¢in araci olarak kullandig1 metaforlara donistiigiinii soylemek-
tedir (Adams, 2019, s. 100-102). C. Adams, kayip gonderge kavramini Margaret
Homansn Bearing the Word: Language and Female Experience in Nineteenth-Cen-
tury Womens Writing adli eserinde kesfederek yazilarini bigimlendirmistir. M.
Homans, ¢alismasini feminist teorideki sorulara yanit arayarak, temsil, iireme ve
kadinin dildeki yeri tizerine olusturmaktadir (Homans, 1989).

Belirgin bir yansitilmayi irdeleyen temsil kavrami, birgok alanda oldugu gibi
insan ve hayvan iliskisinde de kullanilmaktadir. Derrida’ya gore (2006), dil indir-
geyici bir yapiya sahip olmasi nedeniyle hayvanlar: olduklarindan farkls bir bi¢im-
de disindirmektedir. Metafor, sembol ve alegori gibi temsil araglar1 bu temsil
sorunun tastyicilari konumundadir. Insan ve hayvan iligkisindeki etik ve politik
sorunlarin merkezinde dil yer almaktadir. Dil ve dil gostergeleri, insan ve hayva-
nin ayrimindan beslenmektedir (Derrida, 2006). Reklamlarda hayvan temsili tize-
rine galigarak hayvan tiiketimini cazip hale getiren temsil siirecinin nasil isledigini
aragtiran Grauerholz” a gore (2007), temsil siireci hayvanin asil haline gére daha
sevimli gosterilerek olusturulmasiyla islemektedir. Hayvan temsilleri {ig yol ile ger-
ceklesmektedir. 1lki insanbigimsellik, ikincisi gocukluk 6zelliklerinin yetigkinlige
tasginmast ve igiinciisii hayvanin akil yoksunu olarak sunumudur (Grauerholz,
2007). L. Grauerholz, hayvanlarin yenildigi toplumlarda insan ve hayvan arsindaki
baglantinin kurulmamasi adina et yeme titketiminin bigimlendirildigini ifade et-
mektedir. Hayvan tiiketiminin var oldugu toplumlar, hayvanlar1 daha sevimli bir
goriiniime kazandirmak amaciyla kesme eylemine tabi tutarak hayvan bedeninin
artik hayvan bedenine benzemeyen bir bi¢cimde temsil edilmesini saglamaktadir.
Bunun bir nesnelestirme bi¢imi oldugunu ifade ederek, azinlik gruplar olarak ni-
telendirdigi kadin ve diger azinlik gruplarin nesnelestirilmesinin hayvana yoénelik
baskinin stirdiiriilmesine ortaklik ettigini séylemektedir. Ezilen azinlik grup olarak
tanimladig1 hayvanin kiiltiirel temsilinin toplum tarafindan kabul edilmis oldugu-
nu vurgulamaktadir (Grauerholz, 2007). L. Grauerholz, ticarilesen et tiiketiminde
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doniisen hayvan temsilini igledigi ¢alismasinda, hayvanin insan igin ete doniisii-
miini kiltiirde gortinmeyen veya g6z ardi edilen temsilleriyle agiklamaktadir. Ca-
lismada kullanilan veriler, yiyecek olarak hayvansal tiriinlerin tiiketimini satmak
veya tesvik etmek i¢in kullanilan hayvan resimlerine dayanmaktadir. Calismada
Google arama motoru kullanilarak tavuk reklamlari, tavuk triinleri, domuz rek-
lamlari, domuz iirtinleri, inek reklamlari ve inek tirtinleri kategorilerinde 500 gorsel
incelenmektedir. Incelenen resimlerin yaklasik %4'tiniin et titketimini caydirmak
icin olusturuldugu sonucuna ulagilmistir (Grauerholz, 2007, s. 343). Incelenen
resimlerin ¢ogunda (%56,2) hayvanin kendi bedenine benzemedigi ve taninmaz
halde oldugu sonuglarina ulagmaktadir. Caligma, hayvanlarin tasvir edilme bigi-
minin biiyiik 6l¢iide degistigini ve gorsellerde canli hayvanlar yerine 61, pismis et
gorsellerinin kullanildigini ortaya koymaktadir (Grauerholz, 2007, s. 348).

Televizyon reklamlarinda hayvanlara dair verilen mesajlar1 inceleyen, Lerner
ve Kalof’a gore (1999), reklamlar, hayvan kullanimini gergekgi bir bigimde tasvir
ederek, hayvan tiiketilmesi hususunda insanin hi¢bir rahatsizlik hissetmemesi ge-
rektigini 6gretmektedir (Lerner & Kalof, 1999, s. 577). Caliymada, hayvan bedeni-
nin higbir hayvan tiiriine benzemeyecek sekilde sunuldugu ifade edilerek, hayvan
eti ve hayvan dogasi arasinda baglantinin koptugu aktarilmaktadir. insan ve hay-
van ancak stipermarketlerde paketlenmis et iiriinleri sayesinde karsilasabilmekte-
dir (Lerner & Kalof, 1999, s. 581)

2. FEMINIST VEJETARYEN KURAM

Adamsin kayip gonderge sistemini ele aldig1 kavramsallastirmasi feminist ve-
jetaryen elestirel kurama deginmek gerekirse, feminist vejetaryen elestirel kuram,
feminizm tarihindeki 6nemli olaylara ses getirmek i¢in feminizm ve vejetaryenligi
birlestirmektedir. Adams, insanlarin yemek tercihlerinin feminist temelleri sars-
tigin1 veya saglamlastirdigini vurgulayarak, kadinlarin vejetaryenliginin kadin
bagimsizligina isaret ettigini sdylemektedir. Ayrica yazar, vejetaryenligin hakim
kiltiire kars1 bir bagkaldiri; kadini ve hayvani nesnelere indirgeyen kayip gonderge
sistemine bir direnis oldugunu da ifade etmektedir (Adams, 2019).

Vejetaryenlik yalnizca hayvan haklari savunusunun bir getirisi degil, bununla
beraber feminist kuramin da bir parcasini olusturmaktadir. Ozetle et yemek ile
erkek tahakkiimii ayrilmaz bir biitiin olarak goriiliirken, vejetaryenlik ataerkil kiil-
tiirde bir rahatsizlik gostergesi olarak gortilmektedir. Feminist vejetaryen elestirel
kuram, iktidarin egemen sdylemlerinin oldugu ataerkil bir diinyada, kadin ve hay-
vanin benzer bir dil ve semboller ile 6zne yerine nesne olarak konumlandirilmas:
ile baslamaktadir. Kadini ve hayvani nesneye indirgeyen kayip gonderge zinciri
ataerkil sistemin bir getirisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Adams, 2019). Adams,
etin cinsel politikasini agiga ¢ikarabilecek sesler bulmak icin yaptig1 analizde et
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yemek ile erkeklik iligkisini a¢iklarken Derridanin ‘carnophallogocentrism’ olarak
tanimladigy, insan ve hayvan iligkisinin i¢inde bir yutma semasinin yattig1 teorisi
ile kargilagmaktadir. Derrida’ya gore (2008), et oburluk veya fazla et tiiketimi de
acikca erkek 6znelligidir ve erkegi ¢agristirmaktadir (Derrida, 2008).

Adams’a gore (2019), feminist vejetaryen kuramda etin cinsel politikasi, ka-
dinlar ve hayvanlar arasinda kesisimler barindiran bir kavrama isaret etmektedir:

“Etin cinsel politikasi nedir? Kadinlar: hayvanlagtiran, hayvanlar: da
cinsellestirip disillestiren bir tavir ve davranislar biitiiniidiir. (...) Etin cin-
sel politikas1 ayn1 zamanda erkeklerin et yemeye ihtiyac1 oldugu, hakki ol-
dugu ve et yemenin yigitlikle alakali bir erkek aktivitesi oldugu sanisidir”
(2019, s. 24).

Kadin ve hayvan 6znelerinin birbiri ile baglami ve benzerlikleri ele alindigin-
da iktidar sdylemlerinin birbiri ile benzerligine de dikkat gekmek gerekmektedir.
Butler’a gore (2015), iktidar 6zneyi tahakkiim altina alarak kimligini kurmaktadur.
Iktidar kendi hakimiyetini 6zneyi tahakkiim altina alarak siirdiirmektedir. Bu du-
rumda 6zne, kendi benligini bulabilmek adina kendisi disinda var olan kavramlara
tutku ile baglanmaktadir. Bu durum 6zneyi savunmasiz ve somiiriiye agik bir po-
zisyonda birakmaktadir (Butler, 2015). Bu bilgiler 1s1¢1nda savunmasiz ve somiirii-
ye agik olan 6znenin hayvan oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ataerkil kiltiir de
goz oniinde bulunduruldugunda egemen soylemlerin hayvan 6znesini tahakkiim
altina aldigini ifade etmek gerekmektedir. Oyle ki hayvan kendi veya kaybolan
benligini bulmak veya yerine koymak amaciyla kendi 6znesinin anlaminin digin-
daki kavramlara eklemlenmektedir. Hayvan 6znesinin bunu bilingli yapmadig:
varsayildiginda bunun iktidar tarafindan gizlenerek yapilan ve toplumsal bir kabu-
le doniigen bir olgu oldugunu sdylemek miimkiindiir. insanin hayvani yadsinamaz
bir bigimde tabi kildigin1 sdyleyen Derrida’ya gore (2008), insanin hayvana yonelik
muamelesi bicimlenerek insan refahini artirmaya yonelmektedir. Uretim, hayvan
etinin yenmesi i¢in endiistrilesmektedir. Tabi kilinan hayvan sadece tiiketim i¢in et
tiretim enddistrisini olusturmakta ve hayvan hormon takviyeleri, verim deneyleri
ve klonlama gibi aktif tireme siirecine indirgenmektedir. Insan hayvana dair 6liim-
ciil kararlar almaktadir ve bu kararlar alinirken, kitlesel terimler araciligiyla hayvan
nesnelestirildigi gibi insan duygular1 da nesnelesmistir (Derrida, 2008, s. 25-26).
Hayvanlarin insanlarin ticareti, yemek ihtiyaglari, avcilik hobileri ve laboratuvar
deneylerine hizmet etmek amaciyla kullanilmasini ahlaksizlik olarak agiklayan
Regana gore (1983), hayvanlar bilince, ac1y1 ve hazzi hissedebilmeye ve beklentile-
re sahip olabilmektedir. Téiim bu olgular hayvani 6zne statiisiine getirmektedir ve
Ozne statiisiine sahip olanin yasami elinden alinmamaktadir (Regan, 1983). Baz1
gruplarin bir bagkasina hizmet etmek i¢in yaratilmas: fikri Singere goére (2024),
¢ok eski donemlere dayanmaktadir. Olgular degisir, ancak temel doktrin en dii-
stikten en yiiksege dogru giden bir hiyerarsik sistem oldugudur. Bu diinya goriisii
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hakimiyetgi bir durustadir ve hakimiyetcilikte, digerinden eksik, akilsiz ve miilk-
stiz olan mitkemmel olan insanin faydas: ve iyiligi i¢cindir, irrasyonel olan rasyonel
olana hizmet etmektir (Singer, 2024).

Agamben (2013), egemen olan yani bir bagka deyisle iktidarin, politik bir an-
lam tagimayan ve 6zne konumunda olmayan dolayisiyla yalnizca “kutsal” -deger-
li- halinde olan hayvanin boyle yok edilmesinin mubah olduguna karar vermekte
oldugunu ifade etmistir. Agamben’in bu ifadesi, hayvan tiirlerinin yagamasi veya
olumiine karar verilmesi tizerinden degerlendirildiginde, iktidar siirecinin ikiye
boliindiigi ¢ikarimi yapilmaktadir. Agamben, egemen olanin hayvanin nasil bir
anlama evrilecegine ve gorevine de karar verici konumda oldugunu séylemektedir.
Hangi tiir yasamali, hangi tiir yasayarak tiretim zincirine dahil olmali gibi ‘6lim’
ve ‘Uretim’ sinirlandirmalari egemen giiciin kontrolii altinda degerlendirilmektedir
(Giorgio, 2013). Etin Cinsel Politikast kitabinda 1rk¢ilik ve kayip gonderge sistemini
isleyen Adams’a gore (2019), kayip gonderge araciligiyla tahakkiim altinda olan
gruplarin diyalektik bir iligkisi vardir. C. Adams, egemen giiciin siniflandirmasin-
da, sinif ve irk arasinda kuramsal anlamlar ve tahakkiim siirecinde benzerlikler
oldugunu ifade etmektedir (Adams, 2019, s. 104). Benzer bir bakis acisiyla, belli
titrlerin yok edildigini soyleyen Derridaya gore (2008), Hayvanlar kendine 6zgii
normlarmin diginda, yapay, onlar i¢in cehenneme benzeyen ve bitmez titkenmez
bir hayatta kalmanin 6rgiitlenmesi ve somiiriilmesiyle gerceklesmektedir. Egemen
glic, icinde yer aldig1 toplumlarda hangi hayvanin nasil adlandirilacag: ve bedeni-
nin ne i¢in kullanilacagina karar vermektedir. Hayvan hedefi kadindan ve erkekten
farkli olarak dogrudan politik bir hedef tagimadig: gibi 6zne konumuna alinma-
makta ve bu durum hayvanin nesnelesme siirecini etkilemektedir (Derrida, 2008).
Hayvanlarin birer 6zne olarak goriilmekten uzak oldugunu sdyleyen Noske’ye gore
(1997), hayvanlarin varlig insanlar tarafindan goz ardi edilmektedir. Hayvanlar
beseri alanlarda yagamaya ve 6lmeye zorlanarak, ekolojik yasamindan ve 6zneli-
ginden tamamen uzaklasmaktadir (Noske, 1997).

Yilmaz’a gore (2019), Etin Cinsel PolitikasTnda Adams’in gida politikasina en
biiyiik katkisi cinsiyetle bagdastirdig1 kayip gonderge kavramidir. Kayip gonder-
genin isleyisi somiiriiniin ilerleyisine de olanak saglamaktadir. Var olmayan sey,
ortiilii olarak var olana gonderme yapmaktadir. Ezilen grup ise bu durumun heniiz
farkinda degildir (Yilmaz, 2019).Bu diisiince Adams’in da bahsettigi hayvanin ger-
gekte yatan anlaminin alti oyularak farkli anlamlar hiyerarsisinin icerisine girdigi
ve 6zgiirligiiniin kisitlandig1 géndergenin somiiriiye agik halde bulunmas: diisiin-
cesi ile ortiismektedir (Adams, 2019).

Adamsa gore (2018), tiiketim mekanizmasi dogrudan ceset iiretimine da-
yanmaktadir. Titketim mekanizmasi, mevcut sistemin hayvanlarin somiiriilmesi
tizerine kuruldugu gercegini gizleyerek, siiregelen iiretim ve tiiketim dongiisiiniin
islemesini saglamaktadir. Adams bunu kurumsallagmis siddet olarak tanimlamak-
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tadir (Adams, 2018). Insanin hayvani tabi kilmasinda inkar edilemez bir siddet
oldugunu soyleyen Derrida’ya gore (2008), insanin zulmii hayvan ve insan arasin-
da bir gergeklik olarak ortada durmaktadir. Insan daha fazla sayida hayvani biiyiik
bir ¢aba ile beslerken sayilarini da artirmaktadir. Bu déngii hayvanin iiretim sii-
recine isaret ederken, son iki yiizyildir da hayvanin maruz birakildig: endiistriyel,
mekanik, kimyasal, hormonal ve genetik siddete tahammiil edilemez bir noktaya
ulagmaktadir (Derrida, 2008).

Marksist bir bakis acistyla bakilacak olursa giiniimiiz toplumlarinda iiretim ve
titketim iligkilerinin dongiisiinde yer alan ac1 ve somiiriiniin bitmesi i¢in 6zgiirles-
me ¢aligmalar1 gerekmektedir. Somiirii ve tahakkiim iliskileri degerlendirildiginde
sermaye iliskilerinin analizinde, kapitalist sistemden olugan karin kaynag: yalniz-
ca insanlarin degil, hayvanlarin sémiiriisiinii de icermektedir. Marx’a gore (2019),
kapitalist tiretimin bir sekli de toplum ve dogada bulunan her seyin, kar dongiisii
ierisinde degerlendirilerek kapitalist karin en yiiksek noktaya ulagmasi amaciyla
olusturulmasidir. Bu degerlendirme ile kapitalist tiretim ve sermaye iliskilerinin
ortadan kaldirilmast i¢in verilecek miicadele, hayvanlarin ve doganin 6zgiirlesme-
sini de kapsama almak zorundadir (Marx, 2019, s. 482). Beyond Boundaries: Hu-
mans and Animals adl1 eserinde insanligin hayvanlarin benligine kars: somiiriide
bulundugunu ifade eden Noske’ye gore (1997), hayvanin kimligine yapilan sémiirii
soykirimdir. Noske, fabrika ¢iftciliginin ve et iiretiminin sahteligi tizerine Marksist
bir bakis a¢is1 sunmaktadir. Cikariminda hayvanlarin, insanlarla birlikte “fiziksel
ve sosyal ¢evreleriyle iligkileri hayati 6nem tastyan toplam varliklar” olarak goriil-
mesi gerektigini sdylemekte ve savunmaktadir (Noske, 1997, s. 18).

Kapitalist toplumlar, hayvanlar: {iretim araci olarak gérmektedir. Et endiist-
risinin kaynaklarina sahip olanlar ise bu tiretim ve tahakkiim iliskilerinden kar
saglayarak yeni tiretim zincirleri igin kaynak olusturmaktadir. Tahakkiim hayva-
nin dldiiriilmesine dayanan iiretim siirecinin disinda hayvan sirklerini, hayvanat
bahgelerini, spor amagh yapilan avcilik faaliyetlerini ve evcil hayvan ticaretini
de kapsamaktadir. Bu durum 6znenin sémiiriiye ugramasina, ezilmesine, miilk
konumuna indirgenmesine ve 6zne yerine nesne olarak konumlandirilmasina
¢ikmaktadir (Adams, 2019).

Materyalist feminist yaklagima gore, {iretilen soylemler ile kisitlanmaya ma-
ruz kalan 6zne, ezilmis bir durumda degerlendirilmektedir. “Hayali bir olusum”
olarak adlandirilan bu durumda, ezilmenin nedeni ve kaynagi sanilan seyin aslin-
da ezenin yani s6ylemleri ile baski olusturan egemen dil ve iktidarin dayattig1 bir
isaret oldugu varsayimiyla, gosterilen bu isaretin, isaretlemenin, metalastirmanin
ve tanimlamanin aslinda egemen dilden kaynakli ezilmeden 6nce var olmadig yo-
niindedir. Yani isaretlemeler ezilmeden 6nce mevcut degildir (Wittig, 1997). Bu
diisiince Adams’in ifade ettigi hayvanin élmeden et olmayacag: kayip gonderge
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zincirinin bir 6rnegi niteligindedir. Ezilme bir baska deyisle somiirii hayvan tize-
rinde kurulan iktidar séylemleri ile devam etmektedir (Adams, 2019).

C. Adams, Etin Cinsel Politikast eserinde “hayvanlarin kesimi araciligiyla ger-
¢eklesen ve onda ortaya ¢itkan anlam karmasasi” olarak adlandirdig1 olgu i¢in kayip
gonderge kavramlastirmasini kullanmaktadir. Hayvanin 6zne olarak tanimlanma-
masi, canli bir varliktan ziyade “et” olarak tanimlanmasi onun ismini de ortadan
kaldirmaktadir. Adamsa gore (2019), hayvanin varolusu onun et olmasindan 6n-
ceki siirecine dayanmaktadir. Adams, et tanimlamasiyla 6lii hayvan bedeninin,
hayvanin kendisinin yerine gegtigini ifade etmektedir. Hayvanlar ise kesim yoluyla
birer kayip gonderge anlamina evrilmektedir. “Et” tanimlamasi kullanildik¢a hay-
vanlarin isimleri ve zihinde olusan goriiniisleri ortadan kaybolmaktadir (Adams,
2019). Sistemin hayvanlarin somiriilmesi tzerine insa edildigini ifade eden
Adams’a gore (2018), hayvan yemek siddet bigimidir. Sistem hayvanlarin somiiriil-
mesi tizerine insa edilen endistrinin gercekligini 6rtmek istemektedir. Kaliplagmis
ve kurumsallagsmis siddet dongiisi, et tiiketiminin insanin algisinda hayvanla bir
temas niteliginde algilanmamasini saglamaktadir (Adams, 2018, s. 155). Hayvan
ile dogada temas halinde bulunan insan, hayvan ve kendisinin dogurganlik, his, ac1
ve zevk gibi benzerlikleri oldugu bilgisinden uzaklasarak hayvana yabancilagmak-
tadir. Bu siire¢ hayvanin kayip gondergeye doniisme siirecini destekleyerek hayvan
ve insan arasindaki bagin bulaniklasmasini saglamaktadir (Adams, 2019).

Insanlar tarafindan ‘et gibi sdylemler ve gostergeler ile hayvanin adi ve
anlami kayip bir génderge halini almaktadir. Hayvanin anlami, 6li bedeni
tiiketiciler tarafindan yenmeden once oncelikli olarak dil gostergeleri tarafindan
yok edilmektedir. Kiiltiir, “et” kelimesi ile hayvanin adini anlasilmaz bir hale
getirmektedir. Bu yolla et kelimesi kullanildiginda hayvanin kendisi degil onun
kesilmis hali akillara gelmektedir. Hayvanin dogada ve hala canli olan hali degil,
pisirilmis, pisirilmemis veya en taze hali 6nem arz etmektedir. Séylemler hayvan-
larin yokluguna bu yolla katki sunarken, etin ve et yemenin tarihsel anlami kiiltiir
igerisinde degisime ugramaktadir. Fakat etin anlaminin biiyiik kism1 hala aynidir:
6lmeden 6nce kimse “et” yiyemez, boylece yasayan hayvan “et” tanimlamas ile
kayip bir gondergeye dontismektedir. Kayip gonderge ise hayvanin biitiin bir varlik
olarak “6zne” olusunu unutmamiza neden olmaktadir (Adams, 2019).

Benzer bir nesnelestirmenin kadin bedeni tizerinden de yapildigini ifade eden
Zafer Esenyele gore (2020), ataerkil bakis agis1 kadin bedenini de bireyselliginden
ayirarak tavuk budu, kalca ve gogiis seklinde et nesnesine doniistiirerek tiiketim
stirecine sokmaktadir. Dilin gergekligi yaratmada ¢ok dnemli bir yeri oldugunu
vurgulayarak, kayip gondergelerin gizlenmesinde ve cinsiyetci ifadelerin toplum-
sal agidan normallesmesinde en biiyiik payin da dile ait oldugunu ifade etmektedir
(Zafer Esenyel, 2020). Dil aracilig1 ile bedeninden bambagka bir formda degerlen-
dirilen hayvanin yasayan bir varlik oldugu gergeginden uzaklagilmaktadir. Hayvan
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pargalari, giinliik hayatta tiiketmeye hazir, mutfaklarda ve restoranlarda yenmek
tizere hazirlana birer yemege doniismektedir. Bu adlandirmalar 6ldiirme siirecini
normallegtirmektedir.

Basta dil yoluyla tiretilen adlandirmalar ile olusturulan kayip génderge sistemi
oznenin nesnellesmesi siireci ile ele alindiginda Butler’a gore (2024), 6znenin go-
riilmemesi normatif iktidar diizlemi ile aciklanmaktadir. Normatif iktidar, radikal
bir silme islemi uygulayarak bir seyi var olmamis olarak degerlendirmektedir. Bu
dogrultuda silme islemi ile zihinlerdeki yansimasi kalkan hayvan da hi¢ var ol-
mamuistir (Butler, 2024). Silme islemi 6lmeden yemek olamayacak hayvanin kayip
anlamina yani kayip gonderge sistemine isaret etmektedir. Hayvan hi¢ var olma-
miscasina dogrudan olii olarak degerlendirilmektedir (Adams, 2019). Hayvanlarin
sayllmadigini, var olmadigini veya insanlar tarafindan somirildigini séyleyen
Davise gore (2005), hayvanin varligi insan merkezli bir hiyerarsik sistem ile emil-
mektedir. Insan tarafindan hayvanlarin var olma amaci insana hizmet etmek ola-
rak sinirlanmaktadir (Davis, 2005).

Ayni zamanda kiiltiire bagh olarak dilsel, gostergesel ve sembolik araglar ile
et kelimesi, bulaniklagmaktadir. Et kelimesinden anlagilan bir hayvanin élmeden
onceki bedeni ve hali degil 6ldiikten sonraki halidir. Ayn1 zamanda et kelimesi
oldirilmis, pargalanmig hayvanlar: degil daha baska bir yer olan mutfag: ¢agris-
tirmaktadir. Et yemek ve ete dair anlamlar kiiltiirel degisimlere ugrasa dahi her
zaman duragan olan gergek hayvan ile etin baglantisidir. Hi¢bir hayvan 6lmeden et
olamaz ve kimse et yiyemez (Adams, 2019). Et ve hayvan arasindaki bu bag insan-
lar tarafindan kabul edilen ve dile, soylemlere, sembollere ve gostergelere yerlesen
bir unsur olarak da karsimiza ¢itkmaktadir. Giinliik hayatta et yemek, hayvan ye-
mek anlamina gelmemektedir. Et yemek mutfakta herhangi bir tahil, bakliyat veya
sebze yemek kadar benzer kilinmaktadir.

3. HAYVANIN KAYIP GONDERGEYE DONUSUMU

Kayip gonderge kavramsallagtirmasi {izerinde galisan Adamsa gore (2019),
siddet, cinsellik ve et yemek kavramlar: birbiri ile kesisim gostermektedir. Adams,
cinsellik ve et yeme davranisi igerisinde bulundugunu soyledigi siddetin goriiniir
olmamasini da kayip gonderge kavramu ile agiklamaktadir. Kesim yolu araciligiyla
kayip gondergelere doniisen hayvanlarin varliginin, isimleri ve cisimlerinin orta-
dan kaybolmakta oldugunu vurgulayarak hayvanlarin kayip gondergelere doniis-
mesinin ti¢ yol ile gergeklestigini ifade etmektedir:

Hayvanlarin kayip géndergelere déniismesinin aslinda {i¢ yolu vardir.
Biri ¢ok agiktir: Az énce anlattigim gibi et yenirken hayvanlar, kelime-
nin tam anlamiyla yoktur zira dliilerdir. Bir digeri tanimsaldir: Hayvan-
lar1 yerken onlar hakkinda konugma bigimlerimizi degistiririz. Ornegin
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hayvanlarin bebeklerinden degil, siit danasi pirzolasindan veya kuzu etin-
den bahsederiz. (...) Uciincii yol ise mecazidir: Hayvanlar, insanlarin de-
neyimlerini anlamak i¢in kullanilan metaforlara dontisiirler. Bu mecazi
anlamda, kayip gondergenin anlami, bagka bir deyisle uygulanarak ya da
atifta bulunularak tretilir (2019, s. 100).

Hayvanlarin kayip gondergeye doniismesi temelde ii¢ ayri1 yolla olusmaktadir.
Birincisi hayvanlarin et yerken hi¢ var olmamus gibi kabul edilmesidir, Adamsa
gore (2019), baska bir deyisle bu ‘etin higligidir. Hayvan yoktur ¢iinkii 6lmiistiir.
Ikinci yol dil séylemleri ile alakalidir. Hayvanlar1 yerken onlardan bahsetme bi-
¢imlerindeki tutum farklilagmaktadir. Ornegin bir buzaginin anne siitiinden de-
¢il, bir icecekten hatta insanlar i¢in temel besin kaynag: olarak goriilen bir ice-
cekten bahsedilmektedir. Kayip gondergenin olusumunun {i¢lincii yolu ise mecaza
dayanmaktadir. Hayvanlar yine dil gostergeleri araciliyla aragsallagtirilmaktadir.
Ornegin ‘inek gibi calismak’ sozii inekle baglantili bir anlam degildir ancak dilde
yer etmektedir. “Esek sudan gelinceye kadar” esege yiiklenen yiikiin agirhgindan
dolay1 esegin suyun karsisina zorlukla ge¢mesi anlamini tasimaktadir. Daha bariz
orneklendirmek gerekirse ‘inat¢r’ bir tutum sergileyen insanlara ‘keci’ veya ‘do-
muz’ kelimeleri, ‘kopek;, ‘ayr’ veya direkt olarak ‘hayvan’ kelimeleri yine bir insana
sinirlenildiginde s6ylenmektedir. Bu insana atfedilen tanimlamalarin aslinda ya-
tan anlami hayvana 6zgii degildir ve hayvan tarafindan gergeklestirilmemektedir.
Adams’a gore kayip gonderge kavrami yalnizca hayvana 6zgii degildir. “Anlaminin
alt1 oyularak farkli bir anlam hiyerarsisinin icine ¢ekilen her sey kayip gonderge
olabilmektedir” (Adams, 2019). Kayip gondergenin, hayvanlarin insan deneyimini
tanimlamak icin metafor haline gelmesi diisiincesine katilan Davise gore (2005),
insan, ‘hayvanlar gibi muamele goriiyoruz’ dediginde oldugu gibi, kendi deneyim-
lerini agiklamak i¢in hayvanlar tizerinden anlatilar kurarken, hayvanlarin kaderini
¢izdigini de kabul etmektedir (Davis, 2005).

Bu adlandirmalardan yola ¢ikilarak hayvanin yalnizca kesim yolu ile kaybolan
bir anlama ulagmadigini da ifade etmek gerekmektedir. Hayvanlar, et, siit, yogurt,
yumurta ve benzeri maddelerin kaynagi konumundadir. Ayni zamanda hayvanlar
adlandirma bagta olmak iizere bir¢ok séylem ile ilk anlamindan uzaklasmaktadir.
Hayvanlar insanlar tarafindan yenilmeden once dil pratikleri ile ¢oktan o6ldiiriil-
mektedir (Zafer Esenyel, 2020). Kesim ile adina ve bedenine yabancilasan hayvan,
yumurtlama, siit sagimi ve sonrasinda ete doniismesi ile bir takim ‘tiretim’ faaliyet-
leri zincirinin icerisine eklenmesiyle kayip gonderge konumunda olmaya devam
etmektedir.

Et kavraminin var olabilmesi i¢in kayip gonderge sistemi olusmaktadir (Adams,
2019). Tabaklarda yerini alan 6l hayvan bedenleri ile kars1 karsiya gelen insan tii-
kettigi seyin bir zamanlar yasayan bir varlik oldugu bilincinden bagimsiz hareket
etmektedir. Insanlar et ile marketler, restoranlar, mahalle kasaplari ve yemek ma-
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sasinda karsilasmakta dogrudan hayvanin 6ldiiriilen hali ile ylizlesmemektedir. Bu
da insan ve hayvan arasindaki begeri bagdan uzaklasildigina, hayvan bedeninin
adlandirmalar ile doniistiiriilerek ifade edilmeye baslandiginin gostergesi olan ka-
y1ip gonderge sistemine doniistigiine isaret etmektedir (Balci, 2017).

4. HAYVAN BEDENI VE NESNELLESME

Hayvanin 6zne olusundan kopusunu ve doniigiimiinii i¢inde barindiran ka-
yip gonderge kavrami Adams’a gore (2019), kiiltiirde yer alan hayvan kesimini ve
cinsel siddeti bir arada ele alan bir nesnelestirme, boliimlere ayirmak, kesmek ve
titketme dongiistidiir. Nesnelestirme ile ezici bir gii¢ bagka bir varlig1 nesneye in-
dirgeyebilmektedir. Istismar ise nesnelestirmeden hemen sonra gelmektedir. Ezici
giic, ezilene nesne muamelesi yaparak iistiinde tahakkiim kurmaya devam etmek-
tedir (Adams, 2019). Ezici giictin nesnelestirdigi seyler de tarih icerisinde birbirine
benzer noktalarda bulunabilmektedir. Hamilton’a gore (2017), et yememenin ka-
din ve hayvan ikiligindeki anlami siddet unsuru ile iligkilidir. Et yememek, vejetar-
yenlik veya veganlik, kadinlar1 ve feminizmin alanini yeme etiginin icerdigi siddet
unsuru tizerinden ilgilendirmektedir (Hamilton, 2017).

Ezici gii¢ tarafindan uygulanan nesnelegtirme, endistriyel et tiiketimi yapan til-
kelerde goruldigt gibi bir zamanlar hayat fonksiyonu gosteren hayvan olgusunun
et diisiincesinden koparilma siirecine igaret etmektedir. Fiziksel olarak bir hayvani
kesme siireci, dil kullanimiyla nesnelestirme ve boliimlerine ayirma kelimeleri ve
hayvan etinin cesitli gostergeleri ile yeniden insa edilmektedir (Adams, 2019). Bu
stire¢ bir dongii halini almakta ve hayvanin 6zneden ¢ok nesne konumunda kal-
masina devam ettirilmesini saglamaktadir. Kesim ve bolimlere ayirma sathasin-
dan sonra, ete doniigmils hayvanin bir zamanlar canli oldugu gergeginin tstiinii
ortmek amaciyla, bu et parcalari yeniden isimlendirilmektedir. Oliimiin ardindan
inekler biftek, tavuklar but olmaktadir. Nesneler birbirinin miilkii konumunda ol-
dugundan, miilk sahibi olan ikinci bir varlik bulunmayacaktir. Bir hayvan bedeni
hakkinda séz sahibi degildir. Ciinkii bedeni zaten hig ona ait olmamigtir. Ornegin
‘kuzu budu've ‘tavuk kanadr’ aslinda kuzunun budu ve tavugun kendi kanadidur.
Dil yoluyla bu durum ve séylemler topluma rahatsizlik vermeyecek, vicdani sor-
gulamalar yaptirmayacak sekilde kullanilmaktadir (Adams, 2019, s. 109-112). Olii-
miinden 6nce canli olan hayvanin bedeninin sofralarda yerini alan bonfile oldugu
toplumsal agidan disiinillmemektedir. Hayvana dair kayip gondergeler, sofradaki
etin yani hayvanin 6liimiinden 6nce yagayan bir varlik olduguna isaret edebilse de
hayvanin yasayan bir canli oldugu diistincesini soylemler ile unutturma 6zelligi-
ni tasimaktadir (Zafer Esenyel, 2020). Tktidar tarafindan olusturulan ve toplumsal
olarak kullanilan s6ylemler kayip gonderge zincirine dontigerek et ile canli hayvan
arasindaki etkilesimi ortadan kaldirmaktadir. Dolayisiyla egemen soylemler hay-
vani nesnelestirmektedir.
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Nesnellesmeyi ger¢eklestirmek hayvana yonelik tahakkiim kiltiir igerisinde
dolasgimda oldugundan nesnellesmenin de birden fazla yolu bulunmaktadir. Bi-
rinci noktada soylemler ve gostergeler ile nesne konumuna indirgenen hayvan ve
hayvan bedeninin, mezbahalar, hayvanin rizasi diginda tutuldugu hayvanat bahge-
leri, sirkler, deney laboratuvarlar: ve hayvanin 6liimiinden sonra satildig: et pazar-
lar1, kasaplar ve stiper marketler gibi yerler araciligi ile tahakkiim siirecinin ikinci
noktasini olusturdugu goriilmektedir. Dil bunun hem dagitimini hem de devam-
liligin1 saglamaktadir. Kullanilan dil ile ‘ceset’ yerine ‘et’ kelimesi ge¢mis olmak-
tadir (Adams, 2019). Bu ait olunan kiiltiirde hayvan yemenin onaylandig1 anlami
tasirken, bu eylemin mesrulugunu da devam ettirmektedir. Olii hayvan eti yalnizca
kesim esnasinda nesnellesip kayip gondergeye dontismemektedir (Adams, 2019).

Hayvan yeme davranisi irdelendiginde J.Foer (2017), Hayvan Yemek kitabinda
yemek etiginin karmagsikligina vurgu yaparak, yeme davraniginin tat almak, lezzet,
bireysellik ve toplumsal tarih ile kesistigini ifade etmektedir. Foer, yemek tercih-
lerini pek ¢ok etkenin belirledigini ancak sagduyu ve farkindaligin bu etkenlerin
basinda gelmedigini sdyleyerek, hayvan yeme eyleminin derin felsefi sorulara ¢ik-
tigindan bahsetmektedir. Yemek kavramini bir kiiltiir, aliskanlik ve kimlik olarak
tanimlayan Foer, yemek tercihinin bir karmasa olduguna dikkat ¢ekerek hayvan
yeme sorununun insani rahatsiz edici kildigini, sagduyu ve yemek tercihlerinin
tutarsizliklar barindirdigini ifade etmektedir (Foer , 2017, s. 34-238).

Hayvanin kaybolan anlami bu konu tartisilirken de devam edebilmektedir.
Toplum, dil ve semboller aracilig ile 6len hayvanin bedenine gosterilen kesimin
bir bagka yontemini gerceklestirmektedir. Hayvanin 6lit bedenine farkli isimlen-
dirmeler verilerek hayvanin bedenine uygulanmis olan nesnelestirme reklamlar,
soylemler, kiiltiirde yer alan imgeler, semboller ve gostergeler ile devam ettirilmek-
tedir.

Reklamlarm oncelikli amaci, reklami yapilan iriiniin hedef kitle tarafindan
satin alinmasini saglamaktir. Reklam verenler reklam satma amaglarina uygun
olan tiim yontemleri kullanarak hedef kitlelerine ulagsmay1 hedeflemektedir. Bu he-
def dogrultusunda yiiriitiilen yontemlerden birisi olan hayvan, hayvan bedeni ve
hayvan imgesi reklam verenler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Reklamlarda
amag yerine araci olarak da kullanilan ve konumlandirilan hayvan ve 6lii hayvan
bedeni ulagilmay: beklenen bir arzu, et, yemek ve lezzet olarak gosterilmektedir.
Hayvanlarin yasayan halleri ve 6lii halleri arasinda kurulabilecek bag reklamlarda
genellikle gosterilmemekte ve hayvanin 6lii bedeninin dogrudan yenilecek bir un-
sur olarak gosterildigi gozlemlenmektedir.
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5. “VEGAN FRIENDLY-EXTRA FRESH-MAKE THE CONNECTION”
REKLAMININ GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI

5.1. Yontem

Kéar amaci giitmeyen uluslararasi bir kurum olan Vegan Friendly 2012'de ve-
ganlik ve hayvan haklar1 savunucusu Omri Paz tarafindan kurulan Israilli bir
kurulustur. Vegan Friendly, Israildeki vegan dostu restoranlar1 ve isletmeleri 6ne
cikarmak ve veganliga gecis yapmayi tercih edenler veya veganligi deneyimlemek
isteyenler icin destekleyici bir kilavuz olmak iizere olugturulmustur. Vegan sayusi-
nin yitksek olmasi sebebiyle Israil, gegmiste ‘vegan baskent’ olarak da anilmaktadir
(PFerrer, 2020). 2015 yil verilerine gore Globes ve Israil Channel 2 News tarafindan
yapilan ankette, Israil niifusunun %5’inin vegan bir yasam siirdiirdiigii ortaya kon-
mugtur (Jewish Virtual Library, 2016). Israil, Chef’s Pencil adli gida ve beslenme
dergisi tarafindan Birlesik Krallik ve Avustralyadan sonra Veganlar i¢in Diinyada
en yaganulabilir Gigiincii tlke olarak gosterilmektedir. Akdeniz diyeti ve Tevrat'ta
yer verilen ve koser gida olarak tanimlanan gidalar, Musevi inancinin uygun gor-
diigii gidalar olarak tanimlanmaktadir. Israil halkinin gelenegi olan bu beslenme
seklinin veganlig1 benimsemelerini kolaylastirdig: ifade edilmektedir (Chef’s Pen-
cil Staft, 2020). 2022 yilinda SPINS, Plant Based Foods Association (PBFA) ve The
Good Food Institute (GFI) tarafindan sunulan raporda Amerika Birlesik Devlet-
lerinin (ABD) perakende zincirindeki bitki bazli gida pazarinin yerinin son on
yilda 6nemli 6lgiide bityiidigii agiklanmustir. ABDde bitki bazli gidalarin pera-
kende satiglarinin pandemi satiglarinin zirveye ulastig1 2020 yilina kiyasla 2021de
%6,2 arttigini ve toplam bitki bazli pazar degerinin 7,4 milyar dolara ulastigini
gostermektedir (by SPINS Marketing, 2022). Veri ve 6l¢timleme araci olan Google
Trends’in verileri Diinyanin birgok yerinde veganlikla ilgili kelimelerin aratildigi-
n1 sunmaktadir. Veriler Diinyada veganlik ile ilgili yapilan aramalarin analizinde,
COVID-19 salgininda Birlesik Krallik, Avustralya ve Israil gibi iilkelerde vegan
beslenmenin popiilerliginin de arttigin1 ortaya koymaktadir (Starostinetskaya,
2020). Son bes yilda veganlik ile ilgili ytiriitiilen pazar ¢alismalarinin ve veganliga
gecis yapan kisi sayilarinin yiikseliste oldugunu ortaya koyan benzer ¢alismalardan
¢ikarilan sonuglar dikkate aldiginda ncelikli olarak Israil kanalinda yayimlanan
reklamin kendi kitlesini hedefledigi ve kitlesinin ihtiya¢ ve beklentilerine uygun
bir reklam sundugu ¢ikarimi yapilmaktadir.

Vegan Friendly tarafindan olusturulan 60 saniyelik Extra Fresh- Make the
Connection reklaminin, Israilde prime-timeda en ¢ok izlenen programlardan bi-
risi olan Survivor'in sezon finalinde yayimlanarak Israil niifusunun yiizde 35’ine
ulagtig1 tahmin edilmektedir (Ferrer, 2020). Reklam Vegan Friendly Youtube kana-
linda, 13 Eyliil 2020'de Ibranice “fresh fresh the finale advertisement in the Survi-
vors that the whole country is talking about-make the connection”, 13 Eyliil 2020de
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“Extra fresh-Survivor’s finale commercial that everyone is talking about” ve 22
Ocak 2021'de “Extra fresh-Vegan Friendly-Make the Connection - UK” bashig:
ile i¢ kez yayimlanmistir (Vegan Friendly, 2020). Vegan Friendly, konuya iliskin
resmi web adresinde yer verdigi agiklamada, viral olarak tanimladig: televizyon
reklaminin Channel4, Sky News ve diger kanallarda Birlesik Krallik genelinde 15
Milyondan fazla izleyiciyle yayinlandigini ve reklamin insanlarin yiyecek se¢imleri
ile bunlarin arkasinda yatanlar arasinda “baglanti kurmalarina” yardimci olmay1
amagcladigini ifade etmistir.

Aragtirmada gostergebilimsel analizi teknigiyle Vegan Friendly kanalinin “Ext-
ra fresh-Make the Connection”, “Ekstra taze-Baglantiyr Kurun” sloganiyla goste-
rime sundugu reklam incelenmistir. Reklam filmi, nitel arastirma deseni ve Saus-
sure, Barthes gibi 6nemli kuramcilarla 6ne ¢ikan gostergebilimsel analiz teknigi
ile analiz edilmistir. Gostergebilimin kuramsal igeriginin ok genis bir literatiirii
kapsamasindan dolayr verilerin yorumlanmasinda Barthes'n gostergebilimsel
analiz teknigi temel alinmistir. Amag segilen reklamda 6rtiik olarak kullanilan
gostergeleri aciga ¢ikarmak ve gosteren ile gosterilen iliskisini ¢oziimlemektir.
“Vegan Friendly” kanalinin “Extra Fresh- Make the Connection” reklami ortiik
gostergeler kullanarak hedef kitleyi veganliga davet etmektedir. Reklam, canli bir
hayvan ile 6ldiikten sonra doniistiiriilen yiyecek formu arasinda baglant: kurul-
masini saglamaktadir. Reklam sonunda “Aslinda sasirmadimiz. 1 milyondan fazla
Israilli baglantiy: kurdu ve hayvan yemeyi birakti. Nasil baslayacaginiza dair tiim
bilgiler Googleda, su aramada: Baglantiyr kurun vegan olun” ¢agris1 yapmaktadr.
Reklam Israil'in vegan niifusu da goz 6niine alindiginda Israilde popiiler olmasi
ve Israil niifusunun vegan olan ve olmayan ciddi bir kismina ulasmasi sebebiyle
onemlidir. Dolayistyla hayvanlarin yeme politikalari sonucu kayip géndergeye do-
nigtirilmesini arastiran bu makalede amacgh 6rneklem kullanilarak Extra Fresh
reklamu tercih edilmistir. Literatiirde hayvanin kaybolan anlamina iliskin ortiik ve
acik mesajlarin ortaya ¢ikarildig: ve gostergebilimsel analize tabi tutuldugu baska
calismalardan farkli olarak, dogrudan veganlik ¢agris1 yaparak hayvan bedeni tize-
rinden anlamlar kuran reklam filmi, duygusal etkileme yoluyla kurulan anlamin
algilanmasina yardimeci olmaktadir. Calisma, literatiirde yer alan hayvan tiiketimi
ve erkeklik, kadin cinselligi, kadin ve hayvan bedeni arasinda kurulan cinselligin
benzerligi 6rneklerinden farkli olarak dogrudan hayvanin kendisine ve kaybolan
anlamina igaret etmektedir. Bu dogrultuda ¢alisma, reklamda yer alan yeme soy-
lemlerini ve hayvan gostergelerini kayip gonderge olarak ele almakta ve kayip gon-
derge kavramini hayvan bedeni sinirlihiginda degerlendirmektedir.

Genis bir tanimlama ile gosterge 6gesi, insanlarin birbirleri ile iletisim kur-
mak i¢in kullandiklar1 diller, gesitli jestler, sagir-dilsiz alfabesi, trafik isaretleri,
reklam afigleri, flamalar, moda, mimarlik diizenlemeleri, yazin, miizik ve resim
gibi birbirinden gesitli birimlerden olusan ses, yazi, goriintii ve hareket gibi ge-
regler araciligryla gergeklesen dizgelerden olusan anlamli birer biitiiniin pargala-
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ridir (Barthes, 2016). Ornegin bir resimdeki renk veya figiiriin gosterge olarak ele
aliabilecegi gibi, yazinsal bir yapitta yer alan kahramanin amaci da bir gosterge
olarak degerlendirilebilir (Rifat, 2019, s. 6). Gostergebilim yalnizca dilsel veya sem-
bolik gostergeleri degil kendisine temsil alan1 bulmus olan pek ¢ok seyi kapsamina
alarak incelemektedir ve gorsel, isitsel ve séylemsel tiim gosterge dizgeleri, goster-
gebilimin catis1 altina girmektedir.

Gostergebilimin kurucu isimlerinden birisi olan Ronald Barthesa gore goster-
geler yazin, reklam, sehircilik, tip ve giindelik yasam gibi pek ¢ok alani kapsamak-
tadir. Barthes gostergebilimi bir seriiven olarak tanimlamaktadir. Seriiveni kisi-
sel ancak 6znel olmayan olarak nitelendiren diisiiniir, seriivende anlatimin degil
oznenin yer degistirdigini ileri siirerek gostergebilim seriiveninin kendisi i¢in ii¢
evrede gerceklestigini sdylemistir. Birinci evre hayranlik evresidir, ikinci evre bilim
evresi ve l¢lincii evre metin evresidir. Metin evresinde gostergebilimin ciddi bir
bigimde yazinsal bir nesneye, anlatiya ulastigini séyleyen Barthes, metinin anlam
aktaric1 bir yapilanma olarak hareket halinde oldugunu vurgulamistir. Metin aga-
mas1 anlam(lama) degil, gostergebilimsel anlamiyla gosterendir. Barthes yaz1 ve
soz hakkinda da ciddi sinirlamalardan bahsetmistir. Yaziyi, kesin olarak dilbilgisi
kisilerinin ve sdylemin kokenlerinin saptanamayacak derecede karistig1, kaynasti-
&1, yok oldugu bir uzam olarak ifade etmis, yazinin, kisinin degil de dilin gergegi
oldugunu soylemistir. Bu nedenle Barthes'n ifadeleriyle yazi her zaman sézden
ileriye gider. Barthes, gosterge teriminin, belirti, simge ve alegori gibi terimlerle
ortak 6gede oldugunu ve tim bu terimlerde oldugu gibi gostergenin de baglan-
tisal iki 6ge (gosteren ve gosterilen) arasindaki baglantiy1 belirttigini séylemistir.
Gostergenin anlam evreni gosteren ve gosterilen iliskisi igerisinde ¢oziimlenebilir.
Gosterenler diizlemi anlatim diizlemini, gosterilenler diizlemiyse igerik diizlemini
olusturur ve gostergeler, incelenip ¢6ztimlenmesi gereken bir ikilige isaret eder.
Barthes, gosterilenin bir nesnenin zihinsel tasarimi oldugunu soyler. Gosterilen
gostergeyi kullanan kisinin bundan anladig1 seydir. Gosteren ise gosterilene 6z
nitelik agisindan benzer ancak gosterenin araci konumda olmasi ile birbirinden
ayrilir (Barthes, 2016, s. 14-55)
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Sekil 1: Barthes'in Anlamlandirma Semas: (Fiske, 2003, s. 120)

Bathes'n gostergebilimsel tekniginde diizanlam ve yananlam kavramlari
onemlidir. Barthes iletiyi ti¢ diizlem seklinde incelemektedir. Diizanlam, anlamin
ilk diizeyi olarak bilinen anlamda iletinin genel anlamini ifade etmektedir. Yanan-
lam ise metinde ya da gorsel dizgesi i¢inde sifrelenmis bigimde yer alan ve yorum-
lamalar sonucu ortaya ¢ikan anlama isaret etmektedir (Barthes, 2017). Yanalamlar
icinde bulunduklar kiiltiiriin gostergelerine gore sekillenerek bicimlenmekte, yo-
rumlanmakta ve anlamlandirilmaktadir (Barthes, 2016).

Gostergenin anlamsal ¢6ziimlemesinde gosteren ve gosterilen arasinda dogru-
dan bir benzerlik ya da iligki olmayabilir. Ornegin inek gibi ¢alismak tanimlama-
sinda gosteren ile gosterilen arasinda dogrudan bir iligki yoktur. Bireyler bulundu-
gu kiltiirtin ve dolayisiyla zihinlerinde kodlanan dil pratiklerinin araciligiyla bu
soylemleri bir anlam kalibina oturtmaktadir. inegin ders ¢alismak gibi gorevi veya
diirtiisit yoktur. Oysa inek gibi ¢alismak veya inek olmak, ¢aliskan bir 6grenciyi
tanimlamaktadir. Yani gostergenin igaret ettigi sey ikinci bir imgeyi géziimiizde
ve zihinlerimizde canlandirmaktir. Gostergebilim olduk¢a genis agilimlara sahip
olmakla beraber pek ¢ok bilim dalinin arastirma kapsamina girmektedir.

Reklam filmleri analiz edilirken sik¢a bagvurulan gostergebilimsel analiz tek-
nigi, reklam filmlerinde yer alan dil kullanimi ve kurgulanmis sahnelerin ne anlat-
tiklarina dair sonuglar1 ortaya koymaya yardimci olmaktadir. Giiniimiizde sirket
ve markalar sahip olduklar: iiriinleri pazarda 6ne ¢ikarabilmek adna etkili rek-
lamlar ortaya koyarak kir amaci giitmektedir. Bunun yani sira toplumsal konu-
lar1 ele alan, toplumu bilin¢lendirmeyi amaglayan ve cesitli mesajlar ile toplumsal
davranisi degistirmeyi amaglayan reklamlar konusunda, Sivil Toplum Kuruluslar1
gibi kar amaci giitmeyen sirketler 6nemli bir rol oynamaktadur. Iletilen értiik ve
acik mesajlar toplum tarafindan bircok farkli sekilde algilanarak ve yorumlana-
rak, toplumsal davranisi degistirici etkiler gostermektedir. Dolayisiyla reklamlar ve
reklam filmleri yalnizca bir @iriin satmay1 hedefleyenlerin degil, toplumsal farkin-
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dalik olugturmak isteyen topluluklarin da arag olarak kullandig1 ve gostergelerle
destekledigi bir mesaj arac1 konumunda yer almaktadir.

Bu ¢alisma kapsaminda ele alinan reklam gibi acik veya ortiik gostergelerin
kullanildig1 birgok reklamda da benzer érnekler goriilmektedir. Genel anlamda
reklam, kendini izleyiciye satmay1 hedeflerken kendini kiiltiir ekseninde olusturur
ve bunu yaparken dil ve imgelerden beslenmektedir (Oz Pektas, 2017). Bir¢ok kul-
lanim amaci olan gostergeler, yasamin her alaninda yer alan goriintiiler olarak var
olmakta ve zihinlerde canlanmaktadir. En 6nemli gosterge tastyicilarindan birisi
olan reklamlar ve reklam igerikleri, insanlarin dogmus olduklar: kiiltiir, diinyay1
algilayis bicimleri ve sistemler tarafindan tiretilip aktarilan gosteren ve gosterilen
kodlamalari aracilig: ile insanlara bir anlat1 aktarabilmektedir.

Aragtirmada, Roland Barthes'in gostergebilimsel analiz teknigi ve onun gos-
terge, gosteren (diizanlam) ve gosterilen (yananlam) kavramlarini ele alis bi¢imi
perspektifinde Vegan Friendly-Extra fresh reklam filmi analiz edilmektedir.

5.2. Bulgular ve Degerlendirme

Reklam igerisindeki gostergelerin ¢oziimlemesine baglamadan 6nce konunun
baglami acisindan 6nem tasimasi nedeniyle reklamin sloganini analiz etmek ge-
rekmektedir. Aragtirma kapsaminda ele alinan Vegan Friendly tarafindan yayimla-
nan Extra Fresh- Make the Connection reklaminda reklamin da adini tagryan “Ext-
ra Fresh” slogani kullanilmistir. Extra Fresh ifadesi ile anlatilmaya ¢aligilan canl
hayvan olgusudur. Bu olguda extra kelimesi “en”i yani daha fazlasini ifade ederken,
fresh hala canli olan hayvani temsil etmektedir. Fresh kelimesine ytiklenen anlam
ise 6l hayvanin etinin ‘extra’ yani en ve “fresh” yani taze halinin hayvanin canl
bedeni oldugudur.

Gorsel 1. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami
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Tablo 1. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami Gorsel 1'in Gostergebilimsel

Cozimlemesi
Diizanlam Yananlam
Gosteren Gosterilen Gosteren Gosterilen
ELMA | Elma goriintiisii | Beslenme amagl Kirmuzi, yesil, parlak, | Bitki ve meyve bazl

tiikettigimiz meyve
ttirlerinden biri olan

taze elmalardan
olugan gorintii

beslenmenin saglikli
oldugu vurgusu

elma

Reklam bir markette gegmektedir. Reklamin baslangicinda yer alan ilk sahnede
meyve reyonundan bir elmanin diistiigii ve reklamda oynayan erkegin bu elmay1
yakaladig goriilmektedir. Meyve reyonu ve reyondan diisen elma gostergesi sag-
liga, bitkisel mutfaga ve veganliga ¢agri yapmaktadir. Elmay1 yakalayarak partne-
rine uzatan erkek ve bundan memnuniyet duyan kadinin giiliimsemesi reklamda
karsimiza ¢ikan ilk goriintiileri olusturmaktadir. Reklamin baglangicinda eglenceli
bir miizik kullanilarak, her seyin olagan oldugu imaji gizilmektedir. Adinin Ve-
gan Friendly oldugu bir kanalin yayimladig1 reklamin igerigi dogrudan rengarenk
meyvelerin baglantisi ile kurulmustur. Bu durum yan anlamsal agidan saglik, bitki
temelli beslenme ve bitkisel beslenmenin saglikli oldugu anlamlarina gelmektedir.
Sahnede verilmek istenen anlam bitki bazli bir diinya ve besleme seklinin varligina
yoneliktir. Reklamda gecen ilk diyalogda kadinin ‘cok giizel tathim, elmali turtam
icin mitkemmel” ifadesi yemeye verilen 6nceligin bitki temelli bir gida olan elma
oldugu yoniindedir.

Gorsel 2. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami1
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Tablo 2. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklam1 Gorsel 2’nin Gostergebilimsel
Cozimlemesi

Diizanlam Yananlam
Gosteren Gosterilen Gosteren Gosterilen
Paketlenmis kuzu | Yenmek tizere pa- Solgun, sikigtiril- Erkek tarafindan
ET S . .
eti goruntiisi ketlenerek dondu- | mis ve soklanmis begenilen hayvan eti
rulmug hayvan eti | hayvan eti ve hayvansal gidaya
karst duyulan coskulu
bir istek, arzu, taze ve
istah agic1 olmayan
kuzu eti

Reklamda yer alan ikinci ortam market igerisindeki buzdolaplarinin bulun-
dugu reyondur. Gergeklesen ikinci diyalogda erkek eline paketlenmis halde bir et
parcasi alarak, kadina “buldum”, “kuzu?” ifadelerini kullanmistir. Kullanilan kuzu
kelimesinin anlami kuzunun bedeninden bir parcay: ifade etmektedir. Burada
kuzu eti gibi spesifik bir tanimlamanin tercih edilmedigi goriilmektedir. Kuzudan
anlagilmasi gerekenin yalnizca et olduguna dair kullanilan kelime dil pratikleri-
ne yerlesen ve hayvana dair kaybolan bir anlama isaret etmektedir. Adamsa gore
(2019), var olan kiiltiir, et kelimesi ile hayvanin kendisinin anlasilmayacag bir du-
rum yaratmaktadir (Adams, 2019). Dil gostergeleri araciligiyla zihinlerde hayva-
nin kendisi degil 6lii bedeni canlanmaktadir. Baska bir deyisle hayvanin var olan
anlami bu gostergeler araciligiyla silinmekte ve kaybolmaktadir.

Reklamin devaminda kuzunun pargasini elinde tutarak aranilan trtintin bu-
lundugunu distinen erkegin ifadesinde gurur yer almaktadir. Buna karsi kadin
iriinden memnun olmayarak “tatlim, ekstra taze istiyorum” yanitini vermektedir.
Bu durum yan anlamsal agidan et i¢in daha iyi bir versiyon olduguna dair bir an-
lama isaret etmektedir. Ayni zamanda sahnede paketlenmis halde bulunan etin ye-
tersizligine dikkat ¢ekilmektedir. Kurulan “ekstra taze” ifadesiyle paketlenmis olan
etin tatmin edici olmadig1 ve taze olana arzu duyuldugunun alti ¢izilmek istenmis-
tir. Reklama adin1 veren “extra fresh” metaforunun ilk defa bu sahnede kullanildig:
goriilmektedir. Reklamda ayrica erkegin bu sahnede tasidig rol, giice, erkeklige
ve toplumsal rollere gonderme yapmaktadir. Adamsa gore (2019), et yemek kiil-
tiirlerin ve erkekligin yigitlik semboliidiir ve etin cinsel politikasinda hayvanlar
ve kadinlar nesnellestirilirken, erkeklere de toplumsal olarak tanimlanmis roller
dayatilmaktadir (Adams, 2019). Benzer bir goriiste bulunan Aydin'a gore (2020),
etin cinsel politikasi, et yemenin iktidar, gii¢, tahakkiim ve erkeklik ile iligkili ol-
dugunu agiklamaktadir (Aydin, 2020). Et ile temasin erkek tarafindan kurulmasi
ve erkegin 6n planda olmasi, erkeklik ile ete sahip olmak arasinda bir baglantinin
kurulabilecegi ¢ikariminin yapilmasini saglamaktadir.
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Gorsel 3. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami1

Tablo 3. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklam1 Gorsel 3tin Gostergebilimsel
Cozumlemesi

nan kisi

Diizanlam Yananlam
Gosteren Gosterilen Gosteren Gosterilen
BICAK Bigaklarin: bileyen Kasap reyonunda | Hizla bilenen Biraz sonra et
G erkek bir kasap ¢alisan ve kesim biiyiik bigak ve dograyacak olan
goriintiisii islemine hazirla- kasap goriintiisit | kasabin bu iglem

icin mutluluk ve

gururla hazirlan-
masi, kesim yapilan
mesru ortam

Reklamda erkegin paketlenen ete bakmasi ve bagini kameraya cevirdiginde
kasap reyonunu gormesi, kadint memnun edecegine dair iyi bir fikir bulduguna
isaret etmektedir. Buldugu fikirden memnun oldugu anlasilan erkek, bigagini bile-
mekte olan kasap ile goz goze gelerek kararinin o reyona gitmek oldugunu yansit-
maktadir. Erkek ile goz goze gelen kasabin bigagini bilerken takindig1 sogukkanli
tavir, gergeklestirmis oldugu pargalara ayirma ve bolme islemine dair normalles-
mis tutumunu gostermektedir. O sirada sahnede kullanilan miizik, yeni ve daha
iyi bir fikir oldugunu anlatir bicimde tirmanmakta ve kasap reyonunda miizigin
tonu yiikselmektedir. Ugiincii sahnenin analizi yan anlamsal agidan ele alindiginda
kasap goriintiisii, hayvanin kesilmis oldugu, her an kesime hazir oldugu ve reklam-
da yer alan “ekstra taze” metaforunun kullanildig1 soguk ve sogukkanli insanlarin
yer aldig: oldiiriilmeye ve parcalara ayirmaya hazir mesru bir ortam anlamlarina
gelmektedir. Kasap reyonunun arkasinda bulunan semada hayvanin bedeni {ize-

MBSJCS, 2024, Cilt 9, Say! 1, Sayfa 41-75



Elif irem GOKMEN

rinden bolimlere ayrilmis ve isimlendirilmis alanlar karsimiza ¢ikmaktadir. Se-
manin iizerinde yer alan yazida biiyiik harflerle “BEEF CUTS” “SIGIR ETI KE-
SIMI” yazmaktadir. Gérsel ile hayvanin bedeninin kesilerek parcalara ayrilmast
ve hayvandan pek ¢ok tiriin elde edilmesi tanimlamasi yapilirken, hayvanin rengi
bastan asag1 koyu kirmizi olarak gorsellestirilmis ve hayvanin bedeni bolimlere
ayrilarak isimlendirilmigtir. Adams’a gore (2019), hayvan bedeni kesim islemine
maruz kaldiktan sonra, parcalara ayrilarak farkli adlandirmalar almaktadir. Bu
adlandirmalar beden parcalarinin bir hayvana ait oldugu gercegini gizlemek adi-
na kullanilirken, hayvan bedeni, biftek, pirzola, hamburger ve sosise dontismekte
ve hayvan dogasindan bagimsiz hale gelmektedir (Adams, 2019, s. 111). Benzer
bicimde hayvanin anlamindan uzaklagtigini s6yleyen Zafer Esenyele gore (2020),
hayvanlar adlandirmalar ile kendisine ait olan ilk anlamindan uzaklasirken, et
olarak tiiketilmeden 6nce dil pratikleri ile ldiiriilmektedir (Zafer Esenyel, 2020).
Hayvanin bedenine yonelik algi onun canli halinden ziyade, tamamen kesime
odakli bir hayat siirdiigii yontindedir. Reyonun arkasinda goriinen ve duvara asili
olan gosterge semasinda hayvanin bedeninin boliimlerinin ayrildig: ve tanitildig:
goriilmektedir. Hayvanin bedeninin kaybolan anlamina igaret eden bu anlam ka-
yip gondergelerin yalnizca sdylemler ile degil semboller ve sekiller yoluyla da olus-
turuldugunu gostermektedir.

Gorsel 4. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami
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Tablo 4. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklam1 Gorsel 4'in Gostergebilimsel
Cozimlemesi

Diizanlam Yananlam
Gosteren Gosterilen Gosteren Gosterilen
Markette et Kasap reyonunu | Yeni kesilmis Etin ¢ok daha taze
reyonuna bakan inceleyen kadin ve | hayvan pargala- | hatta yeni kesilmis
ET REYONU | kadin, erkek ve erkek rinin yer aldig olmass, eti daha
reyon gorevlisi kasap reyonu tercih edilir kil-
gorintiisii gorlintiisit maktadir. Boylece
kesilmeden 6nce
bir canli olan
hayvan nesnelesti-
rilmektedir.

Sahne kadin ve erkegin kasap reyonuna gelmesi ile baglamaktadir. Kasap reyo-
nunda gorevli olan erkegin isine devam ettigi sahnede kadin ve erkegin arasinda
gecen diyalogda kadin, etlerin sergilendigi reyonu isaret ederek “baksana her sey
cok taze goriiniiyor” demektedir. Aradig: tazeligi buldugunu varsayarak halinden
memnun bir ifade takinmakta olan kadina eslik eden erkek, o esnada ekranda gos-
terilmeyen reyondan eti gostererek “evet, su giizel goriiniiyor” demektedir. Burada
“her sey” ve “su” ifadeleri hayvanin asil isminin belirtilmesinden kagildigina isaret
ederken, seyler ve sunlar, kadin ve erkek i¢in eti yani hayvan bedenini temsil et-
mektedir. Kadin ve erkegin hayvanlarin bedenlerine baktiklar1 sirada bu et parca-
larnin kime ait olduklarina dair bilgi sahibi olduklar1 ancak sdylemleriyle bunu
dogrudan ifade etmedikleri gézlemlenmektedir. Adams’a gére (2019), hayvan, ke-
sim eylemi sonucunda kayip gondergelere doniismekte ve hayvanin temsil ettigi
sey ete indirgendik¢e hayvanin ismi ve bedeni kaybolmaktadir (Adams, 2019, s.
100). Reyona bakarak se¢im yapmaya ¢alisan ¢iftin, hayvanin kaybolan anlamina
dair kavramsallagtirilan “kayip gondergeyi” takip ettigini sdylemek miimkiindiir.
Reklamda hayvanin 6lii bedenin gosterilmemesi, hayvanin seyler ve sunlar olarak
tanimlanarak ozellikle isimlendirilmemesi, isminin ikinci plana atilmasi ve goste-
rilmeyenin ne oldugunun izleyicinin merakina birakilmas: ve hayvanin yeni 6lii
bedeninin kalite olarak nitelendirilmesi sahnenin barindirdig: gostergeler arasinda
yer almaktadir. Reklamda hayvan bedeni adlandirilirken giindelik yasamda kulla-
nilan, hayvan bedenini dogrudan animsatmayan kelimeler tercih edilmektedir. Bu
dil kullanimina siradanlagmis kaliplarin disinda bir bakis agis1 getirmenin insanlar
i¢in dehset verici olacagini sdyleyen Aydina gore (2020), hayvanlarin 6lii bedenle-
rini yemek ifadesi son derece olagan dis1 ve ¢arpicidir. Et yenilen toplumlar, hayvan
bedenini ete indirgemektedir ve bu toplumun dilinde hayvan kayip géndergeye
doniismektedir (Aydin, 2020).
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Reklamda kadin ve erkegin baska bir varliktan veya seylerden bahsederken tek
tarafli gozitkmesi bahsi gecen seylere kurdugu iistiinlitk agisindan da gostergeler
barindirmaktadir. Ugiincii diyalogda erkek, kasap reyonunda gérevli olan erke-
ge giiliimseyerek “bayim, taze kuzunuz var mi?” sorusunu yoneltmektedir. kinci
sahnede ifade edilen “extra fresh” ifadesinin bu sahnede “fresh lamb” yani “taze
kuzu” olarak degistirildigi goriilmektedir. Bu ifadeyle anlatilmak istenenlerden
ilki insanlar tarafindan daha fazlasinin arzulandig ve tatmin edinilmek istenil-
digi yoniindedir. Erkek burada kadinin istegine karsilik verebilmek adina “en” ini
bulmay: amaglamaktadir. Reklamin bu sahnesinde ortaya ¢ikan “extra fresh” meta-
foru Adams’in kayip gonderge kavramsallagtirmasi agisindan énemlidir. Adams’a
gore (2019), hayvanlar, insanlarin deneyimlerini anlatmak i¢in kullanilan birer
metaforlara doniismektedir. Bu ¢arpitilmis anlam siirecinde, kayip géndergelerin
isaret ettigi anlam bagka bir seye uygulanarak, atifta bulunularak veya bagka bir
deyisle degistirilerek tiiretilmektedir (Adams, 2019, s. 100-101). Kayip génderge-
ye dontigme siireglerinden olan mecazi anlatim ise “extra fresh” ifadesinin “fresh
lamb” yani “taze kuzu” olarak kullanildigi bu sahnede a¢iga ¢ikmaktadir. “extra
fresh” ve “fresh lamb” kullanimlar: insanin taze etin cazibesine olan tutkusunu
ve bu bilince sahip olan insanin keyifli yemek yeme deneyimini gostermektedir.
Ikinci sahnede yalnizca kuzu olan paketlenmis et tatminsizlik ile sonuglanarak bu
sahnede taze kuzu talebini dogurmaktadir. Kadin sahnenin devaminda kurdugu
“Ama ¢ok taze oldugundan emin olun” ciimlesinde agiz, bas ve goz hareketlerini
ayni anda kullanarak sehvet, istek ve sabirsizlik ifadeleri ile gorevliyi harekete
gecirmektedir. Kadinin ifadesi bizim i¢in en kalitelisini bulmalisiniz anlamina
¢ikarken, kadinin istahli bakigi onu hemen yemeyi istemesi yonitinde bir anlama
isaret etmektedir. Hayvanin 6liimiine en yakin olan agamanin daha kaliteli oldugu
tasvir edilmektedir.

Gorsel 5. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami1
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Tablo 5. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami Gorsel 5'in Gostergebilimsel
Cozimlemesi

Diizanlam Yananlam
Gosteren Gosterilen Gosteren Gosterilen
Gorevli tara- Kasapta galigan | Canli hayvanla- | Cok daha taze et
findan getirilen gorevlinin rin yer almadig1 | isteyen miisteriye
kuzu goriintiisii | kucaginda canli | ortamda canli canli kuzu getiren
iNSAN VE KUZU bir kuzu bir kuzunun kasap galisani,

insana sunulma

sattiklari etin

en az canli bir
kuzu kadar taze
oldugunu ve
etlerin hemen
kesilerek
satildigini
vurgulamasi

gOriintiisi

Kadmin “Ama ¢ok taze oldugundan emin olun” talebinin ardindan, gorevlinin,
kesim boliimiine yonelerek “kuzu! Ekstra taze” ¢agrisi 6zel miisterilerine taninan
bir ayricalik olarak tanimlanabilmektedir. Gorevlinin ve kesim béliimiinde beliren
ikinci erkek gorevlinin karsiikli diyalogu ikinci goérevlinin “ekstra taze kuzu!
Hemen geliyor” ciimlesi ile devam etmektedir. Bu sahnede ikinci gorevlinin
bulundugu béliimde asili olarak bulunan diger 6lii hayvan parcalar1 goze
carpmaktadir. Ekstra taze kuzunun, kuzunun kendisi degil, kendisinden 6te bir
nesne olarak nitelendirilmesi de yine kaybolan anlami pekistirmektedir. Adams’a
gore (2019), nesnelere doniistiiriilen hayvan bedeni, kendisine ait olmaktan ¢1-
karak bir bagkasinin miilkii konumuna gegmektedir. Insanin miilkii olan hayvan
bedeni yeni tanimlamalar ile sekillenmektedir (Adams, 2019). Extra fresh, ekstra
taze, ekstra taze ve fresh lamb tanimlamalar1 da bu yeni isimlendirmelere 6rnek
olarak gosterilebilmektedir.

Reklam hayvana yonelik siddet ve tahakkiim ¢ercevesinde incelendiginde, sah-
nede gegen kadinin sabirsiz bir ifade ile reyonu izledikten sonra kurdugu “gercek-
ten ¢ok actktim” ctimlesi heniiz yenmeye hazir olmayan hayvana yonelik sidde-
tin ve kayip anlamlarin gostergesidir. Reklamdan yola ¢ikarak kadin ve erkegin
toplumu simgeledigini séylemek miimkiin olacaktir. Bahsedilen toplum insanlik
tarihinin baslangicindan itibaren avci toplayic yasamda da goriilen erkek ve kadin
iliskisine isaret etmektedir. Erkek kadini memnun etmek ve doyurmak amaciyla
besin bulmaya ¢abalamakta ve bunu partneri i¢in etkileyici kilmaya ¢alismaktadir.
Nesnelere dontisen hayvan bedeninin pargalar1 bagkalarinin miilkii olduklarindan
aidiyet kipleriyle yeniden sekillenir. Ciinki birilerinin miilkii olan bu pargalar, ait
olduklar1 hayvanlarin miilkiyeti olamazlar. Dolayisiyla kuzunun kolu yerine kuzu
kolu, tavugun kanatlar: yerine tavuk kanadi olarak yeniden isimlendirilir. Hayvan
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tizerinde s6z sahibi olan ve s6z sahipligiyle miilkii satin almak isteyen kadin ve
erkegin ortak arzusu, bir an 6nce yemeklerine ulagmak olarak goriilmektedir. Ne-
seli bir yliz ifadesi ve ses tonu ile sahnede beliren gorevli elinde kuzu ile kadin ve
erkege yaklagmaktadir. Bu sahnede reklamda kullanilan miizik kesilmistir. Birka¢
saniyelik sessizligin olusturuldugu bu sahnede diger sahnelerden farkli olarak de-
rin bir anlam igerigi olusturulmaya ¢alisilmaktadir. Gorevli “ekstra taze” sloganiyla
yavruyu kadinin kucagina birakmaktadir. Reklamda kurulan anlati, hala yagamak-
ta olan kuzunun kaderinin giftin eline birakildig1 yoniindedir. Onceki sahnelerde
sabirsiz bir tutum sergileyen kadinin tutumunda sagkinlik ve tiziintii ifadeleri goz-
lemlenmektedir. Erkegin “nedir bu” ¢ikigina karsi gorevli “ekstra taze” ve “dog-
ranmis mi istersiniz yoksa paket mi ifadelerine yer vermektedir. Bu sahnede ku-
rulan paketleme ifadesinde mecaza dayali bir anlatim s6z konusudur. Reklamin
verdigi veganlik mesajina uygun olarak, kuzunun canli bedeni sunularak vicdani
bir sorgulama yapilmaktadir. Dogrudan adi anilmayan ve anlamini kaybeden hay-
vanin, ilk defa bir canli olarak sahnede belirmesi 6nceki sahnelerde olusturulan
anlam boglugunu doldurmaktadir. Sahnede kurulan gosteren gosterilen iligkisinde
varlig1 ve gostereni temsil eden kuzu, annesinden koparilarak 6liime hazirlanan
bir yavruyu temsil etmektedir. Sahne yan anlamsal a¢idan yorumlandiginda, ku-
zunun 6lmeden 6nce yasayip yasamayacagina yonelik verilecek kararin kadinin
vicdanina birakilmasi sahneden ¢ikarilacak anlamlardan birisi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Hayvan “seyler” veya “su” olarak tanimlanirken, hala yasadig1 ve par-
calara ayrilmadan 6nceki hali anlatilmaya caligilmistir. Reklamda hayvanin yavru
olarak se¢ilmesi ve 6nce kadinin kucagina birakilmasi, anne-yavru iliskisine isaret
etmektedir. Kadina annelik tizerinden yaklasilmasinin koyun-kuzu ve anne-bebek
baglantisini kurmak amaciyla yapildigi anlami ¢ikarilmaktadir. Ataerkil toplum-
larda kadin ve hayvanin benzer bi¢cimde nesnellestigi iddiasina dayanan feminist
vejetaryen kuram, kullanilan eril dilin kadin ve hayvan arasinda baglanti kurdugu-
nu soylemektedir (Adams, 2019). Bu baglanti kadin ve hayvan bedeni tizerindeki
nesnelestirmenin kaniti niteligindedir. Koyun-kuzu ve anne-bebek baglantisinin
kuruldugu sahnede kadin ve hayvanin benzer sembolik ifadeler ile tanimlandig1 ve
toplumsal kaliplara gore birbirine benzer nitelendirmeler icerisinde sembolik bir
diizende islendigi ortaya ¢ikmaktadir. Kalkandelene gore (2019), herkesin 6ldiigii
hayvancilik endiistrisinde en biiyiik zulmi disiler gekmektedir. Hayvanciligin, tim
disi bedenleri metalastirdigini, mal olarak kullandigini ve bir zamanlar kadinla-
rin alinip satildigy gibi disi hayvanlarin da alinip satildigini ifade ederek, dogum
ve 6lim arasinda siiregelen hayvancilik sektoriiniin annelige kars: yikici bir dar-
be oldugunu ifade etmektedir (Kalkandelen, 2019). Toplumda kadina belirlenen
gorevlerin annelik, sefkat, merhamet ve sevgi oldugu gozler 6niine serilmektedir.
Benzer bir ifadeyle C. Adams, iktidarin egemenliginde kurulan ataerkil sdylemle-
rin, kadin ve hayvanin benzer dil ve semboller ile nesnellestigini ifade etmektedir
(Adams, 2019). Kadinin toplumdaki yerinin siirlandirildigy bakis agisiyla bir de-
gerlendirilme yapilacak olursa, hayvanin da tipki kadin gibi benzer sinirlamalara
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tabi oldugu benzerligi ortaya ¢ikmaktadir. Kadin 6znesi iktidar sdylemleri ¢erce-
vesinde olusmus toplumsal sdylemler ile tahakkiim altinda kalirken, hayvan 6znesi
de ismini yetirip, nesnelleserek tahakkiim altina girmektedir.

Reklamin bu sahnesinde erkek yerine kadinin secilmesi veya benzer bir ba-
kis agisiyla dogrudan kadina odaklanilmasi ve kameranin bu sahnede kadina yo-
gunlasmasi, kadin ve erkegin toplumsal kodlarina bir gonderme olarak karsimiza
¢tkmaktadir. Ayni sahnede “Extra fresh” metaforunun yeri kuzunun canli haline
birakilarak insanin gergekte ne yediginin 6grenilmesi amaglanmaktadir. Kadinin
kuzuyu sahiplenerek kucaklamasi da hayvan ve insan (kadin) arasinda kurulan
benzerlige dikkat gekmektedir. Kadinin cinsiyetine yapilan gonderme, annelik ve
sefkat duygusuna ve kayip gondergenin a¢iga ¢ikmasina isaret etmektedir.

Gorsel 6. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami1
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Tablo 6. Vegan Friendly “Extra Fresh” Reklami Gorsel 6'nin Gostergebilimsel
Cozimlemesi

Diizanlam Yananlam

Gosteren Gosterilen Gosteren Gosterilen

Kuzuya Kadinmn kuzuyu | Kucagina Kasap ¢alisani,
sarilan kadin kucaklamasi, birakilan biraz sonra
goriintiisii sevmesi kuzuya tizinti | kesilerek kendi-
ile sarilan kadin | lerine sunulacak
goriintiisii olan kuzuyu
canli bir sekilde
KADIN VE KUZU getirerek kadina
vermis ve kadin
onu bebegi gibi
sarmugtir. Boylece
normalde kendi
yasamy, ailesi
olan bir canliy1
hi¢ disinmeden
yiyebilen insanda
pismanlik ve
empati duygusu
agiga gikmigtir.

Son sahne kuzunun kadinin kucagina beklenmedik bir sekilde birakilmas: ve
kadimin pismanlig: {izerine kurularak veganliga dair ¢agrida bulunulmaktadir.
Reklamda yer alan ti¢ erkegin aksine kadinin tercih edilmesinin gosterileni an-
ne-bebek iligkisi tizerinden kurgulanarak, kadinin biyolojik yapisina, vicdanina ve
egemen sOylemler tarafindan da belirlenen anneligin toplumsal gorevlerine isaret
etmektedir. Hayvanin masumiyeti ve kadinin pismanlig1 arasinda dogru oranti bu-
lunmaktadir. Bu durum kuzunun yavru olmasindan kaynaklanirken, diger 6ldiirii-
len tiim hayvanlarin hala veya bir zamanlar bebek oldugu da bilinen bir gergeklik
olarak ortaya ¢ikarilmaktadir. Reklamin verdigi toplumsal mesaj, hayvanlarin da
tipki insan yavrularina benzer oldugunun altini ¢izmektedir. Adams’a gore (2019),
et tilketimi dongiisiinde insan hayvana dair dogurganlik gibi benzerlik gosterdigi
ozelliklerini unutarak hayvanlar ile baglantisindan uzaklasarak hayvaninda tagidi-
g1ac1 ve zevk gibi hislere yabancilasmaktadir (Adams, 2019). Ayni zamanda kadin
tizerinden kurulan annelik anlatisi ile hayvanciligi kapsayan et, stit ve yumurta
sektorlerine bir gonderme yapilmaktadir. Kalkandelene gore (2019), hayvancilik
sektorii anneligin dinamiklerini zedelemektedir ve hayvan veya insan fark etmek-
sizin tim annelerin ve yavrularin siireci birbiri ile esit ilerlemelidir. Dogurabilen
tiim duyarli canlilarin, annelik hissine sahip bir bagka canliyr anlamasi gerektigi-
ni vurgulamaktadir (Kalkandelen, 2019, s. 133). Reklamda yer alan ve hassasiyet
yaratilmasi amaglanan yavru vurgusu, tim toplum normlarina ve anne ve yavru
iliskisine uyacak bir bigimde tasarlanmistir. Sahne sonunda yine kadin dis ses ta-
rafindan reklamin igerdigi mesaj aktarilmaktadir. Cagrida “aslinda sagirmadiniz.
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1 milyondan fazla Israilli baglantiyr kurdu ve hayvan yemeyi birakti. Nasil basla-
yacaginiza dair tiim bilgiler Googleda, su aramada: Baglantiy1 kurun vegan olun”
ifadeleri ile Vegan Friendly’nin logosu belirmektedir. Reklam, veganlig1 topluma
sunmak ve toplumu vegan olmaya davet etme tasarisi ile olugturulmustur. Rekla-
min barindirdig1 metaforlar, gondermeler ve kullanilan soylemler ve gostergeler de
reklamin verdigi toplumsal mesaj baglaminda olusturulmustur. Reklamin vermek
istedigi asil mesaj reklam sonunda “Make the Connection” temasinin agiga ¢ikma-
siyla izleyiciye aktarilmaktadir.

SONUC VE ONERILER

Aragtirmada Vegan Friendly’nin “Extra fresh-Make the Connection” temasiyla
yayinladig1 reklam gostergebilimsel analiz teknigi ile incelenmistir. Yontem uygu-
lanirken gostergebilim igerisinde Barthes ile sekillenen “gosterge”, “gosteren” ve
“gosterilen” kavramlar1 kullanilmistir (Barthes, 2016). Reklamin gorsellerinde ve
diyaloglarinda kullanilan soylem dilinde hayvanin varligina dair séylemsel iktidar
iligkilerinin dilsel ve imgesel gostergeler yoluyla iiretildigi tespit edilmistir. Konu
baglaminda Carol J.Adamsin The Sexual Politics of Meat, Etin Cinsel Politikas: ki-
tabinda Adams’in kavramsallastirdigs “kayip gonderge” kavramsallastirmasi {ize-
rinde durulmustur (Adams, 2019). Ele alinan “Extra Fresh- Make the Connection”
reklaminda, reklamin dili ve kullanilan gorsellerde Adams’in isaret ettigi kayip
gonderge kavramina dair benzerlikler ile kargilagilmistir. Literatiirde yer alan ben-
zer ¢aligmalardan farkli olarak bu ¢aligmada kayip gondergenin, adlandirma bagta
olmak {izere hayvanin tanimlanmasi, sdylem, sembol ve gostergeler ile nasil farkli
bir anlama isaret ettigi ve insa edildigi tizerinde durulmustur.

Reklamda goriinen 6lii kuzu pargasi, diger 6lit hayvan parcalari ve canli olan
kuzu, reklamin ilk asamalarinda ismiyle degil “sey” ve “su” olarak adlandirilmak-
tadir. Kuzunun ismi yerine reklamin da adini alan “extra fresh” kelimeleri tercih
edilerek izleyicinin ad1 anilmayan hayvana dair anlamsal bir ¢ikarim yapmasi bek-
lenmektedir. Dil aracilifiyla et kelimesi bulaniklagmaktadir. Adams’a gore (2019),
et kelimesi oldiiriilmiis ve pargalanmis hayvanlar: degil mutfag: cagristirmaktadir.
Incelenen reklamda “extra fresh” kelimesi hayvanin dogrudan kendisini ve yasayan
halini degil mutfag, aciklig1 ve yemegi cagristiran bir kavram olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. “Extra fresh” kelimesi Adamsin kayip gonderge kavramsallagtirmasinda
ifade ettigi dontismiis anlamlara isaret etmektedir. Hayvan insanin deneyimleri-
ni agiklayabilmek igin birer metafora doniismektedir (Adams, 2019, s. 100-101).
“Extra fresh” metaforu hayvanin taze ve daha lezzetli oldugunu vurgulamak adi-
na reklamda siklikla kullanilmaktadir. Ayni zamanda hayvanin adinin ve anlami-
nin bigimlendigine isaret eden gostergeler, hayvanin dontistigi kayp gonderge
olgusunda, et yerken hayvanlarin hi¢ var olmadig ve ‘etin higligine’ doniistiigii
¢ikariminin yapilmasini miimkiin kilmaktadir (Adams, 2019). Zafer Esenyele gore
(2020), hayvanlar farkli adlandirmalar gibi soylem tiretimleriyle ilk anlamindan
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uzaklasmaktadir ve hayvan insan tarafindan oldiirtilmeden 6nce dil pratikleri
ile oldiirtilmektedir (Zafer Esenyel, 2020). Reklamda kullanilan ‘fresh lamb), ‘taze
kuzu’ kelimesi kuzunun kendisini ifade ederken, kendisinden farkl: bir anlama da
isaret etmektedir. Hayvanin farkli isimler ile tanimlanmasi, kendi formundan ve
bedeninden bagka bir geyi ¢agristirmasi Adams’a gore (2019), hayvanin nesnelesti-
gine isaret etmektedir. Hayvana ait oldugu gizlenen beden parcalari farkli adlandir-
malar alarak, biftek, pirzola ve sosise doniigmektedir. Nesneye doniisen hayvanin
bedeni hayvana ait olmaktan ¢ikarak bir bagkasinin miilkii konumuna ge¢mekte
ve yeni tanimlamalar ile nesnelesmeye devam etmektedir (Adams, 2019). Oznenin
kendi benligini bulmak i¢in kendisinin disindaki kavramlara baglandigini ifade
eden Butler’a gore (2015), 6zne savunmasiz ve somiiriiye a¢ik haldedir (Butler,
2015). Kay1p gondergeye doniisen hayvan kaybolan benligini bulmak veya yerine
koymak amaciyla kendisinin disindaki kavramlarla tanimlanmaktadir. Bu adlan-
dirma stireci Adams’in isaret ettigi yerine koyma ve yeniden isaretlendirme olgu-
suna ornek tegkil etmektedir (Adams, 2019).

Kendisinden farkli anlamlara isaret eden hayvan bedeni ayni zamanda bagska
anlamlarinda temsiline katki sunabilmektedir. Hayvanin kayip gonderge siste-
mi icinde islendigi feminist vejetaryen elestirel kuramin yap1 taslarini olusturan
Adamsa gore (2019), kayip gonderge sistemi hayvani ve kadini nesneye indirgeyen
ataerkil bir sistem olarak da tanimlanmaktadir (Adams, 2019, s. 313). Ataerkil yap1
hayvan yeme eylemindeki roliin biiyitk kismini erkeklere vermektedir. Adamsa
gore (2019), etin cinsel politikasinda kadin ve hayvan nesneye indirgenirken erkek
de kendisine tayin edilen rollere biiriinmektedir ve toplumda et yemek erkeklik
sembolii olarak tanimlanmaktadir (Adams, 2019). Kadinin et secim tercihini erke-
ge biraktig, erkegin 6n planda oldugu ve giice dair gostergelerin yer aldig1 “Extra
fresh” metaforunun kullanildig1 sahnede erkegin tasidig: roliin, giice ve erkeklige
gonderme yaptig1 ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Yapilan reklam caligmasi, veganligi sunmak ve toplumu vegan olmaya davet
etme tasarisi ile olusturuldugundan toplumsal bir mesaj iletmektedir. Reklamda
kullanilan kelimeler ve reklam sonunda aktarilan duygu insanin {izerinde olusan
toplumsal bir rahatsizlik diigiincesini isaret etmektedir. Ayni zamanda reklam ver-
mek istedigi mesajda hayvan tirtinlerinin kullanimiyla olusan rahatsizlig1 6n plana
¢ikartmay1 amaglamaktadir. Bergere gore (2020), bu durum reklamin, seyircisine
icinde bulundugu hayattan hosnut olmadig1 duygusunu asilamak amaci tasidig:
seklinde yorumlanmaktadir. Reklam izleyicisine daha iyi bir yagsamin var oldugu
onerisini sunmaktadir (Berger, 2020). Reklam igerisinde yer verdigi metaforlar da
bu konu baglaminda se¢ilmistir. Reklam filminin yayincisi olan Vegan Friendly ka-
nalinin isminden reklamin igeriginin hayvanlarin yasam haklarin1 6nemseyen ve
hayvansal beslenme karsithigina dikkat ¢eken nitelikte yan anlamsal bir ¢agrisgmda
oldugu goriilmektedir. Gosterilen hayvan bedeni goriintiileri Burger King reklam-
larinda oldugu gibi insana zevk veren bir yapida sunulmamaktadir (Yarar & Ozer,
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2019). Bu incelenen reklamin markalarin hedef kitlesine sunmak tizere tasarladig:
pazarlama odakli bir reklamdan farkli olarak toplumsal agidan bilin¢lenmeyi amag
edinen bir reklam oldugunun gostergesidir. Reklam filminin ilk sahnelerinde hay-
van yeme fikri, zevk verici, istah agici, tatmin edici, olagan ve insani tistiin kilan bir
eylem olarak tanimlanirken, insanlarin, hayvanin kesilip parcalara ayrilarak, isim
tanimlamalarinin seyler, sunlar ve extra fresh gibi tanimlamalarla kullanilmadan
ve kayip gondergeye doniismeden 6nceki hali ile kargilagsmast ile olaganin tam tersi
bir anlamin kurulmaya ¢alisildig1 aktarilmaktadir.

Reklam filminde, ‘kurbanin yiiziinii gérememeniz kurbanin olmadig: anla-
mina gelmez’ ifadesi ile insanlarin aslinda kimi yedikleri anlatilmaya ¢aligilmis-
tir. Reklamda 6rnek olarak kuzunun segilmesi ise kuzunun ¢ogu kiiltiirde yenilen
bir hayvan olduguna ve koyun-kuzu arasinda anne-bebek iliskisinin kurulduguna
isaret etmektedir. Reklamda ift hayvan ile karsilasmadan 6nce pargalara ayrilmig
bir bigimde goziiken hayvan, reklamin sonuna dogru canli formu ile sunulmustur.
Reklamin ilk sahneleri hayanin kaybolan anlamina isaret edilerek kurgulanmak-
tadir. Bu dogrultuda hayvanin var olan hali dogrudan hayvani ¢agristirdigindan
hayvanin bagka bir forma sahip olmak zorunda oldugu ¢ikarimi yapilabilmektedir.
Grauerholza gore (2007), hayvan yenilen toplumlar olusturduklar: séylemler ile
insan ve hayvan arasindaki baglantinin kurulmasina engel olmaktadir. Bu kopan
baglantida et tiikketimi de dogru orantida bigimlenmektedir. Kesme eylemiyle, hay-
van bedeni kendi bedenine benzemeyen bir bi¢imde temsil edilmektedir (Grau-
erholz, 2007). Toplumlar hayvan titketiminin devamliligini saglayabilmek adina
hayvani kendi formundan uzaklastirmaktadir. Et endiistrisinin hayvan bedeninin
somiiriilmesi tizerine insa edildigini séyleyen Adams’a gore (2018), hayvan yemek
toplumsal agidan mesru bir siddet bicimidir. Sistem insan ve hayvan arasindaki
bag1 kopartarak et endiistrisinin gergekligini 6rtmeyi ve insanin algisinda hay-
vanla temas ile et yemenin baglantisinin kurulmamasini amaglamaktadir (Adams,
2018). Lerner ve Kalof’a gore (1999), hayvan tiiketimine y6nelik olusturulan rek-
lamlarda hayvan eti ve hayvan dogasi arasinda baglanti kurulmamaya ¢alisiimak-
tadir. Sonucunda insan ve hayvan ancak stipermarketlerde paketlenmis et tirtinleri
sayesinde ytizlesebilmektedir (Lerner & Kalof, 1999, s. 581). Reklamda kullanilan
“extra fresh” ve ‘fresh lamb’ ifadeleri hayvanin nesnelesen kayip anlamina isaret
eden tanilamalara 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Reklamda kurulan ilk an-
latim bigiminde insan ve hayvanin baglanti kurmadig1 séylemler ve gostergeler
kullanilirken, reklamin sonunda insan ile hayvanin dogrudan baglantili olduguna
dair sloganlar ve agik mesajlar verilmektedir.

Reklamin son sahnesinde kuzunun ‘anne’ olarak temsil edilen kadinin kucagi-
na birakilmasi kadinin sefkatine bir gonderme olarak karsimiza ¢ikmakta ve izleyi-
ciye verilen mesajda baglantinin kurulmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Reklamda
kadin ve hayvanin benzer sdylemler ile nesnelestirildigine ve hayvanin kaybolan
bir anlama isaret ettigine dair olusturulan kuramsal ¢ergeve, reklamda islenen sem-
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bolik ve soylemsel ifadeler ile hayvana dair kayip anlamlarin yer aldigini ve kadin
ve hayvan arasinda benzer soylemler oldugunu desteklemektedir. Adamsa gore
(2019), insan hayvan titketim dongiisiinde, hayvanlarla benzer olan dogurganlik ve
ac1 gibi benzerliklerini unutarak hayvana yabanlasmaktadir. Bu baglantinin kopusu
hayvanin anlaminin degiserek kayip géndergeye dontisiimiine katki: saglamaktadir
(Adams, 2019). Kadin ve hayvan benzer ifadeler ile tanimlanarak, benzer nitelen-
dirmelere maruz kalmaktadir. Kuzunun yavrusu ve annenin yavrusu arasinda hi¢-
bir fark bulunmadigini séyleyen Kalkandelene gore (2019), hayvancilik endiistrisi
disi hayvan ve kadini1 metalastirmaktadir ve hayvancilik endiistrisi annelige karsi
yikici bir darbedir (Kalkandelen, 2019). Reklamda, insan ve hayvan yavrusu ara-
sinda bag ve benzerlik kurmak amaglamaktadir. Kadin ve hayvan benzer bir top-
lumsal ifadenin gostergesi olarak nitelendirilerek, kuzu kadinin kucagina birakil-
diginda kadina yonelik annelik gorevi vurgusu yapilmaktadir. Hayvanin yalnizca
kadin ile bagdagtirilarak yorumun izleyiciye birakilmasi hayvan ve kadin arasinda
benzer ifadelerin ve tanimlamalarin yer aldiginin da bir gostergesi olarak yorum-
lanmaktadir. Hayvanin yavru olmasina ve hayvanin da insan gibi bir anneye sahip
olmasina da goénderme yapilarak kadmin kuzunun annesi konumunda yer aldig:
aktarilmak istenmistir.

Reklam filmi dogrudan verdigi mesajlar ile veganliga ¢agr1 yaparak hayvan be-
deni tizerinden olusturulan anlamlarin kayip gondergeye isaret ettigini gostermek-
tedir. Izleyici bir karar mekanizmasi olarak hayvan yeme eyleminin derinligi ile
bas basa birakilmaktadir. Reklamda kurgulanarak anlatilan, tabaklarda yerini alan
hayvan bedenlerinin bir zamanlar yasayan bir hayvan oldugu ger¢egidir. Hayvanin
olu hali ile yiizlesmeyen insan, hayvan bedenlerine paketlenmis ve pisirilmis
bir bigcimde ulagmaktadir. Balcr'ya gore (2017), insan ve hayvan arasindaki bag:
koparan sey burada baglamaktadir. Insan, hayvanla arasindaki dogal bag yitire-
rek hayvanla marketler araciligiyla temas etmektedir (Balci, 2017). Bu bagin ko-
pusunu destekleyen sey ise hayvanin bedenine yapilan yeni adlandirmalarin farkls
anlamlar kazanarak ete yani kayip gondergeye doniismekte oldugudur.

Reklamda sefkat ve merhamet gibi toplumsal kodlar kadin tizerinden olusturu-
larak, toplumda kadin ve erkegin toplumsal gérevlerine gonderme yapilmaktadir.
Hayvan olarak kuzunun segilmesi ile diger kiiltiirlerde bu hayvanin o kiiltiir ¢atis1
altinda yasayan insanlar tarafindan yenmedigine dair bir gerek¢e sunulmasimin
oniine gegilmesi ve insanlarin kendi kiiltiiri ile ters diigmemesi amaglanmaktadir.
Tiim toplumlarin kodlarinda bulunan anne ve bebek iligkisine de gonderme yapi-
larak reklamin etki alani genisletilmektedir. Hayvanin yalnizca 6lii bedeninden,
etten ve pargalardan olusmadig1 ve insan yavrusu ve hayvan yavrusu arasinda ben-
zerliklerin bulundugu reklamda kullanilan dil ve gostergeler ile ortaya konulmak-
tadir. Caligmada elde edilen bulgular 1s18inda birden fazla gosterge kullanilarak
hayvanin mevcut toplumsal ve iktidar séylemleri ile ugradig: sdylemsel ve imgesel
insa goriilmektedir.
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