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ARASTIRMA MAKALESI

GOSTERISCI TUKETIM BAGLAMINDA “KiRLI SEPETI”
DIZiSININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Perihan Seker* Emine Pehlivanli** Ayse Akyayla***

A SEMIOTIC ANALYSIS OF THE SERIES ‘KiRLi SEPETI’
IN THE CONTEXT OF CONSPICUOUS CONSUMPTION

Ozet

Sosyal olarak kabul gérmek, itibar kazanmak veya
prestij elde etmek isteyen bireyler tarafindan tercih
edilen gosterisci tiiketim son yillarda televizyon di-
zilerinde siklikla izleyiciye yansitilmaktadir. Dizilerde
gosterisci tlketim, liks ve pahali Grlinler, markalar
veya yasam tarzlarinin karakterlerin veya hikayenin
bir parcasi olarak gosterilmesi olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Kendisini dizideki karakterlerle 6zdeslesti-
ren izleyiciler, dizilerde gosterilen liks yasam tarzina
Ozenerek gosterisci tiketime yodnelebilmektedir. Bu
calisma ile gosterisci tiketimin televizyon dizilerin-
de izleyiciye nasil yansitildigi arastiriimak istenmis ve
2023 yilinda gosterime giren “Kirli Sepeti” dizisindeki
gosterisci tiketim davranislar gostergebilimsel analiz
yontemi ile incelenmistir. Kirli Sepeti dizisinde kullani-
lan pahali muicevherler, kiyafetler, liks otomobiller ve
diizenlenen gosterisli partiler gosterisci yasam tarzi-
nin yansimasidir. Ayrica dizide sosyal sinif farkinin ¢cok
belirgin bir sekilde ele alindigi, alt sinifin Ust sinifin ya-
sam tarzina oykiindigu gézlemlenmistir.

Anahtar sozciikler: Gosterisci tiiketim, tiiketim kuil-
tlirl, gostergebilim.

Abstract

In recent years, conspicuous consumption, preferred
by individuals seeking social acceptance, gaining re-
putation, or obtaining prestige, has been frequently
depicted to viewers in television series. In these series,
conspicuous consumption manifests as the portrayal
of luxury and expensive products, brands, or lifesty-
les as part of the characters’ or storyline’s depiction.
Viewers who identify themselves with characters in
TV series may tend to lean towards conspicuous con-
sumption, aspiring to the luxurious lifestyle depicted
in the shows. This study aimed to investigate how
conspicuous consumption is portrayed to viewers
in television series, and the conspicuous consump-
tion behaviors in the series “Kirli Sepeti,” which aired
in 2023, were analyzed using semiotic analysis tech-
niques. The use of expensive jewelry, clothing, luxury
cars, and extravagant parties in “Kirli Sepeti” reflects
a conspicuous lifestyle. Additionally, the series pro-
minently addresses social class differences, with the
lower class emulating the lifestyle of the upper class
being observed.

Keywords: Conspicuous consumption, consumer
culture, semiotics.
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Giris

GUnumuzde tuketim, bireyin sadece mad-
di ihtiyaclarini karsilamaktan oOte, toplum-
daki konumunu belirleyen bir faktdr haline
gelmistir. Birey, tiketim yoluyla zenginligini
gOstermeyi, dis gorlinlsi ve tlkettigi nesne-
ler araciligiyla toplumda bir statii kazanmayi
amaclamaktadir. Gosterisci tluketim, kisinin
dikkatini kendi Uzerine cekerek kendi sta-
tisind belirtmek ve baskalarini etkilemek
amaciyla gosterigli urtnlerin satin alinma-
si ve kullanilmasi olarak tanimlanmaktadir
(Lee & Shrum 2012; Rucker & Galinsky 2008).
Gosterisci tliketim ile birlikte, tiiketim sadece
temel ihtiyaclar karsilamanin otesinde bire-
yin sosyal kimligini insa etmede 6nemli bir
ara¢ haline gelmistir. Belli bir kesim tarafin-
dan, liks markali Grtinler, pahal otomobiller,
moda trendlerine uygun giysiler gibi tiketim
nesneleri, bireyin toplumdaki yerini ve statu-
stni ifade etmek icin kullaniimaktadir. Ozel-
likle, kendini gli¢siiz hisseden veya baskalari
tarafindan goérmezden gelinen bireyler, sos-
yal statl eksikliklerini telafi etmek icin yuksek
statlyle iliskilendirilen gosterisci trlinleri sa-
tin almakla daha fazla ilgilenmektedirler (Ru-
cker & Galinsky, 2008:259)

Kitle iletisim araclari glinimuzde toplumsal
yasamin ayrilmaz bir parcasidir ve tuketiciler
kitle iletisim araclarindaki tiketim o6geleri-
ni dikkatle takip etmektedirler. Milyonlarca
bireyin izledigi reklamlar, televizyon prog-
ramlar, filmler, diziler bireylerin tlketim
ahiskanliklar Uzerinde etkili olabilmektedir.
Tuketiciler televizyonda sunulan tasvirlerden
blylk o6lclide etkilenmekte ve bu nedenle
televizyon izleme siiresine yanit olarak gos-
terisci tiketimde bir artis s6z konusu olabil-
mektedir (Varman & Belk:230). Ancak, gos-
terisci tiketim genellikle maddi sikintilari
ve kaynaklarin israfini da beraberinde getirir
(Baudrillard, 2009:4). Veblen'e goére (2005),
stati ayrimlarinin ve sinif muafiyetlerinin
¢ogunlukla maddi zeminde yuridugu bir
toplumda, israfi iceren gosterisci tiketim st
sinifin taklit edilmesiyle alt siniflar arasinda
kolaylkla yayilmaktadir. Ozellikle dizilerde,
filmlerde gosterisli Grlinlerin zengin karak-
terlerle iliskilendirilmesi, izleyicilerin bu gos-
terisli Grdnleri satin aldiklarinda olumlu bir
benlik imaji elde edeceklerine inanmalariyla
goOsterisci tiiketime yol acar. Bu calismaile di-
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zilerde izleyiciye yansitilan gosterisci tiketi-
min gostergebilimsel yontemle incelenmesi
amaclanmistir. Bu amac dogrultusunda, 2023
yilinda gdsterime giren “Kirli Sepeti” dizisi in-
celenmis ve dizideki liks yasam tarzi ve gos-
teris gibi olgularin izleyicilere yansimalari ele
alinmistir.

Tiiketim ve Tiiketim Kiiltiirii

Tuketim, mallarin ve hizmetlerin satin alin-
masi sonucu olusan bir slire¢ ve bireysel bir
davranistir (Erkan, 2004:159). Tuketim olgu-
su, gOsterge ve sembollerin yer aldigi sos-
yal ve kulturel siire¢ olarak algilanabilmek-
tedir (Topguoglu, 1996: 166). Modernizm
doneminde tiketimdeki amag¢ genellikle
tiketicinin temel ihtiyaclarini karsilamak
iken postmodernizmde yapay ihtiyaclar ve
tiketim kaltira daha belirgin hale gelmistir.
Tuketim kultlrd, sadece temel ihtiyaglarini
karsilamak icin degil, toplumsal stati gos-
tergesi olarak, yapay ihtiyaclar tatmin et-
mek icin de tiiketimin oldugu bir kaltirddr.
Tuketim kulturd ile birlikte Grdnlerin sembo-
lik anlamlaryla kimlik olusturma egiliminde
olan bir tuketici kitlesi ortaya ¢ikmistir. Bu,
postmodern bir diizende gerceklesmis ve
tUketim kultdrl, mevcut sistem tarafindan
desteklenerek neredeyse bir baski aracina
donusmustur. Tiketim kiltlrd ile sekillenen
tiketim toplumunda, birey standardizasyon
sahte bireycilik gibi olumsuzluklarla yuzle-
sirken kendisine sunulan tiketim odakh ya-
santiyl benimseyerek onun sinirlari igerisinde
hayatini devam ettirmektedir (Bati, 2015:27).
Tuketim  kdlturl, gunimuizdeki yasam
tarzlarini etkileyen ve yeniden sekillendiren
onemli bir surectir. Insanlar, tikettikleri
drtinler aracihgiyla kendilerini ifade ederler
ve kimliklerini sekillendirirler. Bu siirecte
moda, bos zaman aktiviteleri, reklamlar, dizi-
ler gibi unsurlar 6nemli rol oynar. Moda, in-
sanlarin giyim tarzlan tzerinden kimliklerini
ifade etmelerine olanak tanir. Moda trendle-
ri, bos zaman aktiviteleri bireylerin topluma
ait oldugunu hissetmelerini saglar ve grup
kimligi olusturur. Reklamlar, Griinleri satin al-
maya tesvik ederek ve belirli yasam tarzlarini
Oone cikararak tlketici tercihlerini sekillen-
dirir. Benzer sekilde, diziler ve diger medya
icerikleri de belirli yasam tarzlarini, degerleri
ve beklentileri yansitarak izleyicilerin kimlik-
lerini etkiler.



Gosterisci Tuketim ve Televizyona
Yansimalari

Gosterisci tuketim, bireyin ihtiyacglarini kar-
silamaktan ziyade prestij, stati ve goste-
ris amaciyla mal ve hizmetleri satin almasi
veya kullanmasidir. Postmodern kulturin
tiketim bicimi olarak aciklanan gosterisci
tuketim, kendini bagkalaryla kiyaslamaya
dayanir (Odabasi, 2017:7). Bireyler, goste-
risci tiketimde bulunarak toplumsal dikkat
cekmeyi, prestijli olmayr ve baskalarinin
goziinde imajlarini artirmayr amaclarlar.
Kullandiklar, tukettikleri, sahip olduklari
artnleri birer iletisim araci gibi kullanarak
cevrelerine kim olduklari, distiince yapilar,
tutum ve degerleri hakkinda bilgi vermeye
cahsirlar (Kog, 2019:34).

Thorstein Veblen'in (2005) gosterisci tuke-
tim teorisi, bireylerin sosyal hiyerarside daha
yuksek konumda bulunan diger bireylerin
tiketim kaliplarini taklit ettiklerini ve bu
taklit baskisinin sosyal sinifi ne olursa olsun
tim bireyler tarafindan yasandigini éne sir-
mektedir. Veblen 1899'da yayimlanan “aylak
sinifin teorisi” kitabinda, Kuzey Amerika'da
yasayan ve statulerini tuketim faaliyetleri
araciligiyla belirlemeye calisan yeni bir bur-
juva sinifi tanimlar. Veblen’ e gore bu burju-
va sinif calismak zorunda olmayan, parasi
ve bos zamani bol olan, barbar kultirin en
yuksek oldugu donemde ortaya ¢ikan sinifi
temsil etmektedir. Bu sinifin eglence bigim-
leri, giyim, sus esyalari ve her nevi gosterisli
ahsverisleri gosterisci  tuketim kuramina
gore tuketim zincirinin olusturan unsurlar-
dir. GOsterisci tiketim, yukariya dogru sosyal
karsilastirmanin ve sosyal hiyerarsideki ken-
di konumundan daha ustteki sosyal grup-
larin tiketim uygulamalarini taklit etmenin
bir sonucu olarak ortaya cikmistir (Veblen,
2005:58). Gosterisci tuketimin 6zliinde Oy-
kiinme yatar, hakim sinif, kabul edilebilir olani
tanimlar ve bu standartlar, daha distk sosyal
siniflardaki insanlara sizar ve bu insanlar,
statu hiyerarsisinde daha yukaridakileri taklit
etmeye calisirlar (Trigg, 2001:101). GOsterisci
tiketim, dlslk statlyl gizlemek veya telafi
etmekisteyen tiiketicilere de hitap eder. Aras-
tirmalar, gosterisci mallarin sergilenmesinin
tiketici tercihinden ziyade, bu tir mallarin
bireylerin sosyal statllerini iletmek ve hatta
artirmak gibi sosyal islev gorebilecegini gos-
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termektedir (Rucker & Galinsky, 2008:259).
Tuketiciler, pahali tablolari ve sanat eserlerini
hem birer yatirim araci olarak hem de nadide
sanat eserlerine sahip olmanin kendilerine
hissettirecegi farkli olma hissi nedeniyle satin
almaktadir (Kog, 2019:34). Ayrica, bir grupta
gormezden gelinen tiketicilerin, digerlerinin
dikkatini cekmek icin gosterisci mallari sergi-
leme olasihgi daha yuksektir. (Lee & Shrum
2012:531). O’Cass ve McEwen (2004), geng,
statliye duyarh tuketicilerin diger kisilerden
daha fazla etkilendigini ve giydikleri kiyafet-
lerin statuleri ve grup dinamikleri hakkinda
cok sey soyledigini belirtmislerdir. Garcia vd.
(2019) tarafindan yapilan arastirma, tuketi-
cilerin yeni arkadagslarla tanisabilecekleri bir
partiye daha Ust dlizey bir arabayla gelmeyi
siradan bir arabaya kiyasla daha ¢ok tercih
ettiklerini gostermektedir (Garcia vd., 2019).
Statliye 6nem veren tiiketiciler, Four Seasons
restorandaki bir yemege normal siradan fa-
kat leziz bir yemek fiyatinin 20 katini veya bir
cift Gussi ayakkabiya siradan fakat saglam bir
ayakkabinin yaklasik olarak 30 katini 6deme-
yi goze almaktadir (Kog, 2019:35).

Kitle iletisim araclar; haberler, filmler, diziler,
reklamlar, internet icerikleri ve diger medya
bicimleri araciligiyla kitlelere ulasir ve top-
lumsal yasamin her alaninda etkilesim saglar.
Ozellikle televizyon, gorunti ve ses ozelligi
ile diger kitle iletisim araclarindan daha farkh
bir konumdadir ve 20. ylzyihn ikinci yarisin-
dan itibaren en cok tercih edilen bos za-
man aktivitesi olarak hayatimizda kalici yer
edinmistir (Erdogan & Alemdar, 1994: 196).
Televizyonun aracilik ettigi sey, teknik orgut-
lenmesi yoluyla kolayca gorsellestirilebilir ve
imgelerde okunabilir bir dinya fikridir (Ba-
udrillard, 2013:142). Televizyon tarafindan
kullanilan iletisim 6geleri - sesler, kelimeler,
notlar, gorseller, jestler, ifadeler - farkl tiike-
tim bicimlerinin sembolik temsillerini olus-
turur ve bunlar tuketiciler tarafindan icsel-
lestirilir (Varman & Belk, 2008:230). Ozellikle
televizyon dizilerinin kurguladigi karakterler,
birey baz alindiginda etkileyici bir faktordr.
Izleyici tarafindan karakterin dizide herhangi
bir nesneyi kullanmasiyla fark edilen uriin-
ler giindelik yasamda tuketilebilmektedir.
Ornegin, dizilerdeki karakterlerin kullandigi
aksesuarlar veya teknoloji trlnleri taklit edi-
lebilir. Son zamanlarda televizyon dizilerinde
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sik¢a vurgulanan zenginlik, satafat, statd, ide-
al beden veya giizellik gibi unsurlar siklikla
karsimiza ¢cikmaktadir. Dizilerdeki liiks yagam
tarzi ve pahal Grlnlerin gosterilmesi, izleyi-
cilerde bu tarz bir yasami arzulama egilimini
artirabilmektedir. Bu nedenle televizyon izle-
me suresine yanit olarak gosterisci tiiketimde
daha ytuksek bir artis derecesi sergilenmekte-
dir (Varman & Belk, 2008:231).

Yontem

Televizyon dizilerinde gO0sterisci tuketim,
genellikle karakterlerin sosyal statusinu
vurgulamak, zenginliklerini veya basarila-
rni belirtmek veya hikayenin atmosferini
zenginlestirmek icin kullanilmaktadir. Bu
arastirmanin temel amaci, televizyon dizile-
rinde gosterisci tiketimin izleyicilere nasil
yansitildigini incelemektir. Gosterisci tike-
tim ogelerine yer veren televizyon dizileri bu
¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Zaman
kisitlamasi ve gosterisci tiiketimin 6n plana
ciktigr tum dizilere ulasmanin gugligiunden
dolayi ¢alismada 6rneklem kullanilmasi yo-
luna gidilmistir. Arastirma orneklemi belirler-
ken amacli 6rnekleme yéntemi kullanilmistir.
Amach 6rneklemede, arastirmaci tarafindan
orneklemin arastirmanin konusuna ve amac-
larina en uygun yaniti verebilecek olanlar
arasindan secilmesi s6z konusudur (Aziz,
2008:55). Bu baglamda, 2023 yilinda gosteri-
me giren “Kirli Sepeti” dizisi incelenmistir. Bu
dizinin arastirma kapsaminda ele alinmasin-
da, dizide zengin is verenler ile temizlik¢i ka-
dinlar arasindaki sosyal sinif farkinin acik bir
sekilde gosterilmesi ve gosterisgi tiketim un-
surlarina siklikla yer verilmesi neden olmus-
tur. Yontem olarak nitel arastirma yontemleri
icerisinde yer alan gostergebilim yontemi
kullaniimis ve ¢c6ziimlemeler yapilmistir. Gos-
tergebilim yontemi, Avrupa’da Ferdinand de
Saussure’'iin (1857-1913) ve Amerika'da Char-
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les Sanders Peirce’in (1839-1914) dilbilim ala-
nindaki calismalarnyla ortaya ¢cikmistir. Daha
sonra, Roland Barthes'in fotograf, film, reklam
gibi farkli konular ele almasiyla gostergebi-
lim disiplinler arasi bir inceleme alani haline
gelmistir. Gostergebilimsel arastirmadaki
amag, her tirli yapisal etkinligin, gézlemle-
nen konularin bir taslagini yaratmaya yonelik
tasarisina uygun olarak, dil disindaki anlam-
lama dizgelerinin isleyisini ortaya koymaktir
(Barthes, 2016: 87). Barthes'in ¢o6ziimleme
yonteminde, insanlarin iletisim amaci ile kul-
landiklari dilleri, hareketleri, yerlesim sekilleri
ve yasam dizenlerinin tim{ gosterge sis-
temlerini olusturur (Unal, 2014:1). Barthes’a
gore, gosterge, gosteren ile gosterilen ara-
sindaki iliskidir ve bu iliskinin anlamlandir-
masi, diz anlam ve yan anlam olmak uzere
iki temel kavramdan meydana gelmektedir.
Duyulan bir s6zctigiin zihinde canlandirdigi
ilk kavram gostergenin diiz anlami; duyulan
sOzcugin ¢agnsim yoluyla farkl bir anlama
gelmesi ise yan anlamidir (Sayin, 2014:119).
Duz anlam nesnellik, bilissellik ve mantikhilik
gibi ozellikler tasirken, yan anlam 6znellik,
duygusallik ve cagrisimsallik nitelikleri tasir
(Kugukerdogan, 2011:174). Kirli Sepeti dizi-
sindeki gosterisci tiiketim 6geleri, Barthes'in
gostergebilim analiz yonteminde ele aldig
diiz anlam ve yan anlam kavramlari cerceve-
sinde ele alinarak gosterge, gosteren ve gos-
terilen arasindaki temsiller ile aktariimistir.

Bulgular

ilk boltimi 24 Eyliil 2023 tarihinde Fox TVxde
yayinlanan Kirli Sepeti dizisi, Istanbul’'un zen-
gin muhitinde bir sitede ge¢cmekte olup si-
tede yasayan zengin kesim ile sitede calisan
temizlik¢i kadinlarin yasamlarini, birbirleri
ile iliskilerini konu almaktadir. Alt sinif ile Gst
sinifin yasam tarzinin ele alindigi dizi buna
uygun olarak alt ismini “bir asagidakiler ve
yukaridakiler hikayesi” olarak belirlemistir.




ilk bélim kenar mahallede baslamaktadir.
Mahallenin kadinlari, temizlige gittikleri yer-
de yaptiklari ise dair roportaj vermektedirler
(Sekans 1). Karakterlerin giyim kusami, ko-
nusma sekilleri ve olaylara verdikleri tepki-
ler alt sinif olduklarini bariz bir sekilde gos-
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termektedir. Sekans 2'de roportaj esnasinda
oldukca guriltuli ¢alisan bir Sahin model
arabanin ge¢mesi ve karakterlerden birinin
“yine geldi bu araba” gibi bir repligi yine alt
kesim bir mahalle oldugu imajini vermek i¢in
kullaniimistir.

Sekans 3

Olay orgusu ile paralel olarak ilerletildigin-
de ilk olarak calistigi eve giden temizlikgi-
lerden Songul karakteri ve beraberinde ge-
len kizi ilkgiibdiir. Evin antre kismindan da
anlasilacag Uzere evin sahibi Ust sinifa ait
bir kisidir. Duvardaki postmodern tablolar ya
da kupestelerin renk ve deseni de bunu des-
tekler niteliktedir. Agirlikh olarak altin sarisi
renginden olusan salon liiks bir yasama ait
gostergelerden olusmaktadir. Dekorasyonda

Sekans 4

kullanilan altin sarisi varsilligin, kraliyetin ve
glictin gostergesidir (Ylcel, 2013:19). Bu evin
hanimi Canan karakteridir. Sekans 4'de de g6-
rildigu Gzere modern bir sa¢ kesimine sahip
olan Canan karakteri, siyahin asilligini kullan-
digi guinlik kombinine yakistirdigi gosterisli
takilar ve yelpazesiyle Ust sinifa mensuplu-
gun getirdigi bir 6zguivenle tiketim nesnele-
rini kendi bedeninde sergilemektedir.

Sekans 5

Dizinin devaminda calistigi eve giris yapan
diger temizlikci kadin Medine karakteri-
dir. Onun calistigi evin hanimi ise Aylin'dir.
Evin dekoruna gosterisci tiketim acisindan
yaklasildiginda ise yine postmodern bir tab-
lo dikkat cekmektedir. Evin genel havasi spor
bir dizayni gostermekle birlikte gerek avize,
aplikler, samdanlar liks ve ihtisami yansitan

Sekans 6

sikhk gostergeleridir. Glinimuz toplumunda
bireyler yasam tarzlarini yalnizca dis goru-
nusleri ile degil ayni zamanda evleri, mobil-
yalari ve dekorasyonlari ile tamamlamaktadir
(Featherstone, 2005:145). Evin hanimi olan
Aylin karakteri de gosterisci tiiketimi taktig
mucevherlerle sergilemektedir.
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Sekans 7

Son olarak temizlikcilerden Hayriye karakteri,
calistigi eve giris yapmaktadir. ilk bakista bir
karmasa yigini gibi goriinen yer evin sahibi
Yaseminvin biblolara olan duskinliguni
gostermektedir. Oyle ki biblolar sadece bir

Sekans 9 Sekans 10

Dizilerde siklikla buyuk ve gosterisli partilere
yer verilmektedir. Kirli Sepeti dizisinde de bu
tarz partilerinizleyiciye sunuldugu gorilmek-
tedir. Sekans 9'da Yasemin karakteri evinin
bahcesinde gosterisli bir parti vermektedir.
Davette erkekler daha ¢ok standart takim el-
bise giyerken; kadinlar tiiketimin sergileyici-
si olarak farkli renk ve desenlerde kiyafetler
giymis, taktiklar muicevherlerle partiye katil-
miglardir. Dizide site sakinlerinin glindelik ha-
yatta cok da 6Gnemsenmeyen kahvalti yapma
eyleminde bile adeta bir yerlere davetliymis
gibi tamamen sik giyindikleri gorilmektedir.
Benzer sekilde Sekans 10'da da Aylin karak-
terinin kizi i¢in vermis oldugu dogum giinu
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Sekans 8

cift rafi degil sahneye sigan her yeri kaplamis
durumdadir. Evin sahibi Yasemin karakteri
de diger ev sahipleri gibi gosterisci bir
tiketim pratigiyle hareket etmekte ve taktig
mucevherlerle bunu sergilemektedir.

Sekans 11

partisinden goriinti yer almaktadir. Ayri-
ca Sekans 11'deki cinsiyet 6grenme partisi
Turk geleneginde olmamasina ragmen son
yillarda bu tarz kutlamalarin tlkemizde de
yapildigi gorilmektedir. Ozellikle dizilerde
gosterilen yasam tarzlari glinimuz popu-
ler kiltlrinu olusturmada kayda deger bir
role sahiptir. Partiler icin yapilan hazirlklar,
abartili organizasyonlar gosterisci tuketimin
orneklerindendir. Modern yasamin ve tuke-
tim toplumunun en belirgin 6zelligi, kisileri
tiketime yoneltmesidir. Bu 6zel glinlerin kut-
lanisinin da ltks yapilmasi, gosterisli olmasi-
na dikkat edilmektedir.
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Sekans 12

Sekans 12'de goruldigu tzere Aylin karakteri
unli bir influencer ve ayni zamanda annedir.
GUnUmuz zenginlik algisina gore kiyafetleri
ve yasantisi bulunmaktadir. Sekans 13'te
oyuncu, arkasinda bagaji acik liiks bir otomo-
bil, kucaginda ¢cocugui ile sosyal medya hesa-

Sekans 13

binda bir bebek arabasi tanitimini yapmak-
tadir. Arka planda gosterilen liks otomobil,
karakterin kendisini sik kiyafet ve takilari ile
sasall gostermesi gosterisci tiketime ornek
gosterilebilir.

Sekans 14

Sekans 14’te, Canan karakterinin komsusu-
na ziyarete giderken pahal bir bir sarap hedi-
ye gotirdugu gosterilmektedir. Pahali sarap-
lar zenginlik, Itiks gostergesi olarak gosterisci
tiketim unsurudur. Yine Canan karakterinin
Sekans 15'de oglu ile yiyeyecedi yemek icin
masada gordigu sade kadehleri, yardim-

Sekans 15

asindan zimrit takimlar ile degistirmesini
istedigi sahne gorilmektedir. Canan karak-
terinin sadece oglu ile yiyecegdi aksam yeme-
ginde bile gosterisli, sik bir masa hazirlatmasi
liksu, zenginligi yansitan gosterisci tiketim
gostergesidir.

Sekans 16

Sekans 17
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Dizinin ilerleyen bélumlerinde zengin olan
temizlikci roliindeki Songtil, Hayriye ve Medi-
ne karakterlerinin sa¢, makyaj, sik kiyafet ve
aksesuarlarla gorintmlerini degistirmeleri
mensubu olmak istedikleri Ust gruba dykiin-
duklerini gostermektedir (Sekans 16,17). Di-
zide ilgili sahnelerde glizel, zengin ve bakimli
kadin imaji cizmek isteyen karakterlerin Ust
sinif gibi gorinebilmek icin konusma Uslup-

NOHU IFAD

larini degistirdikleri de gorilmektedir. Dizi,
sik giyinmenin ve zengin aksesuarlar takarak
glizel kadin olunabilecegdi algisi yaratirken,
gosterisci tuketimi de izleyiciye yansitmakta-
dir.

Tablo 1'de arastirma kapsaminda ele alinan
Kirli Sepeti dizisinin gorsellerinin gostergebi-
limsel ¢oziimlemelerine iliskin genel deger-
lendirmesi gosterilmistir.

Tablo 1. Gorsellerin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gorseller | Gosterge | Gosteren Gosterilen

1 insan insanlarin kiyafetleri, konusma sekilleri Alt sinif yasam tarzi

2 Nesne Eski model otomobil Alt sinif yasam tarz

3,57 Mekan Aksesuarlar, avizeler, dekorasyon Zenginlik, luks, abarti

46,8 insan Sik, bakimli, takilari 6n plana ¢ikan kadin karakterler Sé?t%\@n' zenginlik,

9,10,11 Partiler Sik giyinmis insanlar, parlak isiklar, yiyecek ve icecekler | Siklik, zenginlik, gOsteris

12,13 insan Liks otomobil 6niinde tanitim yapan influencer Siklik, lGks, gosteris

14 Nesne Hediye olarak gotiriilen pahali sarap Liks, gosteris

15 Nesne ISe|;adan bir aksam yemedi icin kullanilan ziimrit kadeh- Liiks, gsteris

16,17 insan Alt siniftaki kadinlari sik giyinmeleri, konusma tarzlari Ust sinifa dykiinme
Sonug tiler, lUks restoranlardan yenilen yemekler

Bireyler, tiikettikleri Griin ve hizmetlerin so-
mut faydasindan ziyade gorsel imaj ve ka-
zandirdiklari prestije 6nem vermektedirler.
Medya araclarindan biri olan televizyon, ice-
rikleriyle bireylerin duygularina hitap etmek-
te ve aktardigi mesajlarla onlari gosterisci tu-
ketime sevk etmektedir. Ozellikle, televizyon
dizilerinde gosterilen liks yasam tarz, izleyi-
cilerde bu tarz bir yasami arzulama egilimini
artirabilmektedir. Bu calisma, Kirli Sepeti di-
zisinde izleyiciye sunulan gosterisci tuketim
pratiklerini gdsterme Uzerine kurgulanmistir.
Bunu yaparken dizinin ana karakterlerinin
yani yatili kalan temizlik calisanlari ile evin
hanimlarinin ilk karsilasma anlari gorsellerle
desteklenerek verilmistir. Sonrasinda ise di-
ger sahnelerden gosterisci tiketime ornek
olabilecegi duslnllen kesitler Uzerinden
yorumlamalar yapilmistir.

Kirli Sepeti dizisinde yapilan gosterisli par-
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ve yedikleri yemeklerin de kaliteli olmasina
O0zen gosteren karakterler izleyiciye yansitil-
maktadir. Dizide sosyal sinif farki ¢cok belir-
gin bir sekilde ortaya koyulmaktadir. Parlak
1stklar, ltks yasam tarzlari ve pahali kiyafetler
icindeki kadin ve erkek oyuncular, muzik es-
liginde ev partileri g0Osterisci tiiketimin gu-
nimiuizde partiler vermek oldugunu, konum
olarak yuksek ust sinifin yaninda olmak ve
bu partilere ev sahipligi yapilmasi gerekti-
gini gozler 6niine sermektedir. Dizide sira-
dan bir aksam yemegi icin bile Ust siniftaki
karakterlerin gosterisli ve sik giyinmeleri, sik
sofralarin hazirlanmasi, Ust sinifin yasam tar-
zina ve degerlerine 6zgu gostergeler olarak
kullanilmistir. Dizide konutlardaki gosterge-
ler, konutlarin yuksek gelir grubuna sahip
kisilere ait oldugunu vurgulamakta, eko-
nomik ve kulturel sinifsal ayrimini agik bir
sekilde ortaya koymaktadir. Bahceli mustakil
evlerden olusan site ytiksek gelir seviyesi ve




statliniin gostergelerindendir. Dizide kulla-
nilan gosterisli ve degerli micevherler, liiks
otomobiller, son moda Urinler gosterisci,
[Uks bir yasam tarzinin birer yansimasidir. Ay-
rica dizide Ust sosyal sinifta sosyal stat, kari-
yer ve maddi deg@erleri 6n siralarda yer aldigi
ve alt sinifin Ust sinifin yasam tarzina 6ykuin-
dugu gozlemlenmistir.

Extended Abstract

The consumption observed today are not
merely a matter of meeting material nee-
ds; they are closely intertwined with social
relationships and an individual’s mode of
self-expression. Through consumption, indi-
viduals aim to showcase their wealth, social
status, and express themselves. Conspicuous
consumption refers to the use of consumer
items such as luxury branded products, ex-
pensive cars and fashion-forward clothing
to signify one’s place and status in society.
Television, as one of the most preferred lei-
sure activities within mass media, facilitates
interaction across various spheres of social
life. Characters portrayed in television series,
particularly can have a significant influence
on individuals. Products noticed by viewers
when characters use them in series can be
consumed in daily life. The portrayal of a
luxurious lifestyle and expensive products
in series tends to increase viewers' desire for
such a lifestyle and may lead them towards
conspicuous consumption.

The purpose of this research is to examine
the reflections of conspicuous consumption
on television series through semiotic analy-
sis, focusing on the series “Kirli Sepeti,” which
prominently features conspicuous consump-
tion elements. The research sample was de-
termined using purposive sampling. In this
context, the series “Kirli Sepeti,” which aired
in 2023, was analyzed. The inclusion of this
series in the research stems from its clear de-
piction of social class differences between
wealthy employers and cleaning women, as
well as frequent depictions of conspicuous
consumption elements. Semiotic analysis
method, a qualitative research method, was
employed, and interpretations were made
based on segments from the “Kirli Sepeti”
series that were deemed indicative of cons-
picuous consumption. Elements of conspi-
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cuous consumption in the “Kirli Sepeti” se-
ries were analyzed within the framework of
Roland Barthes’ semiotic analysis method,
focusing on the concepts of denotation and
connotation. Interpretations were made ba-
sed on segments of the series considered to
exemplify conspicuous consumption.

The series is set in a wealthy neighborhood
in Istanbul, focusing on the lives and relati-
onships of the affluent residents and the cle-
aning women working in the neighborhood.
The series depicts extravagant parties, meals
eaten at luxury restaurants, and characters
who take care to ensure that the food they
eat is of high quality. Female and male actors
in glamorous attire, illuminated by bright li-
ghts, host society parties accompanied by
music, indicating the necessity of being alon-
gside the upper class and hosting these par-
ties. Indicators in the residences emphasize
that the houses belong to individuals of high
income brackets, highlighting economic and
cultural class distinctions. The gated commu-
nity consisting of detached houses with gar-
dens is a signifier of high income level and
status.The conspicuous and valuable jewelry,
luxury cars, and trendy products featured in
the series are reflections of a conspicuous,
luxurious lifestyle. Additionally, observations
reveal that in the series, social status, career,
and material values are prioritized in the up-
per social class, and the lower class tends to
emulate the lifestyle of the upper class.
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