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BIREYLERIN DINLEDIKLERI MUZzIK TURU VE GiYiM TARZI
TERCIHLERI ARASINDAKI ILISKININ SOSYAL KIMLIK TEMELINDE
INCELENMESI

oz

Kimlik kavrami hem bireysel hem de kolektif diizeyde, kendini tanimlama ve tanitma bigimi ile ilgilidir. Gorsel ve
isitsel semboller olarak giyim ve mizik, tanimlama ve tanitma slreglerinin édnemli unsurlari olarak kabul
edilmektedir. Yapilan arastirmalar incelendiginde, mizik tercihleri ve giyim tarzlarinin sosyal gruplara aidiyeti
glclendirdigi ve bireylerin kendilerini ifade etmelerine yardimci olduguna dair bulgularla karsilasiimaktadir. Mizik
ve moda iliskisini sektérel temelde inceleyen arastirmalarin da sosyal kimlik kavramini irdeledigi gérilmektedir.
Diger taraftan dogrudan muzik ve giyim stillerinin sosyal kimlik temelinde birlikte ele alindidi arastirmalarin az sayida
oldugu gorilmistir. Bu temelde arastirmanin amaci, bireylerin dinledikleri miizik tirleri ve tercih ettikleri giyim
tarzlari arasinda sosyal kimlik temelinde bir iliski olup olmadigini ortaya koymaktir. Giinimizde hem muzik hem de
giyim Uretimi iki ayrn sektor olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve bu sektdrlerin tretimlerinin birbiri Gzerindeki etkisi de
Uzerinde durulmasi gereken bir konudur. Bu arastirma her iki sektére de hizmet edecek bulgulara ulasmayi
hedeflemesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Arastirmada nicel ve nitel (karma) arastirmalar kapsaminda yari
yapilandiriimis ve yapilandiriimamis (sohbet tarzinda) goriisme teknidi kullaniimistir. Nicel bulgular istatistiksel

olarak analiz edilmis; nitel bulgular ise goérismelerde verilen cevaplarin yorumlanmasi ile gerceklestirilmistir.
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Bireylerin Dinledikleri Miizik Tiri ve Giyim Tarzi Tercihleri Arasindaki iliskinin Sosyal Kimlik Temelinde incelenmesi

Arastirma sonucunda katilimcilarin dinledikleri mazik turleri ile glindelik yasantilarinda tercih ettikleri giyim stilleri
arasinda dikkate deger benzerlikler tespit edilmemistir. Ancak katilimcilarin, mizik tirii temelinde sekillenen sosyal
kimliklerini ortaya koyduklari konser ve dinleti gibi etkinliklerde, ortak bir giyim stilini benimsemeye yonelik tutum
sergiledikleri belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal kimlik, sosyal kimlik, muzik tird, giyim tarzi.

EXAMINING THE RELATIONSHIP BETWEEN THE TYPE OF MUSIC
LISTENED TO INDIVIDUALS AND THEIR CLOTHING STYLE
PREFERENCES ON THE BASIS OF SOCIAL IDENTITY

ABSTRACT

The concept of identity is related to the way of identifying and promoting oneself, both on an individual and collective
level. Clothing and music as visual and auditory symbols are recognised as important elements of identification and
identification processes. When the researches are analysed, it is found that music preferences and clothing styles
strengthen belonging to social groups and help individuals to express themselves. It is also seen that the researches
analysing the relationship between music and fashion on a sectoral basis examine the concept of social identity.
On the other hand, it has been observed that there are few studies in which music and clothing styles are directly
analysed together on the basis of social identity. On this basis, the aim of this research is to reveal whether there
is a relationship between the types of music that individuals listen to and the clothing styles they prefer on the basis
of social identity. Today, both music and clothing production appear as two separate sectors and the impact of the
production of these sectors on each other is an issue that needs to be emphasised. This research is important in
terms of aiming to reach findings that will serve both sectors. Within the scope of quantitative and qualitative (mixed)
research, semi-structured and unstructured (conversational) interview techniques were used. Quantitative findings
were statistically analysed and qualitative findings were interpreted by interpreting the answers given in the
interviews. As a result of the research, no significant similarities were found between the music genres that the
participants listen to and the clothing styles they prefer in their daily lives. However, it was determined that the
participants exhibited an attitude towards adopting a common clothing style in events such as concerts and concerts
where they revealed their social identities shaped on the basis of music genre.

Keywords: Social identity, social identity, music genre, clothing style.
1.GIRIS

Kimlik kavrami ister bireysel ister kolektif olsun, kisi ya da toplulugun kendini nasil tanimladigi ve
disaridan nasil tanimlandigi ile ilgilidir. Sagduyulu bir yaklasimla ele alindiginda kimliksel aidiyet ya da
6zdeslesme, Hall'a (2003) gore “baska bir kisi veya grupla ya da bir idealle ortak kéken veya paylasilan
6zelliklerin taninmasi ve bu temelde kurulan dayanisma ve bagliligin dogal yakinhgi izerine insa edilir”
(s. 2). GUnimuzde 6zellikle blylk sehirlerde gégler sonucunda varligini stirdiiren etnik-kdlttrel kimlikler
ve farkl ideolojiler, begeniler ve yasam tarzlari ile olusan cesitli sosyal kimlikler bir arada ve i¢ ice

yasamaktadir. ister etnik-kiiltiirel yapilar kadar genis bir topluluk olsun, ister gesitli amagclarla olusan
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daha kiglk sosyal gruplar olsun, kolektif kimligin insasinda ortak Ozelliklerin, ortak koken ya da
ideallerin, giyim-kusam, muzik ve dans gibi cesitli gorsel ve isitsel sembollerle disa vuruldugu
sOylenebilir. Diger bir sdylemle topluluga ait ortak semboller, bireyin kendisini o topluluga ait
hissetmesini sagladigi gibi, icinde bulundugu toplulugun disaridan nasil algilandigi ile ilgili kimliksel bir
tanimlayici haline gelir. Kimlik kavrami tim anlamlandirma pratikleri gibi, bireysel ya da kolektif olarak
digerlerinden farklihga vurgu yapar. Bir sire¢ olarak farkliliklar potasinda islediginden, sdylemsel
calismayi, sembolik sinirlarin baglanmasini ve isaretlenmesini, 'sinir etkilerinin' belirlenmesini gerektirir
(Hall, 2003, s. 3). “Sembolik sinirlar nerede baslar ve biter?”, “Bir sembol birden fazla kimlik igin gegerli
midir?”, “Bir kolektif kimlige dair semboller zaman i¢erisinde degisir mi?” gibi birgok soru, kimlik Gzerine
yapilan arastirmalar dahilinde irdelenmelidir. Toplumsal kimlikler sabit olmamakla birlikte, herhangi bir
tarihsel anda belirli bir kulturel ya da alt kiltirel baglamda kimligi deneyimlemek igin gok sayida se¢enek
bulunmaktadir (Kruse, 1993, s. 39-40). Ornegin Sagir ve Oztiirk (2015), Rock miizik dinleyenlerin kiipe
takmalarinin ve arabesk dinleyenlerin kollarinda ya da vucutlarda jilet izleri olmasinin, ortak muzik
begenisine sahip olan bir toplulugun bu begeniyi gbrsel sembollere aktariminin gdstergeleri oldugu
Uzerinde durmuslardir (s. 123). Verilen 6rneklerdeki arabesk dinleyicisinin bedenlerinde jilet izleri
olmasi, ginimiiz dinleyicisi i¢in de bdyle midir? Yoksa arabesk muzigin dinlendigi belirli bir dénemde
tercih edilen gorsel sembollerden mi ibarettir? Diger taraftan sosyal kimliklere dair semboller, siiphesiz
bireylerin kimliklerine de yansimaktadir. Tipki ayni formay giydiginde belirli bir sosyal toplulugun Uyesi
oldugunu ortaya koyan taraftar kitlesi gibi, ayni mizik tarzini dinleyen bireyler de etkilesimli bir grup
haline gelmektedir (Sagir & Oztiirk, 2015, s. 123). Ortak miizik begenileri ile olusan sosyal gruplar,
benzer bir gérsel sembolizmi paylasmakta midir? Eger dyle ise bu durum begenilen miizik tarleri, yas,
cinsiyet, meslek vb. degiskenlere goére farklilik gdstermekte midir? Tiretilebilecek benzer sorular,
toplumsal kimlik sembolizminde muzik ve giyim tarzi gibi gorsel ve isitsel sembollerle ile ilgili
arastirmalarin da gerekliligini ortaya koymaktadir. Kruse’un (1993), altertanif mizik kultirinde alt-kaltir
kimligini ele aldigi ¢calismasinda, toplumsal cinsiyet, irk, etnisite, sinif ve kusagin sosyal, kultirel ve
ideolojik pratikler alani iginde kimligin nasil ifade edildigini ve deneyimlendigini anlamanin énemine

yaptigi vurgu da bu gerekliligi isaret etmektedir (s. 40).

Sosyal kimlik teorisi, sosyal gruplara Uyeligin, benlik saygisini artirmaya ve strdirmeye hizmet ettigini
one silrer ve genclerde mizik, sosyal kimligin tanimlanmasinda énemli bir rol oynamaktadir (Shepherd
& Sigg, 2015). Mizik ve kimlik iliskisi 1980’lerin baslarindan itibaren etnomiizikoloji arastirmalarinda
yaygin bir tema haline gelmistir (Rice, 2007, s. 17). Glinimizde ise muizik, onu ilk yapan ve kendi
kilttrel yapisi igerisinde kultirtin bir unsuru haline getiren yerel toplumlarin étesine gegmis, “deneyim
olarak kendi dinamiklerini siirdiren bir yapi haline gelmistir’ (Frith, 2003, s. 109). Dijital teknolojilerin
ulastigi son noktada sosyal medya ve muizigin diger bireylerle paylasildigi dijital platformlar, muzigi
toplumlar 6tesi bir yapiya biriindirmustir. Diger bir deyisle bugliin dinyanin uzak bir noktasindan
Uretilen mizige ulasilabilirligi kolaylastiran teknolojiler, ayni zamanda kiiresellesme igin de arag haline
gelmektedir. Diger taraftan buyuk sehirlerde artan poptlasyon, yerel kiltirler igin kullanilan etnik ya da

kilturel kimlik tanimlamalarinin yaninda sosyal kimlik kavraminin da belirginlesmesi ile sonuglanmistir.
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Ancak kimligin tanimlayicisi konumunda olan isitsel semboller hem etnik-kultirel kimlik hem de sosyal
kimlik agisindan dnemli gorilmektedir. Rice (2007), mizigin sosyal kimlige katkilarina dair literatirde
dort temel bulgu oldugundan bahsetmektedir. Bunlardan ilki, mizigin énceden var olan ya da ortaya
ctkan bir kimlige sembolik bir sekil vermesidir. ikincisi, miizik performansi, bir kimligi paylasan
topluluklara kendilerini eylem halinde gérme ve ayni performans tarzini paylasabilecek digerlerini hayal
etme firsati sunar. Ugiinciisli, miizik bir kimlige “his” veya duygusal nitelik katabilir. Sonuncusu ise,
muzigin bir kimlige deger kattigi iddiasidir (s. 34-35). Dolayisyla mizik ve sosyal kimlik Gzerine yapilan
calismalar da her gecen giin artmaktadir. Sagir ve Oztiirk (2015), sosyolojik baglamda miizik ve kimligi
inceledikleri arastirmada, Karabiik Universitesi'nden 639 égrenciyi érneklem olarak belirlemis ve anket
uygulamislardir. Anket sonuglarina gére yapilan analizlerle mizigin festivaller, konserler ve kafe gibi
6grencilerin bir arada vakit gegirdigi mekanlar 6zelinde sosyallesmede 6nemli rol oynadigi sonucuna
ulasiimis ancak yapilan analizlerde kimlik kavramina dair bulgulara rastlanmamistir. Kaya Goktepe
(2021) populer muzigin sosyal kimlik insasindaki roluni yerli 45’lik sarkilar 6rnegi ile irdeledigi nitel
arastirmada, gérisme tekniginden yararlanmis ve nostaljik sarkilari dinleyen bireylerin kendilerini sosyal
bir topluluga ait olarak gérdikleri hatta bu nostaljik esintiyi giyim stillerine de yansitabildikleri sonucuna
ulasmustir. Kubrin (2005), rap mizigi kimlik, kdltir ve siddet ekseninde ele aldigi calismasinda 1992'den
2000'e kadar rap albimlerinde yer alan 403 sarkinin igerik analizini yapmis, arastirma bulgularinda,
sarki sdzlerindeki siddet tasvirlerinin, sosyal kontrol uygulamak, sosyal kimlik ve itibar olusturmak gibi
bircok isleve hizmet ettigine dikkat ¢cekmistir. Glrgen (2016), Universite 6grencilerinin yasamlarinda
muzigin yerini, Universitede ve cocuklukta dinledikleri mizik tdrlerini, neden mizik dinlediklerini ve
muizigin duygusal ve sosyal islevini arastirdigi calismada 322 6grenci ile gérisme yapmis ve igerik
analizi teknigi ile ulastidi bulgularla mizik tercihlerinin genellikle aile ile ilgili olmadidi, 6grencilerin daha
cok yabanci muzikleri tercih ettigi, dinleme nedenleri arasinda ise ruh hali, keyif almanin yani sira akran
gruplarinin da etkili oldugu sonucuna ulasmistir. Shepherd ve Sigg (2015), Rosenberg'in (1965) benlik
saygisi Ol¢egdini kullanilarak 199 Universite 6grencisinin benlik saygisini 8lgmus, muzik tird kiimeleri igin
muzik tercihi puanlarinin benlik saygisi ile 6nemli 6l¢tde iliskili oldugu sonucuna ulasmislardir. Ayrica
sonuglarin sosyal kimlik teorisini destekleyen bulgularin yaninda sosyal kimlik teorisini zorlastirabildigine
de vurgu yapmislardir. Clark ve Lonsdale (2023), 139 geng yetiskinin muzik tercihlerini, kolektif
6zsaygilarini ve kisiliklerini degerlendirmis, katilimcilarin mizik tercihlerinin kendi bildirdikleri kolektif
benlik saygisi ile baglantilh oldugunu tespit etmis ve arastirma bulgularinin, mizik tercihlerinin kimlik
duygusuyla baglantili oldugu fikrine daha fazla kanit sundugunu belirtmislerdir. Gérildtigu Gzere mevcut
literatlr incelendiginde, arastirma bulgularinin mizik ve sosyal kimlik arasindaki iliskiyi pozitif yonde

destekledigi gorilmektedir.

Moda, kiltiire veya doneme gore degisebilen, giysi ve aksesuarlar ile insanlarin kendileriyle ilgili bilgileri
aktarabildikleri iletisim araglarindan biridir (imren, 2018, s. 103). Ortak bir inan¢ tasiyan her birey
toplumu olusturan ana kdltir kaliplarini kullanarak yeni yasam tarzlari gelistirir. Bu kultir kaliplarinin en

6nemlileri arasinda yer alan giyim-kusam; gelistirilen yasam bigimi i¢in toplumsal kimlik kazanmada
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etkin bir rol Ustlenir (Sari, 2017, s. 507). Giyim, ayni zamanda tiketimin en gbze c¢arpan yonlerinden
biridir ve kisinin kimliginin sekillenmesinde énemli bir rol oynar. Giysi tercihleri, insanlarin o déneme
6zgU gortinimlerine uygunlugunu (modayi) belirleyen glglli normlar ve ayni zamanda kimligi nasil
yorumladiklarini gosteren olaganistu bir alan sunar (Goksel, 2007, s. 50). Bununla beraber moda, kimlik
olusumu sureglerini incelerken genis bir perspektif sunar ¢linki toplumsal degerleri, sinif temelli yapilari,
varolussal faktorleri ve kdltirel baghlik bigimlerini farkli sekillerde ele alir. Bu sebeple kimligin temel
bilesenleri arasinda yer alir ve toplumsal ve kiiresel diizeyde bir kontrol mekanizmasi olarak islev gérdr.
Moda kavrami tarih boyunca da toplumsal sinif, toplumsal degisim ve tiketim kiltlrl gibi kavramlar

cercevesinde sekillenmistir (Demir Parlak, 2022, s. 117).

Moda ve giyimin bireysel ya da toplumsal kimligi yansitmadaki 6nemi konusunda da gesitli arastirmalar
gerceklestiriimistir. Chaney (1999) kitabinda kimlik ve giyim arasindaki iliskiyi su sekilde tarif etmektedir:
"Modaya uymak, hem toplumsal kimligimizi onaylayan, butinin iceriginde oldugumuz ve onun bir
parcasini olusturdugumuzu belirleyen bir géstergedir, hem de ayni zamanda, birey olarak kendinizi
baskalarindan ayirt etmenizi saglar" (s. 60). Ozsenler (2023) sosyal kimlik ve giyim {zerine yaptigi
arastirmasinda Kaft markasini ele almis ve bu markaya ait 6rneklem kapsaminda belirledigi tisortleri
gostergebilimsel analiz yontemiyle degerlendirmistir. Arastirma sonucunda giysilerin sosyal kimligi
ortaya koymayi hizlandirdigini, kolaylastirdigini ve gruba aidiyeti arttirdigini tespit etmistir. Onurlar
(2018), distopik filmler tzerinden moda tasarimi 6geleriyle sosyal kimlik analizi yaptigi lisansusti
tezinde; renk, silliet ve dokudan olusan moda tasarimi 6geleri ve aksesuarlar ile kimlik insasinin analizini
yapmistir. Sosyal kimligin giyim-kusam yoluyla ifade edilisinin irdelendigi arastirmada nitel arastirma
yontemlerinden fenomenolojik yaklasimla vaka incelemesi yapilmistir. Aglik oyunlarn filmi Goffman
benlik kurami gergevesinde ele alinarak moda tasarimi égeleri agisindan analiz edilmistir. Sonug olarak
moda tasarimi dgelerinin distopik sinemada sosyal kimligin insasinda kullanildigi tespit edilmistir. Jain
ve Mehta (2022) arastirmalarinda moda tasarimcilarinin perspektifinden androjen bireylerin moda ve
sosyal kimliklerini incelemislerdir. 75 katilimciya yar yapilandiriimis gérisme uygulayarak cinsiyet
ayrimi, kendini ifade etmede giyim, cinsiyet kimliginde giyim, giyim algisi ve sosyal imaj Gizerine sorular
sormuslardir. Arastirma sonucunda ise moda ve tasarimcilarin androjen bireylerin giyiminin ve
ihtiyaclarinin farkinda oldugu sonucuna ulasiimistir. Akdemir (2018) sosyal kimlik ile giyim ve moda
arasindaki iliskiyi Antik Misirdan giinimuze goérsel anlatim ifadeleriyle ele almistir. Calisma sonucunda
giysinin kumastan renge her bir biriminin sosyal kimligin ifadesi oldugu ve bunu gérsel anlatim yoluyla
aktardigi gikarimi yapiimistir. Burnasheva vd. (2019) sosyal kimligin ve topluluk duygusunun Iiks moda
markalarina olan bagllik Gzerindeki etkisini inceledikleri arastirmalarinda online anket uygulayarak
istatistiksel analiz yapmislardir. Arastirma sonuglarinda sosyal kimligin giysi markalari Uzerinde
azimsanmayacak derecede dnemli bir etkiye sahip oldugu ve bu durumun 6zellikle pazarlama stratejisi
gelistirmede kullanilabileceginin éngdrildigi ¢ikarimlari yapiimistir. incelenen arastirma sonuglari
gOstermektedir ki moda ve giyim; sosyal kimlik baglaminda degerlendirildiginde aralarinda énemli

derecede buyik bir baglanti bulunmaktadir.
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Glnumuzde giderek artmakta olan disiplinlerarasi galismalarin, arastirmacilari moda ve mizik iliskisinin
farkh baglamlarda incelendigi ¢alismalar yapmaya yonlendirdigi gorilmektedir. Badaoui ve digerleri
(2012), giyim tarzi, miizik ve medyanin ergenlerin marka tiiketim davranislari tGzerindeki etkileri izerine,
ergenlik cagindaki 1063 lise 6grencisi ile gerceklestirdikleri arastirmada, ergenlerin giyim konusundaki
tercihlerinin sosyal kimlik ile baglantih oldugu sonucuna ulasmislardir. Arastirmanin 6nemli
bulgularindan biri, medya ve mizigin ergenlerin grup 6zdeslesmesi ve dolayisiyla giysi tiketimleri ile
pozitif ve anlamli bir sekilde iliskili oldugudur. Buna gére medya ve mizik etkileri ne kadar gi¢li olursa
ergenlerin grup 6zdeslesmesi de o kadar gigli olmaktadir. Arastirmanin diger énemli bulgusu,
ergenlerin medya ve muzige karsi duyarliliklarinin giyim tarzlarina gére degistigi ydnundedir. Ergenlerin
bagl oldugu grup, medya ve mizigin etkisine karsi daha az ya da ¢ok duyarli olmalarina neden
olmaktadir. Koca ve Kog (2010) tarafindan yapilan, genglerin dinledikleri muzik tarzlarinin giyim stillerine
etkisini konu alan ve 493 geng katilimci ile gergeklestirilen arastirmanin bulgulari, Rock, Pop, Hip-hop
gibi kendine 6zgl giyim tarzlariyla da bilinen muzik tirlerini dinleyen genglerin; giyim tarzi, giysi rengi,
sa¢ sekli, aksesuar ve ayakkabi tercihlerinde muizik akimindan etkilendiklerini, ézel bir giyim tarzi
olmayan mduzik turlerini dinleyen genglerde ise bu etkinin gorilmedigi yénundedir. Ancak arastirma
incelendiginde bireylerin bir mizik tlrd ve bir giyim stilini tercih ettikleri kabulinden yola cikildigi
gorilmektedir. Ancak bir kisi birden fazla mizik tirtne ilgi duyuyor ve birden fazla giyim stilini tercih
ediyor olabilir. Youngjoo ve Agnhage (2013), miizik ve moda tarzi tercihleri arasindaki benzerlikleri
inceledikleri arastirmayi 50 6grenci katilimci ile gergeklestirmisler, mizik ve modaya daha fazla ilgi

duyan kisilerin tercihleri arasinda daha gigli bir korelasyon olma egilimi oldugu sonucuna ulasmislardir.

Straehle ve Kriegel (2018), moda ve mizik konusundaki arastirmalardaki bosluklari ortaya ¢ikarmayi
amagcladiklar literatir taramasinda “muizigin ve isinin esas olarak moda endiistrisine trendleri etkileyen,
imaj olusturan pazarlama araci, moda slreglerini destekleyen ve yenilikgi moda Urlnlerinin
gelistiriimesine katkida bulunan bir unsur olarak hizmet ettigini” tespit etmislerdir. Daha ¢ok sektorel
bazli yapilan arastirma, her iki sektérin de kimlik insasinda 6nemli rol oynadidini, ortak hedef
gruplarinin belirli bir yasam tarzinda birlestirmesine hizmet ettigini ortaya koymaktadir (s. 7). Ayni
arastirmada moda ve muzik konusundaki literattr bulgularinin yetersizligine vurgu yapiimis, bu konuda
arastirma yapanlarin her iki endistrinin simbiyotik iliskisinin édnemi konusunda hemfikir olduklari
belirtilerek, yakin gelecekte bu bosluklarin nitel arastirmalarla kapatilmasi gerektigine vurgu yapilmistir
(Straehle & Kriegel, 2018, s. 26).

1.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, bireylerin dinledikleri mizik tlrleri ve tercih ettikleri giyim tarzlar arasinda sosyal
kimlik temelinde sembolik bir benzerlik olup olmadigini ortaya koymaktir. insan yasaminda hem miizik
hem de giyim ayni zamanda kilttirel yapilarin énemli unsurlari olarak etnoloji ve etnografi calismalarinda
yer almaktadir. Etnik ve kiltirel ¢calisma odaklarinin kirsaldan kente dogru yonini degistirmeye
basladigi son yillarda kent yasantisi igerisinde olusan kdltirel yapilarin ve daha kiglik sosyal

topluluklarin kendilerini mizik ve giyim tarzlari ile temsil etmeleri de s6z konusudur. Ayni zamanda bir
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muzik tirindn dinleyici kitlesi de bash basina bir sosyal kimlik olusturabilmektedir. Diger taraftan kent
yasantisinda ortaya c¢ikan sosyal kimlikler hem mizik hem de moda sektérinin odaginda yer
almaktadir. Dolayisiyla arastirmanin amaci kent yasantisinda olusan sosyal topluluklarin ortak (sembol

niteligi tasiyan) bir mizik begenisi ve giyim tarzi olup olmadigini tespit etmek olarak da tanimlanabilir.

1.2. Arastirmanin Onemi

Mevcut literatir incelendiginde miuzik-sosyal kimlik ve moda-sosyal kimlik baglamlarinin birgok
arastirmaya konu oldugu gorilmektedir. Ulasilabilen literatlr incelendiginde, sosyal kimligin disa
vurumu olarak muzik ve giyim tarzlarinin birlikte degerlendirildigi disiplinlerarasi ¢alismalarin ise oldukga
kisith oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla bu galisma, sosyal kimlik Uzerine yapilan arastirma literatirtine
muzik ve modanin birlikte ele alindigi bir calisma olarak katki saglamasi bakimindan énem tasimaktadir.
Hem moda hem mizik sektdrleri mevcut sosyal kimliklere yonelik Uretimlerin yani sira, Uretimleri ile
sosyal kimlik olusumlarinin yénlendiricisi de olabilmektedir. Bu arastirma, her iki sektére de hizmet

edecek bulgulara ulasmayi hedeflemesi bakimindan énemlidir.

2. YONTEM

Arastirma nitel ve nicel yontemlerle kurgulanmis olup karma arastirmalar kapsamindadir. Arastirmanin
ilk asamasinda pilot calisma yapilmis, gérisme sorulari hazirlanarak random ydntemle secilen 5
katihmci ile gérismeler yapilmistir. Yapilan pilot galisma, katihmcilarin genelinin birden fazla mizik
tirind dinledigini ve birden fazla giyim tarzini tercih ettigini ortaya koymustur. Bu nedenle katilimcilarin
verecegi cevaplar kisittamak yerine, yari yapilandiriimis ve yapilandirimamis (sohbet tarzinda)
gorisme teknikleri tercih edilerek arastirmanin kalitatif boyutu giiclendirilmistir. Yapilan goériismelerde
katilimcilarin giyim stillerinin isimlerini bilmeme ihtimalleri géz éninde bulundurularak, yanitlarini
netlestirebilmek igin, gérismeler esnasinda yararlaniimak izere Lexica yapay zeka uygulamasi ile 15
yaygin giyim stilinin érneklerinin bulundugu giyim stili katalogu hazirlanmistir. Katalog hazirlanirken

giyim stilinin ismi ile birlikte gdndelik giyim komutu uygulanmistir.
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Sekil 1

Giyim stifleri katalogundan rock, elegant ve minimal stil 6rnekleri

Arastirmanin nicel bulgulari SPSS (version 18) ile yapilan frekans analizleri ile elde edilmistir.
Arastirmada ayrica nitel verilerin sayisal analizi (nitel verinin nicellestiriimesi) tekniginden
yararlanilmistir. Sayilar genel olarak nicel ¢calismalarla iliskilendirilse de nitel veriler de belirli bir dizeyde
sayllara indirgenebilmektedir. Verilerin sayisal analizi ayni sahada galismanin tekrar edilmesi halinde
ayni sonuca ulasilip ulasilamayacaginin belirlenmesinde yararl olmaktadir (Yildirrm & Simsek, 2006).
Pilot uygulama esnasinda katiimcilarin birden fazla mizik tiriine olan ilgisi ve birden fazla giyim tarzini

tercih etmeleri nedeni ile nitel verilerin nicellestiriimesi teknigi uygulanmistir.

Arastirma evrenini Turkiye’'de lisans egitimi sirecinde olan 6grenciler olusturmaktadir. Arastirmanin
orneklemi amagsal Orneklem ydntemi ile belirlenmistir. Amagsal &érneklem, arastirmanin teorik
yaklasimina paralel olarak arastirma amacina gore segilen érneklemdir (Kimbetoglu, 2019). Bu nedenle
Selguk Universitesi, Sakarya Universitesi ve Kocaeli Universitesi'nde lisans 6grenimi géren ve 18 yasini
doldurmus olan kiz 6grencilere ulasmak hedeflenmistir. Ancak katilimcilarin tespit edilmesinde farkli
fakiltelerde okuyan &égrencilerden random 6rneklem alinmis ve arastirma 60 orneklem (n=60) ile

gerceklestiriimistir.

2.1. Arastirmanin Etik Izinleri

Etik degerlendirmeyi yapan kurul adi: Selguk Universitesi Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Bilimsel Etik

Degerlendirme Kurulu
Etik degerlendirme kararinin tarihi: 09.05.2024

Etik degerlendirme belgesi sayi numarasi: 03/06
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3. BULGULAR

Bu bélimde arastirmada elde edilen bulgulara yer verilmistir. Arastirmada katiimcilarin mizige yakinhk
dizeyini belilemek icin ydneltilen ilk soruda “Yalnizca dinleyiciyim”, “Amatér olarak muzikle
ugrasiyorum” ve “Profesyonel olarak muzikle ugrastim/halen ugrasiyorum” segenekleri verilmis ve sekil

2’'deki bulgulara ulasiimistir.

Sekil 2

Miizige yakinilik dizeyi

Mizige Yakinhk Duzeyi

Profesyonel [l 10%
Amator [ 28.30%
Dinleyici [ NNINGgGNN 61.70%
0.00% 20.00% 40.00% 60.00% 80.00%

H Dinleyici B Amator H Profesyonel

Katilimcilarin oransal olarak %61.7 gibi bir cogunlugunun yalnizca dinleyici oldugu, %28.3’Gnin amator
olarak muizikle ugrastigi, %10’unun ise profesyonel olarak mizikle ugrasti gorilmektedir. Bulguda
arastirma hedeflerinin disinda kalmakla beraber dikkat ¢eken nokta, farkh fakiltelerde 6grenim
gbrmekte olan katilimcilarin arasinda konservatuvar egitimi almakta olan 6 6grenciden 3’Gniin kendisini

amatdr, 3'inln ise profesyonel olarak tanimlamis olmasidir.

Arastirmada katilimcilarin miizik dinleme yéntemlerini tespit edebilmek igin “Ozellikle miizik dinlemem
(magaza, kafe vb. ortamlarda maruz kalirim)”, “Radyo/TV kanallarindan dinlerim”, “Kendi hazirladigim
calma listesini dinlerim”, “Sevdigim muzik tlrlerinde konserleri takip ederim”, “Aile ve arkadas ¢evremde
muzik icra edilen ve dinlenilen toplantilara katilirrm” segenekleri yoneltilmis ve katilimci birden fazla

secenegi isaretleyebilecedi yoninde bilgilendirilmistir.
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Tablo 1

Miizik Dinleme Yontemleri

Magaza-
Calma o Aile ve arkadas
kafe vb .. Konser/dinleti ) .
Radyo/TV listesi/Mizik cevresinde canli icra
ortamlarda vb
platformlari ortamlari
rastlantisal
Kisi Sayisi 2 21 53 29 15
Frekans % 3.3 35 88.3 48.3 12.5

Arastirma érnekleminin %88.3’Unlin muzik dinleme tercihleri arasinda kendi ¢alma listeleri ve muzik
platformlari bulunmaktadir. Diger taraftan magaza, kafe vb. ortamlarda karsilasilan rastlantisal mazikleri
tercih etme oraninin %3.3 olmasi da katilimcilarin kontrolli bir sekilde mizik tercihlerini belirlediklerini
gOstermektedir. Yapilan goriismelerde, 6zellikle dinledikleri mizik tirlerinin ¢alindigi kafe tirl ortamlari
tercih ettigini belirten katihmcilar da olmustur. Katilimcilar arasinda bulunmayi tercih ettikleri mekanlari
muzik tercihlerine gére belirleyenlerin olmasi, aslinda rastlantisal muzik dinleme yénelimine dair oranin
tespit edilenden de az olabilecegi ihtimalini dogurmaktadir. Mizik dinleme yéntemleri arasinda konser,
dinleti gibi planlanmis mizik etkinlikleri bulunan katilimci oraninin %48.3 oldugu goérilmektedir. Bu
durum Universite 6grencilerinin dnemli bir kisminin muzik dinlemek i¢cin zaman ve maddi olanaklarini

kullanma ydninde 6zel bir caba sarf ettigi seklinde yorumlanabilir.

Arastirmada katilimcilara dinledikleri mizik tarlerine ydnelik acik uclu sorular yéneltilmis ve bulgulardaki
muizik tlrleri verilen cevaplar dogrultusunda ortaya ¢cikmistir. Katilimcilar tek bir mizik tirina belirtmeleri
icin kisittanmamis ve ilgi duyduklar tGm mdazik tarlerini séylemeleri istenmistir. Verilen cevaplarin
guvenilirligi agisindan belirttikleri mizik tiriinden mazisyen, grup ve sarki érnekleri sorulmus, boylelikle

ismi verilen muzik turinu gercekten bilip bilmediklerinin saglamasi yapilimistir.

Tablo 2

Katilimeilarin Dinledikleri Miizik Tarzlari

. 5 B 5 3 3
g < £ x5 2 & o = sz 28 % 3
~ e ® 8 > T T N T x N 2o =
e c S o [h'd n = © 0
=1 ® = o © = = ~ o = = o}
= g Qo o I < < 3
Sz T £
Kisi sayisi 27 21 5 25 6 9 11 14 14 1 11 8
Frekans % 45 35 8,33 415 10 15 183 23.3 233 183 183 133

Katihmcilarin en yiksek oranla (%45) dinledigi mizik tlrleri arasinda Tirk Pop mizigi bulunmaktadir.

Dinledikleri muzik turleri arasinda rock mizik bulunanlarin orani %41.5, yabanci pop muzik bulunanlarin
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orani %35, Turk Sanat Muizigi bulunanlarin orani %23.3 ve Turk Halk Muzigi bulunanlarin orani
%23.3'tur. Turk Halk MUzigi ve Tirk Sanat Miziginin en sik dinlenen ilk bes mizik tiri igerisinde yer
almasi dikkat gekici bir bulgudur. Mevcut bulgular Universite genclerinin, Heavy Metal, Hip-hop ve Rap
gibi daha guncel turleri dinledikleri mizik trleri arasina alma oranlarinin, Turk Halk Mizigi ve Tark Sanat
Muizigi’'nin gerisinde kaldigini géstermektedir. Heavy Metal (%10) ve Hip-hop (%15) tirini dinleyen
katihmci oraninin, Klasik Bati Mizigi (%18.3) ve Arabesk (%18.3) turiinden dinlenlerden az olmasi ise

yine genglerin yeni muizik akimlarina ilgisi distnuldiginde beklenmedik bir durumdur.

Bireylerin dinlemeyi tercih ettikleri muzik tdrlerinin sosyal cevrelerinde dinlenme durumuna iliskin
gOrusleri aile ve arkadas cevreleri dikkate alinarak incelenmistir. Katilimcilarin %50’si dinledikleri muizik
turlerinin hem aile hem de arkadas cevrelerinde dinlenen tirler oldugunu belirtmistir. %20’si yalnizca
ailelerinde, %13.33’'0 yalnizca arkadas cevrelerinde ayni muzik tdrlerinin dinlendigini belirtmistir.
Arastirmaya katilanlarin %16.67’si ise aile ve arkadas ¢evreleri dahil olmak Uzere sosyal ¢evrelerinde

dinledikleri muzik tdrlerinin tercih edilmedigini belirtmislerdir.

Tablo 3

Tercih Edilen Mtizik Ttirlerinin Bireyin Sosyal Cevresinde Dinlenme Durumu

Yalnizca Aile  Yalnizca Arkadas Aile ve Arkadas Sosyal Cevrede Dinlenmiyor
Kisi Sayisi 12 8 30 10

Frekans % 20,0% 13,33% 50,0% 16,67%

Bireylerin birden fazla mizik tirinu dinliyor olmalari dikkate alinarak detayli incelemesi yapilmis ve
dinledigi muzik turiintn sosyal ¢evresi tarafindan tercih edilmedigini belirten 10 kisiden 8’inin en fazla
iki muzik tird dinledigi tespit edilmistir. Bu mizik tlrleri arasinda Yabanci Pop, Arabesk, Hip-hop, Rap,
Rock ve Turk halk Mizigi bulunmaktadir. Dolayisiyla sosyal ¢evresi ile ortak muizik tlrleri dinlemeyen
katihmcilarin tercih ettikleri mazik tarlerinin de birbirinden farkliliklar gosterdigi gortlmektedir. Diger
taraftan katihmcilardan toplamda 50 kisi (%83.33), dinledikleri mlzik tdrleri konusunda aile ve/veya
arkadas cevreleri ile ortak begenilere sahip oldugunu belirtmistir. Bu katihmcilardan 39 kisi iki ve daha
fazla, 11 kisi yalnizca 1 muzik tlrini dinlemektedir ve aralarinda belirtilen tim muzik tdrlerinin
dinleyicileri bulunmaktadir. Bu durumda bireyler hangi muzik tdrlerini dinliyor olurlarsa olsunlar,
dinledikleri muzik ttrGn0n gesitli olmasinin, sosyal ¢evre ile mizikal paylasimin artmasinda etkili oldugu
sOylenebilir. Ancak diger taraftan dinlenen mizik tdrinin gesitlilik godstermesinin, sosyal kimlik

acisindan ters oranti olusturmasi da mimkanddar.

Katilimcilara ayrica “Dinlediginiz muzik turl sosyal cevrenizin olusmasinda etkili midir?” sorusu
yoneltiimis, Katilimcilarin %60"1 etkili oldugunu, %401 ise etkili olmadigini belirtmistir. Yapilan
gbrusmelerde dinledigi muzik tdrlerinin sosyal ¢evre olusumunda etkili oldugunu disinenler, bu
goruslerinin detaylandiriimasi istendiginde “Karsimdaki kisinin dinledigi muzik, Kisiligi hakkinda fikir

veriyor’, “Benimle ayni mduzikleri dinleyen kisilerin benim gibi biri oldugunu dustuniyorum, yakinhk
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U]

kurmamda etkili oluyor”, “Hicbir ortak noktamin olmadigi insanlarla, mizik zevkimizden dolayi bir araya
geldigimiz oluyor” gibi cimlelerle agiklamalar yapmislardir. Benzer cimlelerin sik¢a kullaniimis olmasi
iki durum hakkinda fikir vermektedir. Bunlardan ilki, kisinin ortak noktalari oldugunu égrendigi bireylere
karsi sempati duymasi ile ilgilidir. Bu durum katiimcilarin benzer mizik begenileri oldugunu fark ettikleri
kisilere karsi olumlu bir ilk izlenim olusturmalari ve kendileri ile 6zdeslestirmeleri anlamina gelmektedir.
ikincisi yasam tarzi, ideoloji ve karakter gibi sosyal olusumlarda beklenen benzerliklerin var olmadiginin
idrakinde olarak, yalnizca ortak mizik begenisi sonucunda bir araya gelebilme durumudur. Diger
taraftan dinledikleri mdizik turinin sosyal c¢evre olusturmalarinda etkili olmadigini dislnen
katiimcilardan da “yine de ayni miizik tirlerini dinledigim kisilerle daha iyi vakit geciyorum” agiklamasini

yapanlar olmustur.

Katilimcilara dinledikleri mizik tirlerini nasil kesfettikleri sorulmus ve segcenek sunulmamistir. Verdikleri
cevaplar dogrultusunda katilimcilarin; aile ortami, arkadas c¢evresi, mizik platformlari, sosyal medya,

radyo /TV ve konserler yoluyla dinledikleri muzik trlerini kesfettikleri ortaya tespit edilmistir.

Tablo 4

Katilimcilarin Dinledikleri Miizik Ttirlerini Kesfetme Ydntemleri

. . Mazik Sosyal
Aile Arkadas Cevresi Radyo/TV  Konserler
Platformlari Medya
Kisi Sayisi 30 24 31 33 5 4
Frekans % 23,6% 18,9% 24,4% 26% 3,9% 3,1%

Katihmcilar dinledikleri mizik tiirlerini kesfetme konusunda birden fazla yéntemi ifade etmislerdir. Buna
goére %26’sinin dinledikleri mizik tirlerini kesfetme ydntemleri arasinda sosyal medya bulunmaktadir.
Yapilan gérismelerde katilimcilar, sosyal medyada paylasilan kisa videolarda kullanilan fon muizikleri
ve arkadas ya da takip listelerinde bulunan kisilerin hikdye ya da durum giincellemelerinde paylastiklar
parcalarin, dinledikleri muzik tirlerini kesfetmekte etkili oldugunu belirtmislerdir. Katihmcilarin
dinledikleri mizik turlerini kesfetme ydntemleri arasinda ikinci sirada muzik platformlari bulunmaktadir.
Gorisme esnasinda birgok katihmci, muzik platformlarinin yapay zeké destegi ile dinledikleri
muziklerden gikarim yaparak yeni alternatifler 6nerdigini ve bu sayede yeni muizikler kesfedebildiklerini
vurgulamislardir. Arkadas gevresi sayesinde muzik tirlerini kesfetme oraninin (%18.9), aile yoluyla
kesfetme oranindan (%23.6) daha az olmasi ise dikkat cekici bulgulardan biridir. Ozellikle ailesinin
yasadigi sehirden farkli sehirlerde lisans 6grenimi goren o6grencilerin arkadas cevreleri ile
etkilesimlerinin daha fazla oldugu kabul edilebilir. Ancak diger taraftan yapilan gérismelerde ailesi
aracihigi ile en az bir mizik tarini kesfettigini belirten katilimcilar, ¢gocukluklarindan itibaren evde bu

muizik ttrlerinin dinlendigini belirtmislerdir.
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Tablo 5

Ayni Ttir Miizigi Dinleyen Kisilerin Miizik Disindaki Ortak Noktalar

Universite  Sosyal Medya Olaylarave Akran Yasam Eglenme Radyo  Gelecek

Ogrencisi Kullanimi/ Hayata Olmak Tarzi Tarzi ve TV Hedefleri/
Olmak Kisa Video Bakis Agisi Dizileri Mesleki  Duygusallik/
izlemek izlemek  Hedefler Sakinlik
Kisi Sayisi 7 5 22 5 21 21 3 8 3
Frekans % 7.4% 5.3% 23.2% 53% 221% 221%  3.2% 8.4% 3.2%

Ayni mizik ttrind dinleyen katilimcilar mizik disindaki ortak yoénleri konusunda birden fazla ifadede
bulunmuslardir. En ylUksek orana sahip ortak yon; olaylara ve hayata bakis acisi (%23.2) olarak tespit
edilmistir. Acik uclu olarak yoneltilen soruda yasam tarzi (%22.1) ve eglenme tarzi (%22.1) da yiksek

oranla ifade edilen ortak noktalar olmustur.

Katihmcilara gundelik yasantilarinda hangi giyim stili ya da stillerini tercih ettikleri sorusu ydneltiimis ve

giyim stillerini daha kolay tanimlayabilmeleri icin giyim stil katalogu sunulmustur.

Tablo 6

Katihmcilanin Gindelik Hayatta Tercih Ettikleri Giyim Stilleri

£ X = s [0} [0} a 5 o
X — ]
g 5§ x = S g 5 2 T & 3 g 5
o < [e] ) [o g S - [ S X = el
c o x =~ ) o = c s Q 8 c 5
g o w w P o > T = =
Kisi sayisi 11 2 5 2 15 9 3 3 3 2 10 22 11

Frekans % 1.1 202 505 202 152 91 3.03 303 303 202 101 222 111

Minimal stilin en yiksek orana (%22.2) sahip oldugu, ardindan elegant (%15.2), monokrom (%11.1),
urban (%11.1) ve maskilen (%10.1) stillerin geldigi gérilmistir. Yapilan gérismelerde giyim stillerini
tercih etme nedenleri de sorulmustur. Ozellikle minimal ve monokrom stili benimseyenler bu sitllerin

rahat olmasina, giysi tercihleri arasinda elegant stil bulunanlar ise sik olmasina vurgu yapmislardir.

Bireylerin glindelik hayatta tercih ettikleri giyim stilleri her zaman i¢ dlnyalarini ve karakterlerini
yansitmiyor olabilir. Maddi olanaklar, bedenini yadsima, sosyal ¢evre tarafindan kabul gérmeme gibi
bircok etken kisinin aslinda yansitmak istedigi goriinimden kag¢inmasina neden olabilmektedir. Bu
nedenle katilimcilara “gundelik hayatta tercih ettiginiz stiller disinda gergekte sizi yansittigini
distndigunuz stil ya da stiller hangileridir?” sorusu ydneltilerek stil katalogu yardimi ile yanitlamalari

istenmistir.
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Tablo 7

Katilmcilarin Kendilerini Yansittigini Ddscdnddkleri Giyim Stilleri

Monokrom
Avangard
Bohem
Rock
Eklektik
Elegant
Feminen
Grunge
Vintage
Metal
Hiphop
Maskilen
Minimal
Urban
Retro

-
N

53 21 9 18 46 24 22

-
N
-
w
~

36 19

N
o]

Kisi Sayisi 10

Frekans % 16,67 23,33 60,00 31,67 46,67 88,33 21,67 11,67 35,00 15,00 30,00 20,00 76,67 40,00 36,67

Arastirma bulgularina gore elegant stil yiiksek bir oranla (88.3) ilk sirada, minimal stil (%76.67) ikinci
sirada yer almaktadir. Giindelik hayatta tercih edilen stillerin tercih sikligina gére elegant ve minimal stil
yer degistirmis olmakla beraber n=60 6rneklem Uizerinden karsilastirildiginda oranlar arasinda ciddi bir
farklilik géze garpmaktadir. Ornegin katiimcilarin %88.3'(i elegant stilin kendilerini yansitan stillerden
biri oldugunu disunurken yalnizca %15.2’si bu tarzi giindelik hayatlarinda kullanmaktadir. Bohem stilin
kendisini yansittigini distinen katihmci orani %60 iken, bu stili giindelik yasantisinda tercih etme orani
%2.02'dir. Diger taraftan Avangard ve Retro tarzlari giindelik yasantisinda tercih eden katiimciya
rastlanmamis olmakla birlikte Avangard stilin kendisini yansittan tarzlardan biri oldugunu dustnen

katiimci orani %23.33, Retro stil ise %36.67 olarak gorilmektedir.

Katilimcilara, mizik turleri ve giyim stillerini nasil iliskilendirdiklerini belirlemeye yonelik “Bir muzik tlru
bir giyim stilini yansitiyor olsaydi bu hangisi olurdu?” ydneltilmis ve yine giyim stili katalogu sunularak
her bir mlzik tard icin goéruslerini belitmeleri istenmistir. Verileri yorumlayabilmek icin nitel verilerin

nicellestiriimesi tekniginden yararlanilarak verdikleri yanitlar sayilara dénusttraimastar.

Tablo 8

Katihmcilarin Miizik Tirdi ve Giyim Stili fliskisine Dair Algilari

E he} C
o = c ) _
S © = c [} [) %) =
g 2 5§ « ¥ 8§ £ 2 8§ 5 £ 2 E g o
S ¢ £ ¢ © ®» E 5 2 § £ & £ § %
> [e] o X = () o = = [ [0]
= < m 14 LLl L LL Q = = T = = ) o
Turk Pop 2 2 1 - 3 2 3 - 2 - - 3 5 4 5
Yabanci Pop - 2 - 2 2 - 2 - 2 1 - 1 2 1 1
Alternatif Pop 2 - - - 1 - - - - - - 2 1 -
Rock - - - 6 1 - - - 1 3 - 2 1 1 -
Anadolu Rock - - - 2 1 - - 1 - - - - 2 - -
Alternatif Rock - - - 2 1 - - 1 - - - - 2 - _
Heavy Metal - 1 - 2 - - - - - 4 - - - - -
Hip-hop - 1 - 2 - - - - 1 - 3 - 1 - -
Rap - - - 2 - - 1 - 1 1 3 - 1 1 1
TSM - - 1 - 1 4 7 - 4 - - - - - 4
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THM - - 3 1 - 1 2 - 2 - - - 1 - 3
Klasik Bati M - 1 - 1 1 6 1 - 2 - - - 1 - -
Arabesk 1 - 1 1 - - 1 - 3 - - 1 1 - 1
Protest/Ozgiin 1 - 4 - 1 1 1 - 1 - - - - - 1

Katihmcilarin dinledigi mizik turleri arasinda bulunma orani en ylksek olan popiler muzik ile ilgili giysi
stillerine iliskin alginin oldukga genis bir yelpazede oldugu gorilmektedir. Gindelik hayatta en sik
karsilan minimal stil ile (Bkz. Tablo 6) Tirk Pop mizigin en ¢ok dinlenen tirler arasinda olmasi (Bkz.
Tablo 2) Tablo 8 ile kismen tutarlilik géstermis ve 5 kisi Tirk Pop miizigini minimal stil ile iliskilendirmistir.
Ancak katilimcilarin pop muizigi gundelik yasantilarinda tercih etmedikleri Retro stili ile de
Ozdeslestirdikleri gorilmektedir. Gorlismelerin sohbet tarzinda ilerleyen asamasinda Turk Pop
muziginde 6zellikle 90’lar pop sarkilarina ilgi gésteren katilimcilar oldugu goériimustir. Bu durum Retro
stili tercih edenlerin pop mizigin nostaljik sarkilarini dinleme egiliminde olduklarina isaret edebilir. Diger
taraftan Turk Pop mizigini giyim stilleri ile iliskilendirirken katilimcilarin hi¢biri Grunge, Metal ve Hip-hop
gibi hem mizik hem de giyim akimi olan stilleri segmemislerdir. Bunun yaninda Rock muzik dinleyenlerin
bu mizik trind dogrudan Rock giyim stili ile ya da Heavy Metal mizik turinu Metal giyim stili ile
6zdeslestirmesini beklemek olagandir. Ancak arastirma bulgularina gére, cogunluk (6 kisi) Rock stil ile
iliskili gorurken, bir kismi da Eklektik, Vintage, Metal, Maskilen, Minimal ve Urban stillerle
iliskilendirmistir. Heavy Metal mizigi ise yine agirlikli Metal stil ile iliskili bulmakla birlikte (4 kisi), Rock
ve Avangard stillerle iliskilendirenler olmustur. Hip-hop tarzi i¢in de ayni durum gegerlidir. Bu durum
hem muzik hem moda akimi olan tarzlarla ilgili kalip yargilarin aksine toplumda farkl algilarin varligina

isaret etmektedir.

Katihmcilardan Tirk Sanat Mizigi dinleyenler, bu muizik tiriini blylk oranda Feminen giyim stili ile
ilskilendirmislerdir. Elegant, Vintage ve Retro stilleri ise ayni sayida (4 kisi) ikinci sirada gelmektedir.
Katimcilar Klasik Bati Miizigini ise gogunlukla (6 kisi) Elegant stil, Protest/Ozgiin miizik tiriini ise

cogunlukla (4 kisi) Bohem stil ile baglantili bulmuslardir.

Katihmcilara ayrica sosyal kimlik 6zdeslestirmelerinin tespit edilmesi amaci ile dinledikleri mizik tirleri
ve tercih ettikleri giyim stillerini hangi sosyal ¢evrelerle 6zdeslestirdiklerini tespit etmek amaci ile “Bu
muzik tirld sizce toplumda ne tir insanlar tarafindan dinleniyor?” ve “Bu giyim stilini toplumda hangi
insanlar giyer?” gibi acik uglu sorular yoneltiimistir. Katiimcilar bu noktada inangsal, ideolojik ya da statu
gibi herhangi bir toplumsal kimlik ile sinirlandiriimamis ve kendi ifadelerine yer vermeleri beklenmistir.
Tamami lisans egitimi almakta olan katimcilarin genelinin muzik tdrleri ve giyim stilleri ile ilgili toplumsal
kimlik algilarinin daha ¢ok egitim diizeyi odakl oldugu dikkat gekmektedir. Katilimcilarin algilarinailiskin

benzerlik orani yiksek olan cevaplar sdyle 6zetlenebilir:

1- Turk Pop miizigi neredeyse tim sosyal gevreler tarafindan dinlenmekte ancak daha ¢ok gengler
ve orta yaslilar tercih etmektedir. Yabanci Pop muizik ise lisans ve Ustl egitim alan gencler

tarafindan dinlenmektedir.
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2- Rock ve Heavy Metal muzik turleri en az lisans egitimi almis, yabanci dili iyi durumda olan geng
ve orta yasli kesim tarafindan dinlenmektedir.
3- Rap ve Hip-hop mizik tirleri lise ve Universite lisans duzeyinde egitim gdren 6zgur ruhlu ve
isyankar kisiler tarafindan dinlenmektedir.
4- Tark Halk Mizigi ve Turk Sanat Mizigi farkli gelir diizeylerinde ve farkl ideolojilere sahip orta yas
ve orta yas Ustl kisiler tarafindan dinlenmektedir.
5- Arabesk muzik her kesimden her yas grubunda dinlenen bir mazik ttradur.
6- Klasik Bati Muzigi iyi egitimli ve gelir dizeyi yiksek kisiler tarafindan dinlenmektedir.
7- Elegant giyim stili iyi egitimli ve gelir diizeyi yiksek, gen¢ ve orta yasli kisiler tarafindan tercih
edilmektedir.
Katilimcilarin dinledikleri mizik turleri ve giindelik hayatta tercih ettikleri giyim stillerine dair verdikleri
cevaplarin benzerlik diizeylerini tespit edebilmek igin, bir katilimcinin birden fazla mizik turl ve giysi
stilini tercih edebildigi g6z 6niinde bulundurularak, nitel verilerin nicellestiriimesi teknigi ile verilen

cevaplar sayisallastiriimistir.

Tablo 9

Katiimcilarin Dinledikleri Miizik Tird ve Ginlik Hayatta Tercih Ettikleri Giyim Stilleri

E heo} C
(o) = C [0) —
= © P = [0) [} [} =
3 2 5§ . 2 § £ 2 2 3 & 2 B g5 o
s § £ ¢ & 2 £t 5 € 8§ & & £ £ 3
> o o X - [0) o = = - [0)
= < o 04 LLl i} LL O] = = T = = ) 4
Turk Pop 6 - 3 2 1 9 4 1 2 1 1 3 13 5 1
Yabanci Pop 2 - 2 2 1 4 2 1 2 2 1 2 9 7 1
Alternatif Pop - - - - - 1 - - - - - - 4 1 -
Rock 3 - 1 2 2 4 - 1 1 2 1 5 10 2 1
Heavy Metal - - - 2 - 1 - - 1 3 1 - 1 2 -
Hip-hop 1 - - 2 - 3 1 - 1 - 2 2 4 2 -
Rap 2 - - 2 1 4 1 1 1 - 1 2 3 2 -
TSM 2 - 1 - - 6 3 - 1 - - - 7 1 -
THM 4 - 1 - - 4 1 - - - - 3 8 2 -
Klasik Bati M 2 - - 1 - 5 3 - 2 - 1 - 3 -
Arabesk 2 - - - - 5 2 - 1 - - 4 3 1 -
Protest/Ozgiin 2 - 1 - 1 2 3 - 1 - - 2 1 1 1

Verilen yanitlara gore dinledigi mizik turleri arasinda Tlrk Pop mizigi bulunan katilimcilarin giindelik
hayatta tercih ettikleri giyim stilleri arasinda Avangard haricinde tim stiller bulunurken analojik agidan
ilk ¢ sec¢im sirasi ile Minimal, Elegant ve Monokrom giyim stilleridir. Bu durumda muzik tird ve giyim

stilleri iliskisine dair algilarina dair verdikleri yanitlarla yalnizca minimal tarzin benzesim igerisinde
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oldugu goérilmektedir (Bkz. Tablo 8). Dinledigi mizik tlrleri arasinda Yabanci Pop muzigi bulunan
katilimcilarin giindelik hayatta tercih ettikleri giyim stilleri arasinda analojik agidan ilk G¢ sirada Minimal,

Elegant ve Monokrom stiller yer almaktadir.

Rock miizik dinleyen katilmcilarin giyim stili algilarina dair verdikleri yanitlarda Rock giyim stili cogunluk
tarafindan belirtiimis olmakla birlikte (Bkz. Tablo 8), giindelik hayatta tercih edilen giyim stillerinin bu
algiyr yansitmadigi gérilmektedir. Dinledikleri miizik tirleri arasinda Rock mizik bulunan katilimcilarin
gunlik hayatta giymeyi tercih ettikleri giyim tarzlarinda ilk sirada Minimal, ikinci sirada Maskdlen, tgtinci
sirada Elegant giyim stili gelmektedir. Rock miizik dinledigini belirten katilimcilardan yalnizca 2 kisinin

tercih ettigi giyim stilleri arasinda Rock stil bulunmasi dikkat ¢ekicidir.

Dinledigi muzik turleri arasinda Hip-hop ve Rap tiri bulunan katilimcilarin da giindelik hayatlarinda
tercih ettikleri giyim stilleri arasinda ayni isimle anilan giyim stiline dair analojik olarak belirgin bir durum
gérulmemektedir. Heavy Metal dinleyen 11 katilimcidan 3 tanesi Metal giyim stilinin giinlik hayatinda

tercih ettigi stiller arasinda oldugunu belirtmistir.

Dinledigi mizik turleri arasinda Tirk Sanat Mizigi olan katilimcilar, bu tiri gogunlukla Feminen,
Elegant, Vintage ve Retro giyim stilleri ile 6zdesletirirken (Bkz. Tablo 8), giindelik yasantilarinda tercih
ettikleri giyim stillerine dair benzesim durumu incelendiginde Elegant stil ilk sirada, Minimal stil ikinci sira
gelmektedir, Feminen stil ise Uglncl sirada gelmektedir. Bu durum bireylerin mizik tlrl ve giyim stilleri
iliskilendirmesine dair algilari ile giindelik yasam pratikleri arasindaki farkliliklarin da gostergesi olarak

nitelendirilebilir.

Katilimcilarin Klasik Bati MGzigi ile ortustirdikleri giyim stili ile, Klasik Bati Mizigi dinledigi turler
arasinda bulunan katiimcilarin giindelik hayattaki giyim stili tercihleri tutarlihk gdstermistir ve hem algi
hem de gulnlik yasam tercihlerinde Elegant stil ilk sirada gelmektedir. Diger taraftan katihmcilar Arabesk
muzik tdrandn giyim stilleri ile iliskilendirirken genis bir yelpazede tercihler yapmislardir (Bkz. Tablo 8).
Ancak dinledikleri mizik tirleri arasinda Arabesk bulunan katilimcilarin, glindelik yasamlarinda agirlikh

olarak Elegant ve Maskulen giyim stillerini tercih ettikleri gérilmektedir.

Tablo 10

Ayni Miizik Tirdnd Dinleyen Sosyal Cevre ile Giyim Stillerinin Benzerligi

Yalnizca Aile Yalnizca Arkadas Aile ve Arkadas Benzerlik Yoktur
Kisi Sayisi 14 19 10 17
Frekans % 23.33 31.67 16.67 28.33

Katihmcilara “Sizinle ayni muiizik tirlerini dinleyen sosyal ¢evrenizle giyim stilleriniz benzemekte midir?”
sorusu yoneltiimis ve gdzlemlerine dayali olarak verdikleri cevaplarin frekans analizi yapiimistir.
Katilimcilarin %31.67’si arkadas cevreleri ile benzer giyim stillerini tercih ettiklerini belirtmistir. Yapilan

gobrismelerde yakin arkadaslarin yani sira, gesitli sosyal etkinlik, kullip gibi daha genis sosyal ¢gevrelerde
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de yakin iliski icerisinde bulunduklari arkadas gevrelerinin de gdzlemlerine dahil oldugunu belirtmislerdir.
Ancak frekanslar bulgulari, glindelik yasamlarinda benzer muzikleri dinledikleri sosyal gevreleri ile giyim

stilleri konusunda sosyal kimlik agisindan belirgin bir durum ortaya koymamistir.

Diger taraftan “Dinlediginiz mizik tdrini dinleyen diger insanlarla bir araya geldiginiz
dinleti/konser/yemek vb. ortamlarda benzer giyim tarzlar tercih edilmekte midir?” sorusu yoneltildiginde

katihmcilarin %75’i “evet” cevabini vermistir. Yanitlarini detaylandirdiklarinda ise konser, dinleti gibi
ortamlara girerken giindelik yasantilarindan farkl giyim stillerini tercih edebildiklerini, bazen eger bir
arkadas grubu ile birlikte etkinlige katilm gergeklesiyorsa giyim konusunda anlasarak gittiklerini belirten
katihmcilar olmustur. Diger taraftan “evet” yanitini veren katiimcilar arasinda, Rock, Heavy Metal ve
Hip-hop tirlerini dinleyen katihmcilarin tamami, bu mazik turlerinin icra edildigi etkinliklerde, dogrudan
ayni ismi tasiyan giyim stilinin tercih edildigini belirtmislerdir. Yine soruya “evet” yanitini veren
katimcilarin %33.33'0 farklh mizik tirlerindeki konserlerde, rahat hareket etmek igin minimal tarzin
tercih edildigini belirtmislerdir. Klasik Bati Muzigi konserlerine giden katilimcilar ise bu konserlerde
Elegant giyim stilinin tercih edildigi konusunda hem fikirdir. Katilimcilarin gézlemlerine gére muzik

etkinliklerinde tercih edilen diger giyim stilleri Bohem, Maskulen ve Urban olarak belirtilmistir.

4. SONUGC, TARTISMA ve ONERILER

Arastirma sonucunda ilk olarak katihmcilarin blylk ¢ogunlugunun sadece dinleyici olduklari sonucuna
variimistir. Kayhan da (2011) yaptigi tez galismasinda Universite 6grencilerinin miizik ile baglantilarini
%75,82’lik oranla dinleyici olarak tespit etmistir (s.24). Bu c¢ikarimlar dogrultusunda Universite
ogrencilerinin %’lUk bir kisminin muzigi sadece dinledigi; amatdr veya profesyonel diizeyde muizikle

ilgilenmedigini séylemek mimkundar.

Katihmcilarin muizik dinleme ydntemlerine bakildiginda en fazla kendi calma listeleri ve mizik
platformlarinin bulundugu sonucuna ulasiimistir. Aksoy ve Alici (2024) yaptiklari arastirmada mizik
dinleme yontemi olarak 20 katilimcinin 17’sinin Youtube, 15’inin Spotify’1 belirttigini tespit etmislerdir
(s.212). Literatir calismalariyla da desteklenen bu sonug; Universite 6grencilerinin glndelik
yasantilarinin igerisinde kontrolli bir sekilde kendi tercih ettikleri mizik tarzlarini dinleme egiliminde
olduklarini ortaya koymaktadir. Diger taraftan bazi katilimcilarin sosyal medyayi basl basina bir sosyal
cevre olarak algiladiklari sohbet tarzi gériismelerde ortaya ¢ikmistir. Henliz sinirlari belirli olmamakla
birlikte, ginimizde bireyler icin ylz ylze gelinen sosyal cevrelerin yaninda sosyal medya
platformlarinin da sosyal ¢evre olarak algilanmasi, gelecekte Uzerinde durulmasi gereken bir duruma

isaret etmektedir.

Katilimcilarin en fazla tercih ettigi mizik tiri Turk Pop mizigi olarak belirlenmistir. Bu durum farkli
calismalarla desteklenmektedir. Yagisan (2013) Universite 6grencilerinin muizik tercihleri ve saldirganlik
iliskisi Uzerine yaptigi arastirmasinda; 6grencilerin %26.9 oranla en fazla Tirk pop muzigini tercih

ettiklerini tespit etmistir (s.103). Yine Ozdemir ve Can (2019) arastirmalarinda tniversite 6grencilerinin
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en yuksek oranda (%40.9) Pop mizik dinledigini belirlemislerdir (s. 377). Aksoy ve Alici da (2024) en
fazla 6grencinin (20 katilimcinin 13’G) pop miizigi tercih ettigini tespit etmislerdir (s. 213). Elde edilen bu
sonuglar dogrultusunda Universite 6grencilerinin cogunlukla populer kiltirden etkilendigi ve pop muzigi

tercih ettigini sdylemek mimkunddr.

Tercih edilen mizik tiriinin sosyal ¢evrede dinlenme durumu incelendiginde; katiimcilarin hem aile
hem de arkadas c¢evresinde yiksek oranda ayni mizik tirinin dinlendigi tespit edilmistir. Bu durum
dinlenilen muzik tarinin belirlenmesinde sosyal ¢evrenin etkisinin dnemli oldugunu gdstermektedir.
Bununla beraber Yagisan (2013), arastirmasina katilan tniversite 6grencilerinin sadece %6.5’inin mizik
tercihlerinde aile ve gevrenin etkisinde kaldiklarini tespit ederek bu sonuca ters diisen bir gikarimda
bulunmustur (s. 103). O halde bu durum farkli sosyal gevrelerde, ekonomik diizeylerde ve cografi
bélgelerde vb. yapilacak ayni tir arastirmalarin degdisik sonuglar gdsterebilecegi bir durum olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Dinledikleri mizik tarlerini kesfetme yontemleri incelendiginde ise; katilimcilarin en fazla sosyal medya
ve miuzik platformlarindan etkilendikleri tespit edilmistir. Yeni medya olarak adlandirilan sosyal
platformlar artik TV ve radyonun dniine gegerek cok daha fazla kitleye hitap eder olmustur. Katilimcilarin
da ifade ettigi Gzere yapay zekd programlarn sayesinde sik dinlenilen mizik ve mizik tirl tespit
edilmekte ve bireylerin karsisina tekrar tekrar ¢ikmaktadir. Bu sayede bir asinalik yaratildigi ve bu

durumun da kisinin mizik tiri tercihlerine etki ettigi ¢ikarimi yapilabilir.

Katilimcilarin, kendileri ile ayni tir muzigi dinleyen bireylerle ortak noktalarina dair dustincelerinde 6n
plana cikan ifadenin olaylara ve hayata bakis agisi oldugu tespit edilmistir. Sagir ve Oztiirk (2015)
sosyolojik baglamda mizik ve kimlik iliskisini inceledikleri arastirmalarinda; Universite dgrencilerinin
%31.8 oranla milliyetgi bakis agisina sahip olmalarinin ortak nokta oldugunu tespit ederek, elde edilen
bulgu dogrultusunda goéris sunmuslardir. Sosyolojik, psikolojik, siyasi vb. konularda ortak bakis agisina
sahip bireylerin ortak muizik tiriinde bulusmalari; mazigin bilingaltini ifade etmede etkili bir arag
oldugunu gdstermektedir. Diger taraftan arastirmamizda, katihmcilara ideolojik ve inangsal bakis
acllarina dair ipucu barindirmayan sorular yéneltildiginde, kendi dinledikleri mizik tirinu dinleyen diger
bireylerle ilgili ideolojik yaklasimlarin aksine egitim dizeyi ile ilgili vurgular yapmislardir. Bu durum
benzer calismalarda nitel yaklasimlarin farkli bulgularin kesfedilmesine olanak sagladigi seklinde

yorumlanabilir. Diger bir deyisle bulgularin farkliligi yéntemsel farklihklardan kaynaklaniyor olabilir.

Arastirma sonuglarina goére, katilimcilarin gtindelik hayatta en fazla tercih ettikleri giysi stilleri; minimal,
elegant ve monokromdur. Bu stillerin sade ve rahat olmasindan kaynaklandigi ¢gikarimi sézel ifadelerden
anlasiimaktadir. Kog¢ vd. (2016) Universite 6grencileri lizerinde yaptiklari arastirmada, katilimcilarin
%56.2’sinin her zaman rahat giyim stillerini tercih ettigini tespit etmisler ve bu sonuca destek goris
sunmuslardir (s. 2594). Her ne kadar katilimcilarin giindelik yasantilarinda kullandiklar stil belirlenmis
olsa da bireylerin aslen kisiligini yansitan giysi stilleri farklilasabilmektedir. Bu sebeple katilimcilara
kisiliklerini tanimlayan giysi stilleri de sorulmustur. Buna goére en yuksek oranlarda Elegant ve Minimal

stil tercih edilmistir. Bu durum oldukga ilging bir sonucu ortaya koymaktadir. Bireylerin glindelik hayatta
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tercih ettikleri giyim stilleri ile gercekte kendilerini yansittigina inandiklari giyim stilleri arasinda dikkat

cekici farklar bulunabilmektedir.

Muzik tard ve giyim stili iliskisine dair katilimcilarin algilari degerlendirildiginde c¢esitli ¢ikarimlara
variimistir. Rock, Heavy Metal, Grunch, Hip-hop ve Rap miizik tirleri ayni zamanda mizik dinlemek icin
bir araya gelen sosyal olusumlar olarak degerlendiriimektedir. Bu durum bu mizik tdrleri ile ayni ismi
tasiyan giyim stillerinin gerek sosyal kimlik algisi, gerekse gindelik yasam tercihlerinde de gdzler é6nline
serilecegi beklentisini dogurmaktadir. Koca ve Kog (2010) Hippi, Punk, Hip-hop, Rock, Heavy Metal gibi
muzik tirlerinin kendine 6zgu bir giyim stili oldugunu ve bu batlnligun kisinin toplum igindeki bir nevi
etiketini belirleyen bir durum oldugunu belirtmektelerdir (s. 39). Ayni dogrultuda Ok (2020), Metal
muzigin giysi koleksiyonlarina yansimalarini gorseller Uzerinden inceledigi arastirmasinda renk,
aksesuar, model vb. ¢zellikler temelinde benzer ¢ikarimlarda bulunmustur. Ancak arastirmamizda
ortaya ¢ikan bulgular, bu akimlarin hem muzik hem de giyim stili olarak bireyin gliindelik hayatinda
sosyal kimlik algisini onaylayacak diizeyde bir arada yer almadigini géstermektedir. Bu noktada daha
ilging durum, bireyler degiskenlerle ilgili segenek kisittamasi olmadiginda algisal olarak da muizik turd

ile ayni ismi tasiyan giyim stiline ydnelmemis ve farkli giyim stillerini de tercih etmislerdir.

Katihmcilarin dinledikleri mazik tdrleri ve glinlik hayatta tercih ettikleri giyim stilleri konusunda pek ¢ok
farkli durum goézlemlenmistir. Bu bulgulardan; mizik tirlerine goére yapilan tercihlerin degiskenlik
gbsterebilecegi sonucuna varmak miimkiindiir. Ornegin pop miizik dinleyen katilimcilarin giysi stilleri
oldukga farklilk gosterirken; TSM, THM, Klasik Bati MGzigi gibi turleri tercih eden katilimcilarin giyim
stilleri daha belirginlesmekte ve ortak noktada bulusmaktadir. Kutlay (2007) arastirmasinda klasik giyim
tirinde Uretim yapan bir firmanin pazarlama stratejisi olarak satis magazalarinda klasik muzik
kullandigini tespit etmistir (s. 101). Bu ve benzer galismalar bazi giyim stilleri ve muzik tirlerinin

kullanicilar igin net bir algi yarattigini géstermektedir.

Diger taraftan konser, dinleti vb. ortamlarda ortak giyim stillerinin benimsenmesi konusunda verilen
cevaplar daha carpicidir. Rock, Hip-hop, Heavy Metal gibi giyim stili ile ayni isimle anilan muzik tirlerinin
icra edildigi ortamlarda dogrudan ayni isimli giyim stilinin tercih edildigi vurgulanmistir. Bu durum bu
muzik tarlerini dinleyen bireylerin olusturdugu sosyal toplulugun kimligini giyim stili ile ortaya koyma
¢abasli olarak nitelendirilebilir. Kimlik kavraminin dogrudan aidiyet hissi ile baglantih oldugu dikkate
alindiginda, bireylerin ait olduklari sosyal gevre ile bir araya geldiklerinde sosyal kimliklerinin gorsel

sembolizmini ortaya koyduklari ve giyim stillerine yansittiklari sGylenebilir.

Tdm bu sonuglar degerlendirildiginde, mizik ve moda alanlarinda disiplinlerarasi arastirma yapmayi
planlayan arastirmacilara bazi énerilerde bulunmak mimkindir. Mevcut arastirma sadece Universite
6grenimi gormekte olan kiz 6grencilere uygulanmistir. Ayni g¢alisma erkek o6grenciler igin de
gelistirilebilir. Ayrica gerek dinlenilen muzik tirindn gerekse tercih edilen giyim stilinin oturdugu yas

dénemleri olan orta yas grubu igin de galisma yurutilerek karsilastirma yapilabilir.
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Arastirmada ¢ok sayida muzik tirl ele alinmistir. Mizik tlrleri kisitlanarak; sadece giyim stili-mizik tart
arasinda dogru orantili iliski ¢ikan tlrler icin calisma gerceklestirilerek, bu gruplara yénelik giysi

tasarimlari gelistirilebilir ve hazir giyim sektoéri icin fikir sunulabilir.

Diger taraftan bu arastirmada, mevcut literatir ile farkhlik gosteren bulgular ortaya koyulmustur. Bu
farkhhdin temelinde cevaplar konusunda secenekler sunulmamasi ve katihmcilarin ¢alismayi
yonlendirmesine izin verilmesi oldugu tahmin edilmektedir. Bu durum gelecek arastirmalarda nitel
yaklasimlarin benimsenmesi ya da nicel arastirmalarin niteliksel bulgularla giclendiriimesi gerekliligini

g6zler 6nline sermektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

1.Introduction

The concept of identity, whether individual or collective, is concerned with how a person or community
identifies itself and how it is defined from the outside. Cultural identity is often the subject of research
and refers to the way one belongs to the social world. This belonging can be realized through various
social groups. Within the scope of the research, an interdisciplinary research was carried out by
conducting a joint study in the field of music and clothing, two of the cultural structures. The research
aims to reveal whether there is a relationship between the types of music that individuals listen to and
the clothing styles they prefer on the basis of social identity. First of all, an extensive literature review
was conducted and music and social identity, fashion and social identity, and music-fashion relationship
were analyzed. Accordingly, when the relationship between music and social identity is evaluated, it is
seen that the relationship between music and identity has become a common theme in ethnomusicology
research since the early 1980s (Rice, 2007, p. 17). Today, music has gone beyond the local
communities that first made it and made it an element of culture within their own cultural structure, and
"it has become a structure that maintains its own dynamics as an experience" (Frith, 2003, p. 109).
Based on this information, music and social identity studies in the literature were evaluated on the basis
of purpose, method, findings and results. Like music, clothing, which is among the most important

cultural patterns, plays an active role in gaining social identity for the lifestyle developed (Sari, 2017, p.
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507). Clothing is one of the prominent elements of consumption and plays an important role in shaping
one's identity. Based on the research examining fashion and social identity; it has been concluded that

there is a very large and important connection between them.

2.Method

The research was designed with qualitative and quantitative methods and is within the scope of mixed
research. In the first stage of the research, a pilot study was conducted, interview questions were
prepared and interviews were conducted with 5 participants selected by random method. The pilot study
revealed that the participants generally listened to more than one music genre and preferred more than
one clothing style. For this reason, instead of limiting the answers of the participants, the qualitative
dimension of the research was strengthened by choosing the semi-structured interview technique.
Considering the possibility that the participants may not know the names of the clothing styles, a clothing
style catalog with examples of 15 common clothing styles was prepared with the Lexica artificial
intelligence application to be used during the interviews in order to clarify their answers. While preparing
the catalog, the casual wear command was applied with the name of the clothing style. The quantitative
findings of the research were obtained by frequency analysis with SPSS (version 18). Numerical
analysis of qualitative data (quantification of qualitative data) was also conducted in the research. The
population of the research consists of undergraduate students in Turkey. The sample of the study was
determined by purposive sampling method. Purposive sampling is the sampling selected according to
the research purpose in parallel with the theoretical approach of the research (Kiimbetoglu, 2019). For
this reason, it was aimed to reach female students who are undergraduate students at Selguk University,
Sakarya University and Kocaeli University and who have completed the age of 18. However, in
determining the participants, random sampling was taken from students studying in different faculties

and the research was conducted with 60 samples (n=60).

3. Findings, Discussion and Results

As a result of the research, it was firstly concluded that the majority of the participants were only
listeners. In line with these conclusions, it is possible to say that % of the university students only listen
to music; they are not interested in music at amateur or professional level. Considering the music
listening methods of the participants, it was concluded that the most common methods were their own
playlists and music platforms. This result, which is also supported by literature studies, reveals that
university students tend to listen to their preferred music styles in a controlled manner in their daily lives.
The most preferred music genre of the participants was determined as Turkish pop music and in this
direction, it is possible to say that university students are mostly influenced by popular culture and prefer
pop music. When the listening status of the preferred music genre in the social environment was
examined; it was determined that the same music genre was listened to at a high rate in both family and

friend circles of the participants. This shows that the influence of the social environment is important in
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determining the type of music listened to. When the methods of discovering the music genres they listen
to were analyzed, it was found that the participants were mostly influenced by social media and music
platforms. Social platforms, which are called new media, have now overtaken TV and radio and appeal
to a much larger audience. It was concluded that the participants who listen to the same type of music
have a common perspective on events and life. The fact that individuals with a common perspective on
sociological, psychological, political, etc. issues meet in a common music genre shows that music is an
effective tool in expressing the subconscious. The most preferred clothing styles of the participants in
daily life are minimal, elegant and monochrome. It is inferred from the verbal expressions that these
styles are due to their simplicity and comfort. There may be remarkable differences between the clothing
styles that individuals prefer in daily life and the clothing styles that they believe reflect themselves in
reality. When the perceptions regarding the relationship between music genre and clothing style were
evaluated, various inferences were reached. Rock, Heavy Metal, Grunch, Hip-hop and Rap music
genres are also considered as social organizations that come together to listen to music. This situation
leads to the expectation that the clothing styles bearing the same name as these music genres will be
revealed in both social identity perception and daily life preferences. Many different situations were
observed in terms of the music genres the participants listen to and the clothing styles they prefer in
daily life. From these findings, it is possible to conclude that the preferences made according to music
genres may vary. On the other hand, the answers given regarding the adoption of common clothing
styles in concerts, concerts, etc. are more striking. It was emphasized that in environments where music
genres with the same name as the clothing style such as Rock, Hip-hop, Heavy Metal are performed,
the clothing style with the same name is directly preferred. This situation can be characterized as an
effort to reveal the identity of the social community formed by individuals listening to these music genres
through clothing style. Considering that the concept of identity is directly related to the sense of
belonging, it can be said that individuals reveal the visual symbolism of their social identity when they
come together with the social environment they belong to and reflect it on their clothing styles. When all
these results are evaluated, it is possible to make some suggestions to researchers who will present
studies in these two common areas. With the study data, important inferences were made both for the
music industry and the fashion industry. Accordingly, the music genres developed for university-age
individuals can be developed mostly in pop music, rock music, Turkish Art Music and Turkish Folk Music
genres. The research was applied only to female university students. The same study can also be
developed for male students. In addition, a comparison can be made by conducting a study for the
middle age group, which is the age period in which both the music genres listened to and the preferred
clothing style are established. Many music genres were addressed in the study. By limiting the music
genres, a study can be conducted only for the genres that have a direct proportional relationship
between clothing style and music genre, clothing designs for these groups can be developed and ideas

can be presented for the ready-to-wear sector.
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