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oz

Gunumuzde gecmige yuklenen anlam ayri bir deger tagimakta, gegmisg, gogu insan igin ézlemle anilmaktadir. Zira internet cagi ve
sosyal medya platformlari, nostaljiye verilen énemi katlamaktadir. Son dénemlerde Uretilen Grlnlerde ve hizmet sektérinde
nostaljiye ciddi bir ydnelim bulunmakla birlikte, bu yénelimi destekleyici bir nitelik taglyan sosyal medya, nostaljik temanin ingasin-
dan gesitli yansimalar sunmaktadir. Bu agidan ézellikle yeme igme sektérinde gegmige anlam katan nostalji konseptli kafeler,
olusturduklari Instagram hesaplariyla mekanin yapisal tasarimlarina ve kullanilan égelere iligkin géranamleri aktararak, s6z konusu
yansimalari aydinlatmaktadir. Béylece gecmisi deneyimlememis kigilerin duygularina dokunarak mekani deneyimleme istegine
neden olmaktadir. Bu dogrultuda ¢aligma, nostalji konseptli kafelerin Instagram hesaplarinda nostalji-kafe iligkisi Gzerinden
yansittigi géranimlere odaklanarak, sosyal medyanin nostaljik temanin ingasindaki roline deginmeyi amaglamaktadir. Bu
amagla en ¢ok takip edilen nostalji konseptli Ug kafenin Instagram hesabindaki son 50 génderisi, 11.05.2024 tarihi itibariyla kayded-
ilmig, ekran goruntusa gekilmis ve gesitli drnekler Gzerinden nitel igerik ¢ézimlemesi gergevesinde degerlendirilmigtir. Bu noktada
gecmisin izlerinin, ortak nesneler ve benzer konseptler Uzerinden yansitildigi gértlmekle birlikte, nostaljiye sanatsal Uslup katildigina
da dikkat gekmek gerekir. Kafeler canlandirdiklari nostaljiyle ortak bir deneyime hayat vermisg, sosyal medyada ise bu canlandir-
may!1 yeniden Uretmistir.
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ABSTRACT

Today, the meaning attached to the past has a special value, and the past is remembered with longing for most people. Because
the internet age and social media platforms increase the importance given to nostalgia. There is a serious tendency towards
nostalgia in the products and service sectors produced recently, social media, which supports this tendency, offers various reflec-
tions from the construction of the nostalgic theme. Cafes with nostalgia concept, which add meaning to the past in the food and
beverage sector, illuminate the reflections in question by conveying the views of the structural designs of the place with the
Instagram accounts they create. In this regard, the study aims to touch upon the role of social media in the construction of the
nostalgic theme by focusing on the views reflected by nostalgia-concept cafes on their Instagram accounts through the nostal-
gia-cafe relationship. For this purpose, the last 50 posts on the Instagram accounts of the three most followed nostalgia concept
cafes were recorded as of 11.05.2024, screenshots were taken and evaluated within the framework of qualitative content analysis.
At this point, although it is seen that the traces of the past are reflected through commmon objects and similar concepts, it should
also be noted that artistic style is added to nostalgia. Cafes gave life to a common experience with the nostalgia they evoked, and
they reproduced this animation on social media.
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Extended Abstract

The subject of this study is the reflections of the theme of nostalgia, which is
increasing in marketing literature, on social media. Recently, nostalgia marketing
has been used in many sectors, and the service sector is among them. Because
nostalgia is seen as a haven where people take shelter to get rid of their negative
moods; That's why longing for the past becomes a necessity. In this sense, the nos-
talgic theme is frequently used in almost every field, and vintage effects can be
found in everything from fashion to art, from music to TV series, from furniture to
accessories. The service sector is also among the areas that benefit from this
effect. Nostalgia has also affected cafe culture, and nostalgic cafes have emerged
as a concept. Such cafes revive nostalgia in terms of space, interior design and
objects, and even reflect the nostalgia they revive on social media platforms. In this
respect, it has an attractive element for people and offers an alternative to attract
customers to the cafe. The cafe atmosphere will be perceived as a source of peace
and happiness for the person who is already longing for the past. The appearance
of cafes on social media platforms, especially Instagram, is at a level that will
create such a perception. Therefore, the aim of the study is to evaluate the reflec-
tions of the theme of nostalgia in cafe culture through social media and to reveal
how the theme of nostalgia is constructed. When such an analysis is made, in
addition to the studies on the theme of nostalgia in general and cafes with nostal-
gia concept in particular, a study that combines nostalgia and cafe culture con-
struct on social media will be created. In addition, the deeper impact of the theme
of nostalgia on consumption preferences in social media will emerge.

In this study, how nostalgia is constructed on Instagram is evaluated through
nostalgia concept cafes, the Instagram accounts of the cafes in question and the
content of the posts on these accounts are taken into consideration. Because the
businesses who present the place mainly with photographs and also with videos,
can easily display representations of the past with the visuals they reflect and shed
light on the historical period. In this respect, when the content of the Instagram
accounts of cafes with a nostalgia concept is examined, it becomes possible to see
reflections on how nostalgia is constructed in these places.

“Velhasil-1 Kelam Kafe”, “Mim Kahve”, “Vav Kahve”, “Velvet Kafe”, “Cafe Naf-
talin”, “Sukut-u Hayal Kafe”, “Yegilgam Esintisi” etc. nostalgic cafes named are busi-
nesses that are active both in the service sector and on Instagram. In this study;, it
is examined how the three cafes with the most followers reflect the concept of nos-
talgia in the images selected from the last fifty posts as of 11.05.2024, and therefore
how they constructed the theme of nostalgia. In the three accounts examined,
traces of the past are mostly reflected through similar themes, and the commonal-
ity of most objects in the accounts stands out.
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Girig

Son dénemlerde eskiye ait 6geler buyUk bir ilgi konusu ve 6nemli bir yaklagim
unsuru olmus, gegmis ayri bir anlam kazanmistir. Muzikte, giyimde, vintage arag
gerecglerde, dizilerde, reklamlarda retro efektlerle nostaljinin  canlandirildidi
goérulmekte, nostaljik tema kolaylikla inga edilmektedir. SUphesiz pazarlama agisin-
dan olusan bu ilgi, akademik agidan da dikkat gekici bir alan olarak belirmis, bu
alandaki literatur geligmistir.

Temelde ¢ogunlukla ge¢gmisten gelen bir nesneye duyulan hog duygularla
veya &zlemle ilgili olan nostalji, anlatilarin, gérantulerin, seslerin, karakterlerin ve
tarzlarin kamusal olarak yogun bir sekilde yeniden dénusturtlmesiyle ortaya ¢ikan,
yogun bicimde dolayimlanmig bir deneyimdir (Higson, 2014, s. 121; Rutherford &
Shaw, 2011, s.159). Hem kulturel bir olgu hem de kisisel olarak éznel bir deneyim olan
nostalji, kavramsal ve deneyimsel olarak yalnizca kiginin ev 6zlemine odaklanan
6zel bir olgu olarak baglamis olsa da stphesiz buyuk élgide ticarilesme ve nostalji-
nin satiga yénelik etkisinin farkina varilimasiyla birlikte daha kamusal bir deneyim
haline gelmistir (Wilson, 2014, s. 30). Bu agidan pek ¢ok arastirma, nostaljinin tiketi-
cileri, mutlu anilar seklinde aninda geri dénus vadederek paralarini harcamaya
tegvik ettigini 6ne surmektedir (Holotava vd., 2020, s. 149). Bu nostaljik geri
dénusum, dijital medyanin nostaljik aktivite bollugunun bir vitrini olarak sundugu
olanaklar tarafindan buyuk 6élgude tesvik edilmis ve mumkin kiinmistir. Bu
baglamda, bir dizi nostalji web sitesine veya nostaljiyi pazarlamasinda merkezi bir
kavram olarak kullanan web sitelerine bakmak énemlidir (Higson, 2014, s.121).

Yasamin her anini en guncel haliyle aktarmakla birlikte tam yeniliklerden en
hizli bigimde toplumu haberdar eden medyaq, insanlarin nostaljik duygu durumilari
Uzerinde de 6nemli bir rol edinmistir. Gegmisi tazeleyerek zihinleri gegmigle ilgili
canl tutmus, hafizalarda ne varsa hatirlamaya yardimei olmusgtur. Eskinin izleri son
teknolojiyle insanlarin kargisina c¢ikarilmig, zamana yolculuk bu defa medya
araciigyla yapilmigtir (Eski, 2022). Ozellikle yeni medya teknolojilerinin ilerleme
kaydetmesi, nostaljiye iliskin gérantmlerin artis géstermesine neden olmustur. Séz
konusu gérunumler, sosyal medya platformlarinda gegcmis yasama ve zamanad
dair bir istegin tezahuru olarak belirginlegsmistir. Gegmis zamanlardan bir gérandm,
kullanilan bir egya veya yasam bigimi, nostaljik bir bakis agisiyla sosyal medyada
dolasima sokulabilmektedir. insanlar sosyal medya sayesinde gegmisi siklikla
gunumuze tasiyabilmekte, gecmisi bir icerik olarak tuketebilmektedir (Satir, 2021).
Sosyal medyanin aidiyet veya bagllik duygusunu guglendiren bu dogal kalitesi,
nostaljik duygularin sosyalligi ile rezonansa girerek, Grin ve hizmetlerle ilgili olumlu
sonuglarin Uretilmesine yol agmaktadir. Bu agidan sosyal medya araciligiyla
uyandirilan nostaljinin, tuketici karar suregleri Uzerindeki etkisinin énemli bir rol
oynadigi ileri sirtlmektedir (Youn ve Jin, 2017, ss. 2-3).

Gunumuzde nostaljiye duyulan ilginin artmasiyla birlikte, sosyal medyanin
da nostalji Gzerinde bu kadar guglu bir role sahip olmasi, caligmada, sosyal medy-
anin nostaljik temanin ingasindaki gérunumlerine odaklanmaya ydneltmistir. Liter-
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atirde nostaljinin pazarlamadaki etkisi, marka kimligi ve imaiji Gzerindeki etkisi,
satin alma niyeti Uzerindeki etkisi, kusaklar Gzerindeki etkisi gibi bircok degerli
caligmanin yani sira sosyal medya &zelinde ise, nostalji ureten hesaplar ya da
throwback (geri dénis) temelli paylagimlari inceleyen galigmalar géralmektedir.
Daha &zele inildiginde nostaljik kafeler Gzerine egilen ¢alismalara rastlanmakla
birlikte sadece kafeleri veya sosyal medya-kafe iligkisi inceleyen sinirli sayida
arastirmanin da yer aldigr gézlenmektedir. Ne var ki bu c¢alismalardan yola
cikildiginda gerek nostaljinin sosyal medyadaki ingasina yénelik sinirli galismanin
bulunmasi gerekse nostaljik kafelerin  sosyal medyadaki yansimalarina
deginilmemig olmasi, her iki alanin kesisim noktasindaki boglugu doldurmak igin
6nemli bir adim olabilir. Zira ticari agidan yeme icme sektéru igerisinde nostaljinin
yogun bir sekilde kullanildigi kafe mekanlari, gegcmise duyulan ézleme ve hos
duygulara dokunarak kamusal bir deneyime hayat vermekle birlikte sosyal medy-
adaki géranumleriyle kullanicilar igin cazibe merkezi olarak da resmedilebilmekte-
dir. Bu kafelerin sosyal medyadaki yansimalari ise fizikselin étesinde canlandiriimis
nostaljiyi yeniden Uretmis, insanlari kafeye gcekmeye motive etmigtir. Dolayisiyla
nostalji konseptli kafelerin &zellikle Instagram’daki yansimalari hem nostaljik
temanin ingsasi hem de ge¢cmise duyulan ézlem Uzerinden musteriyi cezbedici bir
anlayis barindirmasi agisindan énemlidir. Bu baglamda ¢alismanin amaci, kafe
kaltarandeki nostalji temasinin yansimalarini sosyal medya Uzerinden deger-
lendirmeyi kapsamaktadir. Bu amagcla en ¢ok takip edilen nostalji konseptli Gg kaf-
enin Instagram hesabindaki son 50 gbénderisi, 11.05.2024 tarihi itibariyla kaydedilm-
is, ekran goruntusu gekilmis ve nitel icerik cézUmlemesi gergevesinde degerlendir-
ilmistir.

Nostaljinin Ortaya Cikisi ve Geligimi

Nostalji, ilk kez 160010 yillarda isvigreli tip 6grencisi Johaness Hofer tarafindan
kullanilan ve onun tip tezinde bir hastalik olarak tanimladidi bir kavramdir (Rout-
ledge, 2016, s. 4). Bircok kaynakta bu kavramin “nostos” (dénus) ve “algos” (aci/ezi-
yet) kelimelerinden olustugu vurgulanmakla birlikte, bu vurgunun ézel bir dnem
tasidigr dikkat cekmektedir. Zira nostalji “geri dénus acisidir’; insanin hem uzakta
oldugunda cektigi aci hem de geri dénmek icin katlanilan sikintilardir (Cassin,
2020). Kavramin ordu doktoru olarak gérev yapan bir kisi tarafindan ortaya atil-
masi (Cui, 2015, s.125) ve bu anlamda Isvigreli askerlerin yasadigi memleket hasre-
tinin bir sonucu oldugunun duasunulmesi (§engel, 2022, s.19), 6nce fiziksel belirtilere,
ilerleyen dénemlerde de psikolojik belirtilere yogunlasiimasina neden olmustur.
CuUnku askerlerin evlerinden uzakta yabanci topraklarda savastiklari géz éninde
bulunduruldugunda, zihinsel ve fiziksel sagliklarinin neden tehlikeye girmis olabi-
lecegine dair birkac aciklamanin yapilmasi mumkun olmaktadir (Routledge, 2016,
s. 26). Bu yuzden nostaljinin gogu sézIik tanimindaki anahtar terim ézlemdir; asiri
derecede duygusal ve bir bakima simdiki zamandan daha mukemmel veya daha
arzu edilir olarak hatirlanan veya yeniden insa edilen gegcmise yénelik umutsuz bir
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dzlemdir (Higson, 2014, s.124). Literatlrde séz konusu “umutsuz bir ézlem” duy-
gusunun temellerinin, modernizme dayandirildigr goérulmektedir. Geleneksel
toplumdan modern topluma gecisle birlikte yagsanan pek ¢ok degisim, geleneksele
olan 6ézlemi tetiklemistir.

Bati Avrupa’da feodal dénemin ¢ékmesi, modern toplumu ortaya gikarmistir.
Modernitenin getirmis oldugu yeni kosullar, insanlarin hayatlarindaki pek ¢ok nok-
taya temas ederek, bireyi toplumsal dizlemde farkli bir anlayiga konumlandirmistir.
Modern toplumun bir Uyesi olabilme mucadelesinde kdklerinden koparak yeni bir
kent yagsamina adapte olmaya ¢aligan birey, ayni zamanda gegmis yasamindan
ahsmig oldugu davranigsal kaliplarla da bir gatisma igerisine girmistir. Bu noktada
arkasinda biraktigr gelenek ve géreneklerine, hal, tutum ve davraniglara, kisaca
gecmige 6zlem duymaya baglayan birey, anlam arayisi noktasinda nostaljiyi bir
siginak olarak gérmusgtur. Diger bir deyigle birey, zamanin geri déndurtlemezligine
boyun egmeyi reddettigi icin nostalji, modern zaman fikrine bir isyan halini almistir.
GUnumuzun kaygi ve olumsuzluklarindan bir kagis olarak nostalji, modern bireye bir
cikig kapist sunmaktadir. Dolayisiyla modern toplumun ortaya giktigr an itibariyla
gecmige duyulan 6zlem duygusu da gelmis, nostaljik egilimler yUkselise ge¢cmistir
(Boym, 2021, s. 16; Gulay, 2015, ss. 699-700; Satir, 2021, s. 117).

Nostalji 17. yuzyildan 19. yuzyllin sonuna kadar tibbi bir hastalik olarak
goérulurken daha sonra insanlarin nostalji anlayiginin surekli derinlesmesiyle birlikte,
nostalji cagrisimi tipki soguk alginhdi gibi bir tar hastalik belirtilerinden yavag yavas
ruh héline dénustugu, bu anlamda tiptan psikolojiye kadar uzanan bir arastirma
alaninda yaygin olarak kullanildigi gértlmektedir (Boym, 2021, s. 14; Cui, 2015, s. 125;
Routledge, 2016, s. 4).Bu yUzden, Wilson’a gére nostaljinin bir hastalik olarak tanim-
lanmasi on dokuzuncu yuUzyilin sonlarina kadar gegerlidir. Bu dénemde nostalji,
tibbi olmaktan ¢ikarilarak bir patolojiden, ge¢gmige duyulan ézlem dolu bir duyguya
dénusmustar (2014, s. 22). Dolayisiyla tarihin farkli anlarinda farkl seyleri tanimla-
mak igin kullaniimig olan nostalji kavrami tarihsel olarak istikrarsizdir (Higson, 2014,
s. 123). Kavram tibbi olarak Hofer zamaninda “kéti/ugursuz sebeplerden kaynakli
sila hasreti” temelinde bir hastalik olarak dugtnultrken, o zamandan bu yana sila
6zlemi ve onun fiziksel ve psikolojik yoénleriyle ilgili yogun bir literatir birikmistir
(Werman, 1977, s. 387). Ne var ki psikoloji literatirinde de bir hastalik olarak anil-
maktan kurtulamamistir. Bu anlamda nostaljinin gindmuzdeki olumlu anlamina
kavugmasi zaman almistir.

Tip akademisyenleri nostaljiyle ilgili arastirmalari biraktiktan sonra 20.
yUzyilin basglarinda psikoloji alani yukseldikge nostalji yeniden akademik alanin ilgi
konusu hdline gelmistir. Ancak bu surecte psikologlar nostaljiyi bir hastalik olarak
gérme gelenegini surdurmektedir. Ne var ki bunu bir vicut hastaligi olarak
nitelendirmekten ziyade zihinsel bir bozukluk olarak addetmislerdir. ilerleyen
sureglerde bilim insanlar nostaljiyi “sila hasreti” veya “eve duyulan ézlem” gibi
anlamlardan ayirmaya baglamistir. Baglangigta tibbi ilginin buyuk kismi evlerinden
uzakta olan askerler etrafinda déndidgu igin bu anlamlandirma mantikl
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goérulmustuar. Fakat 20. yUzyilda kisinin evine veya memleketine duydugu 6zlemin
aksine, gegmigine (érnegin cocukluguna) dair genel bir ézlemin éne ¢ikmasiyla
birlikte nostaljiye yuklenen anlam degismeye baglamistir. Bu anlamda nostalji her
ne kadar ilk bakista bir mekdn ézlemi olsa da aslinda farkl bir zamana duyulan
hasret olarak nitelendirilmigtir. Nostaljiyi artik aci tath bir duygu durumu olarak
gérmeye baslayan psikologlar, nostaljinin gegcmige ait hos anilar barindirdidi tzer-
ine yogunlasmistir. O hdlde gegcmis deneyimler ve durumlar UGzerine disinmek
veya onlari ideallesgtirmek, su anda olumlu duygular Uretebilir. Bununla birlikte
gecmise dénus mumkun olmadigindan nostalji kayip ve ézlem duygusunu da ige-
bilir. Dahasi, aninin kendisi de hem olumsuz hem de olumlu unsurlari olan deney-
imleri icerebilir. Dolayisiyla nostaljinin aciyla karigik bir zevk oldugu yénundeki bu
degerlendirme ortaya ¢ikmaya basgladiginda, nostaljinin bir akil hastaligr oldugu
goérust de zeminini kaybetmeye baglamistir (Boym, 202, s. 16; Routledge, 2016, ss.
5-6). Boylece ilk gikigindaki anlamin tersine bir hastalik olmaktan cok, psikolojik
saghgin korunmasi ve gelistiriimesinde 6nemli bir kaynak oldugu savunulmustur
(Routledge vd.,, 2013, s. 808; Zhou, 2008, s.1023).

Geleneksel olarak nostalji, tibbi bir hastalik ve psikolojik bir bozukluk olarak
kavramsallastiriimig olsa da nostaljinin agirlikli olarak olumlu, kendisiyle ilgili ve
temel psikolojik iglevlere hizmet eden sosyal bir duygu oldugunu séylemek mum-
ktindur (Sedikides vd., 2008, s. 304). Hatta nostaljinin insanlarin olumsuz durumlarla
mucadele etmek icin kullandiklar bir basa ¢gikma mekanizmasi veya duzenleyici bir
kaynak olarak hizmet ettigini de eklemek gerekir (Routledge, 2016, s. 26). Bu anlam-
da belirtmek gerekir ki gegcmis yuzyillarda 6ne surtlen iddialarin aksine, aragtirma-
lar nostaljinin psikolojik agidan sorunlu olduguna dair higbir kanit elde edememistir.
Nostalji, olumsuz ruh hdlini artirmaz veya refahi zayiflatmaz. Bunun yerine nostalji,
olumlu ruh hdliniiyilestirerek, sosyal bagliligi ve olumlu 6z saygiyi artirarak, yasamin
anlamina dair algiya katkida bulunarak psikolojik sagligi olumlu yénde etkiler.
Bununla birlikte nostalji, daha genis bir yelpazedeki bireyler igin ortak bir deneyim-
dir ve daha genig bir nesne yelpazesine (érnedin, kisiler, yerler, olaylar) atifta
bulunur (Routledge vd., 2013, ss. 810-813). Diger bir deyigle nostalji, bir dizi temel
psikolojik igleve hizmet eden, yaygin ve temel bir insan deneyimidir (Wildschut vd.,
20086, s. 990). Literatirde “deneyim” konusuna dair ézel bir Snem atfedildigi ve bu
anlamda éne ¢ikan isimler arasinda Davis (1979) ile Havlena ve Holak'in (1996)
calismalarinin oldugu dikkat gekmektedir.

Davis'e (1979, s. 9) gére, gecmige dair farkindaligimiz ve onu gagirmamiz,
simdiki deneyimden baska bir sey olamayacagina gére, nostaljiyi hissetmemize
neden olan gey, ne kadar ge¢gmisg olursa olsun, ayni zamanda simdide de mevcut
olmalidir. Bu agidan nostalji hem kisilerin kendi deneyimlerinden (kigisel deneyim)
hem de gegmiste yagsamig olan bagkalarinin deneyimlerden (dolayli deneyim)
olugabilmektedir (Keskin & Memig, 2011). Havlena ve Holak'in ise 4'e ayirdigi bu
deneyim turlerinden (1) kigisel nostalji (dogrudan kigisel deneyim), anlamin kigiye
dzgu olan nostaljik nesneyle dogrudan deneyimini icerirken; (2) kisiler arasi nostalji
(dolayl kigisel deneyim), kisiler arasi temas araciliiyla elde edilen dolayli deney-
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imden kaynaklanmaktadir. (3) Kulturel nostalji (dogrudan toplumsal deneyim) ise
benzer bir etki grubunun Uyeleriyle birlikte paylasilan semboller araciligiyla ortak
kaltarel bir kimlik olusturarak deneyimlenirken; (4) canlandiriimig nostalji (dolayl
toplumsal deneyim), gercek olana ulagmanin olasi olmadi§i durumlara igaret eder.
Kaltarel nostaljiden farkli olarak dogrudan deneyimlenmemistir. Dolayli olarak
deneyimlenen canlandiriimis nostalji, gegmise yénelik aci-tath duygusal bir hasreti
ifade eder (Eser, 2007; Sahin & Kaya, 2019; Keskin & Memig, 2011). Caligma icin ayri bir
6neme sahip olan canlandiriimig nostaljide, kigiler cesitli nostaljik nesnelerle
yasamadiklari bir ge¢cmigin pargasiymis gibi hissederek, nostaljik bir deneyim
yasar. Ornegin cizirtil bir plaktan ¢ikan sesin veya eski filmlerde gegen ask hikayel-
erinin yarattigr nostalji hissi, canlandiriimig nostaljiye iligkin bir deneyim sunabilir.
Ote yandan cesitli mekanlarin, belirli bir zamani vurgulayacak bigimde dizayn
edilmesiyle gergeklesen gecmisin mekdnsal ingasi da canlandiriimig nostaljinin
goérunarlak kazandigr alanlardan biridir. Zira belli bir dénemin canlandiriimasi, o
dénemde kullanilan egyalarin, konugsma tarzlarinin, bilginin deneyim yoluyla veya
tarihi kitaplar araciligiyla é6grenilmesiyle saglanir. Bédylece zaman, mekdansal olarak
insa edilerek bir nostalji yasatilir. Bu canlandirmada inga malzemesi olarak ise
cogunlukla esya kullanilir (Sagiroglu, 2020, ss.29-30). Bu nokta nostalji konseptli
kafelerin dizayniyla da butinluk saglamaktadir. Nostalji konseptli kafeler, insanlarin
gecmise duydugu ézlemi dindirme amaciyla nostalji temasinin ingasinda énemli
bir rol edinmektedir. Bu durum esasinda nostalji temasinin pazarlama faali-
yetlerinde aktif olarak kullanildigi alanlardan mekd&nsal duzleme isaret etmektedir.

Son dénemlerde insanlarin gegmise daha fazla 6zlem duymalarinin yani sira
duygusal tuketici profilleri de pazardaki yogun rekabetten kaynakl farklilagma ihti-
yacina binaen “nostalji pazarlamasi” yaklagiminin ortaya ¢ikmasina yol agmigtir
(Aysuna Turkyilmaz, 2016, s. 52). Duygulara dokunarak onlari hareketlendiren, mutlu
anlar yaratan nostalji hem pazarlamacilar/igletmeler hem de tuketiciler icin &nemli
hdle gelmistir. Bu noktada birgcok durumun yasanmasi, nostalji pazarlamasinin
tetiklenmesinde hizlandirici etki yaratmistir. Bireysel yasami anlamlandiran deger
kaybi, bunlarin en énemli olanlarindandir. Gerek kayip duygusu gerekse gelecegdin
bilinmezligi, insanlari gegcmis hatiralara géturecek nostaljiyi kucaklamalarina ve o
hatiralar bugine tagimaya yéneltmistir (Ozkan Pir, 2019, s.620). Bdylece nostalii,
insanlarin gegmisleriyle bugunleri arasinda bag kurabildikleri ve mutlu hissettikleri
anlarin bugine uzantisi olarak pazarlama iletisiminde énemli bir yer edinmistir
(Gokaliler & Arslan, 2015, s. 243).

Nostaljik temanin insan/toplum Gzerindeki etkisi, kultrel deger yargilari veya
kaltarel kodlarla eslestigi icin pazarlama anlayigi guncellenerek, hedef kitlenin
begdeni ve zevklerine gére kurgulanir (Alsag, 2019). Zira nostaljik bir égenin, toplu-
mun kolektif belleginde bir kultr kodu olarak bulunmasi, bu &égenin tekrar
tuketilmek Uzere yeniden Uretilmesini kolaylastirmaktadir (Temurtog, 2023, s. 6).
SuUphesiz bunda post-modern pazarlama kosullarinin da payi bulunmaktadir. Bu
pazarlama kosullarinda postmodern bireylerin dogrudan veya dolayll deneyime
bagvurmasi, nostaljinin etki alanini genigletmistir (Guzel & Okan, 2016). Postmod-
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ernizmin en buyUk getirilerinden biri olan nostaljiye duyulan ézlemin arz ve talep
dog@rultusunda artarak ilerlemesi ve her alanda varlik gdéstermesi, ge¢cmisin bir
icerik olarak Uretilmesini ve tuketilmesini saglamaktadir. Modadan sanata,
mimariden muzige, dizilerden televizyon programlarina kadar nostalji, diger bir
deyigle retro etkisi gérulmektedir (Gulay, 2015; Satir, 2021). Sosyal medya platform-
larinda da bu etkilerin yansimalari belirmektedir.

Ozetle arastirmalar, nostaljinin tuketicileri, mutlu anilar seklinde aninda geri
dénus vaderek paralarini harcamaya tesvik ettigini 6ne sirmektedir. Bu yUzden,
pazarlama alaninda yapilan arastirmalar nostaljinin insanlarin hosuna giden bir
duygu oldugunu ortaya koymaktadir. Baslangigta inanildigi gibi nostalji hosg
olmayan bir durum olsaydi, insanlar ge¢gmisi hatirlatan Grdnleri tiketmeye motive
olmazlardi. insanlar zihinsel olarak gegmise yolculuk yapmak istedikleri igin nostalji
arzu edilen bir durumdur. Bu sebeple de nostalji/retro pazarlama stratejileri son
yilllarda giderek daha populer hale gelmis (Holotava vd., 2020, s. 149; Routledge,
2016, s. 7) ve 6nemli bir literatir geligmistir.

Nostaljiye Dair Yapilan Caligsmalar

Nostaljinin insanlarin gegmise duydugu &ézlem olarak nitelendiriimesi,
isletme ydnetimlerinin gerek retro pazarlama stratejilerini belirlerken gerekse retro
marka algisini sekillendirirken mesaj igeriklerinde bagvurduklari Snemli temalardan
biri olmasini saglamigtir (Toksari & Aydar, 2021, s. 893). Bu kapsamda yeni bir strateji
olarak insanlarin duygularina hitap eden bir “retro pazarlama” yaklagimindan da
s6z etmek gerekir. Retro pazarlama, 6mrd tikenmis, unutulmaya yUz tutmus Urdn-
lerin, gunUmuzun postmodern sartlarina uygun bir sekilde yeniden canlandiriimasi
ve pazara kazandirimasi anlamina gelmektedir ((}eber, 2021, ss. 253-254). Retro
pazarlama postmodern pazarlama faaliyetlerinden yalnizca biridir ve aligilagelmis
anlayiglarin aksine pazarlama literatirine bambaska bir bakig agisi sunmustur
(§ahin & Kaya, 2019, s. 228). Bu yuzden, son dénemde alan yazinda ciddi bir aragtir-
ma yer almig, nostaljinin kapsam alant artmistir. Bu ¢alismalara genel olarak géz
atildiginda, nostaljinin etki alanlarini ve ele alinig tarzlarini ortaya koyma agisindan
literatUrdeki kalan bosluklara isaret edilebilir. Ancak calismanin sinirliigr nedeniyle
retro pazarloma konulu c¢aligmalar dista birakilarak sadece nostalji temal
caligmalarin birkagindan érnekler sunulmustur.

insanlarin  yagsamlarini anlamlandiran deder kaybinin, onlarin nostaljiye
sariimasina neden olduguna dikkat ceken Altundag (2011), ortaya koydugu
calismasinda, bu durum sonucunda tuketiciler ve pazarlamacilar dinyasinda,
nostaljinin dnem kazanmaya basladigini anlatmaktadir. Nostaljiye duyulan &zle-
min, mUzik basta olmak UGzere sanati nasil etkiledigini inceleyen Gulay (2015)
pazarlama karmasi gergevesinde bir arastirma yapmistir. Benzer sekilde Ozturk
(2015) de nostaljiyi muzik Gzerine etkileri baglamiyla ele almustir. Kizildemir (2016)
ise nostaljinin musteri sadakatine etkilerini, restoran atmosferi ve musgteri
davraniglari 6zelinde inceleyen bir ¢calisma sunmustur.
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Nostalji egiliminin tiketici temelli marka degeri Uzerindeki etkisine odaklanan Yuce
ve arkadasglar (2019), 415 kisiye uyguladiklari anket sonuclarina gére, nostalji
egilimi marka degerinin alt boyutlar olan algilanan imaj, algilanan kalite, marka
farkindalidi ve marka sadakatini anlamli dizeyde etkilemektedir. Tansel ve Kaya
(2019), nostdljinin Instagram’a yansimasini “tbt” (Throwback Thursday) etiketinin
kullanim pratikleri Gzerinden degerlendirmis, 10 Instagram kullanicisiyla yaptiklar
gdérisme sonucu, bu etikete sahip paylasimlarin gergek hayatta beklenilen duy-
gusal tatmini gerceklestirmedigini bulgulamistir. Nostalji talebinin gérsel reklam
odaginda ne tur séylem bicimleriyle birlikte Gretildigine yénelik elestirel bir ¢6zim-
leme yapmaya calisan Kése ve Aydin (2020), nostaljinin sadece ézlem anlamina
sahip olmadigini, ayni zamanda medyatik populer kultarin etkili séylem stratejile-
riyle, kugatici bir kaltar endUstrisi olusturdugunu savunmaktadir. Tark (2021) ise kigi-
sel nostalji egiliminin ve nostaljik drdnlere iligkin kalite algisinin satin alma niyeti
Gzerindeki etkisini arastirmig ve bu etkilerin anlamli ve olumlu yénde oldugunu sap-
tamistir.

Nostaljik bakig agisinin yeni medyadaki géranumlerini ortaya ¢ikarmayi
amagclayan Satir (2021), TRT Arsiviin YouTube kanalinda paylasilan iceriklerdeki
kullanici yorumlarint incelemis, elde edilen verilerde simdiki zaman degersizlestiril-
irken gecmis idealize edilmistir; bdylece nostaljik bakis agisi, gegmis ve simdiki
zaman arasinda bir diyalektik strecin sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Eskisehir'de
nostalji temall bir kafeyi ziyaret eden ve Y kusagini temsil eden 23 katilimciyla
gorugme yapan Ozel ve arkadasglar (2021), bu kusadin gérece geng bireylerden
olugmasina ragmen nostalji egilimlerinin bulundugunu saptamistir. Sosyal medya-
da nostaljik hafiza deneyimleri olarak sunulan throwback temelli paylagimliari belli
bir akim Gzerinden ele alan Saltik (2022), inceledigi Instagram etiketindeki pay-
lagimlarin kimisinde, gegmis Uzerinden belirli izlenimlerin yayildigini tespit etmistir;
béylece sosyal medyada nostaljik fotograflarin belirli izlenimler inga ettigini,
anlamin bugunun sinirlari dahilinde yeniden yapilandirildigini ortaya koymustur.
Aydeniz (2023) ise, yeni medya ve nostalji arasindaki iligki Gzerine diginme hedefi-
yle, Instagram’da Old Laik Days hesabini inceleyerek, bu hesabin ge¢gmisi olumliu
tonda cagirarak nostalji Urettigini vurgulamistir. Levi ve arkadaslarinin (2023)
yaptiklari calismada, Z kugaginin nostaljiye yonelik ilgileri incelenmis ve bu ilginin
altinda yatan motivasyonlarin anlasiimasi hedeflenmistir.

Uluslararasi alanda yapilan galismalara géz atildiginda, literattrin gok daha
eskiye dayandigi gérulmektedir. 1941 yilinda McCann tarafindan yapilan ¢alisma,
nostalji Gzerine bir literatdr incelemesiyken, Werman tarafindan 1977'de yapilan
calismada ise nostaljiyle ilgili daha énce geligtirilen bazi kavramlar agiklamak,
butunlestirmek ve yeni fikirler sunmak amaglanmistir. Stern (1992) reklam met-
ninde nostaljinin uyaran tarafini edebiyat elestirisi temeliyle inceledigini belirtirken,
Halbrook (1993) nostalji egilimini ve yasin etkisini ele aldi§i caligmasinda, nostalii
egilimine yénelik bireysel egilimin yaslanma surecinden bagimsiz olarak igledigini
gbstermektedir. Nostaljinin duygusal bilesenlerini inceleyen Holak ve Havlena
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(1998), sicaklik, nege, sefkat ve minnettarlik gibi olumlu duygularin, GzUntd ve karigik
duygusal tepki Uretme arzusuyla baglantili oldugunu belirtmektedir. Nostaljinin
tuketici algilar Gzerindeki etkisini arastiran Pascal ve arkadaglari (2002), nostaljik
tepkiler uyandiran reklamlarin, reklama ve reklami yapilan markaya iligkin daha
olumlu algilar olusturabildigine ve daha fazla satin alma olasihigina katkida bulun-
abildigine dair bazi kanitlar sunmaktadir. Wildschut ve arkadasglari (2006) ise met-
odolojik olarak yedi farkli calismaya yer verdigi arastirmalarinda, nostaljik deney-
imlerin igerigini, nostaljinin tetikleyicilerini, nostaljinin iglevsel faydalarini ortaya
koymuglardir.

Zhou ve arkadaglari (2012) nostaljinin hayirsever niyetleri ve davraniglari
tegvik ettigini ve bu etkiye empatinin aracilik ettigini 6ne surerken; Cheung ve ark-
adaslari (2013) ise nostalji ve iyimserlik arasindaki iligkiyi degerlendirerek, nostaljik
deneyimin dogasi geregdi iyimser oldugunu ve 6znel olarak daha olumlu bir gelecek
cizdigini belirtmektedir. Shields ve Johnson (2016), tuketicilerin, marka nostaljisinin
markaya yénelik degisikliklere verdikleri tepkiler Gzerindeki duzenleyici etkisini test
ederken; Toledo ve Lopes (2016) ise bir markanin ortadan kalkmasi sonrasinda
nostaljik duygularin tuketicinin mevcut markaya olan baghhgr Gzerindeki etkisini
tespit etmistir. Pazarlama faaliyetlerinde nostaljinin buyuleyici etkisine odaklanan
Hartmann ve Brunk (2019), farkli nostalji tarzlarina dayanarak séz konusu buyulem-
eye iligkin nasil bir yol izlendigini anlatmaktadir. Esasinda tim bu ¢alismalar ve gok
daha fazlasi, nostalji temasinin ne kadar etkin bir sekilde kullanildigini géstermekle
birlikte insanlar Gzerinde buyuk bir etki glctne sahip oldugunu da kanitiamaktadir.
Bu ylzden, uygun olan her alanda, nostaljik temanin ingasina bagvurulabilmekte-
dir. Nostalji konseptli kafelerin kurulusu da bu alanlardan birine igsaret etmektedir.
Onemli bir alani olugturan nostaljik kafeler, literattrde iki tezin inceleme kapsamina
dahil olmugstur.

Kaya (2017) tarafindan ele alinan Kentsel Yenilenme ve Nostalji Duygusu
Baglaminda Kafelerde Gegmisin Temsili ve Bellegin Yeniden Uretimi: Stleymaniye
Ornegi baslikll doktora tezi, istanbul'un kentsel donlUsum sureci kapsaminda bir
yenilenme igerisinde bulunan Suleymaniye Bolgesi'ndeki restore edilerek veya
yeniden tasarlanarak kafe olarak kullanilan tarihi mekanlara odaklanmistir. Alan
caligmasinin benimsendigi arastirmada, ilk agama olarak esnaf ve hane halki, ikinci
asamada ise kafelerin igletmeci ve muUsterileriyle derinlemesine gérisme yapiimis,
ayrica gézlem ve sdylem analizi teknikleri uygulanmistir. Yapilan ¢aligma sonucun-
da nostaljik kafelerin, her ne kadar gec¢cmigin guzel gunlerine istinaden dizayn
edilmis olsalar da asil olarak kentsel yenilenme ile yagsanan degisimlere vurgu yap-
arak, yenilenme surecinin bir pargasi olduklari tespit edilmistir. Canlandiriimig Nos-
talji Baglaminda Gegmisgin Mekdansal ingasi ve Muzik: 70'ler Kafe Ornedi baslikli
yuksek lisans tezinde ise nostalji ve plak uyanigi baglamiyla istanbul Kadikéy'deki
plak magazalari érneklem olarak segilmistir. Calisma, “70’ler Plak Kafe” dézelinde
gecmige ait kodlarin mekénsal duzeydeki yeniden ingasini konu almaktadir
(sagiroglu, 2020). Literatirde bu az sayidaki nostalji konseptli kafe érnegini
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dayanak alan bu ¢alisma ise nostaljik kafeler-sosyal medya iligkisine odaklanmak-
tadir.

Kafe Kultura ve Sosyal Medyada Nostaljik Kafeler

16. yUzyll itibariyla insanin hayatina giren kahve, 6zellikle istanbul igin Avrupa
ile Arabistan arasinda ticari bir kdprdntn Grind haline gelmis, bu ticari iligki istan-
bul'u da etkilediginden dolayi istanbul'da kahve kavuran ve kahve dévmeyle
ugrasan yerel esnaflar olugsmustur. Bu dénemde Osmanli'da kahve icmek ve
satmak amaciyla 6zel bir mekdn bulunmazken, belli bir dénem sonra toplumun
kahveye artan ilgisi sonucunda kahvehane denilen kendine ézgu mekanlar
geligmistir (Ozkan, 2022; Yildiz, 2007). Kahvehaneler baglangicta kahvenin satildig
mekdanlar olarak varlik gosterse de ilerleyen surecglerde kulturel, sosyal, siyasi ve dini
gibi konularin tartigildigi ve gundelik hayatin pargasi oldugu alanlara dénusmugle-
rdir (&zturhan, 2021, s. 30). Bununla birlikte 16. ylzyillda Osmanlr'da kahvehaneler,
sadece erkeklerin kullanimina agilimig mekdanlarken, ginimuzde mugteri kitlesi
toplumsal oélgekte genislemistir. Bugin kafe olarak nitelendirilen bu mekanlar;
erkek-kadin, geng-yasl, cocuk-yetigkin fark etmeksizin hizmet vermekte, bdylece
kahve ve kahvehanenin higbir igecek ve mekdnda géridlmeyen bir hizla yayildigi ve
gunumuze kadar ulagtig gériulmektedir (Dedeodlu, 2022, s. 22; Yildiz, 2007, s.197). Bu
anlamda Yuksel'e (2022, s. 31) goére kafe olarak tanimlanan mekdanlarin kaltarel
kodlarla uyumu ve toplumun kahvehane kulturd icinde kendi geleneksel kultur
anlayisini bagdastirarak geligtirdikleri, ¢esitli bicimlerde kahve hazirlama, pisirme
ve sunma tarzlarinin kaltdr olugsumuna etkisi sanildigindan daha buyuk olmustur.

insan gegmisten giinUmuze bos vakitlerini dederlendirmek igin gesitli etkin-
liklerde bulunmustur. Bu anlamda kafeler de insanlarin bos vakitlerini gegirip
sosyallesebildigi, eglenme, yemek yeme gibi amagclar icin kullanabildigi énemli
aktivite mekanlarina dénigmustdr. Bununla birlikte ginumuuzin kafe mekanlari,
islevsel agcidan kahvehanelerle ayni anlayisa sahip olsa da fiziksel ve yapisal olarak
daha heterojen bir formdadir. Bu degisim 6zellikle 19. yuzyilda hiz kazanarak
toplumdaki yerini almig ve “kafe” olarak belirtilen bu mekdanlarin fonksiyonlari kah-
vehanelere nazaran daha gesitlenmistir. Ornegin bir mekanin dekorasyonu veya
sunum tarzi, o mekdnin tercih edilmesi bakimindan etkili bir faktér olmaktadir
(Ozkan, 2022, ss. 6-8). Dolayistyla klasik kahve icme ve sosyallegme mekéanlari
olarak tasarlanan kahvehaneler, kafe kultarine gegisle birlikte yeni bir kimlik
kazanmig, artan kafe gesitliligi yeni konseptlerin de ortaya ¢ikmasina neden olmusg-
tur. SUphesiz bunda internet ve sosyal medya ¢aginin etkisi, yadsinamayacak bir
gergektir.

internetin gindelik yagama girmesi sonucu, sosyal medya kullaniminin yay-
ginlasmasiyla degisen hayat standartlar, mekanin fiziksel, iglevsel, sosyal, estetik
vb. yapllanmasinda etkin bir rol Ustlenmektedir. Sosyal medya etkisiyle “Insta-
gramlanabilir” kafeler ortaya ¢ikmig ve giderek de yayginlagsmistir. Diger bir deyisle
bu mekanlar daha fotograflanabilecek sekilde degisime ugramistir (Yilmaz, 2022, s.
75). Zira gunumuzde kafeler ve kisiler arasinda bir iletisim ve etkilesim séz konusu
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oldugu i¢in kafeler sosyal statiyd aktaran mekdanlar haline gelmistir. Bu ytzden,
kafenin musteri kitlesi, kahve igmenin yani sira mekdanin sosyal statistinden yarar-
lanmak ve mekdanin yaratmig oldugu duyguyu, sundugu degerleri tiketmek icin de
kafeleri tercih etmeye baglamistir. iste bu etmenler kafelerin i¢ mekdn tasarimlarini
o6ne cikarmistir (C)zturhan, 2021, ss. 60-61; Yilmaz, 2022, ss. 70—71). YUksel'in de vurgu-
ladigi gibi, kahvehane ve kafelerin ortaya c¢ikisindan itibaren sanattan ticarete,
politikadan birgok konuya dair dinyanin etkilenmesi kargisinda, ic mekdanlarda
higcbir degisimin tezahur etmemesi, hayatin dogal akisina ters oldugu gibi dinya
genelindeki degisim sloganiyla de geligsecektir (2022, s. 28). Buna bir de sosyal me-
dyanin hayatimizin her alanini etkilemesi agisindan sahip oldugu iglev eklenince, i¢
mekanlarin da bundan nasibini almamasi mumkun degildir (Boltom, 2022, s. ]).

Gerek dunyada gerekse Turkiye'de fotograf cekip paylagsmak igin gidilen
mekdan sayilarinin her gegen gun artti bilinen bir gergektir. Bu anlamda sosyal
medya, hayatimiza giren yeni arzularin dogmasi konusunda, mekdansal bir etki de
barindirmaktadir. Dogal olarak ic mekanlarda farkhlagmalar yasanmaktadir.
Bdylece kafelerde sosyal medya etkilesiminin artiriimasi ve buna mukabil daha
fazla kigiye ulagsma amaciyla bilinirligin artinimasi adina fotograf ¢ekilmek igin
cezbedici ic mekanlar tasarlanmistir (Yilmaz, 2022). Farkli kitlelerin farkli intiyaclari-
na hitap edilebilmesi icin kafelerin ic mekdn tasariminda ¢esitlilige yer verilmesi,
mUsterilerin memnuniyeti agisindan énemli bir ézelliktir (Dedeoglu, 2022, s.121). Son
dénemlerde kafelerdeki nostalji konseptli ic mekan tasarimlari, siphesiz bunun en
somut érneklerindendir.

Ozellikle eski kent merkezlerinde nostalji temasini kullanarak yer alan kafeler,
gecmisin farkll sosyal ve kullturel pratiklerine ev sahipligi yaparak, geg¢misi
simgeleyen unsurlarla mekansal dizaynini gergeklestirip onlari hayata gegirmekte-
dir. Bu acidan nostaljik kafeler, kullandigi kultarel degerler ve barindirdigr kimlik
sembolleriyle hatirlama pratikleri agisindan oldukga populerdir. Zira gegmige ait
farkll zaman ve mekan temalarindan yaratilan kafe konseptleriyle bir agidan kur-
gusal bir hafiza olusturulur. Bu kurgusal hafizadaki gegmis imgesi tipki nostaljik
hisler gibi eski gtnlerin hayalini canlandirarak zamanin gectigini, her seyin geride
kaldigini ve bugin gelinen noktayr vurgular (Kaya, 2017). Bu nokta, bu tar kafeleri
tercih eden geng nesil agisindan “canlandiriimig nostalji”nin deneyimini sunar. Kaf-
elerin eski ddbnemlerde kullanilan egyalarla inga edilen ic mekanlari, bu nesnelerle
birebir temas etmemis bireylere bile anlam katar.

Ozel ve arkadaslarinin (2021) nostalji kafeye giden Y kusadi genclerle
goérasme yaptigi gcalismada, onlarin bu tur kafeleri tercih etmesinin temelinde nos-
taljiye olan ilgilerinin etkisi bulunmakla birlikte bu ambiyansin kendilerine huzur ve
mutluluk verdigi anlatiimaktadir. Oyle ki bu kafelerin onlara hissettirdigi anlam,
s6yle aktarilmaktadir:

"Kafede bulunan retro egyalar ilgimi gekiyor, ancak evimde bu egyalar-
dan yok. Eski ddnemde daha guzellermis bence. Odamda bu esyalar-
dan olsa nereye koyacagimi bilemem. Olduklari yerlerde daha
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guzeller.” (K10)

“Benim zamanimda bu egyalar yoktu. O yUzden gecmigimi hatirlat-
miyor ama ailemden dolayr o dénemi bildigim i¢in huzur veriyor ve
bana yabanci gelmiyor. Cunkl filmlerde ve dizilerde bu esyalari
gorayoruz.” (K13)

“Yeni jenerasyon oldugum icin gegmisimi ¢ok hatirlatmiyor, ama kendi
Utopyama dahil edebildigim igin seviyorum. Bu esyalar bana kendi
cocuklugumdan ziyade eski sinemalari, filmleri hatirlatiyor.” (K7)

“Bu esyalari ben kullanmadim. Ama buyuklerimin evinde gérmustim.
Mesela suradaki dikis makinalarindan babaannem ve anneannemin
evinde de vardi. O anlari hatirlatt bana.” (K2)

Anlagilacagi Uzere nostalji, sadece gecmisi oldugu gibi deneyimleyebilen
yasca olgun kisileri kapsamina alan bir olgu degil; aksine deneyimlememis kigilerin
gbzunde buginden daha anlamli, daha huzurlu, daha cazibeli bir temadir. Elbette
sosyal medya platformlarinin bu temayi yeniden Uretme potansiyeli ve gegmisi
surekli kullanicilarin énune getirebilme ihtimali, nostaljiyi gengler arasinda guncel
kilmaktadir. Bu durum nostalji konseptli kafeler icin de gegerli bir argimandir. Ozel
ve arkadaglarinin (2021) da belirttigi gibi, bilhassa Instagram, nostaljik kafelere
iligkin bilgi edinmek icin 6nemli bir aragtir. Ornegdin bir katiimci bunu séyle aktar-
maktadir: “Arkadasimin Instagram hikdyesinde bu kafede c¢ekindigi fotografi
goérdum. Kafede bulunan objeler dikkatimi ¢ektigi icin kafenin Instagram sayfasini
takip etmeye basladim” (K11) (Ozel vd,, 2021). Buradan hareketle sosyal medyada
populer olan kafelerin tanidiklik ve bilindik hissiyati vermesinin 6nem teskil ettigi
vurgulanabilir. Sosyal medyada bu mekdnlarin hem kullanicinin kendi gevresi
tarafindan hem de igsletmelerin sponsorlu ve reklamli baglantilar araciligiyla
defalarca paylagiimasi, kisinin o mekani tanididr hissine kapllir ve tercih etme sebe-
bini artinr (Baltaci, 2022). Bu yaklasim o kadar énemlidir ki isletme sahipleri bile dile
getirmekten kaginmamaktadir: Kaya'nin (2017) nostalji kafe igletmecileriyle yaptigi
goéragsmedeki anekdotlar bunun en buyUk kanitidir: “Instagram’t iyi kullaniyoruz. Kaf-
enin adinin yazdigi bir tabela bile koymadik érnegin. Sosyal medya tanitim igin
yetiyor” (Kafe 10, igshani, 2016). Dolayisiyla sosyal medyada nostalji kafelerin
yansimalari, mekdan tercihi ve tuketim aligkanlklari agisindan ayri bir anlam tasi-
maktadir.

Instagram’da Nostalji Konseptli Kafelerin Yansimalari
Caligmanin Amaci ve Onemi

Son dénemlerde 6zellikle pazarlama literattrd igerisinde nostalji temasina
iliskin ciddi bir egilim olmakla birlikte, bu egilimin temel nedeni cogu sektdérin séz
konusu temaya ragbet ederek Urin/hizmet anlayisini gecmisin  motiflerine
dayandirmasidir. Béylece nostaljiye iligkin artan bu ilgi, sektor ve literattrin birbir-
ine paralel olarak geligmesini ve gesitlenmesini saglamig, gunimuzin guncel
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hareketlilik ve degisimlerine alan yazinda édnemli bir yer agcmistir. Bu calisma da
kendi ézelinde hizmet (yeme igme) sektdr acisindan kafe kultarandeki nostalii
temasinin yansimalarini sosyal medya Uzerinden degerlendirmeyi amacglamak-
tadir. Zira gunimuzde yaygin olarak kurulup, musteriler tarafindan tercih edilen
nostalji konseptli kafelerin énemini fark ederek bu éneme deginen basta iki tez
bulunmakla birlikte destekleyici birka¢ ¢alisma olsa da tam anlamiyla sosyal me-
dyada bu kafelerin nostalji temasini nasil inga ettikleri, i¢ tasarim dizaynlarini nasil
yansittiklari Gzerine bir calismaya rastianmamistir. Oysa destekleyici calismalarda
da belirtildigi gibi 6zellikle Instagram’daki yansimalar, insanlarin dikkatini bu me-
knlar Uzerine gekilmesini saglamakla birlikte deneyimleme istegini de can-
landirdidi igin 6Gnemli bir bakis agisi barindirmaktadir. iste bu yaklagim, galismanin
yapllma amacini ve é6nemini agiga ¢cikarmaktadir.

Caligmanin Yontemi ve Sinirhliklar

Instagram’da nostaljinin nasil inga edildigi, nostalji konseptli kafeler Gzerin-
den degerlendirilen bu ¢alismada, séz konusu kafelerin Instagram hesaplari ve bu
hesaplardaki paylasimlarin icerigi dikkate alinmistir. Zira temelde fotograf olmak
Uzere videolarla da mekdnin sunumunu yapan igletmeciler, yansittiklari gérsellerle
gecmise ait temsilleri rahatlikla sergileyebilmekte, tarinsel déneme i1k tutabilmek-
tedir. Bu agidan nostalji konseptli kafelerin Instagram hesaplarinin igerigi ince-
lendiginde, bu mekdanlarda nostaljinin nasil inga edildigine dair yansimalari gérmek
mUmkun haéle gelebilir. Bu nokta c¢alismanin yéntemi olarak igerik analizinin
secilmesini gerekli kilmaktadir. Bilindigi gibi icerik analizi hem nicel hem de nitel bir
¢bézimlemeye imkdan sunsa da bu ¢alismanin ihtiyact dogrultusunda medya ma-
teryallerinin Uretim anlamlarina ve baglamlarina yénelik bir gikarsama éncelendigdi
icin nitel icerik analizi temel alinmistir. Bu agidan nitel igerik analizinin kullaniima
gerekgesi, nitel veriler araciligiyla olgular hakkinda deneyimlerin, eylemlerin tanim-
lanabilmesi, ayrica duygularin bulundugu bilgilerin detayl sekilde aktarilabildigi bir
yorumsama olanagina izin vermesidir.

icerik analizine dair pek gok ¢aligmanin ortak noktasi, iletigim iceriginin nicel
cbzimlemesine iligkin olmasidir. Belli kategorilere ayrilan igeriklerdeki agik égeler,
belli dlgutlere goére siniflanir, sayilir, yorumlanir ve raporlanir. Analizin temeli objek-
tiflik dlcutiine dayanmakla birlikte adim adim agsamalar dogrultusunda ilerlenmek-
tedir. En sik kullanilan nicel igerik analizinin yani sira nitel analizden de faydalanil-
maktadir. Zira bu analiz ayni zamanda Bilgin‘in de belirttigi gibi gikarsama/gikarm
esasina dayandigi igin objektiflik-subjektiflik uglari arasinda uzanan bir dogru Uze-
rinden farkli noktalari da kapsayan teknikler barindirmaktadir. Cok bigimli ve ¢ok
iglevli bir gérinim tagiyan bu teknikler butinu, yéntemi kullanan uygulayicilarin
dznel yaraticiliklarina imkan taniyan yapidadir (2014, ss. 1-2). Bu agidan Alanka'nin
(2024) da aktardigi gibi niteliksel analiz yapan aragtirmacilar, bilginin elde edilme
surecinde karsilikh etkilesim igerisine girerek bilgiyi olusturan ve yorumlayan kigiler
olarak gérulmektedir.
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icerik analizi temelde iletisim iceriginin dnceden belirlenmis kategoriler
cergevesinde sistematik bicimde incelemeye dayanmaktadir. Gérsel, isitsel, metin-
sel her turlt icerik, bu teknikle ¢ézimlenebilir (Geray, 2014, s. 135). igerik analizinde
diger bir nokta da birbirine benzeyen igeriklerin belli temalar dogrultusunda bir
araya getirerek okurun anlayabilecedi bir tarzda duzenlenmesi ve yorumlan-
masidir (Yildinm ve Simsgek, 2005, s. 227). Tum bunlarin yapilabilmesi icinse incele-
necek materyalin belirlenmesi ve sinirlanmasiyla baslanir. Bu agamada arasgtirma
evreni agik bigcimde tanimlandiktan sonra bu evreni temsil etme niteligine sahip
érneklem secilmelidir (Hansen, 2003, s. 62). Erdogan’a (2012, s. 210) gére amagcl
orneklem yoéntemi, séz konusu evrene uygun secimi gergeklestirebilmek igin
islevseldir.

igerik analizi sadece bir metnin igeriginin, o metin temelinde ¢ézimlenmesi-
nin étesinde, metin otesi igerikle baglanti kurmayi hedeflemektedir. Diger bir dey-
isle, icerik analizi, metin ile igerik arasinda az ¢ok bir iligki bulundugu varsaymakta;
boylelikle gdzimleme surecindeki metinlerin, metin étesindeki evrene (kaynak, alici
kitlesi, durum) yénelik ¢ikarimlar yapmayi amaglar (Gékge, 1995, s. 26). Bu sekilde
icerigin icinde verilmek istenen mesaqj, icerigin Ureticisi, icerigin ait oldugu dénem
ve kultar hakkinda anlamlandirmalar yapmaya olanak tanir (Guler vd., 2015, s. 365).
Bu baglamda igerik analizi, sadece igerigin agik materyallerini saymaya dayanan
pozitivist bir metodolojiden ziyade medya materyallerinin Gretim anlamlarina ve
baglamlarina iligkin gikarsamalari igine alan, bu yénuyle de nicel bir teknikten ¢ok
daha fazlasina igaret etmektedir (Yildinm, 2015, ss. 106-149). icerik analizinde igaret
edilen bu nokta, nitel degerlendirmelerin de ne kadar 6nemli oldugunu géstermek-
tedir. Bu dogrultuda ¢calismada belirlenen zaman diliminde, Instagram’da nostalji
konseptli kafelerin hesaplarinda Uretilen igeriklerdeki anlam ve baglamlarini ince-
lenmesi uygun bir yol haritasi olacaktir.

Aysuna Turkyllimazin (2016, s. 54) da belirttigi gibi hizmet sektérd nostaljinin
izlerinin goézlemlendigi sektorlerin basinda gelmektedir. Ozellikle kafe ve restoran-
larin i¢ dekorasyonlarinda nostalji 6gelerinden siklikla faydalaniimaktadir. Ornegdin
“Big Yellow Taxi Benzin”, “Yesilgam Kahve Evi” gibi kafeler bunlara érnek verilebilir
(K(")se & Aydin, 2020, s. 773). Bunlar diginda “Velhasil-1 Kelam Kafe”, “Mim Kahve”,
“Vav Kahve”, “Velvet Kafe”, “Cafe Naftalin” “Sukat-u Hayal Kafe”, “Yesilgam Esintisi”
vb. isimli nostaljik kafeler hem hizmet sektérinde hem de Instagram’da aktif bir
faaliyet goéstermektedir. Bu ¢alismada ise arastirma evreni olan Instagram’in
“kesfet” akisindan kaydedilen nostalji konseptli kafe hesaplari, algoritmanin sun-
dugu benzer hesaplar dogrultusunda tespit edilmis ve bdylece amach érneklem
yéntemi kullanilarak en ¢ok takipgisi olan U¢ kafe segilmigtir. 11.05.2024 tarihi
itibariyla son elli paylasimindan segilen gérsellerde kafenin nostalji konseptini nasil
yansittigi, genel plan ve yakin plan gekimler olarak ayrilan iki kategori gergevesinde
ve “eski aletler”, “saman k&gt ve tablolar” temalari Gzerinden yorumlanmis,
dolayisiyla nostalji temasinin nasil inga edildigi anlatiimaya ¢aligiimistir. Ayrica bul-
gularin sonuna guvenilirligin saglanmasi adina kod cetveli de eklenmistir.
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Bulgular ve Degerlendirme

Nostalji konseptini kafe mekanina entegre eden Velhasil-1 Kelam Kafe, istan-
bul’'un Kartal ve Pendik ilgelerindeki subelerinde, 1970’lere ait bir konseptle musteril-
erine hizmet sunmakta ve bu ¢calismanin da ilk drneklemini olusturmaktadir. Nos-
talji konseptini Instagram hesabi Uzerinden de yansitmaya ¢alisan Kafe, 149 bin
takipgiyle nostaljik kafeler icerisinde en genis kitleye sahiptir. Profilini de buna gére
duzenleyen kafe ydéneticisi/yoneticileri, fiziksel mekandaki havayi sosyal medya
hesaplarina yansitmaya ¢alismig, kafeye dair derin bir igerik akigi saglamiglardir.

Gorsel 1-2 Velhasil-1 Keldm Kafe Genel Profil Goranimu

<«  velhasil_kafe i velhasil_kafe

169 149B

gonderi takipgi

ilseydim diyenlerin mekani”

“Keske 1970'leri yasayabilseydim diyenleri mekani” ve “Velhasil-1 Kelam ilk biz
vardik” biyografi bilgisiyle profilini inga eden kafe, ilk bakista hem metinsel hem de
gérsel agidan bir dizayn gergeklestirmektedir. Instagram’in gérsel agirlikl bir mecra
olmasi, kafenin de gerek fotograf gerekse video Uzerinden i¢ tasarim unsurlarini
resmetmesini saglamistir.

2015'te Emindnd’'nde hizmet vermeye basglayan Mim Kahve ise nostaljik
dokuya sahip ve panoramik istanbul manzarali 5 katl bir igletmedir. 2017'de UskU-
dar'da 2. subesini musterileriyle bulusturan kafe, sehrin kalabahdindan uzaklagip
huzurlu vakit gecirmek isteyenlerin adresi olmayi hedeflemigtir (www.mim-
kahve.com.tr). Instagram’in populer nostalji konseptli kafeleri arasinda olan Mim
Kahve, 56 bin takipgiye sahiptir.
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Gorsel 3-4: Mim Kahve Genel profil gérdnimu

&« mimkahve

568
takipgi

Velhasil-1 Keldm Kafe'ye gére profili daha yalin bir dizaynla sadelestiren Mim
Kahve, nostaljiyle sanati birlesgtiren bir Uslup benimsemektedir. Bu agidan kendisini
“Bir Sanat Kahvesi” olarak da nitelendirmektedir.

Uskudarin ara sokaklarinda nostaljiyle Yesilgam'i birlestirerek kurgulanan
Vav Kahve Kafe'nin isim hikéyesi, anne karninda cenin pozisyonunu temsil eden
vav harfinin tevazuyu simgelemesine dayanmaktadir (IMimar 1Detay, 2017). Bu
anlamda kafe ismi, insanin dinyaya gelig sUrecine isaret ettigi igcin bu sembolln
gecmise dair bir anlayis barindirdigi séylenebilir. Instagram sayfasinda 51 bini agan
takipgisi, kafenin diger nostalji kafe takipgilerine oranla éne ¢ikmasina neden
olmakla birlikte, bilinen kafeler arasina girmesini de saglamistir.
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Gorsel 5-6: Vav Kahve Genel Profil Gorinimu

&«  vavkahve : vavkahve

561 51,1B i
gonderi takipgi takip

aiin 1 0 arasi... devam
2 maps.app.goo.gl/wt59zaFYdW8BK74HSA?g_st=ic ve ...

Takip Et Mesaj iletigim +2,

9 P .7 4 I ‘ .
1
- =

Onemili !

Yorumlar

Calisma
arkadaglan
ariyoruz.

Gorsel 5 ve 6’'dan hareketle Vav Kahve'nin Instagram akigina bakildiginda,
Velhasil-1 Keldm Kafe'yle benzer bir nitelik tasidigl, bu anlamda canli ve renkli bir
konsept kurgulandigindan séz edilebilir.

Genel Plan Gekimden Nostaljik Yansimalar

Nostalji konseptini Instagram hesabinda yansitan kafeler gerek genel gekim
gerekse yakin gekim olmak Uzere bir akis sunmakta, bu anlamda her agidan zengin
bir icerik aktarmaktadir. Bunu yaparken de hem fotograf hem video olarak her iki
anlatim bigimini de kullanmaktadir. Bu gcergcevede asagidaki gorsellerde videolar-
dan cekilen ekran resimleri bulunmaktadir. Zira reels olarak paylasilan videolar,
ortamin ambiyansini daha iyi yansittigi icin paylagim agirligi olarak siklikla tercih
edilmektedir.
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Gorsel 7-8-9-10: Velhasil-1 Kelém Kafe’den Genel Plan Yansimalar
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Velhasil-1 Kelédm Kafe’'nin genel gérinimune dair yansimalar sunan yukari-
daki doért gérsel, sosyal medya kullanicilarinin sayfanin profiline girdiginde nasil bir
mekanla kargilasacaklariyla ilgili izlenimler aktarmaktadir. Bu agidan ilk iki gorsel
kafenin dig dizaynina iliskin genel bir tasarim hakkinda bilgi edinmeye yardimci
olurken, alttaki iki gérsel de i¢ dizayn gérinumlerini kesfetmeyi saglamaktadir.
Cigekler, renkli saksilar ve isiklar, kaldinmi bahgelestiren zeminler gibi unsurlarla
tasarlanan dig mekdanin yani sira i¢ mekdnda da benzer bir yaklagim bulunmak-
tadir. Bu agidan Velhasil-1 Keldm Kafe'nin kdltarinde yodunluk ve canliigin old-
ugundan séz edilebilir. Diger bir deyigle nostalji temasi sadelikten ziyade yogun bir
sekilde islenmis, musterinin her bir bakigi ¢esitli 6gelere ¢ekilecek bicimde dizayn
edilmigtir.
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Gorsel 11-12: Mim Kahve Kafe'den Genel Plan Yansimalar

A mimkahve ; 5
# Istanbul . .i‘_ mimkahve

Instagram akisinda ¢ok az genel plan ¢gekime yer veren Mim Kahve Kafe,
cogunlukla yakin plan detay gekimleri yansitmaktadir. Kismen genel plan sayilabi-
lecek gorsel 11 ve 12, nostaljiye dair izlenimler edinebilecek bir cergceve sunmaktadir.
Zira ilk gbérselde masa &értusu olarak vazife géren 6ge, aslinda hatirlanacagi Gzere
eskinin ¢ok bildik bir perde motifini gézler 6ntine sermektedir. Bu anlamda belki de
perde iglevine sahip olan égenin masa értusu olarak kullanildigr da dusunulebilir.
Bununla birlikte sandalyelerin ve vazonun da eskiyi simgeledidi vurgulanabilir. Ote
yandan duvara resmedilen kadin, Mim Kahve’'nin kendine 6zgt sanatsal Uslubuna
géndermede bulunmaktadir. Gérsel 12'deki genel gérianum dikkate alindiginda ise
eskiyi simgeleyen ahsap dizayn, duvarda bir daktilo, fotograf makinesi, televizyon
ve onun Ustune serilmis bir 6rtd ve yine duvara resmedilen masalsi karakter ile nos-
talji temasi iglenmeye caligiimistir.
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Gorsel 13-14: Vav Kahve Kafe'den Genel Plan Yansimalar
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Mim Kahve'ye benzer gekilde Instagram akisini genellikle yakin plan gekim-
lere ayiran Vav Kahve'nin yukaridaki genel plan yansimalarina bir reels tGzerinden
ulasiimistir. Ekran resmi gekilerek alinan gérsel 13 ve 14'te, kafenin gerek metinsel
gerek gorsel obgeler Uzerinden nostaljiyi simgeledigi goérulmektedir. Reels’in
baslangicinda “Zaman yolculuguna ¢ikmaya ne dersiniz?” sorusuyla giris yapil-
masi, kafenin nostalji konseptine dikkat gekme agisindan farkindalik yaratmaya
yoneliktir. Gorsel 6gelerde ise puantiyeli 6érttlerden tavandan sarkan saman kagit-
lara, Yesilcam yildizlarindan eski radyo-televizyonlara kadar her sey nostaljinin
ingsasinda énemli bir rol edinmektedir. SUphesiz genel plan ¢ekimlere yansiyan bu
ufak detaylar, yakin plan gekimlerde daha da gérunur kilinmaktadir.

Yakin Plan Gekimden Nostaljik Yansimalar

Nostaljik kafelerin Instagram akigi incelendiginde genel plandan daha yogun
bicimde yakin gcekime 6nem verildigi, bu agidan nostaljiye dair 6gelerin detaylarina
inildigi belirtilebilir. Bu durum sosyal medya kullanicilarinin kafe mekéanlarini yakin-
dan tanimaya olanak sagladigi gibi nostaljik konseptinin igeriginde neler oldugunu
da yansitmaktadir. Asagida her ¢ kafeden de érnekler sunulmaktadir.
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Gorsel 15-16: Velhasil-Keldm Kafe’den Yakin Plan Yansimalar

£ uAlma Beni Al Seze o Q) Velhasil - B NE ity

Eski esyalarla bezeli kdgeler kuran Velhasil-1 Keldm Kafe, bu esyalarin adeta
her tarina bularak gesitli koleksiyonlara iligkin tasarimiar inga etmistir. Oyle ki gorsel
15 ve 16°dan anlasildigi gibi eski Gtd ve dikis makinesi modellerini vitrinlere yerlegtir-
erek o gunleri hatirlatmig, insanin ytzinde bir tebessum yaratmayr amaglamistir.
Bdylece eski egyalara ait bu kdseleri Instagram’a yansitarak, fiziksel mekédnda can-
landirdigi nostaljiyi yeniden Gretmistir.

Gorsel 17-18: Mim Kahve Kafe'den Yakin Plan Yansimalar
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Kafe kaltaranun iki ayrn igecegini yakin plan ¢ekim Uzerinden Instagram
akiginda paylasan Mim Kahve, her bir karede ayri bir nostaljik 6ge kullanmisg,
béylece konseptine uygun bir yansimay! aktarmistir. Bu anlamda gérsel 17'de
salebe eglik eden eski tip gevirmeli telefonun yani sira gérsel 18'de ise kahveyle
birlikte eski tip calar saat yer almaktadir.

Gorsel 19-20: Vav Kahve Kafe'den Yakin Plan Yansimalar
& oS
SR Y
A %_Keyif!i' akéam'larln
T ‘adresi.

"~ Vav Kahve' - g
-

|._11.‘:q|-.

Vav Kahve Kafe'deki yakin plan c¢ekimlerden nostaljik yansimalara
bakildiginda ise yine eskiye ait iki ayri 6genin kullanildigr gérulmektedir. Nitekim
gorsel 19'daki kareli ortundn Uzerindeki daktilo simgesel olarak nostaljiyi
cagnistirirken, gérsel 20'de tavana asii saman kagitlar da sararmigliklaryla
gecmisten izler tagimaktadir. Bu tur simgeler aslinda kafelerde siklikla kullanilan
ortak temalardan sadece birkagidir. Bu agidan sbz konusu ortak temalara degin-
mek nostaljinin ingasinda ayri bir 5nem kazanmaktadir.

Eski Aletler Temasi

Nostaljinin ingasinda énemli bir yere sahip olan daktilo, televizyon, radyo gibi
aletler, eskiyi simgeleyen ve kafenin nostaljik konseptine uygunluk gésteren en ¢ok
kullanilan égeler arasindadir. Bu agidan U¢ kafenin de igcerigi analiz edildiginde, bu
tema ayri bir anlam tagimaktadir. Asagidaki gérsellerde, ¢ mekanin dizayninda da
eski aletlere deger verildigi gérulmektedir.
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Gorsel 21-22: Velhasil-1 Kelém Kafe'de Eski Aletler

enler igin Gzel ..

Velhasil-Kelam Kafe'de oldukga yogun bir sekilde yer alan eski daktilo, radyo,
televizyon, telefon gibi 6geler, kimi alanda karisik bir sekilde yerlestirilmig kimi alan-
larda ise her biri sadece tek bir 6genin kosesi olarak dizayn edilmigtir. Ornegin
yukarida gorsel 15 ve 16'ya dénuldtguinde, anlasilacagdi Uzere s6z konusu aletler ayri
ayri vitrinlestirilerek bir sergi seklinde yansitiimigtir. Gérsel 21 ve 22'de ise gegitleri
ogeler bir aradadir. Bununla birlikte gérsel 21'de bir daktilonun Gzerine yerlestirilen
“eskiler guzeldi” levhasi ise tipki nostaljinin etkilerine iligkin literattrde belirtildigi gibi,

hayatin anlamina katkida bulunarak psikolojik saghgr olumlu yénde etkiledigine
isarettir.

Gorsel 23-24: Mim Kahve'de Eski Aletler

@ mimkahve : [ mimkahve
lolarowx.al = Orljinal ses 9 NP Mim Kahve
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f Hatice BAHGECIOGLU Gorsel 25-26: Vav Kahve’'de Eski Aletler
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Mim Kahve ve Vav Kahve'den yansimalar sunan yukaridaki dért gérselde de
s6z konusu temanin en ¢ok kullanilan ortak égeleri yer almaktadir. Bu agidan nos-
taljinin eski daktilo, televizyon, radyo, vb. aletler Gzerinden inga edildigine dikkat
cekmek gerekir. Bu ortak 6geler saman kagitlar ve tablolar icin de gecerlidir.

Saman Kagit ve Tablo Temasi

Nostalji konseptli kafe mekdanlarinin eskiyi gagristirmak igin sik kullandigi
ortak édgelerden saman kagitlar ve tablolar, Instagram hesaplarinda da yogun bir
sekilde yansiyan géruntuler arasindadir.

Gorsel 27: Mim Kahve Gorsel 28: Vav Kahve

vavkahve
Chandan Roy Chowdhuryfswara Hoon
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Gorsel 27, nostaljiyle sanatin butunlestirildigi bir yansimayr sunmaktadir.
Sararmig kagitlarin Gzerine resmedilen kusa sarilan geng kiz, mekanin farkl nokta-
larinda yer alan gizimlerden ve kafenin karakteristik &zelliklerinden sadece birini
olusturmaktadir. Nostalji ve sanat bu sekilde bulusturuldugunda, yeni bir Uslup
kazandigi séylenebilir. Bu yonuyle kafe, diger nostalji kafelerinden siyrilimaktadir.
Gorsel 28 ise, tipki Mim Kahve’'de duvara asilan sararmig yapraklar gibi benzer bir
goérundm sunan saman yapraklarin bu sefer tavana asilan versiyonunu yansit-
maktadir. Dolayisiyla sararmig kagitlar ve nostalji arasinda bir iligkinin oldugundan
ve bu iligkin kafelerde nostalji temasinin ingasinda bir rol edindiginden séz edilebilir.

Gorsel 29-30: Vav Kahve

vavkahve . f vavkahve
Erkin Korays Gozlerim Her Yerde 4 . Erkin Korays Gozlerim Her Yerde

Nostalji ve huzurun adresi Vav Kahve

o L 2 o

Yukaridaki iki gbrsel de bir reels'ten ekran gérintisu alinarak elde edilmis,
tablo temasinailigkin yansimalardir. Nostaljik detaylara iliskin yansiyan géranamler
arasinda fotograflarin, ézellikle de film aktdér ve aktrislerine dair tablolarin, ayr bir
yeri vardir. Zira nostalji denilince eski Turk filmleri akla geldigi igin bu tarz tablolar
siklikla kullanilmaktadir. Bu agidan eski Turk filmlerinin bilinen isimlerden Tarik Akan
ve Gulsen Bubikoglu'na ait bir yansimayi, eski bir televizyon ekrani UGzerinden
aktaran Vav Kahve, hem eski filmlere dair bir nostaljiyi yasatirken hem de séz
konusu ¢ift Uzerinden eskinin duygusal iligkilerini simgelemektedir. Dahasi televi-
zyonun arka fonunda yine eski aktér/aktrislere ait tablolarin asilmasi, meveut nos-
taljik atmosferi yogunlastirmaktadir. Bu anlamda diger kafelerde de géraldugu gibi
eskinin sanatgilar, bu tur kafelerde ortak bir 6ge olarak yer bulmaktadir. Ustelik kaf-
enin bu égeler araciligiyla mekdani, “nostalji ve huzurun adresi” olarak géstermesi,
nostaljiyi artik aci tath bir duygu durumu olarak gérmeye baslayan psikologlari
hakli ¢gikarircasina, gegmige ait hos anilarin yansimasina igarettir.
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Gorsel 31:
Velhasil-1 Kelédm Kafe Gorsel 32: Mim Kahve

velhasil_kafe [~ Takip Et. |

elenlere , &

Yesilcam’a dair tablolardan bir kése hazirlayan Velhasil-1 Keldm Kafe’den bir
yansima sunan goérsel 31, Vav Kahve'ye benzer sekilde gecmis dénem aktér ve
aktrislerinin nostalji konsepti igerisinde yogun bir sekilde kullanildigini géstermekte-
dir. Bu anlamda nostaljinin ingasinda tablolarin s6z sahibi oldugu séylenebilir. Diger
taraftan gérsel 32'de Mim Kahve'nin ise, ortak 6ge olan tablo temasini farkl bir
sekilde yorumladigi ifade edilebilir. Ozellikle kafenin Instagram akiginda, mekdnin
adiyla ve igleviyle de baglantili olarak kahve gérsellerinin sik sik yer aldigi gézlen-
mekle birlikte, nostaljiyi temsile eden eski tablolar yerine eski yeni motifli tabaklar,
yine kafenin benimsedigi sanatsal Uslupla etkilesim halindedir. Béylece kafenin
nostalji ve sanati birlesgtiren yeni bir tarz yarattigi séylenebilir.

Tablo 1: igerik Analizi Kod Cetveli

Kafenin uzaktan ¢gekimlerine dayanan

Genel plan gekim o
goérantmler temel alinmistir.

Kafenin yakindan gekimlerine dayanan

Yakin plan gekim T
gérunumler temel alinmugtir.

Radyo, televizyon, daktilo, telefon gibi
eski esyalar temel alinmigtir.

Eski aletler temasi

Saman kagit ve Sararmig kagitlar, gegcmisi animsatan
tablolar ve tablo gibi duvara asilan
tabaklar temel alinmustir.

tablo temasi
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Sonug

Bu ¢calismada incelenen U¢ hesapta gecmigin izleri cogunlukla benzer tema-
lar Uzerinden yansima bulmakta, hesaplardaki ¢cogu nesnenin ortakhidr éne
cikmaktadir. Daktilo, radyo, televizyon, tablolar, tabaklar, Yesilgam yildizlar, saman
kagitlar vb. egyalarin hepsi, nostalji temasinin ingasinda kafe sayfalarinda yer
almaktadir. Bununla birlikte iki kafenin daha yogun bir tasarimla nostalji temasini
kullandigi gérulmektedir. Higson'un (2014, s. 121) da belirttigi gibi cagdas dénemde
nostalji, géruntulerin, seslerin, karakterlerin ve tarzlarin kamusal olarak yodun bir
sekilde yeniden dénusturdlmesinde ortaya ¢ikan, yogun bigimde dolayimlanmig
bir deneyimdir. Bu baglamda mekan tasariminin etkisi, kullanim yogunlugunu artir-
arak kafe mekan yogunluguna da etki etmektedir (Dedeoglu, 2022, s. 122).
Dolayisiyla nostaljinin bunyesinde olan bu yogunluk, nostalji konseptli kafelerin
dizayninda da yer almis, nostaljinin yeniden canlandiriimasi igin gug¢lu bir aktarim
saglanmugtir. SGphesiz bu nostaljik geri déntsim, Higson'un da ekledigi gibi, 6zel-
likle de internetin, nostaljik aktivite bollugunun bir vitrini olarak sundugu olanaklar
tarafindan bayuk dlgtde tegvik edilmis ve mumkun kiinmustir (2014, s. 121). Nostalji
konseptli kafelerin yansimalari, buna énemli bir 6rnek olusturmaktadir.

Kafelerden biri daha sade ve sanatsal bir Uslupla nostaljiyi birlestirmistir.
Aslinda bu, Ozkan'in (2022) da belirttigi gibi kafelerin heterojen bir forma sahip old-
uguna isarettir. Yani nostalji temasini kullanan kafeler bile homojen degildir. Bu
anlamda benzer kafeler populerlestikge aynilagsmamak adina farkli bir yol arandidi
dasunulebilir. Ancak bdyle olsa bile U¢ kafede de ortak temalara igaret eden
egyalar, nostaljinin ingasinda vazgecgilmez &geleri barindirmaktadir.  Nitekim
gecmise duyulan 6zlemde, eski egyalara yénelik bir dagkanligun oldugunu ifade
eden Halbrook'tan (1993, s. 245) da yola ¢ikildiginda, bu tir nostaljik 6gelere bagvu-
rarak i¢ mekanini tasarlayan kafelerin, aci tatl duygu durumunu yasattigr séylene-
bilir. Bu anlamda Ozel ve arkadaslarinin (2021) nostalji kafelere giden genclerle
yaptigi calismada da genglerin eski esyalara duydugu ilgi, s6z konusu duskdnlagu
aciklar niteliktedir. Bununla birlikte kafelerde ginimuzde kullaniimayan esyalarin
bu sekilde sergilenmesi, muze islevi gérmelerini de saglamaktadir. Egyalarin mutze-
lik bir tutumla sergilenmesi, gecmisi sahiplenme duygusunun disavurumu olarak
da ele alinabilir (Kaya, 2017). Béylece hem eski egyalara hem de gegmise buyk bir
dnem atfedilerek, nostaljiye verilen deger artmaktadir.

Sonugc olarak isletmeler hedef kitleye ulagsma noktasinda sosyal medya plat-
formlarindan Instagram’i aktif bir sekilde kullanmakta, Grdn ve hizmet tanitiminda
cesitli paylasimlar yapmaktadir (Demirkaya, 2019). Bu anlamda hizmet sektérinde
konumlanan nostalji konseptli kafeler, Instagram’i aktif kullanan igletmelerden yal-
nizca birini olusturmaktadir. Sosyal medyanin giderek hayatin merkezinde yer
almaya basglamasi, kafe mekanlarinin gerek fiziksel gerek islevsel gerekse tasarim
acisindan yapilanmasi Uzerinde dusunmeyi gerekli kilmigtir. Béylece Yilmaz'in
(2022) da ifade ettigi gibi “Instagramlanabilir” kafe mekanlari ortaya gikarak yay-
ginlagmig, nostalji konseptli kafeler de bu durumdan yararlanan tasarimlar yarat-

Global Media Journal Turkish Edition, Fall / GUz 2024 Volume / Cilt: 15 Issue / Sayi: 29 pp. / ss. 71-105




Elif Hatice BAHGECIOGLU

mistir. CUnkd gundmuzde kafelerin kullanim amaci, temel duzeyde kahve icme
etkinliginin &tesine gegerek mekdanin sosyal statistnden yararlanma, yarattigi
duyguyu ve degerleri hissetme gibi anlamlar da tagimaktadir. Dolayisiyla nostalji-
nin duygulara dokunmasi ve mutlu anlar yaratmasi, cagimizin temel sorunlarindan
biri olan deger kaybi ve ézlem duygularina yénelik olumlu bir anlam katacaktir. Bu
yuUzden nostalji, bu tar kafeler yoluyla ortak bir deneyime géndermede bulunarak
olumlu baglamda canlandirilir. Diger bir deyisle gegmigin mekansal insasi, “can-
landinimig nostalji” olarak nostaljik konseptli kafelerde hayat bulur. Bunun da 6te-
sinde bu kafelerin sosyal medya araciliiyla yansiyan gérindmdu, canlandiriimig
nostaljinin yeniden Uretilmesini saglamaktadir. Dolayisiyla canlandirilmig nostaljiye
cifte vurgu yapmak, sosyal medya ve nostalji temasinin ingasinda énemli bir bakig
acgisi sunacaktir.

Nostaljinin olumsuzlugu ifade eden tibbi bir hastaliktan zihinsel bir bozukluga
uzanan gec¢miginin, aci tatlh bir duygu durumu olarak olumlanmasiyla birlikte,
pazarlama stratejileri yenilenerek nostalji ve retro pazarlama alanlar geligmis,
nostalji temasi gunimuzin postmodern kosullarina uyum saglamistir. Béylece
ardn ve hizmet anlayisinin dnemli bir bileseni hdline gelen nostalji, kapsam alanini
genigletmis, buna mukabil akademik incelemeler de artig géstermistir. Modadan
sanata, mimariden muzige, dizilerden televizyon programlarina kadar nostaljinin
esintilerini gérmek mUmkudn oldugu gibi nasil inga edildigini anlamak da imkan
dahilindedir. Sosyal medya platformlari ise farklh baglamlarda nostaljik icerikler
sunarak hafiza mekdanlari olarak islev gbéren vasfiyla da éne ¢gikmaktadir. Bu agidan
nostaljinin ingasinda gegmigin deneyimlerini dolayli yoldan canlandirmaya aracilik
eden Instagram, nostalji konseptli kafelerin yansimalarinda gucld veri sunmak-
tadir. Bu da musteriyi cekmek icin ayirt edici bir dzellik olarak devreye girebilir.
Sosyal medya, bu ayrimi ifade edebilmenin en goérunur yeridir. Bu perspektifle
bundan sonraki galismalarda, nostalji temasinin ingasinin sosyal medyada ayirt
edici bir nitelikle nasil yansima buldugu degerlendirilebilir.
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