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OZET

Diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 pandemisi gida arz zincirinin yerel ve uluslararasi boyutta
tiim aktdrlerini etkilemistir. Bu siirecte 6zellikle tiiketicilerin gida glivencesine yaklagimlarinin
nasil etkilendigi merak edilen bir konudur. Bu arastirmada, tiiketicilerin Covid-19 pandemisi
sonrasi gida giivencesi ilgili algilarin1 belirlemek ve tiiketicilerin giivenli olduguna inandiklar1
tiriinlere yonelik 6deme istekliligini ortaya koymak amaglanmistir. Arastirma verileri Samsun ili
merkez ilceleri olan Atakum, Canik, Ilkadim ve Tekkekdy’de ikamet eden ve oransal drnekleme
metoduyla belirlenen 278 tiiketici ile yapilan anketlerle elde edilmistir. Arastirma bulgularina
gore tiiketicilerin %51.8°1 gida giivencesi hakkinda bilgi sahibi oldugunu diisiiniirken, kavrami
tam olarak bilenlerin oran1 %38.2’dir. Pandemi Oncesi duruma gore gida giivencesi ile ilgili
farkindaligin olumlu yénde degistigi tespit edilmistir. Covid-19 pandemisinin gida giivencesine
yonelik gidaya erisim, yeterli ve dengeli beslenme gibi endiseleri arttirdigi belirlenmistir.
Tiiketicilerin kadin olmasi, aile biiyiikliiklerinin az olmasi, aylik gelirin artmasi, ailelerde cocuk
olmasi ve gida giivencesi ile ilgili bilgi diizeyinin yiiksek olmasi giivenli olduguna inandiklari
gidaya yonelik daha fazla 6deme istekliligini artirmaktadir. Tiketicilerin gida giivencesine
yonelik kaygilarin1 giderecek resmi kaynaklardan yapilan agiklamalar, politika yapicilarin
toplumu rahatlatacak seffaf adimlar atmasi ve kitle iletisim araclarinin etkin kullanimi ile covid-
19 pandemisi ile ortaya ¢ikan gida giivencesi ile ilgili hassasiyetlerin, toplumlar igin bir
paranoyaya donistiiriilmeden firsata gevrilmesi onemlidir. Pandeminin etkisiyle artan gida
giivencesi ile ilgili farkindalik sayesinde gilivenli gidaya tiiketicilerin erisimini kolaylastiracak
vergi diizenlemeleri ve tesvik mekanizmalarinin devreye sokulmasi toplum sagligini korumada
6nemli bir adim olabilir.

ABSTRACT

The Covid-19 pandemic affected all actors of the food supply chain locally and internationally.
In this process, it is a matter of curiosity how consumers' approaches to food safety were affected.
This research aims to determine consumers' perceptions of food safety after the Covid-19
pandemic and to reveal consumers' willingness to pay for products they believe are safe. The
research data was obtained through surveys conducted with 278 consumers determined by
proportional sampling method, residing in Atakum, Canik, Ilkadim and Tekkekdy, the central
districts of Samsun province. According to the research findings, 51.8% of consumers think they
are knowledgeable about food safety, while the rate of those who know the concept fully was
38.2%. It has been determined that awareness about food security changed positively compared
to the situation before the pandemic. The Covid-19 pandemic increased concerns about food
security, such as access to food and adequate and balanced nutrition. Consumers being female,
having a small family size, increasing monthly income, having children in the family, and having
a high level of knowledge about food safety increase their willingness to pay more for food that
they believe was safe. It is important to turn the sensitivities regarding food safety that emerged
with the Covid-19 pandemic into an opportunity without turning it into paranoia for societies,
with statements made from official sources that will address consumers' concerns about food
safety, policy makers taking transparent steps to reassure the society, and the effective use of
mass media. Thanks to the increased awareness of food safety due to the impact of the pandemic,
introducing tax regulations and incentive mechanisms that will facilitate consumers' access to
safe food can be an important step in protecting public health.
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1. GIRIS

Tarih boyunca insanoglu birgok problemle karsi karsiya kalmistir. Ozellikle yasanan savaslar,
iklimsel problemler, salgin hastaliklar gibi biiylik topluluklar1 etkileyen olaylar sosyal, kiiltiirel,
psikolojik, demografik, ekonomik ve daha bircok yonden insanlarin yasamlarini etkilemistir.
Giliniimiizde COVID-19 salgin1 tarihsel bir doniim noktas1 olarak kabul edilmekte ve beraberinde
getirdigi etkiler, kiiresel 6l¢ekte derin ve karmasik bir doniisiim siirecini beraberinde getirmektedir
(Ahmadi, 2020). Saglik krizi olarak baglayan bu pandemi, zaman iginde sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
dinamikleri etkileyerek gida giivencesi gibi temel insan ihtiyaclarin1 da doniistiirmiistiir. Salgin siireci
boyunca, gida tedarik zincirlerindeki kirilganliklar ve kesintiler, {iretim ve dagitim siireclerinde yagsanan
aksamalar, karantina Onlemleri ve kisitlamalar tiiketicilerin gidaya erisimini sinirlamis; viriisiin
yayilmasi korkusu giivenli gida arayislarini artirmis ve sonugta toplumun gida giivencesi konusundaki
endiseleri artirmistir.

Gida giivencesi, gida {retiminin siirdiiriilebilir bir sekilde gerceklestirilmesi, gidanin yeterli
miktarda ve kalitede iiretilmesi, erisilebilir olmasi ve tiiketicilerin bu gidaya ekonomik olarak
erisebilmesini saglamay1 hedeflemektedir. Bu, gida arzinin siirdiiriilebilir ve istikrarli bir sekilde devam
etmesini saglar ve tiim insanlarin yeterli ve besleyici gidaya erigimini temin etmektedir. Gida
giivencesinin kapsaminda yer alan gida giivenligi kavrami ise gida {liretimi, isleme, saklama ve dagitim
stireclerinde insan sagligi tehdit edebilecek herhangi bir riskin 6nlenmesi veya en aza indirgenmesi
icin alinan tedbirlerdir (Tayar ve Kili¢, 2014). Gida giivenligi, gidanin saglikli bir sekilde tiiketilmesini
ve tiiketicilerin zarar gdrmemesini amaglamaktadir.

Gida gilivencesi konusu, tarih boyunca insanligin temel ihtiyaclari arasinda dnemli bir yer tutmustur.
Ozellikle 1980'li yillarda tiiketiciler, sadece iiriinlerin fiyatlarina degil, ayn1 zamanda niteliklerine,
standartlarina uygunluguna, saglikli ve besleyici olma 6zelliklerine de ilgi duymaya baslamislardir. Bu
donemde, oOzellikle Avrupa'da ortaya ¢ikan bazi hayvansal gidalardan kaynakli hastaliklar, iiretim
asamalarinda kalite standartlarinin zorunlu hale gelmesine yol agmistir. Daha sonraki yillarda da kus
gribi, deli dana, sap, sarbon, mers gibi hastaliklarin yani sira, transgenik ve bitkisel tirtinlerdeki kimyasal
kalint1 sorunlar1 gida giivenligi konusunu giindemde tutmustur Doélekoglu, 2003; Giindiiz ve Aydogan,
2015).

Aralik 2019'da Cin'in Hubei bolgesinin Wuhan sehrinde baglayan ve 11 Mart 2020'de Diinya Saglik
Orgiitii (WHO) tarafindan kiiresel salgin pandemi ilan edilen COVID-19 viriisii, diinya ¢apinda saglhk
ve ekonomi alanlarinda derin etkilere yol agmistir (Giliven, 2020). Bu pandemi, tiiketicilerin gida
giivencesi konusuna olan hassasiyetlerini artirmistir (Kilig 2020). Gida tirtinlerinin 2012 yilindaki ani
fiyat artiglar1 ile ortaya ¢ikan iirlin kithginin etkileri unutulmadan, COVID-19 salgininin gida
perakendecileri, iireticileri, nakliyecileri gibi hem yerel hem de kiiresel iiriin tedarik zincirlerinin farkli
kisimlarina etkileri goriilmeye baglamistir (Béné, 2020). Bu donemde yasanan zorluklar, gida giivencesi
ve gilivenligini daha da onemli hale getirmis ve tedarik zincirlerindeki giivenlik ©nlemlerinin
giiclendirilmesi gerekliligini ortaya koymustur.

Bugiine kadar gida giivencesi ve COVID-19 iligkisine odaklanan birgok ¢alisma, ulusal ve
uluslararasi literatiirde genis bir yelpazede ele alinmistir. Gida giivencesi lizerine yapilan ¢aligmalar, bu
kavramin 6nemini ve gida politikalarinin etkinligini degerlendirmekte ve diizenli dl¢iimlerin politika
gelistirme siirecindeki kritik roliinii vurgulamigtir (Ogur ve Cam, 2022; Sertyesilisik, 2022). Ayrica,
gida giivenligi iizerine yapilan aragtirmalar, Tlrkiye'deki gida mevzuatindaki degisimleri, gida giivenligi
sistemlerinin igleyisini ve gida isletmelerinin yasal uygunlugunu ele almistir (Arikan, 2021; Beykaya,
2020; Oztiirk vd., 2020). COVID-19 pandemisi siirecinde yapilan arastirmalar, salgimin gida giivencesi
tizerindeki etkilerini ve tiiketicilerin gida aligkanliklarindaki degisiklikleri analiz etmistir. Pandemi,
tilketicilerin gida giivencesi ve giivenli gida taleplerini artirmis ve gida iiriinlerinin kalite ve hijyen
standartlarini sorgulamalarina neden olmustur (Akin, 2020; Hacialioglu ve Saglam, 2020; Ozsahin ve
Aksoy, 2020). Tiketicilerin saglikli beslenmeye yonelmeleri ve bagisiklik sistemlerini giiglendirmeye
odaklanmalari, pandeminin beslenme aliskanliklarina etkisini gostermektedir (Comert ve Yesilyurt,
2021; Kutlu vd., 2021). Ayrica, salgimin tedarik zincirlerine olan etkileri ve online aligverisin artmasi
gibi pratik sonuclar da aragtirmalarin odak noktalari arasindadir (Erokhin ve Gao, 2020; Sogancilar vd.,
2022).
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Pandemi siirecinde, birgok iilkede ekonomik belirsizlik yasanmis, liretim stiregleri aksamis ve
issizlik oranlar1 artmistir. Bu durum, tiiketicilerin gida giivencesi konularia daha fazla 6nem vermesine
neden olmustur. Tiketiciler, gida arzinin siirdiiriilebilirligi ve istikrart konusunda endise duyarken, ayni
zamanda yeterli ve besleyici gidaya ekonomik olarak erisebilme konusunda da endiseleri artmistir
(Kutluay vd., 2021; Sogancilar vd., 2022). Bu baglamda, COVID-19 salgminin ardindan tiiketicilerin
gida giivenligi algis1 ve giivenli gidaya O6deme istekliligi tizerindeki etkileri daha derinlemesine
incelenmeye degerdir. Pandeminin tiiketicilerin bu konudaki tutumlar {izerindeki etkileri ve degisen
tilketim egilimleri, gida endiistrisi i¢in stratejik kararlar alirken ve pazarlama stratejileri gelistirirken goz
ontinde bulundurulmalidir. Ayrica, salgin sonrast donemde gilivenli gidaya erisimi artirmak igin
stirdiirtilebilir ¢oztimler ve politikalarin gelistirilmesi i¢in de bu bilgeler olduk¢a degerlidir. Bu konuda
kiiltiirel ve sosyal agidan homojen gruplara erisilebilmesi i¢in yerelde ve bolgesel dlgekte yapilacak
sosyal ve ekonomik yonlii arastirmalar olduk¢a oOnemlidir. Samsun ilinin merkez ilgelerinde
gerceklestirilen bu c¢aligmada, bolge icin gerekli bilgi eksikligini azaltma ve politika yapicilara
ihtiyaglar1 olabilecek verileri sunmak i¢in Covid-19 pandemisi ile tiiketicilerin gida giivencesi
algisindaki degisime odaklanilmistir. Tiiketicilerin gida gilivencesi konusuna pandemi dncesi ve sonrast
yaklasimlar1 ve giivenli oldugunu diistindiikleri gidaya yonelik 6deme istekliliklerinin ne oldugunun
merak edilmesi bu aragtirmanin ortaya ¢ikmasinda temel gerekgelerdir. Aragtirmanin genel amaci,
tilketicilerin Covid-19 pandemisi Oncesi ve sonrasi gida giivencesi ile ilgili algilarini belirleme,
tilketicilerin giivenli olduguna inandiklar iirinler icin 6deme istekliligini belirlemektir. Bu arastirmada
temel olarak “tiiketicilerin gida giivencesi algisinda Covid-19 pandemisi nedeniyle degisiklik meydana
gelmis midir?” sorusuna cevap aranmistir. Bu soruya cevap aranirken “Covid-19 pandemisi nedeniyle
tilketicilerin gida giivencesi algis1 degismistir ve pandemi tiiketicilerin gida giivenligi ytiksek iiriinlere
kars1 6deme istekliligini artirmistir” hipotezleri test edilmistir.

2. MATERYAL ve YONTEM
2.1. Arastirma Verilerinin Elde edilmesinde Kullanilan Yontem

Aragtirma verileri Samsun ili merkez ilgeleri olan Atakum, Canik, Ilkadim ve Tekkekdy’de ikamet
eden tiiketicilerle yiiz yiize ve online yapilan anketler ile elde edilmistir. Ayrica daha dnce yapilmis
calismalar, ilgili kurum ve kuruluslarin kayitlarindan yararlanilmistir. Aragtirma verileri 2022 yilinin
mart ve nisan aymda toplanmistir.

2.1.1. Arastirma Alani

Samsun, Tiirkiye'nin biiyliksehir statiisiindeki otuz ilinden biridir. Karadeniz Bolgesi'nin Orta
Karadeniz Boliimii'nde merkezi bir noktada yer alir (Sekil 1). Samsun, Karadeniz Bdlgenin en yiiksek
niifusa sahip ili konumundadir. Tiirkiye genelinde ise niifus bakimindan en biiyilk 16. ildir.
Yesilirmak'm olusturdugu Yesilirmak Deltast; Kizilirmak'im olusturdugu Kizilirmak Deltas1 ve Terme
ile Vezirkoprii ovalariyla birlikte zengin delta alanlarina sahip olan Samsun bu nedenle "Karadeniz'in
Mezopotamya'st" olarak anilmaktadir (Anonim, 2023). Samsun ilinde arazilerin %47'si tarim amach
kullanilmaktadir. Giinlimiizde ekonomisi sanayi ve ticarete dayali olmakla birlikte tarimda 6nemli bir
yer tutmaktadir. Samsun ayn1 zamanda bir liman sehri ve genis hinterland: ile bir lojistik noktadir.
Denizyolu, havayolu ve karayoluyla ulasim saglanabilmektedir (Anonim, 2023).

Samsun lli Anket Dagilimlar

Sekil 1. Samsun ili haritasi ve anket dagilim yogunlugu
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Karadeniz Bolgesi'nin egitim, saglik, sanayi, ticaret, ulasim ve ekonomi agilarindan en gelismis
sehri olan Samsun kalkinmada birinci derecede oncelikli yorelerden biridir. Samsun iklimi sehrin
konumu ve cografyast dolayisiyla sahil ve i¢ kesimlerde degisiklik gostermektedir. Sahil seridinde tipik
Karadeniz ikliminin goriiliirken, i¢ kisimlara dogru karasal iklim agirlik kazanmaktadir (Anonim,
2023).

2.1.2.Anket Yapilan Tiiketici Sayisinin Belirlenmesinde Kullanilan Yontem

Anket yapilacak tiiketicilerin belirlenmesinde oransal 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Ana kitleyi
belirleyen 707.405 kisiden olusan il ve ilgelerine ait giincel niifus bilgisi TUIK ten elde edilmistir
(TUIK, 2022).

Newbold (1995) tarafindan asagidaki sekilde formiile edilen “Oransal Ornek Hacmi” ile
belirlenmistir.

___ Np(A-p)
(N-1Do2+ (1 -p)

Formiilde; n: Ornek biiyiikliigii, N: Anakiitle, p: Tahmin oran1 0.5 (maksimum &rnek biiyiikliigii

igin), ag : Oran varyansini gostermektedir.

n

Ornek hacmi %90 giiven araligi ve %5 hata pay1 ile anket sayis1 278 olarak hesaplanmustir.
Belirlenen anket sayisi ilgelerin niifus yogunluguna gére agirliklandirilarak dagitilmistir. Buna gore
Atakum ilgesinde 105, Canik ilgesinde 32, Ilkadim ilgesinde 123, Tekkekdy ilcesinde ise 18 anket
yapilmistir (Sekil 1).

2.2. Arastirma Verilerinin Analizinde Kullanilan Yontem

Arastirmada elde edilen veriler oncelikle tanimlayici istatistikler (ortalama, yiizde, frekans vb.)
yardimiyla analiz edilmistir. Karsilagtirllmali analizlerde siireklilik gosteren ve normal dagilan
degiskenler i¢in parametrik yontemler (t testi ve varyans analizi), 0l¢lim diizeyleri grup ve sira
diizeyinde oldugunda parametrik olmayan yontemler (Ki kare, Friedman, Kruskall Wallis, Mann
Whitney U, Wilcoxon, Dunn ¢oklu karsilastirma testi vb.) kullanilmistir.

Tiiketicilerin gilivenli olduguna inandiklar1 gida firiinlerine fazladan 6deme yapma isteklerini
etkileyen faktorlerin belirlenmesinde Sirali Probit model kullanilmistir. Sirali Probit modeli, McFadden
(1973)’1n fayda maksimizasyonu kuramina dayanir. Model, iki veya daha fazla sirali 6zellikteki bagimli
degiskenin aciklanmak tlizere kullanildigi ¢aligmalarda tahmin igin kullanilan kimiilatif dagilim
fonksiyonunun normal dagilima sahip oldugu kosullarda yapilmaktadir (Greene, 2002). Probit Modelin
yazilimi da gizil (latent) degisken varsayimina gore Formiil 1°deki gibi yazilmaktadir (Greene, 1997)

Y'=X'B+e i=1,..,T Y =XB +¢ (1)
Gozlenemez gizil degisken Y™, ve bu degiskenin goézlenen y degiskeni tarafindan tiiretildigi,
aciklayici degisenler vektorii X ve hata terimi &’nin standart normal dagilim gosterdigi varsayilir. J+1
diizeyinde gozlenen y degiskeninin tanimi Y™ degiskeninin yardimiyla yazimi formiil 1°de gosterilmistir.

y=0 eger Y'<uy, =0 )
y=1 eger o <Y* <y

y=2 eger iy <Y* <,

Y=J egerp;_ <Y”

Formiil 2°de bulunan u; modeldeki esik degerlerini gostermektedir. Sirali probit modeldeki
kategorilerden her birinin tercih edilme olasiliklarinin hesaplanmasinda kullanilan formiil 3’de
gOsterilmistir.

P(y=3)=PI =X'f+& < o) 3)
= P{g < o — X';5}
=X [ B(ede

P(y=3)=Pluo <Y" =X'f +e& < )
= P{{.Uo - X'B<&<u—Xp}
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_u-x"ip
Tuo-x';p J®(e)de;

P(y=2)=Ply =X'f+& <p)
= P{e; > pj_ — X'i}
= #j—l—Xt;; f@(ei)dfi

Hata terimleri normal dagildigi i¢in hata teriminin fonksiyonunu gosteren @(g;) standart normal
yoguluk fonksiyonudur. Kapali bir formda gosterimi daha yaygin olan olasilik fonksiyonlarinin
gosterimi formiil 4’te verilmistir.

Py =0) = ®(—=X";) “4)
P(y =1) = ®(u; — X';8) — ®(=X';8)
P(y =2) = ®(u, — X"1f) — ®(uy — X";8)

Py=j)=1- q’(#j—1 _X,i.B)
Tum olasiliklarin pozitif degerde olabilmesi igin esik degerlerinin py < py < ---pj_q kisitin

saglamasi gerekmektedir. Model tahmin edilirken en yiiksek olabilirlik yontemi (maksimum likelihood)
kullanilmis ve marjinal etkiler hesaplanmistir.

Modelin bir biitiin halinde istatistiksel olarak anlamliligi ve aciklayiciligi olabilirlik orani
(likelihood ratio, LR) ile test edilmistir.

Degiskenlerin tanimi ve degiskenlere iliskin agiklayici istatistikler Cizelge 1°de verilmistir.
Bagimli degisken olan tiiketicilerin gida giivenliginin yiiksek olduguna inandiklari iiriinler i¢in %0’dan
%100’e kadar fazladan 6deme yapma istekleri 0’dan 3’e olmak iizere 4 grupta artan bir sirayla
kategorize edilmistir. Bu kategori anketlerin uygulanmasi sirasinda tiiketicilerin belirttikleri yiizdesel
olarak 6demeye razi olduklari iist sinirlara gore olusmustur.

Arastirmaya katilan kisilerin cinsiyeti, yas gruplari, egitim diizeyi, medeni durumu, aile biiyiikligii,
aylik geliri, cocuk varlig1 ve gida giivenligine iliskin bilgi diizeyi modelin bagimsiz degiskenleridir.
Cinsiyet, medeni durum ve ¢ocuk varligi degiskenleri kukla (dummy) degisken olarak modele dahil
edilmistir. Aile biiyiikliigii ve aylik gelir diizeyi ise modelin siirekli degiskenleridir. Egitim diizeyi, yas
gruplar ile gida giivenligi konusundaki bilgi diizeyi degiskenleri ise sirali bir bigimde verilmistir ve
kesikli veriler olarak modelde yer almistir. Yas gruplart belirlenirken ortalamanin bir standart sapma alt1
1. Grup, bir standart sapma tistii 3. Grup ve bu arada kalan degerler ise 2. Grup olarak isimlendirilmistir.

Cizelge 1. Sirali probit modelinin degiskenlerine ait tamimlayici istatistikler

Degiskenler Tanimi ve birimi Ortalama Standart sapma

Bagimh Degisken

Fazla 6demeye razi %0=0, %5’e kadar=1, %20’ye kadar=2, 1.37 0.89

olunan miktar %100’e kadar=3

Bagimsiz Degiskenler

Cinsiyet Kadin=0; erkek=1 0.38 0.49

Yas grubu 29 yas ve alti=1; 30-40 yas araligi=2 1.95 0.83
41 yas ve Ustii=3

Egitim diizeyi flkokul=1; ortaokul=2; lise=3; 6n lisans=4; 4.21 1.36
lisans=5; yiiksek lisans=6; doktora=7

Medeni durumu Evli=0; bekar=1 0.39 0.49

Aile biiytikligi Ailedeki kisi sayis1 3.85 1.20

Aylik gelir Tiirk Lirasi 7881.58 4361.40

Cocuk varligi Cocuk yok=0; ¢ocuk var=1 1.84 1.11

Bilgi diizeyi 0=Bilgi yok; 1=Diisiik; 2=Orta; 3=Yiiksek 1.46 1.24
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3. BULGULAR ve TARTISMA

Inceleme alaninda %62.2’si kadin %37.8’i erkek olan tiiketicilerin ¢ogunlugunun kadn olmasinin
sebebi aileyi temsilen kadinlarin aligveriste daha baskin olmasidir. Incelenen kisilerin ortalama yast
34°tiir. En yash kisi 63, en geng kisi ise 21 yasindadir. Tiiketicilerin 6rgiin egitim aldiklart siire 12.7
yildir. Samsun’da Covid-19 siirecinde tiiketicilerin tarim ve gida {irlinii tercihleri iizerine yapilan bir
arastirmada tiiketicilerin yas ortalamasi 37 yil, egitim siiresi 13.3 yil olarak belirlenmistir (Kili¢ ve
Aydin Eryilmaz, 2022). Arastirma alanindaki tiiketicilerin %61.5°1 evli, %38.5’1 ise bekardir. Ortalama
aile bliytikligii 4 olan bolgede en kalabalik aile 8 kisiden olusmaktadir. Cocuklu ailelerde ortalama
cocuk sayis1 2’dir. Incelenen ailelere ait en az 450 TL en fazla 25000 TL olan hane halki gelirinin
ortalama 7881.5 TL oldugu belirlenmistir (Cizelge 1). Tiirkiye’de 2021 yilinda yapilan bir arastirmada
hane halki aylik ortalama gelir 7090.47 TL (Aytop vd., 2021); Samsun’da yapilan bir arastirma da aylik
hane halki geliri ortalama 6873.3 TL olarak tespit edilmis, anket yapilan tiiketicilerin genel olarak geng,
egitimli ve orta gelirli olduklarint saptanmistir (Kili¢ ve Aydin Eryilmaz, 2022).

3.1. Tiiketicilerin Gida Giivencesi ve Gida Giivenligi Algilar

Inceleme alanindaki tiiketicilerin %51.8°1 gida giivencesi kavramini bildiklerini beyan etmelerine
ragmen yalnizca %38.2°si dogru tanimlayabilmistir. Tiketicilerin %27.1’inin ise gida gilivencesi
kavramini gida giivenligi kavramu ile karistirdigi belirlenmistir.

Incelenen tiiketicilerin Covid-19 6ncesi ve Covid-19 sonrasi gida giivencesine bakis acilarimi
belirlemek i¢in FAO’nun gida giivencesizligini belirlemeye yonelik olusturdugu olgege gore elde edilen
veriler Cizelge 2’de yer almaktadir. Tiiketicilerin pandemi Oncesine gore gida giivencesizligi
gostergelerinin tamamu istatistiki agidan anlamli bir sekilde artig gostermistir. Bu gostergeler yeterince
gidaya erisememe endisesi, (p<0.01), saglikli/besleyici yiyecekler ile beslenememe endisesi (p<0.05),
sadece birkag cesit yiyecek yenmesi (p<0.05), giinliik 6gilin atlama (p<0.10), daha az yemek yenmesi
(p<0.05), aclik hissedilmesine ragmen yemek yenmemesi (p<0.10) ve biitiin giin yemek yenmemesi
(p<0.01) seklinde siralanmistir (Cizelge 2).

Cizelge 2. Tiiketicilerin Covid-19 éncesi ve Covid-19 sonrasi gida giivencesine bakis acisi

Gostergeler Covid-19 Covid-19

oncesi (%)  sonrasi (%)
Yeterince gidaya erisilebileceginden endise duyulmasi*** 8.3 63.7
Saglikli/besleyici yiyecekler ile beslenememe endisesi duyulmasi** 23.4 67.3
Sadece birkag ¢esit yiyecek yenmesi** 29.9 53.2
Giinliik beslenmede 6giin atlama* 33.1 453
Daha az miktarda yemek yenmesi** 23.4 44.2
Aclik hissedilmesine ragmen yemek yenmemesi* 21.9 36.3
Biitlin glin yemek yenmemesi*** 15.8 40.3

*, *¥* ye *** jlgili degisken acisindan covid-19 pandemisi 6ncesi ve sonrasi arasindaki farkin sirastyla %10, %5 ve %] ihtimal diizeyinde
istatistiki agidan onemli oldugunu ifade etmektedir.

Arastirma alanindaki tiiketicilerin %60.4’liniin gida giivenligi hakkinda bilgi sahibi oldugu
belirlenmistir. Ayrica tiiketicilerin %48.5’inin gida giivenligi terminolojisindeki kavramlar1 duydugu,
%36.7’si ise gida gilivenligi terminolojisindeki kavramlarin anlamini bildigi saptanmistir. Daha 6nce
yapilan calismalarda Tiirkiye’de tiiketicilerin %73.5’inin gida giivenligi kavramini bildigi (Aytop vd.,
2021), Tokat ilinde katilimcilarin %68.6’smnin gida giivenligi ifadesini duydugu (Onurlubas ve Giirler,
2016), Samsun ilinde ise %55.4’linlin gida giivenligi ifadesini bildigi sonucuna ulasilmistir (Aydin
Eryilmaz vd., 2018).

Tiiketicilerin gida giivenligi konusundaki bilgilerinin ¢ok biiyiik kismini kitle iletisim araglari
vasitastyla edindikleri belirlenmistir. Bilgi kaynaklar igindeki en yiiksek paya televizyon (%63.3)
sahipken, diger onemli bilgi kaynaklar sirastyla internet (%14.7), gazete (%13.7) ve dergi (%13.7) dir.
Bu bulgularla benzer dogrultuda olmak iizere Canakkale ilinde bireylerin gida giivenligi ile ilgili en ¢ok
etkilendikleri araglar olarak televizyon, radyo, gazete ve bilimsel kaynaklar oldugu saptanmigtir (Zorba
ve Kaptan, 2011). Bu bulgulardan farkli olarak Tiirkiye’de yapilan bir aragtirmada tiiketicilerin gida
gilivenligi hakkinda bilgi en fazla internet kaynaklarindan, bilimsel yazilardan ve kitaplardan elde
edildigi goriilmiistiir (Aytop vd., 2021).

Arastirma alanindaki tliketicilerin Covid-19 pandemisi 6ncesi ve sonrasina ait gida giivenligi ile
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ilgili bazi davranig ve diisiincelerinin yer aldig1 veriler Cizelge 3’de verilmistir. Cizelge 3’de yer alan
30 parametrenin 27°si olan %90’min Covid-19 pandemisi sonrasinda, oncesindeki duruma gore
istatistiki agidan anlamli bir farklilik gosterdigi belirlenmistir. Covid-19 pandemisi satin alman
yiyeceklerin dogal olmasina daha fazla 6zen gosterilmesine (p<0.10); Satin alinacak {iriinlerin
ambalajlarinin saglamligina ve raf dmiirlerine daha fazla dikkat edilmesine (p<0.05); Gida iirlinlerinin
pisirilmesinde ve saklanmasinda ilgili talimatlara daha fazla uyulmaya c¢alisilmasina (p<0.10); Gida
iirlinleri satin alirken uzman onerilerine, kalite belgelerine ve standartlara daha fazla 6nem verilmesine
(p<0.05); Indirim ve promosyonlarin satin alma tercihine daha fazla etki etmesine (p<0.10); Etikette yer
alan saklama kosulu Onerilerinin daha fazla dikkate alinmasina (p<0.05); Ambalajli iirinlere olan
glivenin daha da artmasina (p<0.10); Gida giivenligi araglarina ait isaretlere daha fazla dikkat edilmesine
(p<0.05); Uriinlerin igerik etiketlerine daha fazla dnem verilmesine (p<0.10); Yiiksek fiyatli {iriinlerin
daha giivenilir olduguna olan inancin artmasina (p<0.05); Uriiniin iiretim teknigine (p<0.05) ve iiretici
/ paketleyici firma bilgileri ile liretim yerine daha fazla 6nem verilmesine (p<0.10); Bozuk olan iiriinlerin
iade etme oraninin artmasina (p<0.10); sorunlu gida tiriinlerinin yetkililere bildirilme oraninin artmasina
(p<0.10); gida driinlerinin satin alindig1 isletmelerdeki calisanlarin eldiven, maske gibi hijyen
kosullarina uymalarina daha ¢ok 6zen gosterilmesine (p<0.01); markali {iriinlere olan giivenin artmasina
(p<0.10); meyve ve sebzelerin sirkeli suyla yikayanlarin (p<0.05) ve paketli gidalarin paketlerini
yikayanlarin (p<0.01) oraninin artmasina; {riin fiyatlarinin satin alma kararinda daha 6nemli hale
gelmesine (p<0.05); Uriin reklamlarma olan giiven oraninin yiikselmesine (p<0.05) neden olmustur.
Ayrica Covid-19 sonrasinda semt pazarlarinda satilan iirlinlere olan gliven azalmis (p<0.01); gida
tirtinleri satin alinirken aile bireylerinin goriislerinin daha az dikkate alinmaya baslanmis (p<0.05);
biiyiikk market ve aligveris merkezlerinde satilan gida tiriinlerinin daha kaliteli ve gilivenilir olduguna
yonelik inang zayiflamis (p<0.05); ambalajlarda yer alan beslenme ve saglik ile ilgili agciklamalara dikkat
edilme orani diismiis (p<0.05)’tiir.

Cizelge 3. Tiiketicilerin Covid-19 éncesi ve sonrasi gida giivenligine bakis acisi

Covid-19 Covid-19

oncesi (%) sonrast (%)
Gidalarmn tiretim ve son kullanim tarihine dikkat edilmesi 94.6 95.3
Satin alinan yiyeceklerin dogal olmasina dikkat edilmesi* 91.0 94.2
Uriinleri satin alirken ambalaj kontrolii yapilmas (sismis, yirtilmis ambalaj vb.)** 88.8 95.7
Semt pazarlarindaki iirlinlere giivenilip satin alinmast*** 88.8 29.1
Gidalarin raf 6mriine dikkat edilmesi** 88.1 94.2
Aile bireylerinin tercihlerine gore gida iiriinlerinin satin alinmast** 88.1 80.9
Gida tirtinlerini talimatlara uygun sekilde pisirip saklanmasina dikkat edilmesi* 86.0 92.8
Uzmanlarin 6nerisini dikkat alarak gida triinlerinin satin alinmasi** 82.7 89.9
Kalite, gida giivenligi belgesi ve Tiirk Standartlari Enstitiisii (TSE) logosu olan iiriinlerin tercih 82.7 89.9
edilmesi**
Indirimlerin ve promosyonlarin satin alma tercihinde etkili olmasi* 82.7 88.1
Uriin etiketindeki saklama kosullarmin dikkate alinmasi** 80.2 89.6
Biiyiik market ve aligveris merkezlerinde satilan gida iiriinlerinin daha kaliteli ve giivenilir 79.9 61.2
olduguna inanilmasi*
Ambalajli tiriinlere glivenilip satin alinmast* 78.4 82.7
Gida giivenligi araglarina ait isaretlere dikkat edilmesi** 77.7 89.9
Satin alinan triinlerin helal belgeli olmasina dikkat edilmesi 75.2 80.6
Uriin alinirken etiketteki icerik boliimiine dikkat edilmesi* 73.7 83.8
Fiyati yiliksek olan iiriinlerin daha giivenilir olduguna inanilmasi** 71.9 81.7
Satin alinan iriiniin tretim tekniklerine 6nem verilmesi** 70.1 80.6
Uretici ve paketleyici firmanin adina, adresine ve iiriiniin iiretildigi yere dikkat edilmesi* 67.3 74.8
Satin alinan gida tirliniiniin bozuk olmasi durumunda iade edilmesi* 64.4 75.9
Sorunlu gida tiriinlerinin yetkililere bildirilmesi* 64.4 75.9
Gida satin alinan igletmelerde ¢alisanlarin eldiven maske, 6nliik vb. takmis olmalarina dikkat 63.3 88.5
edilmesi***
Acikta satilan gida iiriinlerine giivenilip satin almmasi 493 50.4
Markalr tirtinlerin her zaman kaliteli ve glivenilir olmasi* 46.4 54.7
Meyve ve sebzenin evde sirkeli suyla yikanmasi** 43.5 68.0
Ambalaj tizerindeki beslenme ve saglik ile ilgili agiklamalara dikkat edilmesi** 42.4 20.9
Paketli gidalarin evde paketinin yikanmasi*** 40.3 73.0
Uriinlerin fiyatinin satin alma kararinda nemli olmast** 29.1 41.4
Uriin reklamlarina giivenilmesi** 27.3 40.3
Dondurulmus iiriinlerin son kullanma tarihi gegmesine ragmen tiiketilmesi 24.5 18.7

* *¥* ye *** {lgili degisken agisindan Covid-19 pandemisi dncesi ve sonrasi arasindaki farkin sirasiyla %10, %5 ve %] ihtimal diizeyinde
istatistiki agidan onemli oldugunu ifade etmektedir.

Daha 6nce yapilan ¢alismalarda da benzer yonler bulunmaktadir. Tiirkiye genelinde gergeklestirilen
bir arastirmada, Covid-19 siirecinde tiiketicilerin gida {iriinleri se¢iminde en etkili faktorler; son
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kullanim tarihi, tazelik ve tat/lezzet olarak belirlenmistir (Tolun ve Bulut, 2021). Samsun’da yapilan bir
aragtirma da Covid-19 siirecinde ambalajli liriinlere talebin ve Covid-19 siirecinde tiiketicilerin ambalaj
iizerindeki bilgileri okuma sikliginin da arttig1 gézlenmistir (Kilig ve Aydin Eryilmaz, 2022). Bursa’da
bireylerin %76’smin; Istanbul’da ise %52.1’inin gida iiriinleri iizerindeki etikette bulunan agiklama
kismini okudugu belirtilmistir (Salicik ve Yildirim Kumral, 2017; Topuzoglu vd., 2007). Istanbul’da
katilimcilarin %72’sinin gida {iriinlerini satin alirken ambalajinin zarar gorlip gérmedigini kontrol
ettiklerini, %92.2’sinin gida iiriinii satin aldig1 isletmelerin temiz olmasina énem verdigi, %61.1’inin
gida iriinlerini satin alirken besin igerigine dikkat ettikleri belirtilmistir (Bolek, 2020; Topuzoglu vd.,
2007).

3.2. Tiiketicilerin Giivenli Gidaya Yonelik Odeme Istekliligi

Arastirma kapsaminda incelenen tiiketicilerin giivenli olduguna inandiklar1 gidaya yonelik 6deme
istekliligini belirlemek ic¢in kurulan sirali probit model sonuglar1 Cizelge 4’te verilmistir. Modelde
tahmin edilen esik degerler, tiiketicinin fayda fonksiyonu ile fazladan 6deme istegi arasindaki sayisal
iligkiyi ifade etmektedir. Esik degerlerin biiylikliigii beklendigi gibi ul<u2<wu3’dir. Gida giivenligi
yiksek olduguna inandiklar1 gida iriinlerine fazladan 6deme istegini etkileyen faktorleri belirlemek
tizere olusturulan sirali Probit modeli istatistik agidan 6nemlidir (p<<0.01). Hosmer-Lemeshow uyum
iyiligi testi, tahmin edilen sirali probit modelinin uyumunun iyi oldugunu gostermistir (p>0.01).
Modelde yer alan 8 degiskenden 5’1 anlamli bulunmustur. Anlamli bulunan cinsiyet, aile biiyikligi,
aylik gelir, cocuk varligi ve gida giivenligi ile ilgili bilgi diizeyi katsayilar istatistiki olarak anlamli
bulunmustur. Yas, medeni durum ve egitim diizeyi degiskenleri ise istatistiki agidan Onemli
olmadigindan yorumlanmamistir. Degiskenlerin katsayilar1 teorik acidan beklenildigi yonde
bulunmustur (Cizelge 4).

Cizelge 4. Sirali Probit Model Sonuclar: (Bagimh degisken: Fazla 6demeye razi olunan % miktar)

Degiskenler Katsayilar Standart hata z degeri Onem diizeyi
Cinsiyet*** -0.416 0.141 -2.95 -0.003
Yas grubu 0.052 0.101 0.51 -0.607
Egitim diizeyi 0.037 0.056 0.66 0.509
Medeni durumu -0.168 0.187 -0.90 0.369
Aile bliytkliigi** -0.155 0.069 -2.24 0.025
Aylik gelir** 0.045 0.018 2.48 0.013
Cocuk varligr*** 0.611 0.223 2.73 0.006
Bilgi diizeyi*** 0.179 0.061 2.93 0.003
ul -0.093 0.471 - -
12 0.321 0.472
u3 1.053 0.475
Log olabilirlik -328.051
Log olabilirlik orani (X?) 55.24%*%*

Hosmer-Lemeshow 1.460%**

*, F* ye *** grrasiyla degiskenlerin %10, %5 ve %1 ihtimal diizeyinde istatistiki agidan énemli oldugunu ifade etmektedir.

Probit modelde katsay1 yorumlari z degeri iizerinden yapildig1 i¢in yorum yapilmasi gliglesmektedir.
Bu nedenle yorumlamalar marjinal etkilerin tahmini hesaplanarak yapilabilmektedir. Marjinal etkiler,
bagimsiz bir degiskenin bagimli degiskenin beklenen degerine etkilerini dlgmek igin kullanilmaktadir
(Gkritza, 2009). Bir baska ifade ile; marjinal etki, belirli bir bagimsiz degiskendeki bir birimlik
degisimin diger degiskenler sabit tutuldugunda tahmin edilen olasilik iizerindeki anlik etkisinin bir
Ol¢iisiidiir. Marjinal etkiler, diger degiskenler sabit oldugunda, agiklayici degiskende bir birim degisimin
aciklanan degiskenin Y=1 olma olasiliginin ne kadar degisecegini gdstermektedir (Cigek ve Bayram
Arli, 2021).

Modeldeki degiskenlere ait marjinal etki degerleri Cizelge 5’te verilmistir. Bagimli degisken ile
cinsiyet arasinda bir iliski mevcuttur. Diger bir ifade ile giivenli gidaya erkekler kadinlara gére daha az
6deme egilimindedir. Kadinlarin erkeklere gore, saglik konusunda daha duyarli olabilecegi beklenen bir
durumdur. Tiiketicilerin erkek olmasi gida giivenligi hassasiyetiyle giivenilen gida iiriinlerine daha fazla
O0deme yapma istegini azaltma olasili§ina sahip oldugu soylenebilir. Tiiketicilerin cinsiyetinin erkek
olmasi ile satin alacaklari gidalarda gida giivenliginin yiiksek olduguna inansalar bile fazla bir 6deme
yapmama olasiligint %10 artirmaktadir. Bu {riinlere cinsiyetin erkek olmasi, %5’e kadar daha fazla
o6deme olasiligint %6 diizeyinde artirirken, %20’ye kadar daha fazla 6deme olasiligint %10, diizeyinde
azaltmaktadir. Tiiketicilerin erkek olmasi, giivenli gidaya %100’e kadar daha fazla 6deme olasiligini
%6 diizeyinde azaltmaktadir.
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Giivenilir gidaya fazla fiyat 6deme istekliligi ile aile biiyilikliigii arasinda negatif yonlii bir iligki
vardir. Ailedeki kisi sayisi arttikga giivenilir gidaya olan fazla fiyat 6deme istekliliginin azalacagi
diisiiniilmektedir. Aile biiyiikliigiiniin artmasi giivenli olduguna inanilan gidalara fazladan 6deme
yapmama olasiligini %4 artirmaktadir. Ailedeki birey sayisinin 1 kisi artmasi ile giivenilen gida
iirtinlerine %35’e kadar daha fazla 6deme olasilig1 %3 artmaktadir. Aile biiyiikliigiiniin artmasi giivenilir
olduguna inanilan iiriinlere tiiketicilerin %20’ye kadar daha fazla 6deme olasiligini %4 azaltmaktadir.
Bu iiriinlere yonelik %100’e kadar daha fazla 6deme olasilig1 aile biiyiikliigiindeki 1 kisilik artis ile %2
diizeyinde azalmaktadir.

Incelenen tiiketicilerin elde ettikleri aylik aile gelir ile ddeme istekliligi arasinda pozitif yonlii bir
iligki vardir. Tiiketicilerin gelir seviyesindeki artigin giivenli olduguna inandiklar gidaya erismek icin
daha fazla 6deme yapma olasiligina olumlu etkide bulunacagi beklenmektedir. Aile gelirindeki 10000
TL’lik artis gida giivenligi agisindan emin olunan iiriinlere daha fazla 6deme yapmama olasiligini %11
azaltmaktadir. Giivenildigi varsayilan bu tirtinlere her 10000 TL’lik gelir artis1 ile %5’e kadar daha fazla
O6deme yapma olasiliginm %7 diizeyinde azaltmaktadir. Aile geliri yiikseldik¢e her 10000 TL’lik artis
tilketicilerin glivenli olduguna inandiklar1 gidaya erismek icin %20’ye kadar daha fazla 6deme
olasiligint %11 artirmaktadir. Giivenli giday1 satin almak i¢in %100’e kadar daha fazla 6deme olasiligi
tiiketicilerin gelirindeki her 10000 TL’lik artis ile %66 artmaktadir.

Tiiketicilerin ailelerdeki ¢ocuk varligi ile giivenli gidaya yonelik 6deme istekliligi arasinda pozitif
yonlii bir iligki vardir. Ailede ¢ocuk varsa giivenilir gidaya olan fazla fiyat 6deme istekliliginin artacagi
diisiiniilmektedir. Ailedeki ¢ocuk olmasi giivenli olduguna inanilan gidalara fazladan 6deme yapmama
olasiligint %17 azaltmaktadir. Ailede ¢cocuk olmasi giivenilen gida iiriinlerine %5’e kadar daha fazla
O0deme olasiligimi %35 azalmaktadir. Ailede ¢ocuk olmasi giivenilir olduguna inamilan {iriinlere
tilketicilerin {irtin fiyatinin %20’sine kadar daha fazla 6deme olasiligint %16 artirmaktadir. Cocuk
varlig1 bu iiriinlere %100’e kadar daha fazla 6deme olasilig1 %7 diizeyinde artirmaktadir.

Modele katilan tiiketicinin bilgi diizeyi degiskeninin katsayi isareti pozitif olup istatistiksel olarak
anlamlidir. Tiiketicilerin bilgi diizeyleri yiikseldik¢e gida giivenligi yiiksek iiriinler i¢in fazla 6deme
yapma isteklilikleri artis gostermektedir. Bilgi diizeyi bir birim arttiginda, gida giivenligi yiliksek
iirlinlere fazla 6deme yapmama olasiligini %4 azaltmaktadir. Giivenildigi varsayilan bu iirtinlere bilgi
diizeyindeki bir birimlik artigin iiriine %5’e kadar daha fazla 6deme yapma olasiligin1 %3 diizeyinde
azalttig1 soylenebilir. Buna karsin, bilgi diizeyi arttikca gida giivenligi yiiksek iirlinlere tiiketicilerin
%20’ye kadar daha fazla 6deme olasilig1 %4; %100’e kadar daha fazla 6demeye istekli olma olasilig1
ise %3 diizeyinde artmaktadir. Bilgi diizeyi yiiksek olan tiiketicilerin gida giivenligi yiiksek iiriinler
konusunda daha duyarli olduklar1 sdylenebilir.

Cizelge 5. Sirali Probit Modelin Marjinal Etkileri

Degiskenler Y=00 Y=01 Y=02 Y=03
(%0 fazla 6deme) (%5’e kadar fazla (%20’ye kadar fazla  (%100’e kadar fazla

6deme) ddeme) 6deme)

Cinsiyet*** 0.1034 0.0588 -0.1048 -0.0574
Yas grubu -0.0123 -0.0083 0.0129 0.0076
Egitim diizeyi -0.0089 -0.0060 0.0093 0.0055
Medeni durumu 0.0406 0.0259 -0.0423 -0.0242
Aile buyukligii** 0.0366 0.0247 -0.0386 -0.0228
Aylik gelir (On bin TL)** -0.1060 -0.0718 0.1120 0.6640
Cocuk varhigr*** -0.1742 -0.0524 0.1597 0.0669
Bilgi diizeyi*** -0.0423 -0.0285 0.0444 0.0263

¥, ¥* ye *** girastyla degiskenlerin %10, %5 ve %1 ihtimal diizeyinde istatistiki agidan 6nemli oldugunu ifade etmektedir.

4. SONUC

Samsun ilinin dort merkez il¢esindeki tiiketicilerin gida giivencesi algisinda COVID-19 pandemisi
nedeniyle yasanan degisiklikler ve giivenli olduguna inanilan gida iiriinlerine yonelik 6deme istekliligi
incelendigi arastirmada, gida glivencesi ve giivenligi kavramlar1 arasindaki farkliliklarin netlestirilmesi
gerektigi tespit edilmistir. Aragtirmaya katilan tiiketicilerin yarisindan fazlasi gida giivencesini bildigini
belirtirken, gida giivenligini bilenlerin orani daha yiiksektir. Pandemi siireciyle birlikte, televizyonlar
araciligiyla gida glivencesi konusunda biling diizeyinde artig yasandigi gozlenmistir.

COVID-19 pandemisiyle birlikte tiiketicilerin gida giivencesi kaygilarinda artislar yasandigi
saptanmigtir. Ayrica, pandemi doneminde disar1 ¢ikma kisitlamalari nedeniyle evde uzun siire kalan
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bireylerin stok yapma egiliminde oldugu diisliniilmektedir. Bu kaygilarin azaltilmasi i¢in resmi
kaynaklar tarafindan yapilan agiklamalar 6nemlidir.

Pandemiyle birlikte ortaya ¢ikan gida glivencesi hassasiyetlerinin firsata ¢evrilmesi gerekmektedir.
Politika yapicilar, toplumu rahatlatici adimlar atarak tiiketicilerin endiselerini azaltabilirler. Ayrica,
glivenli gidaya erisimi kolaylastiracak vergi diizenlemeleri ve tesvik mekanizmalarinin devreye
sokulmas1 onemlidir.

Son olarak, tiiketicilerin gilivenli gida {irlinlerine olan 6deme istekliligini belirleyen modelde
cinsiyet, aile biiylkligii, gelir seviyesi, cocuk varligi ve gida giivenligi bilgi diizeyi degiskenlerinin
istatistiki agidan 6nemli oldugu goriilmistiir. Degiskeninde kadinlarin erkeklere gore, saglik konusunda
daha duyarli olabilecegi, erkek tiiketicilerin gida giivenligi hassasiyetiyle giivenilen gida iiriinlerine daha
fazla 6deme yapma istegini azaltma olasiligina sahip oldugu gozlenmistir.

Aile biiytikliigiiniin artmasi ile giivenli olduguna inanilan gidalara 6deme istekliligi arasinda negatif
yonlii iligki vardir. Ailedeki kisi sayisinin 1 kisi artmasi giivenli olduguna inanilan gidalara %5 oranina
kadar fazla 6deme olasilig1 artarken, daha fazla oranda 6deme olasiligini azalttig1 sonucuna vartlmistir.

Ailedeki ¢ocuk durumu ile ddeme istekliligi arasinda pozitif yonli iliski gozlenmistir. Ailedeki
cocuk sayis1 1 kisi arttikca giivenli olduguna inanilan gidalara erismek icin %10 ve daha fazla diizeyde
fazladan 6deme olasiligini arttirdig1 tespit edilmistir.

Tiiketicilerin gelir seviyesindeki 10000 TL’lik artisin gida giivenligi agisindan emin olunan iiriinlere
daha fazla 6deme yapma olasiligini arttirdigi belirlenmistir.

Modele katilan tiiketicinin bilgi diizeyi degiskeni; bireylerin bilgi diizeyleri yiikseldik¢e gida
giivenligi yiiksek triinler i¢in fazla 6deme yapma isteklilikleri artig gosterdigi goriilmiistiir. Bilgi diizeyi
yiiksek olan tiiketicilerin gida gilivenligi yiiksek tirtinler konusunda daha duyarli olduklar1 sdylenebilir.
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