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Ozet

Teknoloji ile degisen diinyada sanat eserleri dijital bir kimlik
kazanmis, bu durum sanat pazarlamasini da etkilemistir. Bu calisma
sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT ve Klasik sanat
eserlere yonelik odaklanma ve goriintiileme diizeylerini 6l¢meyi
amaclamaktadir. Ayrica katilimcilarin sanat eserlerine yonelik
yatirim yapma ve satin alma niyetleri de arastirllmistir. Calismada
veriler goz izleme ve anket ¢alismasiyla elde edilmistir. Calismanin
orneklemini sanat egitimi alan ve almayan toplam 40 6grenci
olusturmaktadir. Calismada 2 sanat eseri (1 klasik eser ve 1 NFT eser)
ve fiyatt katilmcilara izlettirilmistir. Arastirma kapsaminda
katilimcilarin eserlere ve fiyata yonelik ortalama odaklanma sayzisi,
toplam goriintiilenme sayisi, ortalama goriintilleme siiresi, tekrar
goriintilenme  sayillar1 goéz izleme yontemi kullanilarak
6lclimlenmistir. G6z izleme analizi sonucunda gruplar arasinda
eserlere ve fiyata yonelik farklhiliklar tespit edilmistir. Anket
sonucunda ise; sanat egitimi alan 6grencilerin, sanat egitimi almayan
Ogrencilere gore satin alma niyeti ve yatirim yapma niyetlerinin daha
yluksek oldugu belirlenmistir ancak; bu farkin gruplar arasinda
anlaml fark olusturmadigl bulunmustur.

Anahtar Sozciikler: Sanat pazarlamasi, klasik eser, NFT eser, goz
izleme

Akademik Disiplin(ler)/Alan(lar): Pazarlama, sanat pazarlamasi.

Abstract

In the world changing with technology, artworks have gained a digital
identity and this situation has also affected art marketing. This study
aims to measure the focusing and viewing levels of students with and
without art education towards NFT and classical artworks. In
addition, the participants' investment and purchase intentions
towards artworks were also examined. The data in the study were
obtained through eye-tracking and questionnaire study. The sample
of the study consisted of 40 students with and without art education.
In the study, 2 artworks (1 classical artwork and 1 NFT artwork) along
with their prices were shown to the participants. Within the scope of
the research, the participants’ average focus count, total number of
views, average viewing time, and number of repeat views towards the
artworks and their prices were measured using the eye tracking
method. As a result of the eye-tracking analysis, differences between
the groups regarding the artworks and their prices were identified. As
a result of the questionnaire, it was determined that students who
received art education had higher purchase and investment intentions
compared to those without art education;however, this difference did
not create a significant difference between the groups.
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1. Giris

Bu c¢alismada amag, sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT ve klasik sanat eserine yonelik
odaklanma ve goriintiileme diizeylerini belirlemektir. Ayrica katihmcilarin hangi sanat eserine yatirim
yapmak istedigi ve satin alma niyetini arastirmaktir. Boylece sanat eserlerinin hangisinin daha dikkat cekici
olduguy, kisilerin portféy olusturmada bir deger olarak goriip gérmedigi belirlenecek ve pazarlama alaninda
o6nemli bir yer tutan sanat pazarinin detayl bir sekilde incelenmesine de katkida bulunacaktir.

Insanlik tarihi kadar eski bir olgu olan sanat kavramin bircok tanimi yapilmustir. Tiirk Dil Kurumu sézliigiine
gore sanat; "Bir duygu, tasari, gilizellik vb.nin anlatiminda kullanilan yontemlerin tamami veya bu anlatim
sonucunda ortaya ¢ikan iistlin yaraticilik”, "Bir seyi glizel yapmak i¢in uygulanan kurallarin tiimiidiir" (TDK,
2024). Bagka bir tamimda “Sanat, toplumlarin kiiltiirlerini sekillendiren, yerel, ulusal ve evrensel
boyutlariyla tiim insanligin izlerini ve kimligini tasiyan estetik degerler biitiintidiir. Dolayisiyla sanat
insanin yasadifl cevre ile dzdeslesmis bir olgu” olarak tamimlanmistir (Ozer, 2018, s. 442). Tiim bu
tanimlara ek olarak sanat, insanlarin duygularini ifade etmek icin kullandiklar1 bir iletisim aracidir.
Sanatcilar eserlerinde, hissettikleri ve yasadiklar1 duygular1 yansitirlar ve bu yolla baskalariyla iletisim
kurarlar. Sanatin anlatim dili benzersizdir ve insanlar arasinda etkili bir iletisim saglar (Tolstoy,
1898/2020,5.193). Ayrica sanat, var oldugu dénemin gercekliginde, toplumun iginde bulundugu ekonomik,
teknik, sosyal ve kiiltiirel diizeyi yansitan bir olgudur (Arslan, 2018, s. 407). Tiim bu 6zelliklerinin yaninda
sanatin tiikketim iiriiniine déniismesi ise uzun bir zamana dayanmaktadir. Ilk olarak 17. yiizyilda ekonomik
bir deger olarak goriilmeye baslayan sanat eserleri, 19. yiizyillda sanat galerilerinin kurulmasi ile sanatin
6zerklesmesinin ve metalasmasinin onlinii agmistir. Ayrica sanat eserlerine yonelik ilginin artmasi,
kapitalizm ve tiiketim kltiirti gibi bir¢ok etmen sanatcilarin sanata artik bir ticari {iriin olarak bakmasini
saglamis ve sanat pazarlarinin olusumuna katkida bulunmustur (Seregina ve Christensson, 2017, s. 78-79;
Yiiksel, 2012, s. 160). Bu sayede sanat pazari genislemis ve giinlimiize kadar olan siirede 6nemli bir yatirim
aracina doniismiistiir (Tiirkel, 2013, s. 82-83).

Sanat pazarlamasi, “pazarlama bilimini sanat eserlerine uygulamak” seklinde tanimlanmaktadir (Chong,
2010, s. 131). Sanat eserlerin degeri, NFT teknolojisi, pazarlama stratejileri, hedef kitle gibi konular sanat
pazarlamasinin ana unsurlarini olusturmaktadir (izmir, 2017, s. 38). Sanat pazarlamasinin temel amaci,
sanat eserlerini genis kitlelere tanitmak, satislarini tesvik etmek, sanatcilarin ve kurumlarin taninirligini
artirmaktir (Saygin ve Kubat, 2023; Dogan, 2023, s. 584). Ayrica sanatin toplum tizerinde giiclii bir etkiye
sahip olmasini hedefler ve sanatin toplumla daha yakin bir iliski kurmasina katkida bulunur. Bu hedefleri
gerceklestirmek icin iletisim, tanitim, sergileme ve dijital platformlar gibi ¢esitli pazarlama stratejileri
kullanilir (Betes, 2016, s. 22; Ozarslan, 2019, s. 1067).

Gilintimiizde teknolojinin gelismesi sanat alanini da etkilemistir. Sanat eserleri sadece fiziki diinyada degil,
dijital diinyada da tretilebilir hale gelmistir (Dursun, 2021, s. 1038). Dijital veya teknolojik alandaki
gelismeler 1518inda sanat ve pazarlama alanlar1 daha da yakinlasmis ve sanatcilar kendi eserlerinin
tanitimini ve satigini bir araciya gerek kalmadan yapabilme imkani yakalamistir. Ozellikle son yillarda dijital
sanat alaninda 6nemli gelismeler yasanmasinin yam sira blockchain teknolojisi ve Covid 19 salgini
sonrasinda sanat pazari alaninda buyiik degisimler gézlemlenmis ve bu durum sanat pazarina olumlu
katkilar saglamistir (Stallabrass, 2020, s. 49; Ozrili, 2021, s. 2). Bunun sonucunda dijital sanat veya kripto
sanat olarak tanimlanan NFT’lerin yerinin 6énemli oldugu hatta sanat diinyasini degistirdigi goriilmektedir
(Hyunjin ve Sun, 2023).

Son yillarin en popiiler konulardan biri olan NFT (Nun-Fungible Token-Degistirilemez Jeton), "milkiyetin bir
blockchain tizerindeki akilli s6zlesmelere kaydedildigi dijital varliklara iligkin ticarete konu haklar" olarak
tanimlanir. Bu, bir gorsel, gift, bir video, bir sarki vb. dijital herhangi bir sey olabilmektedir (Dowling, 2022,
s. 1). Bagka bir tanimda "bir blockchain iizerinde dijital veya fiziksel, belirli bir varligi temsil eden
kriptografik olarak benzersiz, boliinmez, yeri doldurulamaz ve dogrulanabilir token" olarak tanimlanir
(Valeonti vd., 2021, s. 4). Bir kripto sanat metodu olan NFT’ler, ¢alisma alanini dijital alana tasimis blok
zinciri teknolojisine bagli, sinirli sayida koleksiyon sanatidir (Bilsel, 2023, s. 2). NFT sanat eserleri,
yaratilma, deneyimleme ve degerlendirilme bigimlerine kadar kendine 6zgii 6zellikleri olan yeni bir sanat
bi¢imidir. Bu agidan daha emekleme déneminde oldugu sdylenebilir. Klasik sanat eserleri ile NFT eserler
arasinda bir¢ok fark bulunmaktadir. Klasik sanat eserlerine bakildiginda, sosyal, kiiltiirel ve tarihi gegmisi
vardir. Klasik eserler somut 6zellikler tasirken, NFT eserler tasarimindan dagitimina kadar tamamen dijital
araclar kullanilarak dijital diinyada olusturulur (Kim, 2023). NFT’ler benzersiz, birbirinden farkli, bir
sanatclya 0zgii eserler yaratmak, satmak, dogrulamak, degis tokus etmek i¢in glivenli yollar saglamaktadir
(Chevet, 2018, s. 5-6; Wilson, 2022).
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NFT sanat eserleri, dijital galeriler ve g¢evrimici pazar yerleri aracilifiyla tamamen c¢evrimici olarak
sunulmaktadir (Kim, 2023, s. 15). Bircok site olmasina ragmen, NFT platformlarindan éne ¢ikan OpenSea,
Rarible, SuperRare, Mintable, Nifty Gateway gibi siteler en yaygin kullanilan platformlar olarak
bilinmektedir ve bu siteler sayesinde (Abdou ve Elnasr, 2021, s. 23; Jeong, 2022, s. 2; Vasan vd., 2022)
eserler alicilariyla bulusmaktadir. Burada alisveris dolar ve kripto para birimi kullanilarak yapilmaktadir.
NFT, satin almaya olanak taniyan platformlarda teklifler sunulmakta, en yliksek teklifi sunan kisi NFT eseri
satin almaktadir (Abdou ve Elnasr, 2021, s. 23). Bu platformlar ayrica sanat eserlerinin korunmasi,
islenmesi, kimliklendirilmesi, transfer edilmesi, korunmasi ve yayilmasina yardimci olmaktadir (Stdor,
2022,5.190).

NFT eserler ilk olarak 2017 yilinda ortaya ¢iksa da en yiiksek fiyath satis 2021 yilinin Mart ayinda
gerceklesmistir. Beeple takma isimli sanat¢inin Everydays: The First 5000 Days isimli eseri 69 milyon dolara
satilarak diinyanin en pahali NFT eseri olarak mangetlere ¢ikmis ve biiyiik ses getirmistir (Valeonti, vd.,
2021). 2021 yilinda sanat eseri olarak NFT’lere yonelik artan ilgiyle en yiiksek satis hacmine ulasilmistir.
Ancak Nisan 2021'den Nisan 2024'e kadar NFT eserlerin toplam satis degerinin 6nemli 6l¢lide azaldig:
gorilmektedir. 2021 yilinda 10 milyar ABD dolarinin {izerine satis yapilirken; 2023 yilina gelindiginde
satislarin distiigii ve NFT eser satisinin yaklasik 1,2 milyar ABD dolar1 olarak gergeklestigi belirtilmistir
(Statista, 2024). Buna ragmen gelecek yillarda NFT sanat piyasasinin daha da biiyliyecegi dngoriilmektedir
(Karaman, 2023, s. 382).

Insanlar sanat eserlerini estetik zevk, sosyal sayginhik kazanmak, hayran olunan sanatgiy1 desteklemek,
gosteris yapmak gibi duygusal faydalar i¢in satin alsa da (Clark, 2021; Towse, 2011, s. 35) diger taraftan
yatirim yapma arzusu ile satin alim yaptiklari bilinmektedir. NFT eser alan bir¢ok kisinin yatirim i¢in satin
alim yaptigl, portfoy cesitlendirmede 6nemli bir unsur olarak gordiigii (Abdou ve Elnasr, 2021, s. 24;
Deloitte, 2016, s. 17), degerinin ytlikselmesini bekledigi bir varliktir. Bu haliyle kar elde etmek i¢in alinan
hisse senedi gibi varliklara yatirim yapmaya benzer oldugu belirtilmistir (Kay, 2021; Liden, 2022, s. 40). Bu
acidan bakildiginda sanat eserleri ekonomik bir degerdir.

Uluslararasi ve Tiirkiye’deki literatiir incelendiginde, sanat eserlerine yatirim yapma ve satin alma niyetine
odaklanan ¢alismalarin sayisinin oldukga kisitli oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu ¢alisma ile amaglanan,
sanat piyasasi ve yatirim araci olarak sanat eserlerine yonelik bir literatlir taramasina yer verilerek, farkli
sanat eserlerine yatirim yapma ve satin alma niyeti Olglilerek sanat pazarlamasi alanina katki
saglamaktadir. Hizla degisen diinyada sanat pazarlamasinda farkli arastirma tekniklerinin uygulanmasi
konunun derinlemesine analiz edilmesine yardimci olacak ve literatiirii zenginlestirecektir.

2. Alanda Yapilan Calismalar

Literatiire bakildiginda sanat pazarlamasi alaninda bir¢ok g¢alisma bulunmaktadir. Ancak giiniimiizde
bircok sanat¢i NFT ile ilgilenmesine ragmen bu alanda yapilan ¢alismalarin halen yetersiz oldugu
gorilmektedir (Hyunjin ve Sun, 2023). Son yillarda NFT’lerin sanat pazarlamasi alaninda arastirilmasina
yonelik ¢alismalar hiz kazansa da NFT sanat ¢alismalarinin genellikle tanimlayici nitelikte oldugu
gozlemlenmistir (Das vd., 2022). Sanat pazarinda goz izleme c¢alismalar1 genellikle miize ve galerilerin
ziyaretcileri tizerinde yapildig1 goriilmektedir (Kithnapfel vd., 2024; Palumbo vd. 2023). Literatiire
bakildiginda sanat eserleri ve fiyat1 iizerinde g6z izleme ¢alismasina rastlanilmamistir.

Literatiirde yer alan benzer ¢alismalara bakildiginda, Quiroga ve Pedreira (2011) katilimcilarin farkh
sanatcilarin eserleri ile basit dijital manipiilasyonlarla degistirilmis versiyonlarina nasil baktiklarini
incelemek icin goz izleme c¢alismas1 yapmiglardir. Arastirma sonucunda, bireylerin dnceki bilgi ve
begenilerine gore biiylik bir degiskenlik gosterdigi bulunmustur. Gz izleme teknolojisi kullanilarak elde
edilen bakis kaliplari lizerine yapilan ¢alismanin, deneklerin sanati nasil gozlemledigini 6l¢mek i¢cin yararh
bir yaklasim sagladig1 goériilmiistiir.

Walker ve arkadaslarinin calismasinda (2017) Amsterdam Van Gogh Miizesi'nde bulunan bes Van Gogh
tablosuna bakan ¢ocuk ve yetiskinlerin g6z hareketi davranislari incelenmistir. Aragtirmanin amaci
katilimcilarin estetik deneyimlerinin ilk asamalarinda yukaridan asagiya ve asagidan yukariya dikkat
stireclerinin roliinii belirlemektir. Calisma sonucunda ¢ocuklarin ve yetiskinlerin géz hareketi davranislar
arasindaki farklar oldugu belirlenmistir. Tseng ve digerleri (2018), sergi begenisi ile 6grenci hareketi ve
titreme arasidaki baglantiy1 analiz ederek ziyaretcilerin genel sergi deneyimini anlamaya ¢alismistir.
Koksal (2018) doktora tezinde online sanat pazarlarinin, geleneksel sanat pazarlarina alternatifi olup
olmadigl sorusunu yanitlamistir. Calismada tiiketicilerin online sanat tiiketimine yonelik tutumlarini
olusturan faktorler ve bu faktorlerin online satin alma niyeti ile iliskisi test edilmistir. Calisma sonucunda
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araylz ¢ekiciligi, satin alma siireci, kisisel risk, sanat¢i takibi ile sanat satin alma niyeti arasinda anlaml
iliskiler bulunmustur.

Abdou ve Elnasr (2021) calismalarinda dijital sanat endiistrisinde tiiketici davranisini degistirmek i¢in
Blockchain araciligiyla teknoloji etkisine odaklanmistir. Calisma dijital sanat endiistrisinin gelecegi ve
gelistiricilerin, sanat¢ilarin ve hatta miisterilerin rasyonel davranislar1 hakkinda i¢ goriiler sunmaktadir.
Dijital sanatlardaki yatirim davranisini ve benzersiz iiriinler edinme ihtiyaclarini karsilamaya calisan nis
bir segment i¢in giivenli ve uzun vadeli bir yatirimin énemini vurgulamistir. Calisma, dijital sanat icin bir
rehber niteligi tasimakta ve yapay zeka uygulamalarinin nasil karli pazarlar yarattigina odaklanmaktir. Yi
ve arkadaslar1 (2021) sanat miizesi ortaminda sanat eserlerini inceleyen ziyaretcilerin bilgi ihtiya¢larim
arastirmistir. Goz izleme deneyleri kullanilarak yapilan ¢alisma sonucunda ziyaretgilerin géz hareketi
kaliplarinin bilgi dagitim ortamina gore farkli oldugu ve goz izleme deneyinin sonuglari ile ziyaretgi ilgisi
arasinda bir iligki oldugu belirtilmistir. Sanat alaninda sinirli géz izleme ¢alismalardan biri olan Cangoz ve
arkadaslariin (2021) yaptig1 calismada, sanat egitimi konusunda uzman grup ile uzman olmayan grup
arasinda sanat eserlerini incelerken bir farklilik olup olmadig: karsilastirilmistir. Arastirmada goz izleme
Olciimleri, eser inceleme ve hatirlama performansi incelenmistir. 3 eser gosterilen gruplar arasinda goz
izleme metrikleri ve hatirlama performansi agisindan anlamli fark olmadigini belirlenmistir. Ayrica uzman
grubun, uzman olmayan gruba gore eser inceleme puanlar istatistiksel olarak anlaml diizeyde yiiksek
bulunmustur.

Efendioglu (2022) calismasinda, NFT satin alma niyetinde, tiiketicilerin sosyal medyadaki etkilesiminin ve
benzersiz olma ihtiyacinin etkisini incelenmis ve bunlarin pozitif ve anlamli olarak etkiledigi belirtilmistir.
Birkenfeld (2022) tez ¢alismasinda Almanya'da yasayan bireylerin NFT'ler i¢in satin alma davranisinda
etkili olan nedenleri ve engelleri belirlemeyi amaclamistir. Calisma, NFT sahipleri, NFT sahibi olmayan
ancak; bunlari satin almakla ilgilenen kisiler ve NFT satin almak istemeyen kisiler olmak iizere {i¢ gruptan
olusmaktadir. Calisma sonucunda, katilimcilar arasinda NFT satin alma davranisinin éniindeki faktorler ve
engeller konusunda 6nemli farkliliklar ve benzerlikler tespit edilmistir. Michi ve Nobbe (2022) tez
calismasinda bireylerin NFT sanat1 s6z konusu oldugunda yenilik direncine yol agabilecek engellere iliskin
derinlemesine bir anlayis gelistirmeyi amag¢lamistir. Calismada "NFT sanat pazarina iliskin islevsel ve
psikolojik engellere yol agan algilar ve baglantili firsatlar nelerdir?" sorusuna cevap aranmistir. Calisma
sonucunda; NFT sanatiile ilgili olarak belirlenen algilanan islevsel engeller karmasiklik, karsilikli bagimlilik
ve norm engelleri; algilanan psikolojik engeller ise bilgi asimetrileri, ekonomik riskler ve imaj engeli olarak
belirlenmistir. Ayrica ¢alisma NFT sanatinin hem sanatgilar hem de alicilar i¢in sundugu potansiyel
kullanimlarla ilgili algilanan firsatlar1 da ortaya koymustur.

Karaman'in (2023) Gérsel Sanat Ogrencilerinin Kripto Sanat (NFT) Diinyasi Hakkindaki Gortigleri adh
calismasinin sonucunda ise; sanat okuyan oOgrencilerin NFT'nin tanimini bildikleri, NFT platformlari
hakkinda bilgi sahibi olduklari, NFT eser yapmak, satmak ve almak istedikleri, kazang¢ saglama araci olarak
gordukleri, NFT'leri ve NFT sanatcilarini glincel olarak takip ettikleri belirlenmistir. Balashova (2023) NFT
uzmanlar1 ve geleneksel sanat piyasasi uzmanlarinin réportajlarina dayandigi tezinde, NFT uzmanlarinin
deneyimlerini paylagsmis ve NFT sanat fiyatini etkileyen en kritik hususlari tartismistir. Calisma sonucunda,
NFT sanat eserinin nihai degeri iizerinde en 6nemli etkiye sahip olan dokuz parasal deger faktorii
olusturulmustur. Baska bir ¢alismada NFT’lerin deger arastirmasinin temellerini olusturmak amaciyla,
NFT'lerin begenilmesi, satin alinmasi, elde tutulmasi veya satilmasiyla iligkili farkli deger faktorleri
arastirilmistir. Arastirma parasal, islevsel, duygusal ve sosyal olmak tlizere dort deger tiiriiniin tamaminin
miisteri olma yolculugunun farkli asamalarinda etkisi oldugu belirlenmistir (Yilmaz vd., 2023).

3. Yontem

3.1. Veri toplama teknigi ve araclari

Bu calismada amag, sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT ve klasik sanat eserlere yonelik
odaklanma ve goriintiileme diizeylerini belirlemektir. Ayrica katilimcilarin hangi esere yatirinm yapmak
istedigi ve satin alma niyeti arastirilmaktadir. Bu amaca ulasabilmek icin ndrogoriintiileme tekniklerinden
goz izleme yontemi ile geleneksel arastirma tekniklerinden anket yontemi kullanmilmistir. Arastirma
kapsaminda 6grencilere dncelikle goz izleme calismasi yapilmistir. Bu yonteme iliskin olarak katilimcilarin
ortalama odaklanma sayisi, toplam goriintilenme sayisi, ortalama goriintiileme siiresi, tekrar
gorlntiilenme sayis1 dl¢limlenmis ve sicaklik haritalarina yer verilmistir Ayrica katilimcilarin eserlere
yatirim yapma ve satin alma niyeti ile ilgili sorularin yer aldig1 anket uygulamasi yapilmistir.
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Arastirma yonteminde kullanilan g6z takip cihazlari genellikle basa takilan ve masaiistii olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir. Basa takilan g6z takip cihazlarinin, masaitstii kullanilan cihazlara gore frekans araligi
oldukga diisiik olmasi sebebiyle (Senduran, 2019, s. 5) arastirma kapsaminda Gazepoint GP3 masaiistii goz
izleme cihazi kullanilmistir. Bu cihaz bilgisayara USB kablosu ile baglanmakta ve bilgisayar ekrani altina
yerlestirilmektedir (Lund, 2016, s. 587). Gazepoint GP3 cihazi ve masaiistii goriiniimii Gorsel 1'de
gosterilmektedir.

Gorsel 1. Gazepoint GP3 Cihaz Parcalar1 ve Masaiistii Goriliniimii (Gazepoint, 2014).

Arastirmada katilimcilarin eserlere yatirim yapma ve satin alma niyetini 6l¢mek i¢in anket uygulanmuistir.
Ankette hazir 6lceklerden yararlanilmistir. Satin alma niyeti Madntymaki ve Salo’'nun 2011 yilindaki
calismasindan, yatirim yapma niyeti Dodds ve digerlerinin 1991 yilindaki calismasindan uyarlanarak
olusturulmugtur. Olgekte yer alan ifadeler 5li likert skalasina gére cevaplanmstir. Olcekte yer alan puanlar,
1-Kesinlikle katilmiyorum, 5-Kesinlikle katiliyorum araliginda degerlendirilmistir. Arastirma sonuglari
SPSS 22 istatistik programiyla analiz edilmistir. Analizde t testi kullanilmistir.

3.2. Anakiitle ve 6rnek hacminin belirlenmesi

Goz izleme yontemi gibi deneysel arastirmalarda 6rneklem hacmi belirlenirken 6ncelikle gili¢c analizi
yapilmalidir. Literatlirde yapilan ¢alismalara bakildiginda 6rneklem hacminin ¢ogunlukla 16-50 katilimci
arasinda oldugu gorilmektedir. Her bir katiimciya ayrilan siirenin fazla olmasi ve tek tek inceleme
gerekmesi ¢calismalarin daha az katilimci ile gergeklesmesine neden olmaktadir (Saglam ve Yilmaz, 2021, s.
1637). Bu gibi zorluklar nedeniyle goz izleme yontemi kullanilan arastirmalarda asgari 6rneklem sayisini
belirlemede temel standartlar olusturulmustur. Bu standartlara gore; hareket icermeyen (statik) gorsel
kullanilan ¢calismalarda %80 gii¢ etkisinde en az 14 verinin, %90 gii¢ etkisinde ise en az 21 verinin 6rneklem
gurubunda bulunmasi gerekmektedir (Senduran, 2019, s. 6). Arastirmada G*power 3.1.9.7 programiyla
yapilan analiz sonucu literatiirle benzerlik géstermis ve katilimci sayisi 40 kisi (20 sanat egitimi alan, 20
sanat egitimi almayan 6grenci) olarak belirlenmistir. Arastirma Hitit Universitesi Giizel Sanatlar, Mimarlik
ve Tasarim Fakiiltesi (20 kisi) ve diger fakiiltelerden (20 kisi) 68rencilerin katilimiyla gergeklestirilmistir.

3.3. Deneylerin gerceklestirilmesi
3.3.1. Goz izleme deneylerinin gercgeklestirilmesi

Deneyler gerceklestirilmeden once etik kurul izni alinmistir. Arastirma, Hitit Universitesi Girisimsel
Olmayan Arastirmalar Etik Kurulu 2022-21 onam ve karar numarali etik kurul izni alindiktan sonra Mayis
2023 tarihlerinde uygulanmistir. Arastirmada kolayda 6érneklem yontemi uygulanmistir.

Goz izleme deneyinden énce ve sirasinda bazi konulara dikkat edilmesi gerekmektedir (Ozkara, 2017, s.
89). Goz izleme deneylerinde; katilimcilarin ileri gérme bozuklugu, disleksi veya benzeri bozukluklarinin
olmamasi, kirli, hasarli ve kalin gerceveli gozliikkler kullanmamasi, agir kirpikler veya maskara gibi goz
kalibrasyonun bozabilecek unsurlara dikkat edilmesi gerekir (Sharafi vd., 2020, s. 3146). Deneye
baslanilmadan 6nce bilgilendirme yapildiktan sonra g6z izleme cihazinda goéz takibinin saglanmasi,
kaymalarin yasanmamasi ve saglikli veri alinmasi icin goz kalibrasyonu gereklidir. G6z izleme analizine
yonelik goz kalibrasyonu Gorsel 2’de gosterilmektedir (Becker, 2014, s. 20; Gazepoint, 2014).
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Gorsel 2. Gazepoint Goz Kalibrasyon Ekrani.

Goz izleme deneyi, giin 15181 ile aydinlatilmis sessiz bir odada gergeklestirilmistir. Katilimcilar ekrandan bir
metre uzaklikta rahat bir sandalyede oturmaktadir. Katilimcilara arastirmanin amacina uygun olarak
secilen uyaranlar (Gorsel 3) izletilmistir. Uyaranlar 10 saniye olmak kaydiyla, aralarinda 3 saniyelik siyah
gorseller bulunan 29 saniyelik bir video ile sunulmaktadir. Video igerigi Gorsel 3’'te yer almaktadir.

NFT Eser Fiyat:$2.270.918. 52

10 5n|

Gorsel 3. Deneysel Uyaranlarin Yer Aldig1 Video Icerigi (Opensea, 2022; National Gallery of Art).

Calisma kapsaminda segilen uyaranlardan klasik eser, sanat¢1 Ridolfo Ghirlandaio ait Lucrezia Sommaria
tablosudur. NFT eser ise Bored Ape Yacht Club adinda bir NFT portresidir. Klasik eserin gliniimiiz fiyatinin
tam olarak belli olmamasindan dolay1 her iki esere de NFT eserin fiyat1 yazilmistir. Béylece katilimcilarin
manipiile olmamasi amag¢lanmistir.

3.3.2. Anket sorularinin cevaplandirilmasi

Goz izleme deneylerinin gerceklestirilmesinden sonra katilimcilarin kisisel beyanlarina dayanan anket
yontemine basvurulmustur. Katilimcilara deneye iliskin video izletildikten sonra yatirim yapma ve satin
alma niyetlerini 6l¢gmek amaciyla bir anket formu verilmistir.

Sanat egitimi alan ve almayan 6grenciler arasinda sanat eserlerine (1 klasik eser, 1 NFT) yonelik ortalama
odaklanma sayisi, ortalama goriintiileme siiresi, toplam goriintiileme sayisi, tekrar goriintiileme sayisi,
eserlere yatirim yapma ve satin alma niyetleri arasinda farklilik olup olmadig1 belirlenmeye calisilan
arastirmada asagidaki hipotezler olusturulmustur:

H1: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin klasik sanat eserine yonelik toplam goriintiilleme sayilari
arasinda farkhlik vardir.

H2: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin klasik sanat eserine yonelik toplam goriintiileme sayilar:
arasinda farklilik vardir.

H3: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin klasik sanat eserine yonelik ortalama goriintiileme stireleri
arasinda farklhilik vardir.

H4: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin klasik sanat eserine yonelik tekrar goériintiileme sayilari
arasinda farkhlik vardir.
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H5: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT eserine yonelik ortalama odaklanma sayilar1 arasinda
farklilik vardir.

H6: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT eserine yonelik toplam goriintiileme sayilar1 arasinda
farklilik vardir.

H7: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT eserine yonelik ortalama goriintiilleme stireleri arasinda
farklilik vardir.

H8: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT eserine yonelik tekrar goriintiileme sayilar1 arasinda
farklilik vardir.

H9: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT ve klasik esere yatirim yapma niyeti arasinda istatistiki
olarak anlaml bir farklilik vardur.

H10: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT ve klasik eseri satin alma niyeti arasinda istatistiki
olarak anlaml bir farklilik vardir.

4.Bulgular

4.1. Goz izleme yontemine iliskin verilerin analizi

Katilimcilarin ortalama odaklanma sayisi, toplam goriintiilenme sayisi, ortalama goriinttileme siiresi, tekrar
gorlntiilenme sayisi ve 1s1 haritasi gibi goz izleme verileri Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. G6z Izleme Verileri

Goz  izleme | Sanat egitimi alan 6grenciler (20kisi) Sanat egitimi almayan ogrenciler
yoéntemi (20kisi)

metrikleri NFT Klasik Klasik NFT Klasik Klasik
(toplam 40 | NFT Fiyat Eser Eser NFT Fiyat Eser Eser
kisi) Eser Fiyat Eser Fiyat
Ortalama 16.263 4.857 19.421 4.625 13.150 | 8.000 15.050 | 7.400
odaklanma

saylis1

Toplam 19 14 19 16 20 20 20 20

gorlntiilleme

sayis1 (kisi)

Ortalama 3.998 0.745 4.348 0.710 3.355 2.120 3.967 2.106
gorlntiilleme

siiresi (sn)

Tekrar 16 12 18 13 19 18 20 19

gorlntiilleme

sayisi (Kisi)

Tablo 1’de goriildiigii iizere sanat egitimi alan 6grencilerin NFT esere ortalama odaklanma sayisinin 16.263
oldugu, sanat egitimi almayan ogrencilerin NFT esere ortalama odaklanma sayisinin 13.150 oldugu
belirlenmistir. Gruplar arasinda NFT esere ortalama odaklanma sayilarinda farklilik oldugu goériilmektedir.
Sanat egitimi alan o6grencilerin klasik esere odaklanma sayis1 19.421 iken, sanat egitimi almayan
6grencilerin klasik esere ortalama odaklanma sayisinin 15.050 oldugu belirlenmistir. Gruplar arasinda
klasik esere ortalama odaklanma sayilarinda farklilik oldugu goriilmektedir. Her iki grup i¢cinde klasik esere
daha fazla ortalama odaklanma sayisinin oldugu goriilmektedir.
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Toplam goriintileme sayilarina (kisi) bakildiginda; sanat egitimi alan 6grencilerin NFT eseri ve klasik eseri
19 kisinin goriintiledigini, sanat egitimi almayan 6grencilerin NFT eser ve klasik eseri 20 kisi goriintiiledigi
belirlenmistir. Gruplar arasinda toplam goriintiileme sayilar1 agisindan farklilik gériillmektedir.

Ortalama goriintiileme siirelerine bakildiginda; sanat egitimi alan 6grencilerin NFT eseri ortalama
gorintiilleme stiresi 3.998 sn, sanat egitimi almayan 6grencilerin ise 3.355 sn oldugu belirlenmistir. Sanat
egitimi alan o6grencilerin klasik eseri ortalama goriintiileme stiresi 4.348 sn, sanat egitimi almayan
6grencilerin ise 3.967 sn oldugu belirlenmistir. Gruplar arasinda ortalama goriintiileme siiresi agisindan
farklhiliklar gorilmistir.

Tekrar gortintiileme siirelerine bakildiginda; sanat egitimi alan 68renciler NFT eseri 16 kisi, klasik eseri 18
kisi goriintilemistir. Sanat egitimi almayan 6grencilerin ise NFT eseri 19 kisi, klasik eseri 20 Kkisi
gorintiillemistir. Gruplar arasinda sanat egitimi olmayan 6grencilerin daha fazla tekrar goriintiileme yaptig1
gorilmektedir. Gruplar arasinda tekrar goriintiilleme yapan kisi sayilar1 arasinda farkliliklar goriilmiistiir.

Ayrica NFT ve klasik eser fiyatina bakildiginda sanat egitimi almayan 6grencilerin sanat egitimi alan
ogrencilere kiyasla ortalama odaklanma sayisi, toplam goriintiileme sayisi, ortalama goriintiileme siiresi ve
tekrar goriintiileme sayilarinin daha fazla oldugu goriilmektedir.

4.2. GOz izleme verileri 1s1 haritasi

Arastirmada sanat egitimi alan ve almayan oOgrencilerin NFT eser, klasik eser ve fiyatlarim
gorintilemelerine yonelik 1s1 haritalar1 verilmistir. Is1 haritalar1 katihimcilarin gorsel iizerinde en fazla
odaklandiklar: bolgeleri gostermektedir. Haritada renkler kirmizidan yesile dogru gidildik¢ce yogunlasma
(odaklanma) azalmaktadir (Karakis, 2019). Katilimcilarin gorsellerin ilk, orta ve son saniyelerine yonelik
1s1 haritalar1 Tablo 2 ve Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 2. NFT Esere Yonelik Is1 Haritalar: Bulgular:

Sn
1.sn

Sanat egitimi alan Sanat egitimi almayan

5.sn

FT Eser F&U:S‘ 200918,

10.sn
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Tablo 2’de NFT eser ve fiyatina yonelik 1s1 haritalarina bakildiginda sanat egitimi alan ve almayan
ogrencilerin gorsellerin 1., 5. ve 10. saniyelerinde odaklandiklar1 boélgelerin farklihik gosterdigi
gorulmektedir. Sanat egitimi alan o6grencilerin gosterim siiresi boyunca NFT esere odaklandigi
gorilmekteyken, sanat egitimi almayan o6grencilerin gosterim siiresi boyunca NFT esere ve fiyata
odaklandigi goriilmektedir.

Tablo 3. Klasik Esere Yonelik Is1 Haritalari Bulgulari

261

Sn Sanat egitimi alan Sanat egitimi almayan
1.sn
5.sn
10.sn
;“
pati:$2 270 1 8.

Tablo 3’te klasik eser ve fiyatina yonelik 1s1 haritalarina bakildiginda sanat egitimi alan ve almayan
ogrencilerin gorsellerin 1., 5. ve 10. saniyelerinde odaklandiklar1 bolgelerin farklilik gosterdigi
gorilmektedir. Sanat egitimi alan dgrencilerin gdsterim siiresi boyunca klasik eserde yer alan kadin
figlirtinlin yiiz ve viicuduna odaklandig1 gorilmekteyken, sanat egitimi almayan &grencilerin gosterim
stiresi boyunca klasik eserde yer alan kadin figiirtiniin yiiz ve viicudunun yani sira fiyata da odaklandigi
gorilmektedir.
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4.3. T testi

Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin satin alma ve yatirim yapma niyetleri arasindaki farkliliklari
olcmeden once verilerin normal dagilip dagilmadigini kontrol etmek i¢in ¢arpiklik (skewness) ve basiklik
(kurtosis) degerlerine bakilmistir. Degerlerin -1,5 ve +1,5 arasinda yer aldig1 ve normal dagilim gosterdigi
tespit edilerek parametrik testlerden t testi yapilmistir. T testi Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4. T testi

N Ortalama | s.sapma | F t p

Satin Sanat egitimi alan | 20 4,0667 , 70587 1,925 1,942 ,060
alma
niyeti Sanat egitimi | 20 3,5333 1,00525 1,942

almayan
Yatirim Sanat egitimi alan | 20 3,7667 ,86586 1,279 1,691 ,099
yapma Sanat egitimi | 20 3,2334 1,11397 1,691
niyeti almayan

Tablo 4’te yer alan analiz sonuglarina bakildiginda; sanat egitimi alan 6grencilerin, sanat egitimi almayan
Ogrencilere gore satin alma niyeti ve yatirim yapma niyetlerinin ortalamalarinin daha yiiksek oldugu
gorilmektedir. T testi analizinde ise, bunun gruplar arasinda anlaml fark olusturmadigi (p>0,05)
belirlenmistir.

Analizler sonucunda hipotezlerin kabul veya reddedilme durumu asagidaki gibidir:

H1: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin klasik sanat eserine yonelik toplam goriintiilleme sayilari
arasinda farklilik vardir, hipotezi kabul edilmistir.

H2: Sanat egitimi alan ve almayan 6g8rencilerin klasik sanat eserine yonelik toplam goriintiilleme sayilari
arasinda farklilik vardir, hipotezi kabul edilmistir.

H3: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin klasik sanat eserine yonelik ortalama goriintiileme siireleri
arasinda farklilik vardir, hipotezi kabul edilmistir.

H4: Sanat egitimi alan ve almayan dgrencilerin klasik sanat eserine yonelik tekrar goriintiileme sayilari
arasinda farkhilik vardir, hipotezi kabul edilmistir.

H5: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT eserine yonelik ortalama odaklanma sayilar1 arasinda
farklilik vardir, hipotezi kabul edilmistir.

H6: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT eserine yonelik toplam goriintiileme sayilar1 arasinda
farklilik vardir, hipotezi kabul edilmistir.

H7: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT eserine yonelik ortalama goriintiileme stireleri arasinda
farklilik vardir, hipotezi kabul edilmistir.

H8: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT eserine yonelik tekrar goriintiileme sayilar1 arasinda
farklilik vardir, hipotezi kabul edilmistir.

H9: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT ve klasik esere yatirim yapma niyeti arasinda istatistiki
olarak anlamli bir farklilik vardir, hipotezi kabul edilmemistir.

H10: Sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin NFT ve klasik eseri satin alma niyeti arasinda istatistiki
olarak anlaml bir farklilik vardir, hipotezi kabul edilmemistir.
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5. Sonug¢

Degisim ve doniisiimiin her alanda gercgeklestigi giinlimiizde, sanatin tanimi, sanat eserleri ve sanatin
sunumu da teknolojiden etkilenerek degismektedir. Ozellikle son yillarda sanatin dijital mecralara kaymasi
sanatcilarin ve sanat severlerin birbirlerine daha kolay ulasmasina ve sanat pazarinin hizlica gelismesine
olanak tanimistir.

Sanat pazarindaki bu gelismeler 1s18inda sanat, geleneksel yapisindan c¢ikarak dijital sanata dogru
yonelirken; bu alanda yapilan bilimsel calismalarin kisith oldugu gériilmektedir. Ozellikle uzun yillardir
sanatin ticari bir iirlin olarak ele alinmasi dijitallesmeyle birlikte daha kolay alinmasina, satilmasina, yatirim
yapilmasina, saklanmasina ve elden c¢ikarilmasina olanak tanimaktadir. Sanatin degisen ¢evresine uygun
olarak klasik sanat eserleri satin alma ve yatirim yapma niyetleri devam ederken, yeni sanat akimi olan NFT
sanat eserlerine yonelik satin alma ve yatirim yapma niyetlerini arastirmak énem arz etmektedir.

Goz izleme analizleri sonucunda sanat egitimi alan 6grencilerin sanat egitimi almayan 6grencilere gére NFT
esere ortalama odaklanma sayisinin ve ortalama goriintiilleme siiresinin daha fazla oldugu buna karsin
toplam goriintiileme sayisinin (kisi) ve tekrar goriintiileme sayisinin (kisi) daha az oldugu belirlenmistir.
Sanat egitimi alan 6grencilerin sanat egitimi almayan 6grencilere gore klasik esere ortalama odaklanma
sayisinin ve ortalama goriintiileme siiresinin daha fazla oldugu; toplam goriintiileme sayisinin (kisi) ve
tekrar goriintiilleme sayisinin (kisi) daha az oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore sanat egitimi alan
ogrenciler i¢cin eserlerin daha dikkat ¢ekici bulundugunu séylemek miimkiindiir.

NFT eser fiyat1 ve klasik eser fiyatlar1 agisindan bakildiginda; sanat egitimi almayan 6grencilerin sanat
egitimi alan 6grencilere gore ortalama odaklanma sayisinin, ortalama gortntiilleme stresinin, toplam
goruntiileme sayisinin (kisi) ve tekrar goriintiileme sayisinin daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu sonuca
gore sanat egitimi alan 6grencilerin eserlere daha fazla baktig1 ve odaklandig i¢in fiyata daha az baktig1 ve
odaklandigr goriilmektedir. Bu sonuca gore sanat egitimi almayan oOgrencilerin, sanat egitimi alan
ogrencilere gore fiyat unsurunu daha dikkat ¢ekici bulundugu séylemek miimkiindiir.

Calismada sanat egitimi alan ve almayan 6grencilerin her iki esere yonelik olarak yatirim yapma ve satin
alma niyetleri arastirilmistir. Analiz sonucunda sanat egitimi alan 6grencilerin, sanat egitimi almayan
Ogrencilere gore satin alma niyeti ve yatirim yapma niyetlerinin ortalamalarinin daha yiiksek oldugu
belirlenmistir ancak; bu farkin gruplar arasinda anlamli fark olusturmadigi belirlenmistir. Ayrica sanat eseri
fiyatina daha fazla odaklanmanin ve goériintilemenin satin alma ve yatirim yapmada etkili bir faktor
olmadig1 belirlenmistir.

Sanat piyasasinda farkli yontemler kullanarak sanat egitimi alan 6grenciler ve sanat egitimi almayan
6grenciler arasinda karsilastirmalar yapilmistir. Sanat eserlerine odaklanma, goriintiileme siiresi ve sayilari
farkli olsa da yatirim yapma ve satin alma niyetlerinin benzer oldugu bulgusuna ulasilmistir. Bu sonuca goére
gencgler sanat eserlerini satin almak istemekte ve bir yatirim araci olarak gérmektedir. Bu sonuglar
Witkowski ve arkadaslarinin (2021), Korkmaz ve Giilsegen (2022) ve Karaman'in (2023) calismasini
desteklemektedir. Bu sonuglara istinaden sanat pazarinda portfdy olusturmada sanat egitimi alip
almamasinin 6nemli bir fark olusturmadigi, geng bireylerin sanati bir yatirim nesnesi olarak gordiikleri
sonucu ¢ikarilmistir.

Sanat piyasasindaki degisimleri yakalamak i¢in sanat pazarlamasi alaninda yapilan ¢alismalarin artirilmasi
ve bu calismalarin farkli yontemlerle uygulanmasi 6nem arz etmektedir. Calismada anket ve goz izleme
yonteminin birlikte uygulanmasi calismanin 6zgiin degerini olusturmaktadir. NFT ile ilgili kisith
calismalarin olmasi, sanat ve pazarlama alanlarini birlestirmesi, klasik eserle NFT eseri karsilastirmasi
calismanin diger bir 6zgiin degeridir. Ayrica ¢alismaya benzer hi¢bir calismaya rastlanilmamis olmasi, NFT
eser satin alma ve yatirim yapma niyeti konusunda Tiirkiye’deki ¢alismalara onciiliik etmesi ¢alismanin
literatiire katkisini gostermektedir. Yapilacak calismalarda farkli drneklem gruplar1 ve degiskenler ile
literatiiriin zenginlesmesine katki saglanmasi ilgili arastirmacilara 6nermektedir.
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