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ANLAM INSASI BAGLAMINDA MEDYA
KULTURU VE TELEVIZYONLARDA YER ALAN MODA
PROGRAMLARININ UNIVERSITE KIZ OGRENCILERIi
UZERINDE ETKISI

Leyla IZZBUDAK!
Emine KILICASLAN?

Ozet

Yasadigimiz yiizyilda ekonominin canlanmasi ve geng bireylerin mutlulugu icin
modayt takip etmek bir ihtiya¢ haline doniigmiistiir. Grintimiiziin geng tiiketici toplumu
modanin disinda kalmaktan kaginir. Ciinkii i¢ diinyalarindaki sorunlart modaya yénelerek
gidermek ister. Gengler bu yolla siirekli bir yenilenme siireci yasadigina inanir. Moday: takip
etmediginde topluma uyum saglamakta giigliik ¢cekecegini diisiiniir. Bu sebeplerle moda son
yullarda hayatimizin vazgegilmez bir parcasi haline gelmistir.

Bu nedenle bu ¢alismada; televizyonlarda yayinlanan Moda Programlarinin, Adnan
Menderes Universitesi Aydin Meslek Yiiksekokulunda égrenim goren kiz égrencilerinin
tiiketim aligkanlhiklar: ve giyim tercihlerini olusturmadaki etkileri arastirimistir. 300 kiz
ogrenci iizerinde yapilan bu ¢alisma aymi zamanda, tiketimin altin kurali olan ihtiyag
duydugu seyler dururken, ihtiyact olmayan iiriinleri satin almaya yoneltme egilimi de
olctilmiistiir.
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THE IMPACT OF UNIVERSITY GIRLS FASHION
PROGRAMS IN MEDIA CULTURE AND TELEVISIONS
IN THE CONTEXT OF MEANING CONSTRUCTION

Abstract

It is becoming a necessity to follow the fashion for the revival of the economy and
the happiness of young people in the century we live. Today's young consumer society avoids
being out of fashion. Because his inner world wants to go to the problems by turning to the
fashion. Young people believe that they are experiencing a constant renewal process in this
way. The collective thinks that if you do not follow the fashion, you will have difficulty in
adjusting. For this reason, fashion has become an indispensable part of our lives in recent
years.

For this reason, in this study; the effects of fashion programs broadcasted on
television, consumption habits and clothing preferences of female students studying at Adnan
Menderes University Aydin Vocational School were investigated. This study of 300 female
students also measured the tendency of consumption to lead to the purchase of non-essential
products, while the things that gold needs to do are in place.

Key Words: Media Culture, Meaning construction, Fashion
Jel Cod: C19, 719
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GIRIS

Gecmisten giinlimiize moda, insan hayatinin 6nemli bir parcasi
olmustur. Kavram olarak moda ilk olarak Avrupa’ da goriilmiistiir. Feodalite
doneminde aristokrat sinifin kendi aralarindaki iligkilerde giysiler {izerinden
ustiinliik ve glic gosterisinde bulunmalar1 siyasal iletisi nedeni ile ortaya
cikmigtir. Giliniimiize kadar da temel olarak ayni diirtiiler nedeniyle devam
etmektedir.

Gliniimiizde moda kavraminin kapsami oldukc¢a genislemistir.
Kavram i¢ine; sa¢ tasarimi, makyaj, taki, ev esyasi, mimari, yeme igme
kiiltiiri gibi sosyal yasamin pek c¢ok unsurunu almistir. Pek ¢ok insan
Ozellikle de kitle iletisim araglarinin etkisiyle moday1 takip etmekte ve
modanin yarattigi trendin etkisiyle hayatin1 yonlendirmektedir. Moda
kavrami temelinde “begenilme”, “arzu edilir olma”, “gii¢ gosterisi” gibi pek
¢ok tanimlanan ve tanimlanamayan diirtiiyli barindirmaktadir. Bu baglamda
“moda” insanlarin sosyallesme siirecinde topluma ayak uydurma isteginden
de kaynaklanmaktadir.

Kiiresellesme siireciyle birlikte gelisen Kkitle iletisim araglart moda
olgusunun toplum iginde hizli ve kolay yayginlasmasini saglamstir. Ozellikle
televizyonun herkesin hayatina hizla girmesi televizyon programlari
tizerinden kitlelerin manipiilasyonunu da kolaylastirmistir.  Ayrica
ekonominin canlandirilmast i¢in bu programlar insanlarin tiiketim
thtiyaglarii kiskirtmaya yonelik olarak hazirlanmaktadir.

Bu konuda ¢aligmalar yapan Hall, Medya, aktif izleyiciye ragmen,
ideolojik yeniden iiretimlerde kritik bir rol oynamaktadir; sosyal ve toplumsal
konularin sorunlastirilmasini1 segici olarak oOrgilitleme giiciine sahiptir ve
iktidarin perspektifinden ‘gercekligin’ bir versiyonunu
dogallastirmaktadir(Hall, 1982:5) diyerek gilinlimiiz insan1 ile medya
iliskisini ideoloji ¢ergcevesinde sunmustur (Hall ve Morley: 1980:45).

Bu baglamda televizyon programlarina bakildiginda moda programlari
tizerinden insanlarin tiiketime yonlendirildigi oldukca dikkat ¢cekmektedir.
Insanlar televizyonda yayimnlanan moda programlari aracihigiyla nasil
giyineceklerini, hangi esyalar1 alacagini, hangi perdeleri yaptirmalari
gerektigini, nereye gideceklerini, ne yiyeceklerini ve igeceklerini, hangi
sporlar1 yapmalar1 gerektigini, sa¢ rengini, sa¢ ve makyaj tarzin1 6grenmekte
ve bu dogrultuda stirekli tiikketim yapmaya tesvik edilmektedir.

Bu baglamda bu calismada siradan insanlarin 6zel yasamlarinda
izledikleri moda programlari ile aralarindaki iliski ele almmustir. Izleyicinin
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bu tiir programlarla hangi ortak nokta da bulustugu sosyo-kiiltiirel olarak
degerlendirilmistir.

Bu dogrultuda bu g¢alismada moda programlarinin iiniversiteli kiz
ogrenciler tizerindeki etkisi incelenmistir. Calismanin amaci televizyonda yer
alan moda programlarinin {niversite okuyan kiz ogrencileri etkileme
oranlarin1  gostermektir. Ayni1 zamanda bu etkilenme oranlarmin kiz
Ogrencileri satin alma davranisina yoneltip yoneltmedigi arastirilmistir.
Calismanin sinirhiliklar Tiirkiye® de yaymlanan “Iste Benim Stilim” ve
Gardirop Savaslar1” programlari ile belirlenmistir. Orneklem alami olarak
Adnan Menderes Universitesi Aydin Meslek Yiiksek Okulu’nda okuyan kiz
ogrenciler secilmistir. Aydin Meslek Yiiksek Okulunda okuyan kiz
Ogrencilerin moda programlarini1 takibi ve bu programlardan etkilenme
stiregleri likert 6lcegi kullanilarak analiz edilmistir.

BiR MEDYA KULTURU OLARAK MODA PROGRAMLARININ
ANLAM INSASI

Glinlimiizde ¢ogu insanin hayatinda kitle iletisim araglarmin etkisi
oldukca yiiksektir. Ozellikle televizyonun giinliik hayatin her alanma
girmesiyle birlikte insanlar giinliik yasam aktivitelerini televizyon
programlar1 aracilifiyla belirlemekte ve bu dogrultuda yasamaktadir.
Glinlimiiz insaninin hayatinin her alanin1 dolduran bu durumun adina medya
kiiltiirti denmektedir.

Bilindigi gibi medya kiiltiirti araciligiyla olusturulan iletisim alaninda
davranise¢1 ve biligsel yaklagimeilar ¢alismalar yapmiglardir. Onlarin hareket
noktast medyanin bireyler iizerindeki etkisinin incelenmesi bigiminde
olmustur. Ozellikle 1990’lardan itibaren de medya Kkiiltiiriine iliskin
caligmalarda artislar goriilmistiir.

Ornegin, kiiltiirel galigmalar yaklagimi, medya ve izleyicilerini sosyal
ve kiiltiirel pratikler alani i¢inde ele alan calismalarin yayginlagmasina yol
acmistir. Ayn1 zamanda bu calismalarin izleyicinin medya metinlerini
anlamlandirma, tartisma ve yeniden tiretme siireglerini analiz ederek, medya
aracilifiyla belli bir gercekligin nasil insa edildigi, izleyicinin kendisini ve
medya metnini nasil pozisyonlandirdigi iizerinde duran alimlama ¢alismalari
ile gesitli yonlerden kaynastig1 goriiliir (Jensen ve Rosengren, 2005:67).

Bu baglamda televizyon araciligi ile olusturulan medya kiiltiirii
giiniimiiz insaninin dogumundan Sliimiine kadar belirli bir ideolojik ¢erceve
icinde yasamasmi saglamaktadir. Medya kiltliri insanlarin  giinliik
yasamlarinin her anini doldurarak bosluk birakmamak iizerine islemektedir.
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Medya kiiltiiriinlin glinlimiizde bu kadar etkili olmasmin en énemli nedeni
televizyon programlar1 aracilifiyla serbest pazar ekonomisinin Ozgiirce
isleyisinin saglanmasmin amaglanmasindan kaynaklanmaktadir. Ornegin
televizyonlarda yer alan; dekorasyon, yemek, moda vb. pek ¢ok program
ekonominin canlilik kazanmasinda olduk¢a 6nemli rol oynamaktadir.

Giliniimiizde kitle iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler ve
kiiresellesme siireci medya kiiltiiriiniin - kolay yayginlagsmasina yol
acmaktadir. Medya kiiltiirii kiiresel olarak akmaktadir ve bu baglamda
insanlarin yasaminda sanal bir diinya yaratmaktadir. Yaratilan bu sanal diinya
asagida Hall’iinde belirttigi gibi kiiresel ideolojinin medya kiiltiirii
araciligiyla yayginlastirilmasi siireci yasanmaktadir.

Bu konuda Hall medyanin, ideolojik yeniden iiretimlerde kritik bir rol
oynadigini sosyal ve toplumsal konularin sorun haline getirmesinde segici
olarak oOrgiitleme giicline sahip oldugunu ve iktidarin perspektifinden
‘gercekligin’ bir versiyonunu dogallastirdigini (Hall, 1982:7) sdylemektedir.

Bu baglamda, kitle iletisim araglarina medya kiiltiiriinii hakim
kilmanin tasiyicisi olarak bakilabilir. Bu nedenle kitle iletisim araclarindan
kiiresel kiiltiir-yerel kiiltiir etkilesimine en fazla olanak saglayan programlar
kisilerin yasamlarina etkide bulunarak, basat degerleri, rol modellerini ve
yasam tarzlarinin egemen oldugu yapilari benimsemeleri yoniinde (Kellner,
1991: 79) alg1 yaratilmaktadir. Bu nedenle de, ticari yaymcilik ekonomisi,
reklam geliri karsiliginda hedef kitlenin satilmasi ¢evresinde donmektedir.
Ornegin, belli programlardaki reklam spotlarina sirketler tarafindan 6denen
fiyat, programin ¢ekmis oldugu izler kitlenin biiylikligi ve toplumsal
bilesimince belirlenmekte ve prime-time’da yiiksek fiyatlar, en ¢ok izleyiciyi
cekip tutan ve tliketimle uyumlu bir simgesel ¢evre sunan gosterilerce
kumanda edilmektedir (Golding ve Murdock, 2002: 72).

MEDYA KULTURUNDE ANLAMIN INSASININ OLUSUMU
SURECI

Kiiresellesme siirecinin en 6nemli araci olan medya, 1960’11 yillardan
sonra iletisim ve kiiltiir kuramlarinin da giindemine girmistir. Ozellikle
1960’1 yillardan sonra medyanin sundugu kalip kiiltiirel temsillere karsi
muhalif hareketlerde artis gozlenmistir. Bu muhalif hareketlenme medya
kiiltiirlintin, hi¢cbir zaman masum olmadigi, ¢esitli toplumsal gruplara yonelik
olumlu, olumsuz veya muglak mesajlar icerdigi, baz1 gruplart alt diizeyde
konumlandirmak ve bdylece egemen sosyal gruplarin iistiinliigline isaret
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etmek suretiyle kiiltiirel baskidan yararlanan kotii amaglhi ¢ikar sahiplerine
hizmet ettigi (Durham ve Kellner, 2006:76) noktasinda birlegsmektedir.

Bu siirecinin isleyisine bakildiginda karsimiza medya kiiltliriiniin
anlam ingas1 baglaminda yarattifi rol modeller {izerinden yapildig1
cikmaktadir. Bu rol modellerle izleyicilerin hayatinda anlam ingas1 yaratmaya
calisilmaktadir. Anlam ingasinin olusum siireci medyanin kendi olusturdugu
belli kalip kimlik ozelliklerine yiikledigi kod ve simgeler araciliiyla
yapilmaktadir.

Graeme Burton’a gore, insan gruplar ¢esitli medya alanlarinda belirli
yollarla temsil edilmektedir. Bu temsiller, ayn1 zamanda belirli insanlarin
belli gruplara dahil oldugu disiincesinin yaratilmasina da yardimei
olmaktadir(1995:111).

Insanlar medya kiiltiirii aracilif1yla kendine ve cevresine iligkin alg,
diistince ve kimlik ozelliklerini medyada gordiigii rol modeller {izerinden
uyumlulastirmaya ¢aligmaktadir. Kisi bu rol modelleri temel alarak onlarla
0zdesdesmekte onlarin isaret ettigi bakis agisi ile hedeflerine ulagsmaya
calismakta ve goriiniimiinii onlara gore sekillendirmektedir.

Bu baglamda moda programlarina anlam insasi yaklasimiyla
bakildiginda, bu programlar diiz anlam olarak 6zellikle kadinlarin giinliik
yasamda nasil giyinmeleri gerektigi cercevesinde oldukca masumane
goriinmektedir. Fakat elestirel olarak bakildiginda programlarin belli bir
yasam tarzin1 ve hatta belli bir kesimi yansitmak anlaminda medya
aracilifiyla medya kiiltlirlinii yayginlastirdigi ve tliketim aghigi yarattig
dikkat cekmektedir. Bu programlar modern kadin imajin1 tartismaya agarak
tilketim diinyasina hizmet etmektedir. Ayrica kadmlarin kiskanglik, hirs,
rekabet, kavgaci olmak, c¢ekememezlik gibi olumsuz duygularini da
koriiklemektedir.

Bu siireg nasil islemektedir? Bu noktadan anlam ingasina
ulagilmaktadir. Anlamin insa edilisinin sosyo-ekonomik durumlar1 asacak
sekilde, benlik, ideoloji, sosyal temsiller ile kusatilan bir 6znellik igerdigini
g0z ard1 etmemek gerekir (6rnegin; kisinin ilgileri, cinsiyete, belli bir goriise
angajmana gore degisebilir). Algilama tarzlari, 6znel durumlardan, ideolojik
durustan etkilendigi gibi televizyon yapim tiirlerine gére de (Hoijer, 2005:34)
farklilik gostermektedir. Bu nedenle medyanin yarattigi kiiltiir ile kamusal
anlamlandirma siiregleri arasindaki iliskiyi géz ardi etmemek gerekmektedir.
Izleyiciler yaratilan bir medya metninden kendi ortak algilari ¢ercevesinde
cesitli anlamlar ¢ikarma giiciine sahip olmaktadir.

Yaygin bir goriise gore kitle iletisimi, anlamin sozel olarak tiretildigi
bir siireg, baskin kodlarin iiretiminde bir ¢ikis noktasidir; ama nihai belirleyici
degildir. Burada izleyici, anlamin ortak iireticisi konumunda, yorumlayici

20



Anlam Insasi1 Baglaminda... The Meri¢ Journal Cilt:1,Say1:2, Y11:2017

topluluklardir (Jensen, 2005:132, 135). Izleyici anlami insa etmede bazi iist
temalar1 referans almaktadir.

Bilindigi gibi Tiirk medyasinda yer alan ¢ogu program gibi moda
programlar1 da digaridan ithal programlardir. Fakat bu ithal programlar
yerellestirilmekte kiiltiirel olarak yerel Kkiiltire uyarlanmaktadir. Bu
programlarin temel amaci tiiketim ac¢lig1 yaratmak iken goriinen anlamda bir
giyim egitimi vermekmis gibi gosterilmektedir. Programda yer alan
yarigmacilarin konusma ve davranig bigimlerinin oldukga alt diizeyde olmasi
izlenilirligi artirmak i¢in Onemli bir taktik olarak kullanilmaktadir. Bu
programlarda olan bitenler konusunda, izleyici olsun olmasin pek ¢ok kisi
haberdardir ve bundan dolay1, s6z konusu programlar, insanlar i¢in 6zellikle
kimlik, benlik ve kiiltiirel anlamlar {izerine belli bir tavrin gelistirilmesini
saglayan paylasilan bir psiko-sosyal alan niteligi kazanmaktadir.

Wernick, bu programlart “promosyon kiiltiiri” kavramiyla
aciklamaktadir. Promosyon kiiltiiri kavrami, program, reklam, iinlii, giincel
olay vb pek ¢ok iiriiniin birbirine gondermesini; her bir isaretin, episotun bir
digerinin promosyonunu yarattig1 diizenegi anlatmaktadir. Irdeledigimiz
orneklerde, siradan olanin tiim siradanligindan koparilarak iinlendirilmesi ve
bu iiniin ¢ok katmanli bir hal i¢inde isleyis kazanmasi s6z konusudur.
Medyanin tinlendirdigi bir kisi, farkli programlarda ¢esitli durumlariyla tekrar
tekrar giindeme gelmektedir. Bir kiiltiir tiliketicisi olarak promosyon
simgelerinin olusturdugu girdaba yakalanmak, yalnizca yoksun oldugumuz
melez seylerin ve deneyimlerin siirekli olarak yiiziimiize hatirlatilmasi
anlamma gelmekle kalmaz; aym1 zamanda, semiyotik bi¢imde, tek anlami
kendisinin Ongdrdiigli, temsil ettigi ve hatta ittigi bir dolasim siirecinde
somutlanan, kocaman, anaforlu bir gosterenler 1rmaginin akisinda
stiriiklenmek anlamina da gelmektedir.(Wernick, 1996:187).

Moda programlar1 aracilifiyla yasanan bu siire¢ bir anlamda
izleyicilerin riza gosterdigi bir siire¢ olarak islemektedir. Wernick ‘in
belirttigi sey programlar iizerinden lehte ya da aleyhte olsun ne iiretilirse
tiretilsin tretilen her sey tiiketim kiiltiiriine hizmet etmektir. Televizyon
programlar1 belli bir diizenek i¢inde sistemde yer alan pek ¢ok kesimin
cikarlarina hizmet etmektedir. Oriintiide yarismacilar, Jiiri iiyeleri, izleyiciler
ve yapimcilarin birlikte olusturduklar: bir siire¢ islemektedir. izleyiciler bu
programlar araciligiyla kendisine ortak eylem (joint action) alani
bulmaktadir. Programlarin cazibesi ve izlenirlik orani, programin giinliik
diistincenin  bazit reflekslerini harekete gecirme kapasitesine bagl
bulunmaktadir. Medya araciligiyla popiiler bir diinyay1 evin icine tasiyan
programlar, izleyici i¢in degisen gilinliikk hayat1 yeniden gbzden gecirdigi bir
tartisma arenast gibidir. Sozgelimi izleyiciler arasindaki tartismalar,
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izleyicilerin izleme siirecinde kendi sosyal birikimlerini tasidiklari, sosyal bir
etkinlik olarak goriilebilir (Roscoe, Marshall ve Gleeson, 2005:35).

Sonug olarak bakildiginda medya bir enformasyon tasiyicist olarak
medya kiiltiirii yaratmaktadir. Bu kiiltlirii yaratirken popiiler yasamlardan
ornekler olusturarak liberal diislince sisteminin ideolojik {ireticisi olarak
anlam insas1 kurmaktadir. Bu anlam ingasini saglam temellere oturtarak yine
medya araciligiyla kurumsallastirmaktadir. Bu anlamda Moscovici’nin
(1988: 1989) vurguladigi gibi medya yeni sosyal temsillerin aracisi ve liretim
alanidir. Fakat bu anlamlar insanlar tarafindan iiretilen zihinsel dayanaklar
halinde kaldig1 siirece modern iktidara hizmet etmeye devam edebilir.

ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bu arastirma, Adnan Menderes Universitesi Aydin Meslek Yiiksek
Okulu kiz 6grencilerinin televizyonda yer alan giyim modasi programlarini
izleyerek kendi giyim tarzlarini olusturup olusturmadiklarint 6lgmeyi
amaglamaktadir. Televizyonlarda giderek popiilaritesi artan moda
programlarinin 6zellikle geng tiniversiteli kiz 6grencilerin tiiketici tutumlari
ve dolayistyla davraniglar1 {izerindeki etkileri Ol¢lilmiistiir. Bu amag
dogrultusunda hedef kitlenin moda programlari izleme ¢ergevesinde tutum ve
davraniglarini 6l¢gmek tizere bir soru seti hazirlanmistir.

Bu calismada orneklem olarak gercek ve dinamik tiiketiciler olan
{iniversite ogrencileri belirlenmistir. Adnan Menderes Universitesi Aydin
Meslek Yiiksek Okulu’nda okuyan kiz 6grencilerden arastirma evreni
olusturulmustur. Arastirma da 300 kiz 6grenciye asagida yer alan sorular
yOneltilmistir.

ARASTIRMA YONTEMI

Aragtirma  yontemi Onceki boliimlerde  belirtilen amaglar
dogrultusunda yapilacak arastirma icin en uygun yontemin, katilimcilarin
goriis ve tutumlarmi likert 6lgeginde ifade edecegi bir anket uygulanmistir.
Bu yontem bilindigi gibi Rensis Likert tarafindan 1932 yilinda ortaya
atilmistir. Likert 6lgegi ve Likert-tipi sorular sosyal bilimler, siyaset bilimi,
psikoloji, pazarlama ve egitim gibi pek ¢ok alanda en ¢ok kullanilan tutum ve
egilim ol¢lim teknigi haline gelmistir. Bilindigi gibi biitiin psikolojik (i¢sel)
ozelliklerin/degiskenlerin ol¢iilmesinde oldugu gibi tutum, inang, algi ve
kanaatlerin Olgiilmesi de olduk¢a zordur ve arastirmaci beklenmedik
sorunlarla karsilagabilir (Krech ve Crutchfield, 1967: 242-244). Bu
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nedenlerle bu aragtirmada tutum ve davraniglar1 6lgme yontemlerinden biri
olan Likert kullanilmistir.

BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Tablo 1: Televizyonda yer alan moda programlarimi diizenli olarak

izliyorum.
34,2 41
= Kesinlikle Katiltyorum = Katiliyorum Fikrim Yok/Katilmiyorum
Katilmiyorum = Kesinlikle Katilmiyorum

Birinci tabloda goriildiigi gibi kiz 6grencilere yoneltilen “Televizyonda yer
alan moda programlarimi diizenli olarak izliyorum sorusuna verilen
yanitlarda 6grencilerden sadece % 8,2’si kesinlikle katiliyorum, % 24,9’u ise
katiliyorum sikkini isaretlemistir. Bu programlart diizenli olarak izleyen
toplam Ogrenci sayisi gorildigi gibi % 33,1 oranindadir. Ardindan gelen
fikrim yok/ kararsizim sikki % 4,1 oraninda kalmistir. Diizenli olarak bu
programlar1 izlemeyen oOgrenciler ise % 34,2 katilmiyorum ve % 28,6
kesinlikle katilmiyorum siklarini isaretlemislerdir. Toplam olarak % 62,8
oranindadir. Bu durum bize géstermektedir ki 6grencilerin hemen hemen iigte
biri bu programlar1 diizenli olarak izlemektedir.
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Tablo 2: Kendi giyim stilimi olustururken moda programlarindan

h

ogrendiklerimi uyguluyorum.

= Kesinlikle Katiltyorum = Katiliyorum = Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum = Kesinlikle Katilmiyorum

Ikinci tabloya bakildiginda kiz dgrencilere ydneltilen “Kendi giyim stilimi
olustururken moda programlarindan 6grendiklerimi uyguluyorum sorusuna
verilen yanitlarda 6grencilerden sadece % 6’s1 kesinlikle katiliyorum, %
22,9’u ise katiliyorum sikkini isaretlemistir. Bu programlart izleyerek kendi
giyim stilini uygulayan dgrenci sayis1 toplamda % 28,9 oranindadir. Ardindan
gelen fikrim yok/ kararsizim sikki bir onceki soruya gore % 13, 6’ya
yiikselmistir. Kendi giyim stilini moda programlarma gére uygulamayan
ogrenciler ise % 34,2 katilmiyorum ve % 23,3 kesinlikle katilmiyorum
siklarini isaretlemislerdir. Toplam olarak % 57,5 oranindadir. Bu durum bize
gostermektedir ki 6grencilerin hemen hemen yaridan fazlasi bu programlara
gore kendi giyim tarzlarini belirlememektedir.
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Tablo3:Alsveris yaparken moda programlarinda gordiigiim markalar:

tercih ediyorum.

38,2

= Kesinlikle Katiliyorum = Katiltyorum Fikrim Yok/Kararsizim

Katilmiyorum = Kesinlikle Katilmiyorum

Gorildigi gibi tglincii tabloda 6grencilerden sadece % 3,2’si kesinlikle
katiliyorum, % 9,8’1 ise katiliyorum sikkini isaretlemistir. Bu programlari
izleyerek gordiigli markalar1 tercih eden Ggrenci sayist toplamda % 13
oranindadir. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikki bir dnceki soruya
gore % 14, 6 olarak goriilmektedir. Bu programlara gore markalar1 tercih
etmeyenlerin oranlari oldukga yiiksektir. Ornegin % 38,2 katilmiyorum ve %
34,2’de kesinlikle katilmiyorum siklarini isaretlemislerdir. Toplam olarak %
72,4 ogrenci oran1 gostermektedir ki Ogrencilerin hemen hemen yaridan
fazlas1 bu programlardan etkilenerek marka tercihi yapmamaktadir.
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Tablo 4: Sa¢ rengimi ve modelimi belirlerken izledigim moda
programlarinda yarisan yarismacilardan etkileniyorum.

= Kesinlikle Katiliyorum = Katiliyorum Fikrim Yok/kararsizim

Katilmiyorum = Kesinlikle Katilmiyorum

Dordiincii tabloya bakildiginda 6grencilerden sadece % 1,6’sinin kesinlikle
katiliyorum, % 10,3’{inilin ise katiliyorum sikkini isaretleyerek sa¢ rengini ve
modelini belirledigi goriilmektedir. Bu 0grenci sayisi toplamda % 11,9
oranindadir. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise % 9,3 oraninda
Ogrenci isaretlemistir. Bu programlara gore sa¢ rengini ve modelini
belirlemeyenlerin oranlar1 % 36,9 katilmiyorum ve % 41,9 kesinlikle
katilmiyorum olarak ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak % 78,8 0grencinin sag

rengi ve modelini bu programlardan etkilenerek yapmadigini ortaya
cikmaktadir.
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Tablo 5: Giysi kombinleri yapmak konusunda daha 6nce ¢ok fazla fikrim
olmadigi icin bu programlan izleyerek fikir ediniyorum.

36,2
= Kesinlikle Katiltyorum = Katiliyorum Fikrim yok/kararsizim
Katilmiyorum = Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo bese bakildiginda, giysi kombinleri yapmak konusunda daha 6nce ¢ok
fazla fikrim olmadig1 i¢in bu programlar izleyerek fikir ediniyorumun
cevabini bize gostermektedir. Burada Ogrencilerden sadece %38,2’sinin
kesinlikle katiliyorum, %12,3’iiniin ise katiliyorum sikkini isaretledikleri
dikkat c¢ekmektedir. Bu 0Ogrenci sayis1 toplamda % 20,5 oranindadir.
Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise % 11,6 oraninda 6grenci
isaretlemistir. Bu programlara gore giysi kombinleri yapmak konusunda daha
once c¢ok fazla fikrim olmadigr i¢in bu programlar izleyerek fikir
edinmedigini isaretleyenlerin oranlart % 36,2 katilmiyorum ve % 35,5
kesinlikle katilmiyorum olarak ortaya g¢ikmistir. Toplam olarak % 71,7
Ogrencinin giysi kombinlerini bu programlara gére yapmadigi goriilmektedir.

Tablo 6: Moda programlarindan edindig¢im kombin fikirleri benim
tarzima uymasa da uygularim.

Tablo 6 bize gostermektedir ki 6grencilerden sadece %3,1 nin kesinlikle
katiliyorum, %4,5’inin i1se katiliyorum sikkini isaretledikleri dikkat
cekmektedir. Bu Ogrenci sayisi toplamda % 7,6’ya tekabiil etmektedir.
Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise % 5 oraninda 6grenci
isaretlemistir. Bu programlara gére moda programlarindan edindigim kombin
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fikirleri benim tarzima uymasa da uygularim sorusuna katilmayanlarin orani
oldukga yiiksek c¢cikmistir. Bu soruya katilmayanlar % 32,6 ve kesinlikle
katilmiyorumu isaretleyenler %54,8 olarak ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak

%87,4 oraninda 6grenci moda programlarina gore giysi kombini yapmadigini
belirtmistir.

m Kesinlikle katiliyorum u Katiliyorum = Fikrim yok/kararsizim
Katilmiyorum m Kesinlikle katilmiyorum

Tablo 7: Moda programlarindan edindig¢im kombin fikirleri benim
tarzima uygunsa uygularim.

m . Kesinliklr katiliyorum = 2. Katiliyorum = 3. Fikrim yok/kararsizim
4. Katilmiyorum m 5. Kesinlikle katilmiyorum
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Tablo yedi bize gostermektedir ki oOgrencilerden % 11,6’s1 kesinlikle
katiltyorum, 49,2’si ise katiliyorum cevabini vermistir. Toplamda %60°8’1
tarzina uygunsa uyguladigimi  belirtmistir.  %12,6’sinin,  Fikrim
Yok/Kararsizim, sikkini isaretledikleri goriilmektedir. Bu programlara gore
moda programlarindan edindigim kombin fikirleri benim tarzima uygunsa
uygularim sorusuna katilmayanlarin orant oldukg¢a diisilk ¢ikmistir. Bu
soruya katilmayanlar %13,6 ve kesinlikle katilmiyorumu isaretleyenler %13
olarak ortaya c¢ikmistir. Toplam olarak %26,6 oraninda 6grenci moda
programlarina gore giysi kombini uygulamadigini belirtmistir.

Tablo 8: Bu programlar hi¢ izlemiyorum.

Tablo sekiz bize bu programlar1 izleyen ve izlemeyen &grenci oranlarini
vermektedir. Bu tablo gostermektedir ki dgrencilerden %23,6’s1 kesinlikle
katiliyorum, %20,9’unun ise katiliyorum sikkini isaretlemistir. Bu 6grenci
sayisit toplamda %44,5’e tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/
kararsizzim sikkini ise %18,6 oraninda &grenci isaretlemistir. Bu soruya
katilmayanlar %28,9 ve kesinlikle katilmiyorum diyenler %8 olarak ortaya
cikmistir. Toplam olarak %36,9 oraninda 6grenci bu programlar1 diizenli
olarak takip ettigini belirtmistir.

28,9

= Katilryorum = Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum m Kesinlikle Katilmiyorum

m Kesinlikle Katiliyorum
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Tablo 9: Bu programlari izliyorum ama uygulamiyorum.

19,9
m Kesinlikle Katiliyorum = Katiltyorum Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum m Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo dokuza bakildiginda 6grencilerden %11,3” i kesinlikle katiliyorum,
%22,3’ linilin ise katiliyorum sikkini isaretleyerek bu programlar izlediklerini
fakat uygulamadiklarini belirtmiglerdir. Bu 6grenci sayisi toplamda % 33,6’
ya tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise
%19,9 oraninda Ogrenci isaretlemistir. Bu programlart izleyip
uygulamadigin1 belirtenler yiiksektir. Katilmayanlar %28,2 ve kesinlikle
katilmiyorumu isaretleyenler %18,3 olarak ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak
%46,5 oraninda d6grenci moda programlarini izleyip uyguladigini belirtmistir.

Tablo 10: Bu tip programlar bende bir tiikketim ¢i1lginhg yaratiyor.

Tablo on bu tip programlarin bir tiiketim ¢ilginlig1 yaratip yaratmadigini
6lgmektedir. Buna gore 6grencilerden %5°’1 kesinlikle katiliyorum, %10’uda
katiliyorum sikkini isaretlemislerdir. Bu 6grenci sayis1 toplamda % 15
tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise %11,6
oraninda 0grenci isaretlemistir. Bu programlarin tiiketim ¢i1lginlig1 yarattigina
katilmayanlar %31,9 ve kesinlikle katilmiyorumu isaretleyenler %41,5 olarak
ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak %73.4 oraninda 6grenci tiiketim ¢i1lgimligt
yaratmadigini belirtmistir.
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31,9

m Kesinlikle Katiliyorum u Katilryorum = Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum u Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo11:ihtiyacim olmasa da izledigim programlardan etkileniyorum
ve yeni kiyafetler alma ihtiyaci hissediyorum.

25,9

M Kesinlikle Katiliyorum m Katihyorum H Fikrim Yok/Kararsizim

Tablo on bir Thtiyacim olmasa da izledigim programlardan etkileniyorum ve
yeni kiyafetler alma ihtiyaci hissediyorum sorusunun cevabini arastirmistir.
Bu soruya ogrencilerden %51 kesinlikle katiliyorum, 9%15,3’4 ise
katiliyorum sikkini isaretlemislerdir. Bu 6grenci sayist toplamda %20,3’e
tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise %13,3
oraninda 0g8renci isaretlemistir. Bu programlardan etkilenen ve yeni kiyafet
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alir misiniz sorusuna katilmayanlar %25,9 ve kesinlikle katilmiyorum sikkini
isaretleyenler %40,5 olarak ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak %66,4 oraninda
Ogrenci moda programlarindan etkilenmedigini belirtmistir.

Tablo 12: Bagka ihtiyaclarim kisip kiyafet aliyorum.

35,2

m Kesinlikle Katiliyorum = Katiliyorum = Fikrim Yok/kararsizim
Katilmryorum m Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo on iki bagka ihtiyaglarimi kisip kiyafet aliyorum sorusuna cevap
aramistir. Bu soruya 6grencilerden %7’1 kesinlikle katiliyorum, %16,6’s1 ise
katiliyorum sikkini isaretlemislerdir. Bu 6grenci sayisi toplamda %23,6’ya
tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise %10,3
oraninda Ogrenci isaretlemistir. Baska ihtiyaclarindan kisarak kiyafet
almayan o6grenciler yani katilmayanlar %35,2 ve kesinlikle katilmiyorumu
isaretleyenler %30,9 olarak ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak %66,1 oraninda
Ogrenci baska ihtiyaclarindan kisarak kiyafet almadigini belirtmistir.
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Tablo 13: Aldigim kiyafetlere uygun ¢anta ve ayakkabi alma gerekliligi
biitcemi oldukca zorluyor.

29,2

m Kesinlikle Katihyorum m Katilyorum M Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum m Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo on ii¢ aldigim kiyafetlere uygun ¢anta ve ayakkabi alma gerekliligi
biitcemi oldukg¢a zorluyor sorusuna cevap aramistir. Bu soruya 6grencilerden
%I11°’1  kesinlikle katiliyorum, %21,9'u  ise katiliyorum  sikkini
isaretlemislerdir. Bu 6grenci sayis1 toplamda %32,9’una tekabiil etmektedir.
Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizzim sikkini ise %11,6 oraninda 6grenci
isaretlemistir. Diger Ogrenciler yani katilmayanlar %?29,2 ve kesinlikle
katilmiyorumu isaretleyenler %26,2 olarak ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak
%355,4 oraninda Ogrenci bagka ihtiyaclarindan kisarak kiyafet almadigini
belirtmistir.
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Tablo 14: Moda programlarindan etkilensem de kendimi kontrol
edebiliyorum. Biitceme gore giyiniyorum.

u Kesinlikle Katiliyyorum u Katilryorum # Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum m Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo on dort moda programlarindan etkilensem de kendimi kontrol
edebiliyorum. Biitceme gore giyiniyorum, diyen Ogrencilerden %30,9’u
kesinlikle katiliyorum, %42,5°1 ise katiltyorum sikkini isaretlemislerdir. Bu
ogrencilerin sayisi toplamda %73,4’e tekabiil etmektedir. Ardindan gelen
fikrim yok/ kararsizim sikkini ise %7,6 oraninda 6grenci isaretlemistir. Diger
ogrenciler yani katilmayanlar %9 ve kesinlikle katilmiyorumu isaretleyenler
%10 olarak ortaya c¢ikmistir. Toplam olarak %19 oraninda Ogrenci
katilmadigini isaretlemistir.
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Tablo 15: Kendime yakisam giymeyi tercih ediyorum

1,4
18 32

m Kesinlikle Katiliyorum m Katiliyorum = Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum m Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo on bes kendime yakisani giymeyi tercih ediyorum sorusunun grafigidir.
Bu soruya Ogrencilerden %068,4°1i kesinlikle katiliyorum, %25,2” si ise
katiliyorum sikkini isaretlemislerdir. Bu 68renci sayis1 toplamda %94,6’sina
tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise %1,8
oraninda 6grenci isaretlemistir. Diger 6grenciler yani katilmayanlar %3,2 ve
kesinlikle katilmiyorumu igaretleyenler %1,4 olarak ortaya ¢ikmistir. Toplam
olarak %4,6 oraninda 6grenci kendine yakisani giymeyi tercih etmemektedir.
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Tablo 16: Moda programlari bende bir zevk ve moda algis1 yaratiyor.

m Kesinlikle Katiliyorum = Katilryorum = Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum m Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo on alti moda programlarinin yarattig1 zevk ve moda algis1 iizerine
sorulmustur. Bu soruya Ogrencilerden %11,3’1i kesinlikle katiltyorum,
%20,3’1i ise katiliyorum sikkini isaretlemiglerdir. Bu 6grenci sayisi toplamda
%31,6’s1na tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini
ise %I17,6 oraninda Ogrenci isaretlemistir. Diger Ogrenciler yani
katilmayanlar %28,2 ve kesinlikle katilmiyorumu isaretleyenler %22,6 olarak
ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak %50,8 oraninda Ogrenci moda
programlarinin  kendilerinde bir zevk ve moda algis1 yaratmadigini
belirtmistir.
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Tablo 17: Daha 6nce moda ve giysi kombini yapma konusunda belli bir
fikrim yoktu, izledigim moda programlari olusmasini sagladi.

2,4

40,2
m Kesinlikle Katiliyorum = Katilryorum = Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum m Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo on yedi, daha 6nce moda ve giysi kombini yapma konusunda belli bir
fikrim yoktu, izledigim moda programlari olusmasini sagladi konusu {izerine
olmustur. Bu soruya 6grencilerden %2,4’{ kesinlikle katiliyorum, %12,6’s1
ise katiliyorum sikkini isaretlemislerdir. Bu 6grenci sayisi toplamda %15
olmustur. Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizim sikkini ise %11,6 oraninda
Ogrenci isaretlemistir. Diger Ogrenciler yani katilmayanlar %40,2 ve
kesinlikle katilmiyorumu isaretleyenler %33,2 olarak ortaya g¢ikmustir.
Toplam olarak %73,4 oraninda 6grenci moda ve giysi kombini konusunda
belirli fikirlerinin oldugu yoniinde isaretleme yapmustir.
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Tablo 18: Moda programlarimin deger yargilarimiza uymayan mesajlar
icerdigini diisiiniiyorum.

m Kesinlikle Katiliyorum = Katiliyorum ® Fikrim Yok/Karasizim
Katilmryorum m Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo on sekiz moda programlarinin deger yargilarimiza uymayan mesajlar
icerdigi iizerine sorulmustur. Bu soruya 6grencilerden %26,2’si kesinlikle
katiliyorum, %26,2’si ise katiliyorum sikkini isaretlemislerdir. Bu 6grenci
say1s1 toplamda %52.,4’{ine tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/
kararsizim sikkini ise %22,3 oraninda 6grenci isaretlemistir. Diger 6grenciler
yani katilmayanlar %16,9 ve kesinlikle katilmiyorumu isaretleyenler %8,3
olarak ortaya cikmistir. Toplam olarak %25,2 oraninda 6grenci moda
programlarinin moda programlarinin deger yargilarimiza ters diisen mesajlar
icermedigini diisiinmektedir.
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Tablo 19: Moda programlarindaki diyaloglarin, programa katilan geng
kizlar1 degersizlestirdigini diisiinityorum.

m 1. Kesinlikle katiliyorum =2, Katiliyorum = 3. Fikrim yok/kararsizim
4. Katilmiyorum m 5. Kesinlikle katilmiyorum

Tablo on dokuz moda programlarindaki diyaloglarin, programa katilan geng
kizlar1 degersizlestirdigi iizerine sorulmustur. Bu soruya Ogrencilerden
%43,3’i  kesinlikle katiliyorum, %25,9’u ise katiliyorum sikkini
isaretlemislerdir. Bu 6grenci sayisi toplamda %69,2’sine tekabiil etmektedir.
Ardindan gelen fikrim yok/ kararsizzim sikkini ise %15,9 oraninda 6grenci
isaretlemistir. Diger Ogrenciler yani katilmayanlar %11,6 ve kesinlikle
katilmiyorumu isaretleyenler %3,4 olarak ortaya ¢ikmistir. Toplam olarak
%15 oraninda 6grenci moda programlarindaki diyaloglarin programa katilan
geng kizlart degersizlestirmedigini diisiinmektedir.
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Tablo 20: Moda sektoriinde isim yapms Kisilerin hazirladig1 ve daha
kaliteli icerige sahip moda programlarinin gencler icin daha yararh
olacagim diisiiniiyorum.

m Kesinlikle Katiliyorum u Katiliyorum # Fikrim Yok/Kararsizim
Katilmiyorum u Kesinlikle Katilmiyorum

Tablo yirmi moda sektoriinde isim yapmis kisilerin hazirladigi ve daha
kaliteli igerige sahip moda programlarinin gencler i¢in daha yararli olacagi
lizerine sorulmustur. Bu soruya o&grencilerden %30,2°s,ii  kesinlikle
katiliyorum, %31,9’u ise katiliyorum sikkini isaretlemislerdir. Bu 6grenci
sayist toplamda %70,1’ine tekabiil etmektedir. Ardindan gelen fikrim yok/
kararsizim sikkini ise %15 oraninda 6grenci isaretlemistir. Diger 6grenciler
yani katilmayanlar %10 ve kesinlikle katilmiyorumu isaretleyenler %13
olarak ortaya c¢ikmistir. Toplam olarak %23 oraninda O6grenci moda
programlarinin gengler i¢in yararli olmadigini belirtmistir.

SONUC

Anlam Ingas1 Baglaminda Medya Kiiltiirii ve Televizyonlarda Yer
Alan Moda Programlarinin Universite Kiz Ogrencileri Uzerine Etkisi baglhkli
caligmanin amaci; iiniversitede okuyan kiz 6grencilerin moda programlari
karsisinda tutum ve davraniglarini 6lgmektir. Bu nedenle arastirmanin ilk ii¢
sorusu kiz Ogrencilerin moda programlarmi diizenli olarak izleyip
gordiiklerini uygulayip uygulamadiklari {izerine olmustur.
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Bu baglamda arastirmamizin ilk dokuz soru seti kiz 6grencilerin bu
programlar1 diizenli izleyip izlemedikleri ve bu programlardan kendi
sitillerini yaratama, marka tercihi, giysi kombini yapanlar ve yapmayan
konularinda ne kadar etkilendigini 6lgmektedir. Bu programlar1 diizenli
olarak izleyen 6grenci orani %33,1, diizenli izlemeyenler ise %62,8 oraninda
ctkmistir. Ogrencilerin %95,9’u  programlarla ilgili goriinmektedir. Bu
programlar1 diizenli ya da diizensiz izleyen ogrencilerin programlardan
etkilenerek kendi sitillerini yaratanlarin orani % 28,9 ¢ikmustir. Kendi sitilini
yaratmayanlarin ise % 57 oramindadir. Ayrica bu programlarin marka
tercihini nasil etkiledigi sorusuna 6grencilerin sadece % 13’1 etkiledigini
belirtmistir. Geriye kalan %72,4 etkilenmemektedir. Ayrica sa¢ rengini ve
modelini bu programlara gore yapanlar %11,9 oranindadir. Etkilenmeyenler
78,8 oranindadir. Ayni sekilde giysi kombinlerini bu programlara gore
yapanlar % 20,5 oranindadir. Yapmayanlar ise %71,7 gibi yiiksek bir orana
sahiptir. Bu programlarin kombin fikirlerini uygulayanlarin orani %7,6 iken
uygulamayanlar %87,4 gibi yiiksek bir orana sahiptir. Kombin fikirleri kendi
tarzina uygunsa uygulayanlar ise % 60,8 uygulamayanlar ise %26,6 olarak
ortaya ¢cikmustir. Tk yedi soru seti gostermektedir ki dgrencilerin 3/1°i bu
programlardan etkilenmektedir. Geriye kalan 3/2’lik kesim bilingli tarzda
programlari izlemektedir ve pek etkilenmemektedir.

Arastirmada ayrica bu programlarin Ogrenciler lizerinde tiiketim
cilgilig yaratip yaratmadigi 6l¢lilmiistiir. Bu nedenle 10 -14’e kadar sorular
bu yonde hazirlanmistir. Soru 10 sorulan tiikketim ¢ilginli1 yaratiyor mu
sorusuna 6grencilerin % 15’1 katiliyorum cevabimi vermistir. % 73,4’ ise
katilmiyorum demistir. Ihtiyact olmasa da alisveris yapanlar %?20,3
yapmayanlar ise % 66,4 diir. Temel ihtiyaglarindan kisip aligveris yapanlarin
orani %23,6 yapmayanlar ise %66,1 oranindadir. Kiyafetine uygun canta ve
ayakkabi alanlar %32,9 oranindadir. % 55,4 katilmamistir. Biit¢esine gore
aligveris yapmaktadir. Biit¢esine gore giyinenler %73,4 biit¢esini asanlar %
19 civarindadir.

Arastirmanin 15°den 17’ye kadar olan soru seti moda programlarinin
zevk ve moda duygusu yaratip yaratmadigini Slgmiistiir. Oncelikle
Ogrencilerin kendine ait bir giyim 6l¢iisii olup olmadigi sorulmustur. Kendine
yakisani giyen 6grenci sayis1 %94,6 civarinda ¢ikmistir. Bunun yaninda moda
programlarinin onlarda bir zevk ve moda duygusu yaratip yaratmadigi
sorusuna 0grencilerin % 31°1 katilmistir. Geriye kalan % 50,8 katilmamaistir.
Moda ve kombin vyetisini gelistirdigine katilanlar %]15°te kalmustir.
Gelistirmedigini diislinenler %73 oranindadir.
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Son bdliim soru seti moda programlarinin Tiirk deger yargilarina
uygun olup olmadigr iizerine olmustur. 18-20 arasi sorular bu egilimi
Olgmiistiir. Moda programlarinin deger yargilarina uymadigini belirtenler
%352,4 oranindadir. Deger yargilarina uyuyor diyenler 25,2 olarak kalmistir.
Ayrica bu programlara katilan kizlarin degersizlestigi tizerine sorulan soruya
ogrencilerin % 69,2’si katilmiglardir. Degersizlestirmemektedir diyenler %
15 olarak kalmistir. Daha kaliteli moda programlarinin yararli olacagini
diisiinenler ise %70,1°1 katilmigtir. Geriye kalan %23’ katilmamaktadir.

Sonu¢ olarak bakildiginda moda programlarina anlam insasi
yaklagimiyla bakildiginda, bu programlar diiz anlam olarak o6zellikle
kadinlarin glinliik yasamda nasil giyinmeleri gerektigi cergevesinde oldukga
masumane goriinmektedir. Yukaridaki analiz de gostermektedir ki az bile olsa
ciddi oranda gen¢ kizlarin bu programlardan etkilendigi goriilmektedir.
Ozellikle elestirel olarak bakildiginda programlarin belli bir yasam tarzini ve
hatta belli bir kesimi yansitmak anlaminda medya araciligiyla medya
kiltiriini  yayginlagtirdigi ve tiikketim aghigl yaratmaya calistigi dikkat
cekmektedir. Goriilmektedir ki bu programlar modern kadin imajini
tartismaya acarak tiiketim diinyasina hizmet etmektedir. Ayrica kadinlarin
kiskanglik, hirs, rekabet, kavgaci olmak, cekememezlik gibi olumsuz
duygularini da koriiklemektedir. Bu sekilde var olmaya calismaktadir. Ayrica
disaridan ithal olan bu programlar yerellestirilerek yerel kiiltlire
uyarlanmaktadir. Amaci1 giyim egitimi vermekmis gibi goriinen bu
programlar aslinda kadinlar tiiketim ag¢ligina yonlendirmektedir. Programda
yer alan yarigmacilarin konusma ve davranis bicimlerinin oldukga alt diizeyde
olmasi izlenilirligi artirmak i¢in dnemli bir taktik olarak kullanilmaktadir.

Bu dogrultuda bu ¢aligmada moda programlariin iiniversiteli kiz
ogrenciler lizerindeki etkisi incelenmistir. Calismanin amaci televizyonda yer
alan moda programlarinin iniversite okuyan kiz Ogrencileri etkileme
oranlarint gosterilmistir. Ayni zamanda bu etkilenme oranlariin kiz
Ogrencileri satin alma davranisina yoneltip yoneltmedigi arastirilmistir.
Calismanin sinirhiliklar Tiirkiye® de yaymlanan “Iste Benim Stilim” ve
Gardirop Savaslar” programlari ile belirlenmistir. Orneklem alani olarak
Adnan Menderes Universitesi Aydin Meslek Yiiksek Okulu’nda okuyan kiz
ogrenciler secilmistir ve 300 kiz 6grenciye anket uygulanmistir. Aydin
Meslek Yiiksek Okulunda okuyan kiz 6grencilerin moda programlarini takibi
ve bu programlardan etkilenme siiregleri likert 6lcegi kullanilarak analiz
edilmistir.
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