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Ozet

Glntimiiz hizl tiiketim kiiltiirti, miisteriyi ikna edecek giicte bir ambalajin, etkili bir reklam araci
olmasini da gerekli hale getirmistir. Market raflarinda ¢ok sayida marka ve tiir arasinda, tercih
edilmeyi bekleyen {ir{inlerin ambalajlari; iirinii koruma, tanitma, bilgilendirme, dikkat ¢cekme ve satin
aldirmaya 6zendirme islevleri yaninda, ayni zamanda iiriiniin reklamini da yapmaktadir. Bu nedenle
rakip markalar arasinda; grafik tasarim 6gelerine ve ilkelerine uygun tasarlanmus, rengi, illiistrasyonu,
tipografisi, marka imaji ve malzemesi ile albenisi yiiksek olan ambalaj en yiiksek pazar payina sahip
olmaktadir.

Bu arastirmanin amacy;, grafik tasarim Ogeleri ve ilkeleri dogrultusunda tasarlanan bir gida
ambalajinin, etkili bir reklam araci olarak tiiketici satin alma davranisindaki roliinii ve tiiketime olan
etkisini belirlemektir. Ayrica giiclii rekabet ortaminda, hizli yasam kosullarina cevap verecek
nitelikteki bir ambalajin, ancak iyi tasarim egitimi almis bireyler tarafindan tasarlanmas: gerekliligi
tizerinde durularak, tasarim egitiminin ambalajin basarisini dnemli Olciide etkiledigi vurgulanmaya
calisilmigtir.

Arastirma literatiir tarama modelli betimsel niteliktedir. Calisma evreni; Ulker ve Eti firmalarinin
tablet cikolata ambalajlaridir. Arastirmanin 6rneklemini; 2010-2011 firma satis raporlarindan elde
edilen veriler 1s1§inda, arastirma evreni iginden secgilen 14 tiirde tablet cikolata ambalaji
olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj, reklam, ambalaj tasarimi, tasarim egitimi

1 Temmuz2011'de Dokuz Eyliil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali, Resim-Is
Ogretmenligi Doktora Programi'nda Doktora Tezi olarak sunulmustur.

Bat1 Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi (BAED), Dokuz Eyliil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, [zmir-Tiirkiye ISSN 1308 - 8971 (online) 19



Ambalaj-Reklam Iliskisi ve Tasarim Egitimindeki Yeri

Abstract

Today’s fast fashion consumption culture necessitates attractive, eye-catching and convincing
packaging, which is an effective way of advertising. Hundreds of brands of myriad products wait to
be preferred on the market shelves. Packaging has many functions such as preserving the product,
protecting it from damage and promoting. Besides, a package must be eye-catching and encouraging.
Therefore, a package which has been designed in accordance with the graphic design elements and
principles and whose color, illustration, typography, brand image and material are better compared to
others is likely to have a higher market share.

This study seeks to determine the role of the packages which have been designed in accordance with
graphic design elements and principles in consumer buying behavior and their impact on
consumption. In addition, it is essential that a good package meet the requirements of a strong
competitive environment and it is believed that such a package can be best designed by those who
have had a good design education. In addition, it is emphasized that design education has a positive
effect on the success of a package.

This study is a literature review and descriptive modeling study. The target population of the study is
the square chocolate packages of the brands Ulker and Eti (Turkish biscuit and chocolate firms). The
samples of the survey are the 14 sorts of square chocolate packages picked from the target population
in the light of the data collected from the 2010-2011 sales figures of the both firms.

Key words: Packaging, advertising, package design, design education.

Giris

Yagam siirekli iletisimde bulunmay: gerektirmektedir. Insanligin yiizyillardir biriktirdigi
bilgi birikimi, giniimiiz toplumunun teknoloji ve iletisiminde biiyiik bir patlama ile iletisim
olgusunu cesitlendirmekte ve kapsamini genisletmektedir. Grafik iletisim de bunlardan
biridir ve baslica amaci bir mesajin agik, ekonomik ve estetik bir yolla iletilmesidir. Gorsel
Iletisim Tasarimu olarak da adlandirilan Grafik Tasarim, islev ve estetigi birlestirerek
kitlelerle iletisim kurmayi saglayan, yazi ve resmin bir arada kullanildigi, gorsel anlatim

dilini olusturmaktadir.

Grafik tasarim {rtinlerinden biri olan ambalaj; binlerce {iriiniin paketlenmesinde bir
uzmanlik haline gelen, {irtinlerin ilk ve en 6nemli tanitim aracidir. Ambalaj; {iriinii igeren
plastik cam ya da metal tasiyicilari, bu tasiyicilarin konuldugu karton kutular: ve bu kutular:
icine alarak tek birim haline getiren biiyiik paket ya da mukavva kutular1 kapsayan genel bir
terimdir (Becer, 1997: 205-206). Popiilist bir yaklasim ambalaji; tarimsal, endiistriyel ve
tiiketici iirtinlerini tasiyan, koruyan, tanimlayan, satis ve dagitimini kolaylastiran bir sanayi

ve pazarlama teknigi olarak tanimlar (Robertson, 1993: 2). Ciinkii ambalaj, i¢cindeki tirtinii
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gosteren, iiriine ve iretici firmaya ait tiim bilgileri {izerinde tagiyan bir iletisim ve reklam

araci niteligi tagir.

Ambalaj; tiim tasarim alanlarinin en 6zeli ve en duygusalidir (Cliff, 2002: 8). Ciinkii;
igcerigindeki {irtinti gorsel iletisim yoluyla hedef kitleye gosterme islevini, sanatin estetik
nitelikleriyle birlikte, renk, fotograf, illiistrasyon ve tipografiyi birbirini tamamlayan bir
diizenleme iginde, {i¢ boyutlu forma sahip bir nesne olan ambalaj izerinde kullanarak yerine
getirir. Albenisi giiclii, alisilagelmisin disinda ambalajlar tasarlamak iyi bir tasarim egitimi
gerektirir. Tasarim egitimi farkli duyus, beceri ve yeteneklerin kazandirilmasi, yaraticithgin
giiclendirilmesi siirecinden olusur. Dolayisiyla bireye bu yetileri kazandiracak giiniimiiz
kosullarina uygun donanimda, kaliteli bir egitim en az dort yillik giizel sanatlar ve tasarim

egitimi veren kurumlarda verilebilir.

Aragtirmanin 6nemi ve amact

Gida ambalajlarmin en temel fonksiyonu; iiriinleri hedeflenen dagitim zinciri iginde
tireticiden depoya, perakendeciye ve tiiketiciye en verimli ve en gilivenli bicimde
aktarilmasini saglamaktir. Bu siiregte; tirtinleri; koruma, tasima, dagitma, birimlere ayirma,
iletisim saglama, saglik kurallarina uygunluk, kullanim kolayligi, taklitgilige kars:
caydiricilik ambalajda bulunmasi gereken en 6nemli unsurlardir (Brody & Lord, 2000: 2).
Firma ve marka kimligini yansitan, kisa algilama siireci iginde tiiketiciyi kendine gekip,
uriinii aldimaya zorlayan, estetik unsurlar goz oOniinde bulundurularak hazirlanmis

ambalajlar, bol malzeme gesitliligiyle reklam sektoriinde de 6nemli bir stratejiye sahiptir.

Aragtirmanin oncelikli amaci; “Ambalajin reklam ile iligkisi ve tasarim egitimindeki yeri
nedir?” sorusuna yanit aramak ve bdylece ambalajin, iiriiniin reklammdaki yerini
belirlemek, ikinci amaci ise; tasarim egitiminin basarili bir ambalaj tasarimi olusturmadaki
Onemini ve gerekliligini arastirmaktir. Arastirmada; Ulker ve Eti markalarinin tablet cikolata
ambalajlar;, malzeme, fonksiyon, grafik tasarim Ogeleri ve ilkeleri, renk, illiistrasyon,
tipografi, marka ve imaj baglaminda ele alinarak, ambalaj-reklam iliskisi ve bu iliskinin
tiiketime etkisi incelenmis, basarili bir ambalaj tasariminin en temel gereksinimi olan tasarim

egitiminin onemi vurgulanmaya ¢alisilmistir.
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Ambalajin reklam ile iliskisi

Oldukga yaygin bir tanimiyla reklam; bir {iriin ya da hizmetin bedelinin kimin tarafindan
O0dendigi belli olacak bigcimde, kitle iletisim araglarinda yer ve zaman satin alinarak genis
halk kitlelerine tanitilmasi ¢abalarmin biitiinii (Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2005: 62) olarak
ifade edilebilir. Reklam diinyadaki en kapsamli ve verimli iletisim bigimlerinden biridir
(Reichert, 2004: 24). Cagdas bir amaca hizmet eden ve stiirekli genisleyen bir yapidir. Bir
mesaj veya teklifi igerebilir ya da iki énemli 6zelligi farkli amaglarla birlestirip iletebilir.

Kisaca bilgilendirmeye ve ikna etmeye calisir (Farbey, 2002: 3-4).

Reklam, paketlenmis {irlinlerin satilmasinda 6nemli bir rol oynar (Jones, 2007: 10). Her
ambalaj tasarimi, hedef kitlenin yasi, cinsiyeti, 6grenim durumu gibi 6zeliklerinin esas
alindig1 bir pazarlama stratejisine sahiptir. Uretici firmanin kurumsal imajina uygun olarak
hazirlanmig bir ambalaj tasarimi, bu imaja uygun bir reklam stratejisi ile tanitima baglar ve
bu strateji uzun bir siirece yayilan yeni stratejilerle devam ettirilirse, iiriintin dogal olarak
piyasada tutunma ve iyi bir satis portfoyii olusturmasi kaginilmazdir (Mackay, 2005: 26-27).
Iyi tasarlanmig bir ambalajin, kendi reklamini kendisi yaptig1 6lciide basarili olmasi gergegi
goz ard1 edilmeksizin konuya yaklasildiginda; kendi kendisinin reklamin1 yapan bir ambalaj

iyi bir tanitma stireciyle biitiinlesirse kar pay1 katlanarak artabilir.

Uretim ve iletisim teknolojisindeki ilerlemeler, rakip iiriinler arasindaki sabit fiziksel
farkliliklar1 neredeyse en aza indirmektedir. Sonug olarak her seyi ucuz isteyen, bugiin
isteyen ve farkh cesitlilikte isteyen miisteriler (Zyman, 2002: 187) i¢in 6nemli olan; istedigi
kalitede, en ekonomik, en kullanishh ve en gosterisli formda olani almaktir. Tiiketiciler
herhangi bir {irtinti satin alirken, satis elemani ile degil iiriiniin ambalaji ile kars1 karsiya
gelmektedir. Ambalaja sessiz satis eleman: denilmesinin nedeni, {iriiniin satisina Snemli

olctide katkida bulunmasidir (Silayoi & Speece, 2004: 607).

Dogrudan ambalaj ile iletisime gegen tiiketici icin, ambalajin {izerindeki grafik tasarim
cekiciligi ve akilda kaliclligr arttirip, tirtiniin satin alinmaya deger oldugunu vurgulamak

durumundadir. Piyasada yer edinebilmek, rekabet ve satis kaygisi iiggeninde firmanin
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irtinii iyi bir goriintii estetigi i¢inde tiiketiciye sunumu sarttir. Her tirtin, diger markalardaki
iriinle kiyasiya rekabet icindedir ve bu ortamda {iriin, kendi 6zgiin ambalajiyla liderlik

iistlenme sansina da sahiptir.

Ambalaj tasarim egitimi

Tasarim egitimi; bireyin duygu, disiince ve izlenimlerini anlatabilme yetenek ve
yaraticiligini estetik bir diizeye ulastirma amaciyla yapilan bir etkinliktir. Tasarim egitimi
analiz ve sentezi dgreterek yaraticilign gelistirir. Ozgiir kisilik yapisi, entelektiiel birikim,
yasami algilama ve aktarma yetisi ve sezgisi tasiyan yaraticilik; bireyin yaraticr gili¢ ve
yetisini egiterek yasamina aktarmasina olanak tanimak igin vardir. Hayal giiciinii
gelistirerek, igsel giiciin, enerjinin, duygunun, duyumun, alginin yaratici ¢abayla disari

¢ikmasiny, tercih edilen malzemeyle sekil bulmasini saglar.

Tasarimin biitiin asamalarina iliskin konularda, ilgili uzmanlarca Ogrencilerin
bilgilendirilmesi, iletisim stratejilerinin ve basarili sunum tekniklerinin 6gretilmesi gibi temel
konular, ambalaj tasarimi egitiminin hedefleri arasindadir (Bayazit, 2005: 56). Giiniimiiz
lisans diizeyi egitiminde ne yazik ki Ambalaj Tasarim Boliimleri mevcut olmadig icin Giizel
Sanatlar Fakiilteleri Grafik Boliimleri, Egitim Fakiilteleri Giizel Sanatlar Egitimi Resim-ig
Egitimi Grafik Anasanat Dallari, Endiistriyel Tasarim Yiiksekokullar1 Endiistriyel Tasarim
Boliimleri, Mimarlik Fakiilteleri Endiistri Uriinleri Tasarimi Béliimleri biinyelerinde Ambalaj
Grafigi, Ambalaj Tasarimi, Endiistri Grafigi, 3 Boyutlu Tasarim gibi adlar altinda dersler
vermektedirler. Onemli bir nokta ise, bu kurumlarda ambalaj tasarimi egitimi almis, bu

alanda uzman yeterli sayida egitimcinin olmamasidir.

Ambalajin formu, segilen malzeme, tasarim gibi etmenler ambalajin {iriinii nasil etkiledigi ve
tasarimcinin bu duruma yaklasiminin nasil olmasi gerektiginin tartisilmasina neden olur. Bu
siireg, grafik tasarimcinin, iletisim bilimcileri, pazarlama bilimcileri, sosyal bilimciler ve
psikologlarla kurdugu bir isbirligi icinde siirer (Aslier, 1986: 152; Coles, Mcdowell & Kirwan,
2003: 1-2). Bagarili bir ambalaj, disiplinleraras: kaliteli bir tasarim egitimi gerektirmektedir.
Malzeme, fonksiyon ve teknik bilgiler iyi bir ambalaj yaratmaya yetmez. Biitiinlesik bilgi

birikimi yaninda, temelleri saglam atilmis bir gorsel tasarim egitimi gerekir. Gorsel tasarimla

Bat1 Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi (BAED), Dokuz Eyliil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, [zmir-Tiirkiye ISSN 1308 - 8971 (online) 23



Ambalaj-Reklam Iliskisi ve Tasarim Egitimindeki Yeri

girilen iletisimde, grafik tasarimci mesaji gorsel kavram ve bigimlerle anlatmaya calisir.
Clinkii aldig1 tasarim egitimi ve gelistirdigi yetileri; onu yapitinda tasarim ilkelerini

uygulamaya zorlar.

Ambalajda grafik tasarum égeleri ve ilkeleri

Gorsel sanatlar, temel Ogeleri ile anlatim ya da ifadenin goriiniir kilinmasin1 saglayan
resimsel veya grafiksel anlatim tekniklerine sahiptir. Iyi bir tasarim, tasarim ilkelerinin
yardimiyla, tasarim 6gelerinin dogru ve bilingli bir sekilde kullanilmasiyla meydana gelir.
ifadeyi somutlastiran bu tasarim ogeleri; “Nokta”, “Cizgi”, “Leke (Deger)”, “Yon”, “Form

(Sekil)-Bicim”, “Olcii-Oran-Aralik”, “Doku” ve “Renk”ten olusur.

Bir tasarim icinde, tasarim 6gelerinin yan yana gelip birbirleriyle baglant1 kurabilmesi igin
bunlarm nasil kullanilacagini belirleyen bazi kesin ilkeler bulunmaktadir. Tasarim ilkeleri;
“Denge”, “Orant1”, “Gorsel Hiyerarsi”, “Gorsel Devamlilik”, “Biitiinliik” ve “Vurgulama”
dan olusur. Bunlar biitiin gorsel sanat ve tasarim dallarinda gegerli olan ortak ilkelerdir.
Tasarim ¢izim teknikleri, baski, fotograf ve tiim iletisim araclari ile ifade edilirken, tasarimin

ilkeleri ile buitiinlik kazanir.

Tasarim Ogeleri, iki ve ii¢ boyutlu ¢alismalarda, kavramsal 6gelerin algilanmasi sonucu
anlam kazanir. Iki boyutlu bir galismada; gelerin diizenlenmesi ve organizasyonu, ilgili
diizlemin uzunlugu ve genisligi {izerinde meydana gelir. Bu yaratic1 siiregte asil amag;
diizeni, uyumu saglamak, gorsel ilgiyi ve anlami ifade etmektir. Bagka bir deyimle tasarim
ilkeleri, diizenleme yapmakta kolaylastirici ve yol gosterici rol oynar. Uslup ve anlatim
bigimine gdre bu ilkelerden biri, birkagi ya da hepsi bir arada kullanilabilir. Onemli olan

bunlar1 bilmek ve gerektigi yerde, gerektigi oranda kullanabilmektir.

Ambalajda renk

Renk, tasarimi estetik kilan goriintii 6gelerinden biridir (Atalayer, 1994: 169). Renkler, 1sikla
birlikte varolurlar ve izleyen iizerinde bircok farkli duygular uyandirirlar. Bunlarin bir
boliimii kisisel, bir boliimii ise genellenebilir duygulardir. Renk, tasarimda, belki c¢izgi

sisteminden daha etkili, duygulara daha yakindan seslenebilen bir heyecan elemanidir
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(Glingor, 1983: 26-27). Goriintisliin daha fazla 6nem kazandig: satin alma eylemi sirasinda,
renk gekiciligi arttirir ve kalite kavramini daha iyi yansitir. Tasarimda mesajin daha etkili bir
yoldan verilmesine yardimc oldugu gibi, renklerin belirli {irtin gruplarinda stirekli

kullanilmas tiiketici aligkanliklarim gelistirmektedir.

Renk, bir tasarimi meydana getiren yapitaslarindan biridir (Becer, 1997: 59). Bu nedenle bir
tasarimci hedef kitlenin tercih ettigi ya da hoslandig1 renkleri yas ve cinsiyete gore, o bolge
veya cevreye ve o toplumun kiiltiirel yapisina gore, firma ya da {irtintin kisiligine ve
tasarimdaki yaklasim bigimine gore tayin eder. Ambalaj tizerindeki renkler; kelimelerin,
amblemlerin, logo ve diger yazili metinlerin okunurlugunu arttirir. Agik-koyu kontrasti ile
uygulanmasi gereken bu durum, tiiketicinin goziinii yormaz, iiriin hakkindaki bilgilerin
rahatca okunmasmni saglar. Renk, ¢ekiciligin yaninda {irtinti tanimlayici bir islev de tistlenir,
¢linkii ¢ogu zaman bigimlerden daha once algilanabilmektedir. Ayni zamanda, ambalaja bir
kisilik kazandirir. Her iiriin, miisterileri agisindan tasidig1 renk kombinasyonu ile algilanir

ve hatirlanir.

Ambalajda illiistrasyon

illﬁstrasyon bilginin, haberin, mesajin resimli yorumlaridir. Daha giiglii bir albeni yaratmak
ve mesajl daha canli ve hareketli ifade etmek agisindan pek c¢ok alanda kullarildig gibi
ambalaj tasariminda da oldukga sik kullanilir. Uriinii iki boyutlu yiizeyde gesitli tekniklerle
resimledikten sonra, dijital ortama aktararak baskiya hazir hale getirmek veya tasarimin
tamamini dijital ortamda hazirlamak, grafik tasarimcinin tercihine kalmis olmakla birlikte en

iyi illiistratif etkiyi saglayabilecek malzemenin se¢imi de 6nemli bir faktordiir.

[liistrasyon; &zellikle gida ambalajlarinda, renklerin canlihfi, bigimlerin kompozisyon
orgiisii ve istah uyandirict dinamik etkisi nedeniyle fotografa gore daha ¢ok kullanilir.
Uriini gosteren illiistrasyon; tasarimcinin genis hayal giicii, 6zgiin sanat dili ve giiglii bir
anlatimla birlestiginde, ambalajlar1 daha nitelikli ve albenili hale getirir. Hatta illiistrasyon;
yalin, naif, saf ve temiz ifadesi ile insanin duygularina hitap ederek dakikalarca izlenme

istegi yaratir.

Bat1 Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi (BAED), Dokuz Eyliil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, [zmir-Tiirkiye ISSN 1308 - 8971 (online) 25



Ambalaj-Reklam Iliskisi ve Tasarim Egitimindeki Yeri

Ambalajda tipografi

“Basimciligin en temel sorunsali her zaman tipografidir. Tipografi; harf, sozciik ve satirlarla
ve bosluklama icin gereksinen diger 6gelerle belirlenmis bir sayfa {izerinde yapilan gorsel ve
islevsel diizenlemelerdir” (Sarikavak, 1997b: 1). Tipografi, tasarimi tamamlayan ve
biitiinliigii saglayan en 6nemli gorsel 6gelerden biridir. Amaci, bilgi veya mesaji etkili ve
estetik yaz1 diizenlemeleri ile tasarim iginde sunmaktir. Kendine ait 6geleri ve ilkeleri ile,
tasarim iginde ayr1 bir tasarim olarak ele alinir. Ancak diger 6geler ile uyumlu bir biitiinliik

gostermek zorundadir.

Bir metnin okunur olmasi gerekir. Bu, punto biiyiikliigiine ve zemine bagldir (Sarikavak,
1997a: 43). Uriiniin logosu, ad1 ve niteligine uygun tipografik karakter ve punto secimi,
ylizeyin genigligi, form, zemin rengi gibi pek ¢ok unsur etkili bir hiyerarsik diizenleme
igcinde kurgulanir. Bloklarin ve bosluklarin hizasi, metindeki bilginin dnem sirasina gore
punto segimi, tipografinin basarisinda oénemlidir. Biitiin bunlar ambalajin goriiniistinii ve

onun nasil iglev gorecegini belirleyen ilkelerdir.

Ambalajda marka ve imajin tiiketim toplumu iizerindeki etkisi

“En basaril1 markalar ‘kalic1” simgelere sahip olanlardir” (Aytemur, 1999: 96). iyi bir amblem
veya logonun bir markanin kimligini olusturmada 6nemli bir rolii vardir. Amblem veya
logo; “Kurumsal Kimlik” sisteminin kalbidir, “Gorsel Kimlik” buradan dogar ve kurumun
karakterini en tiist diizeyde yansitir. Firma calisanlar1 icin; onemli, kaliteli, basarili bir
kuruma ait olma, onunla gurur duyma ve baghlik duygularini olusturur. Iyi bir amblem
veya logo; “Gorsel Kimlik”te iyi kullanildiginda, zaman iginde firmanin tiim birimleri ve
iirtinleri arasinda giliglii baglar olusturdugu gibi, bir tirtinti de ¢ok degerli hale getirebilir,
glicli kilabilir, zaman i¢inde onun degerine deger katan bir isletim araci haline bile gelebilir

(Ak, 1998: 106).

Ambalaj, hem stratejik ve hem de taktik olarak Onemli bir pazarlama fonksiyonudur.
Markalarin rekabetinde, farkli ve yenilik¢i ambalaj genellikle rekabet sirketleri i¢in 6nemli
bir taleptir (Coles, et.al., 2003: 9). Marka kimligi ve kurumsal imajin ambalaj tizerindeki

etkisinde, marka tercihinin tiriin secimine, dogru orantil1 bir etki sagladig: goriliir. Bagarili
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bir kurum kimligi, ambalaj tizerinde, {irline uygun olarak, tasarimla biitiinliik sagladiginda

firma ve markaya olumlu geri bildirim saglanmis olur.

YONTEM

Bu arastirma, betimsel tarama modelli ve igerik analiz teknigi kullanilarak yapilmis bir
calismadir (Karasar, 1998: 76-81; Balci, 2007: 184-187). Veriler; yazili ve gorsel malzeme
taramas1 ile toplanmis, varoldugu sekliyle betimlenmis ve igerik analizi teknigi
kullamlmistir. Arastirmanin evrenini, Ulker ve Eti Firmalarmimn Tablet Cikolata Ambalajlart
olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi, elde edilen veriler 151g1nda evrenin iginden segilen
14 tiirde tablet cikolata ambalajidir. Veriler; Yazili ve Gorsel Malzeme Tarama Yontemi ile,
Ulker ve Eti Firmalar1 Bolge Sorumlularindan elde edilen 2010-2011 yillar1 Tiirkiye Geneli
Satis Raporlarina ve Aragtirmanin Evrenini olusturan Ulker ve Eti Tablet Cikolata Ambalaj
gorsellerine ulagilarak toplanmistir. Betimsel tarama modelli ve igerik analiz tekniginde bir
arastirma oldugundan elde edilen bulgular arastirmaci tarafindan degerlendirilip

yorumlanmustir.

BULGULAR VE YORUM

1. Ulker Tablet Cikolata Ambalajlart

“Ulker Tablet Cikolata”; “Siitlii”, “Findikl1 Siitlii”, “Biitiin Antep Fistikli Stitlii”, “Bitter”,
“Findikl1 Bitter” ve “Biitiin Antep Fistikl1 Bitter” tiirlerinden olugsmaktadir. Bu tiirlerin hepsi;
8 x 8 cm. boyutlarinda, kare formda ve 1,5 cm. kalinhgmdadir. Uriinii daha iyi korumak
amaciyla, cevresel faktorlerden kaynaklanan nem, koku, 1s1 gibi etkenleri minumuma
indirmek, tiriindeki yagin disariya tasmasini engellemek igin; tiriin oncelikle aliiminyum
folyo ile sarilmis ve katlama yerleri preslenerek yapistirilmistir. Aliiminyum folyo, dis
ambalaj kagidinin  Ozelliklerini  destekleyerek i¢ ambalaj olma fonsiyonunu

tamamlamaktadir.

Altiminyum folyolu iiriinii saran dig ambalaj i¢in; {riiniin formuna, uygun katlanabilir
gramajda ve en uygun parlak kuse kagit segilmistir. Baski renklerinin dagilmasini énlemek,
canliligini korumak ve tasarimda c¢ekiciligi arttirmak amaciyla ylizeyi ince selefonla

kaplanmistir. Katlama ve kesimde fire vermeyen, 6 x 12 adetlik oluklu mukavva kartondan
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olusan koli ambalaj; iirtinleri bir arada tutma ve istifleme, hafif olma, nakliye aracina kolay
yiklenip bosaltilabilme, akma, dokme, patlama vb. yonlerden giivenli olma, {ist iiste
yigilabilme veya dizilebilme, depo icinde kolayca yer degistirebilme, kolay ayirt edilme

ozellikleri ile tasima ve depolama fonsiyonlarini yerine getirmektedir.

Ulker Tablet Cikolata Ambalaj tasarimlarinda; neredeyse simetrik bir agirhktan soz
edilebilir. Ancak ¢ikolata 6gesinin, sagda hafif yukari yiikselen hareketi ve sol alt kissmdaki
grafik tasarim Ogelerinin yogunlugu, simetriyi bozarak asimetrik bir denge saglamustir.
Gorsel olarak kirilmis iki biiyiik ¢ikolata pargasi;, yogun eriyik ¢ikolatanin igine birakilmis
eriyor hissi uyandirmaktadir. Bu kirilmis iki ¢ikolata pargasmnin, asagi dogru yayilan erimis
cikolatanin yuvarlak hatli formunu, egik-dikey bir hareketle dengelemesi izlenmektedir. Biri
saga digeri sola dogru egimli ¢ikolata parcalari, illiistrasyonu ile gercek¢i bir imaj

yaratmakta, parcalarin biiyiikliigii ve kalinlig1 orantili olarak algilanmaktadar.

Tasarimlar, ortadan baglayarak alt kisma dogru artan ve alt kismi tamamen kaplayan,
dairesel formda bir yayilma gosterdigi icin zemin-mekan algis1 hissedilmektedir. Sol alt
boliimde eriyik ¢ikolata saga gore daha fazla bir alan kaplamistir. Ancak sagdaki ¢ikolata
parcasi, yukar: dogru hareketiyle bu alan1 dengelemistir. Yiizeye paralel olarak bu 6gelerin
etrafindan gecen, tilker logosunun serit seklindeki dokusu, tasarimi 6n plana gikarmakta ve

zemin algisini giiglendirmektedir.

Tasarimlarda genel hatlariyla; alt kissmdaki hareketin tist kissmdaki boslukla dengelendigi
goriilmektedir. Bu bogluga firma logosu ve iiriin grubunu nitelendiren “Ulker Cikolata”
logosu parlak yaldizli sar1 (goldenrod) renkte ve vurgulu bir bigcimde, ambalajin {ist
kisminda ortadan bloklanmistir. Kullanilan 6gelerin lekesel dagilimi, dokusal ozellikleri,
formlari, aralarindaki 6lgii, oran ve aralik tasarim biitiinltigiini saglayict ve vurgulamay
arttiricr 0zellikler sunmaktadir. Tasarim &gelerinin hem kendi arasindaki, hem de tipografik
ogelerin kendi arasindaki hiyerarsi dikkatle ele alinmug, tiim alan degerlendirildiginde
tasarim Ogeleri ile anlamli bir biitiinliikk saglanmistir. Gorsel devamlilik etkisi, her bir

tasarimda izlendigi gibi tiirlerin kendi arasinda da siirdiiriilmiisttir.
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“Sttli” tiirde; kirmizi, “findikl siitlii” tiirde; mavi, “biitiin antep fistikl stitlii” tiirde; tirtin
iceriginde kullanilan fistig1 ifade eden yesil renk, “bitter” tiirde; cikolata yogunlugunu ifade
eden koyu kahve rengi (dark brown) bir fon kullanilarak, zemin rengi olusturmaya
gidilmistir. Tiirlerin hepsinde zemin rengi disinda kompozisyon genel anlamda ayni
ozellikleri tagimaktadir. Bitter iirtinlerde gorsel devamlilig1 saglayici bir etki yaratmak icin;
“findikl1 bitter” ve “biitiin antep fistikli bitter” tiirlerde; “findikhi siitlii” tiirde kullanilan
mavi zemin rengi ile “biitiin antep fistikl1 siitlii” tiirtin yesil zemin rengi, kompozisyonu

cevreleyen homojenik bir ¢izgi halinde kullanilmustir.

Tasarimlarda; eriyik ¢ikolata illiistrasyonunda abarti s6z konusu olmakla birlikte diger
grafik tasarim Ogeleri daha gergekci bir yaklasimla illiistre edilmis ve tiriinde kullanilan
madde, tasarimin odak noktasinda vurgulanmustir. Bitter tiirleri haricinde diger tiirlerde;
irtiniin tiird ylizeyin en alt kisminda, sagdan bloklanmis ve bu nedenle sikistirilmis bir his
uyandirmistir. Ancak rahatsiz edici degildir. Bitter tiirlerinde ise; {iriin tiiriinii belirten yazi
normal bir puntoda, biiyiik harflerle, italik yazilmis sag alt koseye tek satir olarak
bloklanmistir. Sag alt kosedeki bogluk diger tasarimlara gore daha genis oldugu igin rahat

bir etki yaratmaktadir. Segilen yazi fontlar1 {iriine uygun ve tasarimla biitiinliik i¢indedir.

Tasarimlarda hiyerarsik ve gorsel devamlilik gosteren bir tipografik diizenleme s6z konusu
olmakla birlikte, “Ulker Tablet Cikolata” Ambalajlarimin 6n yiizlerindeki tipografik basari
arka yiizlerinde saglanamamistir. Uriine ait bilgilerin, nem sirasina gore bilyiik puntodan
kiigiik puntoya gegisleri gorsel hiyerarsik 6zellik tasisa da kiigiik puntolarda yazilmis {iriin
kimligi ve yasal zorunluluklarin gerektirdigi bilgiler ve isaretler, tipografik yogunluk, alanin
darlig1 ve bloklanmadaki diizensizlik okunurlugu engellemistir. Sematik olarak {irtiniin son
kullanim tarihi ay ve yil olarak arka kapakta tasarlanmasina ragmen, son tiiketim tarihi
ambalajin 6n yiiziinde, sag kisimda dikey olarak bloklanmistir. Tiiketici igin onemli bir
bilginin tasarimin en can alict kisminda yer almasi tasarimi olumsuz yonde etkilemektedir.
Sonug olarak sade ve ciddi bir yaklasimla ele alinan tasarimlar grafik tasarim Ogeleri ve
ilkeleri, renk, illiistrasyon, tipografi, marka imaji bakimindan orantili ve dengeli bir biitiinliik

icindedir.
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1. 1. Ulker Siitlii Tablet Cikolata Ambalajt

Resim 1. 1. Ulker Siitlii Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 y1li)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www.ulker.com.tr/

Ulker Siitlii Tablet Cikolata Ambalaji; iiriiniin siit yogunlugunu ifade eden, akan siit imaji ile
saglanan kompozisyonda, vurgulanmak istenen iirtiniin igerik maddesi ve {iriin tiriini
olusturan siit 6gesi odak noktasina yerlestirilmis, parlak beyaz rengiyle 6n planda yer
almaktadir. Cikolata parcalar: siit yogunlugunu ifade etmesi icin acik kahve (light brown)
rengindedir. Bol miktardaki siitiin, ¢ikolata parcaciklarinin iizerinden, asag1 dogru hizla
akisi ile siitiin eriyigin igine karisiyor izlenimi yaratilmistir. Siit bu iki yumusak formu,
yukaridan dik ve sert bir hareketle ortadan keserek tasarimi dinamiklestirmistir. Parlak
kirmizi bir fon tizerinde, kahve renginin tonlari ile sicak renk armonisi aranmus, siitiin saf
beyaz parlak rengi ile yakin renk armonisine kontrast armoni ile zithk getirilmistir.

Tasarimda kirmizinin kigkirticiligi hakimdir.

e ]
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Resim 1. 1. a. Ulker Siitlii Tablet Cikolata Agtk Ambalaj Gorseli ve Uriiniin Arka Yiizii
Kaynak: Uriiniin orijinal ambalajt.

1.2. Ulker Findikl Siitlii Tablet Cikolata Ambalajt

Findiklr Sttli Cikolata

Resim 1. 2. Ulker Findikh Siitlii Tablet Cikolata Ambalaj Gérseli (2010 yili)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www.ulker.com.tr/

Ulker Findikhi Siitlii Tablet Cikolata Ambalajinda; koyu mavi bir fon {izerinde kahve
tonlarmin sicak-soguk renk uyumu aranmustir. Zeminde mavi kullanilmasi tiriiniin saglikl
oldugu imajim1 yansitmaktadir. Cikolata parcaciklarmin 6n kismindaki kiiciik derinlikte;
yonleri farkli bol miktarda biitiin findiklarin ¢ikolata eriyiginin igine karisiyor izlenimi
yaratilmistir. Cikolata sivismin yuvarlak formu ve findiklarin yuvarlak formlari, ¢ikolata

parcalarindaki dikey dogrultulu diiz-egik hareketle dengelenmis ve boylece bu {i¢ tasarim
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0gesi ile etkili bir biitiinlitk saglanmistir. Koyu mavi (slateblue) bir fon tizerinde kahve
renginin tonlari ile kontrast renk armonisi yaratilmis, findigin agik sar1 (light yellow) rengi
ile cikolatanin rengi agik-koyu dengesini saglamis ayrica acgik tonlar {istte yer alan logonun
rengi ile tamamlanmistir. Erimis ¢ikolatanin igine yerlestirilmis ¢ikolata parcalarinin formu
ve tliriin igeriginde bulunan findik havuzu imaj: ile saglanan kompozisyonda ambalaj {iriin

igerigini oldukga iyi yansitmaktadur.

1. 3. Ulker Biitiin Antep Fistikli Siitlii Tablet Cikolata Ambalaji

Biitiin Antep fistikl Stitl(i Cikolata

Resim 1. 3. Ulker Biitiin Antep Fistikli Siitlii Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 yil)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www.ulker.com.tr/

Ulker Biitiin Antep Fistikli Siitlii Tablet Cikolata Ambalajinda; yesil (green) fon iizerinde
kahve (brown) tonlar1 ile kontrast renk uyumu saglanmistir. Grafik tasarim ogelerinin
yogunlugu, zit yonlerde arttig1 igcin asimetrik bir denge saglamistir. Cikolata pargaciklarinin
on kismindaki derinlikte bol miktarda biitiin antepfistigi, ¢ikolata eriyiginin igine karisiyor
izlenimi yaratmaktadir. Biitiin fistiklar tasarimin odak noktasindadir ve agik yesil tonlu
rengiyle 6n plandadir. Ayrica kahve rengi ile yesil; agik-koyu dengesini saglayarak {istte yer
alan logonun agik rengi ile tamamlanmistir. Zeminde yesil kullanilmasi daha soguk bir hava
yaratarak yesilin saglikli imaji yansitilmistir. Erimis ¢ikolatanin igine yerlestirilmis ¢ikolata
parcalariin formu ve {iiriin igeriginde bulunan fistik havuzu imaji ile basarili bir tasarim

elde edilmistir.
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1. 4. Ulker Bitter Tablet Cikolata Ambalajt

Resim 1. 4. Ulker Bitter Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 y1h)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www.ulker.com.tr/

Ulker Bitter Tablet Cikolata Ambalajinda; koyu kahve (dark brown) rengi bir fon iizerinde,
yine kahve tonlari ile yakin ton armonisi saglanmistir. Erimis ¢ikolata sivisi i¢ine yerlestirilen
ve uriindeki kakao yogunlugunu ifade eden jiit guval iginde ogiitiilmiis kakao, tasarimin
odak noktasinda yer almaktadir. Cikolata eriyiginin yuvarlak formu ve cuvalin yuvarlak
formu, gikolata parcalarindaki dikey dogrultulu, diiz-egik hareketle dengelenmis ve boylece
bu {i¢ tasarim 6gesi ile etkili bir biitiinliik saglanmistir. Yiizeye paralel olarak, bu 6gelerin
etrafindan gegen agik kahve tonda homojen 1sik dokusu, tasarimi on plana g¢ikarmakta,
ogeleri zeminden ayirarak zemin algisii giiclendirmektedir. Uriin logosu “Ulker Bitter” 1s1k
efektli, parlak yaldizli sar1 (goldenrod) renktedir ve vurgulu bir bi¢cimde ambalajin iist
kisminda ortadan bloklanmistir. Logo diger renklerden daha 1sikli oldugu icin 6n planda

durmaktadir.

e ——
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1. 5. Ulker Findikls Bitter Tablet Cikolata Ambalajt

G2

FINDIKLI
BITTER CIKOLATA

Resim 1. 5. Ulker Findikli Bitter Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 yulr)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www.ulker.com.tr/

Ulker Findikl1 Bitter Tablet Cikolata Ambalajinda, koyu kahve rengi (dark brown) bir fon
kullanilmistir. Hem koyu kahve zemin rengi, hem de erimis ¢ikolata sivisi igine yerlestirilen,
cikolata parcalarindaki koyu kahve rengi iirtindeki kakao yogunlugunu ifade etmektedir.
Kirilmig iki biiylik ¢ikolata 6gesi oniinde yer alan derinlikte, farkli yonlerdeki findiklar
driiniin icerigindeki maddeyi gergege yakin bir anlatimla ifade etmektedir. Findiklar, koyu
icindeki agik sar1 (light yellow) rengi ile 6n plandadir ve tasarimin odak noktasinda yer
almaktadir. Yiizeye paralel olarak, egimli hareketlerle, parca gikolatalarin etrafindan gegen
mavi homojen 151k dokusu, tasarimi &n plana ¢ikarmaktadir. Bu homojen doku “Ulker
Findikli Siitlii Cikolatanin” mavi zemin rengindedir ve {iriin tiirtinde gorsel devamlilik etkisi
saglamistir. Sade ve ciddi bir yaklasimla ele alinan tasarim; ton armonisi ve agik-koyu

zitliklari ile gorsel zenginlik tagimaktadir.

e ——
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1. 6. Ulker Biitiin Antep Fistikli Bitter Tablet Cikolata Ambalaji

Resim 1. 6. Ulker Biitiin Antep Fistikl1 Bitter Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 y1ili)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www.ulker.com.tr/

Ulker Biitiin Antep Fistikli Bitter Tablet Cikolata Ambalaji; hem zemin rengindeki koyu
kahve (dark brown) renk, hem de erimis ¢ikolata igine yerlestirilen, koyu kahve renkli
cikolata parcalar ile tirtindeki kakao yogunlugunu ifade etmektedir. Erimis ¢ikolata iginde
yer alan derinlikte, farkli yonlerdeki antep fistiklar1 {irtiniin icerigindeki maddeyi gercege
yakin bir anlatimla gostermektedir. Koyu icindeki agik yesil (light green) rengi ile 6n planda,
tasarimin odak noktasinda yer almaktadir. Yiizeye paralel olarak, bu 6gelerin etrafindan
gecen yesil homojen 1sik dokusu, tasarimi 6n plana ¢ikarmakta ve zemin algisini
giiclendirmektedir. Bu homojen doku “Ulker Antep Fistikli Siitlii Cikolata” nin yesil zemin

renginde olup, gorsel devamlilik etkisi saglamistir.

2. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii ve “Eti Karam Bitter” Tablet Cikolata Ambalajlar

“Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Tablet Cikolata serisinin; “Stitlii”, “Findikli”, “Biitiin Antep
Fistikll” ve “Karamelli” olmak {izere dort tiirti bulunmaktadir. Ambalajlar; 8 x 8 cm.
boyutlarinda, kare formda ve 1.5 cm. kalinhigidadir. Ulker'de oldugu gibi, {iriinii daha iyi
korumak amaciyla gevresel faktorlerden kaynaklanan nem, koku, 1s1 gibi etkenleri
minumuma indirmek, {iriindeki yagm disariya tasmasimi engellemek igin, {iriin oncelikle
aliminyum folyo ile sarilmig ve katlama yerleri preslenerek yapistirilmistir. Aliiminyum
folyolu tiriinii saran kuse kagit ambalaj, tasarimda c¢ekiciligi arttirmak amaciyla ince
selefonla kaplanmugtir. Yine Ulker’de oldugu gibi {iriinlerin koli adedi 6 x 12 olup, koli

ambalaj1 katlama ve kesimde fire vermeyen mukavva kartondan olusmustur.
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Uriin serisinin “siitlii” ve “findikli” tiirleri haric diger ambalajlarinda, zemin rengi disinda
kompozisyon genel anlamda ayni 6zellikleri tagimaktadir. “Biitiin antep fistikli” tiirde; {iriin
iceriginde kullanilan fistig1 ifade eden yesil renk, “karamelli” tiirde; karamelin ifade rengi
olarak kullanilan sar1 renk ile zemin rengi olusturmaya gidilmistir. Tasarimlarda genel
hatlariyla, sol iist koseden sag alt koseye diyagonal bir kompozisyonla, asimetrik denge
yaratilmistir. En tist katmanda ¢ikolata pargasy, ikinci katmanda siit, tiglincii katmanda “Eti
Cikolata Keyfi” logosu ve en alt katmanda ise; diyagonal, {i¢ boyutlu, oval kiire sol {ist
kissmda yer almaktadir. Kiirenin marka imaji olarak “Eti Diinyasi”n1 simgeledigi
diisiiniilmektedir. Merkezinde sar1 renkten koyu kahveye degradeli gecis, kiirenin hacimsel

etkisini artirmaktadir.

Tasarimin sol iist kogesine gelen ve kiirenin en aydinlik kismi olan merkezine “Eti Cikolata
Keyfi” logosu soldan bloklanmustir. Bu kiirenin hareketini; bir cikolata parcasi ve yayilmis
stit 6gesi sag alt koseye dogru, tasarimdan disar1 devam ettirmektedir. Logonun yerlesimi ve
stitlin dagilma yonii, kiireye zit-yatay dogrultuda, siite karisan ¢ikolata parcasi ise siite zit-
dikey, fakat kiire ile ayn1 dogrultuda yerlestirilmis ve boylece diyagonal denge saglanmstir.
Sag st kisimdaki bosluk ile sol alt kosedeki bosluk diyagonal hareketi tamamlayarak
biitiinliigli saglamaktadir. Cikolata pargasi form olarak orantili ve gergekgi bir izlenim
yaratarak tasarimin odak noktasinda yer almistir. On yiizde iiriiniin niteligini belirten
tipografik 6ge ve “Trans Yag Icermez” bilgisi sol alt boslukta tipografik hiyerarsi agistndan

dogru ve logo ile ayn1 blokta yer almaktadir.

Tasarimin sag alt kosesinde yer alan beyaz leke zemin etkisi yaratmaktadir. Kiirenin altindan
cikarak bu lekeye yonelmis, beyaz degradeli homojen 1s1k efekti ve logodaki kiiciik beyaz
lekeler birleserek tasarim alanindaki dagilima giiglii bir gorsel zenginlik katmistir. Kiire ve
gikolatanin rengi arasinda sicak renk armonisi hakimdir. Beyaz renk ile agik-koyu
kontrasthig1 saglanmis ve boylece denge unsuru tamamlanmigtir. Kullanilan 6gelerin lekesel
dagilimi, dokusal 6zellikleri, formlari, aralarindaki 6l¢ii, oran ve aralik tasarim biitiinliigiinii
saglayict ve vurgulamay1 arttirici 6zellikler sunmaktadir. Tasarim 6gelerinin hem kendi

arasindaki hem de tipografik ogelerin kendi arasindaki hiyerarsi dikkatle ele alindigindan,
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tiim alan degerlendirildiginde tasarim oOgeleri ve tipografi arasinda anlamli bir biitiinlik
saglanmistir. Gorsel devamlilik etkisi, her bir tasarimda izlendigi gibi tiirlerin arasinda da

surdurilmistiir.

Ambalajin arka yiiziinde Ulker’e oranla tipografik yogunluk azdir. Punto segimi daha iyidir
ve okunurluk saglanmistir. Uriin kimligi ve yasal zorunluluklarin gerektirdigi bilgiler ve
isaretler diizenli bloklanmistir. Uriiniin seri numarasi ve son kullanim tarihi giin, ay ve yil
olarak arka kapaktaki kutucuga basilmistir. Tasarimin arka yiizii 6n yiizii ile genel anlamda
biitiinliik gostermektedir. Sonug olarak; tasarim Ogeleri tasarim ilkeleri dogrultusunda

kullanilmais, tasarimlara renkli, hareketli ve neseli bir anlay1s hakim olmustur.

“Eti Cikolata Keyfi” Bitter Tablet Cikolatalarinin iiretimi; tiiketicilerin ihtiya¢ ve beklentileri
dogrultusunda Ocak 2011'de “Eti Karam Bitter” logosuyla piyasaya siiriilmiis, bitter
severlerin cikolata yeme sekillerine gore “Klasik Bitter”, “Findikli Bitter”, “Biitiin Antep
Fistikli Bitter” ve “Bademli-Portakall Bitter” olmak {tizere dort tiirde {iretilmeye
baglanmigtir. Ozel kalibi sayesinde damaga oturan bombeli tasarimi, diizgiin ve kolay
kirilmay1 saglayan delikli yapisi, {ic boyutlu geometrik formlardan olusan parca yapisi ile
cikolatadan alinan hazzi arttirmay1 hedeflemistir. “Eti Karam Bitter” Tablet Cikolatalarimnin ig
ve dis ambalaj malzemeleri ve ambalajlama teknigi “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Tablet Cikolata

serisi ile ayn1 6zelliktedir.

Karam serisinin baski zemin rengi siyah (black) dir. Igeriklerinde kullanilan malzemeye gore
tamamlayic1 unsur olarak secilen renk disinda, tiirlerin hepsi kompozisyon olarak aym
ozellikleri tasir. “Biitiin antep fistikl1 bitter” ve “bademli-portakalli bitter” tiirtinde tasarim
Ogelerinin mekan renkleri, iiriin igerigini olusturan renklerden gelirken, klasik bitter ve
yogun bitter tiirlerinde kirmizi ve mor zemin rengi tercih edilmistir. Daha ¢ok ton
armonisinin hakim oldugu tasarimlarda “Eti Karam Bitter” logosu, alanin {ist kismina soldan
bloklanmis, egimli olarak yayildigi alana giiglii bir dinamizm katmugtir. Oldukga biiyiik
puntosuyla neredeyse tasarim alaninin yarisin1 kaplamaktadir. “Yogun bitter” tiirii hari¢ “%

54 Kakao” yazisi sag-orta kenara bloklanmuistir.
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Logonun altinda, logonun hareketine uygun, c¢ikolata pargasmnin {iist kosesinden gegen,
zemin rengindeki helezonik, ti¢ boyutlu iki ince form ugusma etkisiyle tasarima yumusaklik
getirmistir. Bu ugusan iki form, alt katmanda yer alan rengi, tasarimin sert ve koyu iist
bolgesine tasiyarak, rengin devamlilik etkisini tasarim yiizeyine yaymustir. Ayrica logo ve
cikolata pargasi arasinda bir katman daha yaratmis on-arka plan iliskisini destekleyerek
derinlik algisini giiclendirmistir. Logonun egimli yapisi, parca cikolatanin dik, egik hatlar1 ve

yumusak hacimli ylizeyi tasarimda asimetrik dengeyi saglamustir.

Karam serisinin tasarimlarinda; parga ¢ikolatanin abartili illiistrasyonu, istah uyandiric
etkisiyle tasarimin odak noktasinda vurgulanmistir. Zemin perspektif etkiye sahip, canl,
parlak renklerin ton armonisiyle derinligini hissettirmektedir. Ancak tasarimin sag boliimii,
hem gorsel hem tipografi yogunlugundan agirlig: saga kaydirsa da sol boliimiin koyu leke
degeri, alanda dengeyi saglamistir. Kullanilan 6gelerin lekesel dagilimi, dokusal 6zellikleri,
formlari, aralarindaki 6lgii, oran ve aralik tasarim biitiinltigiini saglayict ve vurgulamay

arttirict ozellikler sunmaktadir.

Tasarim oOgelerinin hem kendi arasindaki hem de tipografik Ogelerin kendi arasindaki
hiyerarsi dikkatle ele alindigindan, biitiin alan degerlendirildiginde tasarim &geleri ve
tipografi arasindaki hiyerarside de anlamli bir biitiinliik saglanmistir. Gorsel devamlilik
etkisi, her bir tasarimda izlendigi gibi “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii ve “Eti Karam Bitter” tiirleri
arasinda da siirdiiriilmiistiir. Tasarimlara hem hareketli hem de asil bir anlayis hakim

olmustur.
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2. 1. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Tablet Cikolata Ambalaji

Resim 2. 1. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 y1lr)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www etietieti.com/

“Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Tablet Cikolata Ambalaji zemininde “Ulker Siitlii” tiirde oldugu
gibi kirmizi renk kullanilmistir. Tasarim, sag tist kosede canli ve parlak kirmizi renkten
(crimson) baslay1ip sol alt kdseye ¢apraz dogrultuda koyu kirmizi renge (darkred) doniisen
bir gecis gostermektedir. Genel anlamda, zemin rengi olan kirmiz ile kiire ve ¢ikolatanin
rengi arasinda sicak renk armonisi yaratilmistir. Oldukga ¢arpici ve istah uyandirici bir etki
sunmaktadir. Cikolata pargasi, kirilmus etkisi ile irtinii ve igerigini oldukga iyi yansitmugtir.

Akigkan siitiin olusturdugu beyaz leke ayn1 zamanda mekan etkisi yaratmistir.
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Resim 2. 1.a. “Eti CikolataKeyfi” Siitlii Tablet Cikolata A¢ik Ambalaj Gorseli ve Uriiniin Arka Yiizii
Kaynak: Uriiniin orijinal ambalajt.

2. 2. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Findikl1 Tablet Cikolata Ambalaji

Resim 2. 2. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Findikli Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 y1l1)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www etietieti.com/

“Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Findikh Tablet Cikolata Ambalaji zeminde, sag iist kdsede canli ve
parlak dodger mavisi (dodgerblue) renkten baslayip, sol alt koseye capraz dogrultuda koyu
mavi (darkblue) renge doniisen bir gegis gostermektedir. En tist katmaninda siite karisan bir
parca c¢ikolata basarilh bir illiistrasyonla ve yukaridan asagi dokiilen findiklarla
kompozisyonu tamamlamaktadir. Cikolata parcasi, kirilmis etkisi ve kirildigr bolgedeki
findik pargalari ile {iriintin igerik vurgusunu giiclendirmektedir. Hemen altinda duran iki
adet findik ile tasarimin odak noktasini olusturmaktadir. On plandaki bu iki findiktan biri
yarim digeri biitiindiir. Ancak 6n planda olmasi nedeniyle daha gergekg¢i ve detayli olmasi
beklenirken bugulu bir etki gostermektedir. Sag planda yukaridan asagy, siitiin i¢ine dokiilen
findiklar, 6n plana dogru kiiciikten biiytige perspektif etki kazanmistir. Ancak bize uzak
olan findiklar daha detayli, yaklasarak biiyiiyenler ise detaysiz illiistre edilmistir. Tasarimin

sag alt kosesinde yer alan beyaz leke ve iki adet findik 6gesi mekan etkisi yaratmaktadir.

e ——
40 Batt Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi (BAED), Dokuz Eyliil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, [zmir-Tiirkiye ISSN 1308 - 8971 (online)



Ambalaj-Reklam Iliskisi ve Tasarim Egitimindeki Yeri

2. 3. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Biitiin Antep Fistikl1 Tablet Cikolata Ambalaji

Resim 2. 3. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Biitiin Antep Fistikli Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 y1l1)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www etietieti.com/

“Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Biitiin Antep Fistikli Tablet Cikolata Ambalajinda zemin; sag ist
kosede parlak sarimsi yesil (greenyellow) renkten baslayip sol alt koseye ¢apraz dogrultuda
koyu yesile (darkgreen) dontisen bir gegis gostermektedir. Tasarimda genel anlamda; sicak-
soguk renk uyumu ile kontrast renk armonisi olusturulmustur. En iist katmanda, siite
karisan bir parga cikolata ve yukaridan asagi dokiilen biitiin antep fistiklar1 biiyiiyerek
perspektif bir etki kazanmis ve basarili bir illiistrasyonla kompozisyonu tamamlamistir.
Cikolata pargasi, form olarak dogru ve gercekci bir izlenim yaratarak bir adet fistik ile
tasarimin odak noktasinda yer almaktadir. Kirilmis etkisi ve kirildig1 bolgedeki fistiklar ile
tiriinti ve igerigini oldukga iyi yansitmaktadir. On plandaki bu biitiin fisigmn hareketi,
gikolata pargasimna zit yondedir. Findikh tiirde oldugu gibi; 6n planda olmasi nedeniyle daha

gercekci ve detayli olmasi beklenirken tam tersine bugulu bir etki gostermektedir.
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2. 4. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Karamelli Tablet Cikolata Ambalaji

Resim 2. 4. “Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Karamelli Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2010 y1l1)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www etietieti.com/

“Eti Cikolata Keyfi” Siitlii Karamelli Tablet Cikolata Ambalajindanda zemin; sag iist kosede
canli ve parlak sar1 (yellow) renkten baslayip, sol alt koseye capraz dogrultuda turuncu
(orange) renge doniisen bir gegis gostermektedir. Tasarim genel anlamda sicak renk uyumu
ile acik-koyu kontrast renk armonisi ile olusturulmustur. Sol st kissmda diyagonal, {ig
boyutlu oval kiirenin hareketini, birbirine yapisik, i¢i karamel dolgulu iki adet rulo
formunda ¢ikolata pargasi ve yayilmus siit 6geleri sag alt koseye dogru devam ettirmektedir.
Cikolata pargalari siitiin igine diisiiyor algisi oldukga giiglii bir zemin algis1 yaratmakta ve
tasarimin odak noktasini olusturmaktadir. Cikolata parcalari 6n plana dogru biiyiiyerek
perspektif etki kazanmustir. U¢ kismindan kirilmis etkisi ve kirildig1 bolgedeki karamel
dolgusunun disartya akiyor imaji ile istah wuyandirmakta ve igerik vurgusunu

gliclendirmektedir.
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2. 5. “Eti Karam Bitter” Klasik Tablet Cikolata Ambalaji

Resim 2. 5. “Eti Karam Bitter” Klasik Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2011 yal1)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www etietieti.com/

“Eti Karam Bitter” Klasik Tablet Cikolata Ambalajinin zemin rengi siyah ve canli kirmizidan
olusmustur. “% 54 Kakao” yazisy; siyah zeminde kirmizi renkte, ince karakterli bir yapida,
iki satir olarak, sag kenara ortadan bloklanmistir. “Eti Karam Bitter” logosu altinda, logonun
hareketine uygun, cikolata parcasinin iist kosesinden gecen, kirmizi 1s1k efektli, helezonik, tig
boyutlu iki ince form ugusma etkisiyle tasarima yumusaklik getirmistir. Bu ugusan iki form
alt katmanda yer alan kirmizi rengi, tasarimin sert ve koyu {ist bolgesine tasiyarak rengin
devamlilik etkisini tasarim ytizeyine yaymustir. “Klasik Bitter Lezzeti” yazis1 kirmizi zemin
tizerine kontrast etkide siyah renk ile yazilarak, sag alt bosluga iki satir halinde ortadan
bloklanmistir. Vurguyu arttirmak igin yazmin altindaki kirmizi ton 1siklandirilmistir. Bu iki
O0genin logoya gore punto biiylikliigi tipografik hiyerarsi agisindan dengeli ve dogru

kurgulanmustir.
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2. 6. “Eti Karam Bitter” Biitiin Antep Fistikl1 Tablet Cikolata Ambalaji

Antep

Fistiki

s
& '_ . b ¢

Resim 2. 6. “Eti Karam Bitter” Biitiin Antep Fistikli Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2011 y1l1)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www etietieti.com/

“Eti Karam Bitter” Biitiin Antep Fistikli Tablet Cikolata Ambalajinda, baski zemin rengi
siyah (black) dir. Tasarimda mekan; canli, parlak sarims: yesil (greenyellow) rengin ton
armonisi ile zeminin derinligini hissettirmektedir. “Eti Karam Bitter” logosu altinda, logonun
hareketine uygun, sarimsi yesil, helezonik, {i¢ boyutlu iki ince form ugusma etkisiyle
tasarima yumusaklik getirmistir. Bu ugusan iki form alt katmanda yer alan yesil rengi
tasarimin sert ve koyu {ist bolgesine tasiyarak rengin devamlilik etkisini tasarim yiizeyine
yaymustir. Parca c¢ikolatanin abartili illiistrasyonu istah uyandirici etkiye sahiptir ve
tasarimin odak noktasinda vurgulanmistir. Tasarimin sag-alt kisminda arka plandan 6n
plana dogru biiyiiyerek gelen fistiklar gercekci bir yaklagimla illiistre edilmistir. Parca
cikolatadan daha yiiksekte ve daha 6n planda durmaktadirlar. “% 54 Kakao” yazis1 yesil
renkte, ince karakterli bir yapida, iki satir olarak sag kenara ortadan bloklanmustir. Bu iki 6ge
logoya gore punto biiytikligi tipografik hiyerarsi acisindan dengeli ve dogru
kurgulanmigtir. Hemen {izerinde “Antep Fistikll” yazis1 siyah zemin {izerine, kontrast
etkide, iki satir, beyaz renk ile yazilarak sag kenara ortadan bloklanmis ve boylece logodaki

beyaz lekeyi tamamlayici unsur olmustur.

44 Batt Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi (BAED), Dokuz Eyliil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, [zmir-Tiirkiye ISSN 1308 - 8971 (online)



Ambalaj-Reklam Iliskisi ve Tasarim Egitimindeki Yeri

2. 7. “Eti Karam Bitter” Bademli Portakalli Tablet Cikolata Ambalaji

Bademli

‘Portakalh

Resim 2. 7. “Eti Karam Bitter” Bademli Portakall1 Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2011 y1l1)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www etietieti.com/

“Eti Karam Bitter” Bademli Portakall1 Tablet Cikolata Ambalajinin zemin rengi, siyah ve
turuncudan olugmaktadir. Tasarimda mekan; canli, parlak turuncu (orange) rengin ton
armonisi ve perspektif etkisiyle zeminin derinligini hissettirmektedir. Parca g¢ikolatanin
abartili illiistrasyonu istah uyandirici etkiye sahiptir ve tasarimin odak noktasinda
vurgulanmigtir. Tasarimin sag-alt kisminda arka plandan 6n plana dogru biiyiiyerek gelen
bademler ve portakal dilimleri gergekgi bir yaklasimla illiistre edilmis, parca gikolatadan
daha yiiksekte ve daha 6n planda durmaktadir. “% 54 Kakao” yazis1 turuncu renkte orta-sag
kenara bloklanmistir. Hemen {izerinde “Bademli Portakall1” yazisi siyah zemin tizerine,
kontrast etkide, iki satir, beyaz renk ile yazilarak sag kenara ortadan bloklanmis ayni

zamanda logodaki beyaz lekeyi tamamlayic1 unsur olmustur.
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2. 8. “Eti Karam Bitter” Yogun Bitter Tablet Cikolata Ambalaji

Resim 2. 8. “Eti Karam Bitter” Yogun Bitter Tablet Cikolata Ambalaj Gorseli (2011y1l1)
Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirhik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12
Kaynak: http://www etietieti.com/

“Eti Karam Bitter” Yogun Bitter Tablet Cikolata Ambalajinin zemin rengi siyah ve mor
renkten olugsmustur. Tasarimda mekan; parlak mor (purple) rengin ton armonisi ile zeminin
derinligini hissettirmektedir. Diger tiirlerde % 54 olan kakao orani bu tiirde % 70 oldugu
i¢cin, bu yogunluk genel olarak koyu tonlarla ifade edilmistir. “% 70 Kakao” yazis1 siyah
zeminde pembe (pink) renkte sag-orta kenara bloklanmistir. “Yogun Bitter Lezzeti” yazisi
mor zemin iizerine kontrast etkide siyah ile yazilarak, sag alt bosluga iki satir halinde
ortadan bloklanmistir. Vurguyu arttirmak igin yazinin altindaki mor ton agiklastirilmistir. Bu
iki Ogenin punto biyilikligli tipografik hiyerarsi agisindan dengeli ve orantilh

kurgulanmustir.

3. 2010-2011 yillart Eti ve Ulker Uriinleri Tiirkiye geneli tonaj ve ciro pazar payt

2010-2011 yillarinda Tiirkiye genelinde yapilan toplam satislar sonucunda, tiim markalar
icinde Ulker ve Eti Tablet Cikolata iirtinleri; Tiirkiye'nin % 76’lik, Nestle, Solen ve diger
markalar ise % 24'liik pazar payina sahiptir. 2010-2011 yilinda Ulker Tablet Cikolata iiriinleri
% 43,5’lik, Eti Tablet Cikolatalar1 ise % 11,7’lik pazar satis pay1 yakalamistir (bakiniz, Tablo 1
ve Tablo 2).
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Tablo -1. 2010-2011 Yillari Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Tonaj-Pazar Pay1 % Raporu

Tonaj pazar pay1 %

Eti Ulker

YID' YTD' Jan20 Dec20 Jan.20 YID’ YTD' Jan20 Dec20 Jan.20

10 11 10 10 11 10 11 10 10 11
Unlu mamiiller 31,6 360 31,6 353 360 387 353 387 366 353
Bar 154 234 154 215 234 665 567 665 597 567
Tablet 106 176 106 164 176 425 335 425 341 355
Gofret 1,6 6,9 1,2 3,9 6,9 609 532 609 551 532
Tablet+bar+gofret ¢ o 159 88 138 159 564 480 564 504 480
Toplam 266 31,7 266 309 317 425 380 425 395 380

Tablo -2. 2010-2011 Yillar1 Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Ciro-Pazar Pay1 % Raporu

Ciro pazar pay1 %
Eti Ulker

YTD’  YTD' Jan20 Dec20 Jan.20 YTD’ YTD' Jan20 Dec20 Jan.20

10 11 10 10 11 10 11 10 10 11
Unlu mamiiller 39,1 429 39,1 429 429 432 393 432 406 393
Bar 163 227 163 21,8 227 641 563 641 581 563
Tablet 1,7 196 11,7 187 196 435 355 435 370 355
Gofret 1,6 9,2 1,6 55 9,2 666 589 666 630 589
Tablet+bar+gofret g 9 175 99 158 175 546 470 546 497 470
Toplam 279 333 279 331 333 476 422 476 439 422

Raporlar incelendiginde % 32'lik bir pazar payi farki ile Ulker lider durumdadir. Eti Tablet
Cikolata serisi bu % 31,8lik farki kapatabilmek amaci ile 2011 yilinin baginda tablet bitter
cgikolatalarmi “Eti Karam Bitter” logosu ve daha ¢ok tiiketicinin gorselligine hitap eden, yeni
ambalaj tasarimlariyla piyasaya siirmiistiir. Tablet Cikolata parcaciklarmin formundaki fark
disinda lezzet ve tadimlarinda bir degisiklik yapilmamis ancak {irtinlerin albenisi arttirilarak
daha ¢ok satis hedeflenmistir. Nitekim Eti 2010 yilinda % 11,7 olan pazar paym 2011 Mart

ay1 sonuna kadar % 19,6'ya gikarmustir. 2011 yilmimn ilk ti¢ ayr incelendiginde ambalaj
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tasariminda yapilan degisiklik sonucu satiglarin % 7,9 oraninda bir artis gosterdigi, bu artisin
da dogru orantili olarak Ulker serisindeki satiglar1 % 43,5dan % 35,6'ya diisiirdiigii tespit
edilmistir. 2011 y1li Mart ay1 sonuna kadar satiglar incelendiginde halen Ulker iiriinlerinin %

35,6'lik pazar satis payi ile lider durumda oldugu goriilmiistiir.

Tablo 1’de 2010-2011 Yili Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli Tonaj-Pazar Payi, Tablo 2'de 2010-2011
Yili Eti ve Ulker Tiirkiye Geneli ciro-pazar pay1 oranlarindan ve cikolata ambalajlarinin
ambalaj kriterlerine gore degerlendirilmesinden elde edilen veriler dogrultusunda iirtiniin
cekici gorsel tasarimi, raftaki durusu, sekli, boyutu, rengi ve bunun gibi 6zellikleri dogru
yansitarak iiriinii yeterli olglide tarmuttigi ve bilgilendirdigi, dikkat gektigi, tirtine ilgi
uyandirdigli, marka imaji ile diger benzer iiriinler arasindan se¢im yapma kolaylig
saglayarak satin almaya ikna ettigi i¢in ambalajin aynm1 zamanda bir reklam araci oldugu

gorulmiistiir.

TARTISMA VE YORUM

Tiiketicilerin kendi tiriinlerini kendilerinin se¢meye baslamasindan bu yana, ambalajin rolii
rekabet ortaminin bir parcasi olma yoniinde degismistir (Bayazit, 2008). Ambalaj; {irtintin
perakende alaninda, tiiketiciyle iletisim kurmasinda araci rolii oynar. Kisaca {iriiniin
tiiketiciyle tek iletisim araci ve en 6nemli reklam malzemesi ambalajidir. “Tiiketici eline
aldig iirtinii geriye koymadan alisveris sepetine atabiliyorsa, bunda ambalajin 6nemli etkisi

vardir” (Pektas, 1993: 24).

Gilintimiiz kosullarinda her iiriin kendi kendini satabilme 6zellikleriyle donatilmaktadir.
Uriinii koruyan ve tiiketiciye sunan ambalaj, bu nedenle biiyiik énem kazanmistir. Bir
ambalaj, basin ve yaym organlarinda yaymlanmaksizin, tiriiniiniin reklamin kendisi yapar.
Marka imajin1 yansitir, dikkat geker, bilgi verir, iiriiniin 6zelliklerini ve kalitesini tanimlar.
Tiiketici belleginde olumlu imajlar yaratabilmek igin {iiriinle ambalajda kullanilan dis
6gelerin iligkisi iyi olmalidir. Uriin, tiiketiciye sunuldugu andan itibaren her mekanda ve
konumda c¢ekici giiciinii ve etkisini gostermeli ve anlasilmali, her grafik unsur mesajin

etkisini arttiracak bigimde tasarlanmalidir.
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Basarili bir ambalajdan s6z edebilmek icin, ambalaj tasariminda miisterinin merkez olarak
alinmasi gerekmektedir. Miisterilerin demografik 6zellikleri, ihtiyaglar1 ve istekleri dikkate
alinmali, ambalaj ile miisteriye verilmek istenen mesaj, ambalajin tasarlanmasi asamasinda
belirlenmeli ve ambalajin etkin bir sekilde miisterinin ilgisini ¢ekip ¢ekmedigi kontrol
edilmelidir (Nancarrow & Wright, 1998: 7). Ciinkii kentlesmenin hizla ilerledigi, sosyal
yasantinin degistigi ve gelistigi giiniimiizde fonksiyonel ambalajlara olan talebin artmasi,

yenilikleri takip etmeyi, daha fazla bilgiyi ve donanimi gerekli kilmaktadir.

SONUC

Farkli dilleri konusan insanlar arasinda, ortak bir iletisim dili kurmak agisindan, ¢ok onemli
bir islevi olan ambalaj, iletisim medyalarma paralel olarak, her gecen giin daha biiyiik
oranda insan yasaminda yer almaktadir. Giiniimiiz hizli yasam kosullari, alisveris icin kisitl
zamani olan tiiketiciyle, hemen iletisime gegen, gorsel tasarimiyla ve iizerinde tasidig:
bilgilerle, secim yapma kolayli$1 sunan ve cabuk karar verdiren ambalajlar1 gerekli hale
getirmistir. Arastirmada, Tiirkiye'nin iki biiyiik markasi olan Ulker ve Eti Markalarmin
tiiketicinin kalite ve gliven odakli tercihlerinde Tiirkiye genelinde % 76’lik pay1 elde ederek

birinci ve ikinci sirada yer almasinda ambalajlarinin 6nemli etkisi oldugu gortilmiistiir.

Elde edilen veriler 1s1g1nda; Ulker ve Eti Tablet Cikolata Ambalajlari, tirtintin adi, markasi,
miktari, icerigi ve oranlari, fiyati, tiretim tarihi ve yeri, raf mrii ve saklama kosullari, iletisim
bilgileri, kullanim talimatlari, uyarilar, saglik ve cevre ile ilgili yasal zorunluluklar ve
bunlara ait sembolleri {izerinde tasimakta, bu baglamda; koruma, tasima, depolama,
pazarlama, tanitma, bilgilendirme ve satin almaya Ozendirme fonksiyonlarini yerine
getirmektedir. Ayrica, renk, illlistrasyon, tipografi ve vurgulamadaki basarisi, gorsel
hiyerarsi ve gorsel devamlilik etkisi olan dengeli ve dikkat ¢ekici kompozisyon kurgulari ile
estetik kalitenin doyurucu biitiinliigiinii tagimaktadir. Bu nedenle; Ulker ve Eti tablet
gikolatalar1 gorsel imaji ile tiiketim toplumunda giiven yaratarak, tiiketici bilincine

yerlesmistir.

Ambalaj tasarimlarinda; hem iletisimin, hem de estetik kalitenin en iist diizeye ¢ikarilmasi,

mesajin dogru ve etkili aktarilabilmesi, tirtinlerin kaliteli ambalajlarla tiiketiciye sunulmasi,
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ambalaj tasarimcisinin iyi bir tasarim egitimi almasinmi gerektirir. Ayrica, tasarimcinin
malzeme ve teknik bilgi acisindan gerekli donanima sahip olmasi, rakipleri arasindan daha
kolay secilecek ambalajlar tiretmesini saglar. Tasarim egitimi tasarimciya, duyusal bilgi ve
birikimini estetik deger ve 6gelerle birlestirip yeni anlatim yollariyla bigimlendirmesini ve
goriiniir kilmasini saglar. Boylece, bagka reklam araglarina gerek duymadan kendi reklamini
kendisi yapabilen, etrafimizi saran iletisim aginda, ¢agdas diinyanin vazgecilmez bir unsuru

haline gelen yeni, orijinal ve 6zgiin ambalaj tasarimlar1 dogar.

e ——
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